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Mediebarometern 2019 &r en undersékning av den svenska befolkningens
medievanor. Mediebarometern genomférs av Nordicom vid Géteborgs

NORDICOM  universitet i samverkan med Dagens Nyheter, Goteborgs-Posten,
Myndigheten for press, radio och tv, Sveriges Radio, Sveriges Television
och Sveriges Utbildningsradio.
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