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Miljopdstaenden for textilier pd den Nordiska marknaden



Forord

Alla olika steg i den textila vardekedjan paverkar miljon pa ett eller annat satt. Detta ar
ett problem som uppméarksammas mer och mer idag pd samma gang som var
konsumtion av textilier dkar bade i form av klader och hemtextilier.

Textilbranschen ar medveten om denna negativa miljopaverkan och vill pa olika
satt vagleda konsumenten till béttre val. Aven organisationer och andra intressenter vill
informera och ge konsumenter verktyg for att vid sina klad- och textila inkdp valja det
som paverkar miljon mindre.

I denna goda vilja fran olika hall kan det bli rorigt fér konsumenten med tanke pa alla
olika informations- och kommunikationsverktyg som maérkningar, miljopastdenden,
associationerfargument med mera som konsumenten moter i kldd- och textil
sammanhang. Det ar ocksd svart fér konsumenten att avgdra transparens, effekt och
trovardighet av det den méts av och risken &r att det man trodde var ett medvetet val
kanske inte ger den effekt med mera som utlovats.

Arbetsgruppen Hallbar konsumtion och produktion (HKP) inom Nordiska
ministerrddet fér miljo och klimat har initierat detta projekt med avsikten att scanna av
den nordiska textilmarknaden med fokus pa de markningar, miljopastdenden med
mera som konsumenten moter. Genom att strukturera och ge kort information om de
markningar och miljopastaenden som hittas far vi ett underlag som kan anvandas for
vidare studier och analys. Resultatet ar framforallt tdnkt att anvdndas av miljé- och
konsumentorganisationer och myndigheter pa olika nivaer i de nordiska landerna i
syfte att hjalpa konsumenten till medvetna val och att inte bli vilseledd.

Eventuella 3sikter, varderingar och slutsatser som kan uppfattas i rapporten &ar
konsultens egna. Arbetsgruppen HKP ser struktureringen som en objektiv framstéllning
av funna maérkningar och miljopastdenden och anser att vidare och djupare studier
behdvs for att analysera och vardera varje marke/pastaendes positiva, negativa eller
"ingen paverkan alls” effekt samt om de kan vara vilseledande eller till en hjalp for
konsumenten som vill géra medvetna val.

Katarina Jérverup Frisk
Ordférande, Nordiska HKP gruppen
Handlaggare Hallbarhetsenheten, Naturvardsverket, Karlstad
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Sammanfattning

Denna rapport kartldgger en stor mangd av de miljomarkningar och miljouttalanden som
anvands framforallt pa hemtextil och kldder pd den Nordiska marknaden. Syftet med
studien har varit att samla ett kunskapsunderlag kring vilka miljomarkningar och
miljouttalanden som anvénds pa textil i Norden; hur de anvénds och hur de kan bidra till en
minskad miljobelastning. Malet har varit att skapa en strukturerad och tydlig inventering av
tillgéngliga markningar som grund for vidare studier och arbete inom nationella
konsumentorganisationer som kan vara myndigheter eller frivilligorganisationer.

Kartldggningen har inkluderat 56 markningar och miljéuttalanden.

En maérkning kan berdra en enskild miljdaspekt eller var Gvergripande for en hel
produktionskedja med aspekter inom kemikalier, energianvandning, produktionsutslapp,
utslapp vid anvandning med flera. Det &r darfor inte mojligt att baserat pa denna studie
avgora vilken méarkning som stéller hogst krav pa en produkt. En markning visar pa en
specifik miljopaverkan eller flera miljopaverkansomraden dar produkten har en béttre
prestanda d&n motsvarande standardprodukt pd marknaden.
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Ordlista och definitioner

BCI

0cCs

RCS

GRS
GOTS
CmiA
JRC
Markning

Miljémarkning
Vedertagen Branschstandard
Miljouttalanden

Better Cotton Initiative (Better Cotton)

Organic Cotton Standard

Recycled Claims Standard

Global Recycle Standard

Global Organic Textile Standard

Cotton made in Africa

Joint Research Centre

Samlingsord for miljdmarkning, miljduttalanden
och miljodeklarationer

Tredjepartsgranskad markning enligt ISO 14024
Tredjepartsgranskad markning

Foretagens egna miljouttalanden

Miljépdstéenden for textilier pd den Nordiska marknaden
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1. Introduktion

Denna rapport kartldagger en stor mangd av de miljomarkningar, certifieringar och
miljouttalanden som anvands pd kldder och hemtextil pd den Nordiska marknaden.
Studien har genomforts av Ramboll under 2018 pa uppdrag av arbetsgruppen
Hallbar Konsumtion och Produktion under Nordiska Ministerradet.

Syftet med studien har varit att samla ett kunskapsunderlag kring vilka
miljomarkningar och miljéuttalanden som anvands pa textil i Norden; hur de anvéands
och hur de kan anvandas for att bidra till en minskad miljobelastning. Mélet har varit att
skapa en strukturerad och tydlig inventering av tillgéngliga markningar som grund for
vidare studier och arbete inom nationella konsumentorganisationer som kan vara
myndigheter eller frivilligorganisationer.

Av bildrattighetsskal kan tyvarr inte studerade markningars logotyper visas i denna
rapport. Aven om férfattarna har gjort sitt yttersta for att inga felaktigheter ska
férekomma i rapporten gar det aldrig att utesluta.

Miljépdstéenden for textilier pd den Nordiska marknaden 13
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2. Kartlaggning

Kartlaggningen av markningar har skett huvudsakligen genom webbsdkningar,
butiksbesok och kontakter med branschorganisationer och experter i Sverige, Norge,
Finland och Danmark. Inga intervjuer har skett med enskilda foretag annat &n med
butikspersonal som getts mojlighet att forklara markningar eller dela ut material.
Samtliga kontakter och s6kningar har genomforts under perioden juni-november 2018
och baseras pa den information som fanns tillganglig under denna tidsperiod.
Information om markningar i butik har identifierats genom att studera

e sjalvamarkningen

e eventuellt uppsatta skyltar i butiken

e eventuella broschyrer i butiken

o butikspersonalens svar pa direkta fragor

e om hanvisning till webbsida gjorts, aven pa webbsida.

Information om maérkningar i ndtbutiker har identifierats genom att studera

o information i direkt anslutning till markningen
o information pa separat sida om miljo, hallbarhet eller liknande
e genomsokning av sajt genom extern sékmotor for nyckelord

e for externa markningar, genom markningarnas respektive webbsidor.

Markningarna ar uppdelade pa fyra typer:

1. "Miljdmarkningar” inkluderar mérkningar som definieras i ISO14024
(typ 1 - program for miljdmarkning).

2. "Vedertagna branschstandarder” som staller krav pa
tredjepartscertifiering/-verifiering.

3. “Miljouttalanden” inkluderar ISO14021 (typ 2 — Egna miljouttalanden) som ofta &ar
enskilda foretags egna markningar.

4. Miljodeklarationer inkluderar 1ISO14025 (typ 3 — miljodeklarationer) som ofta
bendmns EPD-system.

Miljépdstéenden for textilier pd den Nordiska marknaden 15
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3. Kartlaggningens nyckeltal

Kartlaggningen har inkluderat 56 markningar dar en stor andel &r foretagens egna
miljouttalanden, typ 2. De mest kanda markningarna ar daremot av typ 1 och tillhor ett
fristdende miljdmarkningsprogram eller &r vedertagna branschstandarder dar
tredjepartscertifiering/-verifiering krdvs. Endast en producent av textilplagg har
identifierats dar en typ 3 deklaration finns for tre plagg. Ytterligare 13 markningar har
initialt analyserats men inte inkluderats i kartldggningen da de inte anvands pa den
Nordiska marknaden, inte &r fardigutvecklade eller endast berdr andra krav &n miljo.
Trots att ett stort antal markningar har identifierats ar det endast en mindre del av
kldder och hemtextil som séljs med ndgon form av markning.

Det ar ovanligt med nationella markningar och endast 7 méarkningar (ca 13 %) av
markningarna ar fokuserade till ett enskilt land. Daremot ar 19 markningar (34 %)
framst kopplade till ett eller flera Nordiska lander.
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4. Markningar av klader och
hemtextil

En samlad bild 6ver anvandandet av de markningar som identifierats och intervjuer
med branschorganisationer® ger en bild av att markning ar vanligast pd hemtextil och
basplagg dar produkterna har langre produktcykler. Den markning som hittats pa flest
produkter ar ocksa STANDARD 100 by OEKO-TEX som a&r frekvent anvand pa
hemtextil. Markningar anvéands ocksd mer frekvent av foretag som valt miljé som
nischmarknad, vilket ofta &r mindre foretag ur ett globalt hédnseende. For dessa féretag
ar GOTS och BlueSign vanliga markningar och bada dessa uppfattas som véxande.
Forvolymhandeln anvands framst Better Cotton Initiative som markning. Den Nordiska
markningen Svanen har ett relativt litet genomslag pa textil, framforallt jamfort med
andra produktgrupper. Totalt sett bedéms det vara en liten andel textil, och da
framforallt kldder, som har en markning for miljdaspekter vilket Gverensstdmmer val
med EUs tidigare storre studie pa miljopastadenden.?

4.1 Branschens svarigheter med markning

Det ar tydligt att en stor del av branschen har svart att skilja pa olika typer av méarkningar.
Det ar en mycket stor mangd miljouttalanden som &r vaga och utan mer information
tillganglig an ECO, Organic Cotton, Hdllbart, Responsible och motsvarande. Det &r heller
inte ovanligt att ett plagg marks med till exempel ekologisk nar endast en mindre andel
har ekologiskt ursprung. Det ar dven vanligt att uttrycken forstarks av grona farger och
butikstags i ra kartong for att ge ett miljomassigt hallbart intryck utan egentlig substans.
For klader i snabba modecykler ar det tydligt svart att bade hinna med och ekonomiskt
kunna rakna hem en typ 1 markning eller en kravande branschstandard och i en vilja att
andd mota malgruppen som letar efter ett miljomassigt béattre alternativ blir
skrivningarna 6vergripande och vaga.

Som en motstdende rorelse finns det inom vissa foretag starka drivkrafter att skapa
en miljdmdssigt battre produktion och slutprodukt. Har &r problemet istdllet att de
tredjepartscertifierade markningar som finns inte tacker hela produktlivscykeln eller inte
matchar de fragestdllningar som &r relevanta for just deras produktion. | dessa fall
beskrivs ofta foretagets miljdarbete snarare an enskilda markningar da det hade blivit allt
for kostsamt att kombinera flera markningar p4 samma plagg, framférallt i relation till

*Finnish Textile & Fashion, Svensk Handel Stil, TEKO, Svensk Miljomarkning AB, Dansk Mode & Tekstil.
2 https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/study_on_environmetal_claims_for_non_food_products_2014_en.pdf
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kundens betalningsvilja. Flera intervjuade har dven namnt att djungeln av markningar gor
att mervardet i forsaljningsledet sjunker da det ar svart for konsumenten att urskilja serids
och svaruppnadda markningar.

4.2  Bra aktiviteter som blir samre markningar

Det finns ett flertal initiativ och markningar som har en potentiellt viktig funktion att
fylla som aktiviteter for att fa textilbranschen mer hallbar, men som inte lampar sig
sarskilt val som markningar eller miljdargument fér enskilda produkter. Det mest
framstdende exemplet &r Better Cotton Initiative (BCl) som forenklat ar en metod for
miljéledning i bomullsproduktion. Det har genom sitt stora genomslag en stor potential
att paverka en storre del av bomullsproduktionen men ger i méanga fall en tveksam
information till konsumenterna. BCl stéller generellt inte strikta krav utan utgar fran att
enskilda foretag ska arbeta mot en mer hallbar produktion av bomull. Det innebar att
bomull inom BCI kan vara battre an konventionell bomull, men skillnaden kan fér
enskilda producenter vara hégst marginell.

BCl anvander dven ett system med massbalans, vilket innebar att produkten som har
markningen inte behdver ha ndgon fysisk koppling till BCl annat an att séljaren av plagget
garanterat motsvarande produktion av BCl-bomull. Detta framgar, trots valformulerade
obligatoriska texter for markningen, inte sarskilt tydligt for konsumenten som vill vélja en
fiber med minskad risk for rester av farliga pesticider eller liknande.

Det ar dven mycket vanligt att foretagen i varierande grad likstaller certifierad
ekologisk bomull och BCl som hallbart inkopt bomull, trots att kraven for dessa skiljer
sig markant at. Det far i sin tur foljden att vissa bolag har minskat sin anvandning av
ekologisk bomull till fordel for BCl pd senare ar och ddrmed férsamrat sin
miljoprestanda. Cotton Made in Africa anvands ibland pa liknande satt och har liknande
miljokrav som BCl, men &r primart fokuserat pa socialt ansvarstagande.

Bluesign har en liknande form av inkrementell forbattring och inriktningskrav
snarare an strikta granser.

Cradle to Cradle Certification har ddremot tydliga kravnivaer och en tydlighet hur
ett foretag succesivt kan forbattra en produkts prestanda. Detta samtidigt som
markningen bygger pa inkrementell forbattring.

4.3  Markningens roll for en minskad miljobelastning

En miljdmarkning eller ett miljéuttalande kan berdra en enskild miljoaspekt eller vara
overgripande for en hel produktionskedja med aspekter inom kemikalier,
energianvandning, produktionsutslapp, utsldpp vid anvandning med flera. Det &r darfor
inte mojligt att baserat pa denna studie avgora vilken markning som staller hogst krav
pd en produkt. En korrekt markning visar pa en specifik miljopaverkan eller flera
miljopaverkansomrdden dar produkten har en béttre prestanda &n motsvarande
standardprodukt pa marknaden. De flesta markningar gor det darmed bara méjligt att

20 Miljopdstaenden for textilier pd den Nordiska marknaden



visa pa att till exempel en ekologiskt odlad bomullsprodukt &r miljomassigt battre an
en annan motsvarande bomullsprodukt och detta behdver inte nddvandigtvis betyda
att den ar battre an en produkt tillverkad av atervunnen polyester.

Markningar ska vara tillrdckligt transparenta och presenterade pa ett satt som gor
det enkelt fér konsumenten att se om de endast berdr en miljdaspekt eller om de tacker
ett bredare spektrum av miljdaspekter. De mer heltdckande markningarna gor en
avvdgning mellan olika omrdden och stéller krav for att sékerstalla en battre prestanda
6ver samtliga omraden de técker in, men det kommer alltid finns olika syn pa vilka
fragor som bor ges hogsta fokus. Det &r mycket svart att prioritera mellan en lokalt
fororenad flod dér ett begransat antal manniskor far en stor livspaverkan och ett
koldioxidutslapp som paverkar globalt men éver lang tid och i kombination med andras
utsldpp. For markningar som enbart berdr en del av produktens livscykel finns alltid en
risk att miljopaverkan flyttas utanfér mérkningens systemgrans vilket innebdr att
miljopaverkan inte minskar totalt sett. Studien har inte sett nagra indikationer pa
markningar dar det ar enkelt att flytta miljopaverkan utanfor systemgransen, men mer
detaljerade studier pa enskilda méarkningar kan battre identifiera dessa risker.

Tredjepartscertifierade markningar har en viktig roll att spela da det finns oberoende
aktorer som granskar de som anvdnder markningen vilket ger en trovardighet som ar
svart att uppna pa annat sétt. Dessa markningar ger ocksa en viss tyngd att de miljofragor
som inkluderas &r relevanta och aktuella. Tredjepartscertifierade markningar har i
normalfallet dven tydliga regler for exakt hur markningar far och ska anvandas for attinte
vilseleda konsumenten.

Den storsta miljonyttan fas i regel da textil kan anvandas langre antingen avsamma
person eller genom second hand eller mindre reparationer. Detta &r historiskt inte ett
omrade som miljomarkningar inkluderar men krav har borjat stéllas pa en lagsta niva
pa kvalitet gdllande krympning, farg, deformation med mera. Det har ocksa kommit
markningar for rent aterbruk déar ett second hand plagg kan markas med relativt fa
ovriga krav an att ndgon ska ha anvént plagget tidigare. Samtidigt kommer inte textil
halla i all evighet och da kan 6vriga miljomarkningar hjalpa konsumenten att vélja det
nyproducerade plagg med minsta mojliga miljopaverkan.

4.4,  Ger markningar en minskad miljopaverkan?

Huruvida markningar i stort ger en minskad miljopaverkan ar mycket svart att ge ett
tillforlitligt svar pa da det varierar mellan olika markningar, branscher och dven éver tid.
Miljopaverkan &ar dven ett brett begrepp som inte bara inkluderar klimat utan dven
vatten, kemikalier och dar effekter kan vara lokala, regionala, globala och aven vara
reversibla ellerirreversibla.

Markningar i oberoende miljdmarkningsprogram, typ 1, samt hart kravstdllande
branschstandarder stéller i huvudsak krav pa kemikalieanvandning och utslapp i ndgon del
av produkternas livscykel och i vissa fall dvergripande &ver hela livscykeln med ett brett
spektrum av miljdaspekter. Dessa far anses bidra till en minskad Overgripande
miljopaverkan samtidigt som de behdver ha en balans mellan heltdckande krav och
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mojligheten att na fler produkter for att nd en meningsfull andel av textilmarknaden. For
hemtextil verkar detta fungera 6verlag bra och vissa markningar har fatt storre genomslag.
For klader ar det tydligt att endast ett fatal markningar har ndgot stérre genomslag och
sannolikt krévs det en i grunden &ndrad modekonsumtion for att de med nagorlunda
heltdckande krav ska kunna f3 ett stérre genomslag. De snabba modecyklerna gor det
svart och kostsamt att miljomarka plaggen i forhallande till mervérdet i forsaljningsledet.
De foretag som arbetar aktivt med typ 1 méarkningarna ar ofta globalt sett mindre foretag
som forsoker diversifiera sig pa marknaden genom markningen.

For foretagens och delvis branschens egna markningar, typ 2, ar det mer varierande
resultat med enskilda méarkningar som ger en positiv forenkling dar de till exempel
samlar flera olika méarkningar beroende pa vad som dr mest intressant for den enskilda
produkten. Samtidigt ger den stora mangden svaga eller odefinierade markningar att
konsumenten i stort far svarare att identifiera de produkter dar tuffa krav faktiskt
uppnatts. Exemplet dar BCI far ett storre genomslag och darmed riskerar att minska
andelen certifierad ekologisk bomull fas dessutom direkt motsatta effekter. Om dessa
markningar totalt sett har en positiv miljoeffekt ar darmed mer osdkert.

En hel del miljdarbete sker aven utanfér marknings och certifieringssystemen dar
vissa foretag genom stor transparens kring produktionskedjor istdllet for att
nddvandigtvis miljomarka sina plagg skapar méjlighet for oberoende organisationer att
granska deras miljoarbete.

Studien har identifierat ett fatal markningar dar ett mindre fokus finns pa
langlivade plagg — bade ur teknisk- och estetisk hallbarhet som i sig ofta medfor en
lagre total miljopaverkan. Det finns héar svarigheter att hitta bra universella
matmetoder for dessa faktorer. Exemplet GOTS? har vissa krav kring teknisk
hallbarhet, men har i studien varit svart att avgora vilken paverkan dessa krav i
praktiken har. Det finns dven exempel dar man helt enkelt redovisar ett oberoende
notningstest pa jeans for att indikera en langre teknisk livslangd utan att for den delen
skapa en markning.*

4.5 Behov av ytterligare studier

Denna kartlaggning ger endast information om vilka markningar som identifierats pa
den Nordiska marknaden for klader och hemtextil. Att gora detaljerade granskningar
kring hur val enskilda markningar uppfyller existerande lagstiftning for marknadsféring
skulle ge vytterligare information kring hur branschen skulle kunna arbeta med
forbattring och skapa tydligare markningar.

3GOTS Krav 5.0 .2.4.14.
4 https://www.ossoami.com/se/test-barnjeans
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Det finns ett antal bra underlag for denna typ av utvarderingar som kan anvandas:

e  Multi-stakeholder Dialogue on Environmental Claims — MDEC) som gjordes for att
stédja implementering och hantering av direktiv 2005/29/EC5 ger som exempel en
forenklad utvarderingsmetodik for transparens, miljdprestanda, presentation och
dokumentation.

e EUs studie kring miljduttalanden for icke-mat produkter® ger ocksé en mycket
detaljerad metodik for utvardering av enskilda méarkningar och deras kontext.

e Foren komplett juridisk beddmning av en enskild markning behover givetvis dven
praxis genom avgjorda rattsfall och tillsynsarenden beaktas.

s https://ec.europa.eu/info/live-work-travel-eu/consumers/unfair-treatment/unfair-treatment-policy-information_en
¢ https://ec.europa.eu/info/sites/info/files/study_on_environmetal_claims_for_non_food_products_2014_en.pdf
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5. Markningar och certifieringar

Varje individuell markning aterfinns har med grundlaggande information, en beskrivning
av huvudbudskap, omfattning, hanvisning till mer information samt en kommentar till
dessa. Beskrivning av markningens huvudbuskap ar i mojligaste man taget direkt fran
deras egen beskrivande text pad webbsida eller i butik och ar darfor formulerat ur
foretagets perspektiv i kursiv text. Forst aterfinns markningar av typ 1 foljt av
branschstandarder dar samtliga markningar kréver en tredjepartscertifiering, foljt av
typ 2 med féretagens egna miljéuttalanden och sist typ 3 miljovarudeklarationer.
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5.1

Tabell 1:

Miljomarkningar (typ 1)

Miljomarkningar (typ 1)

Anvandare Marknad

Maérkning

Huvudbudskap, omfattning och mer information

Kommentar

2

Nordic Swan Nordiska Ministerradet ~ Foretag inom bade Norden
Ecolabel/Svanen genom nationella klader och hemtextil
sekretariat ..
Over 400 markta
produkter
EU-Ecolabel/ EU genom Foretag inom bade EU
EU-blomman medlemsstater eller klader och hemtextil
dess representanter
Bra Miljoval Naturskyddsféreningen  Foretag inom bade Sverige

kldder och hemtextil

Kraven for Svanenmdrkta textilier técker alla steg i
produktionen, inklusive fiberframstdllning, spinning,
vdvning, bleking, infdrgning och efterbehandling.
Markningen galler kldder och hemtextil och har ett
livscykelperspektiv dven om vissa krav endast galler
dokumentation.

Markningen finns bade pa tags pa klader och p& websidor.
Information om mérkningen finns pa websidan:
http://www.svanen.se/

Den 6verordnade visionen for vara miljmdrkningar dr ett
hallbart samhidlle. Ndr vi tar fram krav arbetar vi
transparent. Vi konsulterar experter pd omradet, fragar
branschen om rdad och tar in synpunkter fran alla som dr
intresserade. Pd s sdtt vill vi forsikra oss om att kraven blir
sd tuffa och sa bra som mgjligt.

Markningen galler klader och hemtextil och har ett
livscykelperspektiv.

Markningen finns bade pa tags pa klader och pa websidor.
Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.svanen.se/Vara-krav/EU-blommans-kriterier/
http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/

Mirkningen Bra Miljéval sikerstdller att kldider och textilier
tillverkas pd ett schysst sdtt. Var milismdrkning gér att du
kan vilja de produkter som dr minst skadliga for miljon.
Markningen galler klader och hemtextil och har ett
livscykelperspektiv.

Markningen finns bade pa tags pa klader och pa websidor.
Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.naturskyddsforeningen.se/bra-miljoval/textil

Nordiska Svanen finns pa ett stort antal produktgrupper
och det & mycket latt att hitta vilka krav som stalls pa
produkterna. Markningen galler framférallt innehall och
utslapp av kemiska amnen men dven andra kriterier finns.
Kraven ar omfattande och dokumentationen visar pa en
tydlig miljonytta jamfért med en standardprodukt. Det
finns tydliga regler for hur markningen far anvandas i
marknadsforing.

Kriterierna tas fram av EUs Joint Research Centre (JRC)
och inkluderar bade miljé och kvalitetskrav. Kraven som
stélls beskrivs bade mycket Gvergripande i broschyrer,
nagot mer detaljerat i faktablad och finns tillgéngliga i
komplett format. En mindre minus att faktabladen inte
nas direkt fran sidan som ar riktad mot konsumenter utan
forst pa sidan for foretag eller sidan for listade produkter.
Det finns tydliga regler for hur markningen fér anvandas i
marknadsféring.

Markningen beskrivs i enkla informationsblad, foldrar och
med kompletta kriterier. Kraven &r liknande GOTS men
med négra ytterligare kriterier och tacker hela
produktionskedjan. Det finns tydliga regler for hur
markningen far anvéndas i marknadsféring. Det &r troligen
lite svart att tolka skillnaden mellanklass 1 och 2
markningen vid képdgonblicket dd méarkningarna ar
valdigt lika. Kriterierna kontrollerades senast for 3 ar
sedan for giltighet. Det finns dven krav for ateranvand och
atertillverkad textil.

Miljépdstdenden for textilier pa den Nordiska marknaden
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5.2  Branschstandarder med krav pa tredjepartscertifiering/-verifiering

Tabell 2: Branschstandarder med krav pa tredjepartscertifiering/-verifiering

Anvandare Marknad Kommentar

Markning

1 Global Organic Textile
Standard - GOTS

2 IVN Certified Best
NATURTEXTIL

3 STANDARD 100 by
OEKO-TEX

OTA (USA), IVN
(Germany), Soil
Association (UK) and
JOCA (Japan)

Internationalen
Verband der

Naturtextilwirtschaft e.

V. (IVN)

OEKO-TEX®
Association

Foretag inom bade
klader och hemtextil

Foretag inom bade
kldder och hemtextil
tillverkade av framst
naturfibrer

Foretag inom bade
klader och hemtextil,
framst det senare

Global

Europa

Global

Miljépdstdenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Huvudbudskap, omfattning och mer information

Definierar globalt erkinda krav for ekologisk
framstdllning av textil.

Markningen som konsumenten moter géller klader och
hemtextil. Det finns dven méarkning av fibrer och
produktionsanlaggningar for féretagskommunikation
t.ex. for att kunna spara ekologisk fiber. Markningen har
ett livscykelperspektiv men med fokus pa ekologisk
odling.

Markningen finns bade pa tags i butiker och pa
websidor.

Information om markningen finns pa websidan:
http://www.global-standard.org

Kvalitetsstandarden IVN Certified Best NATURTEXTIL,
frdmst kind inom Europa, definierar nuldgets hgsta niva
av textil hdllbarhet genom att kriva hégsta méjliga
ndbara kravparametrar pd produktion och produkt.
Markningen galler klader och hemtextil tillverkade av
framst naturfibrer och har ett livscykelperspektiv men ar
inte heltackande for t.ex. klimatpaverkan.

Information om markningen finns pa websidan:
https://naturtextil.de/en/ivn-quality-seals/about-
naturtextil-ivn-zertifiziert-best/

Vdrldens ledande mdrkning for textil och textilliknande
produkter som underséks for hdlso- och miljofarliga
damnen.

Markningen galler kldder och hemtextil och avser
endast majlig halsopaverkan pa anvandaren till foljd av
textilens emitterande mnen vid anvéndning.
Markningen finns ofta pa insydd lapp i plaggen samt pa
tags och pa websidor.

Information om markningen finns pa websidan:
https://www.oeko-tex.com/en/business/certifications_a
nd_services/ots_100/ots_100_start.xhtml
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GOTS har tydligt redovisade krav fér kemikalier,
avloppsrening frén anldggningar m.m. med tydliga
granskningsprocedurer och beskriver kraven bade
oversiktligt och detaljerat pa ett transparent och tydligt
satt. GOTS staller krav fran odling till fardig produkt.
GOTS har &ven vissa kvalitetskrav pa fardiga plagg for
langre estetisk och funktionell livslangd. En GOTS-markt
produkt maste innehalla minst 70 % GOTS-markt
ekologisk ravara. Det finns tydliga regler fér hur
markningen far anvéndas i marknadsféring.

Markningen &r valdokumenterad och har tuffa krav
géllande kemikalieanvandning och lokalt paverkande
utslapp. Om dessa ar hogsta niva &r svart att avgéra, men
de verkar vara hogt satta. Det stalls endast inriktningskrav
pa energianvandning och inga krav pa klimatpaverkan.
Dokumentationen &r detaljerad och finns dven i mer
lattillgangliga beskrivningar.

Markningen fokuserar pa @mnen som kan paverka de som
anvander produkterna, det vill sdga framst halsofarliga
dmnen vid anvandning. Markningen staller inga krav pa
produktion utan endast pa slutprodukt. Detta framgar
tydligt och det finns lattillganglig och lattfattlig
information om vad mérkningen innebar. Strikta krav pa
emissioner fran slutprodukten har sannolikt en paverkan
pa vilka @mnen som anvéands vid produktion samt bidrar
till mer giftfria textilier vid tervinning. Flera fall har
identifierats dar foretag anvander markningen OEKO-TEX
pa websidor utan att specificera vilken av OEKO-TEX-
markningarna som avses.


http://www.global-standard.org/
https://naturtextil.de/en/ivn-quality-seals/about-naturtextil-ivn-zertifiziert-best/
https://naturtextil.de/en/ivn-quality-seals/about-naturtextil-ivn-zertifiziert-best/
https://www.oekotex.com/en/business/certifications_and_services/ots_100/ots_100_start.xhtml
https://www.oekotex.com/en/business/certifications_and_services/ots_100/ots_100_start.xhtml

28

Markning

OEKO-TEX®
Confidence in textiles —
STeP

OEKO-TEX®
Confidence in textiles —
MADE IN GREEN

Fairtrade Cotton

Fairtrade Textile
Production

OEKO-TEX®
Association

OEKO-TEX®
Association

Fairtrade International

Fairtrade International

Anvandare

Foretag inom bade
klader och hemtextil,
framst det senare

Foretag inom bade
kldder och hemtextil,
framst det senare

Foretag som séljer textil
av bomull

Foretag som séljer textil

Miljépdstaenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Marknad

Global

Global

Global

Global

Huvudbudskap, omfattning och mer information

En oberoende certifiering av den textila virdekedjan fér
att analysera, certifiera och optimera den utifran
hallbarhet och socialt ansvarstagande produktion.
Markning avser produktion av textil och r ejen ren
produktmarkning.

Information om mérkningen finns pa websidan:
http://www.oeko-tex.com/en/business/certifications_an
d_services/step_by_oeko_tex/step_start.xhtml

En oberoende mdrkning av textilprodukter som dr testade
for farliga Gmnen och dr producerade med miljovénliga
processer och under sikra och socialt ansvarstagande
forhallanden.

Markningen géller kldder och hemtextil och har ett
livscykelperspektiv.

Markningen finns pa tags och pa websidor.

Information om markningen finns pa websidan:
http://www.oeko-tex.com/en/business/certifications_an
d_services/mig/mig_start.xhtml

Skapar en koppling mellan utsatta bomullsodlare och
konsumenten fér att skapa rittvisa afférsvillkor och
stérka odlarna och deras anstdllda att fa kontroll 6ver
sina liv. Att minska direkt miljopaverkan som paverkar
odlarnas hdlsa och liv.

Markningen galler bomull i kldder och hemtextil och
inkluderar lokal miljépaverkan vid odling av bomull.
Markningen finns pa tags och pa websidor.
Information om markningen finns pa websidan:
https://www.fairtrade.net/products/cotton.html

Skapar en koppling mellan utsatta textilarbetare och
konsumenten fér att skapa rdttvisa afférsvillkor och
stdrka tillverkarna och deras anstdllda med bdttre léner
och arbetsvillkor. Att minska negativ pdverkan pd
arbetare och miljo genom kontroll av
kemikalieanvindning och arbetssitt.

Markningen galler kldder och hemtextil och inkluderar
lokal miljgpaverkan vid framstallning av textil.
Markningen finns pa tags och pa websidor.
Information om markningen finns pa websidan:
https://www.fairtrade.net/standards/our-
standards/textile-standard.html

Kommentar

Markningen far endast anvandas mellan féretag och far
inte riktas direkt till konsumenter. Det krdvs ganska
mycket lasning for att hitta detta faktum och om man
stoter pa (en felaktigt anvand) markning &r det svart att
upptécka detta. Féretag som nar en hogre hallbarhetsniva
belénas med farre oannonserade inspektioner.

Markningen samlar kraven for produktionscertifiering
OEKO-TEX STeP och certifieringen for farliga @mnen
STANDARD 100 by OEKO-TEX. Underliggande krav &r
tydliga och transparenta och miljényttan jamfort med en
standardprodukt &r tydlig, men i presentationen anges att
godkanda produkter ar “miljévanliga”.

Kommentaren berdr inte kraven pd social hdllbarhet. Det &r
mycket svart att félja vilka krav som stalls specifikt pa
bomull och hur de kopplar till Fairtrades standard for
textilproduktion da fokus &r pa enskilda exempel och
kansloinriktad marknadsféring. Miljokraven &r valdigt
grundldggande och har ménga undantag beroende pa
lokala forutsattningar, vilket troligen ar nédvandigt med
markningens fokus. Miljokraven fokuserar helt pa lokal
miljépaverkan ur perspektivet att pa kort och 1ang sikt
skydda odlarna. Detta gor att miljonyttan med en
Fairtrade Cotton-markt produkt inte behdver vara battre
an en standardprodukt. Mérkningen verkar inte géra
starka miljéuttalanden dar dokumentation saknas.

Kommentaren berdr inte kraven pd social hdllbarhet.
Miljokraven &r valdigt grundlaggande och har ménga
undantag beroende pé lokala férutséttningar, vilket
troligen &r nédvandigt med markningens fokus. Detta gor
att miljonyttan med en Fairtrade Textile Production-
markt produkt inte behdver vara béttre &n en
standardprodukt. Markningen verkar inte gora starka
miljéuttalanden dar dokumentation saknas.


http://www.oekotex.com/en/business/certifications_and_services/step_by_oeko_tex/step_start.xhtml
http://www.oekotex.com/en/business/certifications_and_services/step_by_oeko_tex/step_start.xhtml
http://www.oekotex.com/en/business/certifications_and_services/mig/mig_start.xhtml
http://www.oekotex.com/en/business/certifications_and_services/mig/mig_start.xhtml
https://www.fairtrade.net/products/cotton.html
https://www.fairtrade.net/standards/our-standards/textile-standard.html
https://www.fairtrade.net/standards/our-standards/textile-standard.html

Markning Anvéndare Marknad

Huvudbudskap, omfattning och mer information

Kommentar

8 Global Recycled Textile Exchange Foretag som séljer textil ~ Global
Standard som innehaller
atervunnen ravara
9 Recycled Claim Textile Exchange Foretag som séljer textil ~ Global
Standard som innehaller
atervunnen ravara
10 Organic Content Textile Exchange Foretag som séljer textil ~ Global
Standard som innehéller

ekologiskt odlad fiber

Miljépdstdenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Madrkningen certifierar Gtervunnet innehdll i enskilda
textilprodukter (som produktmdrkning) eller féretag (som
ej far sdttas pa enskilda produkter), och inkluderar
miljokrav och kemikalierestriktioner med malet att 6ka
anvéndningen av Gtervunnen rdvara och minska eller
eliminera negativ paverkan fran dess produktion.
Markningen kan anvandas pa klader och hemtextil som
innehaller minst 50 % atervunnet material eller av
foretag som totalt sett har minst 20 % atervunnet
material i sina produkter. Mérkningen har till viss del ett
livscykelperspektiv.

Markningen finns pa produkter och i
foretagspresentationer beroende pa vilket krav som
uppfylls. Information om mérkningen finns pa
websidan:

https://textileexchange.org/integrity/

Mdrkningen certifierar Gtervunnet innehdll i
textilprodukter for att sikerstdlla att produkten innehaller
dtervunnet material.

Markningen anvénds pa kldder och hemtextil med
nivéerna Recycled blended med minst 5 % &tervunnet
material och Recycled 100 med minst 95 % atervunnet
material. Markningen avser endast atervunnet innehall.
Markningen finns pa tags och pa websidor.

Information om markningen finns pa websidan:
https://textileexchange.org/integrity/

Midrkningen certifierar ekologiskt innehall i
textilprodukter.

Markningen anvénds pa kldder och hemtextil med
nivaerna Organic blended med minst 5 % ekologiskt
material och Organic 100 med minst 95 % ekologiskt
material. Markningen avser endast ekologiskt odlad
fiber.

Markningen finns pa tags och pa websidor.
Information om markningen finns pa websidan:
https://textileexchange.org/integrity/
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Markningen sétter grundlaggande krav utover atervunnet
innehall och dessa géller oavsett om det ar markning av
foretag eller produkter. Underlaget till markningen ar
mycket tydligt med att eventuellt andra aspekter inte far
anvandas pé ett satt som kan forknippas med
markningen. En mindre anmarkning pa dokumentation &r
att markningen far anvandas i ssmmanhang dar ett
foretags framtida ambition kommuniceras snarare &n
faktisk prestanda. Dock endast pa ett sadant satt att det
tydligt framgar att det &r en framtida ambition och detta
far inte goras pa enskilda produkter.

Mérkningen har tva nivaer dar Recycled blended med 5%
atervunnet material tveksamt &r signifikant nog for att
sarskiljas fran en standardprodukt. En exakt gréns &r svart
att definiera, och markning online kréver att andel
atervunnet ska anges, medan markning i butik inte kraver
detta. Recycled 100 med g5 % atervunnet material visar
tydligare pa miljonytta. En mindre anmarkning pa
dokumentation &r att markningen far anvandas i
sammanhang dér ett foretags framtida ambition
kommuniceras snarare &an faktisk prestanda. Detta far
dock endast goras pa ett sddant satt att det tydligt
framgar att det &r en framtida ambition (“Till 2020
kommer 9o % av vara produkter vara certifierade enligt
RCS.”) och far inte g6ras pa enskilda produkter.

Markningen har tva nivaer dar Organic blended med 5 %
dtervunnet material tveksamt &r signifikant nog for att
sarskiljas fran en standardprodukt. En exakt gréns ar svart
att definiera, och markningen kraver att andel ekologiskt
innehall ska anges. Organic 200 med minst 95 %
dtervunnet material visar pa en tydligare miljonytta. En
mindre anmérkning pa dokumentation &r att markningen
far anvandas i sammanhang dar ett foretags framtida
ambition kommuniceras snarare an faktisk prestanda.
Detta far dock endast goras pa ett sadant satt att det
tydligt framgar att det &r en framtida ambition (“Till 2020
kommer go % av vara produkter vara certifierade enligt
0OCS.") och far inte goras pa enskilda produkter.


https://textileexchange.org/integrity/
https://textileexchange.org/integrity/
https://textileexchange.org/integrity/

Anvandare

Markning

Marknad

Huvudbudskap, omfattning och mer information

Kommentar

11 Bluesign Bluesign systems Foretag som séljer eller
tillverkar textil
12 Cradle to Cradle Cradle to Cradle Foretag som séljer eller
certified Products Innovation tillverkar textil
Institute
13 Naturland Textiles Naturland Foretag som producerar

eller séljer textil
tillverkad av naturliga
fibrer
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Global

Global

Global

Bluesign dr l6sningen for hallbar textilproduktion.
Bluesign eliminerar farliga dmnen direkt i bérjan av
produktionsprocesserna och sdtter kontrollerade
standarder for en miljovanlig och scker produktion.
Markningen galler kldder och hemtextil. och har troligen
ett livscykelperspektiv.

Markningen finns pa tags och pa websidor.

Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.bluesign.com/consumer.html

Produktstandarden Cradle to Cradle certified guidar
designers och tillverkare i en kontinuerlig
forbdttringsprocess inom hélsosamma material,
materialutnyttjande, férnybar energi och klimat,
vattenanvindning och social rittvisa for produkter. Varje
kategori betygsdtt som bas, brons, silver, guld eller
platinum och ldgsta betyget ger totalbetyget. Certifierade
produkter mdste visa pd forbdttrad prestanda vartannat
ar.

Markningen géller kldder och hemtextil och har ett
livscykelperspektiv.

Markningen finns pa tags (om hogre niva &n basic) och
pé websidor.

Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.c2ccertified.org/get-certified/product-
certification

Naturland dr i grunden en férening for ekobonder som
certifierar ekologisk odlade fibrer for textil och
tillverkningsprocessen for textil. Standarden técker EUs
regler for ekologisk odling och har ytterligare krav bade pa
odling och pa tillverkning av textil.

Markningen géller naturfiber i klader och hemtextil och
avser krav vid ekologisk odling samt innehall i det
fardiga plagget.

Markningen finns pa tags och pa websidor.
Information om markningen finns pa websidan:
https://www.naturland.de/en/

Bluesign har ingen 6ppen tillganglig dokumentation av
vilka krav som stélls utan formulerar 6vergripande krav
som BAT och ett det finns kemikalierestriktioner. Bluesign
uppmuntrar till kontinuerligt férbattrad miljoprestanda,
men verkar inte stélla tydliga krav. Overgripande principer
ar 6verlag rimliga, men de &r vagt formulerade och utan
transparens kring kriterier ar det svart att avgéra om en
bluesignmaérkt produkt ar battre &n en standardprodukt.

Produktstandarden &r bade ett satt for foretagen att
succesivt forbattra miljoprestandan for sina produkter och
da olika kravnivder nas dven méarka produkterna med en
nivémarkning. Kraven for de lagre betygsnivaerna ar inte
tydligt hogre an en standardprodukt, men det
kommuniceras heller inte som hdg niva. Anvéndning av
markningen vid basniva &r ocksa mer reglerat &an hogre
resultat. For att klara hégre nivaer 6kar den absoluta
kravnivan for produkten. Det &r tydligt presenterat bade
forenklat och i detalj vilka krav som finns och hur
markningen far kommuniceras medan miljénytta kan vara
osaker pa de lagre nivéerna.

Naturland visar tydligt hur kraven i grunden &r liknande
dem for EUs ekologisk odling och har en jamforelse dar
deras krav &r hardare &n motsvarande krav i EUs
markning. Alla underlag fér certifiering ligger
lattillgangligt pa websidan. Naturland ar sjalva
certifierade for 1SO 17065.


https://www.bluesign.com/consumer.html
https://www.c2ccertified.org/get-certified/product-certification
https://www.c2ccertified.org/get-certified/product-certification
https://www.naturland.de/en/

Marknad
Global

Anvandare Kommentar

Markning

Huvudbudskap, omfattning och mer information

The Better Cotton
Initiative

14 BCl — Better Cotton
Initiative

Better Cotton &r mycket svart att utvardera da det &r ett
omfattande material tillgangligt. Better Cotton ar ett

Ett stort antal féretag
som saljer

Better Cotton Initiative finns for att gora den globala
bomullsproduktionen bdttre fér méinniskorna som

Cotton made in Africa Foretag som séljer textil

producerar den, bdttre for miljon den vixer i och bdttre for
sektorns framtid genom att utveckla bdttre bomull som en
héllbar ravara. Better Cotton innebdr att bénderna
producerar bomull pa ett sdtt som bryr sig om miljon,
minimerar de negativa effekterna av gédsel och pesticider
samt bryr sig om vatten, jord, hélsa och livsmiljéer.
Markningen avser att bomull odlas pa ett mer hallbart
satt an konventionell bomull, men saknar direkt
koppling till klader och hemtextil som séaljs med
markningen. Mérkningen géller alltsé enbart odling av
fiber.

Markningen finns pa produkter och websidor samt i
foretagspresentationer.

Information om markningen finns pa websidan:
https://bettercotton.org/

Cotton made in Africa star fér bomull producerad i Sub-
sahara Afrika med respekt for médnniskor och natur.
Genom Cotton made in Africa far smaskaliga bénder stod
att forbdttra sina och sina barns livsvillkor. Barnarbete,
farliga pesticider och GMO dr forbjudna.

Markningen avser att bomull odlas pa ett mer héllbart
satt &n konventionell bomull, men har in nédvandigtvis
direkt koppling till kldder och hemtextil som séljs med
markningen. Nar ordet Organic laggs till i markningen
(som da &ven byter farg fran rod till gron) &r odlingen
ekologisk enligt GOTS eller EUs kriterier for ekologisk
odling. Méarkningen galler alltsa enbart odling av fiber.
Markningen finns pa produkter och websidor samt i
foretagspresentationer.

Information om markningen finns pa websidan:
https://www.cottonmadeinafrica.org/en/

system for generellt forbattrad produktion av bomull och
har ingen direkt koppling till enskilda produkter. Istallet
betalas en avgift motsvarande en viss mangd Better
Cotton-bomull. Miljonyttan &r svarutvarderad da de flesta
krav ar formulerade som en prioriteringsordning snarare
an absoluta krav. Ett exempel under “Crop protection” &r
att bredspektrumspesticider ska anvandas som sista
utvag, men inte ar forbjudna. Markningen av enskilda
produkter, trots tydliga regler om férklarande text i
markningsguiden, kan latt tolkas som att produkten som
kops producerats pa ett mer hallbart satt vilket
markningen inte visar. | kdpogonblicket &r svart att forsta
vad markningen star for. Det &r dven tillatet att definiera
"hallbart inképt bomull” som Better Cotton, certifierad
ekologisk och &tervunnen bomull och darmed likstalla
dessa med varandra (H&M Sustainability Report 2017).
Better Cotton besvarar aven fragan om markningen
konkurrerar med andra standarder och nédmner da endast
att tre standarder anses likvardiga och godkanns av Better
Cotton. Daremot ndmns inte nagon av de standardarer for
ekologisk odling som finns tillgéangliga. Det ar mojligt att
marka produkter i upp till tre ars tid med enbart 5 %
Better Cotton-bomull sakrat givet att det sedan 6kar
vilket da snarare visare en framtida ambition &n faktisk
prestanda.

Markningen &r i grunden fér social utveckling och inga
starka miljouttalanden gérs. Genom helt manuell odling
och endast bevattning via regnvatten fas en lagre
klimatpaverkan och vattenanvandning jamfort med en
standardprodukt. For tillagget “Organic” anvands GOTS
eller EUs krav for ekologisk odling. D& reglerna for hur
markningen far anvandas inte finns publikt tillgangliga ar
det svart att avgéra om presentationen av markningen
kan anvandas vilseledande d& massbalans é&r tillatet for
anvandning av markningen (d.v.s. att slutprodukten inte
maste innehalla sparbar bomull fran Afrika). Den
presentation som identifieras pa www.bonprix.se i direkt
anslutning till produkten &r tydlig och korrekt medan
deras sida om hallbara material har en tveksam
presentation vilket tyder pa osakerheter i presentation.

Miljépdstdenden for textilier pa den Nordiska marknaden
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https://bettercotton.org/
https://www.cottonmadeinafrica.org/en/
http://www.bonprix.se/
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Foretagens egna miljouttalanden (typ 2) utan krav pa tredjepartscertifiering/-verifiering

Tabell 3: Foretagens egna miljouttalanden (typ 2) utan krav pa tredjepartscertifiering/-verifiering

Huvudbudskap, omfattning och mer information Kommentar

Nr

Mérkning Agare Anvandare ETGEL]
KCA Knowledge-Cotton Knowledge-Cotton Danmark
Apparel Apparel

Aiayu Aiayu Foretagsnamnet Danmark
anvéands som ett
miljéuttalande

Dedicated Dedicated Foretagsnamnet Sweden and
anvands som ett global

miljouttalande

Miljépdstaenden for textilier pa den Nordiska marknaden

KCA dr en egen mdrkning for produkter som inte passar in
befintliga certifieringar eller dr i processen for att klara
tredjepartscertifieringar. KCA anvands for att pressa grdnser
och utveckla hdllbara produkter. Fiber och tyg kommer alltid
fran hallbara kallor och féljer vara héga krav pa kvalitet och
social compliance.

Maérkningen géller for kldder som séljs av foretaget. Det
finns inte tillracklig information om kriterier for att avgora
vad markningen inkluderar.

Markningen anvands pa websidorna for klader.
Information om markningen finns pa websidan:
https://knowledgecottonapparel.com/blogs/sustainability/
certifications

Aiayu har som mission att en 100 % ansvarsfull affidrsmodell
dr det enda sdttet att gora affdrer med integritet.
Ursprunget av en produkt tillsammans med dess sociala och
miljomdssiga pdverkan dr lika viktigt som estetik.
Transparens och ansvar dr nédvdndigt och Aiayu arbetar
med erkdnda standarder i mode som definierar miljé och
social prestanda i leverantérskedjan.

Foretagsnamnet anvands pa ett satt som kan ses som en
markning. Markningen far antas gélla féretagets samtliga
produkter. Markningen har delvis ett livscykelperspektiv.
Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.aiayu.com/en/page/eco/

Vi har alla sett och hort de fruktansvirda rapporterna fran
dagens modeindustri, det dr tydligt att det behévs ett
positivt alternativ. Industrin dr den ndst storsta fororenaren
ivdrlden och arbetsforhallandena dr under all kritik for bade
bomullsbonder och fabriksarbetare. Dedicateds vision dr att
vara det positiva alternativet, att alltid anvinda de mest
hdllbara materialen pd marknaden och att sikra virdiga
arbetsforhallanden for bade bonder och fabriksarbetare. Vi
sdkerstdller att detta inte bara dr tomma ord genom att
Jjobba med de strdngaste certifieringarna pa marknaden.
Féretagsnamnet anvands pa ett sétt som kan ses som en
markning. Markningen far antas gélla féretagets samtliga
produkter. Markningens dokumentation visar endast pa
att markningen ror fibrer och inte slutprodukter.
Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.dedicatedbrand.com/sv/philosophy

Syftet med markningen forefaller gott da det &r
produkter som aspirerar pa battre miljoprestanda, men
huvudbudskapet som anges ovan &r i princip den enda
information som finns om vilka krav som stélls. En
webbsida listar vad foretaget ser som hallbara material
med delvis oklara grunder om varfor de ar hallbara. Det
havdas &ven att hallbara material har en positiv paverkan
pa miljon och KCA markningen lankas felaktigt under
tredjepartscertifieringar vilket saknas.

Denna typ av markning ar svarutvarderad eftersom alla
produkters prestanda behdver utvarderas vilket inte ryms
inom denna studie. Féretagsnamnet bygger pa att alla
deras produkter &r certifierade for miljo eller social
hallbarhet, zero waste och transporter. Alla
bomullsprodukter &r GOTS-certifierade, medan ullen
saknar certifiering. Foretaget har ett stort fokus pa
kvalitet och tidloshet for att plaggen ska kunna leva
lénge. Alla miljouttalanden har inte tydlig dokumentation
och det finns mindre delar dar det ar oklart om
miljéuttalandet stodjs av dokumentationen.

Hanvisning gors till GOTS-certifiering for bomull
respektive GRS fér anvandning av dtervunnen polyester,
men applicerbara licensnummer for GOTS och GRS
saknas pa websidan vilket gor det svart att vara sdker pa
certifieringen av enskilda produkter. Detta berér bade
transparens och dokumentation. Fér produkter med
dessa markningar som underlag ar dock miljényttan
tydlig. Daremot hanvisningen att “jobba med de
strangaste certifieringarna pd marknaden” kan inte anses
stamma fér GRS som kraver minst 50 % atervunnet
material och det finns tuffare krav i till exempel Recycled
Claims Standard — Recycled 100 som kraver g5 %
atervunnet material.


https://knowledgecottonapparel.com/blogs/sustainability/certifications
https://knowledgecottonapparel.com/blogs/sustainability/certifications
https://www.aiayu.com/en/page/eco/
https://www.dedicatedbrand.com/sv/philosophy

Nr Mérkning

4

5

Certified Responsibility

H&M Conscious

Agare Anvéndare ETGEL]

Neutral Neutral Global
(Framst
Norden)

H&M H&M Global

Miljépdstdenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Huvudbudskap, omfattning och mer information Kommentar

Att gbra hallbara kldder kan vara lurigt, men med certifikat
behdver det inte vara sd. De guidar oss genom
leverantérskedjan, fran bomullsfiltet till slutprodukten och
avgdr vad som dr okej.

Definierade och kontrollerade av externa organisationer ger
certifieringarna en méjlighet att géra de mest
ansvartagande kldder vi kan. Certifikaten garanterar att
Neutrals produkter dr tillverkade enligt de higsta sociala,
etiska och miljémdssiga standarderna. Det rdddar inte
vdrlden. Det gor oss inte bdttre. Men det dr rimligt och det
gor det okej.

Markningen géller klader och har ett tydligt
livscykelperspektiv.

Markningarna anvands pa websidan och i produktfoldrar
med komplett beskrivning.

Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.neutral.com/certified-responsibility/

Det dr svdrt att definiera ett huvudbudskap for H&M
Conscious da det beskrivs i [6sa termer. En pressrelease for
kollektionen 2018 beskriver: H&M:s Conscious Exclusive-
kollektion fortsdtter att visa pd innovativt och héllbart
mode. Den innehdller accessoarer av dtervunna ljusstakar
och kldnningar av gamla fiskndt och annat nylonavfall. Den
innehdller de nya hallbara materialen dtervunnet silver och
ECONYL®, en 100 procent dtervunnen nylonfiber tillverkad
av fiskndt och annat nylonavfall.

Maérkningen anvands for en aterkommande kollektion av
klader och accessoarer. Det ar oklart vad markningen
inkluderar.

Markningen anvands pa plagg som ingar i kollektionen.
Viss information om markningen finns pa websidan, men
tydlig beskrivning saknas:
https://about.hm.com/sv/media/news/general-news-
2018/h-m-conscious-exclusive-continues-to-show-proof-
of-sustainable-f.html

33

Neutral saljer bara till foretag och kommunicerar darmed
inte till konsumenten direkt. Samtliga plagg ar markta
med deras egen markning och uppfyller dirmed GOTS,
EU-blomman, STANDARD 100 by OEKO-TEX och &r
tillverkade med egenproducerad férnybar energi (samt
sociala markningar). Markningen beskrivs tydligt bade i
en pedagogisk bild, en markningsguide och pa en
websida med lankade licensdokument.

Det gar inte att hitta nagon tydlig definition av vad som
raknas som Conscious och darmed vilken potentiell
miljénytta som fas jamfort med en standardprodukt. Det
gar heller inte att utldsa av enskilda plagg som kan ha
skrivningar som “av ekologisk bomull” (utan hanvisning
till andel eller certifikat), del av plagg som innehaller
atervunnen ull (utan hanvisning till certifikat), “Polyestern
i tightsen &r delvis atervunnen” (utan hanvisning till andel
eller certifikat), “Jeansen ar delvis tillverkade av
atervunnen bomull” (utan hanvisning till andel eller
certifikat). Presentationen innehaller mycket om hallbara
material utan tydligt beskrivning eller motivering varfér
dessa ar hallbara. Ménga breda och vaga formuleringar
anvands. Det saknas i princip helt dokumentation.
Overgripande information om hallbara material och
hallbarhet ar framst fokuserat pa framtida ambitioner.


https://www.neutral.com/certified-responsibility/
https://about.hm.com/sv/media/news/general-news-2018/h-m-conscious-exclusive-continues-to-show-proof-of-sustainable-f.html
https://about.hm.com/sv/media/news/general-news-2018/h-m-conscious-exclusive-continues-to-show-proof-of-sustainable-f.html
https://about.hm.com/sv/media/news/general-news-2018/h-m-conscious-exclusive-continues-to-show-proof-of-sustainable-f.html

Nr Mérkning

6 Skunkfunk
7 Nudge

8 Responsible

34

Fashion/Hallbara
material

Organic Cotton —
Because we care

Miljépdstaenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Agare
Skunkfunk

Nudge

KappAhl

Flash

Anvandare

Foretagsnamnet
anvands som ett
miljouttalande

Foretagsnamnet
anvands som ett
miljéuttalande

KappAhl

Flash

Marknad

Europa, Nord
och
Sydamerika

Finland

Europa

Sverige och
Danmark

Huvudbudskap, omfattning och mer information Kommentar

Vi tror pd att férdndra modeindustrin och gér véra kldder
med héllbara material, naturliga fibrer och ekologisk bomull.
Vi integrerar hallbarhet med ett Gvergripande arbetssdtt
over alla vdra processer. Ga med i den hallbara
moderdrelsen och kop damkldder med respekt for miljon.
Féretagsnamnet anvands pa ett satt som kan ses som en
markning. Mérkningen far antas gélla foretagets samtliga
produkter. Markningen har ett livscykelperspektiv.
Information om markningen finns pa websidan:
https://www.skunkfunk.com/en/care-for-everything

Hallbara val och gott humér — Etiska och ekologiska val for
inkép av kldder.

Féretagsnamnet anvands pa ett satt som kan ses som en
markning. Mérkningen far antas gélla foretagets samtliga
produkter. Markningen ber6r i huvudsak fibrer i plaggen
och har i vissa med stod av GOTS ett livscykelperspektiv.
Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.nudge fi/page/6/eettiset-ja-ekologiset-
valinnat-vaateostoksilla

En del produkter dr mérkta med Responsible Fashion och
webshopen kan sorteras efter hdllbara material.
Markningen galler framst fiberval i klader.

Vissa produkter &r markta och webshopen kan sorteras
efter markningen som urval.

Information om mérkningen finns pa websidorna:
https://www.kappahl.com/sv-SE/om-kappahl/hallbarhet/
https://www.kappahl.com/sv-SE/om-
kappahl/hallbarhet/produktansvar/hallbara-material/
https://www.kappahl.com/sv-SE/om-
kappahl/hallbarhet/hallbarhet/hallbarhetsrapport/

Dessa plagg dr gjorda av certifierad ekologisk bomull.
Ekologisk bomull odlas utan anvéndning av skadliga
bekdmpningsmedel, kemikalier eller godningsmedel.
Markningen géller innehall av ekologisk fiber i klader.
Mérkningen finns pa webshopen som &r den enda
information som finns:
https://www.flashwoman.se/organic

For en del uttalanden finns information om vad de avser
med hallbara material och héllbar produktion, men vissa
aspekter ar svara att hitta. D3 det saknas tydlig
information om vilka plagg som har vilka certifieringar
och &r producerade pa vilket satt ar det svart att bedoma
om deras plagg 6verlag har en tydlig miljonytta jamfort
med standardplagg. Klimatkalkylatorn saknar helt
underlag eller information om berakningssatt.

Det &r svart att identifiera underlag for att stodja
pastaendet att Skunkfunk &r den hallbara moderorelsen
eftersom kopplingen till vad enskilda plagg medfor for
miljénytta jamfort med en standardprodukt. Nar tva olika
markningar (OCS och GOTS), med stora skillnader i
kravniva for ekologisk bomull anvands &r det kritiskt att
det gar att urskilja vilka plagg som har vilket certifiering i
grunden vilket inte gar att utlasa for ett enskilt plagg.

Det &r inte helt tydligt vad nudge sjalva gor for att raknas
sig som hallbara val. Enskilda produkter har i hég grad
STANDARD 100 by OEKO-TEX och GOTS maérkningar
och ett fatal produkter saknar nagon av dessa markningar
hittades. Nudge redovisar tydligt bade att konsumenten
bor képa farre klader och hur markningar paverkar
miljonyttan och presentationen fér enskilda plagg ar helt
tydlig kring vilka miljoméarkningar som ar aktuella och
vilken miljonytta som darmed uppnas. Den Gvergripande
kopplingen mellan informationen om hallbarhet och
deras produkter &r lite svar att identifiera.

Markningen ar inte tydligt forklarad ndgonstans. Pa
enskilda plagg kan det vara ekologisk bomull eller Better
Cotton bomull, dér det senare inte &r listat under hallbara
material pad websidan for hallbarhet. Better Cotton
beskrivs daremot pa sidan for “hallbarhet for oss” bredvid
en bild dar texten 100 % organic cotton tydligt kan
utldsas pa en skylt. Anvdandningen av ekologisk bomull
stods av GOTS eller OCS.

Det &r tydligt vilka produkter som omfattas och det star
hur ménga procent certifierad ekologisk bomull de
innehaller. Det saknas dock helt dokumentation kring
vem som certifierat bomullen som ekologisk eller enligt
vilken standard detta gjorts. Detta gor i sin tur att
miljonyttan inte kan analyseras.


https://www.skunkfunk.com/en/care-for-everything
https://www.nudge.fi/page/6/eettiset-ja-ekologiset-valinnat-vaateostoksilla
https://www.nudge.fi/page/6/eettiset-ja-ekologiset-valinnat-vaateostoksilla
https://www.kappahl.com/sv-SE/om-kappahl/hallbarhet/
https://www.kappahl.com/sv-SE/om-kappahl/hallbarhet/produktansvar/hallbara-material/
https://www.kappahl.com/sv-SE/om-kappahl/hallbarhet/produktansvar/hallbara-material/
https://www.kappahl.com/sv-SE/om-kappahl/hallbarhet/hallbarhet/hallbarhetsrapport/
https://www.kappahl.com/sv-SE/om-kappahl/hallbarhet/hallbarhet/hallbarhetsrapport/
https://www.flashwoman.se/organic

Nr Mérkning Agare Anvéndare ETGEL]
10 The good project - ginatricot ginatricot Norden och
Hallbar kollektion Tyskland
11 Organic Oeko-tex Villervalla Villervalla Sverige och
globalt
12 Earth positive Earth positive Foretagsnamnet Framst
anvands som ett Sverige,
miljouttalande globalt

Miljépdstdenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Huvudbudskap, omfattning och mer information Kommentar

The Good Project — Hallbar kollektion innehdller kldder for
dig som vdrnar om miljén. Hdr finns kldder i hallbara
material som héller ldnge och dr miljovénligt framstdllda.
Markningen galler framst fiberval i klader.

Markningen anvands pa websidan och férklaras delvis i en
bloggpost samt i hallbarhetsrapporten:
https://www.ginatricot.com/cse/kollektion/kollektioner/th
e-good-project-hallbar-kollektion/ccollection-ccollections-
challbarkollektion-p1.html
https://www.ginatricot.com/se/sv/csr/what/articles/sustain
able-materials
https://www.ginatricot.com/cms/system/csr/footer/pdf/Gi
na%2oTricot%20Sustainability%2oreport%202017-2-.pdf

Ekologiska barnkldder frin Villervalla dr ritt val fér dig som
vill ha det bdsta tdnkbara for bade ditt barn och for miljon.
Villervallas ekologiska sortiment dr tillverkade i garanterat
giftfria material, och med samma héga kvalitet, langa
hdllbarhet och fina design som Villervallas évriga sortiment.
Plaggen dr tillverkade i Oeko-Tex®-certifierat eko-material
vilket innebdr att en oberoende organisation sdkerstdllt att
inga miljo- eller hdlsofarliga dmnen finns i plaggen.
Markningen géller klader och ber6r ekologisk odling av
fiber och méjlig hélsopaverkan pa anvandaren till fljd av
textilens emitterande amnen vid anvandning.
Mérkningen anvands pa websidan och mer information
om maérkningen finns pa websidorna:
https://www.villervalla.se/vara-klader/ekologiskt/
https://www.villervalla.sefom-oss

Earthpositive dr en grén revolution i marknadsféringskldder:
Klimatneutrala kldder.

Ekologisk bomull+Etisk handel+klimatneutral tillverkning =
100 % Hallbart = 100 % Earthpositive.

Féretagsnamnet anvands pa ett satt som kan ses som en
markning. Markningen far antas gélla féretagets samtliga
produkter. Markningen har i stort sett ett
livscykelperspektiv, aven om inkluderade faktorer ar
beroende pa vilka tredjepartscertifieringar som anvands
for respektive plagg.

Information om mérkningen finns pa websidan:
http://www.earthpositive.se/about.html
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Det gar inte att utlasa hur en enskild produkt & mer
miljovanlig an en standardprodukt. | en bloggpost gar det
att utldsa att det som sorteras under héllbara material i
webshoppen innehaller minst 50 % hallbara material och i
hallbarhetsrapporten definieras héllbara material som
t.ex. ekologisk bomull och Better cotton, lin med flera. |
hallbarhetsrapporten beskrivs &ven Better Cotton intill en
bild med tydlig etikett med text “Certified organic
cotton”. Det saknas information om miljoaspekter for
enskilda plagg, vem som certifierar material eller efter
vilken standard.

Det saknas bevis eller certifikat for ekologisk bomull
medan hanvisning gaérs till STANDARD 100 by OEKO-TEX
for giftfrihet. Dock beskrivs OEKO-TEX-certifierat
material pa ett satt som kan tolkas som att OEKO-TEX
aven garanterar ekologiskt material, vilket inte ar korrekt.
Relevanta STANDARD 100 by OEKO-TEX certifikat
redovisas tydligt.

Earthpositive séljer bara till foretag och kommunicerar
dérmed inte till konsumenten direkt. Det &r tydligt vad
markningen avser och miljoprestandan &r battre &n
standardprodukter. Plaggen presenteras dock som 100 %
hallbara, vilket inte stodjs av dokumentationen. Plaggen
presenteras som klimatneutrala, vilket underlaget inte
visar. De forefaller ha vasentligt lagre klimatpaverkan an
ett standardplagg, men det &r inte klimatneutralt. Det
hanvisas aven till att de demonstrerar den hégsta mojliga
standarden f6r miljo, vilket inte tydligt stodjs.
Dokumentationen innehaller en tveksam hanvisning till
vad STANDARD 100 by OEKO-TEX innebar samt att
certifikatet for GOTS slutade vara giltigt 5 ar tidigare.
Metodiken fér klimatberakningarna &r dven bristfallig
aven om resultaten forefaller rimliga for de
utslappsminskande dtgarder som genomforts.


https://www.ginatricot.com/cse/kollektion/kollektioner/the-good-project-hallbar-kollektion/ccollection-ccollections-challbarkollektion-p1.html
https://www.ginatricot.com/cse/kollektion/kollektioner/the-good-project-hallbar-kollektion/ccollection-ccollections-challbarkollektion-p1.html
https://www.ginatricot.com/cse/kollektion/kollektioner/the-good-project-hallbar-kollektion/ccollection-ccollections-challbarkollektion-p1.html
https://www.ginatricot.com/se/sv/csr/what/articles/sustainable-materials
https://www.ginatricot.com/se/sv/csr/what/articles/sustainable-materials
https://www.ginatricot.com/cms/system/csr/footer/pdf/Gina%20Tricot%20Sustainability%20report%202017-2-.pdf
https://www.ginatricot.com/cms/system/csr/footer/pdf/Gina%20Tricot%20Sustainability%20report%202017-2-.pdf
https://www.villervalla.se/vara-klader/ekologiskt/
https://www.villervalla.se/om-oss
http://www.earthpositive.se/about.html
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Mérkning Agare Anvéndare

Sustainable Evolution Tommy Hilfiger Tommy Hilfiger

ECO Friendly Twilfit

Twilfit (i butik)

ECO - Environmentally
Concious Option

Polarn O. Pyret Polarn O. Pyret

100 % Organic Cotton Monki (H&M) Monki

Miljépdstaenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Marknad
Global

Sverige

Europa och
USA

Global

Huvudbudskap, omfattning och mer information

Clothes with benefits — You wardrobe essentials, now in
quality organic cotton.

Det &r oklart vad markningen avser.

Markningen finns pa plagg i webshopen.

Information om mérkningen finns pa websidan:
http://global.tommy.com/int/en/about/corporate-
responsibility/18

Butiksmarkning:ECO Friendly.

Markningen ber6r troligen delvis ekologiskt odlad fiber i
klader. Motsvarande plagg i webshopen &r markt som 5o
% Ekologisk bomull.

Maérkningen anvands i butik dar ingen ytterligare
information fanns. Inte heller pa websidan beskrivs
markningen utan nedanstaende lank visar ett plagg som
ingar i markningen:
https://www.twilfit.se/varumarken/twilfit/t-shirt-emma-
heather-rose/

Sedan flera dr tillbaka har vi médrkt vdra mer hdllbara
produkter med var ECO-mdrkning, Environmentally
Conscious Option. Mdrkningen tog vi fram fér att guida er
kunder till att gora ett mer hdllbart val. Genom dren har vi
borjat anvinda allt fler hdllbara material och certifieringar,
och var mdrkning har kommit att innefatta allt mer. Idag
har vi ett sortiment som till 58 % bestdr av mer hallbara
produkter.

Markningen avser framst fiberval i klader, men da den ar
under avveckling &r det svart att avgora.

Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.polarnopyret.se/popcares/markning

Alla vara Denim-produkter dr 100 % ekologiska.
Mérkningen géller anvandning av ekologiskt odlad fiber i
klader.

Mérkningen finns pa websidan och information finns pa
websidan:
https://www.monki.com/we-are-monki/monki-
cares/material/

Kommentar

Plagg under markningen &r t.ex. markta som ekologisk
bomull, utan hénvisning till bevis, eller mérkta med 43 %
atervunnen polyester, &ven har utan hanvisning till bevis
ellerivanlig polyester med certifierat dun-innehall. Under
Sustainable Evolution under corporate responsibility
beskrivs anvéndning av Better Cotton och arbete med
vatten och kemikalier som i de flesta fall &r odefinierade
atgarder eller bevisforing. En stor mangd breda,
odefinierade och vaga uttryck anvands for att beskriva
markningen.

Markningens betydelse ar ej tillgédnglig. Motsvarande
produkt online &r delvis ekologisk bomull. Ingen
oberoende certifiering for ekologisk odling aterfinns. Den
enda miljdinformation som ges handlar om barkassar.

Markningen ar under avveckling for att bytas ut mot med
specifik information om vilka material eller certifieringar
som gor plaggen hallbara.

Presentationen och indelning i olika kategorier &r rorig da
markningarna éverlappar stundtals, men de ger en tydlig
forklaring till detta. Det &r dock tydligt om ett plagg &r
markt med GOTS (med referensnummer), Better Cotton
eller liknande i flera fall. Man beskriver dven kategorin
som "mer hallbara produkter” och inte “hallbara
produkter” vilket ar en relevant distinktion.

Det gar latt att hitta att ekologisk bomull certifieras enligt
antingen OCS eller GOTS. Dock finns inga certifikat eller
hanvisningar till referensnummer vilket gor att det gar att
avgora vilka plagg som klarar vilken certifiering.


http://global.tommy.com/int/en/about/corporate-responsibility/18
http://global.tommy.com/int/en/about/corporate-responsibility/18
https://www.twilfit.se/varumarken/twilfit/t-shirt-emma-heather-rose/
https://www.twilfit.se/varumarken/twilfit/t-shirt-emma-heather-rose/
https://www.polarnopyret.se/popcares/markning
https://www.monki.com/we-are-monki/monki-cares/material/
https://www.monki.com/we-are-monki/monki-cares/material/
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Mérkning

Monki Cares

Sustainable Design

Klimat-neutralt foretag

Play Fair — Organic
Cotton

Agare Anvéndare ETGEL]
Monki (H&M) Monki Global
Stockmann Stockmann Finland
Stormberg Stormberg Norge,
Sverige,
Finland
Intersport Intersport Etirel Global

Miljépdstdenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Huvudbudskap, omfattning och mer information

Med start | host dr 200 % av var bomull képt frin hallbara
kallor, for alltid. Ett litet steg mot vart mal att bara anvinda
dtervunnen eller pd annat sdtt hallbart inképt material till
2030. Men Monki Cares dr mer dn bara hallbara material,
det handlar om hur vi kan géra hela vir affdr mer hallbar.
Markningen galler fiberval dar bomulli klader ska komma
fran mer hallbara kallor.

Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.monki.com/we-are-monki/monki-
cares/material/

Markningen visar pd plagg som har inslag av mer héllbara
material som lyocell eller ekologisk bomull.

Markningen galler fiberval i klader.

Markningen anvands pa websidan och information om
markningen finns pa websidan:
https://info.stockmann.com/inspiroidu/naiset/muoti/stock
mannin-omat-merkit-tarjoavat-vastuullisia-valintoja/

Stormberg arbetar aktivt med att minska miljé-och
klimatpdverkan i samband med sin verksamhet.
Klimathandlingsplanen ger en éversikt 6ver nagra av de
dtgdrder som man redan tagit tag i men Stormberg arbetar
mot en nollvision. Vi har en bit kvar till det malet. Stormberg
har ddrfér valt att kompensera sitt CO2- utsldpp genom att
kopa FN-godkdnda klimatkompensationer s att
klimatpaverkan fran produktionen blir desamma som om
produktionen inte hade dgt rum.

Markningen géller ett féretag och endast klimatpaverkan.
Mérkningen anvands pa websidan och information finns
pa websidan:

https://www.stormberg.com/se/om-
stormberg/miljo/klimatneutralt-foretag

Butiksmarkning: Etikett med “Play Fair — Intersport.se” pd
ena sidan, “Organic cotton” pa andra sidan.

Markningen géller fiberval i klader och pa websidan ses att
motsvarande plagg ar markt med 100 % ekologisk bomull.
Beskrivning av markningen saknas bade i butik och pa
webben. Lanken nedan visar ett plagg dar markningen
anvands:
https://www.intersport.se/klader/pikeer/8848-alt-corp-
pique-herr/blue

37

Kommentar

Markningen klassar héllbart ink6pt bomull som ekologisk
bomull, Better Cotton eller atervunnen bomull vilket gor
att miljonyttan varierar stort. Ekologisk bomull starks av
OCS eller GOTS certifieringar (dock utan angivna
referensnummer) och atervunnen bomull av GRS/RCS.
Maérkningen &r véldigt tydlig med att likstélla ekologisk
bomull med Better Cotton trots att dessa har kraftigt
olika nivaer pa kravstallning: “sustainably sourced cotton
is to organic, recycled or Better Cotton what the word
fruitis to pears, oranges and apples. They are all fruits.
Great fruits. Just different types.” Det gar inte att utlasa
vilka produkter som berdrs av vilken markning.

Det &r oklart hur stor andel av plaggen som ar ekologisk
bomull samt hur den certifierats och det verkar inte finnas
nagon grans for minsta andel lyocell for att plagget ska
inkluderas vilket sammantaget gér miljonyttan osaker.
Sjalva market antyder 6verdriven miljonytta genom valet
av order "hallbar” snarare &n “mer hallbar” men det
redovisas anda tydligt att ambitionen &r Iagre Det finns
inga certifieringar eller annat underlag som stodjer
markningen.

Det finns mycket tillganglig information om
berakningssatt och det presenteras helt transparent med
datakallor, men det finns en osdkerhet kring ett inaktuellt
certifikat. Det senaste publicerade certifikatet som hittas
under lanken “Gallande klimatcertifikat” &r 7 &r gammalt
och det ar darfor tveksamt om informationen fortfarande
ar korrekt. Ur perspektivet transparensen blir det darmed
oklart om stodjande certifikat kan anses finnas.

Det saknas helt information om vad méarkningen
inkluderar bade i butik och pa websida mer an att den
innehaller ekologisk bomull (i butik okand andel, pa web
100 %). Detta stods inte med nagon form av verifiering
eller certifiering vare sig vid produkten eller under
foretagssidorna kring milj6.


https://www.monki.com/we-are-monki/monki-cares/material/
https://www.monki.com/we-are-monki/monki-cares/material/
https://info.stockmann.com/inspiroidu/naiset/muoti/stockmannin-omat-merkit-tarjoavat-vastuullisia-valintoja/
https://info.stockmann.com/inspiroidu/naiset/muoti/stockmannin-omat-merkit-tarjoavat-vastuullisia-valintoja/
https://www.stormberg.com/se/om-stormberg/miljo/klimatneutralt-foretag
https://www.stormberg.com/se/om-stormberg/miljo/klimatneutralt-foretag
https://www.intersport.se/klader/pikeer/8848-alt-corp-pique-herr/blue
https://www.intersport.se/klader/pikeer/8848-alt-corp-pique-herr/blue

Nr

21

22

23

38

Mérkning Agare Anvéndare
Héllbarhet Zalando Zalando
Conscious Choice - Fenix Outdoor [ Tierra Tierra
Medvetet val

B. Tomorrow Bjorn Borg Bjorn Borg

Miljépdstaenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Marknad
Global

Norden och
Tyskland

Global

Huvudbudskap, omfattning och mer information

For oss handlar hallbarhet om att ta hdnsyn till var planet
och alla som bor dir. Det finns manga aspekter av
modebranschen som kréver hallbart tdnkande, frin etiska
arbetsvillkor till miljopdverkan och djurskydd. Det hdr dr ett
dmne som vi tycker dr vildigt viktigt och ddrfér har vi
plockat ihop ett urval av specialmdrkta produkter och
hdllbara varumdrken fér att géra det enkelt for dig att
handla héllbart.

Markningen géller olika aspekter pa klader eller fiberval
och anvénds for att kunden ska kunna identifiera framst
produkter med andra mérkningar.

Markningen anvands p& websidan for att sortera fram
produkter med olika hallbarhetsmarkningar.
Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.zalando.se/hallbart-mode/

Nu gor vi det dven enklare for dig att géra ett medvetet val
ndr du handlar Tierrakldder genom symbolen Medvetet val,
eller Conscious Choice.

Symbolen sdtter vi pa produkter som vi dr extra stolta 6ver
ur ett hallbarhetsperspektiv. Vi hjer dessutom hela tiden
ribban for vad vi kallar Medvetet val allteftersom vi
utvecklar nya l6sningar.

Maérkningen géller olika aspekter for klader eller fibrer och
har inte ett livscykelperspektiv.

Maérkningen anvands pa websidan och forklaras pa
websidan:

https://tierra.se/miljoarbete/medvetet-val/

B.Tomorrow dr en mdrkning som leder dig till en hallbar
Bjorn Borg-produkt. Delta | vart arbete for en bdttre
morgondag!

Markningen géller troligen fiberval i klader.

Mérkningen anvands pa websidan och forklaras delvis pa:
https://corporate.bjornborg.com/en/section/sustainability/

Kommentar

De flesta produkter som har markningen har en
forklarande text om vilken miljoaspekt som gjort att
plagget raknas under hallbarhet. Det &r tydligt att
markningen anvédnds for att samla plagg med ett
hallbarhetsperspektiv och att varje underliggande
markning far sta for sig. Ett antal kladméarken saknar
forklaringen och hanvisningen till att market i sig tar
hansyn till hallbarhet, t.ex. Nudie och Filippa K vilket ar en
brist eftersom det inte forklaras ndagonstans utan man far
gd in pa deras respektive websidor for att |asa sig till hur
de tar hansyn till miljon. Miljonyttan for markta produkter
ar generellt hégre an standardprodukt men det finns ett
spann for inkluderade markningar. D3 det transparent
visas vilken som &r aktuell for plagget blir det tydligt for
konsumenten vad som galler for det enskilda plagget. En
beskrivning av Better Cotton saknas d&r dvriga
markningar redovisas trots att den ingar i markningen.

Det beskrivs tydligt vilka aspekter som kravs for
markningen och varje enskild aspekt beskrivs.
Miljonyttan ar sannolikt battre &n en standardprodukt.
Det finns enskilda krav som i sig inte nddvandigtvis ar
battre, men da tva krav i kombination krévs och da dessa
beskrivs for varje produkt har inga tveksamma fall
identifierats. Det saknas referensnummer for GOTS-
markningen och det gar inte att fa fram vilken OEKO-TEX
markning som avses.

Beskrivningen av vad markningen innebér &r en stor
samling av malsattningar, ett fatal konkreta atgarder och
delvis motsagelsefull information. Fér de enskilda
produkter som identifierats beskrivs 100 % ekologisk
bomull, men ingen verifiering eller certifiering
presenteras. Att B-Tomorrow leder till en hallbar produkt
ar oklart da det inte bevisas eller visas vad som gor
produkten béttre &n en standardprodukt. Vad som anses
som hallbara fibrer definieras enligt klass A och Bi
MADE-BY benchmark for fibrer, men samtidigt finns en
malsattning att 70 % av plaggen ska klara detta till 2019
samtidigt som 75 % av bomullsplaggen ska vara Better
Cotton till 2021 (Better Cotton réknas ej som klass A eller
B) vilket inte ar kompatibelt da 86 % av plaggen &r
bomull.


https://www.zalando.se/hallbart-mode/
https://tierra.se/miljoarbete/medvetet-val/
https://corporate.bjornborg.com/en/section/sustainability/

Nr Mérkning Agare Anvéndare Marknad

24 A better choice Ellos Ellos Norden

25 Nudie — Get the Nudie Nudie Global
balance right

26 Sustainable choice Lindex/Stockmann Lindex Global

27 Bra val! Ahlens Ahlens Sverige

Miljépdstdenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Huvudbudskap, omfattning och mer information Kommentar

For att gora det enklare for dig som kund som vill handla
mer hallbart mode och heminredning sa har vi skapat
miljostdmpeln “A better choice”. Produkter med denna
stdmpeln dr tillverkade med hénsyn till miljén genom mer
miljévénliga val av material, béittre produktionsprocesser
med ldgre resursférbrukning eller Gteranvinda produkter
frdn Vintage Collection.

Markningen galler framst fiberval i textil och har i de flesta
fall inte ett livscykelperspektiv.

Markningen anvands for att sortera mer hallbara val pa
websidan och forklaras pa websidan:
https://www.ellos.se/page/sustainability/a-better-choice

Det mest miljévdnliga skulle vara om vi alla gick nakna,
odlade vir egen mat och fragade magkdnsla for rad istdllet
for ett Silicon Valley-baserat orakel. Var miljépolicy nér inte
sd langt. Vi gor fortfarande jeans. Det dr var passion. Och
det dr 2018. Men vi valde att tillverka var produkt pa ett
rdttvist och etiskt sdtt. En mdjlighet varje féretag ges, men
for fa tar.

Foretagsnamnet anvands pa ett satt som kan ses som en
markning. Markningen far antas gélla féretagets samtliga
produkter. Markningen har ett livscykelperspektiv.
Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.nudiejeans.com/page/this-is-nudie-jeans

Dina modefavoriter producerade med omsorg for médnniskor
och miljé. Hallbara och ekologiska kléder tillverkade i
ekologiskt eller ansvarsfullt odlad bomull, Tencel eller
atervunna material s som bomull, ull, polyester och
polyamid.

Markningen galler fiberval i klader.

Markningen anvands i butik och pa websidan. Information
om markningen finns pa websidorna nedan och i
hallbarhetsrapporten:
https://www.lindex.com/se/dam/sustainable-
choice/#!/page1/row1
https://about.lindex.com/se/sektion/hallbarhet/

"Hallbarhet skall vara enkelt."

For att det ska bli Gnnu enklare att vilja rdtt gor vi allt
forarbete. Vi forséker kopa material och produkter som har
tagit hdnsyn till ménniskor och miljé i produktion.
Maérkningen anvands for att kunna sortera ut mer héllbara
produkter med andra framst tredjepartscertifierade
markningar. Markningen kan darmed avse endast fibrer
eller ha ett livscykelperspektiv.

Maérkningen anvands pa websidan och information om
maérkningen finns pa websidan:
https://www.ahlens.se/cms/20160829_141831

39

For vissa produkter anges inte detaljer kring vilken
miljdaspekt som avses men beskrivningen av vad Ellos
inkluderar generellt &r tydlig. For de flesta plagg finns en
storre miljonytta an standardprodukter, men da det
saknas referensnummer for de certifieringar som
hanvisas till och vissa plagg i bomull saknar information
om det ar Better Cotton, GOTS eller OCS samt i
kombination med att det krévs 50 % av det hallbara
materialet &r det svart att avgora vad miljonyttan ar med
olika plagg. Positivt att markningen indikerar en "battre”
prestanda istallet for en “bra” prestanda.

Det redovisas tydligt vilka miljéaspekter som inkluderas
inklusive ekologisk bomull (och vilka certifieringar som
anvands), atervunnet material (med visst stod av
certifieringar), gratis reparationer for langre livslangd,
atertillverkning och aterférsaljning av produkter.
Miljonyttan ar tydlig och verifierad dven om det saknas
referensnummer s3 visar man istallet att man &r
deltagande medlem i organisationen som tagit fram dem
vilket gor det osannolikt att de inte finns. Man &r helt
transparent med sin leverantdrskedja och verkar anvanda
certifieringar dar sa ar majligt.

Det &r svart att folja vad som avses med ansvarsfullt
odlad bomull samt i vissa fall hur stor andel av ett plagg
som &r &tervunnen ravara. Detta gor att miljonyttani
vissa fall ar osaker jamfort med en standardprodukt nar
andra markningar saknas. | hallbarhetsrapporten anges
att GRS och RCS anvands men detta syns inte pa
produkterna. Flertalet plagg ar certifierade som ekologisk
bomull. Formuleringen “Hallbara och ekologiska klader
tillverkade i ekologiskt eller ansvarsfullt odlad bomull” &r
tveksam eftersom ekologiska klader rimligtvis &r
tillverkade av ekologiskt certifierade material. Det &r
svart att folja vilka krav som galler for vilka produkter.

Markningen samlar flera andra certifieringar och
markningar som underlag. Miljsambitionen &r inte
konsekvent i den hogre skalan, men det ar tydligt battre
an standardprodukterna och det ar mycket tydligt var
nivan ar for varje produkt eftersom den enskilda
miljdaspekten eller livscykelperspektivet beskrivs for
varje produkt genom ytterligare méarkning.


https://www.ellos.se/page/sustainability/a-better-choice
https://www.nudiejeans.com/page/this-is-nudie-jeans
https://www.lindex.com/se/dam/sustainable-choice/#!/page1/row1
https://www.lindex.com/se/dam/sustainable-choice/#!/page1/row1
https://about.lindex.com/se/sektion/hallbarhet/
https://www.ahlens.se/cms/20160829_141831

Nr Mérkning Agare Anvéndare

28 Fonnesbech - Organic,  Fonnesbech Fonnesbech
Recycled, Skin Worthy,
Made in EU, Fair

29 Organic Cotton Cubus Cubus

30 Aware Bestseller/Vero Moda Vero Moda

31 Organic Esprit Esprit

40 Miljépdstaenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Marknad

Danmark
/Global

Global

Global

Global

Huvudbudskap, omfattning och mer information Kommentar

Varje plagg dr médrkt med en (eller flera) symbol for vilken
miljopaverkan som produkten tagit hdnsyn till — ekologiskt,
dtervunnen, hudvinlig, tillverkad i EU, uppférandekod.
Markningen galler fem olika aspekter och har i vissa fall ett
livscykelperspektiv och i vissa enbart enstaka
miljdaspekter inkluderade.

Markningen anvands pa websidan och information finns
pa: https://fonnesbech-cph.com/responsibility/

Vi dr manga som gillar att kld oss i mjuk, hdrlig bomull. Da
dr det bra att veta att vi kan vdlja kldder i ekologisk bomull.
Den ekologiska bomullen odlas utan anvindning av giftiga,
kemiska bekdmpningsmedel, utan konstgddsel och utan
genmodifierade frén. Vid produktion av ekologisk bomull
anvinder bénderna de lokala resurserna pa ett férnybart
och langsiktigt sdtt. For att kallas ekologisk mdste bomullen
vara certifierad. Den dr tillverkad av bomull som har uppfyllt
de strdngaste kraven for mdrkningen. Hos oss dr en stor del
av kldderna mdrkta med ekologisk bomull.

Mérkningen géller fiberval genom anvandande av
ekologisk bomull.

Maérkningen anvands pa websidan och information om
markningen finns pa websidan fér Cubus och fér dgaren
Varnergruppen:

https://cubus.com/sv/foretaginfo/Om-
Cubus/hallbarhet/ekologisk-bomull/
http://varner.com/no/sustainability/miljoe/

Aware — Ett mer hdllbart modeval. Aware dr en mer hallbar,
fristaende kollektion av Gtravirda plagg med bibehallen
kraft utifrdn en 6nskan att vara mer medveten om sma
vardagliga val.

Det &r oklart vad markningen innebar.

Markningen anvands p& websidan.

Information om mérkningen finns pa websidorna:
https://www.veromoda.com/se/sv/vm/editorials/aware/
http://about.bestseller.com/sustainability/sustainability-
in-bestseller

Information pa enskilda plagg: Organic, Ledig bastopp i
ekologisk bomull, melerad jersey i mjuk bomullsblandning,
med ekologisk bomull, ekologisk bomull: bomull fran
kontrollerad ekologisk odling.

Mérkningen géller fiberval i klader.

Maérkningen anvands pa websidan och ingen ytterligare
information finns. Lanken nedan visar ett plagg som har
markningen.
https://www.esprit.se/dam-trojor/ledig-bastopp-i-
ekologisk-bomull-g98EE1K804_o01

Markningen bygger delvis pa certifieringar men det
saknas underlag for de som inte har certifieringar. Det
finns fragetecken kring exakt vilka krav som stalls om
produkter endast har Organic markningen eftersom
anvandandet av GOTS &r krav under Skin Worthy
markningen. | dvrigt listas tydligt vilka kriterier som galler
vilka plagg. Det &r dven intressant att de lyfter produktion
i EU —under EUs ofta tuffare lagstiftning — som ett
hallbarhetsargument.

Markningen &r tydligt presenterad och stods av
certifiering av antingen OCS eller GOTS. Dessa
markningar har olika kravnivéer men det som havdas for
markningen stéds av bada dessa. Informationen att det &r
dessa certifieringar som anvands star inte pa Cubus
hemsida utan pa dess &gare Varnergruppen.

Vero Modas webbsida ger ingen information om vad som
gor kollektionen mer hallbar. Enskilda plagg innehaller till
viss del atervunna material, ekologisk bomull (utan
identifierad certifiering) och till viss del lyocell. |
Bestsellers hallbarhetsrapport &terfinns att kraven &r
lyocell, ekologisk bomull, tervunnen bomull eller
atervunnen polyester men ingen information om
verifiering, certifiering eller minsta andel av plagg som
maste vara av dessa material. Positivt att formuleringen
"mer héllbart” anvéands istallet for “hallbart”. Det &r svart
att hitta dokumentation om markningen.

Det saknas helt information om verifiering, certifiering av
ekologisk bomull. Produkten bendmns dven som “i
ekologisk bomull” nér 40 % av plagget &r gjort av
polyester. Miljonyttan gar inte att utvardera eftersom
inget stodjer pastdendet om ekologisk.


https://fonnesbech-cph.com/responsibility/
https://cubus.com/sv/foretaginfo/Om-Cubus/hallbarhet/ekologisk-bomull/
https://cubus.com/sv/foretaginfo/Om-Cubus/hallbarhet/ekologisk-bomull/
http://varner.com/no/sustainability/miljoe/
https://www.veromoda.com/se/sv/vm/editorials/aware/
http://about.bestseller.com/sustainability/sustainability-in-bestseller
http://about.bestseller.com/sustainability/sustainability-in-bestseller
https://www.esprit.se/dam-trojor/ledig-bastopp-i-ekologisk-bomull-998EE1K804_001
https://www.esprit.se/dam-trojor/ledig-bastopp-i-ekologisk-bomull-998EE1K804_001

Nr Mérkning

32

33

34

Den héllbara traden

Pure Waste

Responsibili-Tee®

Agare Anvéndare ETGEL]
Hemtex Hemtex Sverige och
Finland
Pure Waste Foretagsnamnet Finland
anvands som markning
Patagonia Patagonia Global

Miljépdstdenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Huvudbudskap, omfattning och mer information Kommentar

Utvalda produkter som tar extra hdnsyn till ménniska och
miljo. Den héllbara traden synliggér vara mest hallbara
produkter.

Markningen anvands for att kunna sortera ut mer hallbara
produkter med andra framst tredjepartscertifierade
markningar. Markningen kan darmed avse endast fibrer
eller ha ett livscykelperspektiv.

Markningen anvands pa websidan och information om
markningen finns pa websidan:
https://www.hemtex.se/info/hallbarhet/den_hallbara_trad
en/

Pure Waste vet att allt vi gér har en péverkan pd nagonting,
ndgonstans. Vi vet att hdllbarhet och kvalitet gar hand i
hand. Vi tror att mode och miljémdssigt tinkande ska ga
hand i hand ocksa. Vi var beslutsamma att géra endast
miljémadssigt och i 6vrigt etiska val, utan kompromisser. S&
ndr vi inte kunde hitta ett tyg som var 100 % dtervunnet,
utvecklade vi ett sjdlva.

Féretagsnamnet anvands pa ett satt som kan ses som en
markning. Mérkningen far antas gélla foretagets samtliga
produkter. Markningen géller fiberval i produkter i form av
anvandning av dtervunnet material.

Information om mérkningen finns pa websidorna:
https://www.purewaste.org/company/about-us.html
https://purewastetextiles.com/

Responsibili-Tee dr tillverkad av 50 % dtervunnen bomull
och 50 % dtervunnen (post consumer) polyester som
minskar behovet av olja fér rdmaterial och minskar avfallet
till forbranning och deponi.

Maérkningen avser fiberval genom anvandning av
atervunnen ravara.

Markningen finns pa websidan och information delvis
direkt pa produktsidan och i mer detalj via lankade sidor:
https://www.patagonia.com/product/mens-p-6-logo-
responsibili-tee/39174.html?dwvar_39174_color=CADB
https://www.patagonia.com/materials-tech.html
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Varje produkt ar dven markt med vilken miljéaspekt som
ar relevant for just denna produkt och kopplar till
tredjepartsmarkning. Miljonyttan varierar mellan
produkterna, men de produkter som studerats har varit
minst STANDARD 100 by OEKO-TEX eller certifierat
ekologisk bomull. STANDARD 100 by OEKO-TEX &r inte
listat under férklaringen fér markningen trots att vissa
plagg enbart har denna mérkning. Det stéar dven det
under markningen att GOTS eller OCS certifierar all
ekologisk bomull och under information pa bomull star
att det enbart &r GOTS.

Hela féretaget bygger pa egen produktion av textil och
klader fran atervunnet produktionsspill. Det finns ingen
oberoende certifiering av kedjan men den ar
forhallandevis transparent. Det &r tydligt att foretaget
tillverkar av 100 % atervunnet material.
Dokumentationen om kallor till ramaterial hade varit 6kat
transparensen eftersom tredjepartscertifiering saknas.

Patagonia visar inte pa ndgon certifiering men redovisar
material och anvander Teijin for atervinning av sina egna
produkter samt produktion av material for nya produkter.
Dokumentationen &r omfattande och verkar trovardig
men kan majligtvis vara svaréverblickbar. Miljonyttan ar
sannolikt tydlig.


https://www.hemtex.se/info/hallbarhet/den_hallbara_traden/
https://www.hemtex.se/info/hallbarhet/den_hallbara_traden/
https://www.purewaste.org/company/about-us.html
https://purewastetextiles.com/
https://www.patagonia.com/product/mens-p-6-logo-responsibili-tee/39174.html?dwvar_39174_color=CADB
https://www.patagonia.com/product/mens-p-6-logo-responsibili-tee/39174.html?dwvar_39174_color=CADB
https://www.patagonia.com/materials-tech.html

Nr Mérkning Agare Anvéndare ETGEL] Huvudbudskap, omfattning och mer information Kommentar

35 Sustainable choice Haglofs Haglofs Global Du kanske har noterat att artiklar i vart sortiment dr mdrkta  Det &r ltt att hitta vad som avses gallande klader, men
med Sustainable Choice. Eller kanske har du sett det &r svarare att hitta dokumentation som stodjer
Sustainable Choice-logotypen pd vér hemsida. Sustainable markningen. Miljonyttan av Bluesign &r osaker och dven
Choice dr var egen mdrkning av produkter som uppfyller en om det namns standarder for atervinning och ekologisk
bestimd hdllbarhetsniva ndr det gdller tillverkning och bomull &r det inte tydligt hur dessa kopplar till specifika
design. Mdrkningen betyder att produkten uppfyller minst produkter. All bomull beskrivs som organisk, men man far
ett av féljande hallbarhetskriterier: Bluesign certifierad, anta att ekologisk avses. Det ar dock oklart vilken
tillverkad av datervunnet material eller tillverkad av organisk ~ standard som avses och hallbarhetsrapporten visar pa
bomull. flera olika nivaer.
Markningen avser antingen fiberval genom ekologiskt
odlad fiber eller tervunnen fiber alternativt Bluesign-
certifierad produkt.
Mérkningen anvands pa websidan och information finns
delvis p& websidan och delvis i hallbarhetsrapporten:
https://www.haglofs.com/se/sv-
se/sustainability/sustainable-choice/
https://www.haglofs.com/se/sv-
se/sustainability/sustainability-report/

36 Sustainable product Bonprix Bonprix Global Till vara héllbara produkter viljer vi endast material som Det ar l&tt att hitta vilken miljoaspekt som avses och varje
uppfyller vara hga krav pa skydd av médnniskor och natur. plagg ar markt aven med vilken aspekt som ar aktuell for
Mérkningen géller fiberval for klader. detta plagg. Att marka det som hallbara produkter styrks
Information om markningen finns delvis pa produktsidan inte av dokumentationen aven om det finns en miljonytta
pa websidan och delvis pa egen websida: jamfort med en standardprodukt. For Cotton made in
https://www.bonprix.se/corporate/vaart- Africa behéver inte bomullen vara sparbar vilket gor att
ansvar/produkter/haallbara-material/ produkten inte maste innehalla just denna bomull.

Ekologisk bomull stéds av GOTS eller OCS. Anvéandning
av dtervunnet material stds inte av certifieringar.
37 Green Cotton Green Cotton Group Green Cotton Danmark och  En féretagsgrupp som skapade viirldens forsta certifierade Green Cotton sager sig producera plaggen sa miljovanligt
global ekologiska T-shirt i bomull. Vi tror pa att géra skillnad som mojligt vilket de forklarar 6vergripande vad de
genom att bry oss om mdnniskor, planeten och vilstand. | innebér i varje produktionssteg. All fiber &r certifierad
Green Cotton Group vill vivara kdnda fér att tillverka textil ekologisk och de anvéander sig av GOTS, OEKO-TEX
sa miljévanligt som mdjligt och vi gor detta genom att vara standard 100 och Bluesign for at stodja sina pastaenden.
drliga, trovdrdiga och genom att anvinda de mest héallbara  Informationen ar lite svaréverblickbar da flera
och omtdnksamma produktionsmetoderna i varje del av hanvisningar till mer information leder till samma
produktionen. formuleringar i ett annat format istallet for mer tydlig
Markningen géller klader och har ett livscykelperspektiv. dokumentation och underlag.
Information om mérkningen finns pa websidorna:
http://green-cotton.com/greencotton/
http://green-cotton.com/greencotton/sustainability/
http://greencottongroup.com/greencottongroup/private-
label-sales/quality/
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https://www.haglofs.com/se/sv-se/sustainability/sustainable-choice/
https://www.haglofs.com/se/sv-se/sustainability/sustainable-choice/
https://www.haglofs.com/se/sv-se/sustainability/sustainability-report/
https://www.haglofs.com/se/sv-se/sustainability/sustainability-report/
https://www.bonprix.se/corporate/vaart-ansvar/produkter/haallbara-material/
https://www.bonprix.se/corporate/vaart-ansvar/produkter/haallbara-material/
http://green-cotton.com/greencotton/
http://green-cotton.com/greencotton/sustainability/
http://greencottongroup.com/greencottongroup/private-label-sales/quality/
http://greencottongroup.com/greencottongroup/private-label-sales/quality/

5.4  Miljovarudeklarationer (typ 3)

Tabell 4: Miljovarudeklarationer (typ 3)

Anvandare Marknad

Kommentar

Mérkning

1 EPD®

EPD International Producenter av Global (sate i
textilprodukter Sverige)

Huvudbudskap, omfattning och mer information

En Miljévarudeklaration (Environmental Product
Declaration — EPD) dr ett dokument som kommunicerar
verifierad, transparent och jamférbar information om
produkters miljopdverkan under hela livscykeln.
Markningen har ett livscykelperspektiv och géller i det
identifierade fallet sjukhusklader. Mérkningen redovisar
miljéprestanda, men ingen specifikt uppnadd niva.
Information om mérkningen finns pa websidan:
https://www.environdec.com/What-is-an-EPD/
https://www.environdec.com/Detail/?Epd=14236

EPD anvands framst i foretag till féretagskommunikation
men kan dven anvandas gentemot konsumenter. Studien
har inte identifierat nagot fall dar en textilprodukt
kommuniceras mot konsumenter utan endast produkter i
form av klader for sjukhuspersonal, men det &r fullt
majligt att géra. En EPD kommunicerar en miljéprestanda
som ar livscykelbaserad och beréknad efter detaljerade
regler och medfér dérmed inte en miljéprestanda battre
&n en standardprodukt utan en transparent och rimligt
rattvis bas for jamforelse.
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https://www.environdec.com/What-is-an-EPD/
https://www.environdec.com/Detail/?Epd=14236
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Summary in English

This report addresses Eco-labelling and certifications used on home textiles and
clothing in the Nordic market. The study has created a knowledge base about the
environmental labels used for textiles in the Nordic region; how they are used and how
they can contribute to a reduced environmental impact. The study provides a
structured and clear inventory of the labels currently in use, which can be used as a basis
for further studies and to support work within governmental and non-governmental
national consumer organizations.

The inventory includes 56 labels and environmental statements.

An eco-label may affect an individual environmental aspect or cover an entire
production chain with aspects in chemicals, energy use, production emissions, and
emissions during use etc. As such, this study is not designed to determine which
labelling puts the highest demands on a product. A correctly applied eco-label indicates
a specific environmental impact category where the labelled product has a better
performance than the corresponding standard product on the market.
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Nordiska ministerrédet
Nordens Hus

Ved Stranden 18
DK-1061 Képenhamn
www.norden.org

Miljspastaenden for textilier pa den Nordiska marknaden

Rapporten kartldgger en stor méngd av de miljémdarkningar och mil-
jéuttalanden som anvénds framférallt p& hemtextil och kléader p& den
Nordiska marknaden. Syftet med studien har varit att samla ett kun-
skapsunderlag kring vilka miljdmdrkningar och miljéuttalanden som
anvénds pa textil i Norden; hur de anvénds och hur de kan bidra till en
minskad miljébelastning. Kartldggningen inkluderar totalt 56 mark-
ningar och miljéuttalanden. Arbetsgruppen Hallbar konsumtion och
produktion (HKP) under Nordiska ministerr&det fér miljé och klimat
har initierat detta projekt med avsikten att scanna av den nordiska
textilmarknaden med fokus p& de mérkningar eller miljép&stdenden
som konsumenten méter. Arbetsgruppen anser att vidare och djupare
studier behdvs fér att analysera och vérdera varje mérke/péstdendes
positiva, negativa eller "ingen pdaverkan alls" effekt.
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