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Forord

Mediebarometern ir en arlig frageundersokning som belyser den sven-
ska befolkningens anvindning av olika medier en genomsnittlig dag.
Den forsta undersokningen genomfordes redan 1979. Det gor den un-
dersokning som presenteras i den har rapporten — Mediebarometern
2023 - till den 45:e i ordningen.

Mediebarometern 2023 syftar till att spegla medieanvandningen under
hela fjoldret. 2023 var ett ar som foljde pa ett mycket handelserikt 2022
med krigsutbrott i Ukraina, val i Sverige och flera stora idrottsevene-
mang, for att nimna nagra stora nyhetshandelser. Allt detta aterspeglade
sig ocksa i svenskarnas medie- och nyhetskonsumtion, som i flera av-
seenden var rekordhég under 2022. 2023 kom i stéllet att praglas av
Okande priser, hoga riantor och ett forsamrat sikerhetspolitiskt lage ute
i varlden. Den nedgang vi ser for flera nyhetsmedier i drets rapport var
mot den bakgrunden inte helt ovintad. Samma sak galler den nagot
minskade bendgenheten att betala for olika typer av medieinnehall som
vi ser i resultaten. Samtidigt lag medieanviandningen som helhet kvar pa
rekordhoga nivaer ocksa under 2023.

Mediebarometern ar en oberoende och fritt tillganglig undersokning.
Alla resultat redovisas offentligt och utan kostnad och svarsunderlaget
gors ocksa tillgangligt for forskning. Grundanslaget till Mediebarometern
kommer fran Kulturdepartementet och ar en del i Nordicoms mangariga
uppdrag att kartligga den svenska medieutvecklingen. Men genom-
forandet av Mediebarometern mojliggors ocksa av stod fran en rad externa
intressenter och bidragsgivare. Intressenter i 2023 ars undersokning ar
Bonnier News, Goteborgs-Posten, Mediemyndigheten, Sveriges Radio,
Sveriges Television och Sveriges Utbildningsradio. Bidragsgivare ar
Dentsu, Institutet for Reklam- och Mediestatistik, Svenska Dagbladet,
Svenska Forlaggareforeningen och Sveriges Tidskrifter.

Nordicom vill rikta ett stort tack till intressenter, bidragsgivare och
Kulturdepartementet som gjort det ekonomiskt mojligt att genomfora
Mediebarometern 2023. Ett sarskilt tack riktas ocksa till alla de tusentals
personer som deltagit i undersokningen genom att svara pa vara fragor.
Utan er hjidlp hade Mediebarometern forstds inte heller varit mojlig.

Goteborg i maj 2024

Jonas Oblsson
Forestdndare vid Nordicom
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Om Mediebarometern 2023

Vad méts i undersékningen?

Mediebarometern 2023 ir en frageundersokning
som mater den dagliga rickvidden for olika me-
dier. Med daglig rackvidd menas andelen av de
svarande som angett att de tog del av ett speci-
fikt medium eller medieinnehall under gardagen.
Mediebarometern 2023 mater ocksa tillgdngen
till olika typer av medier och medietekniker samt
hur lang tid de svarande dgnade at olika medier
under gardagen.

Vilka ingar i undersékningen?
Mediebarometern 2023 bygger pa ett stratifierat
slumpmassigt urval av den svenska befolkningen
idldern 9 till 85 ar. Urvalet ar draget fran Navet
(Skatteverkets system for distribution av folk-
bokforingsuppgifter till samhallet) och inkluder-
ar bade svenska medborgare och personer med
utlandskt medborgarskap boende i Sverige. An-
talet svarande i Mediebarometern 2023 uppgar
till 6 029 personer.

Hur har undersdkningen gatt till?

Mediebarometern 2023 har genomférts som en
kombinerad webb- och telefonundersokning,
men dir svaren primart samlats in via webben.
De personer som slumpmassigt valts ut att delta
har inledningsvis kontaktats via brev med in-
loggningsuppgifter till en webbenkit samt en
QR-kod som kan scannas for att komma direkt
till webbenkiten. Fér dem som inte vill eller kan
svara via webben gavs mojligheten att ringa in

SCANDINAV BILDBYRA

och besvara undersokningen per telefon. Till per-
soner med tillgangliga mobilnummer, och som
vid tillfallet for SMS-utskicket inte svarat eller
avbojt sin medverkan i undersokningen, skick-
ades upp till tvd pdminnelser via sms med en lank
till webbenkaten.

Nar genomfdrdes undersdkningen?

Mediebarometern 2023 har som ambition att
spegla medieanvandningen under hela aret och
under samtliga sju veckodagar. Undersokningen
genomfordes under perioderna slutet av januari
till juni och slutet av augusti till december 2023.

Hur redovisas resultaten?

I rapporten redovisas resultaten bade for befolk-
ningen 9 till 85 ar som helhet och for olika un-
dergrupper. De gruppvisa redovisningarna avser
alder, kon, utbildningsniva och boendeort (for
definitioner, se s. 8).

Hur representativa ar resultaten?

Mediebarometern 2023 uppvisar i forhallande
till befolkningen som helhet en god representa-
tivitet nar det galler kon, alder och boendeort. I
avseende pa utbildningsniva ar andelen svarande
med en eftergymnasial utbildning 6verrepresen-
terade medan andelen utan eftergymnasial utbi-
ldning dr underrepresenterade. Eftersom under-
sokningen enbart genomfors pd svenska finns
det dven en Overrepresentation av svensktalande
personer bland de svarande

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM
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Resultaten i

sammanfattning

Nio av tio tittade pa rérlig bild

- drygt atta av tio anvande sociala
natverkstjanster

Av alla olika medieslag var rorlig bild det som
allra flest tog del av under 2023. En genom-
snittlig dag tittade inte mindre 4n 95 procent
av befolkningen pa rorlig bild i ndgon form.
Det inkluderar tablalagd och strommad tv,
Youtube eller annan rorlig bild via internet/
webb-tv. Nagot firre, 85 procent, anvinde so-
ciala nitverkstjanster. De sociala niatverkstjan-
sterna hade darmed en hogre daglig rackvidd
dn bade radion och dagstidningen vilka, nar
ocksd anviandning online inkluderas, hade en
rackvidd pd 77 respektive 66 procent.

Den samlade anvédndningstiden fér medi-
er uppgick till drygt sex timmar och tre
kvart per dag

Medier av olika slag fyller en stor del av
manniskors vakna tid. Under 2023 uppgick den
samlade dagliga anviandningstiden for medier
till 407 minuter, eller drygt sex timmar och
tre kvart. Det inkluderar ocksd den samtidiga
medieanvandningen, det vill siga att medier
mycket vil kan anvindas parallellt (till exempel
att ndgon lyssnar pd musik medan hen laser
en bok). Den svenska befolkningen dgnade ar
2023 néagot langre tid 4t medier for rorlig bild,
138 minuter, d4n it ljudmedier,133 minuter.
Berakningen inkluderar tv och Youtube for
rorlig bild och for ljudmedier radio, podcast
och musik.
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Bilradio alltjamt det vanligaste sattet att
lyssna pa radio

Under 2023 lyssnade 55 procent av befolkningen
pa radio i bilen en genomsnittlig dag. Bilradio var
ddarmed det vanligaste sattet att lyssna pa radio. Om-
kring en tredjedel, 31 procent, lyssnade pa radio i
traditionell radioapparat. Sett till befolkningen som
helhet var lyssnandet via internet mindre utbrett. 29
procent lyssnade pa podcast eller radio i efterhand
och 22 procent pa direktsind webbradio.

Det var fler som sag pa strémmad tv &n pa
tablalagd tv

En vanlig dag 2023 tittade i genomsnitt 95 pro-
cent av befolkningen 9 till 85 ar pa rorlig bild i
ndgon form. 89 procent tittade pa tv. Tv inkluderar
tablalagd tv och strommad tv och webb-tv. Den
dagliga rackvidden for strommad tv var 65 procent
medan rdackvidden for tablalagd tv var 51 procent.
Nagot farre — 48 procent — tittade pa Youtube en
vanlig dag och 29 procent tog del av annat rorligt
innehall online.

Tva tredjedelar laste dagstidning en genom-
snittlig dag - det digitala ldsandet dominerade

66 procent av befolkningen liste dagstidning en
genomsnittlig dag 2023. 56 procent laste tidnin-
gen digitalt och 22 procent laste pa papper. Flest
— 52 procent — liste morgontidning. Fler ldste mor-
gontidningen digitalt, 40 procent, dn pd papper,
20 procent. For kvillstidning uppgick den dagli-
ga rackvidden till 43 procent. Har var de digitala
lasarna i klar majoritet.



35% av befolkningen laste tidskrift

- de flesta laste pa papper

En genomsnittlig dag 2023 laste 35 procent
av befolkningen nagon tidskrift. 22 procent
laste tidskrift pa papper och 18 procent laste
digitalt. Okas tidsintervallet till lisning den
senaste veckan steg rackvidden for tidskrift till
58 procent. Storst andel ldasare, 19 procent per
dag, hade veckotidning och manadsmagasin.

Den tryckta boken fortsatt mest popular

Under en genomsnittlig dag 2023 uppgick an-
delen boklasare i befolkningen till 49 procent,
64 procent laste en genomsnittlig vecka. Skon-
litteratur var den vanligast lasta genren, foljt
av larobok och fackbok. 37 procent av befolk-
ningen laste tryckt bok. 15 procent lyssnade pa
ljudbok och 7 procent liste e-bok. Den genom-
snittliga anvandningstiden bland ldsare/lyssnare
var langst for ljudbok.

Facebook och Instagram var de mest
anvanda sociala natverkstjansterna
— férutom bland de yngsta

Den dagliga rackvidden for Facebook var 61
procent och for Instagram var den 60 procent
under 2023. Facebook var den popularaste tjan-
sten bland dem mellan 25 och 85 &r. Snapchat
var populidrast bland 9 till 24-4aringar. Bland
dem var ocksa Tiktok mycket populart.

SVT var den mest anvanda nyhets-
férmedlaren under 2023

51 procent tog del av nyheter fran Sveriges
Television en genomsnittlig dag 2023. SVT var
ddrmed den mest anvianda nyhetsformedlaren i
befolkningen som helhet. 41 procent tog del av
nyheter fran Sveriges Radio och 33 procent fran
nagon morgontidning. For nyhetsutbudet fran
savdl SVT, TV4 och SR som morgonpressen var
rackvidden visentligt hogre i den dldre delen av
befolkningen 4dn vad den var i den yngre.

En av fyra tog del av nyheter via Facebook

25 procent av befolkningen tog en genomsnittlig
dag del av nyheter via Facebook. Det gjorde Face-
book till den mest anvinda sociala natverkstjan-
sten for nyheter. Variationen var dock stor mellan
olika aldersgrupper. Bland 15 till 24-aringar var
Tiktok och Instagram de mest anvinda killorna
for nyheter bland de sociala natverkstjansterna.

Tillgangen till smartphone i det ndrmaste
total

Under 2023 hade 98 procent av befolkningen till-
gang till smartphone. Med det var smartphone den
mest spridda medietekniken i Sverige, fore bade tv
och barbar dator. I den dldsta gruppen, 635 till 85
ar, var tillgdngen till tv marginellt hogre an tillgan-
gen till en smartphone. 71 procent av befolkningen
hade tillgang till mediaspelare (till exempel Apple
tv eller Chromecast) och 69 procent hade tillgang
till surfplatta.

Halva befolkningen hade prenumererad
dagstidning

49 procent av befolkningen hade under 2023 till-
gang till prenumererad dagstidning i sitt hushall.
47 procent hade tillgdng till prenumererad mor-
gontidning. De flesta, 40 procent, hade digital
morgontidningsprenumeration och 21 procent
hade tillgdng till prenumererad morgontidning pa
papper. 8 procent av befolkningen hade tillgang
till prenumeration pa digital plustjanst fran ndgon
kvallstidning.

Tre fjardedelar av befolkningen hade tillgang
till strémningstjanst for tv

Under 2023 hade 76 procent tillgang till abonne-
rad stromningstjanst for tv (till exempel Netflix).
71 procent hade tillgang till abonnerad strom-
ningstjanst for musik eller podcast (till exempel
Spotify). Tillgdngen var hogst i dldersgruppen 15
till 24 ar och lagst i dldersgruppen 635 till 85 ar. 52
procent av befolkningen hade tillgang till kanal-
paket for tv.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM



Definitioner och

bakgrundsvariabler

Definitioner

Dagstidning: Avser kvalls- och morgontidningar
(se nedan), pa papper eller digitalt.

Kvillstidning: Avser Aftonbladet och Expressen/
GT/ Kvéllsposten, pa papper eller digitalt.

Morgontidning: Avser (om inget annat anges)
bade prenumererade och gratisutdelade ny-
hetstidningar (men ej kvallstidningar), pa pap-
per eller digitalt.

Radio: Avser radio i traditionell radioapparat, bil-
radio, direktsdnd radio dver internet, webbradio
och podcast/radio i efterhand (se nedan).

Direktssnd radio: Avser direktsénd radio via tra-
ditionell radioapparat, i bilen och dver internet

(webbradio).

Podcast/radio i efterhand: Avser program gjorda
av Sveriges Radio, kommersiella radiokanaler,
privatpersoner eller organisationer tillgénglig-
gjorda via internet.

Rérlig bild: Avser alla typer av rorligt innehall, in-
klusive tablalagd tv, webb-tv, strommad tv/video
on-demand, nedladdad film och videoklipp.

Tv: Avser bade tabladlagd tv och strommad tv/
video on-demand, till exempel SVT play och
Netflix.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM
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Text-tv: Avser text-tv via bade traditionell tv-
apparat och internet.

Bok: Avser alla typer av bocker, inklusive skén-
litteratur, facklitteratur, barnbdcker, skolbdcker,
kokbd&cker, och fotobdcker, oavsett format (tryckt
bok, ljudbok eller e-bok).

Tidskrift: Avser alla typer av tidskrifter, inklusive
veckotidningar, serietidningar, specialmagasin (till
exempel inom mode, dataspel, hem och inred-
ning, sport, historia, teknik, halsa, familj, ndje),
yrkes- och branschtidningar samt medlems- och
kundtidningar, pa papper eller digitalt.

Sociala natverkstjénster: Avser alla typer av soci-
ala n&tverkstjanster pa internet, inkl. till exempel
Facebook, Instagram, Snapchat, X (f.d. Twitter),
Linkedin och Tiktok.

Rickvidd: Avser andelen av befolkningen (i pro-
cent) som angett att de tog del av ett specifikt
medium eller medieinnehall under gardagen
(alternativt senaste veckan/manaden). Eftersom
Mediebarometern genomfdrs under hela aret &r
det den genomsnittliga réckvidden under hela
2023 som avses. | rapporten anvands "en vanlig
dag” och “en genomsnittlig dag” synonymt i
redovisningen av den dagliga rackvidden.



Bakgrundsvariabler

Kdn: | rapporten anvands en tvadelad kons-
variabel: Flicka/Kvinna och Pojke/Man.
Variabeln bygger pa registerdata.

Alder: Resultaten i rapporten avser befolkning-
en 9 till 85 &r under 2023. | rapporten anvands
omvaxlande en fem- respektive niodelad
aldersindelning. Aldersvariablerna bygger pa
registerdata.

Utbildningsniva: | rapporten anvénds en tvadelad
utbildningsindelning: Ej hogskola och Hogskola.
Variabeln bygger pa en formulérfraga om
svarspersonernas utbildningsbakgrund med
svarsalternativen: Forgymnasial utbildning
kortare &n 9 ar, Férgymnasial utbildning 9-10

ar, Gymnasial utbildning hégst 2 ar, Gymnasial

SCANDINAV BILDBYRA

utbildning langre &n 2 ar, Eftergymnasial
utbildning/ej utbildning vid hégskola/universitet
(=Ej hogskola); Utbildning vid hogskola/universitet
hogst 3 ar, Utbildning vid hogskola/universitet
langre an 3 ar (=Hogskola). | redovisningen
avseende utbildningsniva ingar endast
svarspersoner i aldern 25 till 85 ar.

Boendeort: | rapporten anvénds en tredelad
boendeortsvariabel: Storstad, Stad och Lands-
bygd. Variabeln bygger pa en formularfraga om
svarspersonernas boendeort med svarsalternati-
ven: Storstad: centralt, Storstad: ytteromrade/for-
ort (=Storstad); Stad: centralt, Stad: ytteromrade/
férort (=Stad); Stdrre tatort, Mindre tatort, Ren
landsbygd (=Landsbygd).

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM 9
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MEDIEDAGEN

Rackvidd for olika medier

Under 2023 sag 95% av
befolkningen pa rorlig
bild i nagon form en
vanlig dag.

85% anvande sociala
natverkstjanster.

77% lyssnade pa radio
i ndgon form och 64%
lyssnade pa musik.

66% laste dagstidning
— antingen digitalt eller

pa papper.

49% laste eller lyssna-

de pa bok.

SCANDINAV BILDBYRA

Medier tar en stor plats i var vardag och fyller en viktig funktion for saval
information som underhallning. Under 2000-talet har digitaliseringen
av medierna kommit att prigla medielandskapet och utvecklingen har
medfort nya forutsdttningar for saval medier som anvindare. En vixande
andel av befolkningen har valt bort traditionella medieplattformar, sisom
tryckta tidningar, tabldlagd tv och fm radio, till formdn for digitala
tidningar, strommad tv, webbradio och podcasts.

Mediebarometerns matningar av olika mediers rackvidd i befolkningen
9 till 85 &r visar att anvindningen av dessa medier var mer eller mindre
oforandrad mellan 2022 och 2023. En vanlig dag 2023 tittade 95 procent
av befolkningen 9 till 85 ar pa rorlig bild i ndgon form. Det inkluderar bade
traditionell tabldlagd tv och strommad tv eller video-on-demand, webb-tv
och online video (inklusive Youtube). 2022 ldg andelen pa 93 procent.

Inte ldngt darefter kom anviandning av sociala natverkstjanster. Andelen
som tog del av sociala natverkstjanster var 85 procent 2023 och det var
samma andel som 2022. Radio i ndgon form lyssnade 77 procent av be-
folkningen pa 2023. I mitningen ingar lyssnande pa traditionell fm-radio
och bilradio samt direktsind webbradio och podcast/radio i efterhand
via digitala plattformar. 2022 var andelen 78 procent.

Vart dldsta nyhetsmedium, dagstidningen, hade 2023 en daglig rackvidd
pa 66 procent. Det ar en minskning med 7 procentenheter jamfort med det
forhallandevis nyhetsintensiva aret 2022 (med exempelvis val, Rysslands in-
vasion av Ukraina och stora sportevenemang). Som jamforelse kan noteras
att andelen dagstidningsldsare i dldersgruppen 9 till 79 ar var 64 procent
2019 och under pandemiaren 2020 och 2021 ldg andelen pa 68 procent i
aldersintervallet 9 till 85 ar. Nar det géller 6vriga textbaserade medieform-
er laste (eller lyssnade) 49 procent pa bok 2023 medan 35 procent laste
tidskrift. Bade for bok och tidskrift avses digitala och tryckta versioner.
For text-tv var andelen anviandare 14 procent i befolkningen 2023. For det
mer renodlade forstroelsemediet inspelad musik var rackvidden 64 procent
2023. Ar 2022 var motsvarande siffra 58 procent.

Sett 6ver tid dr det framfor allt de sociala ndtverkstjansterna som pa
bred front gjort sitt intdg i den svenska mediedagen. Rackvidden for dem
har dubblerats sedan borjan av 2010-talet. Sammanfattningsvis visar
resultaten att den okade riackvidden som kunde konstateras for flera
medier under coronadren kvarstod ocksd under 2023. Undantaget var
dagstidningsldasningen, som gick tillbaka.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM



MEDIEDAGEN Rackvidd for olika medier, 9-85 ar, 2022 och 2023 (procent)

B 2022 | 2023

Rérlig bild (totalt) 93
95

Sociala natverkstjanster 8

85
Radio (totalt) 78
77
Dagstidning (totalt) 73
66
Inspelad musik (totalt) gk
64
Bok (totalt) 48
49
Tidskrift ( totalt) 37
35
Text-tv (totalt) 15
14
Bio 1
1
0

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med "(totalt)" avses bade traditionella och digitala plattformar.

|
100

MEDIEDAGEN Réckvidd for olika medier, 9-79 ar, 1979-2015, 9-85 ar, 2020-2023 (procent)

1979 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 i2020* 2021

| 2022 2023

Rorlig bild (totalt) 76 76 79 84 88 86 8 80 | 92 93 93 95
Sociala |

natverkstjanster 35 52 83 83 85 85
Radio (totalt) 73 73 78 80 80 74 70 69 | 75 76 78 77
Dagstidning |

(totalt) 80 85 81 75 65 | 68 68 73 66
Inspelad musik

(totalt) 43 40 38 | 6 59 58 64
Bok (totalt) 29 31 34 44 39 38 36 36 45 45 48 49
Tidskrift (totalt) 49 54 41 34 32 | 36 36 37 35
Text-tv (totalt) 23 31 29 23 21 15 15 15 14
Bio 1 1 1 1 110 0 1 1

Mediebarometern 1979-2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

*Pga. ny datainsamlingsmetod 2019 brots den direkta jamférbarheten med tidigare ar.
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MEDIEDAGEN

Rackvidd for olika grupper

SCANDINAV BILDBYRA

12

Under 2023 tog 94% av
kvinnorna och 96% av
mannen del av rorlig
bild en vanlig dag. |
samtliga aldersgrup-
per var rackvidden fér
rorlig bild éver 90%.

Sociala natverks-
tjdnster var popularare
bland kvinnor &n bland
man. 89% av kvinnorna
och 81% av mannen
var anvandare en
vanlig dag.

Over hélften — 56% — av
kvinnorna laste eller
lyssnade pa en bok.
Motsvarande andel
bland mannen var 42%.

Youtube hade sarskilt
hog rackvidd bland
ungdomarna, 15 till

24 ar, 79%. Bland de
dldsta i befolkningen
anvénde 21% Youtube.

Bland de over 65 ar
laste 65% en digital
dagstidning och 48%
laste en dagstidning
pa papper.

I Mediebarometerns matningar av olika mediers rackvidd framgick det att
anvandningen av i stort sett samtliga medier 6kade i befolkningen 9 till
85 ar under dren 2020 till 2022, sarskilt pa de digitala plattformarna.
Mediebarometern 2023 redovisar huvudsakligen att medieanviandningen
ligger kvar pa samma hoga niva. I avseende pa tv och dagstidningar noter-
as dock att andelen som sett pa tabldlagd tv eller list nigon dagstidning
pa papper har minskat under 2023. Resultatet giller saval kvinnor som
man och i samtliga aldersgrupper.

Medan kvinnor och min anvinde tablalagd och strommad tv i likartad
utstrackning var det betydligt vanligare att man anvande Youtube. Min
tog dven del av text-tv i ndgot hogre utstrackning an vad kvinnor gjorde.
Daremot anvinde en storre andel av kvinnorna sociala natverkstjanster,
laste bocker och laste tryckta tidskrifter jamfort med mannen. For digitala
tidskrifter var diremot andelen ldsare hogre bland man an bland kvinnor.

Alder ir den faktor som alltid haft storst betydelse for att forklara
skillnader i medieanvindning. Aldre medieformat har varit dominerande
bland den ildre delen av befolkningen medan den yngre halvan snabbare
har tagit till sig digitala medier. Men dven om adldre manniskor laste tryckta
dagstidningar, tidskrifter och bocker samt sdg pa tablalagd tv i storre
utstrackning dn yngre, sa ar bilden av pensionidrernas medieanviandning
som traditionell inte helt rattvisande 2023. I gruppen 65 till 85 ar var
till exempel andelen ldsare av digital dagstidning (65 procent) hogre dn
andelen som laste tryckt dagstidning (48 procent).

Sociala natverkstjanster 4r numera en central del av den dagliga medie-
anvindningen. Andelen anvindare av ndgon sddan tjanst ar generellt sett
hog bland dem under 65 ar. Hogst anvandning mirks bland dem mellan
15 och 24 ar, 96 procent en vanlig dag 2023. Pensiondrernas narvaro pa
sociala ndtverkstjanster har dock 6kat under de senaste aren. En vanlig
dag 2023 tog 69 procent del av sociala natverkstjanster i aldersgruppen
65 till 85 ar.
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MEDIEDAGEN Réckvidd i olika grupper, 9-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Kvinna Man 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar
Rérlig bild
Rérlig bild (totalt) 95 94 96 94 96 94 94 97
Tv (totalt) 89 91 88 84 85 87 90 96
Strémmad tv 65 67 63 73 70 75 63 47
Tablalagd tv 51 53 50 29 30 27 64 91
Youtube 48 37 59 72 79 58 36 21
Ljudmedier
Radio (totalt) 77 76 79 62 60 77 83 86
Direktsdnd radio 70 68 71 58 49 62 79 85
Podcast/radio i efterhand 29 29 29 16 28 45 26 14
Inspelad musik (ej radio/tv) 64 61 67 76 91 77 56 34
Textmedier
Dagstidning (totalt) 66 65 66 21 37 64 77 87
Digitalt 56 55 58 13 32 61 68 65
Pa papper 22 22 21 10 8 9 26 48
Bok (totalt) 49 56 42 68 49 45 45 53
Tryckt bok 37 43 31 61 38 32 30 44
Ljudbok 15 18 11 17 12 16 17 10
E-bok 7 9 6 8 12 8 7 5
Tidskrift (totalt) 35 35 35 22 20 26 37 59
Digitalt 18 16 20 9 16 18 20 21
Pa papper 22 24 20 17 6 10 23 49
Text-tv 14 11 16 9 12 7 14 27
Bio 1 1 0 0 1 1 0 1
Sociala natverkstjanster 85 89 81 76 96 93 87 69

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.
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MEDIEDAGEN

Genomsnittlig anvandningstid

SCANDINAV BILDBYRA

14

Befolkningens tittartid
for rorlig bild var nagot
hoégre an lyssnartiden
for ljudmedier under
2023.

Lyssnartiden pa ljud-
medier var langre pa
inspelad musik &n foér
direktsénd radio.

Inom rorlig bild
dominerade tablalagd
tv i befolkningen som
helhet.

Befolkningen i stort
spenderade mer an
dubbelt sa lang tid pa
digitala dagstidningar
som pa tryckta.

Den genomsnittliga
anvandningstiden for
sociala n&tverkstjanster
var en timme.

Daglig rackvidd ar en sak. Anvindningstid 4r en annan. Vissa medie-
former lagger vi jamforelsevis ldng tid pa medan andra dgnas kortare
tid. Tendensen Over de senaste dren dr att vi lagger lite mer tid pa rorlig
bild d4n pa ljudmedier.

I genomsnitt la den svenska befolkningen 9 till 85 4r 407 minuter pa
medier en genomsnittlig dag 2023. Mest tid pad medier la svenskarna
pa medier for rorlig bild. Sammanlagt rorde det sig om tva timmar och
18 minuter. Langst tid, 64 minuter, upptog tittandet pa tablalagd tv.
Traditionell tabldlagd tv ar dirmed fortfarande den enskilda medieform
som den svenska befolkningen som helhet ligger mest tid pa. Nagot
kortare tid, 42 minuter, 4gnades at strommad tv. Tittandet pa Youtube
uppgick till i snitt 32 minuter.

Nar det kommer till ljudmedier var den genomsnittliga anvandning-
stiden néstan lika lang som for rorlig bild, tva timmar och 13 minuter.
For huvuddelen, 62 minuter, svarade inspelad musik. Den genomsnittliga
lyssnartiden pa direktsind radio var som jaimforelse 50 minuter, medan
lyssnartiden for podcast/radio i efterhand uppgick till 21 minuter.

For textbaserade medier var den samlade genomsnittliga anvandnings-
tiden 72 minuter en vanlig dag 2023. Tiden fordelades mellan en rad
olika medieslag och plattformar. Tiden som dgnades at lasningen av
digital dagstidning var mer dn dubbelt sd lang som ldasningen av tryckt
dagstidning, 19 respektive 8 minuter. Nar det kommer till bocker var
daremot den totala anviandningstiden for den tryckta boken vasentligt
lingre 4n motsvarande tid for de digitala alternativen.

For sociala nitverkstjanster uppgick den genomsnittliga anvandnings-
tiden i befolkningen till 61 minuter. Som framgar av kommande delar av
den hir rapporten varierade anvindningstiden for de sociala natverks-
tjdnsterna kraftigt mellan olika grupper av befolkningen — inte minst
aldersgrupperna. Det ar fallet dven for manga andra medieformer.
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MEDIEDAGEN Genomsnittlig anvdndningstid, 9-85 ar, 2023 (minuter)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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MEDIEDAGEN

Bruttotidens férdelning

pa olika medier

Under 2023 spendera-
de befolkningen

9 till 85 ar i genomsnitt

narmare sju timmar
(407 minuter) pa olika
medier en vanlig dag.

Kvinnor spenderade
i allmanhet betydligt
mer tid pa sociala
natverkstjanster an
méan — fér Youtube
gallde det omvéanda.

For den mest om-
fattande medietiden
— 512 minuter - stod
aldersgruppen 15 till
24 ar. 133 minuter
agnades at sociala
natverkstjanster.

For den minst om-
fattande medietiden
stod aldersgruppen 9
till 14 ar, 328 minuter.

Den aldsta gruppen,
65 till 85 ar, la langst
tid pa tablalagd tv,
140 minuter.

SCANDINAV BILDBYRA

En vanlig dag 2023 dgnade den svenska befolkningen 9 till 85 ar 6
timmar och 47 minuter at att ta del av medier. Anvindningstiden for
olika medier har hir lagts samman till den sa kallade bruttotiden. Med
bruttotid menas summan av den sjalvuppskattade tiden for anvandning
av enskilda medier och mattet tar inte hdnsyn till att man kan anvinda
olika medier parallellt. Man kan till exempel lyssna pd radio samtidigt
som man laser morgontidningen, eller anvianda Facebook samtidigt som
man tittar pa Netflix.

Matt i procentandelar svarade medier for rorlig bild for 35 procent av
anviandningstiden och ljudmedier (exklusive ljudbocker) for 32 procent.
Textmedier svarade for 18 procent av den totala tiden. D4 ingick tiden for
ljudbocker som stod for 3 procent av medietiden. Sociala natverkstjanster
svarade for 15 procent av anvandningstiden for medier under 2023.

Min och kvinnor spenderade ungefir lika lang tid pa medier totalt sett.
Min dgnade diremot mer tid pa Youtube och pd inspelad musik samt
laste den digitala dagstidningen under nagot langre tid 4n vad som var
fallet med kvinnorna. Kvinnor dgnade i stillet mer tid at att ldasa tryckt
bok, att se pa strommad tv samt att lyssna pa ljudbok. Men framfor
allt la kvinnor vasentligt mer tid an mannen pa sociala natverkstjanster.
For tryckta dagstidningar och radio fanns det under 2023 sm4 eller inga
skillnader mellan kvinnor och min nar det gallde den genomsnittliga
anviandningstiden en vanlig dag. Skillnaderna mellan olika dldersgrupper
var mer patagliga. Det gillde bade hur lang tid som dgnades at medier,
och hur anvindningstiden fordelade sig mellan olika medieformer.

For den mest omfattande medieanvandningen — 6ver atta och en halv
timme brutto — svarade dldersgruppen 15 till 24 ar. For den kortaste
anvandningstiden svarade gruppen 9 till 14 ar, omkring fem och en halv
timme brutto. Aldersgrupperna 25 till 44 r och 45 till 64 4r speglade i
allt vasentligt den generationsbetingade forflyttningen fran traditionella
medier, till exempel fran tablalagd tv och direktsiand radio till digitala
medieformer som strommad tv och podcast. 235 till 44-aringarna var lite
mer orienterade mot podcast och strommad tv medan 45 till 64-adringarna
var ndgot mer orienterade mot traditionella medier. Anvindningstiden i
den dldsta aldersgruppen 635 till 85 ar var minst digital.
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MEDIEDAGEN Bruttotidens fordelning pa olika medier, 9-85 ar, 2023 (procent)

Sociala natverkstjénster 15%

Textmedier 18%

Ljudbok 3%

Tryckt bok 5%

E-bok 1%

Tidskrift, tryckt 1%
Tidskrift, digital 1%
Dagstidning, tryckt 2%
Dagstidning, digital 5%

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

=
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407

MINUTER

Ljudmedier 32%

Direktsand
radio 12%

Podcast/radio i
efterhand 5%

Inspelad
musik 15%

Rérlig bild 35%

Text-tv 1%
Youtube 8%

Tv, stréommad 10%
Tv, tablalagd 16%

MEDIEDAGEN Bruttotidens férdelning pa olika medier, 9-85 ar, 2023 (minuter)

Totalt  Kvinna Man 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85ar

Direktsand radio 50 49 50 16 19 34 63 86
Podcast/radio i efterhand 21 20 22 9 20 37 17 7
Inspelad musik 62 57 67 54 127 71 50 27
Tv, tablalagd 64 66 61 24 22 25 80 140
Tv, strdmmad 42 45 39 45 61 54 35 20
Youtube 32 20 44 52 72 40 18

Text-tv 3 3 3 2 4 1 2
Dagstidning, digital 19 17 21 3 7 18 23 29
Dagstidning, tryckt 8 8 7 2 2 2 7 22
Tidskrift, digital 5 3 6 2 4 4 4 6
Tidskrift, tryckt 6 7 5 4 1 2 6 17
E-bok 4 5 3 2 10 4 4 3
Tryckt bok 19 23 15 24 22 15 15 26
Ljudbok (N 14 8 8 8 11 14 9
Sociala natverkstjanster 61 71 52 79 133 67 42 27
Summa minuter 407 408 403 328 512 386 380 435

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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MEDIEDAGEN, -VECKAN OCH -MANADEN

Rackvidd for olika medier

En genomsnittlig
vecka 2023 tittade 99%
procent av befolkning-
en 9 till 85 ar pa rorlig
bild i ndgon form.

88% lyssnade pa
radio i nagon form en
genomsnittlig vecka
— det inkluderar &ven
podcast.

Sociala natverks-
tjanster anvandes en
genomsnittlig vecka av
88%.

77% tog del av en
dagstidning en genom-
snittlig vecka — digitalt
eller pa papper.

4% gick pa bio en ge-
nomsnittlig vecka och
17% en genomsnittlig
manad.

SCANDINAV BILDBYRA

Olika medier karakteriseras av olika anvindningsfrekvens. Medan an-
vandningen av vissa medier fyller rollen av en daglig vana, anvands andra
mer oregelbundet. Genom att jamfora den dagliga rackvidden for ett
enskilt medium med rackvidden under en vecka respektive manad ges en
indikation pa huruvida mediet anvinds ofta eller mer sillan.

Under 2023 tittade 95 procent av befolkningen 9 till 85 ar pa rorlig
bild i ndgon form en genomsnittlig dag. Utokas tidsspannet till den senaste
veckan eller senaste manaden Ookar andelen till 99 procent. De hoga
riackviddstalen visar tydligt vilken central plats den rorliga bilden har i
dagens svenska medielandskap.

For sociala natverkstjanster uppgick den dagliga rackvidden till 85 pro-
cent. Om avgransningen utokas till den senaste veckan okade rackvidden
med 3 procentenheter. Nar avgransningen utokas till senaste manaden
tillkom 2 procentenheter. Utfallet bekraftar bilden av sociala nitverks-
tjdnster som ett vanemedium. De som anvidnder sociala nitverkstjanster
gor det i princip varje dag. De mer sporadiska anviandarna dr fa. Samma
monster, fast i ndgot mindre utstrackning, giller ocksa for radion.

For dagstidningen var variationen storre. Utokas tidsspannet fran
dagligen till senaste veckan okade rickvidden fran 66 till 77 procent. Pa
manadsbasis var rackvidden for dagstidningen 85 procent. En bidragande
forklaring till de har monstren ar att de flesta dagstidningar inte utkommer
dagligen, atminstone inte i tryckt form. Utgivningsfrekvensens betydelse
for rackvidden ar dn tydligare for tidskrifter. Hir 6kade rackvidden fran
35 procent dagligen till 51 respektive 69 procent pa vecko- respektive
madnadsbasis. Samma monster galler ocksa for lasningen av bocker.

Besoksfrekvensen i avseende pa bio har delvis dterhamtat sig efter den
kraftiga nedgang som var en konsekvens av att mojligheterna att se film
pa biograf var starkt begransade under pandemidren 2020 och 2021.
Under 2023 uppgav 4 procent att de varit pa bio under den senaste veckan
och 17 procent hade varit pa bio under senaste manaden.

Den veckovisa rackvidden for olika medieformer visar i allmanhet
begriansade forandringar 6ver tid. For den storsta nedgangen svarar
anvindningen av text-tv, dir veckordckvidden minskat visentligt sedan
ar 2000, da rackvidden lag pa 58 procent. 2023 uppgav 17 procent att
de tagit del av text-tv en vanlig vecka. For den storsta uppgangen under
2000-talet svarar sociala natverkstjanster.
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MEDIEDAGEN, -VECKAN OCH -MANADEN Rackvidd for olika medier, 9-85 ar, 2023 (procent)

B 0ag Vecka B Manad
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Tidskrift (totalt) 51
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1
Bio 4
17
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)" avses bade traditionella och digitala plattformar.

MEDIEVECKAN Rackvidd fér olika medier, 9-79 ar, 2000-2015, 9-85 ar,
2020-2023 (procent)

2000 2005 2010 2015 | 2020* 2021 2022 2023

Rérlig bild (totalt) 99 97 97 95 | 98 98 98 99
Radio (totalt) 96 92 90 88 | 88 88 89 88
Sociala natverkstjanster 87 87 89 88
Dagstidning (totalt) 95 94 91 83 | 8 82 85 77
Bok (totalt) 59 60 57 56 1 64 63 64 64
Tidskrift (totalt) 83 71 62 57 | 58 57 58 51
Text-tv (totalt) 58 51 40 32 21 20 19 17
Bio 8 6 7 7 1 2 2 4 4

Mediebarometern 2000-2023 (Nordicom, Gdteborgs universitet). Med ”(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.
*Pga. ny datainsamlingsmetod 2019 bréts den direkta jamférbarheten med tidigare ar.
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RADIO

Daglig rackvidd

77% lyssnade pa radio
i nagon form, direkt-
sand eller som pod-
cast/i efterhand, en
vanlig dag 2023.

Flest, 55%, lyssnade pa
radio i bilen.

31% lyssnade pa radio
i traditionell radio-
apparat. Fér podcast/
radio i efterhand och
direktsénd webbradio
var réckvidden 29%
respektive 22%.

Aldre, éver 45 ar,
lyssnade mer pa direkt-
sand radio &n yngre —
oavsett plattform.

Podcastlyssnandet var
vanligast i gruppen 25
till 44 ar, bland hég-
utbildade och i stor-
staderna.

SCANDINAV BILDBYRA

Under en vanlig dag 2023 lyssnade 77 procent av befolkningen mellan 9
och 85 ar pa radio i ndgon form. Den allra storsta andelen, 55 procent,
stod bilradion for, medan 31 procent lyssnade pa radio i traditionell
radioapparat (fm). 29 procent lyssnade pa podcast eller radio i efterhand,
medan 22 procent lyssnade pa direktsidnd radio 6ver internet (webbradio).
Jamfort med 2022 minskade den totala rackvidden for radio med 1 pro-
centenhet. Lyssnandet via bilradio var ofordndrat, medan lyssnade via
traditionell radioapparat minskade marginellt, 1 procentenhet. Aven for
att lyssna via digitala enheter var férindringarna sma — medan lyssnande
i efterhand/pa podcast 6kade 1 procentenhet, si minskade direktsand
webbradio med 2 procentenheter.

Kvinnors och mins radiovanor uppvisade sma skillnader under 2023.
Den storsta skillnaden mellan konen var att médn i hogre grad lyssnade
pé radio i bilen. Nar det galler lyssnandet pa podcast och direktsiand
radio, via traditionell radioapparat eller online, var rickvidden i princip
densamma bland kvinnor och min.

Skillnaderna var daremot betydligt storre mellan olika dldersgrupper.
Radiolyssnandet under 2023 var totalt sett mest utbrett bland personer
som var 45 ar eller dldre. Storst var skillnaden for lyssnandet via
traditionell radioapparat. Under 2023 lyssnade 66 procent i dldern 65
till 85 ar pa radio den vigen en vanlig dag. I dldern 15 till 24 &r var
andelen endast 11 procent. Ocksa lyssnandet pa podcast praglades av
stora aldersskillnader. Hogst var rackvidden i gruppen 25 till 44 ar dar
narmare halften lyssnade pd podcast en vanlig dag 2023. Lagst var
andelen i dldern 65 till 85 ar. Nar det géller att lyssna pa direktsand
webbradio sd var det mest utbrett bland dem som var dldre dn 45 4r. [ de
grupperna var det ocksd hogst andel som lyssnade pa bilradio. Direktsiand
radio via webben hade under 2023 storre andel lyssnare i gruppen 635 till
85 ar dn bland dem under 25 ar.

Lyssnandet pd bade bilradio och traditionell radioapparat var mer
utbrett bland personer utan hogre utbildning 4n bland personer med.
For podcast gillde det omvinda.

Det totala radiolyssnandet var mer utbrett pd landsbygden an i
storstiderna. Skillnaden 1dg huvudsakligen i att en hogre andel pa lands-
bygden lyssnade pa radio i bilen. Rackvidden for att lyssna via digitala
plattformar, bade podcast och webbradio, var hogre i storstiderna.
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RADIO Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2022 och 2023 (procent)

100~ po 2022 [ 2023

Radio totalt Bilradio (fm) Traditionell Podcast/radio Direktsand
radioapparat (fm) i efterhand webbradio

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

Traditionell Podcast/radio i Direktsand

Totalt Bilradio radioapparat efterhand webbradio
Totalt 77 55 31 29 22
Kvinna 76 52 31 29 23
Man 79 58 32 29 22
9-14 ar 62 53 14 16 15
15-24 ar 60 40 11 28 13
25-44 3r 77 51 17 45 21
45-64 ar 83 66 37 26 27
65-85 ar 86 59 66 14 27
Ej hogskola (25-85 ar) 82 63 43 22 23
Hogskola (25-85 ar) 81 54 31 37 26
Storstad 75 43 28 35 26
Stad 75 56 31 28 22
Landsbygd 81 65 34 24 19

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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RADIO

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Totalt sett var radiolyssnandet i dldern 9 till 14 ar
lite hogre bland flickor dn pojkar. Att lyssna pa
radio i bilen var den tveklost vanligaste formen att
lyssna pa radio i gruppen, framfor allt i landsbygd.

I gruppen 15 till 24 ar fanns det inga storre
skillnader mellan kvinnor och man. Bilradio och
podcast var de vanligaste sitten att lyssna pa radio,
bilradio i synnerhet bland 15 till 19-dringarna. Att
lyssna via bilradio var betydligt mer utbrett pa
landsbygden 4n i storstiderna dar istillet podcast-
lyssnandet var mer vanligt.

Aven i dldersgruppen 25 till 44 ar var bilradion
det vanligaste sattet att lyssna pd radio. Det gillde
dock inte i storstiderna. Aven hir hade i stillet

podcasts hogre rackvidd dn i 6vriga landet, men
ocksd den hogsta rackvidden totalt sett.

I aldern 45 till 64 ar var lyssnande pa bilradio
i landsbygd som hogst i hela befolkningen. Det
var ocksd i den har dldersgruppen, tillsammans
med de over 65 ar, som direktsind webbradio
hade hogst rackvidd, framfor allt i storstiderna.

I gruppen 65 till 85 ar var lyssnande via
traditionell radioapparat vanligast. Betydligt
fler mén lyssnade pa bilradio. Det fanns ocksa
tydliga skillnader mellan yngre och aldre i
gruppen, diar de yngre i storre utstrackning
lyssnade pa bilradio, medan den dldre halvan
framst lyssnade via traditionell radioapparat.

RADIO Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)
Totalt Bilradio Trafditionell Podcast/radio i Direktséin.d
radioapparat efterhand webbradio
Totalt 62 53 14 16 15
Flicka 64 55 13 15 17
Pojke 59 51 15 16 13
Storstad 58 49 13 11 15
Stad 61 52 14 18 17
Landsbygd 65 56 14 17 14
Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
RADIO Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)
Totalt Bilradio Trafditionell Podcast/radio i Direktséin.d
radioapparat efterhand webbradio
Totalt 60 40 11 28 13
Kvinna 60 39 9 30 13
Man 61 41 12 27 13
15-19 ar 64 45 11 28 14
20-24 ar 53 31 10 29 12
Storstad 59 31 11 33 18
Stad 56 42 9 27 12
Landsbygd 65 45 11 25 11

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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RADIO Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Totalt Bilradio Traditionell radio- Podcast/radio i Direktsénd

apparat efterhand webbradio
Totalt 77 51 17 45 21
Kvinna 76 50 18 43 22
Man 78 51 16 47 19
25-34 ar 73 40 11 47 17
35-44 ar 80 59 21 44 23
Ej hogskola 77 57 20 40 18
Hogskola 77 47 15 48 23
Storstad 73 36 14 49 24
Stad 76 52 18 45 20
Landsbygd 83 66 19 41 18

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

Totalt Bilradio Traditionell radio- Podcast/radio i Direktsénd

apparat efterhand webbradio
Totalt 83 66 37 26 27
Kvinna 81 61 36 27 26
Man 85 71 38 26 27
45-54 ar 83 65 29 31 26
55-64 ar 84 66 43 23 28
Ej hogskola 84 69 43 19 25
Hogskola 83 63 31 34 29
Storstad 80 55 33 36 34
Stad 82 68 37 23 25
Landsort 88 74 41 21 23

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Bilradio Traditionell Podcast/radio i Direktsand

radioapparat efterhand webbradio
Totalt 86 59 66 14 27
Kvinna 83 51 66 14 26
Man 89 66 65 13 29
65-74 ar 87 62 61 16 28
75-85 ar 85 54 72 1M 26
Ej hogskola 85 61 65 10 25
Hogskola 88 55 66 18 31
Storstad 85 46 64 16 30
Stad 84 58 65 14 29
Landsbygd 89 69 67 12 24

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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RADIO

Genomsnittlig

lyssnartid bland
lyssnare

Den genomsnittlige
lyssnaren spenderade
71 minuter pa direkt-
sand radio en vanlig
dag 2023.

Den genomsnittlige
lyssnaren pa podcast/
radio i efterhand
lyssnade 72 minuter.

Lyssnartiden for direkt-
sand radio 6kade
kraftigt med lyssnarnas
stigande alder.

Pa podcast/radio i
efterhand var det
anvandare mellan 25
och 44 ar som lyssnade
l&ngst.

Lyssnartiden for direkt-
sand radio var langst
pa landsbygden och
kortast i storstaderna
— for podcast/ radio

i efterhand var
skillnaden mellan stad
och land sma.

SCANDINAV BILDBYRA

Under 2023 lyssnade den genomsnittlige lyssnaren i dldern 9 till 85 ar
drygt en timme och tio minuter, eller 71 minuter, pd ndgon form av
direktsdnd radio en vanlig dag. Det inkluderar lyssnande pa bilradio,
via traditionell radioapparat eller pa direktsind radio via webben. Den
genomsnittlige anvdndaren av podcast/radio i efterhand lyssnade ocksa
omkring en timme och tio minuter, eller 72 minuter. Lyssnarna pa de olika
distributionsformerna, direkt eller i efterhand, la siledes lika lang tid
pa sitt medium. Tiden som radiolyssnarna har dgnat at radion har varit
stabil i mdnga ar omkring 85 minuter, men 2023 ser vi for forsta gangen
en nedgang. Matningarna for 2024 far utvisa om detta ar en tillfallighet
eller en ny liagre niva. Tiden som podcastlyssnarna dgnar podcast/radio
i efterhand ar stabil gentemot tidigare ar.

Kvinnliga och manliga lyssnare dgnade lika lang tid at direktsiand radio
under 2023. Daremot lyssnade min i genomsnitt ndgra minuter langre dn
kvinnor pd podcast/radio i efterhand. Lyssnartiden pa direktsidnd radio visar
ett tydligt positivt samband med stigande alder. Aldre ménniskor lyssnade
inte bara mer frekvent pa direktsind radio dn yngre, de dgnade ocksa
vasentligt langre tid at radio. Den genomsnittlige lyssnaren i aldern 635 till
85 ar dgnade ungefir 1 timme och 40 minuter (102 minuter) at direktsand
radio. I aldrarna under 45 ér var lyssnartiden bland lyssnarna under en timme
(27, 38 respektive 55 minuter). Nar det galler podcast/radio i efterhand var
skillnaderna i lyssnartid mellan dldersgrupperna betydligt mindre. Mest
omfattande var lyssnandet i gruppen 25 till 44 ar (82 minuter).

I frdga om utbildningsniva fanns under 2023 tydliga skillnader i
lyssnartid for direktsand radio. Radiolyssnare utan hogskolestudier la mer
tid pa direktsiand radio jamfort med radiolyssnare med hogskolestudier.
Bland lyssnarna pa podcast/radio i efterhand var monstret detsamma
men skillnaden betydligt mindre.

Lyssnare pa direktsind radio som bodde pa landsbygden dgnade lite
mer tid at att lyssna pd radio dn vad som var fallet med lyssnare i stad
och storstad. For podcast/radio i efterhand var det sma skillnader mellan
lyssnare i olika delar av landet; den var drygt 70 minuter oavsett geografi.
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RADIO Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2023 (minuter)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet)

45-64 ar 65-85 ar

RADIO Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2023 (minuter)

Direktsand radio (fm/webb)

Podcast/radio i efterhand

Totalt 71 72
Kvinna 71 69
Man 71 75
9-14 ar 27 58
15-24 ar 38 69
25-44 ar 55 82
45-64 ar 80 66
65-85 ar 102 52
Ej hogskola (25-85 ar) 90 77
Hogskola (25-85 ar) 66 72
Storstad 67 72
Stad 69 71
Landsbygd 76 74
Antal svar 4198 1740

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM
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RADIOKANALER

Daglig rackvidd

50% lyssnade pa na-
gon av SR:s fyra huvud-
kanaler en vanlig dag
2023 — 33% lyssnade
pa reklamradio.

Av SR:s kanaler hade
P4 stdrst rackvidd, foljt
av P1.

Réckvidden fér SR:s
kanalutbud (P1-P4)
dkade kraftigt med
stigande alder.

| aldersgruppen 15 till
24 &r var reklamradions
rackvidd stérre 8n SR:s.

P1 var den mest lyss-
nade kanalen bland
hégutbildade och i
storstdderna — for P4
och reklamradio var
det tvartom.

SCANDINAV BILDBYRA

Nair det kommer till rackvidd for enskilda radiokanaler hade Sveriges
Radio (SR) en dominerande position under 2023. Under en vanlig dag
lyssnade halva befolkningen i dldern 9 till 85 ar pa nagon av SR:s fyra
huvudkanaler via antingen traditionell radio eller webben. De kanaler
som hade storst andel lyssnare var P4 och P1 med en daglig rickvidd
pa 31 respektive 21 procent. For P3 och P2 var andelarna 12 respektive
4 procent. Jamfort med 2022 minskade SR:s totala rackvidd 2023 och
det forklaras framfor allt av ett minskat lyssnande pa P1. 33 procent av
befolkningen lyssnade pd nagon privat reklamradiokanal under 2023.
Det var en uppgang for reklamradion med tva procentenheter jamfort
med 2022. 8 procent lyssnade pa narradio och 3 procent lyssnade pa
ndgon utlindsk radiokanal.

Sammantaget nddde SR fler min an kvinnor under 2023. For P1 och
P4 var det en 6vervikt av manliga lyssnare, for P2 och P3 fanns det ingen
skillnad. For reklamradion var det inte heller ndgon skillnad i rackvidd
mellan kvinnor och man.

Lyssnandet pa de svenska radiokanalerna varierar kraftigt mellan olika
aldersgrupper. Under 2023 lyssnade 77 procent i dldern 65 till 85 ar pa
ndgon av SR:s fyra huvudkanaler. T aldern 15 till 24 ar var motsvarande
andel endast 21 procent. Storst var dldersskillnaderna for SR:s tva storsta
kanaler, P4 och P1. Den aldersgrupp som P3 hade hogst rackvidd i,
var gruppen 25 till 44 4r. For den privata reklamradion gillde i stillet
att lyssnandet var som minst i den dldsta gruppen, 65 till 85 ar. Av de
redovisade aldersgrupperna var lyssnande pa reklamradion som mest
utbredd i dldern mellan 45 och 64 ar och i den yngsta aldersgruppen.
Under 2023 hade reklamradion betydligt fler lyssnare i ungdomsgruppen,
15 till 24 ar, 4n SR:s fyra huvudkanaler tillsammans.

Det var ingen storre skillnad mellan personer med hogskoleutbildning
och den samlade rackvidden for SR:s fyra huvudkanaler. Skillnaderna
mellan enskilda kanaler var dock tydliga. For P1 var rackvidden be-
tydligt hogre bland personer med hogskolestudier. For P4, liksom for
reklamradion, rddde i stillet det omvinda forhallandet. For P2 och P3
var skillnaderna mellan olika utbildningsnivder diremot begransade.

Biade SR och reklamradion hade som helhet en hogre rackvidd pa
landsbygden jamfort med i storstiderna. I storstiderna hade P1 storst
rackvidd, medan P4 hade hogst rackvidd pa landsbygden.
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RADIO Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt férandring jamfért med

2022 i procentenheter)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet). Galler lyssning pa direktsand radio i radioapparat,

bilradio eller via webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 50 21 4 12 31 33
Kvinna 47 19 4 1 29 33
Man 53 23 4 13 34 33
9-14 ar 26 7 1 10 14 41
15-24 ar 21 7 1 10 10 33
25-44 ar 40 15 3 18 19 33
45-64 ar 60 26 5 13 40 41
65-85 ar 77 36 7 6 56 20
Ej hogskola (25-85 ar) 58 17 3 12 45 36
Hogskola (25-85 ar) 55 31 6 13 28 29
Storstad 47 25 5 13 25 27
Stad 48 18 4 12 30 34
Landsbygd 53 19 3 12 37 38

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler lyssning pa direktsdnd radio i radicapparat, bilradio eller via

webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM
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RADIOKANALER

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

En vanlig dag 2023 var det en betydligt storre andel
av 9 till 14-aringarna som lyssnade pa reklamradio
an pa ndgon av SR:s fyra huvudkanaler. Det var
ingen stor skillnad mellan pojkar och flickor. Av
SR:s kanaler var P4 populirast.

I gruppen 15 till 24 ar var det ocksa fler som
lyssnade pa reklamradion dn SR. Dominansen for
reklamradion var storre i dldern 15 till 19 ar dn
i dldern 20 till 24 4r. Reklamradion hade hogst
rackvidd pa landsbygden.

Precis som i ungdomsgruppen var skillnader
mellan konen begridnsad i gruppen 25 till 44 ar.
I den hir gruppen var SR storst och for samtliga
kanaler utom P3 var det tydlig skillnad mellan
yngre och dldre i gruppen. For bade SR som helhet

och reklamradion var rackvidden klart hogre pa
landsbygden jamfort med i storstiderna.

I dldern 45 till 64 ar var SR:s dominans rel-
ativt reklamradion an tydligare och P4 ensam
hade lika stor andel lyssnare som reklamradion.
For SR var rackvidden hogre bland min 4n kvin-
nor. Det var inga storre skillnader i SR:s totala
rackvidd kopplad till utbildning och boendeort.
Reklamradion hade fler lyssnare bland ej hog-
skoleutbildade och utanfor storstiderna.

Gruppen 65 till 85 ar var den aldersgrupp
som bade hade hogst andel SR-lyssnare och lagst
andel reklamradiolyssnare. P1 hade betydligt
fler lyssnare som var hogskoleutbildade medan
omvant gillde for P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 26 7 1 10 14 41
Flicka 24 4 1 9 12 43
Pojke 28 10 1 10 17 39
Storstad 24 7 1 12 8 38
Stad 26 6 2 9 16 42
Landsbygd 28 8 1 10 17 43

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via

webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 21 7 1 10 10 33
Kvinna 18 6 1 8 9 33
Man 24 8 2 12 11 32
15-19 ar 24 7 2 10 12 36
20-24 ar 17 7 1 10 6 26
Storstad 22 8 1 12 8 28
Stad 18 6 1 8 9 32
Landsbygd 23 7 2 10 12 36

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler lyssning pa direktsdnd radio i radioapparat, bilradio eller via

webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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RADIOKANALER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 40 15 3 18 19 33
Kvinna 38 14 3 19 18 36
Man 42 16 3 17 21 31
25-34 ar 32 10 2 17 14 26
35-44 ar 47 19 4 18 24 39
Ej hogskola 41 10 2 19 25 39
Hoégskola 40 19 3 17 17 30
Storstad 36 18 3 16 15 24
Stad 39 12 3 18 19 35
Landsbygd 46 15 2 20 26 42

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 60 26 5 13 40 41
Kvinna 55 23 4 9 36 39
Man 64 29 5 16 44 42
45-54 ar 54 23 5 14 32 44
55-64 ar 64 29 5 12 47 38
Ej hogskola 58 18 3 13 46 45
Hogskola 62 35 6 13 34 36
Storstad 58 30 5 13 34 34
Stad 60 24 4 15 40 41
Landsbygd 61 24 4 11 46 46

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 77 36 7 6 56 20
Kvinna 73 33 7 5 53 16
Man 80 38 8 7 58 24
65-74 ar 74 32 5 7 55 27
75-85 ar 80 41 10 4 57 1
Ej hogskola 75 24 3 5 63 22
Hogskola 80 52 14 6 46 17
Storstad 75 44 11 8 47 18
Stad 76 33 7 5 54 21
Landsbygd 79 31 6 4 63 21

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via

webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM
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INSPELAD MUSIK

Daglig rackvidd

64% lyssnade pa in-
spelad musik en vanlig
dag 2023.

60% lyssnade pa
strommad musik — 8%
pa cd-/vinylskiva eller
kassettband.

Musiklyssnandet var
hogst i aldersgruppen
15 till 24 ar och lagst i
gruppen 65 till 85 ar.

| alla aldersgrupper var
det betydligt fler som

lyssnade pa strommad
musik an pa cd-/ vinyl-
skiva eller kassettband.

Réckvidden for strom-
mad musik var hogst
bland 15 till 24-aring-
ar, i storstdderna och

bland hégutbildade.

VICTROLA RECORD PLAYERS

Sammanlagt uppgick den dagliga rickvidden for inspelad musik till 64
procent under 2023. Under aret lyssnade drygt halften — 60 procent —
av den svenska befolkningen mellan 9 och 85 ar pa strommad musik en
vanlig dag. Med strommad musik menas musik via exempelvis Spotify
eller Apple Music. Det var betydligt farre som lyssnade pa musik som
var inspelad pd cd-skiva, vinylskiva eller kassettband, 8 procent. Musik
som spelas i direktsind radio och tv ingdr inte i den hir redovisningen.

Jamfort med 2022 var det totala lyssnandet pd strommad musik och/
eller cd, vinylskiva eller kassettband nagra procentenheter hogre under
2023 (+6 procentenheter). Okningen mellan aren kan uteslutande kopplas
till en stigande rackvidd for pa strommad musik.

Musiklyssnandet en genomsnittlig dag 2023 var ndgot mer utbrett
bland man an kvinnor i friga om samlad rackvidd. Skillnaden framtrader
framfor allt for lyssnande pa strommad musik. Men det var dven en liten
overvikt bland man - 2 procentenheter — nar det handlar om musik-
lyssnande pa cd-/vinylskivor eller kassettband. Samtidigt fanns det stora
skillnader mellan de olika aldersgrupperna.

Allra hogst var lyssnandet pa inspelad musik i aldern 15 till 24 4r (91
procent). Darefter minskade rackvidden vasentligt med stigande dlder.
Lagst var den i gruppen 65 till 85 ar (34 procent). Att lyssna pa musik
pa cd-/vinylskiva eller kassettband 6kade med alder. Flest var lyssnarna
i aldersgruppen 635 till 85 ar: 15 procent av den gruppen hade lyssnat pa
cd/vinyl eller kassettband en genomsnittlig dag 2023.

Det totala musiklyssnandet var mer utbrett bland personer med hog-
skolestudier dn bland personer utan sddan utbildning. Skillnaden utifran ut-
bildningsniva gillde dock bara den strommade musiken. For lyssnandet pa
musik via skiv- eller kassettinspelningar fanns ingen motsvarande skillnad.

Musiklyssnandet var ocksa vanligare i storstader och stader an i ovriga
landet. Aven hir forklaras skillnaden av det strémmade lyssnandet, vilket
var mest utbrett i storstiderna.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM



INSPELAD MUSIK Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt féréandring jamfort

med 2022 i procentenheter)

B strommad musik

Cd-/vinylskiva eller kassettband
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Da representativiteten i dldersgrupperna 9 till 14 ar och
15 till 24 &r var férhallandevis lag i 2022 ars undersékning redovisas inga jamforelsetal for dessa grupper.

INSPELAD MUSIK Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Strémmad musik Cd-/vinylskiva eller kassettband
Totalt 64 60 8
Kvinna 61 58 7
Man 67 63 9
9-14 ar 76 75 4
15-24 ar 21 91 6
25-44 ar 77 76 5
45-64 ar 56 53 9
65-85 ar 34 23 15
Ej hogskola (25-85 ar) 51 45 9
Hogskola (25-85 ar) 65 62 9
Storstad 68 65 8
Stad 65 62 9
Landsbygd 59 55 8

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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INSPELAD MUSIK

Genomsnittlig lyssnartid

bland lyssnare

Den genomsnittliga
lyssnartiden bland
musiklyssnare uppgick
en vanlig dag 2023 till
92 minuter.

15 till 24-aringarna
lyssnade langst tid —
kortast tid lyssnade
den yngsta och den
aldsta aldersgruppen.

Man lyssnade pa musik
i genomsnitt 7 minuter
langre an kvinnor.

Lyssnartiden var
langre bland dem utan
hogskoleutbildning @n
bland dem med hdg-
skoleutbildning.

Lyssnartiden var
ungefar densamma i
storstaderna som pa
landsbygden.

SCANDINAV BILDBYRA

92 minuter — eller drygt en och en halv timme, sa linge lyssnade den
genomsnittlige musiklyssnaren i dldern 9 till 85 ar pa inspelad musik
en vanlig dag 2023. Den genomsnittliga lyssnartiden inkluderar bade
strommad musik via internet och musik inspelad pa cd-/vinylskiva eller
kassettband, men inte musik via radio eller tv.

Min som lyssnade pa musik la lite mer tid pa musiken dn vad kvinnliga
lyssnare gjorde, ndarmare bestamt lyssnade manliga musiklyssnare pa
musik i genomsnitt 7 minuter langre. Det var sdledes inte bara fler man
som lyssnade pa musik under en genomsnittlig dag 2023 jaimfort med
kvinnor (se s. 31), de lyssnade ocksa lite langre.

Sambandet mellan rackvidd och lyssnartid dterfanns ocksa i relation till
alder. De aldersgrupper som lyssnade mest pa musik i friga om rackvidd,
lyssnade ocksa langst tid, och vice versa. For den genomsnittligt langsta
lyssnartiden svarade alltsa lyssnarna i aldersgruppen 15 till 24 ar. Den
genomsnittlige lyssnaren i den har gruppen dgnade under 2023 drygt tva
timmar och en kvart (137 minuter) a4t musik en vanlig dag. I de tva dldre
aldersgrupperna — det vill sdga 45 till 64 och 65 till 86 ar — begridnsades
lyssnartiden bland lyssnare till omkring en timme och tio minuter respek-
tive en timme och tjugofem minuter (83 minuter respektive 69 minuter).

Ockséd mellan olika utbildningsnivaer fanns en det variation nar det
galler tiden som las pa musiklyssnande. Musiklyssnare med hogskole-
bakgrund lyssnade i genomsnitt 11 minuter kortare pa musik en vanlig
dag 2023 dn vad som var fallet med lyssnare utan hogskolebakgrund.

Skillnaderna i lyssnartid utifran var i landet man bor var diremot sma.
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INSPELAD MUSIK Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2023 (minuter)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

45-64 ar 65-85 ar

INSPELAD MUSIK Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2023 (minuter)

Lyssnartid
Totalt 92
Kvinna 88
Man 95
9-14 ar 67
15-24 ar 137
25-44 ar 89
45-64 ar 83
65-85 ar 69
Ej hégskola (25-85 ar) 90
Hoégskola (25-85 ar) 79
Storstad 90
Stad 94
Landsbygd 91
Antal svar 3852

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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RORLIG BILD

Daglig rackvidd

95% tittade pa rorlig
bild i nagon form en
vanlig dag 2023.

Strommad tv var
vanligast, 65% sag pa
det — for tablalagd tv
var rackvidden 51%.

Strommad tv hade
hogst rackvidd i
befolkningen under
45 ar. Tablalagd tv
hade hogst rackvidd i
aldersgruppen 65 till
85 ar.

Youtubes dagliga

rackvidd var 79% bland

15 till 24-aringar — i
aldern 65 till 85 ar var
den 21%.

Stréommad tv hade
hogst réckvidd bland
hogskoleutbildade
och i storstéder. For
tablalagd tv var det
tvartom.

SCANDINAV BILDBYRA

En vanlig dag 2023 tittade i genomsnitt 95 procent av befolkningen 9 till
85 ar pa rorlig bild i ndgon form. 89 procent tittade pa tv. Tv inkluderar
tablalagd tv och strommad tv, eller sa kallad video-on-demand (VOD).
Medan 65 procent i befolkningen mellan 9 och 85 ar hade sett strommad
tv en genomsnittlig dag, hade halva befolkningen, eller 51 procent, tittat
pa tablalagd tv under 2023. 48 procent tittade pa Youtube en vanlig dag
och 29 procent tittade pa annat rorligt innehall online.

Jamfort med foregdende ar var den totala rackvidden for rorlig bild
svagt okande, +2 procentenheter. De tydligaste forandringarna var att
tittandet pa strommad tv 6kade fran 61 till 65 procent och att tittandet
pa tablalagd tv minskade fran 56 till 51 procent samt att Youtube okade
fran 41 till 48 procent. Youtube hade darmed nistan lika méanga tittare
som tablalagd tv i befolkningen som helhet.

Sett till den samlade rackvidden for rorlig bild var skillnaden mellan
kvinnor och mian sma. Nir det kommer till tv-mediet tittade kvinnor i
nagot hogre utstrackning pa strommad tv och tabldlagd tv. Daremot var
det en betydligt hogre andel av mannen som tittade pa Youtube jamfort
med kvinnorna.

Ocksa uppdelad pa alder uppvisade befolkningen relativt sma skillnad-
er nar det galler det samlade tittandet pa rorlig bild. Valet av plattform
for tv-tittande var daremot tydligt kopplat till alder. I de tre alders-
grupperna under 45 ar var det i samtliga fall betydligt fler som tittade
pa strommad 4n pa tablalagd tv. I de tva dldsta grupperna (45 till 64 ar
och 65 till 85 4r) gillde i stillet det omvinda. Ocksa Youtubes rickvidd
minskade markant med 6kad alder. Under 2023 tittade 79 procent av
15 till 24-aringar pa Youtube en vanlig dag, medan andelen i dldern 65
till 85 var endast 21 procent.

Nir det kommer till utbildningsniva var tittandet pd strommad tv
mer utbrett bland personer med hogskoleutbildning, medan tittandet pa
tablalagd tv var mer utbrett bland personer utan hogskoleutbildning.
And3 var den totala rickvidden foér tv-mediet nira densamma i bada
grupperna. Inte heller for Youtubes rackvidd fanns det ndgra stora skill-
nader avseende utbildningsniva.

Det totala tittandet pa rorlig bild varierade inte heller mellan olika
delar av landet. Dock var tittandet lagre i landsbygd for strommad tv och
Youtube, medan tittandet pa tablalagd tv var storst i landsbygd.
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RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-85 &r, 2022 och 2023 (procent)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Gdteborgs universitet).
RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-85 &r, 2023 (procent)
Rérlig bild totalt* Tv totalt ... strémmad ... tablalagd Youtube

Totalt 95 89 65 51 48
Kvinna 94 91 67 53 37
Man 96 88 63 50 59
9-14 ar 94 84 73 29 72
15-24 ar 96 85 70 30 79
25-44 ar 94 87 75 27 58
45-64 ar 94 90 63 64 36
65-85 ar 97 96 47 91 21
Ej hogskola (25-85 ar) 96 92 59 66 39
Hoégskola (25-85 ar) 94 89 68 48 43
Storstad 95 90 68 48 50
Stad 95 89 67 50 49
Landsbygd 94 89 61 55 45

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rorlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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RORLIG BILD

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var rdackvidden for strommad
tv hogre bland flickor dn bland pojkar under en
vanlig dag 2023. Dock var det fler pojkar an flick-
or som tittade pa Youtube. For tablalagd tv fanns
inga skillnader mellan flickor och pojkar.

I gruppen 15 till 24 ar tittade kvinnor i hogre
utstrackning pa strommad saval som tablalagd tv
jamfort med mannen i gruppen. Daremot sag bety-
dligt fler man pa Youtube. Det var sma variationer
utifrdn boendeort.

Monstren bland barn och ungdomar upprepades
i gruppen 25 till 44 ar. Avsevirt fler mén dn kvinnor
tittade pa Youtube samtidigt som en storre andel av
kvinnorna sdg pa strommad tv. De utan hogskole-
utbildning sag i hogre utstrackning pa tablalagd tv.

Att tittandet pa Youtube var hogre bland
main var fallet dven i dldrarna 45 till 64 och 65
till 85. I gruppen 45 till 64 ar var skillnaderna
mellan kénen sma for tv-mediet. Sett till ut-
bildningsniva hade tablalagd tv hogre rackvidd
bland dem utan hogskoleutbildning. Tittandet
pa strommad tv var lagst pa landsbygden.

I den ildsta gruppen 65 till 85 ar fanns inga
skillnader mellan konen for tabldlagd tv, medan
main i hogre grad dn kvinnor sig pa strommad
tv. Det var ocksa fler bland hogskoleutbildade
som tittade pa strommad tv. I landsbygd var
tittande pa strommad tv som lagst i alders-

gruppen.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt .. strémmad ... tablalagd Youtube
Totalt 94 84 73 29 72
Flicka 93 88 79 31 64
Pojke 94 81 67 27 79
Storstad 93 88 72 29 65
Stad 95 82 73 26 79
Landsbygd 93 84 73 30 72

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt .. strdmmad ... tablalagd Youtube
Totalt 96 85 70 30 79
Kvinna 96 89 77 30 69
Man 97 81 63 29 89
15-19 ar 96 86 71 32 78
20-24 ar 97 83 69 24 82
Storstad 96 85 69 29 77
Stad 96 84 70 30 84
Landsbygd 97 86 71 30 76

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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RORLIG BILD Daglig rackvidd, 25-44 &r, 2023 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... strémmad ... tablalagd Youtube
Totalt 94 87 75 27 58
Kvinna 92 88 78 29 42
Man 96 86 72 25 74
25-34 ar 95 87 75 22 67
35-44 ar 93 87 75 30 52
Ej hogskola 95 87 72 30 62
Hogskola 93 87 76 25 56
Storstad 94 89 78 26 60
Stad 95 87 75 25 59
Landsbygd 93 86 72 30 55

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 45-64 &r, 2023 (procent)

Réorlig bild totalt* Tv totalt ... strémmad ... tablalagd Youtube
Totalt 94 90 63 64 36
Kvinna 93 91 65 66 26
Man 94 89 61 62 46
45-54 &r 92 88 68 53 41
55-64 ar 95 92 60 73 33
Ej hogskola 95 93 61 71 35
Hoégskola 92 88 65 57 37
Storstad 93 89 67 57 40
Stad 95 91 65 67 36
Landsbygd 93 90 59 68 34

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rorlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 65-85 &r, 2023 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... strommad ... tablalagd Youtube
Totalt 97 96 47 91 21
Kvinna 97 97 43 92 12
Man 97 96 51 90 30
65-74 ar 97 95 51 89 25
75-85 ar 98 98 42 95 16
Ej hogskola 97 97 43 93 21
Hogskola 98 96 53 88 21
Storstad 98 97 50 92 25
Stad 97 96 52 90 18
Landsbygd 98 96 41 91 20

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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RORLIG BILD

Genomsnittlig

tittartid bland

tittare

Den genomsnittlige
tittaren spenderade
tva timmar och fyra
minuter pa tablalagd
tv en vanlig dag 2023.

Tittartiden for
strommad tv var drygt
en timme i snitt och
for Youtube var tiden
ytterligare nagra
minuter.

Aldre som sdg pa tabla-
lagd tv spenderade
betydligt mer tid an
yngre pa sitt tittande.

De i gruppen 15 till
24 ar som sag pa
strommad tv tittade
l&ngre an de som sag
pa tablalagd tv, men
kortare an de som
tittade pa Youtube.

Tittare som var 65
ar och aldre tittade
ungefar lika lange
pa Youtube och pa
strommad tv.

SCANDINAV BILDBYRA

Tittandet pd strommad tv var under 2023 betydligt mer utbrett jamfort
med tittandet pa tablalagd tv i befolkningen 9 till 85 ar som helhet en
genomsnittlig dag (se s. 35). Daremot dgnade de som tittade pa tablalagd
tv betydligt langre tid 4t det 4n vad som var fallet med tittarna pa strom-
mad tv, undantaget gruppen 15 till 24 ir. Den genomsnittliga tittartiden
bland tabld-tv-anvindare var nédra tvd timmar och fyra minuter (124
minuter). For tittare pa strommad tv rorde det sig om drygt en timme (61
minuter). For Youtube var den genomsnittliga tittartiden ndgra minuter
lingre (67 minuter).

Bland tabla-tv-tittare fanns inga skillnader mellan man och kvinnor.
Diaremot la kvinnliga tittare lingre tid 4n manliga tittare pa strommad
tv, alltmedan manliga tittare spenderade betydligt mer tid pa Youtube.

De storsta skillnaderna i friga om tittartid fanns dock mellan de oli-
ka aldersgrupperna. For tablalagd tv fanns det under 2023 ett tydligt
positivt samband mellan stigande dlder och genomsnittlig tittartid. De
aldsta, 65 till 85 ar, la 6ver en timme langre tid pa tabld-tv jamfort med
dem mellan 15 och 24 ar. Nar det gillde strommad tv och Youtube var
monstret det omvianda. Det mest omfattande tittandet fanns har bland
dem i dldersgruppen 15 till 24 som sdg pa Youtube. Ungdomarna som
tittade pa Youtube dgnade sig langre at Youtube (91 minuter) 4n bade
unga som tittade pa tablalagd tv eller strommad tv. Tittarna i den yngsta
aldersgruppen 9 till 14 ar tittade kortare an ungdomarna pa tv-former.

Nir det galler skillnaden mellan personer med olika utbildningsniva
var det genomgdende monstret att tittare utan hogskoleutbildning dgnade
mer tid &t sitt tittande dn vad som var fallet inom gruppen med hogsko-
leutbildning. Det gillde framfor allt for dem som tittade pa tablalagd tv.

Tittartiden for olika plattformar for rorlig bild varierade ocksa mellan
olika delar av landet. I storstiderna var den genomsnittliga tittartiden
generellt sett kortare, men sarskilt markbart bland dem som tittade pa
tabldlagd tv, jamfort med resten av landet.
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RORLIG BILD Genomsnittlig tittartid bland tittare, 9-85 &r, 2023 (minuter)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

153

124

45-64 ar 65-85 ar

RORLIG BILD Genomsnittlig tittartid bland tittare, 9-85 &r, 2023 (minuter)

Strommad tv Tablalagd tv Youtube
Totalt 61 124 67
Kvinna 65 126 55
Man 58 123 74
9-14 ar 59 83 72
15-24 ar 84 75 21
25-44 ar 68 93 68
45-64 ar 54 124 49
65-85 ar 41 153 43
Ej hogskola (25-85 ar) 67 143 62
Hogskola (25-85 ar) 51 115 55
Storstad 60 117 64
Stad 62 131 70
Landsbygd 63 126 67
Antal svar 3924 3079 2 904

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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TV-KANALER

Daglig rackvidd

42% tittade pa nagon
av SVT:s tv-kanaler en
vanlig dag 2023.

Bland SVT:s kanaler
var réckvidden 39%
for SVT1 — 24% tittade
pa SVT2. 37% av
befolkningen tittade
pa TV4.

Fler man &n kvinnor
tittade pa SVT2 och
Kunskapskanalen —
for TV4 géllde det
omvanda.

For saval SVT1 och
SVT2 som TV4 dkade
rackvidden kraftigt
med stigande alder.

For TV4A men ocksa
SVT1 var rackvidden
hégst bland dem utan
hogskolestudier och
utanfor storstaderna.

SCANDINAV BILDBYRA

Med en daglig rackvidd pa 39 procent i befolkningen 9 till 85 ar var SVT1
den tabldlagda tv-kanal som hade landets storsta andel dagliga tittare
under 2023. Nastan lika stor rackvidd — 37 procent — hade TV4. Tredje-
platsen intogs av SVT2 med 24 procent och fjardeplatsen av Kanal 5 med
12 procent. Ingen annan kanal nddde under 2023 en daglig rackvidd 6ver
10 procent av befolkningen. Public service-bolaget Sveriges Televisions
(SVT) totalt fem tv-kanaler hade under 2023 en samlad rackvidd pa 42
procent. Forandringarna mellan 2022 och 2023 var sma eller obefintliga
for ndstan alla kanaler. Den enda uppatgdende forandring under 2023
var tittade pd filmkanal, som 6kade med 1 procentenhet jamfort med aret
innan samt 6vriga kanaler” som 6kade 3 procentenheter.

Det sammantagna tittandet pa SVT:s kanaler varierade i liten ut-
strackning mellan kvinnor och man. Det gillde ocksa for SVT1. Men
fler mdn an kvinnor tittade pd SVT2 och Kunskapskanalen. For den
storsta kommersiella tv-kanalen TV4 gillde i stdllet det omvanda, har
var tittandet mer utbrett bland kvinnor.

Rackvidden for SVT:s samlade tabldlagda kanalutbud varierade under
2023 kraftigt mellan dldrarna. Hogst rackvidd — 87 procent — uppmattes
i gruppen 65 till 85 ar. Lagst — 15 procent — var rackvidden i dldern 15
till 24 &r. For savdl SVT1 och SVT2 som TV4 var riackvidden relativt
likvardig i dldersgrupperna under 45 ar, for att direfter 6ka kraftigt.
I samtliga fall aterfanns de hogsta rackviddstalen i den dldsta dlders-
gruppen. For Kunskapskanalen (som siands i samverkan mellan SVT
och Sveriges Utbildningsradio, UR) noterades ocksa en tydlig 6kning av
rackvidden med tittarnas dlder. Kunskapskanalens dagliga rackvidd var
22 procent i aldern 65 till 85 ar, vilket kan jamféras med under 4 procent
i aldersgrupperna under 45 ar.

Personer utan hogskolestudier var generellt sett dverrepresenterade i
fraga om dagligt tittande pa de storsta svenska tv-kanalerna. Det gillde
framfor allt TV4 men dven SVTT.

TV4 och SVT1 hade under 2023 en lagre rackvidd i storstiderna jam-
fort med i 6vriga landet. For SVT:s 6vriga kanaler fanns inte motsvarande
geografisk skillnad.
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TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt féréandring jamfort med
2022 i procentenheter)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).

TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 42 39 24 8 3 2 37
Kvinna 43 40 21 4 2 39
Man 41 39 26 10 2 3 35
9-14 ar 19 13 6 3 8 1 17
15-24 ar 15 14 4 3 1 1 20
25-44 ar 19 17 7 2 4 1 19
45-64 ar 52 49 32 10 2 2 47
65-85 ar 87 85 55 22 1 6 69
Ej hogskola (25-85 ar) 56 54 33 12 3 4 52
Hégskola (25-85 ar) 42 39 25 8 2 2 32
Storstad 39 37 25 7 3 2 33
Stad 42 39 22 3 2 37
Landsbygd 45 42 24 10 3 3 41

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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TV-KANALER

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Under 2023 tittade flickor i dldern 9 till 14 ar i
hogre utstrackning pa TV4 och Barnkanalen an
vad pojkar gjorde.

I dldern 15 till 24 ar var skillnaden mellan
grupperna sma. Undantaget ar att i den yngre
delen av gruppen, under 20 ar, tittade framfor
allt fler pd SVT1 i dn de 6ver 20 4r, men det
gallde aven for TV4. Tv-tittandet var generellt
lagt i gruppen.

I gruppen 25 till 44 ar var TV4 storsta kanal
bland kvinnorna. SVT1 hade ocksa hogre rackvidd
bland kvinnorna in minnen. Utbildningsniva
visade bara skillnad for TV4, som nadde fler bland
dem utan hogskoleutbildning. Fler pa landsbygd
tittade bade pa SVT totalt och pa TV4.

Ocksa i gruppen 45 till 64 ar var TV4 den
storsta kanalen bland kvinnorna. Det var dire-
mot fler man dn kvinnor som tittade pa SVT2 och
Kunskapskanalen. Den ildre delen av gruppen
tittade i hogre grad pa samtliga kanaler an den
yngre. Samtliga kanaler hade en hogre rackvidd
bland ej hogskoleutbildade, i synnerhet TV4.
Utanfor storstaderna var rackvidden for SVT1
och TV4 hogre.

SVT2:s hogre rackvidd bland mén fanns ocksa
i gruppen 65 till 85 ar och det gillde dven for
Kunskapskanalen. I dldersgruppen hade TV4 en
stark stdllning bland kvinnor, bland dem som
inte var hogskoleutbildade och utanfor storstad.
SVT2 hade diremot hogst rackvidd i storstad.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 19 13 6 3 8 1 17
Flicka 21 13 6 2 11 1 19
Pojke 17 13 6 4 6 1 15
Storstad 18 14 8 3 8 1 19
Stad 21 12 7 3 10 3 15
Landsbygd 19 13 3 3 0 17

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 15 14 4 3 1 1 20
Kvinna 14 13 2 1 2 0 19
Man 16 15 6 4 1 1 20
15-19 ar 18 16 5 3 1 0 21
20-24 ar 10 9 3 3 1 1 17
Storstad 16 15 5 4 2 2 19
Stad 15 14 5 2 1 0 19
Landsbygd 14 14 3 2 0 0 20

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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TV-KANALER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 19 17 7 2 4 1 19
Kvinna 21 19 6 2 6 1 21
Man 17 15 2 3 1 16
25-34 ar 14 13 1 2 0 16
35-44 ar 23 20 10 2 6 1 21
Ej hogskola 20 17 8 3 6 1 22
Hogskola 18 17 7 1 3 1 17
Storstad 18 17 8 1 3 1 18
Stad 18 17 6 2 4 1 18
Landsbygd 21 17 7 5 1 21

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 52 49 32 10 2 2 47
Kvinna 53 49 28 8 1 1 49
Man 52 49 35 12 2 3 45
45-54 ar 40 37 25 6 2 2 39
55-64 ar 62 59 37 13 1 3 54
Ej hogskola 57 54 34 12 2 3 56
Hogskola 48 44 30 8 1 2 38
Storstad 46 43 31 10 2 2 38
Stad 55 51 32 9 1 3 50
Landsbygd 56 53 32 11 2 3 53

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 87 85 55 22 1 6 69
Kvinna 87 85 49 19 2 5 71
Man 87 86 61 24 1 6 66
65-74 ar 83 81 49 18 2 4 67
75-85 ar 93 91 65 26 1 7 71
Ej hogskola 89 87 54 22 1 7 76
Hoégskola 85 83 57 21 2 3 58
Storstad 89 86 62 19 2 4 66
Stad 86 85 52 20 1 5 68
Landsbygd 86 85 53 24 2 7 71

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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STROMNINGSTJANSTER

Daglig rackvidd

44

65% av befolkningen
tittade pa strémmad tv
en vanlig dag 2023.

Netflix var den mest
anvanda stromnings-
tjdnsten med en daglig
rackvidd pa 33%.

Rackvidden for den
storsta svenska

stromningstjansten
SVT play var 32%.

Netflix hade hogst
rackvidd i befolkning-
en yngre an 45 ar -
SVT plays rackvidd var
over 30% i befolkning-
en utom i gruppen 15
till 24 ar.

Bade Netflix och SVT
play hade flest tittare
bland hégutbildade
och i storstéderna.

CARD MARPL

En genomsnittlig dag 2023 tittade 65 procent av befolkningen 9 till 85
ar pa nagon stromningstjanst for rorlig bild. Hogst daglig rackvidd, 33
procent, hade Netflix, foljt av SVT play med 32 procent. Rackvidden for
TV4 play och Viaplay var 18 respektive 11 procent. Aven for HBO Max
och Disney+ var den dagliga rackvidden 11 procent. Jamfort med 2022
sa Okade den dagliga rackvidden for strommad tv med 4 procentenheter
under 2023. Storst 0kning hade SVT play (+4 procentenheter) medan TV4
play och Disney+ hade en svagare okning (+2 procentenheter vardera).
Rickvidden for 6vriga tjdnster var ndrapa oférandrad mellan dren.
Kvinnor och main tittade ungefar lika mycket pa de mest anvianda
strommade tv-tjdnsterna under 2023 med undantag for SVT play och
TV4 play som hade en nagot hogre rackvidd bland kvinnliga tittare.
Hogst andel dagliga tittare pd strommad tv fanns i aldersgrupperna
upp till 45 ar. Lagst andel tittare fanns i gruppen 65 till 85 ar. Dock
okade tittandet pa strommad tv i den ildsta gruppen fran foregdende ar
med 7 procentenheter, till 47 procent. Topp tre i samtliga dldersgrupper
var nagon av Netflix, SVT play och TV4 play. I alla aldersgrupper under
45 ar hade Netflix storst andel tittare, i grupperna over 45 ar hade SVT
play storst rackvidd. Netflix hade minst andel tittare bland dem 6ver 65
ar, en storre andel av dem tittade pa TV4 play. SVT play hade 6ver lag
en jamn spridning i olika aldersgrupper under 2023. SVT play var ocksa
den enda av de storre stromningstjansterna som var helt gratis att ta del
av. Riackvidden for SVT plays var 6ver 30 procent i alla dldersgrupper
utom i ungdomsgruppen 15 till 24 ar. I den aldersgruppen hade Netflix
betydligt hogre rackvidd och Disney+ var lika stor som SVT play.
Tittandet pa strommad tv var i allmdnhet mer utbrett bland personer
med hogskoleutbildning 4an bland personer utan. Det gadllde i synnerhet for
Netflix och SVT play. For TV4 play och Viaplay fanns det diremot inga
storre skillnader i den dagliga rackvidden med avseende pa utbildningsniva.
Storstadsbor tittade i hogre utstrackning pa strommad tv an vad som
var fallet med personer pa landsbygden. Det gillde framfor allt Netflix,
men ocksa SVT play.
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STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 &r, 2023 (procent samt forandring jamfort
med 2022 i procentenheter)

Strémmad tv totalt
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0 100
Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet)
STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)
Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viaplay Disney+
Totalt 65 33 32 18 11 11
Kvinna 67 34 35 20 9 11
Man 63 32 30 16 12 11
9-14 ar 73 49 35 16 9 21
15-24 ar 70 45 22 16 12 21
25-44 ar 75 42 35 19 13 16
45-64 ar 63 28 32 21 11 5
65-85 ar 47 1 34 17 7 1
Ej hogskola (25-85 ar) 59 25 29 20 12
Hégskola (25-85 ar) 68 32 38 18 10 9
Storstad 68 36 35 16 9 12
Stad 67 33 32 20 13 11
Landsbygd 61 30 30 19 11 10

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjanster, inte bara de som ndmns i tabellen.
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STROMNINGSTJANSTER

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar tittade flickor mer pd strom-
mad tv under 2023 4n vad pojkar gjorde. Det
gallde Netflix och SVT play, for de andra tjan-
sterna var skillnaderna mycket sma.

Under 2023 tittade kvinnor i dldern 15 till
24 ar mer pa strommad tv dn vad min gjorde.
Kvinnor tittade i hogre grad pa alla redovisade
tjanster utom Viaplay. Att se pad Netflix var
betydligt mer utbrett bland dem under 20 ar dn
dem over.

I gruppen 25 till 44 ar var skillnaden mellan
kvinnor och mian mindre jamfort med de yngre
grupperna. Dock sag kvinnor i hogre utstrackning
an man pa Netflix, SVT play och TV4 play. |
jamforelse med de andra tjansterna hade SVT

play hogre andel tittare med hogskoleutbildning
i den hir dldersgruppen. TV4 play och Viaplay
hade ldgre andel tittare i storstider. Netflix hade
minst andel tittare pa landsbygden.

I dldersgruppen 45 till 64 ar var skillnaderna
i tittandet mellan konen annorlunda, med hogre
andel bland minnen for Netflix. Fler hogsko-
leutbildade tittade pa SVT play. SVT play och
Netflix hade storre andel tittare i storstaderna.

I den adldsta aldersgruppen, 65 till 85 ar, tit-
tade man mer pa strommad tv dn vad kvinnor
gjorde. Det har var ocksa den aldersgrupp dar
utbildningsniva hade storst betydelse for rackvid-
den for strommad tv. For SVT play var andelen
tittare lagre pa landsbygden.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-14 &r, 2023 (procent)

Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viaplay Disney+
Totalt 73 49 35 16 9 21
Flicka 79 52 43 15 8 20
Pojke 67 46 27 17 10 22
Storstad 72 52 36 15 4 21
Stad 73 51 32 14 10 27
Landsbygd 73 45 36 17 11 17

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga strémningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2023 (procent)

Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viaplay Disney+
Totalt 70 45 22 16 12 21
Kvinna 77 50 29 19 1M 26
Man 63 40 15 13 13 17
15-19 ar 71 50 23 17 13 21
20-24 ar 69 35 20 14 1 20
Storstad 69 45 22 14 1M 19
Stad 70 44 24 19 16 21
Landsbygd 71 45 20 15 11 23

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga strémningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viaplay Disney+
Totalt 75 42 35 19 13 16
Kvinna 78 45 37 22 13 15
Man 72 39 33 16 13 17
25-34 ar 75 43 31 20 14 16
35-44 ar 75 41 38 18 12 16
Ej hogskola 72 40 29 20 15 17
Hogskola 76 43 38 18 12 15
Storstad 78 44 37 15 10 16
Stad 75 43 33 22 14 15
Landsbygd 72 38 35 21 16 16

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser samtliga strdmningstjanster, inte bara de som ndmns i tabellen.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 45-64 &r, 2023 (procent)

Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viaplay Disney+
Totalt 63 28 32 21 1M 5
Kvinna 65 27 35 25 9 5
Man 61 30 30 17 13 6
45-54 ar 68 35 31 19 1M 9
55-64 ar 60 23 34 22 1M 2
Ej hogskola 61 28 27 23 13 5
Hogskola 65 29 38 19 9 5
Storstad 67 34 37 20 11 8
Stad 65 26 32 23 13 5
Landsbygd 59 25 29 20 9 3

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga strdomningstjanster, inte bara de som ndmns i tabellen.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 65-85 &r, 2023 (procent)

Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viaplay Disney+
Totalt 47 11 34 17 7 1
Kvinna 43 9 31 16 5 1
Man 51 13 36 18 9 1
65-74 ar 51 14 37 20 9 1
75-85 ar 42 8 29 13 4 1
Ej hogskola 43 9 30 17 8 1
Hogskola 53 14 39 17 6 2
Storstad 50 12 37 15 6 1
Stad 52 13 37 19 10 1
Landsbygd 41 10 28 17 6 1

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser samtliga strdmningstjanster, inte bara de som némns i tabellen.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM 47



48

DAGSTIDNING

Daglig rackvidd

66% i aldern 9 till 85 ar
laste nagon dagstid-
ning, digitalt eller pa
papper, en vanlig dag
2023.

56% laste dagstidning
digitalt — 22% laste pa
papper.

Hogst rackvidd hade
dagstidningen i aldern
65 till 85 ar, 87%.

Den digitala tidning-
ens rackvidd var hogst
i dldersgruppen 45 till
64 ar, 68%.

Papperstidningens
rackvidd var hogst i
aldersgruppen 65 till
85 ar, 48%.

SCANDINAV BILDBYRA

Under 2023 tog 66 procent i befolkningen 9 till 85 ar del av en dagstidning
en vanlig dag. Med dagstidning menas har savidl prenumererade
morgontidningar som kvillstidningar och gratistidningar. I siffrorna ingar
lasning pa papper, pa webben, via app eller via e-tidning. Utfallet for 2023
var en minskning jamfort med den nivd som uppmattes under det nyhets-
intensiva dret 2022. Det innebar ocksa att den totala dagstidningslasningen
foll tillbaka till samma niva som aren 2020 och 2021. Bakom resultatet
marks skillnader mellan digital lasning och lasning av dagstidningar pa
papper. Under 2023 tog 56 procent del av digital dagstidning. Det var en
minskning jamtemot 2022 men i linje med utfallet under pandemiaren 2020
och 2021. Samtidigt fortsatte rackvidden for papperstidning att minska.
2022 lag andelen pa 27% och 2023 var andelen 22%.

Bakom utfallet for befolkningen som helhet doljer sig stora skillnader
mellan olika grupper. Min tog del av digitala dagstidningar i ndgot hogre
utstrackning 4n kvinnor medan kvinnor och min liaste tidningen pa
papper i ungefar lika hog utstrackning.

Det fanns ocksa under 2023 ett tydligt samband mellan rackvidden
for dagstidningen och stigande dlder. Sambandet med édlder gillde bade
for lasning digitalt och pa papper. I samtliga dldersgrupper lastes dock
dagstidningen digitalt i storre utstrackning dn pa papper. I dldersgruppen
65 till 85 ar lastes den digitala tidningen i ndgot lagre utstrickning dn
aldersgruppen ndarmast under. I samma aldersgrupp var ldsningen av
tidningen pa papper hogre an i de ovriga aldersgrupperna. Sett over
tid har dock andelen lasare av papperstidningar minskat ocksd bland
de dldsta. Andelen foll under 2023 for forsta gdngen under 50 procent.
Bland personer under 45 ar var andelen ldasare av papperstidningar en
vanlig dag 10 procent eller lagre.

Den samlade rackvidden for dagstidningen var ndgot hogre
bland personer med hogskoleutbildning dn bland personer utan.
Skillnaden forklaras uteslutande av en hogre rackvidd for den digitala
dagstidningen bland hogskoleutbildade. Nar det galler rackvidden for
tryckta dagstidningar var lasningen nigot mer utbredd bland dem utan
hogskoleutbildning dn bland dem med.

Den digitala dagstidningens rackvidd var hogre i storstad dn pa lands-
bygd. For papperstidningen var skillnaderna sma med avseende pa boende-
ort. Rackvidden var dock nagot lagre i storstiderna jamfort med ovriga
landet.
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DAGSTIDNING Daglig réckvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt férandring jamfort med

2022 i procentenheter)

100~ | Digitalt [l P& papper

80

9-85 ar

9-14 ar*

15-24 ar*

25-44 ar

45-64 ar 65-85 ar

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
*Da representativiteten i aldersgrupperna 9 till 14 &r och 15 till 24 ar var forhallandevis 1ag i 2022 ars undersékning redovisas inga

jamforelsetal for dessa grupper.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 66 56 22
Kvinna 65 55 22
Man 66 58 21
9-14 ar 21 13 10
15-24 ar 37 32 8
25-44 ar 64 61 9
45-64 ar 77 68 26
65-85 ar 87 65 48
Ej hogskola (25-85 ar) 73 61 27
Hoégskola (25-85 ar) 76 68 23
Storstad 68 61 19
Stad 68 59 23
Landsbygd 62 51 23

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
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DAGSTIDNING

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var den totala dagstidnings-
lasningen jamnt fordelad mellan flickor och po-
jkar. En ndgot hogre andel av boende i storstad
hade tagit del av tidningen pa papper jamfort
med boende i landsbygd.

I gruppen 15 till 24 ar var de digitala ldsarna i klar
majoritet. Det gillde bdde kvinnor och min. Lisnin-
gen av digitala dagstidningar var betydligt mer ut-
bredd i storstiderna dn pa landsbygden. Uppdelat pa
alder var lasningen av digitala dagstidningar hogre
bland 20 till 24-dringar dn bland 15 till 19-dringar.

Bland 25 till 44-aringarna var det sma skillnader
mellan kvinnors och mins lasning av digitala dags-
tidningar. For papperstidningar gillde detsamma.
Rickvidden for digitala dagstidningar var hogst i
gruppens Ovre dldersspann, 35 till 44 ar, bland hog-
skoleutbildade samt bland boende i storstiderna.

I gruppen 45 till 64 ar var skillnader mellan
kvinnors och mans lisning av dagstidningar sma.
Den dldsta aldersgruppen inom aldersintervallet
tog del av tryckta dagstidningar i hogre ut-
strackning dn de yngre. Skillnaderna utifran ut-
bildningsniva och boendeort var framtradande i
avseende pa ldsning av dagstidningar.

Ocksd i den dldsta gruppen, 65 till 85 ar, var
det vanligare att ta del av en digital tidning 4n en
papperstidning. Min tog del av digitala tidnin-
gar i hogre utstrickning dn kvinnor. Den yngre
halvan av aldersspannet samt personer med hog-
skoleutbildning tog ocksd del av digitala tidnin-
gar i forhallandevis hog utstrackning. I avseende
pa lasning av tryckta tidningar var rackvidden
hogre bland 75 till 85-dringarna 4dn bland 65 till
74-aringarna.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 21 13 10
Flicka 20 12 10
Pojke 21 14 10
Storstad 23 14 12
Stad 19 11 10
Landsbygd 21 14 8

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 37 32 8
Kvinna 35 32 5
Man 38 32 11
15-19 ar 33 27 8
20-24 ar 43 40 7
Storstad 43 39 7
Stad 37 32 8
Landsbygd 31 25 9

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar.
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DAGSTIDNING Daglig réckvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt P& papper
Totalt 64 61 9
Kvinna 63 60 10
Man 65 62 9
25-34 ar 58 54 8
35-44 ar 69 66 10
Ej hogskola 59 56 8
Hogskola 67 64 10
Storstad 68 66 7
Stad 66 63 10
Landsbygd 58 54 11

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 77 68 26
Kvinna 78 68 27
Man 76 68 24
45-54 ar 74 68 20
55-64 ar 80 67 30
Ej hogskola 74 65 26
Hogskola 80 71 26
Storstad 77 71 21
Stad 82 73 28
Landsbygd 74 62 28

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig réckvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt P& papper
Totalt 87 65 48
Kvinna 85 60 49
Man 89 70 47
65-74 ar 86 68 41
75-85 ar 88 60 58
Ej hogskola 86 62 46
Hogskola 88 69 50
Storstad 86 66 46
Stad 90 70 50
Landsbygd 85 61 48

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
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DAGSTIDNING

Genomsnittlig lasartid
bland lasare

| befolkningen 9 till
85 ar var den genom-
snittliga Iasartiden
2023 bland tidnings-
ldsare en dryg halv-
timme — oavsett
plattform.

Man laste den digitala
tidningen nagot langre
an vad kvinnor gjorde.

Lasare i aldern 65 till
85 ar spenderade mest
tid pa tidningen —
oavsett plattform.

Hogutbildade och
lagutbildade laste
tidningen lika lange.

Lasare i storstaderna
dgnade langre tid

at den tryckta dags-
tidningen &n lasare pa
landsbygden.

SCANDINAV BILDBYRA

Lisare av digitala respektive tryckta dagstidningar spenderade en vanlig
dag 2023 ungefar lika ldng tid pa att ldsa tidningen. Den genomsnittlige
lasaren i dldern 9 till 85 ar dgnade i snitt 34 minuter 4t att ldsa den
digitala tidningen och den genomsnittlige papperstidningslasaren dgnade
i snitt 35 minuter at tidningen.
Manliga tidningslasare dgnade nagot langre tid dt att ldsa den digitala
dagstidningen 4n vad som var fallet med kvinnliga tidningslasare.
Lasartiden varierade ocksd med avseende pa alder. Dagstidningen hade
under 2023 inte bara hogre rackvidd i de dldsta dldersgrupperna (se s. 49).
Aldre dagstidningslisare dgnade ocksa mer tid 4t tidningen 4n vad yngre
lasare gjorde. Det gdllde bade digitala och tryckta tidningar. Den genom-
snittlige tidningslasaren i dldern 635 till 85 ar spenderade 45 minuter pa
digitala dagstidningar och 47 minuter pa tryckta dagstidningar under
2023. Bland lasare under 65 ar var lasartiden for digitala dagstidningar
langre dn ldsartiden for tryckta tidningar. Storsta skillnaderna i ldsartid
fanns i dldersgruppen 25 till 44 ar. Bland dem var lasartiden for digitala
tidningar 29 minuter och for tidningen pa papper 21 minuter. I dlders-
gruppen 45 till 64 ar var motsvarande siffror 34 respektive 28 minuter.
Mellan utbildningsnivderna fanns det under 2023 i princip inga skill-
nader i fraga om ldsartid bland lasare. Hogskoleutbildade tidningslasare
spenderade i snitt lika mycket tid pa att lasa tidningen som dem utan
hogskoleutbildning. Det gallde bade digitala och tryckta dagstidningar.
Nar det giller skillnader mellan olika delar av landet s var den genom-
snittliga ldsartiden bland ldsare av tryckta dagstidningar nagot lingre i
storstiderna dn i stider och pa landsbygd.
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DAGSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland ldsare, 9-85 ar, 2023 (minuter)

60 — | Digitalt

20 —

. Pa papper

9-85 ar

9-14 ar

15-24 ar

25-44 ar

45-64 ar 65-85 ar

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar. “-"Antalet
svar &r under 50 och redovisas darfor inte. Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med forsiktighet.

DAGSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2023 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 34 35
Kvinna 30 35
Man 37 35
9-14 ar (21) -
15-24 ar 21 @21
25-44 ar 29 21
45-64 ar 34 28
65-85 ar 45 47
Ej hogskola (25-85 ar) 34 35
Hogskola (25-85 ar) 36 38
Storstad 35 40
Stad 34 32
Landsbygd 33 34
Antal svar 3393 1310

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar. ”-"Antalet
svar ar under 50 och redovisas darfér inte. Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.
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MORGONTIDNING

Daglig rackvidd

52% i befolkningen 9
till 85 ar Iaste ndgon
morgontidning, pa
papper eller digitalt,
en vanlig dag 2023.

Det var fler som laste
morgontidningen digi-
talt &n pa papper.

Bade papperstidning-
en och den digitala
tidningen hade hogst
rackvidd i aldern 65 till
85 ar.

Den digitala morgon-
tidningen hade hogre
rackvidd bland hoég-
utbildade an bland
lagutbildade.

Rackvidden for digital
morgontidning var
hogre i storstdderna an
pa landsbygden.

SCANDINAV BILDBYRA

Under 2023 tog 52 procent i befolkningen 9 till 85 ar del av en morgon-
tidning en genomsnittlig dag. 40 procent tog del av en digital morgon-
tidning, medan 20 procent tog del av en morgontidning pa papper. Det
ar totalt sett en lagre andel morgontidningslasare dn foregaende dr men
ungefdar samma niva som pandemidren 2020 och 2021. Med morgon-
tidning menas hir bade prenumererade och gratisutdelade nyhetstidningar
men inte kvillstidningar (Aftonbladet eller Expressen). Den ldgre andelen
lasare jamfort med 2022 ar framst kopplad till 1dsning av tidningen pa
papper. De flesta ldsarna lidste antingen enbart pa papper eller enbart
digitalt. 8 procent av befolkningen 9 till 85 ar laste bidde nagon tryckt
och nagon digital morgontidning en vanlig dag 2023.

Den samlade rackvidden for morgonpressen var ungefar lika stor bland
kvinnor som bland man. Midn och kvinnor laste digitala tidningar och
papperstidningar i ungefir lika hog utstrackning.

I avseende pa rackvidden for morgontidningen fanns ett mycket tydligt
positivt samband med dlder. I den dldsta gruppen, 65 till 85 ar, var
rackvidden 79 procent. Bide papperstidningen och den digitala tidningen
hade hogst rackvidd bland de dldsta. 2023 var ocksa det forsta aret da
lasning av en digital tidning var hogre dn lisning av en tryckt tidning
bland 65 till 85-aringarna. For personer under 45 ar var rackvidden for
papperstidning under 10 procent.

Morgontidningen lastes i hogre grad av personer med hogskoleutbild-
ning dn av personer utan. Skillnaden mellan utbildningsnivaerna forklaras
av en lagre utbredning av den digitala lasningen bland personer utan
hogskoleutbildning. Morgontidningen pa papper hade nédstan lika hog
rackvidd oavsett utbildningsniva.

Den totala rackvidden for morgontidningen var hogre i storstad och
stader dn pa landsbygden. Det gallde sarskilt for den digitala tidningen.
Lasning av en tidning pa papper var relativt jamnt fordelad mellan stader
och landsbygd. Storstadsborna tog del av en morgontidning pa papper i
nagot lagre utstrackning dn landsbygdsbor.
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MORGONTIDNING
Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt férandring jamfort med 2022 i procentenheter)

100 . Digitalt . Pa papper

80 —

9-85 ar 9-14 ar* 15-24 ar* 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
*Da representativiteten i dldersgrupperna 9 till 14 &r och 15 till 24 ar var forhallandevis 1ag i 2022 ars undersékning redovisas inga
jamforelsetal for dessa grupper.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 52 40 20
Kvinna 51 38 20
Man 53 42 20
9-14 ar 13 7 8
15-24 ar 25 19 7
25-44 ar 47 42 9
45-64 ar 62 49 24
65-85 ar 79 51 45
Ej hogskola (25-85 ar) 58 41 25
Hogskola (25-85 ar) 63 52 22
Storstad 54 44 18
Stad 55 43 21
Landsbygd 49 35 22

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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MORGONTIDNING

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar var den dagliga rackvidden
for morgontidningar 13 procent. Pojkar och boende
i storstad liaste morgontidningar i ndgot hogre ut-
strackning dn flickor och boende pa landsbygd.

I gruppen 15 till 24 ar mirktes de storsta skill-
naderna avseende morgontidningslasning mellan
boende i storstad och landsbygd. Lasningen av
digitala morgontidningar var viasentligt mindre
utbredd pa landsbygden dn i 6vriga landet.

Bland 25 till 44-aringarna var andelen ldsare
av digitala morgontidningar hogre i den adldre hal-
van av gruppen. Den digitala morgontidningens
rackvidd var avsevart hogre bland personer med
hogskoleutbildning dn bland personer utan, samt
bland boende i storstad jamfort med landsbygdsbor.

Bland 45 till 64-aringarna var andelen ldsare
totalt sett hogre i den dldre halvan av gruppen. Be-
tydelsen av utbildningsniva och boendeort bestod i
aldern 45 till 64 ar. Den digitala morgontidningen
hade en hogre rackvidd bland hogskoleutbildade
och bland boende i stider.

I den dldsta gruppen, 65 till 85 ar, var den
digitala lasningen mer utbredd bland min dn bland
kvinnor. Andelen ldsare av en digital tidning var
lagre i den dldre halvan av dldersgruppen medan
den tryckta tidningen ldstes i storre utstrackning
bland gruppens idldsta. Personer som studerat
vid hogskola laste tidningen digitalt i storre
utstrackning dn andra.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 13 7 8
Flicka 12 5 7
Pojke 15 8 8
Storstad 15 7 10
Stad 11 5 7
Landsbygd 13 7 8

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 25 19 7
Kvinna 23 19 4
Man 27 19 10
15-19 ar 23 16 7
20-24 ar 29 24 6
Storstad 28 23 6
Stad 28 23 6
Landsbygd 20 13 8

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 47 42 9
Kvinna 45 40 9
Man 48 44 8
25-34 ar 42 37 8
35-44 ar 50 46 9
Ej hogskola 39 34 8
Hogskola 51 46 9
Storstad 50 46 7
Stad 49 44 10
Landsbygd 41 35 10

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 62 49 24
Kvinna 63 48 26
Man 62 51 22
45-54 ar 58 50 19
55-64 ar 66 49 28
Ej hogskola 57 42 24
Hogskola 69 57 24
Storstad 62 52 21
Stad 67 54 25
Landsbygd 60 44 26

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 79 51 45
Kvinna 77 47 45
Man 81 55 45
65-74 ar 77 53 38
75-85 ar 83 47 55
Ej hogskola 77 46 43
Hogskola 83 58 47
Storstad 79 52 43
Stad 84 58 47
Landsbygd 76 45 44

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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MORGONTIDNING

Genomsnittlig lasartid
bland lasare

2023 dgnade pappers-
tidningslasarna i aldern
9 till 85 ar i snitt 32
minuter per dag at
morgontidningen.

De som laste digital
morgontidning dgnade
tidningen i snitt 25
minuter.

Kvinnliga och manliga
ldsare dgnade i snitt
nastan lika lang tid at
morgontidningen —
oavsett plattform.

Av morgontidnings-
ldsarna var det
gruppen 65 till 85 ar
som laste tidningen
l&dngst — pa papper
saval som digitalt.

L8sare i storstad
agnade tidningen
langre tid an lasare i
ovriga landet.

SCANDINAV BILDBYRA

Tryckta morgontidningar upptog under 2023 mer av den genomsnittlige
lasarens tid an som var fallet med digitala morgontidningar. Den genom-
snittlige ldsaren i dldern 9 till 85 ar dgnade en vanlig dag 2023 i snitt
25 minuter at att ldsa digital morgontidning. For den tryckta morgon-
tidningen var den genomsnittliga ldsartiden 32 minuter.

Mellan kvinnor och min fanns i detta avseende nastan ingen skillnad.
Kvinnliga och manliga lasare dgnade morgontidningen ungefir lika lang
tid, oavsett om den var pa papper eller digital.

For bade den tryckta och den digitala morgontidningen fanns det
ddremot ett tydligt samband med alder. I sammanhanget bor noteras att
lastiden bland ldsare inte redovisas i samtliga dldersgrupper pa grund av
den ldga andelen lasare. Lasare under 65 ar dgnade tidningen betydligt
kortare tid 4n de dldsta. De dldsta dr inte enbart de mest regelbundna
lasarna utan ocksa den grupp som avsitter langst tid 4t morgontidningen.
Det galler saval den digitala tidningen som papperstidningen. Samtidigt
noterades den storsta skillnaden i ldsartid mellan digital och tryckt tidning
i dldersgruppen 65 till 85 ar. I gruppen dgnade ldsarna 35 minuter per
dag dt den digitala tidningen och 43 minuter at den tryckta tidningen.
Med andra ord forklaras den totalt sett genomsnittligt hoga lasartiden
for papperstidningar av att den dldsta gruppen dgnade relativt lang tid
at lasning av papperstidningar. I aldersintervallen mellan 25 och 64 ar
fanns bara sma skillnader i ldsartid mellan digital och tryckt tidning.

Nir det kommer till utbildning var skillnaderna i lasartid relativt be-
gransade. Boende i storstad dgnade mer tid 4t morgontidningar an vad
stads- och landsbygdsbor gjorde.
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MORGONTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2023 (minuter)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
"-"Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.

MORGONTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2023 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 25 32
Kvinna 24 32
Man 26 32
9-14 ar - -
15-24 ar 14 -
25-44 ar 21 19
45-64 ar 24 25
65-85 ar 35 43
Ej hogskola (25-85 ar) 25 32
Hogskola (25-85 ar) 27 35
Storstad 27 36
Stad 25 29
Landsbygd 23 31
Antal svar 2418 1211

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
"-" Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.
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KVALLSTIDNING

Daglig rackvidd

43% i befolkningen 9
till 85 ar Iaste ndgon
kvallstidning, digitalt
eller pa papper, en
genomsnittlig dag
2023.

Den storsta andelen,
40%, laste kvallstid-
ningen digitalt — pa
papper var rackvidden
5%.

Man tog del av kvalls-
tidningar i nagot
hogre utstrackning én
kvinnor.

Kvallstidningen hade
hogst rackvidd i
aldern 45 till 64 — i
den gruppen tog
50% del av en digital
kvallstidning.

Den digitala kvalls-
tidningens rackvidd var
hogre i stader an pa
landsbygden.

SCANDINAV BILDBYRA

Till skillnad fran det stora antalet morgontidningar utgors kvallspressen
i Sverige av endast tva titlar, Aftonbladet och Expressen (med GT i
Goteborg och Kvillsposten i Malmo). I befolkningen 9 till 85 ar tog
totalt 43 procent del av ndgon kvillstidning en vanlig dag 2023. Internet
spelar en avgorande roll for kvillstidningarnas rackvidd. 40 procent
laste en kvallstidning digitalt under 2023, vilket var betydligt fler an de
5 procent som laste kvillstidningen pa papper. I jamforelse med 2022
minskade den digitala tidningens rackvidd medan andelen som laste en
papperstidning var oforandrad mellan bada aren.

Under 2023 laste 44 procent av minnen en kvillstidning en genom-
snittlig dag, 41 procent av kvinnorna gjorde detsamma. Nagot fler man
an kvinnor laste en digital kvallstidning.

Pa samma satt som for morgontidningen (se s. 55) fanns det ett ty-
dligt samband mellan lasning av kviallstidning och alder. Sambandet
var dock inte helt rakt. Av de redovisade dldersgrupperna var andelen
kvallstidningsldsare lagst bland barnen, 13 procent, och hogst bland 45
till 64-aringarna, 53 procent. Papperstidningen nadde flest ldsare i den
dldsta dldersgruppen 65 till 85 ar. En vanlig dag ldste 11 procent i den
aldersgruppen en kvillstidning pa papper. I 6vriga dldersgrupper varierade
den dagliga rackvidden mellan 2 och 5 procent.

Det fanns sma eller inga skillnader med avseende pa utbildning.

Aven i friga om boendeort var skillnaderna i kvillstidningslisningen
liten. Storstads- och stadsborna laste en kvallstidning i ndgot hogre ut-
strackning dn boende pa landsbygden. For lisning av papperstidningen
fanns det inga skillnader som kan kopplas till var manniskor bor, men i
staderna laste nagot fler kvillstidningen i digital form 4n pa landsbygden.
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KVALLSTIDNING

Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt férandring jamfort med 2022 i procentenheter)

100 - . Digitalt . Pa papper
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45-64 ar 65-85 ar

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Gdteborgs universitet). *Da representativiteten i aldersgrupperna 9 till 14 ar och
15 till 24 &r var férhallandevis lag i 2022 ars undersdkning redovisas inga jamférelsetal for dessa grupper.

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 &r, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 43 40 5
Kvinna 41 39 5
Man 44 42 5
9-14 ar 13 11 3
15-24 ar 25 23 3
25-44 ar 45 44 2
45-64 ar 53 50 5
65-85 ar 48 42 11
Ej hogskola (25-85 ar) 49 47 7
Hogskola (25-85 ar) 48 45 5
Storstad 44 42 4
Stad 44 42 5
Landsbygd 40 37 6

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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KVALLSTIDNING

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Kvillstidningslasningen var under 2023 be-
gransad i dldern 9 till 14 ar. Fa i gruppen laste
papperstidning, lasningen var framfor allt digital.
Flickor och pojkar laste i lika hog utstrackning.

Bland dem som var mellan 15 och 24 ar liste
man en kvillstidning i ndgot hogre utstrackning
dn kvinnor. Den 6vre halvan av dldersgruppen
laste i hogre grad an tondringarna. Andelen ldsare
var avsevart hogre i storstiderna, jamfort med
pa landsbygden. Lasningen var huvudsakligen
digital, fa i gruppen laste papperstidning.

I gruppen 25 till 44 ar var kvallstidningslas-
ningen hogre bland 35 till 44-4ringarna 4n bland
dem mellan 25 och 34 ar. Det var sma eller inga
skillnader i lasning i avseende pd kon och utbild-
ningsnivd. Den digitala lasningen var ndgot mer
utbredd i stiderna dn pa landsbygden.

I gruppen 45 till 64 ar var det sma skillnader
mellan olika grupper i avseende pa andelen som
tagit del av ndgon kvillstidning. Den storsta skill-
naden mirks i avseende pa digital ldsning. Den
digitala tidningen lastes i mindre utstrackning
pa landsbygd 4n i stider. Aven i den hir alders-
gruppen var andelen som ldst en papperstidning
mycket begransad.

Bland de aldsta, 65 till 85 ar, tog man del av
kvillstidningar i hogre utstrackning dn kvinnor.
Den yngre halvan — 65 till 74-aringarna — laste
digitalt i betydligt hogre utstrackning an de alds-
ta, 75 till 85 ar. Kvillstidningslasningen var mer
utbredd i stiderna an i storstad och pa lands-
bygd. Kvillstidningsldsningen pa papper var mer
jamnt spridd.

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 &r, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 13 11 3
Flicka 12 11 3
Pojke 13 11 3
Storstad 11 10 3
Stad 14 10 4
Landsbygd 13 11 2
Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)
Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 25 23 3
Kvinna 22 21 2
Man 27 25 4
15-19 ar 21 19 3
20-24 ar 31 30 3
Storstad 31 30 3
Stad 23 21 4
Landsbygd 21 19 3

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 45 44 2
Kvinna 43 42 2
Man 46 45 2
25-34 ar 39 39 2
35-44 ar 48 48 2
Ej hogskola 45 44 2
Hogskola 45 44 2
Storstad 45 45 2
Stad 46 46 2
Landsbygd 42 41 2

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 53 50 5
Kvinna 52 50 5
Man 54 51 5
45-54 ar 53 52 4
55-64 ar 52 49 6
Ej hogskola 54 52 6
Hogskola 52 49 5
Storstad 55 54 5
Stad 55 53 5
Landsbygd 49 46 6

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 48 42 11
Kvinna 46 39 13
Man 51 46 10
65-74 ar 49 45 11
75-85 ar 47 39 12
Ej hogskola 49 43 12
Hogskola 47 42 10
Storstad 44 40 10
Stad 53 46 12
Landsbygd 49 42 12

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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KVALLSTIDNING

Genomsnittlig lasartid
bland lasare

Lasarna i befolkningen
9 till 85 ar laste tryckta
kvallstidningar i ge-
nomsnitt 23 minuter en
vanlig dag 2023.

De som laste kvalls-
tidning digitalt &gnade
tidningen 22 minuter.

Man &gnade langre tid
at den digitala kvalls-
tidningen &n kvinnor.

Utbildningsniva spe-
lade ingen roll f6r
lasartiden av kvalls-
tidningar. Det gallde
bade digital I&sning
och lasning pa papper.

Lasarna i aldern 65 till
85 ar dgnade mest tid
at kvallstidningen — det
géllde bade for tryckt
och digital tidning.

SCANDINAV BILDBYRA

Aven om rickvidden for den digitala kvillstidningen var flerfaldigt storre
an rackvidden for den tryckta, dgnades den digitala kvillstidningen
och papperstidningen ungefar lika lang tid av sina respektive ldsare.
En vanlig dag 2023 ldste den genomsnittlige ldsaren i aldern 9 till 85
drygt 20 minuter i en kvallstidning, oavsett format. Lasare av en digital
kvallstidning laste i genomsnitt 22 minuter och ldsare av kvallstidning
pa papper dgnade sin tidning i genomsnitt 23 minuter.

Skillnaderna i lasartid var mycket sma mellan olika grupper av befolk-
ningen. Manliga ldsare av en digital tidning tenderade att lagga lite mer
tid 4n kvinnliga ldsare pd att ldsa tidningen, men skillnaden handlade
bara om ett fatal minuter.

Lisartiden av digitala kvillstidningar 6kade med 4lder. Aldersgruppen
mellan 15 och 24 ar laste 17 minuter i snitt medan de aldsta, 65 till 85
ar laste 27 minuter. Nar det gédller papperstidningen ar svarsunderlaget
sa pass lagt att det endast haller for att redovisa ldsartiden i den dldsta
aldersgruppen. Aven bland dem lig lisartiden for en tryckt kvillstidning
pa 27 minuter en vanlig dag. De var dirmed ocksd den grupp som
spenderade mest tid pd att ldsa en kvillstidning under 2023.

Det fanns inga skillnader i kvallstidningsldsarnas lasartid som kan
kopplas till utbildningsniva. Den genomsnittliga lasartiden for en kvills-
tidning var lika hog oavsett boendeort. Resultatet giller for savil den
digitala som den tryckta Kvallstidningen.
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KVALLSTIDNING Genomsnittlig l3sartid bland lasare, 9-85 &r, 2023 (minuter)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). “-"Antalet svar & under 50 och redovisas dérfor inte. Varden i parentes
bygger pa férre &n 100 svar och bér tolkas med forsiktighet.

KVALLSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 &r, 2023 (minuter)

Digitalt Pa papper

Totalt 22 23
Kvinna 20 24
Man 24 23
9-14 ar - -
15-24 ar 17 -
25-44 ar 20 -
45-64 ar 23 (19)
65-85 ar 27 27

Ej hogskola (25-85 ar) 24 23
Hogskola (25-85 ar) 22 24
Storstad 22 (25)
Stad 22 (22)
Landsbygd 23 23
Antal svar 2421 310
Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). “-"Antalet svar & under 50 och redovisas darfér inte. Varden i parentes

bygger pa farre &n 100 svar och bér tolkas med forsiktighet.
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TIDSKRIFT

Daglig rackvidd

35% i befolkningen 9
till 85 ar Iaste ndgon
tidskrift en genom-
snittlig dag 2023.

Flest, 22%, |aste
tidskrift pa papper —
for digital tidskrift var
rackvidden 18%.

Fler kvinnor laste
papperstidskrift,
medan nagot fler man
|&ste digital tidskrift.

Tidskrifter pa papper
hade hogst rackvidd i
aldern 65 till 85 ar.

Den digitala tidskriften
hade lagst andel
l&sare pa landsbygden
medan den tryckta
hade hogst andel

|&sare pa landsbygden.

LAURA CHOUETTE

Mediebarometerns fragor om tidskriftslasning omfattar alla typer av
tidskrifter och magasin, exempelvis veckotidningar, serietidningar, special-
magasin, yrkes- och branschtidningar och medlems- och kundtidningar.
Dessa publikationer har traditionellt varit i tryckt format men idag finns
aven en rik flora av digitala tidskrifter. Det ska ocksa tillaggas att tid-
skrifter ges ut med hogst ett nummer per vecka, manga publiceras per
manad. Det ska beaktas nar riackvidden redovisas pa daglig niva.

I befolkningen 9 till 85 ar laste 35 procent ndgon tidskrift en vanlig
dag 2023. Den storsta andelen ldste tidskrift pa papper, 22 procent, och
18 procent laste tidskrift digitalt. Jamfort med 2022, da rackvidden for
digitala tidskrifter kade nagot, marks 2023 stora likheter i avseende pa
den dagliga rackvidden for tidskrifter.

Nir det kommer till tidskriftens olika distributionsformer laste kvinnor
framst tryckt tidskrift medan mannen laste digitalt i lika stor utstrackning
som pa papper. Det var ocksd en hogre andel bland kvinnorna 4an bland
mannen som laste tidskrift pd papper, medan andelen digitala tidskrifts-
lasare var hogre bland min 4n bland kvinnor.

Lasningen av tidskrifter kade med stigande dlder. Flest tidskriftslasare
fanns bland de dldsta, 65 till 85 ar, dar 59 procent laste ndgon tidskrift
en vanlig dag. De laste i forsta hand tidskriften pa papper. Lagst rackvidd
hade tidskriften i dldrarna 15 till 24 4r, bland dem hade en femtedel
last tidskrift en vanlig dag. I gruppen 15 till 24 ar hade den digitala tid-
skriften en rackvidd pa 16 procent, vilket var mer an dubbelt s4 manga
som hade last tidskrift pa papper. Ocksa i gruppen 25 till 44 ar var de
digitala lasarna fler an de som ldste pa papper. Bland dem 6ver 44 ar och
bland barnen hade den tryckta tidskriften fler lasare.

For lasning av en digital tidskrift marktes under 2023 sm4 skillnader
beroende pa utbildningsniva. Personer utan hogskoleutbildning tog del av
en tidskrift pa papper i ndgot hogre utstrackning an hogskoleutbildade.
Med avseende pa boendeort var det digitala formatet vanligare i storstad
jamfort med landsbygden. Lasning av tidskrift pa papper var istallet
vanligast pa landsbygden.
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TIDSKRIFT

Daglig réackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt féréandring jamfort med 2022 i procentenheter)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Gdteborgs universitet). *Da representativiteten i dldersgrupperna 9 till 14 ar och
15 till 24 ar var férhallandevis lag i 2022 ars undersékning redovisas inga jamférelsetal fér dessa grupper.

TIDSKRIFT Daglig réackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 35 18 22
Kvinna 35 16 24
Man 35 20 20
9-14 ar 22 9 17
15-24 ar 20 16 6
25-44 ar 26 18 11
45-64 ar 37 20 23
65-85 ar 59 21 49
Ej hégskola (25-85 ar) 40 19 27
Hoégskola (25-85 ar) 38 20 24
Storstad 38 21 22
Stad 32 17 20
Landsbygd 35 16 24

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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TIDSKRIFT

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar laste flickor och pojkar vecko-
tidning/manadsmagasin i lika hog utstrackning. An-
delen lasare var hogre i storstad dn i 6vriga landet.

Jamfort med 6vriga aldersgrupper utmarkte sig
gruppen 15 till 24 ar vad giller tidskriftens dis-
tributionsform. Har var lasning av digitalt format
vasentligt vanligare dn ldsning av tryckt format.
Min tog del av nagon digital tidskrift i hogre
utstrackning dn kvinnor. Bland dem var det tre
ganger vanligare att ldsa digitalt 4n pa papper.
Boende i storstad tog totalt sett del av ndgon tid-
skrift i hogre grad an boende pa landsbygd.

Aven bland 25 till 44-aringar var det nagot fler
som laste digitalt an pa papper. I dldersgruppen
laste man digitalt i ndgot hogre utstrackning dn
kvinnor. Det foreldg sma skillnader i avseende
pa utbildning, daremot var andelen ldsare av en
digital tidskrift nagot hogre i storstad jamfort med
ovriga landet.

I dldern 45 till 64 ar var lasning av tryckt tid-
skrift totalt sett vanligare dn lasning av digital
tidskrift. Resultatet gdllde de flesta grupper. Bland
man samt i den yngre halvan av aldersspannet ar
dock den digitala lasningen nagot vanligare dn
lasning av tryckt tidskrift. Andelen ldsare av en
digital tidskrift var hogre i storstader jamfort med
ovriga landet. Andelen lasare av en tryckt tidskrift
var jamnt fordelad mellan storstad och landsbygd.

Andelen tidskriftslisare var hogst i alders-
gruppen 65 till 85 ar och bland dem dominerade
lasning av tryckt tidskrift. Kvinnor laste totalt sett
i hogre utstrackning an man. Utfallet forklaras
huvudsakligen med att kvinnor tagit del av en tid-
skrift pa papper i hogre grad dn min. Lasningen
av en tryckt tidskrift var mer utbredd bland hog-
skoleutbildade dn bland dem utan hogskoleutbi-
ldning. Den digitala lasningen var hogre i storstad
an pa landsbygd.

TIDSKRIFT Daglig réackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 22 9 17
Flicka 23 8 18
Pojke 22 9 15
Storstad 29 10 21
Stad 19 8 14
Landsbygd 21 8 15
Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 20 16 6
Kvinna 18 15 6
Man 22 18 6
15-19 ar 18 14 6
20-24 ar 24 21 6
Storstad 25 19 8
Stad 19 18 3
Landsbygd 17 13 7

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 26 18 10
Kvinna 23 15 12
Man 28 21 10
25-34 ar 23 17 7
35-44 ar 28 19 13
Ej hogskola 24 17 10
Hogskola 27 18 11
Storstad 27 20 9
Stad 22 15 10
Landsbygd 27 17 13

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 37 20 23
Kvinna 36 17 26
Man 39 23 21
45-54 ar 35 22 18
55-64 ar 40 19 27
Ej hogskola 36 19 23
Hoégskola 38 21 24
Storstad 41 25 24
Stad 36 20 21
Landsbygd 35 16 24

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 59 21 49
Kvinna 64 22 55
Man 55 20 44
65-74 ar 56 22 45
75-85 ar 64 19 57
Ej hogskola 58 22 47
Hogskola 61 20 53
Storstad 63 24 51
Stad 55 19 47
Landsbygd 60 20 50

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet).
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TIDSKRIFT

Genomsnittlig lasartid
bland lasare

Lasare i befolkningen
9 till 85 ar agnade 2023
i snitt 28 minuter at att
|&sa tidskrift pa papper
- lasarna av digital
tidskrift laste i snitt 25
minuter.

Man &gnade nagot
langre lastid at den
digitala tidskriften &n
kvinnor.

For tidskrifter var lasar-
tiden hogst bland de
aldsta, omkring en halv
timme.

Det var ingen storre
skillnad i l8sartid bland
|dsare beroende pa
utbildningsniva eller
boendeort.

Den digitala tidskriften
agnades nagot kortare
tid bland boende pa
landsbygd.

SCANDINAV BILDBYRA

Lasare av tidskrifter pd papper dgnade totalt sett ndgot langre tid it
tidskriftslasning 4n dem som laste tidskriften digitalt. Tidskriftsldsare
i befolkningen 9 till 85 ar la i genomsnitt 28 minuter pd sin ldsning av
tryckta tidskrifter 2023. Lasartiden for digital tidskrift var nagot kortare,
i genomsnitt 25 minuter per ldsare.

Min dgnade nagot langre lastid at den digitala tidskriften an kvinnor. I
avseende pa lasningen av en tryckt tidskrift var forhdllandet det omvianda
men skillnaderna var mindre.

Lasartiden bland ldsare var langst bland personer mellan 65 och 85 ar. De
agnade i snitt 34 minuter it den tryckta tidskriften medan de digitala lasarna
i samma aldersgrupp laste 30 minuter. I de yngre dldersgrupperna dgnade
lasare av digitala och tryckta tidskrifter ungefar lika lang tid 4t tidningen.

Det var under 2023 enbart sma skillnader i lasartid av saval tryckt
som digital tidskrift beroende pa utbildningsniva.

Lasartiden for tidskrifter pa papper var langre bland boende pa lands-
bygd dn bland boende i storstad och stider. Den digitala tidskriften
dgnades ndgot mer tid i stiderna jamfort med pd landsbygden.
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TIDSKRIFT Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2023 (minuter)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). “-" Antalet svar &r under 50 och redovisas darfér inte.

Vérden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med forsiktighet.

TIDSKRIFT Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2023 (minuter)

Digitalt Pa papper

Totalt 25 28
Kvinna 21 30
Man 28 27
9-14 ar - (24)
15-24 ar 25 -
25-44 ar 23 23
45-64 ar 23 24
65-85 ar 30 34
Ej hogskola (25-85 ar) 24 30
Hogskola (25-85 ar) 25 28
Storstad 26 27
Stad 26 28
Landsbygd 23 30
Antal svar 1092 1330
Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). “-" Antalet svar ar under 50 och redovisas darfor inte.

Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.
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TIDSKRIFTSGENRER

Daglig rackvidd

20% av befolkningen
9 till 85 ar laste en
veckotidning eller ett

manadsmagasin en
vanlig dag 2023.

En tiondel Idste nagon
yrkes-/branschtidning
eller organisations-/
medlemstidning.

Fler kvinnor an man
laste veckotidning eller
manadsmagasin.

Rackvidden for alla
tre tidskriftsgenrer var
hogst i aldersgruppen
65 il 85 ar.

Utbildningsniva och
boendeort spelade
liten roll fér 1dsningen
av olika tidskrifts-
genrer.

SCANDINAV BILDBYRA

En knapp femtedel, 19 procent, av befolkningen 9 till 85 ar liste vecko-
tidning eller manadsmagasin en vanlig dag 2023. Den dagliga rackvidden
for yrkes- eller branschtidning respektive organisations-, medlems- eller
kundtidning var halften sa stor. Bida tidskriftsgrupperingarna lastes av
cirka en tiondel sett till hela befolkningen. Resultaten stimmer mycket
vil overens med motsvarande siffror for 2022.

I befolkningen som helhet laste fler kvinnor an man ndgon veckotidning
eller manadsmagasin under 2023: 22 procent av kvinnorna jamfort med
16 procent av mannen. Yrkes- eller branschtidning ldstes omvant i nagot
storre utstrackning av man dn av kvinnor men skillnaden var inte stor. 13
procent av minnen ldste ndgon tidskrift i genren jamfort med 9 procent
av kvinnorna. Organisations-, medlems- eller kundtidning lastes i lika
stor utstrackning av kvinnor och man.

Alder var den faktor som i stérst utstrickning paverkade lasningen av
olika typer av tidskrifter. Andelen lasare av de olika tidskriftsgenrerna
okade generellt med stigande dlder. For veckotidning och manadsmagasin
varierade andelen ldsare mellan 9 och 44 dr mellan 8 och 13 procent.
Dairefter 0kade rackvidden till 18 procent bland 45 till 64-dringarna och
hogsta andelen ldsare av veckotidning och manadsmagasin aterfanns i
aldersgruppen 65 till 85 ar, 39 procent. Yrkes- och branschtidningar
hade sin hogsta andel ldsare bland de dldsta, 16 procent. Av forklarliga
skdl var andelen ldsare av yrkes- och branschtidningar 1dg bland 9 till
14-dringar och bland 15 till 24-aringar. Andelen ldasare av denna typ
av tidskrift var ndgot hogre bland hogskoleutbildade. Rackvidden for
organisations-, medlems- eller kundtidningar var dven den hogst bland
de dldsta, 65 till 85 ar, 21 procent.

Sett till utbildning och boendeort marktes inga nimnvirda skillnader i
lasning av olika typer av tidskrifter i befolkningen som helhet under 2023.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM



TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2022 och 2023 (procent)
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Veckotidning/méanadsmagasin

]

Yrkes-/branschtidning

Organisations-/medlems- /kundtidning

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

Veckotidning/

Yrkes-/branschtidning

Organisations-/medlems-/

manadsmagasin kundtidning
Totalt 19 11 11
Kvinna 22 9 11
Man 16 13 10
9-14 ar 13 3 4
15-24 ar 8 4 4
25-44 &r 13 9 7
45-64 ar 18 14 12
65-85 ar 39 16 21
Ej hégskola (25-85 ar) 22 11 12
Hégskola (25-85 ar) 21 15 13
Storstad 20 12 11
Stad 17 9 10
Landsbygd 20 11 "

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.
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TIDSKRIFTSGENRER

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar laste flickor och pojkar
veckotidning/mdnadsmagasin i lika hog ut-
strackning. Andelen ldsare var hogre i storstad
an i ovriga landet.

I dldern 15 till 24 ar lastes nagon veckot-
idning/manadsmagasin i hogre utstrackning i
storstad jamfort med landsbygden.

Aven bland 25 till 44-aringarna var andelen
som tog del av veckotidning/mdnadsmagasin
lika hog bland kvinnor och man. Det marktes
inte nagra stora skillnader mellan den yngre och
aldre halvan av aldersgruppen eller beroende pa
utbildningsnivd respektive om man bor i stad
eller landsbygd. Samma monster gallde lasning
av yrkes-/branschtidningar och organisations-/
medlems-/kundtidningar.

I gruppen 45 till 64 ar var andelen lasare av
veckotidning/manadsmagasin hogre bland kvinnor
an bland man. Sarskilt i den idldre delen av
aldersgruppen och bland personer med hogskole-
utbildning fanns en hogre andel lasare av vecko-
tidning/manadsmagasin. Yrkes-/branschtidningar
lastes i hogre utstrackning bland man, bland
hogskoleutbildade och bland boende i storstad.

Aldersgruppen 65 till 85 ar hade den hogsta
andelen ldsare av veckotidning/médnadsmagasin.
Framfor allt var det kvinnorna som tog del av denna
genre. Min och personer med hogskoleutbildning
laste yrkes-/branschtidning i hogre utstrackning
an kvinnor och dem utan hogskoleutbildning.
Organisations-/medlems- eller kundtidning lastes i
nagot hogre utstrackning bland kvinnor och bland
personer med hogskoleutbildning.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig réackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

Veckotidning/manadsmagasin

Yrkes-/branschtidning  Organisations-/medlems-/kundtidning

Totalt 13 3 4
Flicka 12 3 6
Pojke 14 3 3
Storstad 21 4 5
Stad 8 2 4
Landsbygd 11 3 4

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)

Veckotidning/manadsmagasin

Yrkes-/branschtidning

Organisations-/medlems-/kundtidning

Totalt 8 4 4
Kvinna 8 3 4
Man 7 6 5
15-19 ar 7 3 3
20-24 ar 10 6 7
Storstad 13 6 4
Stad 7 3 4
Landsbygd 4 4 5

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.
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TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Veckotidning/manadsmagasin  Yrkes-/branschtidning  Organisations-/medlems-/kundtidning

Totalt 13 9 7
Kvinna 13 8 7
Man 13 10 7
25-34 ar 1 8 6
35-44 ar 14 10 7
Ej hogskola 11 8 6
Hogskola 14 9 7
Storstad 14 10 7
Stad 11 8 6
Landsbygd 14 9 6

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig réckvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

Veckotidning/manadsmagasin  Yrkes-/branschtidning  Organisations-/medlems-/kundtidning

Totalt 18 14 12
Kvinna 22 11 11
Man 15 16 12
45-54 ar 16 13 10
55-64 ar 20 15 13
Ej hogskola 17 12 11
Hogskola 20 17 12
Storstad 18 16 12
Stad 17 12 11
Landsbygd 19 13 11

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig réckvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Veckotidning/manadsmagasin Yrkes-/branschtidning  Organisations-/medlems-/kundtidning

Totalt 39 16 21
Kvinna 48 13 24
Man 31 19 19
65-74 ar 37 15 20
75-85 ar 42 18 23
Ej hogskola 39 11 18
Hogskola 40 23 26
Storstad 39 17 23
Stad 37 15 22
Landsbygd 42 17 20

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.
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Daglig rackvidd

49% av befolkningen
9 till 85 ar laste nagon
bok en vanlig dag
2023.

Det vanligaste forma-
tet var tryckt bok med
en daglig rackvidd pa
37%.

15% lyssnade pa ljud-
bok — 7% laste e-bok.

Kvinnor laste och lyss-
nade till bocker i hogre
utstrackning &n man.

Det fanns totalt sett en
storre andel boklasare
i storstaderna an pa
landsbygden.

SCANDINAV BILDBYRA

49 procent av befolkningen 9 till 85 ar liaste bok en vanlig dag 2023. Det
var ungefiar motsvarande andel som tog del av en bok 2022. Skillnaderna
mellan konen 4r pafallande. Kvinnor laste bok i storre utstrackning dn
man, ett forhdllande som statt sig genom de dryga 40 ar som Medie-
barometern gjort matningar. En genomsnittlig dag 2023 tog 56 procent
av kvinnorna och 42 procent av mannen del av ndgon bok. 43 procent av
kvinnorna laste tryckt bok och 18 procent lyssnade pa ljudbok. 31 procent
av minnen liste tryckt bok och 11 procent lyssnade pa ljudbok. Aven vad
galler e-bok fanns en liten overvikt i rackvidd bland kvinnorna. Andelen
e-bokslasare ar dan si linge totalt sett lag, vilket gor det svart att dra
nagra slutsatser om resultaten i forhallande till olika bakgrundsfaktorer.

I barngruppen, 9 till 14 4r, dr bokldasning mer utbredd dn i nagon
annan dldersgrupp, 68 procent. I dldersintervallen mellan 15 och 85 ar
fanns storst andel boklasare i dldersgruppen 65 till 85 ar, 53 procent. I
aldersintervallet 25 till 64 ar var andelen lasare 45 procent och bland
15 till 24-aringarna 49 procent. Den tryckta boken var den klart mest
anvinda boktypen i samtliga aldersgrupper. Ljudboken hade storst andel
lyssnare bland barnen 9 till 14 ar och bland dem mellan 25 och 64 ar.
E-boken hade hogst spridning i dldern 15 och 24 ar.

Personer med hogre utbildning laste eller lyssnade pa bok i storre
utstrackning dn de med ldgre utbildning. 56 procent av de hogskole-
utbildade mellan 25 och 85 ar tog del av en bok en genomsnittlig dag
2023. Andelen ldg pa 37 procent bland personer utan hogskoleutbildning.
Skillnaden i forhallande till utbildning galler oavsett vilket bokformat
det ror sig om.

Boende i storstad laste ndgon tryckt bok eller e-bok i storre utstrackning
an vad som var fallet med boende pa landsbygd. Ljudboken nadde i stort
sett lika stora delar av befolkningen oavsett boendeort.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM



BOK Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2022 och 2023 (procent)
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Bok totalt E-bok

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok

Totalt 49 37 15 7
Kvinna 56 43 18 9
Man 42 31 11 6
9-14 ar 68 61 17 8
15-24 ar 49 38 12 12
25-44 ar 45 32 16 8
45-64 ar 45 30 17 7
65-85 ar 53 44 10 5
Ej hogskola (25-85 ar) 37 25 13 5
Hogskola (25-85 ar) 56 42 17 9
Storstad 52 40 15 9
Stad 50 37 15 8
Landsbygd 45 34 14 6

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Bland 9 till 14-aringar var bokldsningen som mest
utbredd. Flickor och boende i storstad tog del
av bocker i hogre utstrackning dn pojkar och
landsbygdsbor.

Kvinnor i dldern 15 till 24 ar laste en tryckt bok
och lyssnade pa ljudbok i storre utstrackning an
min. Den yngre halvan ldste i storre utstrackning
dn den dldre halvan och andelen boklasare var
hogre i storstad dn i ovriga landet. Det gallde
framst lasning av tryckt bok. Nir det gillde ande-
len ldsare av e-bok fanns inga stora skillnader ber-
oende pa utbildning eller geografisk tillhorighet.

I dldersgruppen 25 till 44 ar liste kvinnor
tryckt bok och lyssnade till ljudbok i hogre
utstrackning dn man. Hogskoleutbildade laste
tryckta bocker i hogre utstrackning 4n dem utan

BOK Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

hogskoleutbildning och boende i storstad och
stader laste tryckt bok i hogre utstrackning an
boende pa landsbygd. Det fanns ingen tydlig
skillnad i avseende pa ljudboks- och e-boksldsning
sett till utbildningsniva eller boendeort.

Bland kvinnorna i ldern 45 till 64 ar noterades
den hogsta rackvidden for ljudbok. Andelen var
23 procent. Bland mannen var andelen ljudboks-
lyssnare halften sa stor.

Bland 65 till 85-aringarna var andelen
boklasare/lyssnare hogre bland kvinnor dan bland
main. Andelen lyssnare var hogre i den yngre hal-
van av aldersspannet. I ovrigt foljer dldersgrup-
pen monstret med hogst andel ldsare bland hog-
skoleutbildade samt bland boende i storstad/stad.

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 68 61 17 8
Flicka 70 63 19 8
Pojke 67 59 16 8
Storstad 79 66 17 12
Stad 69 61 21 7
Landsbygd 61 57 16 5
Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
BOK Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)
Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 49 38 12 12
Kvinna 54 42 15 13
Man 43 34 9 11
15-19 ar 51 43 11 11
20-24 ar 44 30 13 13
Storstad 53 44 11 12
Stad 46 34 10 12
Landsbygd 47 37 13 11

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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BOK Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 45 32 16 8
Kvinna 52 38 18 8
Man 39 26 14 7
25-34 ar 43 31 13 9
35-44 ar 47 33 18 7
Ej hogskola 35 21 14 6
Hogskola 51 38 17 9
Storstad 46 34 15 9
Stad 48 34 17 10
Landsbygd 41 27 16 6

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 45 30 17 7
Kvinna 55 37 23 8
Man 35 23 12 5
45-54 ar 48 30 19 9
55-64 ar 42 29 16 5
Ej hogskola 34 21 14 4
Hogskola 56 39 21 9
Storstad 50 33 18 9
Stad 46 31 17 6
Landsbygd 40 26 17 5

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 53 44 10 5
Kvinna 62 50 15 7
Man 44 38 6 4
65-74 ar 53 43 12 6
75-85 ar 53 46 8 5
Ej hogskola 43 34 10 4
Hogskola 67 58 12 8
Storstad 58 49 12 5
Stad 54 42 12 7
Landsbygd 49 41 8 4

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Genomsnittlig lasartid
bland lasare/lyssnare

Bland boklasare och
-lyssnare i befolkningen
9 till 85 ar agnades ljud-
boken langst tid under
en vanlig dag 2023.

Boklyssnarna lyssnade
till en ljudbok i snitt en
timme och 14 minuter.

Kortast tid dgnades at
den tryckta boken, i
genomsnitt 51 minuter.

Kvinnor &gnade mer
tid at bécker dn man —
oavsett plattform.

Lyssnartiden for ljud-
bocker var langre
bland lyssnare i lands-
bygd &n i stader.

SCANDINAV BILDBYRA

Boklyssnare och bokldsare dgnade olika lang tid at de olika bokformaten.
Under en genomsnittlig dag 2023 lyssnade boklyssnare i befolkningen 9
till 85 r sammantaget 74 minuter, det vill siga en timme och 14 minuter,
pa ljudbok.

Den relativt ldga andel av befolkningen som tog del av e-bok laste i
snitt i 59 minuter en vanlig dag. Lasare av tryckt bok dgnade kortare tid
at lasning jamfort med boklyssnare och e-boksldsare, 51 minuter.

Kvinnliga lasare dgnade de olika bokformaten nagot langre tid dn
manliga lasare. Tiden for lasning av tryckt bok var langst bland 65 till
85-dringar, 60 minuter i snitt. Nistan lika lang tid laste lisarna mellan
15 och 24 ar, 59 minuter. Kortast tid, 39 minuter, tog lasarna mellan
9 och 14 ar del av en bok. Lasarna 25 till 44 ar och 45 till 64 ar laste
47 respektive 49 minuter. De tva dldsta dldersintervallen, 45 till 85 ar,
lyssnade till l[judbok liangre dn de yngre aldersgrupperna. Lyssnartiden
uppgick har till 83 minuter. P4 grund av det laga antalet svarspersoner
i vissa aldersgrupper dr lasartiden bland ldasare av e-bok endast helt
tillforlitlig i dldersgrupperna mellan 25 och 64 ar, de liste 54 minuter.

Personer utan hogskoleutbildning lyssnade langre tid pa ljudbok, 90
minuter, 4an de med hogskoleutbildning, 71 minuter. For tryckt bok fanns
ingen egentlig skillnad beroende pa utbildning eller boendeort vad gallde
lasartid bland boklasare. For ljudboken var dock lyssnartiden langre pa
landsbygden in i storstad. Aven e-boken listes lingre tid bland ldsare pa
landsbygden jamfort med ldsare i stider och storstider.
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BOK Genomsnittlig lasartid bland |asare/lyssnare, 9-85 ar, 2023 (minuter)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). “-" Antalet svar &r under 50 och redovisas darfér inte. Varden i

parentes bygger pa farre dn 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

BOK Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare, 9-85 ar, 2023 (minuter)

Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 51 74 59
Kvinna 54 78 63
Man 48 69 53
9-14 ar 39 (46) -
15-24 ar 59 (70) (84)
25-44 ar 47 71 54
45-64 ar 49 83 54
65-85 ar 60 83 (59)
Ej hogskola (25-85 ar) 53 90 58
Hogskola (25-85 ar) 51 71 53
Storstad 52 68 56
Stad 50 76 55
Landsbygd 52 79 66
Antal svar 2216 891 450
Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). “-" Antalet svar &r under 50 och redovisas darfér inte.

Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.
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BOKGENRER

Daglig rackvidd

Den mest lasta bok-
genren i befolkningen
9 till 85 ar en vanlig
dag 2023 var skon-
litteratur.

Kvinnor laste skon-
litteratur i betydligt
storre utstrackning én
man.

Lasningen av skon-
litteratur var allra mest
utbredd bland de
aldsta.

9 till 14-aringar tog
del av larobocker i
storst utstrackning en
genomsnittlig dag.

Rackvidden fér
samtliga typer var

hogst bland hégskole-
utbildade.

SCANDINAV BILDBYRA

I befolkningen 9 till 85 ar var skonlitteratur den mest lista bokgenren
under 2023. En av tre ldste ndgon skonlitterar bok en vanlig dag. I
jamforelsen med hur befolkningen 9 till 85 ar laste 2022 ar resultaten i
avseende pa vilka bokgenrer man tagit del av mycket likartade.

I befolkningen som helhet ldaste kvinnor skonlitteratur i hogre ut-
strackning 4n man under 2023. For fackbok och biografi/memoar forelag
sma skillnader i lisning mellan konen. Larobok och barnbok listes dare-
mot i nagot hogre grad bland kvinnor 4n bland man.

Sett till de olika dldersgrupperna var det de aldsta, 65 till 85-aringarna,
som ldste skonlitteratur i storst utstrackning, 44 procent. 12 procent av
befolkningen 9 till 85 ar ldste en larobok eller kursbok en vanlig dag.
Hir spelade alder en viktig roll. Det var frimst de yngre, 9 till 14 ar,
som laste larobok eller kursbok. For facklitteratur fanns det ocksa skill-
nader mellan aldersgrupperna. Aldersgrupperna 9 till 14 ar och 15 till
24-aring lag lagst. Bland dem ldste 5 procent en fackbok en vanlig dag. I
aldersgrupperna mellan 25 och 85 ar lag rackvidden omkring 10 procent.
Lasning av barnbok var mest utbredd bland barnen 9 till 14 ar samt i
fordldragenerationen, 25 till 44 ar, dir 16 procent laste ndgon barnbok.
Andelen lasare bland 15 till 24-4ringar och bland dem 6ver 44 ar var
betydligt lagre. Andelen som tog del av biografi/memoar var lagst bland
barnen och lag omkring 5 procent i dldersgrupperna mellan 15 och 64
ar. I gruppen 65 till 85 ar var andelen 7 procent.

Utbildningsniva hade betydelse for andelen ldsare av de flesta genrer. Det
var vanligare att ldsa skonlitteratur bland personer med hogskoleutbild-
ning, 41 procent ldste denna genre en vanlig dag jamfort med 28 procent
bland personer utan hogskoleutbildning. En nagot hogre andel lasare
bland hogskoleutbildade miarktes dven for facklitteratur och barnbok.

Lasning av skonlitteratur var under 2023 hogre i storstad dn pa lands-
bygd. I 6vrigt var skillnader i avseende pa lasning av olika typer av
litteratur sma sett till boendeort.
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BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2022 och 2023 (procent)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Gdteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok Biografi/memoar
Totalt 35 12 9 10 5
Kvinna 44 13 8 12 5
Man 27 11 10 8 4
9-14 ar 38 42 5 35 3
15-24 ar 34 27 5 2 4
25-44 ar 29 9 1 16 5
45-64 ar 35 6 10 4 4
65-85 ar 44 3 10 7
Ej hogskola (25-85 ar) 28 4 5 4
Hogskola (25-85 ar) 41 9 16 12 6
Storstad 38 12 11 11 5
Stad 35 12 10 10 5
Landsbygd 32 11 8 8 4

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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BOKGENRER

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldersgruppen 9 till 14 ar laste flickor skonlitter-
atur i hogre utstrackning an pojkar. 9 till 14-arin-
gar boende i storstad ldste bade skonlitteratur
och barnbocker i hogre utstrackning dn ovriga.

Bland ungdomarna, 15 till 24 ar, laste kvin-
nor skonlitteratur i storre utstrickning 4n man.
Skillnaderna mellan konen var sma for ovriga
typer av litteratur. Den yngre halvan av alders-
gruppen, 15 till 19-3ringar, laste skonlitteratur i
hogre utstrackning dn 20 till 24-aringar. Lasning
av skonlitteratur och lirobok var hogre i storstad
och stad dn pa landsbygden.

I dldern 25 till 44 ar pekade hogre utbild-
ningsnivad mot en hogre andel ldsare i ndstan
samtliga genrer, undantaget var biografi/memoar.

Andelen personer som ldste barnbocker var hogre
i den aldre halvan av gruppen samt bland hog-
skoleutbildade.

I aldern 45 till 64 ar dominerade ldsning av
skonlitteratur. Kon var den mest siarskiljande
faktorn nar det gallde skonlitteratur — kvinnor
laste i hogre utstrackning 4n man. For ovriga
genrer var utbildningsnivd den bakgrundsfaktor
som framtradde tydligast vad galler skillnader i
andelen ldsare.

I dldersgruppen 65 till 85 ar var skillnaderna
mellan man och kvinnors lasning av skonlitter-
atur storst. Over hilften av kvinnorna liste en
skonlitterdr bok. Bland mannen rorde det sig om
en tredjedel.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok Biografi/memoar
Totalt 38 42 5 35 3
Flicka 42 41 3 34 3
Pojke 33 42 6 35 2
Storstad 43 43 3 48 4
Stad 39 40 7 32 2
Landsbygd 33 42 4 28 2

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)

Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok Biografi/memoar
Totalt 34 27 5 2 4
Kvinna 42 29 4 2 4
Man 27 26 5 2 3
15-19 ar 37 31 4 3 4
20-24 ar 30 19 6 1 3
Storstad 38 31 5 2 4
Stad 30 27 5 2 3
Landsbygd 34 25 3 2 4

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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BOKGENRER Daglig réckvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok Biografi/memoar
Totalt 29 9 1 16 5
Kvinna 36 11 10 21 5
Man 23 8 12 11 4
25-34 ar 28 9 10 11 4
35-44 ar 30 9 12 20 5
Ej hogskola 22 7 6 9 5
Hogskola 34 11 14 19 5
Storstad 32 8 12 15 4
Stad 29 11 13 17 6
Landsbygd 26 9 9 15 4

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok Biografi/memoar
Totalt 35 6 10 4 4
Kvinna 46 7 1 5 4
Man 24 4 10 4 4
45-54 ar 36 8 12 6 5
55-64 ar 34 4 9 3 3
Ej hogskola 27 3 5 3 2
Hogskola 43 8 16 6 6
Storstad 38 7 14 6 4
Stad 36 5 9 4 5
Landsbygd 31 4 9 3 3

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller tryckt bok, ljudbok eller e-bok.

BOKGENRER Daglig réckvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Skdnlitteratur Larobok Fackbok Barnbok Biografi/memoar
Totalt 44 3 10 2 7
Kvinna 55 3 8 4 8
Man 33 4 12 1 6
65-74 ar 45 4 8 3 6
75-85 ar 42 3 12 1 9
Ej hogskola 36 1 4 1 5
Hogskola 54 6 18 4 10
Storstad 49 4 13 3 8
Stad 44 3 10 3 7
Landsbygd 39 3 8 2 6

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER

Daglig rackvidd

85% i befolkningen

9 till 85 ar anvande
sociala natverkstjanster
en vanlig dag 2023 -
flest, 61%, anvande
Facebook.

Instagram, Facebook,
Snapchat och Tiktok
hade fler anvandare
bland kvinnor &n
bland man — for X (f.d.
Twitter) och Linkedin
géllde det omvanda.

96% i aldern 15 till 24
ar anvande sociala
natverkstjanster en
vanlig dag - andelen
anvandare i aldern 65
till 85 ar var 69%.

Rackvidden fér sociala
natverkstjanster var
hoégre bland hog-
utbildade an bland
lagutbildade — det
géllde i synnerhet
Linkedin.

De sociala natverks-
tjdnsterna var over lag
lika populara i hela
landet — undantaget
var Linkedin, som hade
klart hégst réackvidd i
storstaderna.

SCANDINAV BILDBYRA

Under 2023 tog 85 procent av befolkningen 9 till 85 ar del av ndgon
social natverkstjanst en vanlig dag. De flesta tog del av Facebook, 61
procent, och Instagram, 60 procent, medan 31 procent av befolkningen
tog del av Snapchat. Den totala rackvidden for sociala natverkstjanster
lag under 2023 pa i princip samma niva som under 2022.

Over lag anvinde kvinnor de olika sociala nitverkstjinsterna i hogre
utstrackning dn vad min gjorde. Undantaget var X (f.d. Twitter) och
Linkedin som hade fler anvindare bland man. Storsta gapet mellan
kvinnors och mins anviandning av natverkstjansterna var for Instagram.
En vanlig dag 2023 var det 72 procent av kvinnorna som tog del av
Instagram. Bland mannen var motsvarande andel 49 procent.

Det fanns betydande aldersskillnader i anvindningen av de olika
sociala natverkstjansterna. Hogst andel anviandare totalt sett fanns i
aldersgruppen 15 till 24 ar, 96 procent. Liagst andel fanns i gruppen
65 till 85 ar, 69 procent. Facebook var den vanligaste plattformen i
aldersgrupperna over 25 dr, medan Snapchat och Instagram var de mest
anvinda tjansterna i 4ldersgruppen 15 till 24 ar. Aldersskillnaderna var
sarskilt tydliga for Snapchat och Tiktok: 85 procent i gruppen 15 till 24
ar anviande Snapchat en vanlig dag, endast 4 procent i dldersgruppen 65
till 85 ar anvinde tjansten. 66 procent av ungdomarna anviande Tiktok
en vanlig dag, medan 1 procent av de 6ver 65 ar anvinde Tiktok.

Personer med hogskoleutbildning var generellt sett nigot mer bendgna
att anvianda sociala natverkstjanster jamfort med personer utan hog-
skoleutbildning. Skillnaderna avsdg framst Linkedin. For Linkedin var
rackvidden 24 procent bland personer med hogskoleutbildning och 12
procent bland dem utan hogskoleutbildning. Sociala niatverkstjanster med
ung anvindarprofil har hir lag rickvidd eftersom utbildningsvariabeln
endast omfattar svarande som var 25 ar och aldre.

Skillnader beroende pa boendeort noterades tydligast i rackvidden for
Linkedin. Andelen anvindare var hogre bland storstadsbor dn bland dem
utanfor storstiderna. X hade lagre andel anvandare pa landsbygden.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER
Daglig réckvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt férandring jamfort med 2022 procentenheter)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Gdteborgs universitet).

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 &r, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Tiktok Linkedin X (f.d. Twitter)

Totalt 85 61 60 31 18 15 11
Kvinna 89 66 72 36 21 13 5
Man 81 55 49 27 15 17 17
9-14 ar 76 8 33 57 43 1 3
15-24 ar 96 41 79 85 66 5 20
25-44 ar 93 75 73 35 14 25 15
45-64 ar 87 71 59 17 5 21 10
65-85 ar 69 58 4 4 1 5 4
Ej hogskola (25-85 ar) 81 67 57 21 8 12 8
Hogskola (25-85 ar) 87 71 62 20 7 24 12
Storstad 86 59 61 27 17 23 14
Stad 86 61 60 34 18 13 1M1
Landsbygd 84 62 59 34 18 I 8

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser samtliga sociala nétverktjanster, inte bara de som nédmns i tabellen.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Bland 9 till 14-aringarna tog flickor del av sociala
natverkstjanster i lite hogre utstrackning an
pojkar under 2023. Det gillde savil Instagram
och Snapchat som Tiktok.

I gruppen 15 till 24 ar tog kvinnor del av fler-
talet sociala ndtverkstjanster i hogre grad an man.
Det gillde framfor allt Instagram och Tiktok. I
aldersgruppen som helhet var Snapchat och Insta-
gram de storsta tjansterna. Det fanns dven en
tydlig skillnad mellan den yngre och dldre halvan
av gruppen. Den yngre tog del av Tiktok i hogre
utstrackning an de dldre medan forhallandet var
omvint for Facebook.

I aldern 25 till 44 ar var gapet mellan kvin-
nors och mins anviandning av tjansterna forhal-
landevis stort. Kvinnor anviande Instagram och

Facebook i hogre grad dan mdn, medan det var
omvint for X (f.d. Twitter). Skillnaderna utifran
utbildningsniva och boendeort avsag framfor allt
Linkedin och Snapchat.

I gruppen 45 till 64 ar var rackvidden hogre for
Instagram bland kvinnor 4n midn. Min anvinde
i stdllet X och Linkedin i hogre utstrackning.
Linkedin hade hogre rackvidd i storstiderna an
i resten av landet.

Bland 65 till 85-aringar anvinde fler kvinnor
sociala natverkstjanster an man. Framfor allt an-
vandes Instagram och Facebook. Skillnaderna var
over lag smad i relation till utbildningsniva och
boendeort. Undantaget var Instagram som an-
vandes i nadgot hogre grad utanfor storstiderna.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-14 &r, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Tiktok X (f.d. Twitter)
Totalt 76 8 33 57 1 43 3
Flicka 78 6 40 64 0 49 1
Pojke 74 10 26 50 2 37 5
Storstad 70 7 32 51 1 40 2
Stad 79 9 35 61 1 43 4
Landsbygd 78 9 33 57 1 44 3

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverktjénster, inte bara de som némns i tabellen.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Tiktok X (f.d. Twitter)
Totalt 96 41 79 85 5 66 20
Kvinna 99 44 91 90 4 80 13
Man 94 39 68 81 6 54 26
15-19 ar 97 32 79 88 2 75 17
20-24 ar 95 59 79 80 10 49 26
Storstad 96 35 77 81 8 62 18
Stad 96 44 80 88 4 67 24
Landsbygd 96 44 80 87 3 69 18

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverktjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Tiktok X (f.d. Twitter)
Totalt 93 75 73 35 25 14 15
Kvinna 96 84 85 40 23 17 5
Man 90 67 62 31 27 12 25
25-34 ar 95 78 76 50 25 20 18
35-44 ar 92 73 71 24 25 10 13
Ej hégskola 91 72 71 42 16 18 15
Hoégskola 94 77 74 31 31 12 15
Storstad 93 71 75 29 35 15 19
Stad 93 76 73 36 20 13 14
Landsbygd 93 80 72 42 18 14 12

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverktjanster, inte bara de som namns i tabellen.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Tiktok X (f.d. Twitter)
Totalt 87 71 59 17 21 5 10
Kvinna 91 75 71 23 19 6 4
Man 83 66 48 11 24 5 15
45-54 ar 89 72 66 22 25 8 12
55-64 ar 85 69 53 12 18 4 8
Ej hogskola 85 70 59 17 16 6 7
Hogskola 88 71 59 15 27 4 12
Storstad 88 69 61 13 30 7 14
Stad 86 72 57 18 19 4 9
Landsbygd 86 72 58 19 15 5 7

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverktjanster, inte bara de som namns i tabellen.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Tiktok X (f.d. Twitter)
Totalt 69 58 41 4 5 1 4
Kvinna 75 65 53 5 2 1 3
Man 62 51 28 2 8 1 6
65-74 ar 71 59 44 5 6 1 5
75-85 ar 65 56 35 2 3 0 3
Ej hogskola 68 58 41 5 4 1 3
Hogskola 69 58 39 2 7 1 6
Storstad 69 58 37 2 8 1 7
Stad 69 58 43 6 5 0 4
Landsbygd 68 58 42 3 3 1 2

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverktjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER

Genomsnittlig anvandartid
bland anvandare

Anvandarna i befolk-
ningen 9 till 85 ar tog
i snitt del av sociala
natverkstjanster 72
minuter en vanlig dag
2023.

Kvinnliga anvéandare
dgnade mer tid at
sociala n&tverkstjanster
an manliga anvandare.

Langst tid, tva timmar
och 19 minuter per
dag, spenderade
aldersgruppen 15

till 24 ar — det var
mer an tre ganger sa
lang tid som 65 till
85-aringarna.

Nar det galler utbild-
ningsniva fanns inga
skillnader i anvandar-
tiden.

Skillnaderna i an-
vandartid utifrén
boendeort var relativt
begrénsade.

SCANDINAV BILDBYRA

Under 2023 spenderade den genomsnittlige anviandaren i aldern 9 till
85 ar i genomsnitt 72 minuter pa sociala natverkstjanster en vanlig dag.

Mediebarometern har tidigare visat att vi investerar mer och mer av var
tid pa att vara online pa olika sociala natverkstjanster. I olika anvandar-
grupper ar det de grupper som tidigt haft en hog andel anviandare som
fortsatt lagger mest tid pa sociala nitverkstjanster.

Kvinnliga och manliga anvindare dgnade olika lang tid 4t tjansterna.
Bland de kvinnor som tog del av sociala natverkstjanster uppgick an-
vandartiden till i genomsnitt en timme och tjugo minuter medan min
som anviande sociala natverkstjanster i genomsnitt la drygt en timme (64
minuter) pa dessa tjanster.

Anvindartiden bland anviandare av sociala natverkstjanster varierade
kraftigt mellan olika dldersgrupper. Under 2023 tog 96 procent av 15 till
24-dringarna del av sociala nitverkstjanster en vanlig dag och samman-
lagt tog anvandarna del av tjansterna 2 timmar och 19 minuter per dag.
Bland personer 25 ar och aldre sjonk anvandartiden med stigande dlder.
Anvindarna mellan 65 och 85 ar tog del av sociala natverkstjanster i
genomsnitt 40 minuter per dag, vilket bara var ungefar hilften sd lang
tid som snittet for befolkningen som helhet.

Nar det galler utbildning fanns inga skillnader i anvindartiden som
kunde kopplas till om anvindarna har list vid hogskola/universitet eller
inte. I dldersintervallet 25 till 85 4r dgnade anvandarna omkring 1 timme
at sociala natverkstjanster en vanlig dag oberoende av utbildningsniva.

Skillnaderna i anvindartid utifrdn boendeort var relativt begransade.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER
Genomsnittlig anvandartid bland anvandare, 9-85 ar, 2023 (minuter)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

SOCIALA NATVERKSTJANSTER
Genomsnittlig anvandartid bland anvandare, 9-85 ar, 2023 (minuter)

Anvandartid
Totalt 72
Kvinna 80
Man 64
9-14 ar 105
15-24 ar 139
25-44 ar 73
45-64 ar 49
65-85 ar 40
Ej hogskola (25-85 ar) 57
Hogskola (25-85 ar) 57
Storstad 69
Stad 74
Landsbygd 73
Antal svar 5136

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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NYHETER

Daglig rackvidd

51% tog del av nyheter
fran SVT en vanlig dag
— det gjorde SVT till
Sveriges mest anvanda
nyhetsférmedlare
under 2023.

Nyheter fran SVT och
SR hade lite hogre
rackvidd bland man
an kvinnor — for TV4
var det omvant for-
hallande.

Nyheter fran SVT, SR,
TV4 och morgon-
tidning hade mycket
hogre rackvidd bland
ldre &n bland yngre.

TV4:s nyheter hade
hogre rackvidd bland
dem utan hogskoleut-
bildning. F&r morgon-
tidning var det tvartom.

SR och TV4 hade hogre
andel nyhetsanvandare
pa landsbygden an i
storstaderna.

SCANDINAV BILDBYRA

Nyhetsanvindningen en vanlig dag i befolkningen 9 till 85 4r minskade
2023 jamfort med 2022. Det giller nastan samtliga redovisade nyhets-
kallor. Med nyhetsanvindning menas hir medveten exponering for de
professionella svenska nyhetsmediernas utbud, oavsett distributionsform.
Resultaten for 2023 ska ses i perspektiv av att 2022 var ett ar med stora
nyhetshindelser som berorde manga och rackvidden for nyhetsmedier var
hog. Det var bland annat slutet pa coronapandemin och dess restriktioner,
Rysslands invasion av Ukraina och val till riksdag, regioner och kommuner.

2023 tog halva befolkningen, 51 procent, mellan 9 och 85 ar del av
nyheter via Sveriges Television (SVT) och SVT var fortfarande den mest
anvanda nyhetskallan en vanlig dag. Den andra svenska formedlaren av
nyheter i tv, TV4, hade minskad rackvidd jamfort med 2022 (35 procent).
Sveriges Radio (SR) var den nist vanligaste nyhetskillan, 41 procent.
Det var ocksa for SR en nedgang jamfort med dret innan. Andelen som
tog del av nyheter i morgontidning minskade till 33 procent och anvand-
ningen av nyheter fran kvallstidningar respektive gratistidningar minskade
mellan 2022 och 2023. Rackvidden for gratistidningar paverkas dock av
att dessa i allmanhet enbart utkommer med ett nummer i veckan.

Min tog del av nyheter fran SVT och SR liksom fran kvillstidningar
i ndgot hogre utstrackning an kvinnor, for TV4 var forhallandet det om-
vanda. Rackvidden for de professionella nyhetsmedierna okade tydligt
med stigande alder. De dldsta, 65 till 85 ar, tog del av nyhetsmedier i
mycket hogre utstrackning dn yngre aldersgrupper. Det gallde sarskilt tv
(SVT och TV4), radio (SR) och morgontidningar. Bland personer mellan
45 och 64 ar aterfanns den storsta andelen som tog del av nyheter via
kvallstidningar. Tv-bolagen var de professionella nyhetsleverantorer som
gruppen 15 till 24 &r i hogst grad vidnde sig till, omkring en femtedel av
aldersgruppen fick nyheter via SVT eller TV4.

Personer med utbildning fran hogskola/universitet var mer bendgna
att ta del av nyheter frin en morgontidning jamfort med de utan hog-
skoleutbildning. For TV4 gillde det omvinda.

Nir det kommer till boendeort var skillnaderna i anviandning
av traditionella nyhetsmedier over lag sma. De storsta differenserna
fanns i rdackvidden for SR:s och TV4:s nyheter. Bade SR:s och
TV4:s rackvidd var hogst bland dem som bodde i landsbygden.
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NYHETER
Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt férandring jamfort med 2022 i procentenheter)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Gdteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive
medium i traditionell form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent)

SVT SR TV4 Morgontidning  Kvéllstidning Gratistidning
Totalt 51 41 35 33 27 10
Kvinna 48 39 36 34 25 10
Man 53 44 33 32 29 9
9-14 ar 17 14 14 5 4 4
15-24 &r 20 13 18 8 10 7
25-44 ar 38 36 21 23 30 8
45-64 ar 59 49 43 41 36 9
65-85 ar 90 66 62 61 30 17
Ej hégskola (25-85 ar) 60 49 49 36 33 10
Hogskola (25-85 ar) 58 49 31 43 32 11
Storstad 51 40 31 33 27 11
Stad 50 39 35 35 29 9
Landsbygd 51 44 37 31 26 9

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i
traditionell form eller digitalt.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM

93



94

NYHETER

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldersgruppen 9 till 14 ar var nyhetsanviand-
ningen generellt sett ldg. Det var vanligare bland
pojkar dn flickor att ta del av nyheter fran SR
och TV4.

I gruppen 15 till 24 ar var nyhetsanvindningen
via SVT storre bland min 4dn kvinnor, diremot
syntes smd skillnader for 6vriga nyhetsmedier.
Boendeort spelade viss roll i gruppen — rackvidden
for nyheter fran SVT och kvillstidningar var
hogre i storstad jamfort med 6vriga landet.

Monstret upprepar sig bland kvinnor och man
i dldern 25 till 44 ar och nyhetsanvindningen
ar hogre i den dldre delen av gruppen. Hogsko-
leutbildade vande sig till SVT och morgontidnin-
gar 1 hogre grad dn de utan hogskoleutbildning.
I landsbygd var det farre som tog del av nyheter
via morgontidning.

Bland 45 till 64-aringar var den tydligaste
skillnaden mellan konen att kvinnor i hogre ut-
strackning fick nyheter fran TV4 dn min, och att
det omvinda gillde for nyheter fran SR. TV4:s
nyheter nddde hogre andel anviandare bland dem
utan hogskoleutbildning. SR och TV4 hade hogst
rackvidd i landsbygd.

Av 65 till 85-aringarna tittade kvinnorna pa
TV4:s nyheter i hogre utstrackning an mannen.
Min diaremot tog del av nyheter frin SR och
kvillstidningar i hogre grad dn kvinnor. Utbild-
ningsniva i gruppen visade inga storre skillnad-
er med undantag for TV4 och morgontidning.
Morgontidningarnas nyhetsformedling hade lagst
rackvidd i landsbygd och gratistidningarnas hogst
1 storstiderna.

NYHETER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2023 (procent)

SVT SR TV4 Morgontidning  Kviéllstidning  Gratistidning
Totalt 17 14 14 5 4 4
Flicka 18 10 12 3 3 4
Pojke 17 17 16 7 5 4
Storstad 19 13 13 5 5 4
Stad 18 13 15 4 2 5
Landsbygd 15 15 14 6 5 3

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i

traditionell form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2023 (procent)

SVT SR TV4 Morgontidning  Kvéllstidning  Gratistidning
Totalt 20 13 18 8 10 7
Kvinna 17 12 17 8 8 7
Man 24 15 19 8 M 7
15-19 ar 21 12 18 6 7 7
20-24 ar 19 16 17 11 15 7
Storstad 27 14 18 9 13 9
Stad 19 10 19 8 8 8
Landsbygd 16 15 16 7 9 4

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i

traditionell form eller digitalt.
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NYHETER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2023 (procent)

SVT SR TV4 Morgontidning  Kvéllstidning  Gratistidning
Totalt 38 36 21 23 30 8
Kvinna 33 36 22 25 27 8
Man 43 36 19 21 32 8
25-34 ar 34 30 18 19 26 8
35-44 ar 41 41 22 26 33 9
Ej hogskola 32 34 23 15 29 8
Hogskola 42 37 19 28 30 9
Storstad 39 35 19 25 29 8
Stad 39 35 22 24 33 9
Landsbygd 37 38 21 19 27 8

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i

traditionell form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2023 (procent)

SVT SR TV4 Morgontidning  Kvéllstidning  Gratistidning

Totalt 59 49 43 41 36 9
Kvinna 58 45 46 43 35 10
Man 60 54 40 39 38 8
45-54 ar 50 44 38 37 37 8
55-64 ar 66 54 47 44 36 9
Ej hogskola 57 47 51 34 37 7
Hégskola 61 52 35 49 36 1"
Storstad 58 48 37 40 35 9
Stad 59 46 43 45 41

Landsbygd 60 53 48 39 34 9

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i

traditionell form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

SVT SR TV4 Morgontidning  Kvéllstidning  Gratistidning
Totalt 90 66 62 61 30 17
Kvinna 88 63 64 61 28 18
Man 92 70 60 61 33 16
65-74 ar 87 63 58 59 33 15
75-85 ar 94 70 68 65 27 20
Ej hogskola 90 64 70 57 30 17
Hégskola 90 69 50 68 31 17
Storstad 91 65 58 60 30 23
Stad 90 69 64 69 31 13
Landsbygd 90 66 64 58 30 15

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i

traditionell form eller digitalt.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER

Daglig rackvidd

25% av befolkningen
tog del av nyheter via
Facebook en vanlig
dag 2023 - 19% tog
del av nyheter via
Instagram.

Instagram var i storre
utstrackning nyhets-
férmedlare bland
kvinnor — Youtube och
X (f.d. Twitter) var det
mer bland man.

Att fa nyheter via
sociala natverkstjanster
var vanligast i aldern
15 till 24 ar.

Lag- och hoégutbildade
tog del av nyheter

fran samtliga tjanster

i nastan lika hég
utstrackning.

Det fanns inga
geografiska skillnader,
férutom Facebook
som var mindre anvant
som nyhetsférmedl|are
i storstad jamfoért med
dvriga landet.

SCANDINAV BILDBYRA

Andelen som tar del av nyheter i de sociala natverkstjansterna ar lagre
an rackvidden for nyheter i professionella nyhetsmedier. Under en vanlig
dag 2023, i befolkningen 9 till 85 ar, lag daremot andelen som tog del av
nyheter i sociala natverkstjanster pd samma niva som 2022. Facebook
var bada dren den mest anvinda sociala natverkstjansten for nyheter. 25
procent av befolkningen uppgav att de tog del av nyheter via Facebook
en genomsnittlig dag under 2023 (-2 procentenhet jamfort 2022). Den
tjanst dar anvindningen forindrades mest var Tiktok vars rackvidd
som nyhetsformedlare 6kade till 10 procent (+ 6 procentenheter). An-
vandningen av nyheter via Instagram var oforandrad, 19 procent. P4 en
lagre rackvidd var dven rackvidden for nyheter via X:s (f.d. Twitter),
oforandrad, 8 procent.

Det fanns skillnader mellan kvinnors och mans nyhetskonsumtion via
sociala natverkstjanster. Kvinnor tog i hogre utstrackning del av nyheter
via Instagram, och i viss man Facebook, an man. Och fler man dn kvinnor
tog del av nyheter via Youtube och X.

Ungdomsgruppen 15 till 24 ar var den grupp som i hogst utstrackning
tog del av nyheter via ndgon av de storsta natverkstjansterna, undantaget
Facebook. De mest anvinda tjansterna for att ta del av nyheter var Tiktok
och Instagram som hade en daglig rackvidd i gruppen strax over 45
procent, medan 27 procent av ungdomarna tog del av nyheter via Youtube.
Rickvidden for nyheter via dessa tre tjanster var hogre an rackvidden for
nyheter i de professionella nyhetsmedierna. Fran 25 ar och uppat var dar-
emot Facebook den mest anvianda killan till nyheter och dess rackvidd var
relativt jamnt fordelad mellan olika dldersgrupper. I de tre aldersgrupperna
over 25 ar (25 till 85 4r), tog relativt sett fa del av nyheter pa Youtube och
X — och nistan ingen alls via Tiktok och Snapchat.

Som en effekt av att nyhetsanviandningen via sociala nitverkstjanster
framfor allt sker bland ungdomar fanns inga mirkbara skillnader utifran
utbildningsniva, som redovisas i dldern 6ver 25 ar, under 2023.

I avseende pa boendeort var skillnaderna i nyhetsanviandningen ocksa
begriansade under 2023. Men riackvidden for nyheter via Facebook var
lagre i storstdderna jamfort med 6vriga landet. Rackvidden for nyheter
via X var samtidigt lite hogre i storstad dn i 6vriga landet.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER

Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2023 (procent samt férandring jamfort med 2022 i procentenheter)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive

natverkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 &r, 2023 (procent)

Facebook Instagram Youtube Tiktok T)v(vgt:r) Snapchat

Totalt 25 19 11 10 8 4
Kvinna 27 24 6 11 3

Man 23 15 16 8 12 4
9-14 ar 4 16 20 27 2 15
15-24 ar 18 45 27 46 13 15
25-44 ar 32 22 11 5 11 2
45-64 ar 26 12 7 1 7 1
65-85 ar 24 12 5 0 3 0
Ej hogskola (25-85 ar) 30 16 8 2 5 2
Hogskola (25-85 ar) 25 16 8 2 9 1
Storstad 22 20 12 9 10 4
Stad 25 20 12 10 7 5
Landsbygd 27 19 10 10 6 4

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER

Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar var andelen som kon-
sumerade nyheter via Tiktok och Instagram en
vanlig dag 2023 hogre bland flickor d4n bland
pojkar. Pojkar tog i stillet del av nyheter via You-
tube i lite hogre grad in flickor.
Nyhetsanvindningen via olika sociala natverkst-
janster i gruppen 15 till 24 ar var tydligt uppdelad
mellan konen. Kvinnor anviande Instagram och Tik-
tok medan minnen anvinde Youtube och X (f.d.
Twitter). Yngre i gruppen anvinde i hogre grad Tik-
tok, medan ildre i hogre grad anvinde Facebook.
En tydlig uppdelning mellan min och kvinnor
fanns ocksa i gruppen 25 till 44 ar dir kvinnor an-
vinde Instagram och min Youtube och X. Sett till
utbildningsniva och boendeort var skillnaderna sma.

I gruppen 45 till 64 ar fanns inte lika tydliga
skillnader mellan kvinnor och min for att ta del
av nyheter via sociala niatverkstjanster. Generellt
var nyhetsanvandningen via nitverkstjansterna
lag med undantag for Facebook. Det fanns inga
stora skillnader i utbildningsniva eller boendeort.

Bland 65 till 85-aringarna anvinde kvinnorna i
lite hogre utstrackning nyheter via Facebook och
Instagram 4n man, anvandningen av Facebook
var aven lite hogre bland dem utan hogskoleutbi-
ldning. I 6vrigt fanns inga stora skillnader kop-
plade till alder, utbildningsniva eller boendeort
och generellt var anviandningen av nyheter via
sociala natverkstjanster lag i gruppen.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-14 &r, 2023 (procent)

Facebook Instagram Youtube TikTok X (f.d. Twitter) Snapchat
Totalt 4 16 20 27 2 15
Flicka 3 19 18 30 1 16
Pojke 4 14 22 25 3 15
Storstad 5 15 21 29 2 16
Stad 3 18 23 28 2 17
Landsbygd 3 16 18 26 2 14

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G6teborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2023 (procent)

Facebook Instagram Youtube TikTok X (f.d. Twitter) Snapchat
Totalt 18 45 27 46 13 15
Kvinna 21 54 16 54 6 17
Man 15 36 36 38 19 12
15-19 ar 12 46 27 55 10 18
20-24 ar 30 41 25 27 17 8
Storstad 13 45 28 41 10 13
Stad 20 44 29 48 16 18
Landsbygd 21 44 24 47 13 13

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 &r, 2023 (procent)

Facebook Instagram Youtube TikTok X (f.d. Twitter) Snapchat
Totalt 32 22 11 5 11 2
Kvinna 36 28 5 6 3 2
Man 28 16 18 3 19 2
25-34 ar 34 25 13 7 13 4
35-44 ar 30 19 10 3 10 1
Ej hogskola 35 19 13 6 10 4
Hogskola 30 23 11 4 12 1
Storstad 27 24 12 5 14 2
Stad 32 21 12 4 10 2
Landsbygd 37 20 10 4 9 3

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 45-64 &r, 2023 (procent)

Facebook Instagram Youtube TikTok X (f.d. Twitter) Snapchat
Totalt 26 12 7 1 7 1
Kvinna 25 14 3 1 3 1
Man 27 10 10 1 11 1
45-54 ar 29 11 7 1 8 1
55-64 ar 23 13 6 1 6 1
Ej hogskola 28 14 7 1 5 1
Hogskola 24 10 6 1 9 1
Storstad 24 13 7 1 10 1
Stad 26 13 6 1 5 1
Landsbygd 27 10 7 1 5 1

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjéanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2023 (procent)

Facebook Instagram Youtube TikTok X (f.d. Twitter) Snapchat
Totalt 24 12 5 0 3 0
Kvinna 27 16 3 0 2 1
Man 21 7 6 0 3 0
65-74 ar 22 11 4 0 4 0
75-85 ar 27 12 5 0 1 1
Ej hogskola 29 15 6 0 2 1
Hogskola 18 8 3 0 4 0
Storstad 19 8 6 0 4 0
Stad 26 1M 3 0 3 0
Landsbygd 27 15 4 0 1 1

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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MEDIETEKNIK

Tillgang i hushallet

2023 hade nastan hela
befolkningen mellan
9 och 85 ar tillgang till
en smartphone.

88% av befolkningen
hade en béarbar dator
i hushallet och 69% en
surfplatta.

Tillgangen till olika
medietekniker
varierade mycket litet
mellan kvinnor och
man.

92% i aldern 65 till
85 ar hade en radio-
apparat i hushallet.
Lagsta andelen fanns
i aldern 15 till 24 ar,
41%.

80% i aldern 9 till 14
ar hade tillgang till
en mediaspelare — i
aldern 65 till 85 ar var
andelen 53%.

SCANDINAV BILDBYRA

Den svenska befolkningen ar tamligen valutrustad med avseende pa
tillgang till olika former av medieteknik. Tillgdngen till smartphone och
tv-apparat var ar 2023 i det narmaste total i stora delar av befolkningen.
Under aret hade 98 procent tillgang till en smartphone och 95 procent
hade tillgang till en tv-apparat. Tillgingen till en barbar dator lag pa 88
procent och tillgdngen till en mediaspelare, som till exempel Apple tv eller
Chromecast, var 71 procent. Jamfort med 2022 marks endast blygsamma
forandringar nar det galler tillgangen till olika medietekniker.

I befolkningen 9 till 85 ar var skillnaden mellan konen i det ndrmaste
obefintlig under 2023. Kvinnor och min hade tillgdng till de olika
typerna av medieteknik i lika hog utstrackning. I samtliga dldersgrupper
hade de flesta tillgang till saval tv-apparat som smartphone och barbar
dator. Dessutom var tillgdngen till smartphone hogre 4n tillgdngen till
en tv-apparat i ndstan alla dldersgrupper. Undantaget var den dldsta
gruppen, 65 till 85 ar. Bland dem hade 94 procent en smartphone och
97 procent en tv-apparat. Tillgdngen till mediaspelare var lagst bland 65
till 85-aringarna, 53 procent.

I friga om utbildningsniva var skillnaderna sma i avseende pa tillgang
till smartphone, tv-apparat och surfplatta. Tillgdngen till radioapparat var
hogre bland dem utan hogskoleutbildning medan tillgangen till barbar
dator och mediaspelare var hogre bland dem med hogskoleutbildning.

Nir det giller boendeort fanns det i forsta hand skillnader i tillgingen
till radioapparat. Tillgdngen var mer utbredd pa landsbygden jamfort
med i storstiderna. I ssmmanhanget kan det noteras att det totala radio-
lyssnandet ocksa var hogre pa landsbygden. Tillgdngen till barbar dator
var hogre i storstiderna dn pa landsbygden.
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MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2022 och 2023 (procent)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2023 (procent)
Smartphone Tv Barbar dator Mediaspelare Surfplatta Radioapparat
Totalt 98 95 88 71 69 62
Kvinna 98 95 87 71 70 61
Man 98 95 89 71 68 62
9-14 ar 98 97 89 80 83 48
15-24 ar 100 95 95 78 66 41
25-44 ar 99 93 90 73 65 45
45-64 ar 99 96 89 75 72 70
65-85 ar 94 97 78 53 67 92
Ej hégskola (25-85 ar) 97 96 81 65 67 70
Hoégskola (25-85 ar) 99 94 91 72 68 63
Storstad 98 95 91 71 70 58
Stad 98 95 88 71 68 62
Landsbygd 97 95 83 70 70 66

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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MEDIETEKNIK

Tillgang i hushallet i olika aldersgrupper

I dldersgruppen 9 till 14 ar var tillgangen till alla
medietekniker utom radioapparat mycket hog. Till-
gangen till smartphone och tv var i det nirmaste to-
tal. Flickor tenderade att oftare ha tillgang till barbar
dator och surfplatta dn pojkar.

Bland ungdomarna 135 till 24 ar hade i princip alla
tillgang till en smartphone. Tillgdngen till media-
spelare var hogre an tillgangen till surfplatta. Tillgan-
gen till surfplatta var ocksad hogre i den yngre halvan
av gruppen jimfort med den dldre halvan. Aven till-
gangen till radioapparat var hogre bland de yngre.

Den tudelade aldersindelningen inom &lders-
gruppen 25 till 44 ar visade att tillgdngen till radio-
apparat och surfplatta var hogre i den idldre halvan
an i den yngre. Tillgdngen till barbar dator var hogst
bland hogskoleutbildade och lagst bland dem utan
hogskoleutbildning. Tillgdngen till radioapparat var
forhdllandevis hog pa landsbygden.

I aldern 45 till 64 ar var tillgdngen till
mediaspelare mer utbredd bland personer
i den yngre halvan av aldersintervallet dn
bland de dldre. Daremot var tillgdngen till
radioapparat hogre i den dldre halvan. Till-
gangen till barbar dator var hogst bland per-
soner med hogskoleutbildning och tillgangen
till radioapparat var hogst pa landsbygd.

I gruppen 65 till 85 ar var tillgangen till
barbar dator och mediaspelare hogre bland
man och bland hoégskoleutbildade. Till-
gangen till dessa tekniker var ocksd hogre
i den yngre delen av gruppen. Tillgangen
till tv och radioapparat var jamnast for-
delad i hela dldersgruppen. Tillgangen till
barbar dator var hogre bland personer med
hogskoleutbildning. Tillgang till barbar dator
var storst i storstiderna.

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2023 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Mediaspelare Surfplatta Radioapparat
Totalt 98 97 89 80 83 48
Kvinna 99 97 92 81 86 48
Man 97 96 86 79 80 47
Storstad 97 98 88 79 86 49
Stad 99 97 90 78 84 43
Landsbygd 98 96 89 82 80 50
Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2023 (procent)
Smartphone Tv Barbar dator Mediaspelare Surfplatta Radioapparat
Totalt 100 95 95 78 66 41
Kvinna 100 95 96 77 69 40
Man 100 95 93 78 64 41
15-19 ar 100 97 95 81 74 48
20-24 ar 100 90 93 72 51 26
Storstad 100 94 95 79 65 41
Stad 100 95 95 75 64 34
Landsbygd 100 95 94 78 69 45

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2023 (procent)

Smartphone Tv Béarbar dator Mediaspelare Surfplatta Radioapparat
Totalt 99 93 90 73 65 45
Kvinna 100 92 92 75 67 46
Man 99 93 89 71 62 45
25-34 ar 99 91 91 71 52 36
35-44 ar 99 93 89 75 74 52
Ej hogskola 99 94 82 72 66 45
Hogskola 100 92 95 74 64 46
Storstad 100 91 94 74 60 41
Stad 99 91 89 72 70 45
Landsbygd 99 95 87 74 67 51

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2023 (procent)

Smartphone Tv Béarbar dator Mediaspelare Surfplatta Radioapparat
Totalt 99 96 89 75 72 70
Kvinna 99 96 87 75 71 68
Man 99 96 91 75 73 73
45-54 ar 99 96 92 78 74 62
55-64 ar 99 96 87 73 71 78
Ej hogskola 98 96 85 73 70 71
Hogskola 99 96 93 78 75 70
Storstad 100 96 93 74 75 63
Stad 98 98 87 79 71 70
Landsbygd 99 96 87 74 71 76

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 65-85 ar, 2023 (procent)

Smartphone Tv Béarbar dator Mediaspelare Surfplatta Radioapparat
Totalt 94 97 78 53 67 92
Kvinna 91 96 73 50 66 91
Man 96 98 83 57 68 92
65-74 ar 96 97 82 60 69 89
75-85 ar 91 97 74 43 63 95
Ej hogskola 93 98 76 50 65 92
Hogskola 95 96 82 58 69 92
Storstad 96 97 82 54 65 90
Stad 93 97 80 57 68 93
Landsbygd 93 97 75 50 67 93

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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PRENUMERATION DAGSTIDNING

Tillgang i hushallet

2023 hade 49% av be-
folkningen 9 till 85 ar

tillgang till en prenu-

mererad dagstidning

i hemmet, pa papper
eller digitalt.

47% hade tillgang till
prenumererad mor-
gontidning och 8% till
nagon kvallstidnings
plustjanst.

40% hade tillgang till
prenumererad digi-
tal morgontidning
och 21% till ndgon
papperstidning.

Den hogsta andelen
med tillgang till en
morgontidnings-
prenumeration pa
papper fanns i grup-
pen 65 till 85 ar och
den lagsta i gruppen
25 till 44 ar.

Digitala prenumeratio-
ner var vanligare bland
hoégskoleutbildade &n
bland personer utan
hogskoleutbildning.

BANK PHROM

Under 2023 hade knappt halften, 49 procent, av den svenska befolkningen
9 till 85 ar tillgdng till en dagstidningsprenumeration i hushaéllet, pa
papper eller digitalt. Andelen som hade en prenumererad morgontidning
uppgick till 47 procent. Det ar vart att notera att den dagliga rackvidden
for morgontidning var hogre dn tillgdngen till prenumeration (se s. 54).
Men 6ver tid borjar forhallandet jamnas ut. 40 procent av befolkningen
hade tillgang till digital morgontidningsprenumeration medan 21 procent
hade tillgang till en prenumeration pa papperstidning. 8 procent hade
tillgdng till prenumeration pa en kvillstidnings plustjanst.

Jamfort med 2022 utmarktes prenumerationstillgingen pa dagspress
av en svag nedgang. Intressant ar att efter 4r av minskad prenumerations-
tillgdng under 2000-talet sag vi en svag tillvixt under senare ar. 2023
ars matning var prenumerationstillgdngen dock tillbaka pa samma niva
som 2020 och 2021. Den vikande nedgdngen i prenumerationsgraden
marks framfor allt i tillgdngen till en morgontidning pa papper.

Det foreldg inga skillnader i befolkningen 9 till 85 ar med avseende pa
kon nar det gallde tillgangen till en tidningsprenumeration. Skillnaderna
mellan yngre och dldre var daremot péfallande. Den klart hogsta andelen
med tillgang till en prenumererad morgontidning fanns bland personer
mellan 65 och 85 ar. Andelen uppgick under 2023 till 74 procent. Det
var ocksa forsta dret som det var fler som hade tillgdng till en digital
prenumeration an till en prenumeration pa en papperstidning i dalders-
gruppen 65 till 85 ar.

Sett till utbildningsniva var andelen med tillgang till en prenumererad
dagstidning totalt sett hogre bland personer med hogskoleutbildning an
bland personer utan hogskoleutbildning. Forhallandet mellan ej hog-
skoleutbildade och hogskoleutbildade géiller dock enbart tillgang till en
digital prenumeration.

Andelen som hade tillgdng till en prenumererad papperstidning var
ungefar lika hog i bada grupperna. Skillnader i prenumerationstillgang
i forhallande till boendeort var mycket sma.

MEDIEBAROMETERN 2023 | NORDICOM



PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2022 och 2023 (procent)
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Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Gdteborgs universitet).
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PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2023 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper  Kvallstidning**

Totalt 49 47 40 21 8
Kvinna 51 48 41 22 7
Man 48 46 39 21 8
9-14 ar 41 38 34 15 5
15-24 ar 37 34 27 17 7
25-44 ar 34 32 30 7 5
45-64 ar 55 52 46 23 10
65-85 ar 76 74 57 46 9
Ej hogskola (25-85 ar) 50 47 37 25 8
Hogskola (25-85 ar) 55 53 48 21 7
Storstad 50 47 41 20 7
Stad 50 48 42 22 8
Landsbygd 49 47 38 23

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G6teborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller

kvallstidnings plustjanst. **Avser kvéllstidnings plustjénst.
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PRENUMERATION DAGSTIDNING

Tillgang i hushallet i olika aldersgrupper

I gruppen 9 till 14 ar var tillgdngen till en dagstid-
ningsprenumeration jamnt fordelad mellan pojkar
och flickor. Men betydligt fler i storstad an i lands-
bygd hade tillgang till en digital prenumeration.
I dldern 15 till 24 ar hade kvinnor och man
tillgang till prenumeration i nistan lika hog ut-
strackning. Tillgdngen var ocksd hogre i den yn-
gre halvan av dldersgruppen an i den aldre. For-
klaringen till skillnaderna beror sannolikt pa att
de flesta i denna grupp fortfarande bor hemma hos
sina foraldrar. Andelen prenumeranter var lagre
i stiderna jamfort med storstad och landsbygd.
I dldersgruppen 25 till 44 ar hade fler kvinnor
tillgang till en prenumeration. Tillgdngen till en
prenumererad morgontidning, oavsett plattform,

var storre i den dldre halvan av gruppen. Per-
soner med hogskoleutbildning hade tillgang till
en prenumererad digital morgontidning i hogre
utstrackning 4an de utan.

I gruppen 45 till 64 ar var monstret i stort
sett detsamma som bland 235 till 44-aringarna.
Andelen med tillgang till nigon prenumeration
var dock hogre i samtliga undergrupper.

65 till 85-aringarna var den aldersgrupp som
hade hogst andel dagstidningsprenumeranter.
2023 var ocksa andelen digitala prenumeranter
hogre dn andelen papperstidningsprenumeranter.
Hogskoleutbildade hade i hogre grad tillgang till
en digital morgontidningsprenumeration an de
utan hogskoleutbildning

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2023 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 41 38 34 15 5
Flicka 41 38 34 15 6
Pojke 41 39 33 15 5
Storstad 49 46 42 19 7
Stad 32 31 27 1M 4
Landsbygd 41 39 33 15

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller

kvallstidnings plustjanst. **Avser kvéllstidnings plustjanst.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2023 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 37 34 27 17 7
Kvinna 39 35 28 16 8
Man 35 33 26 17 7
15-19 ar 41 39 30 20 8
20-24 ar 29 25 21 10 6
Storstad 38 35 27 17 8
Stad 33 30 25 13 6
Landsbygd 39 36 28 18 8

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller

kvallstidnings plustjanst. **Avser kvéllstidnings plustjanst.
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PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2023 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 34 32 30 7 5
Kvinna 37 35 33 7 4
Man 32 30 28 6 6
25-34 ar 29 27 25 4 4
35-44 ar 38 36 34 8 6
Ej hogskola 25 22 20 6 5
Hogskola 40 38 37 7 5
Storstad 36 34 33 6 5
Stad 35 33 32 7 5
Landsbygd 31 29 26 7 6

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst. **Avser kvéllstidnings plustjanst.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2023 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 55 52 46 23 10
Kvinna 57 54 48 25 10
Man 53 50 45 21 11
45-54 3r 51 47 44 19 9
55-64 ar 58 56 49 26 11
Ej hogskola 49 45 38 22 11
Hogskola 62 59 55 24 9
Storstad 54 51 46 23 10
Stad 59 56 51 23 12
Landsbygd 52 50 44 23 8

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvéllstidnings plustjanst. **Avser kvallstidnings plustjanst.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 65-85 ar, 2023 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 76 74 57 46 9
Kvinna 74 73 54 46 8
Man 77 76 60 47 9
65-74 ar 72 71 58 39 8
75-85 ar 81 79 56 57 9
Ej hogskola 73 72 51 45 8
Hégskola 79 78 65 48 10
Storstad 74 72 57 42 8
Stad 81 79 63 51 10
Landsbygd 73 73 53 47 8

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvéllstidnings plustjanst. **Avser kvallstidnings plustjanst.
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PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER

Tillgang i hushallet

Under 2023 hade 34%
mellan 9 och 85 ar
tillgang till en pre-
numererad tidskrift.

Huvuddelen, 28%,
hade tillgang till en
tryckt prenumeration —
9% till en digital.

5% hade tillgang till
prenumerationstjanst
for tidskrifter.

For samtliga prenu-
merationstyper var
tillgangen hégre bland
hégskoleutbildade &n
bland personer utan
hogskoleutbildning.

25% hade digital pre-
numerationstjanst fér

ljud/e-bocker.

SCANDINAV BILDBYRA

Under 2023 hade 34 procent av befolkningen 9 till 85 ar tillgdng till en
tidskriftsprenumeration i hushallet. De flesta hade tillgang till en tryckt
tidskrift. Den andelen uppgick till 28 procent, medan andelen med till-
gang till en digital prenumeration var 9 procent. Den stora majoriteten
av tidskriftsprenumerationerna avsag enskilda titlar. Endast 5 procent av
befolkningen sade sig ha tillgang till en digital prenumerationstjanst for
flera olika tidskrifter, som till exempel Readly eller Ztory.

Utvecklingen mellan 2022 och 2023 visar att tillgangen till tidskrifts-
prenumerationer minskade nagot, medan prenumerationstjanst for ljud-
och e-bocker lag kvar pa en oforiandrad niva. Tillgang till lanekort pa
kommunalt bibliotek ldg pa 65 procent.

Andelen med tillgang till en tidskriftsprenumeration var lika hég bland
kvinnor som bland man. Daremot var tillgingen avsevart hogre bland
kvinnor dn bland mén for en prenumerationstjanst pa ljud- eller e-bocker.

Under 2023 var tillgangen till en prenumererad tidskrift hogst bland
personer i aldersgruppen 65 till 85 ar. Over hilften av dem hade tillgang
till en prenumererad tidskrift. Det var ocksd mer vanligt bland hogskole-
utbildade att ha tidskriftsprenumeration jamfort med dem som inte var
det.Tillgdngen till digital tidskriftsprenumeration var relativt jamnt for-
delade i forhéllande till boendeort.

Tillgdngen till ndgon tjanst for ljud- och e-bocker sjonk med stigande
alder. T dldersintervallet 15 till 64 ar hade ndarmare 30 procent tillging till
en sadan tjanst, medan tillgingen var betydligt lagre bland dem 6ver 65 ar,
12 procent. Att ha tillgdng till en tjanst for ljud- och e-bocker var betydligt
mer vanligt bland hogskoleutbildade och bland storstadsbor. Tillgangen
till ett kommunalt bibliotekskort var avsevart hogre bland kvinnor samt
bland personer med hogskoleutbildning och boende i storstad.
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PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgédng i hushéllet, 9-85 &r, 2022 och 2023 (procent)

B 2022 | 2023

Tidskriftsprenumeration totalt

Tidskrift digitalt

Tidskrift pé papper

Digital prenumerationstjéanst

Digital prenumerationstjéanst

for ljud-/e-bdcker

Lénekort pa bibliotek

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 9-85 &r, 2023 (procent)

80

100

Prenumerations-

Tidskrift . ... pa A . Lanekort pa
totalt digitalt papper prenut?;i;attlons- tjan;;::j;‘;ir-/e- bibliotek
Totalt 34 9 28 5 25 65
Kvinna 35 29 5 29 73
Man 33 10 27 4 21 58
9-14 ar 35 6 31 5 39 85
15-24 ar 23 7 18 2 30 64
25-44 ar 22 7 17 3 26 69
45-64 ar 35 11 27 6 27 60
65-85 ar 56 12 49 7 12 59
Ej hogskola (25-85 ar) 33 7 27 4 19 50
Hogskola (25-85 ar) 38 12 31 6 27 75
Storstad 35 10 29 5 26 69
Stad 33 9 27 4 25 62
Landsbygd 32 8 27 4 23 63

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER

Tillgang i hushallet i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var tillgdngen till ljud och
e-bokstjanst hogre bland pojkar. Tillgangen till
en prenumererad tidskrift pd papper var hogst i
storstdderna.

I aldersgruppen 15 till 24 ar var tillgdngen till
en prenumerationstjanst for e-bocker hogre bland
kvinnor an bland man. I den yngre halvan av
gruppen var det betydligt vanligare att ha till-
gang ljud-/e-bokstjanst. Lanekort pa bibliotek
var vanligast bland kvinnor, den yngre halvan av
gruppen och bland storstadsbor.

I aldern 25 till 44 ar hade fler kvinnor 4n man
ndgon prenumeration pa e-bokstjanster. I grup-
pen hade den ildre halvan tillgang till bade tid-
skriftsprenumeration och prenumerationstjanst
pa e-bocker i hogre utstrackning dn den yngre.
Hogskoleutbildade hade i storre utstrickning

tidskriftsprenumeration och e-bokstjanst 4an dem
utan. Lanekort pa bibliotek var vanligast bland
kvinnor och hogskoleutbildade.

Bland 45 till 64-aringarna prenumererade
den dldre halvan i hogre utstrackning pa tryck-
ta tidskrifter medan prenumerationstjanst for
ljud/e-bocker var vanligare i den yngre halvan.
Personer med hogskoleutbildning hade tillgang
till prenumeration pa tidskrifter eller bocker i
storre utstrackning an dem utan.

I gruppen 65 till 85 ar hade min en digital
tidsskriftsprenumeration i hogre grad an kvin-
nor. Hogskoleutbildade hade i hogre utstrackning
prenumeration pd savil tidskrifter som bocker
jamfort med ej hogskoleutbildade. Lanekort pa
bibliotek vanligare bland kvinnor och bland per-
soner med hogskoleutbildning.

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgédng i hushallet, 9-14 &r, 2023 (procent)

Tidskrift ... digitalt ... pa premimerations- Pren.umeratignstjéinst Lérjek.ort pa
totalt papper tjénst ljud-/e-bdcker bibliotek
Totalt 35 6 31 5 39 85
Flicka 35 6 30 6 36 86
Pojke 35 7 31 4 41 83
Storstad 46 7 40 9 40 82
Stad 26 4 24 4 40 90
Landsbygd 34 7 29 4 37 83

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgéng i hushéllet, 15-24 &r, 2023 (procent)

Tidskrift . . ... pa ... prenumerations-  Prenumerationstjinst  Lanekort pa
digitalt
totalt papper tjénst ljud-/e-bdcker bibliotek
Totalt 23 7 18 2 30 64
Kvinna 24 5 20 2 36 68
Man 22 8 16 3 25 60
15-19 ar 23 6 18 3 34 68
20-24 ar 22 7 17 2 24 56
Storstad 24 7 18 3 33 67
Stad 16 5 11 1 27 61
Landsbygd 28 8 23 3 31 65

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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PRENUMERATION TIDSKRIFT/BOCKER Tillgéng i hushallet, 25-44 &r, 2023 (procent)

Tidskrift .. digitalt " pa ... prent..ljnerations- Pren.umerati?nstjéinst Lén.ek.ort pa
totalt papper tjanst ljud-/e-bocker bibliotek
Totalt 22 7 17 3 26 69
Kvinna 24 7 19 4 31 77
Man 20 7 15 2 21 60
25-34 ar 18 7 13 2 23 61
35-44 ar 25 7 20 4 29 74
Ej hogskola 14 4 12 2 22 54
Hogskola 27 8 20 3 29 77
Storstad 22 7 17 3 25 70
Stad 22 7 17 2 28 72
Landsbygd 22 6 18 3 25 64

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgédng i hushallet, 45-64 ar, 2023 (procent)

Tidskrift .. digitalt " pa ... prenL.JInerations- Pren-umerati?nstjéinst Lén-ek.ort pa
totalt papper tjanst ljud-/e-bocker bibliotek
Totalt 35 1 27 6 27 60
Kvinna 34 9 27 7 33 68
Man 36 12 28 5 21 54
45-54 ar 30 10 23 5 30 69
55-64 ar 39 11 31 7 25 54
Ej hogskola 31 8 25 4 23 47
Hégskola 40 14 31 8 32 74
Storstad 36 13 27 7 29 64
Stad 35 1 26 7 27 61
Landsbygd 35 8 29 5 25 57

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgéng i hushéllet, 65-85 &r, 2023 (procent)

Tidskrift .. digitalt """ pa ... prem.JInerations- Pren'umerati?nstjénst Lén'ek.ort pa
totalt papper tjénst ljud-/e-bécker bibliotek
Totalt 56 12 49 7 12 59
Kvinna 57 9 51 6 15 70
Man 55 15 47 8 9 48
65-74 ar 51 14 43 9 15 58
75-85 ar 62 11 58 4 9 60
Ej hogskola 52 10 46 5 11 50
Hogskola 61 16 54 10 14 71
Storstad 58 16 51 7 15 62
Stad 52 11 47 7 13 62
Landsbygd 56 10 50 6 10 53

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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ABONNEMANG LJUD- OCH

BILDMEDIER

Tillgang i hushallet

Under 2023 var till-
gangen till abonne-
mang pa strdmnings-
tjanst for tv 76% i
befolkningen 9 till 85
ar och fér musik/pod-
cast 71%.

For stromningstjanster
for tv sjonk tillgdngen
med 6kad alder.

52% hade tillgang till
nagot kanalpaket for
tv — lagst var andelen i
aldern 25 till 44 ar.

Tillgangen till strom-
ningstjanster var hogre
bland hégutbildade
én bland lagutbildade
— for tv-kanalpaket
géllde det omvanda.

Tillgangen till strém-
ningstjénster var hégst
i storstaderna och lagst
pa landsbygden.

SCANDINAV BILDBYRA

Under 2023 hade 76 procent av befolkningen mellan 9 och 85 ar tillgdng
till ett abonnemang pa en stromningstjanst for tv i hemmet. 71 procent
hade tillgang till ett abonnemang pa en stromningstjanst for musik/
podcast. Den totala tillgangen till stromningstjanster for tv och ljud var
nagot hogre an rackvidden for strommad tv och ljud en vanlig dag (se
s. 35 och s. 31). 52 procent av befolkningen bodde i ett hushdll som
abonnerade pa ett kanalpaket for tv.

Jamfort med 2022 var bade tillgdngen pa stromningstjanster for tv
och tillgdngen till kanalpaket for tv oférandrad, medan andelen med
tillgdngen till strommingstjanst for musik/podcast 6kade svagt.

I befolkningen 9 till 85 ar uppgav lika manga kvinnor som man att de
hade tillgdng till olika abonnemang pa ljud- och bildmedier. Tillgdngen
till stromningstjanster for tv respektive musik/podcast sjonk med okad
alder, den var hogst bland barn och ungdomar och lagst bland de aldsta.
Tillgangen till kanalpaket for tv uppvisade ett annat monster. 2023 var
tillgdngen hogst i den dldsta gruppen, 65 till 85 ar och lagst i alders-
intervallet 25 till 44 ar. Bland 9 till 14-aringar och 15 till 24-dringar, dar
en stor grupp fortfarande bor hemma hos fordldrarna, lag tillgingen pa
49 respektive 48 procent.

Nair det galler utbildningsniva var tillgdngen till stromningstjanster
mer utbredd bland personer med hogskoleutbildning, medan tillgangen
pa kanalpaket for tv var ndgot mer utbredd bland personer utan hogre
utbildning. Tillgdngen pa stromningstjanster och kanalpaket for tv visade
stora likheter i avseende pa boendeort. Abonnemang pa stromningstjanst
for musik/podcast var mer utbredd i storstiderna dn i 6vriga landet.
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ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2023

(procent samt forandring jamfort med 2022 i procentenheter)

Strémningstjanst for tv

100 —

76 +3

60 -

40

9-85 ar

90

B stromningstjanst fér musik/podcast

9-14 ar*

1o 88

15-24 ar*

+1

87

25-44 ar

B Kanalpaket fér tv

+2

+2
48

45-64 ar 65-85 ar

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Da representativiteten i dldersgrupperna 9 till 14 ar och
15 till 24 &r var férhallandevis lag i 2022 &rs undersdkning redovisas inga jamforelsetal f6r dessa grupper.

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2023 (procent)

Stromningstjénst tv

Strémningstjanst musik/podcast

Kanalpaket tv

Totalt 76 71 52
Kvinna 76 71 53
Man 77 71 52
9-14 ar 90 84 49
15-24 ar 88 88 48
25-44 ar 87 85 35
45-64 ar 77 72 62
65-85 ar 48 33 68
Ej hogskola (25-85 ar) 66 58 58
Hoégskola (25-85 ar) 79 75 49
Storstad 79 74 52
Stad 75 69 52
Landsbygd 74 68 54

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet).
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ABONNEMANG LJUD- OCH

BILDMEDIER

Tillgang i hushallet i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var tillgangen till stromnings-
tjdnster for musik/podcast lika hog bland flick-
or och pojkar. Tillgangen till stromningstjanster
och kanalpaket for tv var hogre bland flickor.
Stromningstjanst for tv var hogst i storstiderna.

Aven i gruppen 15 till 24 ar var det nagot fler
kvinnor 4n min som hade tillgang till strommings-
tjdnster eller kanalpaket for tv. Tillgingen var
ocksa hogre i den yngre halvan av aldersgruppen.
Skillnaderna i avseende pad boendeort var relativt
smd. Tillgdngen till stromningstjanster ljud var
nagot mer utbredd i stiderna i 4n pa landsbygden.

I gruppen 25 till 44 ar var skillnaderna sma
i avseende pa kon och boendeort nir det giller
tillgang till stromningstjanster for tv. Tillgang
till kanalpaket for tv var hogst i den dldre
halvan av gruppen och hogre i landsbygd an i

stader. Tillgangen till strommingstjanster for
musik/podcast var hogre bland personer med
hogskoleutbildning dn bland dem utan.

I dldern 45 till 64 ar fanns tydliga skillnad-
er mellan yngre och idldre inom gruppen. Ande-
len med tillgang till stromningstjanst for tv eller
musik/podcast var klart hogre i den yngre halvan.
Bade tillgangen till stromningstjanster for tv och
musik/podcast var hogre bland hogskoleutbildade
an bland personer som e¢j studerat vid hogskola.

I dldersgruppen 65 till 85 ar var det mannen
som stod for en hogre tillgdng till samtliga typer av
abonnemang. Innehav av abonnemang pa stromn-
ingstjanster for tv och for musik/podcast var mer
utbredd bland hogskoleutbildade dn bland per-
soner utan hogskoleutbildning. Abonnemang pa
stromningstjanster for tv var vanligast i stiderna.

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2023 (procent)

Stromningstjanst tv

Strémningstjénst musik/podcast

Kanalpaket tv

Totalt 90 84 49
Flicka 92 84 56
Pojke 88 85 42
Storstad 96 83 48
Stad 88 82 44
Landsbygd 88 86 52

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2023 (procent)

Strémningstjanst tv

Strémningstjénst musik/podcast

Kanalpaket tv

Totalt 88 88 48
Kvinna 92 89 51
Man 85 86 46
15-19 ar 90 87 55
20-24 ar 85 89 34
Storstad 90 90 48
Stad 86 88 46
Landsbygd 89 86 50

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2023 (procent)

Stréomningstjanst tv Stréomningstjanst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 87 85 35
Kvinna 88 87 36
Man 85 83 34
25-34 ar 88 87 28
35-44 ar 86 83 40
Ej hogskola 83 81 37
Hogskola 89 87 34
Storstad 87 86 33
Stad 86 84 33
Landsbygd 86 84 39

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2023 (procent)

Strédmningstjanst tv Strédmningstjanst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 77 72 62
Kvinna 77 72 63
Man 78 72 62
45-54 ar 86 81 58
55-64 ar 70 65 66
Ej hogskola 73 65 64
Hoégskola 81 80 60
Storstad 81 79 62
Stad 77 73 67
Landsbygd 74 66 60

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 65-85 ar, 2023 (procent)

Strédmningstjénst tv Strédmningstjanst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 48 33 68
Kvinna 43 28 65
Man 52 37 71
65-74 ar 56 40 70
75-85 ar 36 22 66
Ej hogskola 43 29 70
Hogskola 53 38 66
Storstad 50 37 68
Stad 50 32 72
Landsbygd 43 30 66

Mediebarometern 2023 (Nordicom, G&teborgs universitet).
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PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER

Tillgang i befolkningen

90% hade egen profil
pa nagon social
natverkstjanst under
2023. Hogst andel,
76%, hade Facebook,
darefter kom
Instagram med 70%.

Kvinnor hade egen
profil i stdrre ut-
stréckning 8n mén

— undantagen var
Linkedin och Twitter.

95% i aldern 15 till 24
ar hade egen profil pa
Snapchat.

62% i aldern 65 till 85
ar hade egen profil pa
Facebook.

Att ha profil i sociala
natverkstjanster var
vanligare bland dem
med hdgskoleutbild-
ning an dem utan —
det gallde framfor allt
Linkedin.

SCANDINAV BILDBYRA

Under 2023 hade 90 procent av befolkningen 9 till 85 ar egen profil pa
nigon social nitverkstjianst. Over lag var tillgidngen till en egen profil
pa en social natverkstjanst mycket hogre dn anvandningen av natverks-
tjdnsterna en vanlig dag (se s. 87). De flesta, 76 procent, hade tillgang
till en egen Facebookprofil, medan 70 procent hade tillgang till en egen
profil pa Instagram. Tillgangen till natverkstjanster lag pa en mycket
stabil nivd jamfort med 2022.

Kvinnor hade egen profil pa sociala niatverkstjanster i hogre ut-
strackning dn mén. Skillnaderna mellan kvinnor och min var som storst
for Instagram. Min hade i hogre utstrackning egen profil pa Linkedin
och Twitter jamfort med kvinnor.

Tillgdngen till minst ndgon social natverkstjanst var under 2023 hog i
samtliga dldersgrupper. Bland dem mellan 15 och 64 ir hade nastan alla
en egen profil pa ndgon natverkstjanst. Det marktes daremot betydande
aldersgap i tillgdngen uppdelat pa olika typer av sociala nitverkstjanster.
Bland de dldsta, 65 till 85, ar var det vanligast att ha tillgang till en
Facebookprofil. Aldersgruppen 15 till 24 &r hade i visentligt hogre ut-
strackning en egen profil pd Snapchat, Tiktok och X (f.d. Twitter) jaim-
fort med andra dldersgrupper. Linkedin var den enda tjansten dir andra
aldersgrupper hade fler med egen profil an ungdomarna. 58 procent av
25 till 44-aringarna och 52 procent i gruppen 45 till 64 ar hade profil
pa Linkedin. Forklaringen ligger i Linkedins karaktar av natverkstjanst
for arbetsliv och karriar.

En viss skillnad fanns ocksa i relation till utbildningsniva. Bland per-
soner med hogskoleutbildning var andelen med en egen profil hogre pa de
flesta sociala natverkstjanster dn bland personer utan hogskoleutbildning.
Undantaget var Tiktok dar tillgangen var lika stor vilket beror pa att de
under 25 ar inte ingar i underlaget.

Det var sma skillnader med avseende pa boendeort. Linkedin och X
hade hogre andelar med egen profil bland boende i framférallt storstad
men dven i stader jamfort med landsbygdsbor. Facebook och Tiktok upp-
visade minst geografiska skillnader. Tillgangen till Snapchat var lagre i
storstdderna.
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PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER

Tillgang i befolkningen, 9-85 ar, 2022 och 2023 (procent)
B 2022 [ 2023

Totalt*

Facebook

Instagram

Snapchat

Linkedin

X (f.d. Twitter)

Tiktok

90
90
79
76
71
70
40
44
40
39

26
25

19
23

0

Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser egen profil i en eller flera sociala nétverkstjanster.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgéng i befolkningen, 9-85 ar, 2023 (procent)

40

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin X (f.d. Twitter) Tiktok

Totalt 90 76 70 44 39 25 23
Kvinna 92 80 78 49 36 17 27
Man 88 72 61 38 43 32 20
9-14 ar 80 24 43 63 3 10 47
15-24 ar 99 83 93 95 23 51 74
25-44 ar 97 89 82 54 58 32 23
45-64 ar 93 82 71 32 52 21 11
65-85 ar 73 62 46 7 18 7 1

Ej hogskola (25-85 ar) 87 76 65 33 32 17 13
Hégskola (25-85 ar) 92 83 72 35 58 26 13
Storstad 91 76 72 40 49 29 23
Stad 89 76 68 46 37 23 24
Landsort 89 76 70 47 28 21 23

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i ndgon social natverkstjanst, inte bara dem som anges i

tabellen.
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PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER

Tillgang i befolkningen i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar hade flickor egen profil pa
Tiktok och Snapchat i storre utstrackning an
pojkar. Tillgang till Snapchat var ocksa vanligare
i stad och landsbygd an i storstad.

Bland 15 till 24-aringarna hade kvinnor egen
profil pa Instagram och Tiktok i hogre grad an
man. For X (f.d. Twitter) gillde det omvinda.
Egen profil pa Linkedin och X var vanligare i
storstiderna medan Tiktok var vanligare utanfor.

I grupperna 25 till 44 ar och 45 till 65 ar var
monstren mycket snarlika. Kvinnor hade egen
profil pa flertalet sociala niatverkstjanster i hogre
grad 4n man. Undantagen var X och Linkedin.

Egen profil pa Linkedin hade framfor allt hog-
utbildade och storstadsbor.

I aldersgruppen 65 till 85 ar hade 3 av 4 till-
gang till en profil pa nagon social natverkstjanst.
Andelen med egen profil var hogre i den yngre
halvan. Att ha egen profil var vanligare bland
kvinnor an min, dock var monstret detsamma
dven i den har gruppen att fler man an kvinnor
hade egen profil pa X och Linkedin. Skillnaderna
i forhéllande till utbildning och boendeort mark-
tes frimst i avseende pa andelen med tillgdng till
Linkedin.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgéng i befolkningen, 9-14 ar, 2023 (procent)

Totalt* Facebook  Instagram Snapchat Linkedin X (f.d. Twitter)  Tiktok
Totalt 80 24 43 63 3 10 47
Flicka 79 22 47 69 2 6 53
Pojke 80 25 40 58 4 14 42
Storstad 76 15 41 56 4 7 44
Stad 82 27 43 65 1 12 45
Landsbygd 81 27 44 67 3 11 50

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i ndgon social natverkstjanst, inte bara dem som anges

i tabellen.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgdng i befolkningen, 15-24 &r, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin X (f.d. Twitter) Tiktok
Totalt 99 83 93 95 23 51 74
Kvinna 100 83 97 97 19 42 86
Man 99 83 89 92 27 60 62
15-19 ar 99 78 94 96 1 49 81
20-24 ar 99 93 91 93 47 54 59
Storstad 99 81 92 92 33 51 71
Stad 100 85 93 96 22 55 74
Landsbygd 99 84 93 95 16 48 76

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara dem som anges

i tabellen
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PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgang i befolkningen, 25-44 &r, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin X (f.d. Twitter) Tiktok
Totalt 97 89 82 54 58 32 23
Kvinna 98 94 91 60 56 22 27
Man 96 85 73 47 60 42 18
25-34 ar 98 93 85 69 58 39 28
35-44 ar 97 86 80 42 58 28 18
Ej hogskola 95 86 81 59 43 31 27
Hégskola 98 91 82 50 67 33 20
Storstad 98 90 84 50 72 37 22
Stad 97 90 81 55 54 33 21
Landsbygd 96 88 80 57 45 27 24

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i ndgon social natverkstjanst, inte bara dem som anges
i tabellen.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgang i befolkningen, 45-64 &r, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Linkedin X (f.d. Twitter) Tiktok
Totalt 93 82 71 32 52 21 11
Kvinna 95 87 80 40 48 14 12
Man 90 78 62 24 56 28 9
45-54 ar 95 85 77 41 56 26 16
55-64 ar 91 80 66 24 48 16 6
Ej hogskola 91 80 69 32 40 17 11
Hogskola 94 85 73 31 64 25 10
Storstad 96 85 75 29 65 28 12
Stad 93 83 68 33 50 18 9
Landsbygd 90 80 69 33 42 16 10

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjénst, inte bara dem som anges
i tabellen

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgéng i befolkningen, 65-85 &r, 2023 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin X (f.d. Twitter) Tiktok

Totalt 73 62 46 7 18 7 1
Kvinna 78 68 57 10 13 4 1
Man 69 57 36 5 23 10 1
65-74 ar 77 64 52 9 23 9 2
75-85 ar 68 60 38 4 12 4 0
Ej hogskola 73 62 46 9 12 6 1
Hogskola 74 63 46 6 27 10 1
Storstad 73 62 47 5 26 11 1
Stad 74 62 46 11 16 7 1
Landsbygd 73 63 47 7 14 5 1

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjénst, inte bara dem som anges
i tabellen.
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Teknisk rapport

SCOTT GRAHAM

Mediebarometern 2023 ar en frigeundersokning riktad till ett slumpmassigt
urval av den svenska befolkningen. Mediebarometern har genomforts varje ar
sedan 1979. Till och med 2018 genomfordes Mediebarometern som en ren-
odlad telefonundersokning. Fran och med 2019 genomfors Mediebarometern
med en sa kallad blandad datainsamlingsmetod. Det innebar att svaren primart
har samlats in pd webben men dven via telefonintervjuer. Under dren 2019
till 2022 kontaktade filtforetaget personer for telefonintervjuer bland dem
som inte besvarat enkiten efter tvd paminnelser via sms. 2023 genomfordes
telefonintervjuer endast med personer som sjdlva tog initiativ att kontakta
faltforetaget, genom att ringa till det telefonnummer som var tryck pa den
postala inbjudan. Fram till och med 2019 avsdg resultaten befolkningen mellan
9 och 79 4ar. 12020 ars undersokning utokades aldersintervallet och sedan dess
bygger resultaten pa data som avser befolkningen 9 till 85 ar.

Population och urval

Mediebarometern syftar till att beskriva den svenska befolkningens anviand-
ning av och tillgdng till olika medier. Med befolkningen, eller populationen,
avses har samtliga personer i dldern 9 till 85 ar som ar folkbokforda i Sverige,
oavsett medborgarskap. En urvalsram om 120 000 slumpmaissigt utvalda in-
divider har dragits ur Skatteverkets registertjanst Navet infor den forsta delen
av insamlingsperioden (som borjar i slutet av januari) och den andra delen
(som borjar i slutet av augusti). Olika delar av befolkningen ar olika benigna
att svara pa frageundersokningar. Skillnaden i svarsbenidgenhet mellan olika
grupper har okat over tid. For att sakerstilla ett robust svarsunderlag i olika
befolkningsgrupper har ett stratifierat urval anvints. Urvalet har stratifierats
pa kon, alder och boendeort. Det innebir att urvalsstorleken pd vissa under-
grupper av befolkningen har skalats upp, medan andra har skalats ner. Detta
kan medfora en viss osikerhet i traffsdkerheten pa fragor dir de existerar storre
skillnader i befolkningen, exempelvis mellan olika generationer.
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I tabellen over urvalsgrupper och filtinsatser redovisas antalet inbjudna
till varje urvalsgrupp och antalet urvalsperson inom varje urvalsgrupp som
aven kontaktades via sms. Totalt bjods 43 369 urvalspersoner in att besvara

undersokningen.

Urvalsgrupper och féltinsatser (antal och datum for insats)

Urvalsgrupp Insats Datum Antal
Urvalsgrupp 1 Inbjudningsbrev 25 jan 8 002
SMS-paminnelse 1 13 feb 2431
SMS-paminnelse 2 27 feb 2153
Urvalsgrupp 2 Inbjudningsbrev 10 mar 6 255
SMS-paminnelse 1 22 mar 1427
SMS-paminnelse 2 03 apr 1302
Urvalsgrupp 3 Inbjudningsbrev 14 apr 3453
SMS-paminnelse 1 24 apr 615
SMS-paminnelse 2 03 maj 558
Urvalsgrupp 4 Inbjudningsbrev 02 maj 3724
SMS-paminnelse 1 15 maj 847
SMS-péminnelse 2 24 maj 783
Urvalsgrupp 5 Inbjudningsbrev 29 maj 470
SMS-paminnelse 1 12 jun 158
Urvalsgrupp 6 Inbjudningsbrev 23 aug 5423
SMS-paminnelse 1 07 sep 1930
SMS-paminnelse 2 14 sep 1814
Urvalsgrupp 7 Inbjudningsbrev 22 sep 5128
SMS-paminnelse 1 06 okt 1992
SMS-paminnelse 2 12 okt 1860
Urvalsgrupp 8 Inbjudningsbrev 16 okt 6774
SMS-péminnelse 1 24 okt 1670
SMS-péminnelse 2 30 okt 1525
Urvalsgrupp 9 Inbjudningsbrev 11 nov 4140
SMS-péminnelse 1 21 nov 1304
SMS-péminnelse 2 27 nov 1184

Tabellen visar dels antal personer i respektive urvalsgrupp som det skickades ett inbjudningsbrev till
och dels hur manga i respektive urvalsgrupp som det skickades en eller tva SMS-paminnelser till.
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Undersdkningens genomférande

Datainsamlingen till Mediebarometern 2023 har genomforts av undersoknings-
foretaget Institutet for kvalitetsindikatorer (Indikator) pa uppdrag av Nordicom
vid Goteborgs universitet. Till de personer som slumpmassigt valts ut att delta
i undersokningen har det skickats ett brev med information om Mediebaro-
metern och en inbjudan att besvara undersokningen via en webbenkit. Brevet
har innehéllit en lank och en svarskod till enkaten. Det har ocksa varit mojligt
att logga in pa webbenkiten via en QR-kod. Det har dven informerats om att
undersokningen kan besvaras via telefon, genom att ringa till faltféretaget. Till
de personer som vid urvalsdragningen inte fyllt 16 ar adresserades informa-
tionsbrevet till virdnadshavare. Till personer med tillgingliga mobilnummer,
och som vid tillfallet inte svarat eller avbojt sin medverkan i undersokningen,
skickades det upp till tvd paminnelser via sms med en lank till webbenkaten.
Till skillnad fran ménga andra medievaneundersokningar har Mediebarometern
som ambition att spegla medieanvindningen under hela dret och under samt-
liga sju veckodagar. Figuren som redovisar svarsfordelningen over veckodagar
visar dock att det finns en viss skillnad mellan vardagar och helger, dar en
lagre andel svar har inkommit pa helgerna jamfort med vardagar. Detta skulle
kunna forklaras av att postala utskick bara ndr urvalspersoner pa vardagar.

Svarsférdelning éver veckodagar (procent)
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15 - 17 16

101 13

Maéndag Tisdag Onsdag Torsdag Fredag Lordag Séndag

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Insamlingsperioden for Mediebarometern 2023 pagick fran slutet av januari
till och med juni samt fran slutet av augusti till och med december. Data-
insamlingsarbetet har utformats for att ge ett jamnt inflode av svar under hela
insamlingsperioden. Dirav bjods inte alla in till undersokningen vid samma
tillfdlle utan inbjudan har skickats ut till en ny urvalsgrupp ungefir en gang i
manaden under insamlingsperioden. 2023 var forsta dret som datainsamlingen
till Mediebarometern genomfordes av undersokningsforetaget Indikator. Som
kan utldsas av figuren 6ver inflode per manad for den period som insamlings-
perioden avser ar fordelningen mellan mdnaderna nagot ojamn. Detta kan till
viss del forklaras av att 2023 var forsta dret med ett nytt fialtforetag.
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Deltagandet i Mediebarometern bygger pa konfidentialitet, vilket innebar att
svaren hanteras sa att obehoriga inte kan ta del av dem. Infor undersokningen
har ett sarskilt personuppgiftsbitradesavtal upprittats mellan Nordicom och
Indikator och samtliga personuppgifter har hanterats i enlighet med tillamplig
dataskyddslagstiftning. Nar datainsamlingsarbetet var genomfort raderades
samtliga personuppgifter fran datamingden innan den skickades vidare till
Nordicom.

Svarsfordelning éver insamlingsperiodens manader (procent)
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Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen inkomna svar per manad av
det totala svarsinflédet under datainsamlingsperioden.

Frageformularet

Frageformuliret till Mediebarometern 2023 har arbetats fram av Nordicom.
2023 ars formular bestod av 54 medierelaterade fragor fordelade pa fyra
omraden: 1) Tillgdng till olika medier och medietekniker, 2) Anvindning av
olika medier och medieinnehall under gardagen (alt. senaste veckan/ménaden),
3) Anvandningstid for olika medier, samt 4) Konsumtion av nyheter i olika
medier. Formulidret avslutades med atta fragor om svarspersonens bakgrund
och boendesituation. Ett antal av dessa fragor stilldes bara till personer som
var dldre an 17 4r under undersokningsaret. Det gallde frigor om sysselsit-
tning, inkomst och utbildningsniva. Samtliga fragor i formulédret hade fasta
svarsalternativ, men pd vissa fragor fanns mojlighet att avge fritextsvar.
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Representativitet

Representativiteten bland de svarande i Mediebarometern 2023 ir i relation till
befolkningen huvudsakligen god. Jamforelsen med SCB:s befolkningsstatistik
i tabellen nedan visar att de svarande i undersokningen uppvisar en liknande
fordelning med avseende pa kon och boendeort som befolkningen i sin helhet.
Aven i friga om alder ir representativiteten mycket god. I avseende pa utbild-
ningsniva ar andelen svarande med en eftergymnasial utbildning 6verrepresen-
terade medan andelen utan eftergymnasial utbildning 4r underrepresenterade.
Till detta kommer att Mediebarometern enbart genomfors pa svenska. Det
betyder att personer som inte dr svensktalande kan betraktas som kraftigt
underrepresenterade i undersokningen.

Svarsgruppens sammansattning i relation till SCB:s befolkningsstatistik (procent)

Mediebarometern 2023 SCB 2023*
Kvinna 49 49
Man 51 51
9-14 ar 8 8
15-24 ar 13 13
25-44 ar 31 30
45-64 ar 28 28
65-85 ar 21 21
Ej eftergymnasial utbildning (25-85 ar) 34 57
Eftergymnasial utbildning (25-85 ar) 66 43
Storstad 38 38
Stad 38 40
Ovriga Sverige 24 22

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet); Statistiska centralbyran (SCB). *Data fran
SCB 6ver utbildning &r fran 2022. Indelningen avseende Storstad, Stad och Ovriga Sverige bygger
pa SKR:s kommungruppsindelning 2023. Notera att for svarsgruppen baseras samtliga bakgrunds-
variabler férutom utbildning pa registerdata.
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Webbsvar och telefonsvar

93 procent av de svarande valde att delta i undersokningen via webben och
7 procent via telefon. Det fanns har ett tydligt samband mellan dlder och
bendgenheten att besvara undersokningen pa webben respektive via telefon.
Hogst andel webbsvar, 100 procent, aterfanns i dldersgruppen 9 till 14 ar.
Lagst var andelen i aldersgruppen 65 till 85 ar, 73 procent. Nar det galler
kon, utbildning och geografisk hemvist syns ingen skillnad vad géller hur man
svarat pa undersokningen.

Svarsgruppens férdelning av svar via webb och telefon (procent)

Webbsvar Telefonsvar
Totalt 93 7
Kvinna 93 7
Man 94 6
9-14 ar 100 0
15-24 ar 93 7
25-44 ar 96 4
45-64 ar 94 6
65-85 ar 85 15
Ej eftergymnasial utbildning (25-85 ar) 92 8
Eftergymnasial utbildning (25-85 ar) 93 7
Storstad 93 7
Stad 93 7
Ovriga Sverige 93 7

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Notera att samtliga bakgrundsvariabler
férutom utbildning baseras pa registerdata.
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Antal svarande i olika undergrupper

Mediebarometern 2023 bygger pd svar fran totalt 6 029 personer. Det hoga
svarstalet ger ett robust statistiskt underlag for skattningar av medieanvand-
ningen i befolkningen 9 till 85 ar. Vid sidan av svarsutfallet i svarsgruppen som
helhet gors i rapporten nedbrytningar av resultaten i olika undergrupper. De
gruppindelningar som gors avser dlder, kon, utbildningsniva och boendeort.
I tabellen nedan redovisas antalet svarspersoner i respektive undergrupp. Ju
mindre antal svar som ett resultat baseras pa, desto storre ar den statistiska
osiakerheten for resultatet. I rapporten redovisas pa flera stillen den uppskat-
tade anvindningstiden i minuter bland anviandare av olika medier. I nagra av
dessa redovisningar ar antalet svarspersoner mycket lagt (<50) och anvand-
ningstiden redovisas darfor inte alls. I tabeller dar antalet svarspersoner i
enskilda grupper ligger mellan 50 och 99 anges resultatet i parentes och ska
tolkas med forsiktighet.

Antal svarande i olika undergrupper

9-85ar 9-14ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar

Totalt 6029 481 757 1852 1694 1245
Kvinna 2948 233 368 913 819 615
Man 3081 248 389 939 875 630
9-14 &r 481 481 0 0 0 0
15-19 &r 499 0 499 0 0 0
20-24 &r 258 0 258 0 0 0
25-34 &r 795 0 0 795 0 0
35-44 &r 1057 0 0 1057 0 0
45-54 &r 754 0 0 0 754 0
55-64 &r 940 0 0 0 940 0
65-74 &r 731 0 0 0 0 731
75-85 &r 514 0 0 0 0 514
Ejt bei‘lzenri’g;;i'gg 168 0 0 452 627 566
EEE:::;Z’;'_BS 4 313 0 0 1396 1060 679
Storstad 2264 181 280 692 636 475
Stad 2322 187 292 708 660 475
Landsbygd 1443 113 185 452 398 295

Mediebarometern 2023 (Nordicom, Géteborgs universitet). Notera att samtliga bakgrundsvariabler
férutom utbildning baseras pa registerdata.
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Medie-

barometern

2023

Mediebarometern ar en arlig undersékning av den svenska be-
folkningens tillgang till, och anvandning av, olika typer av medier.
Undersdkningen har genomférts sedan 1979 och det gér Medie-
barometern till den dldsta studien i sitt slag i varlden. Resultaten i
2023 ars undersdkning bygger pa svar fran omkring 6 000 slump-
massigt utvalda personer i aldern 9 till 85 ar.

2023 var ett ar som foljde pa ett mycket handelserikt 2022
med krigsutbrott i Ukraina, val i Sverige och flera stora idrotts-
evenemang, fér att ndmna nagra stora nyhetshdndelser. Allt
detta aterspeglade sig ocksa i svenskarnas medie- och nyhets-
konsumtion, som i flera avseenden var rekordhég under 2022.
2023 kom i stallet att praglas av 6kande priser, h6ga rantor och
ett forsamrat sakerhetspolitiskt lage ute i varlden. Den nedgang
vi ser i rackvidden for flera nyhetsmedier i arets rapport var mot
den bakgrunden inte helt ovantad. Samma sak galler den nagot
minskade bendgenheten att betala for olika typer av medieinnehall
som vi ser i resultaten. Samtidigt lag medieanvandningen som
helhet kvar pa rekordhdga nivaer ocksa under 2023.

Mediebarometern genomférs av Nordicom vid Géteborgs
universitet i samverkan med Bonnier News, Goteborgs-Posten,
Mediemyndigheten, Sveriges Radio, Sveriges Television och
Sveriges Utbildningsradio. Datainsamlingen till Mediebarometern
2023 har genomférts av undersokningsforetaget Indikator.
Rapporten Mediebarometern 2023 gar att ladda ner gratis fran
Nordicoms webbplats: www.nordicom.gu.se
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