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Mediebarometern ér en arlig frageundersokning som belyser den svenska befolkningens anviandning av
olika medier en genomsnittlig dag. Den forsta undersokningen genomfordes redan 1979. Det gor den
undersokning som presenteras i den hir rapporten — Mediebarometern 2021 - till den 43:e i ordningen.

Ar 2021 priglades pa samma sitt som aret fore av coronapandemin. Covid-19-viruset och dess halso-
relaterade, ekonomiska och politiska konsekvenser kom att fa stor betydelse bade for vara dagliga vanor
och for vart behov av information, nyheter och underhallning. Och hér spelar medierna en mycket viktig
roll. Fjolarets rapport visade pa en kraftigt 6kad medieanvandning i den svenska befolkningen under
pandemins inledande ar. Det gillde ocksa rickvidden for de svenska nyhetsmedierna. Arets rapport visar
att de forhojda nivaerna bestod ocksa under 2021.

Mediebarometern ar en oberoende och fritt tillgdnglig unders6kning. Alla resultat redovisas offentligt
och utan kostnad och svarsunderlaget gors ocksa tillgangligt for forskning. Grundanslaget till Medie-
barometern kommer fran Kulturdepartementet och ar en del i Nordicoms méngariga uppdrag att kart-
lagga den svenska medieutvecklingen. Men genomférandet av Mediebarometern majliggors ocksa av
stod fran en rad externa intressenter och bidragsgivare. Intressenter i 2021 ars undersokning dr Dagens
Nyheter, G6teborgs-Posten, Myndigheten for press, radio och tv, Sveriges Radio, Sveriges Television och
Sveriges Utbildningsradio. Bidragsgivare dr Dentsu Sweden, Institutet for Reklam- och Mediestatistik,
Svenska Dagbladet, Svenska Forlaggareforeningen och Sveriges Tidskrifter.

Nordicom vill rikta ett stort tack till intressenter, bidragsgivare och Kulturdepartementet som gjort
det ekonomiskt majligt att genomfora Mediebarometern 2021. Ett sérskilt tack riktas ocksa till alla de
tusentals personer som deltagit i undersokningen genom att svara pa vara fragor. Utan er hjélp hade
Mediebarometern forstas inte heller varit mojlig.

Goteborg i maj 2022

Jonas Ohlsson
Forestandare vid Nordicom
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Om Mediebarometern 2021

Vad mats i undersokningen?

Mediebarometern 2021 ér en frageundersokning som maéter den dagliga rackvidden for olika medier.
Med daglig rackvidd menas andelen av de svarande som angett att de tog del av ett specifikt medium eller
medieinnehall under gardagen. Mediebarometern 2021 miter ocksa tillgdngen till olika typer av medier
och medietekniker samt hur lang tid de svarande dgnade at olika medier under gardagen.

Vilka ingar i undersokningen?

Mediebarometern 2021 bygger pa ett sSlumpmaissigt kvoturval av den svenska befolkningen i aldern 9 till
85 ar. Urvalet dr draget ur det svenska befolkningsregistret (SPAR) och inkluderar bade svenska med-
borgare och personer med utlaindskt medborgarskap boende i Sverige. Antalet svarande i Mediebarome-
tern 2021 uppgir till 6 006 personer.

Hur har undersokningen gatt till?

Mediebarometern 2021 har genomférts som en kombinerad webb- och telefonundersokning. Samtliga
personer i urvalet har inledningsvis kontaktats via brev med inloggningsuppgifter till en webbenkdt. De
personer som efter en skriftlig paminnelse och tva sms-paminnelser inte har besvarat webbenkiten har
erbjudits mojligheten att delta i undersokningen via telefon.

Nar genomférdes undersékningen?

Mediebarometern 2021 har som ambition att spegla medieanviandningen under hela éret och under
samtliga sju veckodagar. Undersokningen genomfordes under perioderna februari till juni och augusti
till december 2021.

Hur redovisas resultaten?

I rapporten redovisas resultaten bade for befolkningen 9 till 85 ar som helhet och for olika undergrupper.
De gruppvisa redovisningarna avser alder, kon, utbildningsniva och boendeort (f6r definitioner, se s. 11).

Hur representativa ar resultaten?

Mediebarometern 2021 uppvisar i forhallande till befolkningen som helhet en god representativitet nar
det giller kon, alder och boendeort. I avseende pa utbildningsniva 4r andelen svarande med en hogsko-
leutbildning nagot dverrepresenterade medan andelen utan hogskoleutbildning dr nagot underrepre-
senterade. Eftersom undersokningen enbart genomfors pa svenska finns det dven en 6verrepresentation
av svensktalande personer bland de svarande. Svarsfrekvensen (brutto) i Mediebarometern 2021 var 20
procent.
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Resultaten i sammanfattning

Mediebarometern 2021 belyser medieanvindningen i den svenska befolkningen 9 till 85 ar en genom-
snittlig dag 2021. Resultaten fran undersokningen kan sammanfattas enligt foljande:

Nio av tio tittade pa rorlig bild

— drygt atta av tio anvande sociala natverkstjanster

Av alla olika medieslag var rorlig bild det som allra flest tog del av under 2021. En genomsnittlig dag

tittade inte mindre &n 93 procent av befolkningen pa rorlig bild i nagon form. Det inkluderar tablédlagd och
strommad tv, webb-tv och videoklipp samt dvd eller blu-ray-filmer. Négot farre, 83 procent, anvinde sociala
natverkstjanster. De sociala ndtverkstjansterna hade dirmed en hogre daglig rickvidd dn bade radion och
dagstidningen, som nér ocksa anvindning online inkluderas hade en rickvidd pa 76 respektive 68 procent.

Den samlade anvandningstiden for medier
uppgick till nastan sju timmar per dag

Medier av olika slag fyller en stor del av ménniskors vakna tid. Under 2021 uppgick den samlade dagliga
anvandningstiden for medier till 411 minuter, eller ndrmare sju timmar. Det inkluderar ocksa den
samtidiga medieanvandningen, det vill sdga att medier mycket vél kan anvindas parallellt (till exempel
att nagon lyssnar pa musik medan hen ldser en bok). Langst tid, 140 minuter, upptog ljudmedier, som
inkluderar radio, podcast och musik. Titt dérefter foljde medier for rorlig bild som tv och Youtube med
139 minuter.

Bilradio alltjamt det vanligaste sattet att lyssna pa radio

Under 2021 lyssnade 51 procent av befolkningen pé radio i bilen en genomsnittlig dag. Bilradio var
darmed det vanligaste sittet att lyssna pa radio. Omkring en tredjedel, 35 procent, lyssnade pa radio i
traditionell radioapparat. Sett till befolkningen som helhet var lyssnandet via internet mindre utbrett.
24 procent lyssnade pa podcast eller radio i efterhand och 20 procent pé direktsind webbradio.

Det var lika madnga som sag pa tablalagd tv som pa strommad tv

En vanlig dag 2021 tittade i genomsnitt 93 procent av befolkningen 9 till 85 ar pa rorlig bild i nagon
form. 89 procent tittade pa tv. Tv inkluderar tablalagd tv och strommad tv. Den dagliga rackvidden for
strommad tv var 58 procent medan rickvidden for tablalagd tv var 57 procent. Nagot farre — 42 procent
- tittade pa Youtube en vanlig dag och 23 procent tittade pa annat rorligt innehall online.

Tva av tre laste dagstidning en genomsnittlig dag
— det digitala lasandet dominerade

68 procent av befolkningen ldste en dagstidning en genomsnittlig dag 2021. 56 procent ldste tidningen
digitalt och 28 procent pé papper. Flest — 55 procent - laste en morgontidning. Fler laste morgontid-
ningen digitalt, 38 procent, 4n pa papper, 26 procent. For kvillstidning uppgick den dagliga rickvidden
till 40 procent. Har var de digitala ldsarna i klar majoritet.

En tredjedel av befolkningen laste tidskrift
— har dominerade lasandet pa papper

En genomsnittlig dag 2021 laste 36 procent av befolkningen négon tidskrift. 26 procent laste tidskrift pa
papper och 17 procent digitalt. Okas tidsintervallet till lasning den senaste veckan steg rickvidden for
tidskrift till 57 procent. Storst andel ldsare, 20 procent per dag, hade veckotidning och manadsmagasin.
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Den tryckta boken fortsatt mest popular

Under en genomsnittlig dag 2021 uppgick andelen boklédsare i befolkningen till 45 procent. Skonlitteratur
var den vanligast lasta genren, foljt av larobok och fackbok. 34 procent av befolkningen ldste tryckt bok.
13 procent lyssnade pa ljudbok och 7 procent liste e-bok. Den genomsnittliga anvandningstiden bland
lasare/lyssnare var lingst for ljudbok.

Facebook var den mest anvanda sociala natverkstjansten
— férutom bland de unga

Den dagliga rickvidden for Facebook var 64 procent under 2021 i befolkningen som helhet. Det gjorde
Facebook till den mest spridda sociala nitverkstjansten. Facebook var den populiraste tjansten bland
dem mellan 45 och 85 ar, medan de yngre var mer benigna att anvinda Snapchat och Instagram. Bland
de yngsta, 9 till 14 &r, var Tiktok mycket populart.

SVT var den mest anvanda nyhetstjansten under 2021

53 procent tog del av nyheter fran Sveriges Television en genomsnittlig dag 2021. SVT var ddrmed den
mest anvanda nyhetsformedlaren i befolkningen som helhet. 43 procent tog del av nyheter fran Sveriges
Radio och 38 procent fran TV4. For nyhetsutbudet fran savil SVT och SR som TV4 var rackvidden
viasentligt hogre i den dldre delen av befolkningen dn vad den var i den yngre.

En av fyra tog del av nyheter via Facebook

26 procent av befolkningen tog en genomsnittlig dag del av nyheter via Facebook. Det gjorde Facebook
till den mest anvinda sociala nétverkstjansten for nyheter. Variationen var dock stor mellan olika alders-
grupper. Bland 9 till 14-aringar var Instagram och Tiktok de mest anvdnda kéllorna for nyheter bland de
sociala ndtverkstjansterna. Bland 15 till 24-aringar var Instagram den dominerande nyhetskallan.

Tillgangen till smartphone i det narmaste total
— utom bland de aldsta

Under 2021 hade 96 procent av befolkningen tillgang till en smartphone. Med det var smartphone den
mest spridda medietekniken i Sverige, fore bade tv och barbar dator. Fast smartphones dominans gillde
inte den dldsta dldersgruppen, 65 till 85 ar. Har var det en tiondel som inte hade en smartphone, medan
néstan alla hade tv. 69 procent av befolkningen hade dven tillgang till en surfplatta och 66 procent till en
mediaspelare (till exempel Apple tv eller Chromecast).

Halva befolkningen hade prenumererad dagstidning

50 procent av befolkningen hade under 2021 tillgang till en prenumererad dagstidning i sitt hushall.
48 procent hade tillgang till en prenumererad morgontidning. De flesta, 38 procent, hade digital
prenumeration och 28 procent hade tillgang till prenumererad tidning pa papper. 8 procent av
befolkningen hade tillgang till prenumeration pé digital plustjanst fran nagon kvillstidning.

Stréomningstjanster fér tv och musik nastan lika utbredda

Under 2021 hade 71 procent tillgang till en abonnerad stromningstjanst for tv (till exempel Netflix).

67 procent hade tillgang till en abonnerad stromningstjénst for musik eller podcast (till exempel Spotify).
Tillgangen var hogst i dldersgruppen mellan 9 och 24 ar och lagst i aldersgruppen 65 till 85 ar. 58 procent
av befolkningen hade tillgang till ett kanalpaket for tv. Hdr var skillnaderna mellan aldersgrupperna nagot
mindre pétaglig.
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Teknisk rapport

Mediebarometern 2021 &r en frageundersokning riktad till ett sSlumpmassigt urval av den svenska befolk-
ningen. Mediebarometern har genomforts arligen sedan 1979. Till och med 2018 genomférdes Medie-
barometern som en renodlad telefonundersékning. Sedan 2019 bygger resultaten i Mediebarometern pa
svar insamlade via en kombinerad webb- och telefonundersékning. Fram till och med 2019 avség resul-
taten befolkningen mellan 9 och 79 ar. I 2020 ars undersokning utokades dldersintervallet och sedan dess
bygger resultaten pa data som avser befolkningen 9 till 85 ar.

Population och urval

Mediebarometern dr en urvalsundersokning som syftar till att beskriva den svenska befolkningens
medievanor. Med befolkningen, eller populationen, avses hir samtliga personer i aldern 9 till 85 ar

som dr skrivna i Sverige, oavsett medborgarskap. Urvalet i undersokningen har dragits ur det svenska
befolkningsregistret (SPAR) och omfattar totalt 35 000 slumpmaissigt utvalda personer. Olika delar av
befolkningen ar olika benédgna att svara pa frageundersokningar. Skillnaden i svarsbendgenhet mellan
olika grupper har okat 6ver tid. For att sikerstilla att svarspersonerna i Mediebarometern 2021 speglar
befolkningen pa ett rittvisande sitt har ett kvoturval anvénts. Det innebdr att urvalsstorleken pa vissa
undergrupper av befolkningen har skalats upp, medan andra har skalats ner. De bakgrundsfaktorer som
har beaktats i utformningen av kvoturvalet ér alder, kon och ldn.

Undersokningens genomférande

Datainsamlingen till 2021 ars Mediebarometer har genomforts av undersokningsforetaget Origo Group
pa uppdrag av Nordicom vid Goteborgs universitet. Till skillnad fran manga andra medievaneundersok-
ningar har Mediebarometern som ambition att spegla medieanvindningen under hela aret och under
samtliga sju veckodagar. Insamlingsperioden f6r Mediebarometern 2021 pagick under februari till juni
och augusti till december. Datainsamlingsarbetet har utformats for att ge ett jaimnt inflode av svar under
hela insamlingsperioden.

Till de personer som med slumpens hjélp valts ut att delta i undersdkningen har skickats ett brev med
information om Mediebarometern och en inbjudan att besvara undersékningen via en webbenkit. Brevet
har innehéllit personliga inloggningsuppgifter till enkéten. Det har ocksa varit majligt att logga in pa
webbenkiten via QR-kod. Till de personer som vid urvalsdragningen inte fyllt 15 ar adresserades infor-
mationsbrevet och paminnelserna till vairdnadshavare.

De personer som efter en vecka inte hade svarat pa enkdten fick ett nytt brev med en paminnelse och
inloggningsuppgifter. Till personer med tillgangliga mobilnummer skickades ocksé tva paminnelser samt
lank till enkaten via sms. De personer som efter dessa paminnelseinsatser dnnu inte horts av kontaktades
darefter via telefon, med en mojlighet att besvara enkdten muntligt. Totalt gjordes upp till tio sadana kon-
taktforsok.

Deltagandet i Mediebarometern bygger pa anonymitet, vilket innebar att svaren hanteras pa ett sidant
satt att de inte kan kopplas till en enskild individ. Infér undersokningen har ett sdrskilt personuppgifts-
bitrddesavtal upprattats mellan Nordicom och Origo Group och samtliga personuppgifter har hanterats
i enlighet med tillimplig dataskyddslagstiftning. Nar datainsamlingsarbetet var genomfort raderades
samtliga personuppgifter fran dataméngden innan den skickades vidare till Nordicom.

Frageformularet

Frageformuliret till Mediebarometern 2021 har arbetats fram av Nordicom med utgangspunkt i 2020 ars
formular. 2021 ars formuldr bestod av 54 mediefragor fordelade pé fyra frageomraden: 1) Tillgang till olika
medier och medietekniker, 2) Anvindning av olika medier och medieinnehall under gardagen (alt. senaste
veckan/ méanaden), 3) Anviandningstid for olika medier, samt 4) Konsumtion av nyheter i olika medier.
Formulidret avslutades med atta fragor om svarspersonens bakgrund och boendesituation. Ett antal av dessa
fragor stdlldes bara till personer som var éldre dn 17 ar under undersokningsaret. Det gillde fragor om
sysselsattning, inkomst och utbildningsniva. Samtliga fragor i formuléret hade fasta svarsalternativ.
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Representativitet

Representativiteten bland de svarande i Mediebarometern 2021 ir i relation till befolkningen huvudsakligen
god. Jamforelsen med SCB:s befolkningsstatistik i tabellen nedan visar att de svarande i undersékningen
uppvisar en liknande férdelning med avseende pa kon, dlder och boendeort som befolkningen i sin helhet.

Svarsgruppens sammansattning i relation till SCB:s befolkningsstatistik (procent)

Mediebarometern Mediebarometern
2020 SCB 2020 2021 SCB 2021
Kvinna 53 49 51 49
Man 47 51 49 51
9-14 ar 5 8 5 8
15-24 ar 15 13 13 13
25-44 ar 32 30 30 30
45-64 ar 30 28 33 28
65-85 ar 19 21 20 21
Ej hégskola (25-74 ar) 47 57 47 57
Hoégskola (25-74 ar) 53 42 53 42
Storstad 37 37 34 37
Stad 34 38 36 38
Ovriga Sverige 29 25 30 25

Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet); Statistiska centralbyran (SCB).

Dock finns det i svarsgruppen en hogre andel personer med hogskoleutbildning @n vad det gor i befolk-
ningen i stort. Till detta kommer att Mediebarometern enbart genomfors pa svenska. Det betyder att
personer som inte dr svensktalande kan betraktas som kraftigt underrepresenterade i undersokningen.
Svarsfrekvensen (brutto) i Mediebarometern 2021 var 20 procent.

Webbsvar och telefonsvar

80 procent av de svarande valde att delta i undersdkningen via webben och 20 procent via telefon. Det
fanns har ett tydligt samband mellan alder och bendgenheten att besvara undersokningen pa webben
respektive via telefon. Hogst andel webbsvar (99 procent) aterfanns i aldersgruppen 9 till 14 &r. Lagst (67
procent) var andelen i dldersgruppen 65 till 85 ar. Nar det giller kon, utbildning och geografisk hemvist
var skillnaderna mellan hur man svarat pa undersokningen mindre. En hogre andel i storstdderna an i
landsbygden har svarat pa webbenkiten och en nagot hogre andel kvinnor én min samt en nagot hogre
andel hogutbildade dn lagutbildade har svarat pa undersokningen via webbenkiten.

Svarsgruppens férdelning av svar via webb och telefon

Webbsvar Telefonsvar
Antal Procent Antal Procent
Kvinna 2 465 79 612 21
Man 2308 81 592 19
9-14 ar 274 99 4 1
15-24 ar 667 87 96 13
25-44 ar 1481 82 322 18
45-64 ar 1564 80 390 20
65-85 ar 814 67 394 33
Ej hogskola (25-85 ar) 1719 74 596 26
Hoégskola (25-85 ar) 2 140 81 510 19
Storstad 1673 85 298 15
Stad 1434 81 334 19
Ovriga Sverige 1693 74 574 24

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Antal svarande i olika undergrupper

Mediebarometern 2021 bygger pa svar fran totalt 6 006 personer. Det hoga svarstalet ger ett robust
statistiskt underlag for skattningar av medieanviandningen i befolkningen 9 till 85 ér. Vid sidan av svars-
utfallet i svarsgruppen som helhet gors i rapporten nedbrytningar av resultaten i olika undergrupper. De
gruppindelningar som gors avser élder, kon, utbildningsniva och boendeort. I tabellen nedan redovisas
antalet svarspersoner i respektive undergrupp.

Antal svarande i olika undergrupper

9-85 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar
Totalt 6 006 278 763 1803 1954 1208
Kvinna 3057 149 412 893 1012 591
Man 2920 125 343 900 935 617
9-14 ar 278 278 0 0 0 0
15-19 ar 399 0 399 0 0 0
20-24 ar 364 0 364 0 0 0
25-34 ar 887 0 0 887 0 0
35-44 ar 916 0 0 916 0 0
45-54 ar 975 0 0 0 975 0
55-64 ar 979 0 0 0 979 0
65-74 ar 788 0 0 0 0 788
75-85 ar 420 0 0 0 0 420
Ej hégskola (25-85 ar) 2315 0 0 651 937 727
Hogskola (25-85 ar) 2 650 0 0 1152 1017 481
Storstad 1971 83 268 694 627 299
Stad 1768 83 252 499 528 406
Landsbygd 2267 112 243 610 799 503

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Ju mindre antal svar som ett resultat baseras pa, desto storre dr den statistiska osidkerheten kring hur
rattvisande resultatet ar. I Mediebarometern 2021 utgors den minsta svarsgruppen av personer i aldern 9
till 14 ar. Resultaten for den hér gruppen ska tolkas med forsiktighet, i synnerhet nar det rér sig om ned-
brytningar utifran koén och boendeort. I 6vriga aldersgrupper ar svarsgrupperna vasentligt storre, vilket
gor att resultaten statistiskt sett 4r mer palitliga. I rapporten redovisas pa flera stéllen den uppskattade
anvandningstiden i minuter bland anvéndare av olika medier. I nagra av dessa redovisningar ar antalet
svarspersoner mycket lagt (<50) och anvandningstiden redovisas darfor inte alls. I tabeller dar antalet
svarspersoner i enskilda grupper ligger mellan 50 och 99 anges resultatet i parentes och ska tolkas med
forsiktighet.
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Definitioner och bakgrundsvariabler

Definitioner

Bok: Avser alla typer av bocker, inklusive skonlitteratur, facklitteratur, barnbdcker, skolbocker,
kokbdcker, och fotobocker, oavsett format (tryckt bok, ljudbok eller e-bok).

Dagstidning: Avser kvills- och morgontidningar (se nedan), pa papper eller digitalt.

Dataspel: Avser spel i dator, spelkonsol, mobiltelefon, surfplatta eller annan apparat, samt dataspel 6ver
internet.

Direktsind radio: Avser direktsind radio via traditionell radioapparat, i bilen och 6ver internet
(webbradio).

Kvillstidning: Avser Aftonbladet och Expressen/GT/Kvillsposten, pa papper eller digitalt.

Morgontidning: Avser (om inget annat anges) bade prenumererade och gratisutdelade nyhetstidningar
(men ej kvillstidningar), pa papper eller digitalt.

Podcast/radio i efterhand: Avser program gjorda av Sveriges Radio, kommersiella radiokanaler, privat-
personer eller organisationer tillgdngliggjorda via internet.

Radio: Avser radio i traditionell radioapparat, bilradio, direktsdnd radio 6ver internet, webbradio och
podcast/radio i efterhand (se ovan).

Rickvidd: Avser andelen av befolkningen (i procent) som angett att de tog del av ett specifikt medium
eller medieinnehall under gardagen (alternativt senaste veckan/manaden). Eftersom Mediebarometern
genomfors under hela aret dr det den genomsnittliga rackvidden under hela 2021 som avses. I rapporten
anvinds “en vanlig dag” och "en genomsnittlig dag” synonymt i redovisningen av den dagliga rackvidden.

Rorlig bild: Avser alla typer av rorligt innehall, inklusive tablalagd tv, webb-tv, strommad tv/video-
on-demand, nedladdad film, dvd och videoklipp.

Sociala nitverkstjinster: Avser alla typer av sociala nitverkstjdnster pa internet, inkl. till exempel
Facebook, Instagram, Snapchat, Twitter, Linkedin, Tiktok, bloggar/videobloggar och diskussionsforum.

Text-tv: Avser text-tv via bade traditionell tv-apparat och internet.

Tidskrift: Avser alla typer av tidskrifter, inklusive veckotidningar, serietidningar, specialmagasin (till
exempel inom mode, dataspel, hem och inredning, sport, historia, teknik, hilsa, familj, ndje), yrkes- och
branschtidningar samt medlems- och kundtidningar, pa papper eller digitalt.

Tv: Avser bade tablalagd tv och strommad tv/video-on-demand, till exempel SVT play och Netflix.

Bakgrundsvariabler

Alder: Resultaten i rapporten avser befolkningen 9 till 85 ar. I rapporten anvinds omvixlande en fem-
respektive niodelad dldersindelning.

Kon: I rapporten anvidnds en tvddelad konsvariabel: Flicka/Kvinna och Pojke/Man.

Boendeort: I rapporten anvinds en tredelad boendeortsvariabel: Storstad, Stad och Landsbygd.
Variabeln bygger pa en formuldrfraga om svarspersonernas boendeort med svarsalternativen: Storstad:
centralt, Storstad: ytteromrade/forort (=Storstad); Stad: centralt, Stad: ytteromrade/f6rort (=Stad); Storre
tatort, Mindre titort, Ren landsbygd (=Landsbygd).

Utbildningsniva: I rapporten anvinds en tvadelad utbildningsindelning: Ej hogskola och Hogskola.
Variabeln bygger pa en formulirfraga om svarspersonernas utbildningsbakgrund med svarsalternativen:
Forgymnasial utbildning kortare dn 9 ar, Forgymnasial utbildning 9-10 &r, Gymnasial utbildning hogst 2
ar, Gymnasial utbildning ldngre 4n 2 ar, Eftergymnasial utbildning/ej utbildning vid hogskola/
universitet (=Ej hogskola); Utbildning vid hogskola/universitet hogst 3 ar, Utbildning vid hogskola/
universitet lingre dn 3 ar (=Hogskola). I redovisningen avseende utbildningsniva ingar endast
svarspersoner i aldern 25 till 85 ar.

MEDIEBAROMETERN 2021 11



Mediedagen: Rackvidd for olika medier

Under 2021 sag 93% av
befolkningen pa rorlig bild i
nagon form en vanlig dag.

83% anvande sociala
natverkstjanster.

76% lyssnade pa radio i
nagon form och 59% lyssnade
pa musik.

68% laste dagstidning —
antingen pa papper eller
digitalt.

45% laste eller lyssnade pa
bok.

12

Pernille Tofte/Scandinav

Mediebarometerns matningar av olika mediers rackvidd i befolkningen
9 till 85 ar visar att anviandningen av dessa medier var mer eller mindre
oférandrad mellan 2020 och 2021.

En vanlig dag 2021 tittade 93 procent av befolkningen 9 till 85 ar pa rorlig
bild i nagon form. Det inkluderar bade traditionell tablalagd tv och strom-
mad tv eller video-on-demand, webb-tv och videoklipp (inklusive Youtube)
samt dvd och blu-ray. Motsvarande siffra var 92 procent 2020.

Inte langt ddrefter kom anvindning av sociala natverkstjanster. Andelen
som tog del av sociala ndtverkstjanster var 83 procent bade 2020 och 2021.

Radio i nagon form lyssnade 76 procent av befolkningen pa 2021. Det ar
samma niva som 2020, da andelen var 75 procent. I matningen ingar lyss-
nande pa traditionell fm-radio och bilradio samt direktsdnd radio och pod-
cast/radio i efterhand via digitala plattformar.

Virt dldsta nyhetsmedium, dagstidningen, hade savil 2021 som 2020 en
daglig rackvidd pa 68 procent. Ocksa hdr ingar digitala publikationsformer
som e-tidningar, appar och webbsidor.

Nir det giller 6vriga textbaserade medieformer laste (eller lyssnade) 45
procent pa bok bade 2020 och 2021 medan 36 procent laste tidskrift. Bade for
bok och tidskrift avses tryckta och digitala versioner.

For text-tv var andelen anviandare 2021 oforandrad sedan féregaende ar,
med 15 procent anvindare i befolkningen.

For de mer renodlade forstroelsemedierna inspelad musik och dataspel var
rackvidden 59 respektive 25 procent 2021. Det var en nedgang fran 2020, da
motsvarande siffror var 61 respektive 28 procent.

Sett over tid ar det framfor allt de sociala nétverkstjansterna som pa bred
front gjort sitt intdg i den svenska mediedagen. Riackvidden f6r dem har
dubblerats sedan borjan av 2010-talet.

Sammanfattningsvis visar resultaten att den 6kade riackvidden som kunde
konstateras for flera medier under coronaaret 2020 kvarstod ocksa under
2021.

NORDICOM



MEDIEDAGEN Rackvidd for olika medier, 9-85 ar, 2020 och 2021 (procent)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

MEDIEDAGEN Réckvidd for olika medier, 9-79 ar, 1979-2015, 9-85 ar, 2020-2021 (procent)

1979 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 |2020* 2021
Rérlig bild (totalt) 76 79 76 79 84 88 86 86 80 92 93
Sociala nétverkstjanster . . . . . . 35 52 83 83
Radio (totalt) 73 69 73 78 80 80 74 70 69 75 76
Dagstidning (totalt) 80 85 81 75 65 68 68
Inspelad musik (totalt) . . . . . 43 40 38 61 59
Bok (totalt) 29 29 31 34 44 39 38 36 36 45 45
Tidskrift ( totalt) 49 54 41 34 32 36 36
Dataspel . . 9 14 30 28 25
Text-tv (totalt) 23 31 29 23 21 15 15
Bio 1 1 1 1 1 0 0

Mediebarometern 1979-2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.
*Pga. ny datainsamlingsmetod 2019 bréts den direkta jamférbarheten med tidigare ar.

MEDIEBAROMETERN 2021
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Mediedagen: Rackvidd i olika grupper

Under 2021 tog 93% av bade
kvinnor och mén del av rérlig
bild en vanlig dag. | samtliga
aldersgrupper var rackvidden
for rorlig bild dver 90%.

Sociala natverkstjanster var
mer populdra bland kvinnor
an bland man. 87% av kvin-
norna och 79% av mannen
var anvandare en vanlig dag.

Over halften — 54% — av kvin-
norna laste eller lyssnade pa
en bok. Motsvarande andel
bland mannen var 37%.

Youtube hade sarskilt hog
rackvidd bland barnen, 82%.
Bland de &ldsta i befolkning-
en anvande 17% Youtube.

Bland de 6ver 65 ar laste
84% dagstidning — tryckt
eller digital. 23% av barnen
|&ste dagstidning i nagon
form.

14

Lisa Oberg/Scandinav

I Mediebarometerns mitningar av olika mediers riackvidd framgick det att
anvandningen av i stort sett samtliga medier 6kade i befolkningen 9 till 85
ar under pandemiaret 2020, sarskilt pa de digitala plattformarna. Medie-
barometern 2021 redovisar huvudsakligen att medieanvindningen lag kvar
pa samma nivier som 2020. Resultatet avser savil kvinnor, mans och olika
aldersgruppers medieanvindning.

Medan kvinnor och mén anvinde tablalagd och strommad tv i likartad
utstrackning var det betydligt vanligare att médn anvinde Youtube. Min laste
ocksa digital dagstidning, spelade dataspel och tog del av text-tv i hogre
utstrackning én kvinnor. Daremot anvéinde en storre andel av kvinnorna
sociala nétverkstjanster, laste bocker och laste tryckta tidskrifter jamfort med
maénnen.

Alder 4r den faktor som alltid haft storst betydelse for att forklara skill-
nader i medieanvindning. Aldre medieformat har varit dominerande bland
den dldre delen av befolkningen medan den yngre halvan har tagit till sig
digitala medier. Men dven om dldre manniskor i hogre grad laste tryckta
dagstidningar, tidskrifter och bocker samt sig pa tablalagd tv i storre ut-
strackning dn yngre aldersgrupper, sa ar bilden av pensiondrernas medie-
anvandning som traditionell inte helt rittvisande 2021. I gruppen 65 till
85 ar var till exempel andelen ldsare av digital dagstidning lika hog som
andelen som ldste tryckt dagstidning (54 procent).

Sociala nitverkstjanster &r numera en central del av den dagliga medie-
anvandningen. Andelen anvindare av ndgon sadan tjanst ar generellt sett hog
bland dem under 65 ar. Hogst anvindning mirks bland dem mellan
15 och 24 ar, 97 procent och lagst i aldersgruppen 65 till 85, 59 procent.
Pensionidrernas nérvaro pa sociala ndtverkstjanster har dock 6kat under
pandemin.

NORDICOM



MEDIEDAGEN Rackvidd i olika grupper, 9-85 ar, 2021 (procent)

Totalt Kvinna Man 9-14 &r 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar
Rérlig bild
Rérlig bild (totalt) 93 93 93 97 94 91 93 96
Tv (totalt) 89 90 88 91 85 84 91 94
Strommad tv 58 59 57 78 71 68 55 35
Tablalagd tv 57 59 55 36 29 35 70 89
Youtube 42 34 50 82 78 50 29 17
Sociala natverkstjanster 83 87 79 90 97 92 83 59
Ljudmedier
Radio (totalt) 76 74 78 63 62 72 82 85
Direktsand radio 69 68 71 57 47 60 79 84
Podcast/radio i efterhand 24 24 25 22 36 34 20 10
Inspelad musik (ej radio/tv) 59 57 62 79 92 73 51 26
Textmedier
Dagstidning (totalt) 68 67 70 23 43 64 79 84
Digitalt 56 53 59 17 38 59 66 54
Pa papper 28 29 26 9 10 13 34 54
Bok (totalt) 45 54 37 53 43 45 44 48
Tryckt bok 34 40 28 44 33 32 30 40
Ljudbok 13 16 10 13 15 16 9
E-bok 7 7 6 9 8 5
Tidskrift (totalt) 36 37 36 23 22 28 41 54
Digitalt 17 14 19 12 17 17 18 14
Pa papper 25 28 22 14 7 14 30 47
Dataspel 25 20 31 62 43 28 18 14
Text-tv 15 12 19 11 8 8 17 31
Bio 0 0 1 0 0 0 0 0

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

MEDIEBAROMETERN 2021
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Mediedagen: Genomsnittlig anvandningstid

Befolkningens anvéndnings-
tid fér olika ljudmedier var
lika stor som fér olika former
av rorlig bild under 2021.

Lyssnartiden pa ljudmedier
var nastan lika lang pa radio
som pa inspelad musik.

Inom rorlig bild dominerade
tablalagd tv i befolkningen
som helhet.

| genomsnitt spenderade
befolkningen dubbelt sa lang
tid pa digitala dagstidningar
som pa tryckta.

Den genomsnittliga anvénd-
ningstiden for sociala n&t-
verkstjanster var nastan en
timme.

16

Pia Ulin/Scandinav

Daglig rackvidd ér en sak. Anvindningstid dr en annan. Vissa medieformer
lagger vi jamforelsevis lang tid pa medan andra dgnas kortare tid.

En genomsnittlig dag 2021 lade den svenska befolkningen 9 till 85 ar mest
tid pa ljudmedier av ett eller annat slag. Sammanlagt rérde det sig om
140 minuter, eller tva timmar och 20 minuter. Langst tid, 63 minuter, upptog
musiklyssnandet. Nagot kortare tid, 59 minuter, dgnades at direktsand, tabla-
lagd, radio antingen via fm eller via webben. Lyssnandet pa podcast/radio i
efterhand uppgick till i snitt 18 minuter per person.

Nir det kommer till rorlig bild var den genomsnittliga anvandningstiden
néstan lika lang som f6r ljudmedier, tva timmar och 19 minuter. For huvud-
delen, 73 minuter, svarade tablalagd tv. Traditionell linjér tv dr dirmed
fortfarande den enskilda medieform som den svenska befolkningen i helhet
lagger mest tid pa. Den genomsnittliga tittartiden pa strommad tv var som
jamforelse 38 minuter, medan Youtube-tittandet uppgick till 28 minuter.

For textbaserade medier var den samlade genomsnittliga anvandnings-
tiden 70 minuter en vanlig dag 2021. Tiden férdelades mellan en rad olika
medieslag och plattformar. Tiden som dgnades at lasningen av digital dags-
tidning var dubbelt sd lang som ldsningen av tryckt dagstidning, 18 respektive
9 minuter.

Nir det kommer till bocker och tidskrifter var ddremot den totala anvénd-
ningstiden for den tryckta publikationsformen som helhet visentligt langre
an motsvarande tid for de digitala alternativen.

For sociala nétverkstjanster uppgick den genomsnittliga anvandningstiden
i befolkningen till 59 minuter en vanlig dag. Som framgéar av kommande
delar av den hir rapporten varierade anvindningstiden for de sociala nit-
verkstjansterna kraftigt mellan olika grupper av befolkningen - inte minst
aldersgrupperna. Det ér fallet dven for manga andra medieformer.

NORDICOM



MEDIEDAGEN Genomsnittlig anvéandningstid, 9-85 ar, 2021 (minuter)
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Mediedagen: Bruttotidens fordelning pa olika medier

Under 2021 spenderade be-
folkningen 9 till 85 ar i
genomsnitt nastan sju timmar
pa medier en vanlig dag.

Kvinnor spenderade i genom-
snitt betydligt mer tid pa
sociala natverkstjanster an
man — fér Youtube géllde det
omvanda.

For den mest omfattande
medieanvéndningen stod
aldersgruppen 15 till 24 ar.

Fér den minst omfattande
medieanvéndningen stod
aldersgruppen 45 till 64 ar.

De yngre aldersgrupperna
spenderade mest tid pa musik
och sociala natverkstjanster,
medan de aldsta lade mest
tid pa tablalagd tv och direkt-
sand radio.

18

Astrakan Images AB/Scandinav

En vanlig dag 2021 dgnade den svenska befolkningen 9 till 85 &r narmare sju
timmar, eller mer exakt 411 minuter, at att ta del av medier. Anvandnings-
tiden for olika medier ldggs samman till den sa kallade bruttotiden. Den tar
inte hédnsyn till att vissa medier anvinds parallellt. Man kanske lyssnar pa
radio samtidigt som man ldser morgontidningen, eller anvinder Facebook
samtidigt som man tittar pa Netflix.

Mitt i procentandelar svarade ljudmedier for 33 procent av den totala
medieanvandningen och rorlig bild for 35 procent. Textmedier och sociala nit-
verkstjanster svarade for 16 respektive 14 procent av den totala anviandnings-
tiden for medier under 2021.

Kvinnor spenderade 6ver lag lite mer tid pa medier dn vad mén gjorde.
Kvinnor dgnade mer tid at att ldsa tryckt bok och att se pa tabldlagd och strom-
mad tv samt att lyssna pa ljudbok. Men framfor allt lade kvinnor vésentligt mer
tid an mannen pa sociala nétverkstjanster. Mén sag i stillet mer pa Youtube
och lyssnade pé inspelad musik under lingre tid 4n vad som var fallet med
kvinnorna. For dagstidningar, tidskrifter och radio fanns det under 2021 sma
eller inga skillnader mellan kvinnor och min nér det géller den genomsnittliga
anviandningstiden en vanlig dag.

Skillnaderna mellan olika aldersgrupper var mer pataglig. Det gillde bade
hur lang tid som dgnades at medier, och hur anvindningstiden fordelade sig
mellan olika medieformer. Fér den mest omfattande medieanvandningen -
Over atta timmar brutto — svarade aldersgruppen 15 till 24 ar. For den kortaste
anviandningstiden svarade gruppen 45 till 64 ér, drygt sex timmar brutto.
Aldersgrupperna 25 till 44 ir och 45 till 64 ar speglade i allt visentligt den
generationsbetingade forflyttningen fran traditionella till digitala medieformer.
25 till 44-aringarna var lite mer orienterade mot digitala medier, medan 45 till
64-aringarna var lite mer orienterade mot traditionella medier. Anviandnings-
tiden i den dldsta aldersgruppen 65 till 85 ar var minst digital.

NORDICOM



MEDIEDAGEN Bruttotidens fordelning pa olika medier, 9-85 ar, 2021 (procent)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Gdteborgs universitet).

MEDIEDAGEN Bruttotidens fordelning pa olika medier, 9-85 ar, 2021 (minuter)

Totalt Kvinna Man 9-14 ar 15-24 ar 25-44ar 45-64ar 65-85ar
Direktsand radio 59 59 59 17 23 40 70 102
Podcast/radio i efterhand 18 17 18 10 29 27 13 6
Inspelad musik 63 57 68 81 129 76 46 24
Tv, tablalagd 73 76 71 30 25 35 90 144
Tv, strémmad 38 41 35 58 63 50 28 17
Youtube 28 20 36 76 70 32 13 8
Text-tv 3 3 3 2 3 1 3 8
Dagstidning, digital 18 16 20 3 7 16 22 22
Dagstidning, tryckt 9 10 9 1 2 3 10 25
Tidskrift, digital 4 3 5 2 3 4 5 4
Tidskrift, tryckt 7 8 3 2 3 8 17
E-bok 4 5 4 8 5 3 3
Tryckt bok 18 21 14 18 21 15 14 25
Ljudbok 10 13 8 7 6 11 13 7
Sociala natverkstjanster 59 67 50 112 125 67 38 25
Summa minuter 411 416 406 426 515 385 376 437

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Mediedagen/-veckan/-manaden: Rackvidd for

olika medier

En genomsnittlig vecka
2021 tittade 94% procent av
befolkningen 9 till 85 ar pa
rorlig bild i ndgon form.

88% lyssnade pa radio en
genomsnittlig vecka via
radioapparat, i bilen eller via
internet.

Sociala natverkstjanster
anvéndes en genomsnittlig
vecka av 87%.

82% tog del av en dags-
tidning en genomsnittlig
vecka — pa papper eller
digitalt.

2% gick pa bio en genom-

snittlig vecka och 8% en
genomsnittlig manad.

20

Susanne Kron/Scandinav

Olika medier karakteriseras av olika anvindningsfrekvens. Medan anvénd-
ningen av vissa medier fyller rollen av en daglig vana, anvinds andra mer
oregelbundet. Genom att jamfora den dagliga riackvidden for ett enskilt
medium med riackvidden under en vecka respektive manad ges en indikation
pé huruvida mediet anvinds ofta eller mer séllan.

Under 2021 tittade 93 procent av befolkningen 9 till 85 ar pa rorlig bild i
nagon form en genomsnittlig dag. Utdkas tidsspannet till den senaste veckan
eller senaste ménaden 6kade andelen till 94 respektive 95 procent. De hoga
rackviddstalen visar tydligt vilken central plats den rorliga bilden har i
dagens svenska medielandskap.

For sociala ndtverkstjanster uppgick den dagliga rackvidden till 83 procent.
Om avgrinsningen utdkas till den senaste veckan 6kade rickvidden med
4 procentenheter. Nér avgransningen utokas till senaste méanaden tillkom
1 procentenhet. Utfallet bekriftar bilden av sociala nétverkstjanster som ett
vanemedium. De som anvénder sociala natverkstjanster gor det i princip varje
dag. De mer sporadiska anvandarna dr fa. Samma monster, fast i nagot mindre
utstrackning, giller ocksa for radion.

For dagstidningen var variationen storre. Utokas tidsspannet fran dag-
ligen till senaste veckan 6kade rackvidden fran 68 till 82 procent. Pa ma-
nadsbasis var riackvidden for dagstidningen 89 procent. En bidragande
forklaring till de har monstren ér att de flesta dagstidningar inte utkommer
dagligen, atminstone inte i tryckt form. Utgivningsfrekvensens betydelse for
rickvidden &r dn tydligare for tidskrifter. Har 6kade riackvidden fran
36 procent dagligen till 57 respektive 75 pé vecko- respektive manadsbasis.
Samma monster giller ocksa for ldsningen av bocker.

Besoksfrekvensen i avseende pa bio avviker starkt fran tidigare ar da
mojligheterna att se film pa bio var precis som 2020 kraftigt begridnsade
under 2021. Under pandemiaret 2021 uppgav endast 2 procent att de varit pa
bio under den senaste veckan.

Med undantag for biobesoken uppvisar den veckovisa rackvidden for
olika medieformer i allmdnhet begrinsade férandringar 6ver tid. For den
storsta nedgéngen svarar anviandningen av text-tv och tidskrifter, dar vecko-
rackvidden i bada fallen minskat visentligt sedan ar 2000. For den storsta
uppgangen under 2000-talet svarar sociala nitverkstjanster.

NORDICOM



MEDIEDAGEN/-VECKAN/-MANADEN Rackvidd for olika medier, 9-85 ar, 2021 (procent)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

MEDIEVECKAN Réckvidd for olika medier, 9-79 ar, 2000-2015, 9-85 ar, 2020 och 2021 (procent)

2000 2005 2010 2015 2020* 2021
Rérlig bild (totalt) 99 97 97 95 98 94
Radio (totalt) 96 92 90 88 88 88
Sociala n&tverkstjanster . . . . 87 87
Dagstidning (totalt) 95 94 91 83 83 82
Bok (totalt) 59 60 57 56 64 63
Tidskrift (totalt) 83 71 62 57 58 57
Dataspel 20 27 41 38 33
Text-tv (totalt) 58 51 40 32 21 20
Bio 8 6 7 7 2 2

Mediebarometern 2000-2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.
*Pga. ny datainsamlingsmetod 2019 bréts den direkta jamférbarheten med tidigare ar.
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Radio: Daglig rackvidd

76% lyssnade pa radio i
nagon form, direktsand saval
som podcast/i efterhand, en
vanlig dag 2021.

Flest, 51%, lyssnade pa radio
i bilen.

32% lyssnade pa radio i
traditionell radioapparat. For
podcast/radio i efterhand
och direktsdnd webbradio
var réckvidden 24%
respektive 20%.

Aldre lyssnade mer pa direkt-
sand radio an yngre — oavsett
plattform.

Podcastlyssnandet var vanli-
gast bland unga vuxna, bland
hégutbildade och i stor-
staderna.

22

Lieselotte Van Der Meijs/Scandinav

Under en vanlig dag 2021 lyssnade 76 procent av den svenska befolkningen
mellan 9 och 85 ér pa radio i ndgon form. Sett till befolkningen som hel-

het dominerade de traditionella formerna for radiolyssnande. For den allra
storsta andelen, 51 procent, stod bilradion, medan 32 procent lyssnade pa
radio i traditionell radioapparat (fm). 24 procent lyssnade en vanlig dag pa
podcast eller radio i efterhand, medan 20 procent lyssnade pa direktsdand
radio over internet (webbradio). Jamfort med 2020 bestod den totala rack-
vidden for radio. Lyssnandet via bilradio var néra oféraindrad medan anvand-
ningen av traditionell radioapparat 6kade fran 32 till 35 procent. Och medan
lyssnande pa podcast/radio i efterhand 6kade med 2 procentenheter var
anvandningen av direktsind webbradio oférandrad.

Kvinnors och méns radiovanor uppvisade skillnader under 2021 d& mén
totalt lyssnade pa radio i hogre utstrackning én kvinnor. Framfor allt var
skillnaden att mén lyssnade pa radio i bilen och pa direktsind webbradio i
hogre grad dn kvinnor. Nar det géller lyssnandet via traditionell radioapparat
och podcast var rickvidden i princip densamma bland kvinnor och mén.

Skillnaderna var diremot betydligt storre mellan olika aldersgrupper.
Radiolyssnandet var totalt sett mest utbrett bland personer som var 45 ar
eller dldre. Storst var skillnaden for radiolyssnandet via traditionell radio-
apparat. Under 2021 lyssnade 69 procent i aldern 65 till 85 ar pa radio den
vigen en vanlig dag. I aldern 15 till 24 ar var andelen endast 12 procent.
Ocksa lyssnandet pa podcast préglades av stora dldersskillnader. Hogst var
rickvidden i aldrarna 15 till 24 ar och 25 till 44 ar. Lagst var den i aldern
65 till 85 ar. Nadr det giller lyssnandet pa webbradio var det gruppen 45 till
64 ar som stod for det mest utbredda lyssnandet. I gruppen var det ocksa
hogst andel som lyssnade pa bilradio. Direktsdnd radio via webben hade fler
lyssnare i gruppen 65 till 85 ar én bland dem under 25 ar.

Nir det giller utbildning var lyssnandet pa bade bilradio och traditionell
radioapparat mer utbrett bland personer utan hogre utbildning 4n bland
personer med. For podcast och webbradio gillde det omvénda.

Ocksa nir det giller boendeort fanns det skillnader i radiolyssnandet.
Det totala radiolyssnandet var mer utbrett pa landsbygden dn i storstiderna.
Skillnaderna forklaras huvudsakligen av en hogre andel lyssnare pa radio i
bilen och via traditionell radioapparat pa landsbygden. Dock var rackvidden
for bade podcast och webbradio hogre i storstdderna én i 6vriga landet.
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RADIO Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 och 2021 (procent)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Traditionell Podcast/radio i Direktsdnd

Totalt Bilradio radioapparat efterhand webbradio
Totalt 76 51 35 24 20
Kvinna 74 48 35 24 18
Man 78 55 35 25 22
9-14 ar 63 51 15 22 11
15-24 ar 62 39 12 36 10
25-44 ar 72 47 19 34 20
45-64 ar 82 60 40 20 25
65-85 ar 85 51 69 10 20
Ej hogskola (25-85 ar) 79 56 46 16 20
Hogskola (25-85 ar) 78 50 34 29 23
Storstad 73 42 29 31 23
Stad 75 51 35 24 18
Landsbygd 79 60 40 19 19

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Radio: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar fanns det inga storre skillnader
mellan flickor och pojkar i radiolyssnandet, varken
totalt eller via olika distributionskanaler

I dldern 15 till 24 ar var lyssnandet betydligt
hogre bland kvinnor én mén. Skillnaden forklaras
av anviandning av bilradio och podcast-lyssnande.
Bilradio var totalt sett det vanligaste sdttet att lyssna
pé radio i dldersgruppen, i synnerhet bland 15 till
19-dringarna. Det var ocksé betydligt mer utbrett
pé landsbygden jamfort med i storstdderna.

Aven i aldern 25 till 44 ar var bilradion det
vanligaste sdttet att lyssna pa radio. Det géllde

RADIO Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

dock inte i storstiderna. Hér hade i stillet podcast-
lyssnandet hogre rackvidd 4n i 6vriga landet men
ocksa den hogsta rackvidden totalt sett. I aldern
45 till 64 ar lyssnade min i hogre utstrackning dn
kvinnor totalt pa radio. Ocksa hir var anvindning-
en av bilradio hogst pa landsbygden.

I aldern 65 till 85 ar var lyssnande via traditio-
nell radioapparat vanligast. Fler mén lyssnade pa
bilradio. Det fanns ocksa tydliga skillnader mellan
yngre och dldre i gruppen, dir de yngre i storre
utstrackning lyssnade pé bilradio, medan de éldre
lyssnade via traditionell radioapparat

Traditionell Podcast/radio i Direktsand
Totalt Bilradio radioapparat efterhand webbradio
Totalt 63 51 15 22 11
Flicka 62 50 16 23 11
Pojke 64 53 14 21 11
Storstad (58) (39) (11) (22) (13)
Stad 59 47 18 23 11
Landsbygd (69) (63) (17) 21) (10)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa férre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

RADIO Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

Traditionell Podcast/radio i Direktsand
Totalt Bilradio radioapparat efterhand webbradio
Totalt 62 39 12 36 10
Kvinna 66 44 12 39 10
Man 57 34 12 32 10
15-19 ar 64 44 14 34 10
20-24 ar 59 34 10 38 10
Storstad 60 30 12 38 12
Stad 60 40 9 37 8
Landsbygd 66 49 16 33 10
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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RADIO Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Traditionell Podcast/radio i Direktsénd
Totalt Bilradio radioapparat efterhand webbradio
Totalt 72 47 19 34 20
Kvinna 72 48 19 32 19
Man 72 46 18 36 21
25-34 ar 65 38 13 37 17
35-44 ar 78 56 24 31 23
Ej hogskola 70 51 24 25 18
Hogskola 73 45 16 39 21
Storstad 70 36 16 41 23
Stad 69 47 17 31 16
Landsbygd 76 60 23 29 20
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
RADIO Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)
Traditionell Podcast/radio i Direktsand
Totalt Bilradio radioapparat efterhand webbradio
Totalt 82 60 40 20 25
Kvinna 78 54 40 18 23
Man 86 67 40 21 27
45-54 ar 80 62 32 22 25
55-64 ar 83 58 49 18 25
Ej hogskola 82 63 44 15 24
Hogskola 81 58 37 24 26
Storstad 80 52 35 28 30
Stad 82 61 44 19 20
Landsort 82 66 42 15 25
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
RADIO Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)
Traditionell Podcast/radio i Direktsand
Totalt Bilradio radioapparat efterhand webbradio
Totalt 85 51 69 10 20
Kvinna 80 40 68 10 17
Man 88 61 70 10 22
65-74 ar 85 57 67 12 21
75-85 ar 83 38 73 8 17
Ej hogskola 84 53 70 7 17
Hogskola 85 48 68 15 24
Storstad 82 45 68 12 20
Stad 85 50 67 13 25
Landsbygd 86 55 72 7 15

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2021



Radio: Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare

Den genomsnittlige lyssnaren
spenderade 85 minuter pa
direktsand radio en vanlig
dag 2021.

Den genomsnittlige lyssnaren
pa podcast/radio i efterhand
lyssnade 72 minuter.

Lyssnartiden for direktsénd
radio 6kade kraftigt med
lyssnarnas stigande alder.

Pa podcast/radio i efterhand
var det i stéllet anvandarna

i aldrarna 15 till 44 ar som
lyssnade mest.

Lyssnartiden for direktsénd
radio var langst pa lands-
bygden och kortast i stor-
stédderna — for podcast/ radio
i efterhand var skillnaden
mellan stad/land sma.
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Phia Bergdahl/Scandinav

Under 2021 lyssnade den genomsnittlige lyssnaren i aldern 9 till 85 ar knappt
en och en halv timme - eller 85 minuter - pa nagon form av direktsand radio
en vanlig dag. Det inkluderar lyssnande pa bilradio, via traditionell radio-
apparat eller pa direktsidnd radio via webben. Den genomsnittlige anvandaren
av podcast/radio i efterhand lyssnade néstan en timme och en kvart, eller

72 minuter. Det direktsinda radiolyssnandet var alltsa inte bara mer fore-
kommande dn lyssnandet pa eftersdnd radio under 2021 (se s. 23), den
genomsnittlige lyssnaren pa direktsidnd radio lyssnade ocksa nagot langre tid
an den genomsnittlige lyssnaren pa podcast/radio i efterhand.

Kvinnliga och manliga lyssnare spenderade néstan lika lang tid pa direkt-
sand radio under 2021. Det fanns heller inga storre skillnader i anvandningstid
mellan mén och kvinnor som lyssnade pé podcast/radio i efterhand.

Lyssnartiden pa direktsand radio visar ett tydligt positivt samband med
stigande alder. Aldre ménniskor lyssnade inte bara mer frekvent pa direktsind
radio dn yngre, de dgnade ocksa vasentligt langre tid 4t radio. Den genom-
snittlige lyssnaren i aldern 65 till 85 ar dgnade tva timmar om dagen (122
minuter) at direktsind radio. I aldern 9 till 14 ar var lyssnartiden bland lyssnare
endast en halvtimme (30 minuter). Nar det giller podcast/radio i efterhand var
skillnaderna i lyssnartid mellan dldersgrupperna betydligt mindre. Mest omfat-
tande var lyssnandet i gruppen 15 till 24 ar (79 minuter).

I fraga om utbildningsniva fanns det under 2021 tydliga skillnader i lyssnar-
tid for direktsand radio. Radiolyssnare utan hogskolestudier lade mer tid
pa direktsdnd radio jamfort med radiolyssnare med hogskolestudier. Bland
lyssnarna pa podcast/radio i efterhand var monstret detsamma.

Lyssnare pa direktsédnd radio som bor pé landsbygden lade lingre tid pa att
lyssna pa radio dn vad som vad fallet med lyssnare i storstiderna. For podcast/
radio i efterhand var det sma skillnader mellan lyssnarna i olika delar av landet,
omkring 70 minuter.
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RADIO Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2021 (minuter)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med
forsiktighet.

RADIO Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2021 (minuter)

Direktsind radio (fm/webb) Podcast/radio i efterhand
Totalt 85 72
Kvinna 87 70
Man 83 74
9-14 ar 31 (48)
15-24 ar 48 79
25-44 ar 67 78
45-64 ar 88 67
65-85 ar 122 54
Ej hogskola (25-85 ar) 105 79
Hoégskola (25-85 ar) 78 69
Storstad 79 73
Stad 82 70
Landsbygd 92 73
Antal svar 4167 1462

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med
forsiktighet.
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Radiokanaler: Daglig rackvidd

50% lyssnade pa nagon
av SR:s fyra huvudkanaler
en vanlig dag 2021 - 32%
lyssnade pa reklamradio.

Av SR:s kanaler hade P4
storst rackvidd, foljt av P1.

SR:s rackvidd 6kade kraftigt
med stigande alder.

| dldersgrupperna 9 till 14 ar
och 15 och 24 ar var reklam-
radions rackvidd storre an
SR:s.

P1 var den mest populara
kanalen bland hégutbildade
och i storstédderna — fér P4 och
reklamradio var det tvértom.
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Marie Linnér/Scandinav

Nir det giller rackvidden for enskilda radiokanaler hade Sveriges Radio
(SR) en dominerande position under 2021. Under en vanlig dag lyssnade
halva befolkningen i aldern 9 till 85 ar pa nagon av SR:s fyra huvudkanaler
via antingen traditionell radio eller webben. Populdrast var P4 och P1 med
en daglig rackvidd pa 31 respektive 21 procent. Fér P3 och P2 var
andelarna 12 respektive 4 procent. Jimfort med 2020 6kade SR:s totala
rickvidd och det forklaras framfor allt av ett 6kat lyssnande pa P4.

32 procent av befolkningen lyssnade pa nagon privat reklamradiokanal
under 2021. 8 procent lyssnade pé nérradio och 3 procent lyssnade pa nagon
utldndsk radiokanal. Det var of6érdndrade andelar jamfor med 2020.

Sammantaget nadde SR fler min @n kvinnor under 2021. Tre av fyra
huvudkanaler hade en liten 6vervikt av manliga lyssnare, f6r P2 var det
ingen skillnad. For reklamradion var det inte heller nagon skillnad i rackvidd
mellan kvinnor och mén.

Lyssnandet pa de svenska radiokanalerna varierar kraftigt mellan olika
aldersgrupper. Under 2021 lyssnade 76 procent i dldern 65 till 85 ar pa nagon
av SR:s fyra huvudkanaler en vanlig dag. I dldern 15 till 24 ar var mot-
svarande andel endast 20 procent. Storst var dldersskillnaderna for SR:s tva
storsta kanaler, P4 och P1.

For den privata reklamradion géllde i stallet det omvénda monstret. Har
var riackvidden hogst bland de yngsta, 9 till 14 &r, och lagst bland de dldsta,
65 till 85 ar. Under 2021 hade reklamradion betydligt fler lyssnare i alders-
grupperna 9 till 14 ar och 15 till 24 ar dn SR:s fyra huvudkanaler tillsammans.
Den samlade rickvidden for SR:s fyra huvudkanaler var i princip hogre bland
personer med hogskolestudier d4n bland personer utan. Skillnaderna mellan
enskilda kanaler var dock stora. For P1 var riackvidden betydligt hogre bland
personer med hogskolestudier. For P4, liksom for reklamradion, radde i
stillet det omvinda forhéllandet. For P2 och P3 var skillnaderna mellan olika
utbildningsnivaer ddremot begrinsade.

Bade SR och reklamradion hade som helhet en hogre rackvidd pa lands-
bygden jamfort med i storstaderna.
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RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt féréandring jamfért med 2020 i
procentenheter)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsénd radio i radioapparat, bilradio
eller via webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 50 22 4 12 31 32
Kvinna 47 20 4 11 28 31
Man 53 24 4 13 33 32
9-14 ar 19 4 1 7 13 44
15-24 ar 20 6 2 11 10 33
25-44 &r 39 16 3 17 18 31
45-64 ar 60 26 4 13 39 39
65-85 ar 76 38 8 5 54 18
Ej hogskola (25-85 ar) 58 18 3 1 43 34
Hogskola (25-85 ar) 55 32 5 13 27 28
Storstad 46 25 5 12 23 26
Stad 50 20 4 13 31 32
Landsbygd 54 20 3 12 37 36

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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Radiokanaler: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar var det under en vanlig dag 2021
en betydligt storre andel som lyssnade pé reklam-
radio @n pa nagon av SR:s fyra huvudkanaler. Det
var ingen skillnad mellan pojkar och flickor. Av SR:s
kanaler var P4 populirast.

I gruppen 15 till 24 ar fanns ett likartat monster.
Dominansen for reklamradion visavis SR var dock
storre i aldern 15 till 19 &r @n i aldern 20 till 24 ar.
Bade SR som helhet och reklamradion hade hogst
rackvidd pa landsbygden.

I gruppen 25 till 44 ar var inte reklamradion
storst, utan SR. Mén lyssnade dock i hogre grad
pa SR och kvinnor pa reklamradio. Fér bade SR
som helhet och reklamradion var rackvidden klart
hogre pa landsbygden jamfort med i storstdderna.

I aldern 465 till 64 ar var SR:s dominans rela-
tivt reklamradion én tydligare. For bade SR och
reklamradion var rackvidden hogre bland mén én
bland kvinnor. Det var inga storre skillnader i SR:s
totala rackvidd kopplad till utbildning och boende.
Reklamradion hade fler lyssnare bland ej hogskole-
utbildade och utanfor storstdderna.

Gruppen 65 till 85 ar var den aldersgrupp
som bade hade hogst andel SR-lyssnare och lagst
andel reklamradiolyssnare. P1 hade betydligt fler
lyssnare som var hogskoleutbildade medan om-
vant gillde fér P4. Reklamradion hade fler lyssnare
bland mén én bland kvinnor.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 19 4 1 7 13 44
Flicka 19 3 1 7 13 44
Pojke 20 4 2 6 13 44
Storstad (17) (4) (1 (6) (10) (35)
Stad 22 6 2 8 12 41
Landsbygd (19) (2) (0) (6) (15) (53)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden fér SR P1, P2, P3 och P4. Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas
med forsiktighet.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2021 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 20 6 2 11 10 33
Kvinna 19 5 1 11 9 38
Man 22 7 2 11 11 28
15-19 ar 21 6 2 11 11 38
20-24 ar 19 6 2 11 8 28
Storstad 16 5 3 9 6 28
Stad 22 8 1 12 11 32
Landsbygd 23 6 2 12 13 40

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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RADIOKANALER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 39 16 3 17 18 31
Kvinna 37 13 3 18 17 36
Man 42 19 3 17 18 26
25-34 ar 32 11 2 16 12 23
35-44 ar 47 21 3 19 23 38
Ej hogskola 38 10 2 18 21 35
Hégskola 41 20 3 17 16 28
Storstad 36 19 3 16 12 22
Stad 36 13 3 18 17 33
Landsbygd 46 15 2 19 24 38

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 60 26 4 13 39 39
Kvinna 57 25 3 11 37 36
Man 63 27 4 14 41 43
45-54 ar 53 22 2 13 33 45
55-64 ar 66 30 5 12 44 33
Ej hogskola 58 15 3 12 46 44
Hogskola 61 36 5 13 32 34
Storstad 58 33 5 13 32 34
Stad 61 23 3 15 39 42
Landsbygd 61 22 3 11 44 42

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 76 38 8 5 54 18
Kvinna 72 37 7 3 49 10
Man 80 39 8 7 59 25
65-74 ar 75 35 7 5 56 23
75-85 ar 78 44 9 5 51 8
Ej hogskola 75 29 5 4 61 20
Hogskola 78 53 12 6 45 14
Storstad 75 44 12 5 47 16
Stad 76 36 7 5 54 16
Landsbygd 77 36 6 5 58 20

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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Inspelad musik: Daglig rackvidd

59% av befolkningen lyssnade
pa inspelad musik en vanlig
dag 2021.

55% lyssnade pa strommad
musik — 8% pa cd-/vinylskiva
eller kassettband.

Musiklyssnandet var hogst i
aldersgruppen 15 till 24 ar
och lagst i gruppen 65 till 85
ar.

| alla dldersgrupper var det
fler som lyssnade pa strém-
mad musik an pa cd-/vinyl-
skiva eller kassettband.

Rackvidden for strommad
musik var hégst bland 15 till
24-aringar, i storstaderna och
bland hogutbildade.
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Jakob Fridholm/Scandinav

Sammanlagt uppgick den dagliga riackvidden for inspelad musik till

59 procent under 2021. Under aret lyssnade drygt hélften - 55 procent - av
den svenska befolkningen mellan 9 och 85 ér pa strommad musik en vanlig
dag. Med strommad musik menas exempelvis via Spotify eller Apple Music.
Det var betydligt farre som lyssnade pa musik som var inspelad pa cd-skiva,
vinylskiva eller kassettband, 8 procent. Musik som spelas i direktsdnd radio
och tv ingar inte i den hér redovisningen. Jimfort med 2020 var lyssnandet
pa savil strommad musik som lyssnandet pa cd, vinylskiva eller kassettband
oférandrat.

Musiklyssnandet under 2021 var nagot mer utbrett bland méan &n kvinnor
i fraga om samlad rackvidd. Skillnaden framtrader framfor allt for lyssnande
pa strommad musik. Men det var &ven en liten 6vervikt bland méin -

2 procentenheter — nir det handlar om musiklyssnande pa cd-/vinylskivor
eller kassettband.

Det fanns stora skillnader mellan de olika aldersgrupperna under 2021.
Allra hogst var lyssnandet pa inspelad musik i aldern 15 till 24 ar. Dérefter
sjonk riackvidden visentligt med stigande alder. Lagst var den i gruppen
65 till 85 ar.

Det totala musiklyssnandet var mer utbrett bland personer med hogskole-
studier dn bland personer utan sadan utbildning. Skillnaden utifran utbild-
ningsniva gillde dock bara den strommade musiken. For att lyssna pa musik
via skiv- eller kassettinspelningar fanns ingen motsvarande skillnad. Att
lyssna pa musik pa cd-/vinylskiva eller kassettband 6kade med alder, sam-
tidigt som att lyssna pa strommad musik uppvisade ett motsatt monster.

Musiklyssnandet var ocksa vanligare i storstiderna én i 6vriga landet.
Aven hir forklaras skillnaden av det strommade lyssnandet, vilket var mer
utbrett i storstdderna.
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INSPELAD MUSIK Daglig réckvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt féréandring jamfért med 2020
i procentenheter)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

INSPELAD MUSIK Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Cd-/vinylskiva
Totalt Strémmad musik eller kassettband
Totalt 59 55 8
Kvinna 57 53 7
Man 62 57 9
9-14 ar 79 79 2
15-24 ar 92 91 6
25-44 ar 73 71 6
45-64 ar 51 46 8
65-85 ar 26 16 12
Ej hogskola (25-85 ar) 47 41 9
Hogskola (25-85 ar) 58 54 8
Storstad 66 63 8
Stad 60 55 8
Landsbygd 52 47 8

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Inspelad musik: Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare

Den genomsnittliga lyssnar-
tiden en vanlig dag 2021
bland musiklyssnare uppgick
till 101 minuter.

15 till 24-aringarna lyssnade
langst tid — kortast tid
lyssnade de aldre lyssnarna.

Man lyssnade i genomsnitt
9 minuter langre pa musik an
kvinnor.

Lyssnartiden var ungefar lika
lang bland lag- som hég-
utbildade.

Lyssnartiden var ungefér den-
samma i storstdderna som pa
landsbygden.
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Helén Karlsson/Scandinav

101 minuter - eller en timme och fyrtio minuter. Sa linge lyssnade den
genomsnittlige musiklyssnaren i dldern 9 till 85 ar pa inspelad musik en
vanlig dag 2021. Den genomsnittliga lyssnartiden inkluderar bade strommad
musik via internet och musik inspelad pa cd-/vinylskiva eller kassettband.

Min som lyssnade pa musik lade lite mer tid pa musiken 4n vad kvinnliga
lyssnare gjorde, nirmare bestamt lyssnade de manliga musiklyssnarna i
genomsnitt 9 minuter lingre. Under 2021 lyssnade alltsé inte bara fler mdn
an kvinnor pa musik en genomsnittlig dag (se s. 33), de lade ocksa mer tid pa
det dn vad som var fallet for de kvinnor som lyssnade pa musik.

Sambandet mellan rickvidd och lyssnartid aterfanns ocksa i relation till
alder. De aldersgrupper som lyssnade mest pa musik i fraga om rackvidd,
lyssnade ocksa langst tid, och vice versa. For den genomsnittligt ldngsta
lyssnartiden svarade alltsa lyssnarna i dldersgruppen 15 till 24 ar. Den
genomsnittlige lyssnaren i den hér gruppen lyssnande under 2021 néstan tva
timmar och tjugo minuter (138 minuter) pa musik en vanlig dag. I de éldre
aldersgrupperna — det vill sdga lyssnare som var 45 ar och éldre - begrén-
sades lyssnartiden till omkring en timme och en tjugo minuter (83 minuter
respektive 76 minuter).

Mellan olika utbildningsnivaer fanns det diremot bara en liten variation
nar det giller tiden som lades pa musiklyssnande. Det skiljde fyra minuter
mellan musiklyssnare med hogskolebakgrund och de lyssnare som inte hade
négon hogskolebakgrund.

Skillnaderna i lyssnartid utifran vart i landet man bor var ocksa be-
gransade. Men musiklyssnare som bodde pa landsbygd lyssnade nagot lingre
tid jamfort med lyssnare som bodde i stader eller storstider.
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INSPELAD MUSIK Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2021 (minuter)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

INSPELAD MUSIK Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2021 (minuter)

Lyssnartid
Totalt 101
Kvinna 96
Man 105
9-14 ar 96
15-24 ar 138
25-44 ar 100
45-64 ar 83
65-85 ar 76
Ej hogskola (25-85 ar) 93
Hoégskola (25-85 ar) 89
Storstad 99
Stad 100
Landsbygd 103
Antal svar 3552

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Rérlig bild: Daglig rackvidd

93% tittade pa rorlig bild i
nagon form en vanlig dag
2021.

Strémmad tv var vanligast,
58% sag pa det en vanlig dag
— for tablalagd tv var rack-
vidden 57%.

Strémmad tv hade hogst
rackvidd i gruppen 9 till 14 ar
- lagst var den i aldern 65 till
85 ar. Tablalagd tv hade hégst
rackvidd i den aldsta alders-

gruppen.

Youtubes dagliga réckvidd var
78% bland 15 till 24-aringar
—i aldern 65 till 85 ar var den
17%.

Strommad tv hade hogst
rackvidd bland hogskoleut-
bildade och i storstader. For
tablalagd tv var det tvartom.
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Susanne Kronholm/Scandinav

En vanlig dag 2021 tittade i genomsnitt 93 procent av befolkningen 9 till 85 ar
pa rorlig bild i nagon form. 89 procent tittade pa tv. Tv inkluderar tablalagd
tv och strommad tv, eller sé kallad video-on-demand (VOD). Med en daglig
rackvidd pa 57 respektive 58 procent var det ndstan lika ménga i befolk-
ningen som sag pa traditionell tablalagd tv som strommad tv. Nagot farre

- 42 procent - tittade pa Youtube en vanlig dag och 23 procent tittade pa
annat rorligt innehall online. Jamfort med foregdende ar var den totala rack-
vidden for rorlig bild stabil. Den tydligaste forandringen var att tittandet pa
strommad tv 6kade fran 55 till 58 procent. Tittandet pa dvd-/blu-ray fortsatte
minska till endast 1 procent 2021.

Sett till den samlade rackvidden for rorlig bild var tv-mediet nagot mer
populért bland kvinnor &n bland mén. Det gillde bade tablalagd och strommad
tv. Daremot var det en betydligt hogre andel av mdnnen som tittade pa Youtube
jamfort med kvinnor. Ockséa uppdelad pé alder uppvisade befolkningen relativt
sma skillnader nér det géller det samlade tittandet pa rorlig bild.

Diremot var valet av plattform for tv-tittande tydligt kopplad till alder. I de
tre yngsta aldersgrupperna (9 till 44 ar) var det i samtliga fall betydligt fler
som tittade pa strommad 4n pa tablilagd tv en vanlig dag 2021. I de tva dldsta
grupperna (45 till 85 ar) géllde i stéllet det omvédnda. Ocksa Youtubes rack-
vidd varierade kraftigt mellan aldrarna. Under 2021 tittade 82 procent av
9 till 14-aringar pa Youtube en vanlig dag. I aldern 65 till 85 var andelen
17 procent.

Nir det géller utbildningsniva var tittandet pa strommad tv mer utbrett
bland personer med hogskoleutbildning medan tittandet pa tablalagd tv var
mer utbrett bland personer utan hogskoleutbildning. Anda var den totala
rackvidden for tv-mediet ungefir densamma i bada grupperna. Inte heller for
Youtubes rickvidd fanns det nagra stora skillnader avseende utbildningsniva
under 2021.

Det totala tittandet pa rorlig bild skiljde sig inte heller mellan olika delar av
landet. Dock var tablalagd tv mest populirt pa landsbygden, medan strommad
tv var mest populdrt i storstiderna. Ocksa rackvidden for Youtube var hogre i
storstiderna dn i vriga landet.

NORDICOM



RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 och 2021 (procent)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Rérlig bild
totalt* Tv totalt ... strémmad ... tablalagd Youtube
Totalt 93 89 58 57 42
Kvinna 93 90 59 59 34
Man 93 88 57 55 50
9-14 ar 97 91 78 36 82
15-24 ar 94 85 71 29 78
25-44 ar 91 84 68 35 50
45-64 ar 93 91 55 70 29
65-85 ar 96 94 35 90 17
Ej hogskola (25-85 ar) 93 90 47 70 31
Hogskola (25-85 ar) 93 89 62 55 36
Storstad 93 89 64 52 46
Stad 94 90 59 58 41
Landsbygd 93 88 52 60 38

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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Rérlig bild: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I idldern 9 till 14 ar var rackvidden for strommad
tv hogre bland flickor 4n bland pojkar under 2021.
Dock var det fler pojkar én flickor som tittade pa
Youtube. For tablalagd tv fanns inga skillnader mel-
lan flickor och pojkar.

I gruppen 15 till 24 ar var monstret att kvinnor
i hogre utstrackning tittade pa tablalagd savil som
strommad tv i hogre grad &n méan. Daremot sag be-
tydligt fler mdn pa Youtube. Det var sma variationer
utifran boendeort.

Aven i gruppen 25 till 44 ar var det visentligt fler
mén 4n kvinnor som tittade pa Youtube. Samtidigt
var bade tablalagd och strommad tv mer populart
bland kvinnor. Strommad tv hade hogst rickvidd i
storstdderna och tabla-tv pa landsbygden.

Monstret med fler manliga Youtube-tittare ater-
fanns ocksa i aldrarna 45 till 64 och 65 till 85. Det
galler dven for strommad tv. Strommad tv var dven
mest utbrett bland hogskoleutbildade. For tablalagd
tv fanns ett omvént utbildningsmonster.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

Rérlig bild
totalt* Tv totalt ... strdommad ... tablalagd Youtube
Totalt 97 91 78 36 82
Flicka 97 91 83 37 75
Pojke 98 91 74 35 89
Storstad (100) (95) (86) (39) (86)
Stad 95 92 78 35 80
Landsbygd (97) (87) (71) (34) (80)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
Vérden i parentes bygger pa féarre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

RORLIG BILD Daglig rickvidd, 15-24 &r, 2021 (procent)

Rérlig bild
totalt* Tv totalt ... strémmad ... tablalagd Youtube
Totalt 94 85 71 29 78
Kvinna 95 38 79 33 73
Man 93 83 62 24 83
15-19 ar 95 85 70 32 81
20-24 ar 93 86 72 26 74
Storstad 95 88 73 31 78
Stad 94 85 71 27 79
Landsbygd 93 84 69 29 76

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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RORLIG BILD Daglig rackvidd, 25-44 &r, 2021 (procent)

Rérlig bild
totalt* Tv totalt ... strommad ... tablalagd Youtube
Totalt 91 84 68 35 50
Kvinna 91 86 70 38 39
Man 91 82 66 33 61
25-34 ar 91 83 71 27 59
35-44 ar 91 85 65 43 42
Ej hogskola 89 81 61 37 54
Hégskola 92 86 72 34 48
Storstad 90 85 73 33 52
Stad 92 86 68 34 51
Landsbygd 90 82 63 39 48

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

RORLIG BILD Daglig rickvidd, 45-64 &r, 2021 (procent)

Rérlig bild
totalt* Tv totalt ... strdommad ... tablalagd Youtube
Totalt 93 91 55 70 29
Kvinna 92 90 53 72 20
Man 94 92 57 68 39
45-54 ar 92 89 59 61 34
55-64 ar 94 93 51 79 24
Ej hogskola 94 92 50 77 27
Hogskola 93 90 60 64 31
Storstad 94 91 62 66 33
Stad 94 91 56 74 29
Landsbygd 92 90 49 71 26

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rorlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

Rérlig bild
totalt* Tv totalt ... strémmad ... tablalagd Youtube
Totalt 96 94 35 89 17
Kvinna 96 95 32 91 11
Man 95 94 38 88 23
65-74 ar 95 93 39 87 20
75-85 ar 97 96 27 94 12
Ej hégskola 96 95 29 91 16
Hogskola 95 93 44 86 19
Storstad 95 94 35 89 20
Stad 96 95 43 90 15
Landsbygd 95 94 29 89 17

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga former av rorlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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Rorlig bild: Genomsnittlig tittartid bland tittare

Den genomsnittlige tittaren
spenderade nara tva timmar
och tio minuter pa tablalagd
tv en vanlig dag 2021.

Tittartiden fér strommad tv
var drygt en timme i snitt och
for Youtube var tittartiden
ytterligare nagra minuter
langre.

Aldre som sag pé tablélagd
tv spenderade betydligt mer
tid 8n yngre pa sitt tittande.

De som sag pa strémmad tv
i gruppen 15 till 24 ar tittade
l&dngre dn de som sag pa
tablalagd tv. Men langs tid
tittade youtubeanvéandarna.

Tittare som var 65 ar och
aldre tittade pa strommad tv
lika lange som de som sag pa
Youtube.
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Magnus Fond/Scandinav

Tittandet pa strommad tv var under 2021 lika utbrett som tittandet pa tabla-
lagd tv i befolkningen 9 till 85 ar som helhet. Daremot dgnade de som tittade
pa tablalagd tv betydligt langre tid at det &n vad som var fallet med tittarna pa
strommad tv undantaget gruppen 15 till 24 ar. Den genomsnittliga tittartiden
bland tabla-tv-anvindare var nira tva timmar och tio minuter (129 minuter).
For tittare pa strommad tv rorde det sig om drygt en timme (64 minuter).
For Youtube var den genomsnittliga tittartiden bland tittare en timme och sju
minuter (67 minuter).

Bland tabla-tv-tittare fanns inga skillnader mellan man och kvinnor.
Diremot la kvinnliga tittare langre tid &n manliga tittare pa strommad tv,
alltmedan manliga tittare spenderade mer tid pa Youtube.

De storsta skillnaderna i fraga om tittartid fanns dock mellan de olika al-
dersgrupperna. For tablalagd tv fanns det under 2021 ett tydligt positivt sam-
band mellan stigande alder och genomsnittlig tittartid. De dldsta 65 till 85 ar
lade ndstan dubbelt s ling tid pa tabla-tv jaimfort med dem under 25 ér.

Nir det gillde strommad tv och Youtube var monstret det omvénda. Det
mest omfattande tittandet fanns i dldersgrupperna under 25 ar. I dessa alders-
grupper dgnade tittarna sig langre at Youtube &n unga som tittade pa tabla-
lagd tv och strommad tv. Den enda aldersgrupp som tittartiden var lingre for
strommad tv dn pa tablalagd tv var i aldern 15 till 24 &r.

Nir det giller skillnaden mellan personer med olika utbildningsniva var
det genomgaende monstret att tittare utan hogskoleutbildning lade langre tid
pa sitt tittande dn vad som var fallet inom gruppen med hogskoleutbildning.
Det gillde framfor allt for tittare pa tablalagd tv.

Tittartiden for olika plattformar for rorlig bild varierade ocksa mellan
olika delar av landet. I storstdderna var den genomsnittliga tittartiden kortare
for tablalagd tv jamfort med resten av landet. Pa landsbygden var den genom-
snittliga tittartiden lite kortare fér Youtube. Och for bade strémmad tv och
tablalagd tv var tittartiden lingre i stider i jaimforelse med storstad och
landsbygd.
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RORLIG BILD Genomsnittlig tittartid bland tittare, 9-85 &r, 2021 (minuter)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
RORLIG BILD Genomsnittlig tittartid bland tittare, 9-85 ar, 2021 (minuter)
Strémmad tv Tablalagd tv Youtube
Totalt 64 129 67
Kvinna 69 129 60
Man 59 130 72
9-14 ar 73 85 93
15-24 ar 87 85 90
25-44 ar 71 99 64
45-64 ar 50 129 46
65-85 ar 49 161 48
Ej hogskola (25-85 ar) 67 145 62
Hogskola (25-85 ar) 54 121 51
Storstad 64 121 67
Stad 69 136 70
Landsbygd 61 130 65
Antal svar 3488 3405 2503

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tv-kanaler: Daglig rackvidd

46% tittade pa nagon av
SVT:s tv-kanaler en vanlig
dag 2021.

Bland SVT:s kanaler var rack-
vidden 44% for SVT1 - 25%
tittade pa SVT2. 40% av
befolkningen tittade pa TV4.

Fler mén &n kvinnor tittade
pa SVT2 och Kunskaps-
kanalen — fér TV4 géllde det
omvéanda.

For saval SVT1 och SVT2
som TV4 dkade rackvidden
kraftigt med stigande alder.

For TV4 men ocksa SVT1 var
rackvidden hégst bland dem
utan hogskolestudier och
utanfor storstaderna.
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Karl Forsberg/Scandinav

Med en daglig rickvidd pé 44 procent i befolkningen 9 till 85 &r var SVT1
landets mest populdra tv-kanal under 2021. Néstan lika stor rackvidd -

40 procent — hade TV4. Tredjeplatsen intogs av SV'T2 med 25 procent och
fjardeplatsen av Kanal 5 med 12 procent. Ingen annan kanal nddde under 2021
en rackvidd 6ver 10 procent. Public service-bolaget Sveriges Televisions (SVT)
totalt fem tv-kanaler hade under 2021 en samlad rackvidd pa 46 procent. For-
dndringarna mellan 2020 och 2021 var mycket sma eller obefintliga f6r nastan
alla kanaler. “Storst” fordndring under 2021 uppvisade tittande pa sportkanal,
som Okade med 3 procentenheter jamfort med aret innan. 2021 sindes bade
fotbolls-EM for herrar och sommar-OS.

Det sammantagna tittandet pd SVT:s kanaler varierade i liten utstrack-
ning mellan kvinnor och mén. Men fler mdn &n kvinnor tittade pa SVT2 och
Kunskapskanalen. For den storsta kommersiella tv-kanalen TV4 gillde i stdllet
det omvinda. Hér var tittandet mer utbrett bland kvinnor.

Réckvidden for SVT:s samlade kanalutbud varierade under 2021 kraftigt
mellan dldrarna. Hogst rackvidd - 83 procent — uppmittes i gruppen 65 till
85 ar. Lagst — 16 procent — var rackvidden i aldern 15 till 24 ar.

For savil SVT1 och SVT2 som TV4 var rackvidden relativt likvardig i de tre
yngsta aldersgrupperna (9 till 44 ar), for att dérefter 6ka kraftigt. I samtliga fall
aterfanns de hogsta rackviddstalen i den dldsta aldersgruppen.

SVT:s sdrskilda barnkanal SVTB hade under 2021 en daglig rackvidd i
aldersgruppen 9 till 14 ar pa 7 procent, ndstan samma som i gruppen 25 till
44 ar. For Kunskapskanalen (som sénds i samverkan med Sveriges Utbild-
ningsradio, UR) var det ocksa en tydlig 6kning med tittarnas alder. Kunskaps-
kanalen dagliga rackvidd var 23 procent i dldern 65 till 85 ar vilket kan jam-
foras med mindre dn 3 procent i aldersgrupperna under 45 ar.

Personer utan hogskolestudier var generellt sett 6verrepresenterade i fraga
om dagligt tittande pé de storsta svenska tv-kanalerna. Det géllde framfor allt
TV4.

Bade SVT1 och TV4 hade under 2021 en ldgre rackvidd i storstiderna jam-
fort med i 6vriga landet. For SVT:s 6vriga fyra kanaler fanns det dock ingen
motsvarande geografisk skillnad.
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TV-KANALER Daglig réckvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt férandring jamfort med 2020 i

procentenheter)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).
TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)
SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 46 44 25 9 3 3 40
Kvinna 47 44 22 8 4 2 42
Man 45 43 29 11 3 3 38
9-14 ar 22 17 6 3 7 1 20
15-24 ar 16 15 4 1 1 0 19
25-44 ar 25 22 10 3 6 2 23
45-64 ar 58 55 34 11 2 3 50
65-85 ar 83 81 53 23 1 7 66
Ej hogskola (25-85 ar) 57 54 33 12 4 4 54
Hogskola (25-85 ar) 47 45 27 10 3 3 36
Storstad 43 40 25 9 4 2 34
Stad 47 46 26 9 2 3 42
Landsbygd 48 45 25 10 4 3 43

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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Tv-kanaler: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Under 2021 tittade flickor i aldern 9 till 14 ar i ho- Kanalernas rackvidd visade inga stora skillnader

gre utstrackning pa Barnkanalen, SVT1 och TV4 mellan kvinnor och min i gruppen 45 till 64 ar

an pojkar. undantaget SVT2 och Kunskapskanalen som hade
I éldern 15 till 24 ar var skillnaden mellan kénen | storre rackvidd bland mén. Den dldre delen av

likartad, kvinnor tittade i hogre utstriackning pa gruppen tittade i hogre grad pa samtliga kanaler.

SVT1 och TV4 dn vad mén gjorde. I gruppen fanns | TV4 hade tydligt hogre riackvidd bland ej hogsko-

ocksa skillnader mellan de yngsta och de dldsta. For = leutbildade och utanfor storstad.

bade SVT och TV4 var gruppen 20 till 24 ar den SVT2:s hogre rackvidd bland min géllde ocksa i

enskilda aldersgruppen med liagst daglig rackvidd. gruppen 65 till 85 ar. Kanalen hade ocksa en jam-
I gruppen 25 till 44-aringar var TV4 storsta kanal = forelsevis hog andel tittare i storstdder. I alders-

bland kvinnorna. Rackvidden f6r SVT och TV4 var gruppen hade TV4 en stark stdllning bland dem

betydligt lagre bland de yngre i gruppen. For vare sig | som inte var hogskoleutbildade och bland dem

SVT:s eller TV4:s rackvidd fanns nagra stora skillna- | utanfor storstdderna.

der relaterade till utbildning och boendeort.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 22 17 6 3 7 1 20
Flicka 25 19 6 4 10 1 23
Pojke 18 14 6 2 3 0 18
Storstad (24) (17) (8) (2) (11) (1) (17)
Stad 22 17 7 1 7 1 27
Landsbygd (20) (16) (4) (5) (4) (0) (18)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen. Véarden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och
bor tolkas med forsiktighet.

TV-KANALER Daglig réckvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 16 15 4 1 1 0 19
Kvinna 18 17 4 1 1 0 23
Man 13 12 4 1 1 0 14
15-19 ar 17 16 5 1 1 0 22
20-24 ar 14 13 3 1 1 0 15
Storstad 19 18 6 2 1 0 18
Stad 15 15 2 1 0 0 20
Landsbygd 13 12 2 0 1 0 18

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goéteborgs universitet). *Kunskapskanalen.

44 NORDICOM



TV-KANALER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 25 22 10 3 6 2 23
Kvinna 26 24 8 3 8 1 26
Man 23 21 12 4 5 2 21
25-34 ar 17 15 5 2 4 1 19
35-44 ar 32 29 15 5 9 2 27
Ej hogskola 23 19 9 4 7 2 25
Hogskola 25 24 11 3 6 2 22
Storstad 25 23 11 4 6 2 22
Stad 22 20 9 2 5 1 23
Landsbygd 26 22 10 4 8 2 25
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
TV-KANALER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)
SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 58 55 34 11 2 3 50
Kvinna 60 56 30 9 2 2 52
Man 57 54 38 13 3 3 49
45-54 ar 49 45 27 9 3 2 42
55-64 ar 68 65 40 13 1 3 58
Ej hogskola 62 58 33 11 2 3 59
Hogskola 55 53 34 11 2 2 42
Storstad 56 52 36 13 2 2 44
Stad 63 61 37 10 2 3 56
Landsbygd 57 54 31 10 2 3 52
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
TV-KANALER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)
SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 83 81 53 23 1 7 66
Kvinna 82 81 46 21 1 6 66
Man 84 81 59 24 1 8 65
65-74 ar 81 79 49 22 1 8 65
75-85 ar 87 85 59 24 1 6 67
Ej hogskola 83 80 53 22 2 8 72
Hogskola 83 81 52 23 0 6 56
Storstad 83 81 56 24 1 6 61
Stad 84 82 53 22 1 7 66
Landsbygd 82 80 50 22 1 8 69

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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Strémningstjanster: Daglig rackvidd

58% av befolkningen tittade
pa strommad tv en vanlig
dag 2021.

Netflix var den mest populara
stromningstjansten med en
daglig rackvidd pa 34%.

Rackvidden fér den storsta
svenska stromningstjansten
SVT play var 27%.

Netflix hade hégst rackvidd
i aldersgruppen 9 till 44 ar -
SVT plays rackvidd var éver
25% i befolkningen utom i
gruppen 15 till 24 ar.

Bade Netflix och SVT play
hade flest tittare bland hég-
utbildade och i storstaderna.
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360You Photography/Scandinav

En genomsnittlig dag 2021 tittade 6ver hilften - 58 procent — av befolkningen
9 till 85 ar pa nagon stromningstjanst for rorlig bild. Hogst daglig rackvidd,
med 34 procent, hade Netflix, foljt av SVT play med 27 procent. C More/TV4
play och Viaplay/Viafree hade en rackvidd pé 15 respektive 11 procent. For
HBO Nordic var den dagliga rickvidden 5 procent. Jamfort med 2020 s& 6kade
tittandet pa strommad tv med 3 procentenheter under 2021. Stérst 6kning
hade SVT play (+5 procentenheter) och C More/TV4 play (+4 procentenheter)
medan rackvidden for Gvriga tjanster var narapéa oférandrad mellan aren.

Kvinnor och mén tittade ungefir lika mycket pa de mest populdra strom-
made tv-tjansterna under 2021. Undantaget var C More/TV4 play som hade en
nagot hogre andel bland kvinnliga tittare.

Hogst andel dagliga tittare pa strommad tv fanns i aldersgrupperna upp till
45 ar. Lagst andel tittare hade gruppen 65 till 85 ar men tittandet pa strommad
tv 6kade 6 procentenheter i gruppen sedan foregaende ar till 35 procent. I alla
aldersgrupper under 45 ar hade Netflix storst andel tittare. I gruppen Gver 65 ér
var C More/TV4 play lika populdr som Netflix.

SVT play hade 6ver lag en jamn spridning i olika aldersgrupper under 2021.
SVT play var ocksa den enda av de storre stromningstjansterna som var helt
gratis att ta del av. Hogst andel tittare hade SVT play i aldern 9 till 14 samt 25
till 64 ar. Svagast stéllning, relativt sett, hade SVT play i aldern 15 till 24 &r. I
den aldersgruppen hade inte bara Netflix, utan ocksa Viaplay/Viasat, en hogre
daglig rackvidd én SVT play.

Tittandet pa strommad tv var i allmédnhet mer utbrett bland personer med
hogskoleutbildning dn bland personer utan. Det gillde i synnerhet for Netflix
och SVT play. For Viaplay/Viafree och C More/TV4 play fanns det ddremot
inga skillnader i den dagliga rickvidden med avseende pa utbildningsniva.

Storstadsbor tittade i hogre utstrackning pa strommad tv dn vad som var
fallet med personer pa landsbygden. Det gillde framfor allt Netflix, men ocksa
SVT play.
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STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt férandring jamfort
med 2020 i procentenheter)

0 20 40 60 80 100
Strsmmad tv totalt _ 3
Netflix 34 +0
SVT play 27 ‘ +5

C More/TV4 play 15 +4
Viaplay/Viafree 11 -1
HBO Nordic | 5 =0
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Amazon Prime [l £0
UR play fl 0

Annat [6 +2

Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

C More/ Viaplay/

Totalt Netflix SVT play TV4 play Viafree
Totalt 58 34 27 15 11
Kvinna 59 34 27 17 11
Man 57 33 26 14 11
9-14 ar 78 58 29 16 15
15-24 ar 71 53 17 14 19
25-44 3r 68 43 29 17 13
45-64 ar 55 28 29 16 9
65-85 ar 35 12 25 12 4
Ej hégskola (25-85 ar) 47 24 21 16 9
Hégskola (25-85 ar) 62 34 34 15 9
Storstad 64 40 31 15 10
Stad 59 35 26 18 11
Landsbygd 52 28 23 14 11

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga strdmningstjéanster, inte bara de som namns i tabellen.
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Stromningstjanster: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar tittade flickor mer pa strom-
mad tv under 2021 4n vad pojkar gjorde. Det
gillde framfor allt Netflix, SVT play och C More/
TV4 play.

Aven i gruppen 15 till 24 &r tittade kvinnor mer
an mén pa strommad tv och det géllde samtliga
redovisade tjanster. Inte minst hade Netflix en
betydligt starkare stédllning bland kvinnor an bland
man. Viaplay/Viafree hade betydligt storre publik i
landsbygd.

I aldern 25 till 44 ar var skillnaderna i rackvidd
mellan kénen mindre. SVT play och C More/TV4
play nadde fler kvinnor &n mén. I jamforelse med
de andra stromningstjénsterna hade SVT play och

Netflix en relativt sett hog andel tittare med hog-
skoleutbildning i den hir &ldersgruppen.

I aldersgruppen 45 till 64 ar var skillnaderna
i tittandet mellan konen annorlunda, med hogre
andel bland médnnen framfor allt for Netflix. Bade
Netflix och SVT play hade storre andel tittare
bland hogutbildade och i storstad.

I den dldsta aldersgruppen, 65 till 85 ar, tittade
mén mer pa strommad tv dn vad kvinnor gjorde.
Det hir var ocksa den éldersgrupp dir utbild-
ningsniva hade storst betydelse for rickvidden
for strommad tv. For SVT play var andelen tittare
betydligt lagre i landsbygd.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

C More/ Viaplay/
Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viafree
Totalt 78 58 29 16 15
Flicka 83 62 35 23 15
Pojke 74 54 22 9 17
Storstad (86) (66) (33) (13) (12)
Stad 78 65 23 19 18
Landsbygd (71 (46) (30) (16) (16)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.

Varden i parentes bygger pa férre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2021 (procent)

C More/ Viaplay/

Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viafree
Totalt 71 53 17 14 19
Kvinna 79 59 17 16 21
Man 62 45 15 13 17
15-19 ar 70 54 13 14 18
20-24 ar 72 52 20 15 19
Storstad 73 56 18 13 15
Stad 71 52 18 16 17
Landsbygd 69 51 14 15 24

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga strémningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

C More/ Viaplay/

Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viafree
Totalt 68 43 29 17 13
Kvinna 70 44 32 19 12
Man 66 42 27 15 14
25-34 ar 71 47 27 19 12
35-44 ar 65 39 32 14 14
Ej hogskola 61 38 20 16 16
Hogskola 72 45 34 17 12
Storstad 73 47 35 18 12
Stad 68 44 25 17 13
Landsbygd 63 37 26 15 15

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga strémningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.

STROMNINGSTJANSTER Daglig réackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)

C More/ Viaplay/

Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viafree
Totalt 55 28 29 16 9
Kvinna 53 26 29 17 9
Man 57 30 29 15 10
45-54 ar 59 34 27 16 10
55-64 ar 51 22 31 17 8
Ej hogskola 50 25 23 18 9
Hogskola 60 31 35 15 9
Storstad 62 35 35 16 9
Stad 56 29 29 20 9
Landsbygd 49 22 24 14 9

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga strdmningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.

STROMNINGSTJANSTER Daglig réackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

C More/ Viaplay/

Totalt* Netflix SVT play TV4 play Viafree
Totalt 35 12 25 12 4
Kvinna 32 10 23 11 4
Man 38 13 26 14 5
65-74 ar 39 14 27 14 5
75-85 ar 27 7 19 10 3
Ej hogskola 29 10 19 12 4
Hoégskola 44 14 33 13 4
Storstad 35 11 28 7 2
Stad 43 13 29 17 6
Landsbygd 29 11 19 11 4

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga strémningstjanster, inte bara de som nédmns i tabellen.
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Dagstidning: Daglig rackvidd

68% i aldern 9 till 85 ar laste
nagon dagstidning, digitalt
eller pa papper, en vanlig
dag 2021.

Hogst rackvidd hade dags-
tidningen i aldern 65 till

85 ar — lagst var den i aldern
9 till 14 ar.

56% laste dagstidning
digitalt — 28% laste pa
papper.

| dldersgruppen 65 till 85 ar
hade den digitala dagstid-
ningen samma rackvidd som
papperstidningen, 54%.

Dagstidningens digitala rack-
vidd var hogst i storstaderna
och lagst pa landsbygden.
For papperstidningen gallde
det omvanda.

50

Pia Isaksson/Scandinav

Under 2021 tog 68 procent i befolkningen 9 till 85 ar del av en dagstidning
en vanlig dag. Med dagstidning menas hir sévil prenumererade morgon-
tidningar som kvillstidningar och gratistidningar. I siffrorna ingar lasning
pé papper, pa webben, via app eller via e-tidning. Det &r samma niva som
konstaterades 2020. Under 2021 tog 56 procent del av digital dagstidning.
2020 var andelen 55 procent. Det innebdr att den 6kade lasningen av digitala
dagstidningar som konstaterades 2020 stabiliserats under 2021. Aven rick-
vidden for en papperstidning lag kvar pa samma niva 2021 som 2020.

Bakom riackvidden for befolkningen som helhet déljer sig stora skillnader
mellan olika grupper. Min tog del av digitala dagstidningar i ndgot hogre
utstrackning én kvinnor medan kvinnor liste pa papper i nagot hogre ut-
strackning dn mén.

De storsta skillnaderna i tidningsldsningen hade att gora med élder. Det
fanns under 2021 ett tydligt samband mellan den totala riackvidden for dags-
tidningen och stigande alder. I aldersgruppen 65 till 85 ar laste 84 procent en
dagstidning en vanlig dag. I aldern 9 till 14 ar var andelen 23 procent.

Sambandet med alder gillde bade for lasning digitalt och pa papper.
Undantaget var digital lisning i aldersgruppen 65 till 85 ar, som ldste den
digitala tidningen i lagre utstrickning @n de tvé dldersgrupperna narmast
under. I samtliga aldersgrupper utom bland de éldsta ldstes dagstidningen
digitalt i storre utstrickning dn péa papper. I aldersgruppen 65 till 85 ar hade
lasning pa papper och digital lasning samma rackvidd, 54 procent.

Den samlade rickvidden for dagstidningen var nagot hogre bland
personer med hogskoleutbildning dn bland personer utan. Skillnaden for-
klaras uteslutande av en hogre rackvidd for den digitala dagstidningen
bland hogutbildade. Nar det giller rackvidden for tryckta dagstidningar var
skillnaderna sma mellan utbildningsnivaerna.

Den digitala dagstidningens rackvidd var hogre i storstad dn péa landsbygd.
For papperstidningen gillde det omvénda forhallandet.

NORDICOM



DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt férandring jamfért med 2020 i
procentenheter)

100
[ | Digitalt W-: papper

80

9-85 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar

Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 68 56 28
Kvinna 67 53 29
Man 70 59 26
9-14 ar 23 17 9
15-24 ar 43 38 10
25-44 ar 64 59 13
45-64 ar 79 66 34
65-85 ar 84 54 54
Ej hogskola (25-85 ar) 72 56 33
Hogskola (25-85 ar) 77 65 30
Storstad 70 62 23
Stad 70 58 30
Landsbygd 65 50 30

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
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Dagstidning: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var den totala dagstidnings-
lasningen jamnt fordelad mellan flickor och pojkar.
En nagot hogre andel av pojkarna hade tagit del av
en dagstidning pa papper jamfort med flickorna.

I gruppen 15 till 24 ar var de digitala lasarna i
klar majoritet. Det gillde bade kvinnor och mén.
Min tog del av digitala tidningar i nagot hogre
utstrackning @n kvinnor. Lasningen av digitala
dagstidningar var ocksa betydligt mer utbredd i
storstdderna dn pa landsbygden.

Bland 25 till 44-aringarna var det sma skillna-
der mellan kvinnors och méns ldsning av digitala
dagstidningar. For papperstidningar gillde det-
samma. Rickvidden for digitala dagstidningar var
hogst bland hogutbildade och i storstiaderna.

Aven i gruppen 45 till 64 ar var skillnaderna
utifran utbildningsniva och boendeort framtradande.
Det var inga skillnader mellan kvinnors och méans
lasning av dagstidningar.

Den dldsta gruppen, 65 till 85 ar, hade jamnast
fordelning mellan tidningsldsare pa papper och
digitalt. Det fanns daremot skillnader i olika
grupper i avseende pa digital lasning. Mén tog del
av en digital dagstidning i hogre utstrackning dn
kvinnor. Bland 65 till 74-aringarna var det vanligare
att ta del av en digital tidning 4n en papperstidning.
Personer med hogskoleutbildning laste digitalt i
hogre utstrackning 4n dem utan hogskoleutbild-
ning. Hogst andel lasare av en digital tidning fanns
i stiderna

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 23 17 9
Flicka 22 17 7
Pojke 24 16 1
Storstad (25) (16) (11)
Stad 27 20 8
Landsbygd (19) (14) (8)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvalls- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt P& papper

Totalt 43 38 10
Kvinna 41 36 10
Man 45 41 10
15-19 ar 39 34 11
20-24 ar 48 43 9
Storstad 46 43

Stad 45 40

Landsbygd 38 32 12

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goéteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
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DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 64 59 13
Kvinna 63 59 13
Man 65 60 13
25-34 ar 55 53 7
35-44 ar 72 66 18
Ej hogskola 58 52 12
Hogskola 67 63 13
Storstad 69 67 11
Stad 64 59 14
Landsbygd 58 51 15

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 79 66 34
Kvinna 79 64 38
Man 79 69 30
45-54 ar 76 66 28
55-64 ar 83 66 41
Ej hogskola 75 62 31
Hogskola 83 70 37
Storstad 81 73 29
Stad 81 67 38
Landsbygd 76 60 36

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 84 54 54
Kvinna 82 48 56
Man 86 60 52
65-74 ar 84 60 49
75-85 ar 84 43 63
Ej hogskola 81 50 52
Hogskola 89 60 56
Storstad 84 55 53
Stad 88 62 56
Landsbygd 81 48 52

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
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Dagstidning: Genomsnittlig lasartid bland lasare

| befolkningen 9 till 85 ar var
den genomsnittliga lasar-
tiden 2021 bland tidnings-
|asare en dryg halvtimme

- oavsett plattform.

Méan laste den digitala tid-
ningen nagot langre &én vad
kvinnor gjorde — papperstid-
ningen laste kvinnliga och
manliga lasare lika lange.

Lasare i aldern 65 till 85 ar
spenderade mest tid pa
tidningen — oavsett platt-
form.

Hoégutbildade och lag-
utbildade laste tidningen lika
lange.

Lasare i storstaderna dgnade

langre tid at dagstidningen
an lasare pa landsbygden.

54

Lisa Wikstrand/Scandinav

Lasare av digitala respektive tryckta dagstidningar spenderade en vanlig dag
2021 ungefir lika lang tid pa att ldsa tidningen. Den genomsnittlige ldsaren i
aldern 9 till 85 ar dgnade i snitt 31 minuter at att ldsa den digitala tidningen
och den genomsnittlige papperstidningsldsaren dgnade i snitt 34 minuter at
tidningen.

Manliga digitaltidningsldsare dgnade ndgot lingre tid at att 1asa dagstid-
ningen dn vad som var fallet med kvinnliga digitaltidningsldsare. For pappers-
tidningen fanns det ddremot ingen skillnad mellan kvinnliga och manliga
lasare.

Lasartiden varierade ocksa med avseende pé alder. Dagstidningen hade
under 2021 inte bara hogre rickvidd i de dldsta aldersgrupperna (se s. 51).
Aldre dagstidningsldsare dgnade ocksa mer tid &t tidningen @n vad yngre
lasare gjorde. Det gillde bade digitala och tryckta tidningar. Den genom-
snittlige tidningsldsaren i dldern 65 till 85 ar spenderade 41 minuter pa
digitala dagstidningar och 47 minuter pa tryckta dagstidningar. Bland
lasare under 65 ar var lasartiden for digitala dagstidningar langre dn lasar-
tiden for tryckta tidningar. Bland 25 till 44-aringarna var lasartiden for
digitala tidningar 28 minuter och for tidningen pa papper 21 minuter. I
aldersgruppen 45 till 64 ar var motsvarande siffror 33 respektive
29 minuter. Lasare av digitala dagstidningar spenderade alltsa nagot mer
tid pa sin lasning dn vad som var fallet bland papperstidningsldsarna i den
hir aldersgruppen.

Mellan utbildningsnivaerna fanns det under 2021 inga skillnader i fraiga om
lasartid bland lasare. Hogskoleutbildade tidningsldsare spenderade i snitt lika
mycket tid pa att ldsa tidningen som dem utan hogskoleutbildning. Det gillde
béade digitala och tryckta dagstidningar.

Nir det galler skillnader mellan olika delar av landet sa var den genom-
snittliga lasartiden bland ldsare av bade digitala och tryckta dagstidningar
lagst pa landsbygden. Nar det giller tryckta dagstidningar var ldsartiden lingst
i storstiderna, 40 minuter.

NORDICOM



DAGSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2021 (minuter)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med férsiktighet. ”-"Antalet svar ar under 50 och redovisas darfor inte.

DAGSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2021 (minuter)

Digitalt Pa papper

Totalt 31 34
Kvinna 29 34
Man 33 34
9-14 ar - -
15-24 ar 19 (16)
25-44 ar 28 21

45-64 ar 33 29
65-85 ar 41 47

Ej hogskola (25-85 ar) 33 35

Hogskola (25-85 ar) 33 36
Storstad 33 40
Stad 33 34
Landsbygd 28 30
Antal svar 3359 1656

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre 8n 100 svar och bér tolkas med férsiktighet. ”-"Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.
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Morgontidning: Daglig rackvidd

55% i befolkningen 9 till

85 ar laste nagon morgon-
tidning, pa papper eller
digitalt, en vanlig dag 2021.

Det var fler som laste
morgontidningen digitalt an
pa papper.

Papperstidningen hade hogst
rackvidd i aldern 65 till 85 ar.

ar — digitalt var rackvidden
hogst i aldern 45 till 64 ar.

Den digitala morgontidningen
hade hogre réckvidd bland
hégutbildade an bland
lagutbildade.

Réckvidden for digital
morgontidning var hdgst i
storstédderna — samtidigt var
det har som rackvidden pa
papper var lagst.

56

Sara Danielsson/Scandinav

Under 2021 tog 55 procent i aldersgruppen 9 till 85 ar del av en morgon-
tidning. 38 procent tog del av en digital morgontidning medan 26 procent
tog del av en morgontidning pa papper. Med morgontidning raknas har
béde prenumererade och gratisutdelade nyhetstidningar (men inte kvalls-
tidningar). Det &r totalt sett ungefir samma andel morgontidningsldsare som
konstaterades 2020.

De flesta ldasarna laste antingen enbart pa papper eller enbart digitalt. En-
bart en av tio, eller 10 procent, av befolkningen 9 till 85 ar laste bade nagon
tryckt och nagon digital morgontidning en vanlig dag 2021.

Den samlade rackvidden for morgonpressen var ungefir lika stor bland
kvinnor som bland méin. Min léste digitalt i nagot hogre utstrackning dn
kvinnor och f6r papperstidningen géllde det omvidnda forhéllandet.

I avseende pa rackvidden f6r morgontidningen fanns ett mycket tydligt
positivt samband med alder. I aldersgruppen 9 till 14 ar nadde morgon-
tidningen 15 procent en vanlig dag, pa papper eller digitalt. I den édldsta
gruppen, 65 till 85 ar, var rickvidden 76 procent.

Sambandet med alder gillde i forsta hand morgontidningen pa papper.
Den digitala morgontidningen var allra mest utbredd i dldersgruppen
45 till 64 ar. Har uppgick rackvidden till 45 procent. I dldersgruppen 65 till
85 ar var riackvidden 42 procent och bland 25 till 44-aringarna var rackvidden
40 procent. For personer under 25 ar var rickvidden jamforelsevis lag.

Morgontidningen lastes i hogre grad av personer med hogskoleutbildning.
Skillnaden mellan utbildningsnivaerna forklaras av en lagre utbredning av
den digitala ldsningen bland personer utan hogskoleutbildning. Morgontid-
ningen pa papper hade lika hog rackvidd bland hog- som bland lagutbildade.

Den totala rackvidden fér morgontidningen varierade relativt lite mellan
olika delar av landet. Storstadsborna markte dock ut sig genom en hog réack-
vidd for digital morgontidning och en ldgre rackvidd fér morgontidning pa

papper.
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MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt férandring jamfért med 2020

i procentenheter)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

9-14 ar

25-44 ar

65-85 ar

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 55 38 26
Kvinna 54 36 28
Man 55 42 24
9-14 ar 15 9 8
15-24 ar 30 23 9
25-44 ar 46 40 12
45-64 ar 65 45 33
65-85 ar 76 42 51
Ej hogskola (25-85 ar) 57 36 30
Hogskola (25-85 ar) 64 48 29
Storstad 56 44 21
Stad 58 40 29
Landsbygd 51 32 28

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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Morgontidning: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar var den totala rack-
vidden f6r morgontidningar nagot hogre bland
pojkar @n bland flickor.

I aldersgruppen 15 till 24 ar marktes skillnader
mellan den yngre och dldre halvan av gruppen.
De dldre laste en digital tidning i storre utstrack-
ning dn de yngre medan ldsare av en papperstid-
ning lag pa samma nivé. Lasningen av digitala
morgontidningar var vésentligt mer utbredd i
stdderna dn pd landsbygden.

Aven bland 25 till 44-dringarna var andelen
lasare av savil digitala morgontidningar som
papperstidningar hogre i den dldre halvan av
gruppen. Den digitala morgontidningens rack-
vidd var avsevidrt hogre bland personer med
hogskoleutbildning dn bland personer utan samt

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar,

bland boende i storstad jamfort med landsbygds-
bor.

Betydelsen av utbildningsniva och boendeort
bestod i dldern 45 till 64 ar. Den digitala morgon-
tidningen hade en hogre rackvidd bland hogut-
bildade personer och bland boende i storstad.
Riackvidden for tryckt morgontidning var nagot
lagre i storstdderna én pé landsbygden.

I den éldsta gruppen, 65 till 85 ar, var den digi-
tala lasningen mer utbredd bland min dn bland
kvinnor. Andelen ldsare av en digital tidning
var avsevirt lagre i den édldre halvan av alders-
gruppen medan den tryckte tidningen lastes i
storre utstrackning bland gruppens dldsta. Hog-
utbildade personer laste tidningen séval digitalt
som pd papper i storre utstrackning dn andra.

2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 15 9 8
Flicka 13 7 7
Pojke 17 10 9
Storstad (16) (8) 7)
Stad 17 11 8
Landsbygd (13) (8) @)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 30 23 9
Kvinna 29 23 9
Man 30 24 9
15-19 ar 27 21 10
20-24 ar 33 27 9
Storstad 31 27 8
Stad 32 25 8
Landsbygd 26 18 11

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 46 40 12
Kvinna 44 39 12
Man 47 41 12
25-34 ar 37 34 6
35-44 ar 54 45 17
Ej hogskola 39 31 11
Hogskola 49 44 12
Storstad 51 47 10
Stad 46 39 13
Landsbygd 39 31 13

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goéteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 65 45 33
Kvinna 66 42 37
Man 63 49 29
45-54 ar 60 45 27
55-64 ar 69 45 38
Ej hégskola 57 38 29
Hogskola 71 52 36
Storstad 66 53 28
Stad 70 48 37
Landsbygd 60 37 35

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goéteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 76 42 51
Kvinna 74 36 53
Man 78 47 48
65-74 ar 75 46 45
75-85 ar 79 34 60
Ej hogskola 72 38 48
Hogskola 82 48 54
Storstad 78 44 51
Stad 82 48 54
Landsbygd 71 36 48

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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Morgontidning: Genomsnittlig lasartid bland lasare

2021 dgnade papperstid-
ningslasarna i aldern 9 till
85 ar i snitt 32 minuter per
dag at den tryckta morgon-
tidningen.

De som laste digital morgon-
tidning agnade tidningen i
snitt 23 minuter.

Kvinnliga och manliga lasare
agnade i snitt lika lang tid at
morgontidningen — oavsett
plattform.

Av morgontidningslasarna

var det gruppen 65 till 85 ar
som laste tidningen langst —
pa papper saval som digitalt.

Lasare pa landsbygden
dgnade tidningen kortare
tid &n lasare i storstad — det
géllde framfér allt pappers-
tidningen.
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Lisa Wikstrand/Scandinav

Tryckta morgontidningar upptog under 2021 mer av den genomsnittlige
lasarens tid 4n som var fallet med digitala morgontidningar. Den genomsnitt-
lige ldsaren i aldern 9 till 85 ar dgnade en vanlig dag 2021 i snitt 23 minuter
at att lasa digital morgontidning. For den tryckta morgontidningen var den
genomsnittliga lasartiden 32 minuter.

Mellan kvinnor och mén fanns i detta avseende ingen skillnad. Kvinnliga
och manliga ldsare dgnade morgontidningen ungefar lika lang tid, oavsett om
den var pa papper eller digital.

For bade den tryckta och den digitala morgontidningen fanns det
déaremot ett tydligt sasmband med alder. Den genomsnittliga lasartiden steg
i bada fallen med stigande alder. Den storsta skillnaden i ldsartid mellan
digital och tryckt tidning fanns i aldersgruppen 65 till 85 ar. I den gruppen
dgnade lisarna 31 minuter per dag at den digitala tidningen och 44 minuter
at den tryckta tidningen. I aldersintervallen mellan 15 och 64 ar fanns
inga skillnader i lasartid mellan digital och tryckt tidning. Med andra ord
forklaras den totalt sett genomsnittligt hoga lasartiden for papperstidningar
av att den dldsta gruppen, 65 till 85 ar dgnade relativt lang tid at lasning av
papperstidningar.

Nir det kommer till utbildning var skillnaderna i ldsartid relativt
begransade.

Boende i stider 4gnade mer tid 4t den tryckta tidningen dn vad lands-
bygdsbor gjorde.
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MORGONTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2021 (minuter)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar. Véarden i
parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet. ”-"Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.

MORGONTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2021 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 23 32
Kvinna 22 33
Man 24 31
9-14 ar - -
15-24 ar 15 13
25-44 ar 20 20
45-64 ar 24 27
65-85 ar 31 44
Ej hogskola (25-85 ar) 23 32
Hogskola (25-85 ar) 25 34
Storstad 25 38
Stad 24 32
Landsbygd 21 28
Antal svar 2 308 1557

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med forsiktighet. “-"Antalet svar &r under 50 och redovisas darfér inte.
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Kvallstidning: Daglig rackvidd

42% i befolkningen 9 till 85 ar
|&ste nagon kvallstidning en
genomsnittlig dag 2021.

Den storsta andelen, 40%,
laste kvallstidningen digitalt —

pa papper var rackvidden 4%.

Man tog del av kvallstidning-
ar i nagot hogre utstrackning
an kvinnor.

Kvallstidningen hade hogst
rackvidd i aldern 45 till 64 ar
— i gruppen tog 49% del av
en digital kvallstidning.

Den digitala kvallstidningens
rackvidd var hégre i stdderna
an pa landsbygden.
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Hannes Séderlund/Scandinav

Till skillnad fran det stora antalet morgontidningar utgérs kvallspressen i
Sverige av endast tva titlar, Aftonbladet och Expressen (med GT i Goteborg
och Kvillsposten i Malmo). I befolkningen 9 till 85 ar tog totalt 42 procent
del av nagon kvillstidning en vanlig dag 2021, 40 procent liste tidningen
digitalt, vilket var betydligt fler &n de 4 procent som laste kvillstidningen
pé papper. I jamforelse med 2020 minskade den digitala tidningens rack-
vidd i aldersgruppen 15 till 24 ar och 6kade svagt bland personer 6ver 65 ar.
Andelen som ldste en papperstidning var forhallandevis stabil mellan bada
aren i samtliga aldersgrupper.

Under 2021 laste 45 procent av ménnen en kvillstidning en genom-
snittlig dag, 40 procent av kvinnorna gjorde detsamma. Nagot fler mdn dn
kvinnor laste en digital kvillstidning.

P& samma sitt som for morgontidningen (se s. 57) fanns det ett tydligt
samband mellan lasning av kvallstidning och alder. Sambandet var dock
inte helt rakt. Under 2021 fanns den ligsta andelen kvillstidningsldsare
bland barnen 9 till 14 &r, 14 procent. Storst andel ldsare fanns i aldrarna
25 till 44 ar och 45 till 64 ar, dér 44 respektive 50 procent ldste nagon
kvillstidning. Det var éven i de hér dldersgrupperna som andelen ldsare av
en digital kvillstidning var storst: bland 25 till 44-aringarna 43 procent och
bland 45 till 64-dringarna, 49 procent. Papperstidningen nadde flest ldsare
i den dldsta aldersgruppen 65 till 85 ar. En vanlig dag laste 9 procent i den
aldersgruppen en kvillstidning pa papper. I 6vriga aldersgrupper varierade
den dagliga rickvidden mellan 2 och 4 procent.

Det fanns sma eller inga skillnader i ldsning av kvéllstidningar i avseende
pa utbildningsniva.

Aven i friga om boendeort var skillnaderna i kvillstidningsldsningen
liten. 44 procent av storstads- och stadsborna ldste en kvillstidning en
vanlig dag. Pa landsbygden var andelen 37 procent. For lasning av pappers-
tidningen fanns det inga skillnader som kan kopplas till var manniskor bor,
men i staderna laste nagot fler kvillstidningen i digital form, 42 procent i
stiderna mot 37 procent pa landsbygden.

NORDICOM



KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt férandring jamfért med 2020
i procentenheter)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 42 40 4
Kvinna 40 38 4
Man 45 43 5
9-14 ar 14 13 3
15-24 ar 28 27 3
25-44 ar 44 43 2
45-64 ar 50 49 4
65-85 ar 43 37 9
Ej hogskola (25-85 ar) 47 44 6
Hogskola (25-85 ar) 45 44 3
Storstad 43 42 3
Stad 44 42 4
Landsbygd 40 37 5

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Kvallstidning: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Kvillstidningsldsningen var under 2021 begréinsad
i aldern 9 till 14 ar. Fa i gruppen léste papperstid-
ning, lasningen var framfor allt digital. Flickor och
pojkar léste i lika hog utstrackning.

Bland dem som var 15 till 24 ar ldste de mellan
20 och 24 ar i hogre utstrackning én tonaringar.
Fler min 4n kvinnor laste en kvillstidning. Ande-
len ldsare var nagot hogre i storstiderna, jamfort
med landsbygden.

I gruppen 25 till 44 ar var kvallstidningslas-
ningen betydligt hogre bland 35 till 44-aringarna
jamfort med dem mellan 25 och 34 ar. Det var
ingen skillnad i lasning i avseende pa kon eller

utbildningsnivéa. Den digitala lasningen var nagot
mer utbredd i stdderna én pa landsbygden.

I gruppen 45 till 64 ar laste fler mén an kvinnor
en digital kvillstidning. Lagutbildade laste en
digital tidning i nagot hogre utstrackning dn hog-
utbildade. Den digitala tidningen ldstes i mindre
utstrackning pa landsbygd én i stader.

Bland de dldsta, 65 till 85 ar, tog mén del av
kvillstidningar i hogre utstrackning an kvinnor,
den yngre halvan - 65 till 75-aringarna - laste
digitalt i betydligt hogre utstrackning dn de dldsta,
75 till 85 ar. Kvillstidningslasningen var mer
utbredd i stiderna 4n i storstad och pa landsbygd.

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 14 13 3
Flicka 13 13 1
Pojke 15 12 4
Storstad (14) (11) (5)
Stad 18 17 2
Landsbygd (12) (12) (1)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med
forsiktighet.

KVALLSTIDNING Daglig réckvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 28 27 3
Kvinna 24 24 2
Man 33 31 3
15-19 ar 27 25 4
20-24 ar 30 29 1
Storstad 30 29 2
Stad 29 27 2
Landsbygd 26 25 4

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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KVALLSTIDNING Daglig réckvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 44 43 2
Kvinna 44 43 2
Man 44 43 2
25-34 ar 39 38 2
35-44 ar 49 48 2
Ej hogskola 43 42 3
Hogskola 44 43 1
Storstad 46 45 1
Stad 45 45 2
Landsbygd 41 39 3

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig réckvidd, 45-64 &r, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 50 49 4
Kvinna 48 46 4
Man 53 52 4
45-54 ar 49 48 2
55-64 ar 52 50 6
Ej hogskola 53 51 4
Hogskola 48 47 4
Storstad 52 51 4
Stad 53 51 5
Landsbygd 48 46 4

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig réckvidd, 65-85 &r, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 43 37 9
Kvinna 37 31 9
Man 48 42 10
65-74 ar 48 43 9
75-85 ar 33 26 10
Ej hogskola 44 37 10
Hogskola 41 37 8
Storstad 39 35 7
Stad 48 42 8
Landsbygd 41 34 12

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2021



Kvallstidning: Genomsnittlig lasartid bland lasare

Lasarna i befolkningen 9 till
85 ar laste tryckta kvalls-
tidningar i genomsnitt 27

minuter en vanlig dag 2021.

De som laste kvallstidning
digitalt agnade tidningen
21 minuter.

For bade papper och digitalt
var skillnaderna mellan
kvinnors och mans lasartid
mycket sma.

Inte heller utbildningsniva
spelade roll fér hur lang tid
nagon laste kvallstidningen.

Lasarna i aldern 65 till 85 ar
dgnade mest tid at kvalls-
tidningen — det gallde bade
fér tryckt och digitalt.
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Phia Bergdahl/Scandinav

Aven om rickvidden fér den digitala kvéllstidningen var flerfaldigt storre dn
rackvidden for papperstidningen, ldste papperstidningsldsarna sin tidning
nagot langre tid an dem som laste kvillstidningen digitalt. Lasare av en
digital kvallstidning i befolkningen 9 till 85 ar ldste i genomsnitt 21 minuter
en vanlig dag 2021. Tiden som ldsarna av kvillstidning pa papper gav sin
tidning var i genomsnitt 27 minuter.

Manliga ldsare av en digital tidning tenderade under 2021 att lagga lite mer
tid dn kvinnliga ldsare pa att lasa kvillstidningen, men skillnaden handlade
bara om ett fatal minuter.

Bland de allra yngsta, 9 till 14 ar, var andelen lasare si pass lag att svar-
sunderlaget inte haller for att redovisa lasartiden bland ldsare av en digital
tidning. Detsamma giller hela dldersspannet upp till 44 ar som léste kvills-
tidningen pa papper. Kvillstidningsldsarnas ldsartid 6kade annars med
stigande alder och de som spenderade mest tid pa att lasa en kvillstidning
fanns bland ldsare av en tryckt tidning i aldersgruppen 65 till 85 ar. De
dgnade i snitt 31 minuter at tidningen.

Det fanns inga skillnader i kvillstidningsldsarnas lasartid som kan kopplas
till utbildningsniva. Det giller oavsett om ldsningen sker pa papper eller
digitalt.

Den genomsnittliga ldsartiden for lasare av kvillstidningen pa papper var
ddremot nagot hogre bland boende i storstider jamfort med boende i stader
och pa landsbygd.
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KVALLSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2021 (minuter)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bér tolkas med for-
siktighet. "-"Antalet svar &r under 50 och redovisas d&rfér inte.

KVALLSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2021 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 21 27
Kvinna 20 26
Man 23 29
9-14 ar - -
15-24 ar 15 -
25-44 ar 20 -
45-64 ar 23 (28)
65-85 ar 24 31
Ej hogskola (25-85 ar) 23 29
Hogskola (25-85 ar) 22 29
Storstad 22 30
Stad 22 26
Landsbygd 20 27
Antal svar 2419 251

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med
forsiktighet. "-"Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.
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Tidskrift: Daglig rackvidd

36% i befolkningen 9 till
85 ar laste nagon tidskrift en
genomsnittlig dag 2021.

Flest, 25%, laste tidskrift pa
papper — for digital tidskrift
var rackvidden 17%.

Fler kvinnor laste pappers-
tidskrift, medan nagot fler
maén laste digital tidskrift.

Tidskrifter pa papper hade
hogst rackvidd i aldern 65 till
85 ar.

Den digitala tidskriften hade
lagst andel |asare pa lands-
bygden medan den tryckta
hade lagst andel lsare i
storstaderna.
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Johan Wingborg/GU bildbank

Mediebarometerns fragor om tidskriftsldsning omfattar alla typer av tid-
skrifter, exempelvis veckotidningar, serietidningar, specialmagasin, yrkes-
och branschtidningar och medlems- och kundtidningar. Dessa publikationer
har traditionellt varit i tryckt format men idag finns dven en rik flora av
digitala tidskrifter. Det ska ocksa tilldggas att tidskrifter ges ut med hogst ett
nummer per vecka, manga publiceras per manad. Det ska beaktas nér rack-
vidden redovisas pa daglig niva.

I befolkningen 9 till 85 ar laste 36 procent nagon tidskrift en vanlig dag
2021. Den storsta andelen laste tidskrift pa papper, 25 procent, och ungefar
hilften sa stor andel laste tidskrift digitalt, 17 procent.

Jamfort med 2020 6kade andelen lasare av digitala tidskrifter nagot under
2021. Det var sérskilt bland befolkningen 45 till 64 ar som den digitala
lasningen 6kade. Andelen ldsare av en tidskrift pa papper var ungefir lika hog
2021 som 2020 i hela befolkningen 9 till 85 ar.

Nir det kommer till tidskriftens distributionsform lédste bade kvinnor och
man framst tryckt tidskrift. Bland kvinnorna var det en hogre andel 4n bland
ménnen som ldste tidningen pa papper, medan andelen digitala tidningslédsare
var hogre bland min én bland kvinnor.

Lasningen av tidskrift 6kade med stigande alder. Flest tidskriftslasare fanns
bland de dldsta, 65 till 85 ar, dir varannan ldste nagon tidskrift en vanlig dag.
De laste i forsta hand tidskriften pa papper. Lagst rackvidd hade tidskriften i
aldrarna 9 till 24 ar, bland dem hade drygt en femtedel last tidskrift en vanlig
dag. I gruppen 15 till 24 ar hade den digitala tidskriften en rackvidd pa
17 procent, vilket var mer dn dubbelt sa manga som hade last tidskrift pa
papper. Ocksa i gruppen 25 till 44 ar var de digitala ldsarna fler én de som léste
pa papper. I alla 6vriga aldersgrupper hade den tryckta tidskriften fler lasare.

For tidskriftslasning totalt marktes under 2021 inga skillnader beroende pa
utbildningsniva.

Med avseende pa boendeort var det ocksa mycket sma skillnader for
lasning av tidskrift en vanlig dag, totalt sett. Det digitala formatet var dock
nagot vanligare i storstiderna jamfort med pa landsbygden.
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TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt férandring jamfort med 2020 i
procentenheter)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 36 17 25
Kvinna 37 14 28
Man 36 19 22
9-14 ar 23 12 14
15-24 ar 22 17 7
25-44 ar 28 18 14
45-64 ar 41 18 30
65-85 ar 54 14 47
Ej hogskola (25-85 ar) 39 16 29
Hogskola (25-85 ar) 39 17 28
Storstad 37 19 23
Stad 35 16 24
Landsbygd 37 15 27

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tidskrift: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Aldersgruppen 9 till 14 ar uppvisade ingen
skillnad mellan flickor och pojkar vad giller
tidskriftslasning pa papper. Pojkar laste en digital
tidskrift i hogre utstrackning an flickor.

Jamfort med 6vriga dldersgrupper utmérkte sig
gruppen 15 till 24 ar vad giller tidskriftens dist-
ributionsform. Har var lasning i digitalt format
vanligare 4n tryckt. Man tog del av nagon digital
tidskrift i hogre utstrackning dn kvinnor.

Aven bland 25 till 44-dringar var det fler som
last digitalt 4n pa papper och dven i denna alders-
grupp laste mdn i ndgot hogre utstrackning én
kvinnor. I den yngre delen av aldersgruppen (25 till
34 ar) var digital lasning vanligare 4n pa papper.

I aldern 45 till 64 ar dominerade ldsning av
tryckt tidskrift. Totalt sett ldste kvinnor i storre
utstrackning én mén. Andelen ldsare av en digi-
tal tidskrift var storre i storstider jamfort med i
6vriga landet.

Andelen tidskriftslasare var hogst i alders-
gruppen 65 till 85 ar. De flesta laste tidningen pa
papper. Kvinnor ldste totalt sett i hogre utstrack-
ning én médn. Min laste diremot digitalt i hogre
grad dn kvinnor. Lasningen var mer utbredd bland
hogskoleutbildade @n bland dem utan hogskole-
utbildning. Lasningen var ocksa mer utbredd i
storstdderna én i 6vriga landet.

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 23 12 14
Flicka 21 9 15
Pojke 26 14 14
Storstad (23) (12) (15)
Stad 27 15 16
Landsbygd (21) 9) (13)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Vérden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med
férsiktighet.

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 22 17 7
Kvinna 19 13 8
Man 27 22 7
15-19 ar 19 15 7
20-24 ar 26 20 8
Storstad 22 18 7
Stad 24 19 6
Landsbygd 21 14 9

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 28 18 15
Kvinna 27 16 16
Man 29 19 13
25-34 ar 25 17 11
35-44 ar 31 18 18
Ej hogskola 26 18 12
Hogskola 29 17 16
Storstad 29 20 13
Stad 25 16 12
Landsbygd 30 16 18

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 41 18 30
Kvinna 43 15 35
Man 39 21 25
45-54 ar 37 19 24
55-64 ar 45 17 35
Ej hogskola 39 17 28
Hogskola 42 19 32
Storstad 43 22 29
Stad 39 17 28
Landsbygd 40 16 31

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 54 14 47
Kvinna 58 11 53
Man 49 17 41
65-74 ar 54 15 47
75-85 ar 52 11 47
Ej hogskola 51 14 45
Hogskola 57 14 50
Storstad 60 16 53
Stad 53 14 45
Landsbygd 51 13 45

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tidskrift: Genomsnittlig lasartid bland lasare

Lasare i befolkningen 9 till 85
ar dgnade 2021 i snitt

28 minuter at att |asa tidskrift
pa papper — lasarna av digital
tidskrift laste i snitt

24 minuter.

Det var inga skillnader mellan
hur lang tid kvinnliga och
manliga lasare |aste tidskrifter.

For tidskrifter pa papper
dkade lasartiden med stigande
alder i aldersgrupperna mellan
25 och 85 ar.

Det var ingen stdrre skillnad i
lasartid bland |asare beroende
pa utbildningsniva eller
boendeort.

Tidskriftslasare i stader och pa
landsbygd dgnade ungefar lika
lang tid at tidskriftslasning.
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Lisa Oberg/Scandinav

Liasare av tidskrifter pa papper dgnade totalt sett ndgot langre tid at tidskrifts-
lasning én dem som laste tidskriften digitalt. Tidskriftslasare i befolkningen

9 till 85 ar lade i genomsnitt 28 minuter pa sin lasning av tryckta tidskrifter
en vanlig dag 2021. Lasartiden for digital tidskrift var nagot kortare, i genom-
snitt 24 minuter per lasare.

Varken f6r den digitala ldsningen eller lasningen pa papper noterades
nagon skillnad i ldsartid mellan kvinnor och mén.

Lasartiden bland lasare av en tryckt tidskrift 6kade med stigande alder.
Den aldersgrupp som léste tidskrift pa papper langst tid, 36 minuter, var
personer i dldern 65 till 85 ar. Den dldsta gruppens forhéllandevis langre
lasartid av tidskrifter pa papper forklarar ockséd den totalt sett langre ldsar-
tiden av tryckta tidskrifter. I de yngre aldersgrupperna dgnade lasare av
digitala och tryckta tidskrifter ungefér lika lang tid at tidningen. I alders-
gruppen 45 till 64 ar 1ag den genomsnittliga lasartiden bland savil de som last
en tryckt tidskrift som bland dem som last digitalt pa 26 minuter en vanlig
dag. Tidskriftslasare i aldern 25 till 44 ar laste tidskriften pa papper i
20 minuter. Bland lasare av digitala tidskrifter lag lasartiden pa 22 minuter.

Det var under 2021 ingen skillnad i lisartid av vare sig tryckt eller digital
tidskrift beroende pa utbildningsniva. Lasartiden for tryckta tidskrifter var
omkring 30 minuter och motsvarande siffra for digital ldsning var omkring
25 minuter.

Inte heller bostadsort visade nagra skillnader i hur lainge man laste
tidskriften pa papper eller digitalt.
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TIDSKRIFT Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2021 (minuter)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med
forsiktighet. "-"Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.

TIDSKRIFT Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2021 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 24 28
Kvinna 24 28
Man 24 28
9-14 ar - -
15-24 ar 19 (21)
25-44 ar 22 20
45-64 ar 26 26
65-85 ar 26 36
Ej hogskola (25-85 ar) 25 30
Hogskola (25-85 ar) 24 27
Storstad 24 28
Stad 23 29
Landsbygd 24 28
Antal svar 997 1504

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med
forsiktighet. ”-" Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.
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Tidskriftsgenrer: Daglig rackvidd

20% av befolkningen 9 till

85 ar laste nagon veckotidning
eller manadsmagasin en vanlig
dag 2021.

En tiondel laste nagon yrkes-/
branschtidning eller organisa-
tions-/medlemstidning.

Fler kvinnor an man laste
veckotidning eller manads-
magasin.

Rackvidden for veckotidning/
manadsmagasin och orga-
nisations-/medlems-/kund-
tidningar var hégst i alders-
gruppen 65 till 85 ar.

Utbildningsniva och boendeort
spelade liten roll f6r l1dsningen
av olika tidskriftsgenrer.
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Lina Karna Kippel/Scandinav

En femtedel, det vill sdga 20 procent, av befolkningen 9 till 85 ar laste vecko-
tidning eller manadsmagasin en vanlig dag 2021. Den dagliga rickvidden for
yrkes- eller branschtidning respektive organisations-, medlems- eller kund-
tidning var halften sa stor. Bada tidskriftsgrupperingarna lastes av cirka en
tiondel sett till hela befolkningen. Resultaten stimmer mycket vél 6verens
med motsvarande siffror for 2020.

I befolkningen som helhet ldste fler kvinnor én médn nagon veckotidning
eller manadsmagasin under 2021: 24 procent av kvinnorna jamfort med
16 procent av mannen. Yrkes- eller branschtidning ldstes omvént i nagot storre
utstrackning av man dn av kvinnor men skillnaden var inte stor. 13 procent av
mannen ldste nagon tidskrift i genren jamfort med 10 procent av kvinnorna.
Organisations-, medlems- eller kundtidning ldstes i lika stor utstrackning av
kvinnor som av min.

Alder var den faktor som i storst utstrickning paverkade lasningen av olika
typer av tidskrifter. Andelen lasare av tidskriftsgenrerna kade generellt med
stigande élder. For veckotidning och manadsmagasin var dock 6kningen inte
lika rak som i de 6vriga fallen. Jamfort med andelen ldsare i aldern 9 till
14 &r, som var 13 procent, var rickvidden nagot ldgre i aldersgrupperna 15 till
24 ar, 11 procent. Direfter 6kade rackvidden ater till 13 procent bland 25 till
44-aringar. Hogsta andelen ldsare av veckotidning och ménadsmagasin éter-
fanns i dldersgruppen 65 till 85 ar, 34 procent.

Yrkes- och branschtidningar hade sin hogsta andel ldsare bland de dldsta.
Av forklarliga skil var andelen lasare av yrkes- och branschtidningar lag bland
9 till 24-aringar. Andelen ldsare av denna typ av tidskrift var dven nagot hogre
bland hogskoleutbildade.

Réckvidden for organisations-, medlems- eller kundtidningar 6kade dven
den i takt med alder. Den hogsta andelen lasare fanns i aldern 65 till 85 ar,

20 procent.

Sett till boendeort mirktes inga nimnvirda skillnader i lasning av olika

typer av tidskrifter i befolkningen som helhet.
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TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 och 2021 (procent)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 20 11 11
Kvinna 24 10 11
Man 16 13 11
9-14 ar 13 3 3
15-24 ar 11 4 5
25-44 3r 13 11 7
45-64 ar 22 14 13
65-85 ar 34 14 20
Ej hégskola (25-85 ar) 22 11 12
Hégskola (25-85 ar) 21 15 13
Storstad 20 13 12
Stad 20 11 11
Landsbygd 20 10 10

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.
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Tidskriftsgenrer: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar laste flickor och pojkar vecko-
tidning/manadsmagasin i lika hog utstrackning.
Andelen ldsare av de tvd andra genrerna var av
naturliga skil 1ag i denna aldersgrupp.

I aldersgruppen 15 till 24 ar var lasning av
veckotidning/ménadsmagasin vanligast en
genomsnittlig dag. Aven i denna aldersgrupp var
den dagliga lasningen av 6vriga tidskriftsgenrer
begransad.

Bland 25 till 44-aringarna var andelen som
tog del av veckotidning/méanadsmagasin ungefar
lika hog bland kvinnor och min. Det mirktes
inte heller nagra skillnader mellan den yngre och
aldre halvan av éldersgruppen eller om man bor i
stad eller landsbygd. Yrkes-/branschtidningar och
organisations-/medlems-/kundtidningar lastes i
nagot storre utstrackning i den 6vre halvan av al-

dersspannet. I relation till utbildning och boende-
ort var skillnaderna sma.

I gruppen 465 till 64 ar var andelen ldsare av
veckotidning/ménadsmagasin hogre jamfort med
de yngre éldersgrupperna, framst bland kvinnor.
Sdrskilt i den dldre delen av aldersgruppen fanns
en hogre andel lasare av veckotidning/manads-
magasin.

Aldersgruppen 65 till 85 ar hade den hogsta
andelen ldsare av veckotidning/ménadsmagasin.
Framfor allt var det kvinnorna som tog del av
denna genre. Min léste yrkes-/branschtidning i
hogre utstrackning dn kvinnor. Organisations-/
medlems- eller kundtidning lastes i storst ut-
strackning bland personer med hogskoleutbild-
ning och bland boende i storstad.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

Veckotidning/
manadsmagasin

Organisations-/

Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning

Totalt 13 3 3
Flicka 13 1 2
Pojke 12 4 4
Storstad (16) (2) (1)
Stad 15 1 5
Landsbygd 9 (4) @3)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter. Varden i parentes bygger pa farre

an 100 svar och bor tolkas med forsiktighet.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

Veckotidning/
manadsmagasin

Organisations-/

Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning

Totalt 11 4 5
Kvinna 10 3 5
Man 12 6 5
15-19 ar 9 3 4
20-24 ar 14 6 6
Storstad 10 5 4
Stad 14 4 6
Landsbygd 9 4 5

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.
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TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 13 11 7
Kvinna 14 10 7
Man 12 12 7
25-34 ar 13 9 5
35-44 ar 14 12 9
Ej hégskola 10 10 7
Hogskola 15 11 8
Storstad 14 12 8
Stad 12 9 6
Landsbygd 13 11 8

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 22 14 13
Kvinna 27 13 13
Man 17 15 13
45-54 ar 18 13 12
55-64 ar 26 15 14
Ej hégskola 23 11 11
Hoégskola 22 17 16
Storstad 23 17 15
Stad 21 14 13
Landsbygd 23 11 11

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goéteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 34 14 20
Kvinna 42 10 20
Man 25 17 19
65-74 ar 33 15 21
75-85 ar 36 11 18
Ej hogskola 33 10 18
Hoégskola 35 19 23
Storstad 36 16 24
Stad 33 13 20
Landsbygd 33 12 16

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goéteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.
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Bok: Daglig rackvidd

45% i befolkningen 9 till 85 ar
laste nagon bok en vanlig dag
2021.

Det vanligaste formatet var
tryckt bok med en daglig
rackvidd pa 34%.

13% lyssnade pa ljudbok — 7%
laste e-bok.

Halften av de hogskole-
utbildade laste nagon bok,
medan andelen boklasare
bland de med lagre utbild-
ning var en tredjedel.

Det fanns totalt sett en storre
andel boklasare i storstaderna
an pa landsbygden.
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Depiction AB/Scandinav

45 procent av befolkningen 9 till 85 ar laste en bok en vanlig dag 2021. Det
var samma andel som tog del av en bok 2020. Aven férdelningen mellan
tryckt bok, ljudbok och e-bok lag pa samma niva 2021 som 2020. Den dagliga
rackvidden for tryckt bok var 34 procent bada éren.

Kvinnor laste bok i storre utstrackning 4n min, ett forhallande som statt
sig genom de dryga 40 ar som Mediebarometern gjort matningar. En genom-
snittlig dag 2021 tog 54 procent, det vill sdga 6ver hilften, av kvinnorna och
37 procent av médnnen del av nagon bok. 40 procent av kvinnorna léste tryckt
bok och 16 procent lyssnade pa ljudbok. 28 procent av médnnen léste tryckt
bok och 10 procent lyssnade pa ljudbok.

Vad giller e-bok fanns ingen skillnad mellan kvinnor och mén. Andelen
lasare i denna grupp ér én sa lange totalt sett lag, vilket gor det svart att dra
ndgra slutsatser om resultaten i forhéllande till olika bakgrundsfaktorer.

I aldersgruppen 9 till 14 ar fanns storst andel boklésare, 53 procent. Dér-
efter foljde de dldsta, personer i aldern 65 till 85 r, med 48 procent. Ovriga
aldersgrupper lag samtliga nagot 6ver 40 procentsnivan. Den tryckta boken
var under 2021 den klart mest anvinda boktypen i samtliga aldersgrupper.
Ljudboken hade storst andel lyssnare bland personer mellan 25 och 64 ar.
E-boken hade nagot hogre spridning bland dem under 45 ar dn bland dldre.

Personer med hogre utbildning laste eller lyssnade pa bok i storre utstrack-
ning dn de med ldgre utbildning. 55 procent av de hogskoleutbildade mellan
25 och 85 ér laste en bok en genomsnittlig dag. Andelen ldsare lag pa
35 procent bland personer utan hogskoleutbildning. Skillnaden i forhallande
till utbildning giller oavsett vilken typ av bok det ror sig om.

Boende i storstad och i 6vriga stider ldste nagon tryckt bok eller e-bok i
storre utstrackning dn vad som var fallet med boende pé landsbygd. Ljud-
boken nadde i stort sett lika stora andelar av befolkningen oavsett boendeort.

NORDICOM



BOK Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 och 2021 (procent)
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Bok totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
BOK Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)
Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok

Totalt 45 34 13 7
Kvinna 54 40 16 7
Man 37 28 10 6
9-14 ar 53 44 13 9
15-24 ar 43 33 9 9
25-44 ar 45 32 15 8
45-64 ar 44 30 16 5
65-85 ar 48 40 9 5
Ej hogskola (25-85 ar) 35 25 11 4
Hogskola (25-85 ar) 55 41 16 8
Storstad 50 37 14 8
Stad 45 34 12 7
Landsbygd 42 31 13 5

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2021

79



Bok: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Bland 9 till 14-aringar var bokldsningen som mest
utbredd. Flickor laste bocker oavsett plattform i
hogre utstrackning dn pojkar.

Kvinnor i dldern 15 till 24 ar ldste i storre ut-
strackning @n mén. Den totala andelen boklésare
var hogre i storstad och stdder én i landsbygd. Det
gillde framst lasning av tryckt bok. Andelen som
tog del av en ljudbok och e-bok visade inga stora
skillnader mellan olika grupper.

Aven i dldersgruppen 25 till 44 &r laste kvinnor
i hogre utstrackning én man. Det fanns ocksa en
skillnad mellan de yngre och dldre i gruppen. En
hogre andel av 35 till 44-aringarna laste nagon bok

BOK Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

jamfort med 25 till 34-aringarna. Hogskoleutbildade
laste bocker i hogre utstrackning an dem utan
hogskoleutbildning. Det fanns ingen tydlig skillnad i
avseende pa lasning och boendeort.

I aldern 45 till 64 ar noterades den hogsta
andelen som lyssnat till en ljudbok. Andelen var
20 procent bland kvinnorna. Nastan dubbelt sa hog
som bland ménnen.

Bland de dldsta, 65 till 85-aringarna, var andelen
bokldsare/lyssnare nagot ligre i det vre alders-
spannet dn i det ldgre. I dvrigt foljer aldersgruppen
monstret med hogst andel ldsare bland kvinnor,
hogskoleutbildade samt boende i storstad/stad

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 53 44 13 9
Flicka 60 47 15 11
Pojke 45 41 10 6
Storstad (59) (47) (15) (12)
Stad 49 42 10 10
Landsbygd (51) (43) (13) (6)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Vérden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

BOK Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 43 33 9 9
Kvinna 46 37 11 10
Man 39 29 8 9
15-19 ar 44 34 10 10
20-24 ar 41 32 9 9
Storstad 46 36 8 9
Stad 44 36 9 8
Landsbygd 39 28 11 12

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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BOK Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 45 32 15 8
Kvinna 52 37 18 9
Man 39 28 12 7
25-34 ar 41 29 13 6
35-44 ar 50 35 17 10
Ej hogskola 33 21 13 5
Hogskola 53 39 16 10
Storstad 48 34 16 10
Stad 44 32 13 8
Landsbygd 45 31 16 6

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 44 30 16 5
Kvinna 55 39 20 5
Man 33 21 13 6
45-54 ar 43 27 17 5
55-64 ar 46 34 16 5
Ej hégskola 34 22 13 4
Hogskola 53 38 19 7
Storstad 49 35 17 7
Stad 44 30 16 5
Landsbygd 41 27 16 4

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 48 40 9 4
Kvinna 57 47 12 5
Man 38 33 5 4
65-74 ar 49 40 9 5
75-85 ar 45 39 8 4
Ej hogskola 37 31 7 4
Hogskola 63 54 10 6
Storstad 56 47 9 5
Stad 50 41 10 6
Landsbygd 41 35 7 3

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Bok: Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare

Bland boklasare och -lyssnare
i befolkningen 9 till 85 ar
agnades ljudboken langst tid
under 2021.

Boklyssnarna lyssnade till en
ljudbok i snitt en timme och
20 minuter.

Kortast tid &gnades at den
tryckta boken, 54 minuter.

Generellt dgnade kvinn-
liga boklasare lite mer tid at
bdcker &n manliga lasare.

Lasar-/lyssnartiden fér bocker
var langst i aldern 65 till
85 ar.
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Ulf Huett Nilsson/Scandinav

Boklyssnare och bokldsare dgnade olika ldng tid 4t bockerna. Under en
genomsnittlig dag 2021 lyssnade boklyssnare i befolkningen 9 till 85 ar
sammantaget 82 minuter, det vill sdga cirka en timme och 20 minuter. Den
relativt laga andel som tog del av en e-bok léste i snitt i 69 minuter. Lasare

av tryckt bok dgnade kortare tid at att lasning jamfort med boklyssnare och
e-bokslédsare, 54 minuter. Kvinnliga och manliga ldsare laste tryckt bok och
lyssnade till ljudbok ungefir lika linge. Kvinnor dgnade ddremot nagot lingre
tid at e-boken dn manliga lasare.

Tiden for lasning av tryckt bok var langst bland 15 till 24-aringar och
bland 65 till 85-aringar, 66 respektive 65 minuter. Kortast lasartid fanns i
undersokningens yngsta aldersgrupp, 9 till 14 ar, 42 minuter. Lasarna mellan
25 och 64 ar laste ungefir 50 minuter. Den dldsta gruppen, 65 till 85 ar,
lyssnade till ljudbok lingre én de yngre grupperna. Lyssnartiden uppgick
har till 91 minuter. Pa grund av det laga antalet svarspersoner i vissa alders-
grupper ar ldsartiden bland lasare av e-bok endast helt tillforlitlig i alders-
grupperna mellan 25 och 64 ar, de laste ungefar 60 minuter.

Personer utan hogskoleutbildning lyssnade lingre tid pé ljudbok, 91 minu-
ter, an de med hogskoleutbildning, 80 minuter. For tryckt bok och e-bok
fanns under 2021 ingen egentlig skillnad beroende pa utbildning vad gillde
lasartid bland boklésare.

Bostadsort visade inte heller pa nagon skillnad vad giller lasartid f6r den
tryckta boken. For ljudboken var dock lyssnartiden lingre pa landsbygden dn
i stiderna. Aven e-boken listes nagot lingre tid bland ldsare pa landsbygden
jamfort med lasare i stider och storstider.

NORDICOM



BOK Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare, 9-85 ar, 2021 (minuter)

M Tyt bok M Ljudbok E-bok
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Vérden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med
forsiktighet. ”-" Antalet svar ar under 50 och redovisas darfor inte.

BOK Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare, 9-85 ar, 2021 (minuter)

Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 54 82 69
Kvinna 55 83 74
Man 53 80 63
9-14 ar 42 - -
15-24 ar 66 (71) (96)
25-44 ar 49 80 64
45-64 ar 48 86 60
65-85 ar 65 91 (74)
Ej hégskola (25-85 ar) 54 91 63
Hogskola (25-85 ar) 53 80 65
Storstad 53 78 66
Stad 57 81 63
Landsbygd 53 87 79
Antal svar 2038 795 397

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med
forsiktighet. "-" Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.
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Bokgenrer: Daglig rackvidd

Den mest lasta bokgenren i
befolkningen 9 till 85 ar 2021
var skonlitteratur.

Kvinnor laste skonlitteratur i
betydligt storre utstrackning
an man.

Lasningen av skonlitteratur
var mest utbredd bland de
aldsta.

Barn och unga var de som i
storst utstrackning laste laro-
bok en genomsnittlig dag.

Rackvidden fér samtliga
typer av bocker var nagot
hégre i storstad jamfért med
dvriga landet.

84

Astrakan Images AB/Scandinav

I befolkningen 9 till 85 ar var skonlitteratur den mest ldsta bokgenren under
2021. En av tre laste nagon skonlitterdr bok en vanlig dag. I jamforelsen med
hur befolkningen 9 till 85 ar laste 2020 &r resultaten i avseende pa vilka bok-
genrer man tagit del av mycket likartade.

I befolkningen som helhet ldste kvinnor skonlitteratur i hogre utstrackning
an mén. For fackbok och biografi/memoar féreldg inga skillnader i lasning
mellan kénen. Larobok och barnbok ldstes diremot i nagot hogre grad bland
kvinnor dn bland mén.

Sett till de olika aldersgrupperna var det de éldsta, 65 till 85-aringarna, som
laste skonlitteratur i storst utstrackning, 40 procent. I aldern 15 till 44 ar var det
ungefér en av fyra som laste skonlitteratur en vanlig dag.

Larobok eller kursbok var den genre som ldstes i ndst storst utstrickning
sett till hela befolkningen, men i férhallande till skonlitteratur lag lasningen
pé en helt annan niva. En av tio i befolkningen 9 till 85 ar laste en larobok eller
kursbok en vanlig dag. Hér spelade alder en viktig roll. Det var fraimst de yngre
aldrarna, 9 till 24 ar, som laste lirobok eller kursbok.

Facklitteratur lastes i samma utstrackning bland kvinnor och man. Daremot
mirktes en skillnad mellan éldersgrupperna. 9 till 24-aringar lag lagst,

5 procent laste en fackbok en vanlig dag. Bland dem mellan 25 och 85 ar lag
rackvidden omkring 10 procent.

Lésning av barnbok var som mest utbredd bland de yngsta, 9 till
14-aringarna, samt i fordldragenerationen 25 till 44 ér, dir 14 respektive
15 procent ldste nagon barnbok. Andelen ldsare i dessa aldersgrupper var be-
tydligt hogre dn i andra aldersgrupper. Andelen som tog del av biografi/
memoar var som hogst bland de dldsta, 6 procent, och ldgst bland 9 till
14-aringar och 25 till 44-aringar.

Utbildningsniva hade betydelse for andelen ldsare av de flesta genrer. Det var
vanligare att ldsa skonlitteratur bland personer med hogskoleutbildning,

37 procent laste denna genre en vanlig dag jamfort med 27 procent bland
personer utan hogskoleutbildning. En nagot hogre andel ldsare bland hogskole-
utbildade marktes aven for larobok, facklitteratur och barnbok.

Bostadsort uppvisade enbart sma skillnader i avseende pa lasning av olika
typer av litteratur.
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BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 och 2021 (procent)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Biografi/

Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 33 10 9 7 4
Kvinna 40 12 9 9 5
Man 25 8 9 5 4
9-14 ar 35 24 5 14 3
15-24 ar 27 25 5 2 4
25-44 3r 29 12 10 15 3
45-64 ar 33 5 9 5 5
65-85 ar 40 3 9 1 6
Ej hégskola (25-85 ar) 26 4 6 4 4
Hogskola (25-85 ar) 40 10 13 10 5
Storstad 35 12 11 8 6
Stad 33 9 8 6 5
Landsbygd 31 9 7 7 3

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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Bokgenrer: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar laste flickor savil
skonlitteratur som liarobok, fackbok och barnbok i
hogre utstrackning dn pojkar.

Bland ungdomarna, 15 till 24 ar, laste kvinnor
skonlitteratur men dven larobok i storre utstrack-
ning én mén. Den yngre halvan av aldersgruppen,
15 till 19-aringar, laste i hogre utstrackning dn
20 till 24-aringarna. Lasning av larobok var nagot
hogre i storstiderna én péa landsbygden.

I dldern 25 till 44 ar pekade hogre utbildnings-
nivd mot en hogre andel ldsare av samtliga genrer,
undantaget biografi/memoar som ldstes av ungefar
lika fa i bada grupperna. Andelen personer som

laste barnbocker var hogre i den dldre halvan av
aldersgruppen.

I dldern 45 till 64 ar dominerade lasning av
skonlitteratur. Kon var den mest sérskiljande faktorn
nér det géllde skonlitteratur — kvinnor liste i hogre
utstrackning én mén. For 6vriga genrer var utbild-
ningsniva den bakgrundsfaktor som framtridde
tydligast vad giller skillnader i andelen ldsare.

I aldersgruppen 65 till 85 ar var skillnaderna
mellan mén och kvinnors ldsning av skonlitteratur
storst. Halften av kvinnorna ldste en skonlitterdr
bok. Bland ménnen rorde det sig om en knapp
tredjedel.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

Biografi/

Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 35 24 5 14 3
Flicka 38 28 7 17 3
Pojke 30 20 3 10 2
Storstad (36) (30) (4) (19) (4)
Stad 34 24 5 8 2
Landsbygd (34) (19) (6) (13) (2)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok. Varden i parentes bygger pa

farre an 100 svar och bér tolkas med forsiktighet.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

Biografi/
Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 27 25 5 2 4
Kvinna 31 27 4 2 4
Man 22 23 6 2 4
15-19 ar 30 29 4 2 4
20-24 ar 24 21 7 2 4
Storstad 27 27 6 3 5
Stad 27 25 7 2 5
Landsbygd 27 23 3 1 3
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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BOKGENRER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Biografi/
Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 29 12 10 15 3
Kvinna 34 14 10 21 4
Man 24 10 11 10 3
25-34 ar 24 13 10 10 3
35-44 ar 33 11 11 20 4
Ej hogskola 19 8 7 11 3
Hogskola 34 14 12 17 4
Storstad 32 13 11 14 4
Stad 26 11 10 15 4
Landsbygd 27 12 10 16 3
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
BOKGENRER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)
Biografi/
Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 33 5 9 5 5
Kvinna 43 6 10 5 6
Man 23 4 9 4 4
45-54 ar 29 7 10 6 4
55-64 ar 38 4 9 3 5
Ej hogskola 27 3 5 3 4
Hogskola 40 8 13 6 5
Storstad 36 7 13 5 7
Stad 34 4 8 4 5
Landsbygd 31 4 8 4 3
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
BOKGENRER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)
Biografi/
Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 40 3 9 1 6
Kvinna 51 2 7 1 7
Man 30 3 11 1 4
65-74 ar 41 3 9 1 6
75-85 ar 39 2 9 1 6
Ej hogskola 32 2 6 1 4
Hogskola 53 4 14 1 8
Storstad 45 4 15 2 8
Stad 44 2 7 1 6
Landsbygd 35 2 7 0 4

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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Sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd

83% i befolkningen 9 till

85 ar anvande sociala
natverkstjanster en vanlig dag
2021 - flest, 64%, anvande
Facebook.

Facebook, Instagram,
Snapchat och Tiktok hade fler
anvandare bland kvinnor an
bland man — for Twitter och
Linkedin gallde det omvénda.

97% i aldern 15 till 24 ar
anvande sociala natverks-
tjanster en vanlig dag —
andelen anvandare i aldern
65 till 85 ar var 59%.

Rackvidden fér sociala
natverkstjanster var hogre
bland hogutbildade &n bland
lagutbildade - det gallde

i synnerhet Instagram och
Linkedin.

De sociala n&tverkstjansterna
var 6verlag lika populara i

hela landet — undantaget var
Linkedin, som hade klart hogst
rackvidd i storstaderna.
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Lena Granefelt/Scandinav

Under 2021 tog 83 procent av befolkningen 9 till 85 ar del av nagon social
natverkstjanst en vanlig dag. De flesta tog del av Facebook, 64 procent.
Nistan lika stor del av befolkningen, 57 procent, tog del av Instagram, medan
28 procent tog del av Snapchat. Anvandningen av sociala natverkstjanster var
i stort sett stabil mellan 2020 och 2021.

Over lag anviinde kvinnor de olika sociala nitverkstjinsterna i hogre
utstrackning dn vad min gjorde. Undantaget var Twitter och Linkedin som
hade fler anvindare bland min. Storsta gapet mellan kvinnors och méns
anvandning av nétverkstjansterna var for Instagram. En vanlig dag 2021 var
det 67 procent av kvinnorna som tog del av Instagram. Bland mannen var
motsvarande andel 46 procent.

Det fanns en betydande dldersskillnad i anvdndningen av de olika sociala
natverkstjansterna. Hogst andel anvindare fanns i aldersgruppen 15 till
24 ér. Lagst andel fanns i gruppen 65 till 85 ar. Facebook var den popu-
laraste plattformen i de tre dldre dldersgrupperna, 25 till 85 ar, medan
Snapchat och Instagram var populérast i aldersgruppen 15 till 24 ar. Den
yngsta gruppen 9 till 14 ar var betydligt mer benégen att anvinda Snapchat,
Tiktok och Instagram 4n andra sociala nitverkstjinster. Aldersskillnaderna
var sdrskilt tydliga for Snapchat: 84 procent i gruppen 15 till 24 ar anvinde
Snapchat en vanlig dag. Endast 4 procent i aldersgruppen 65 till 85 ar
anviande Snapchat. I den yngsta gruppen 9 till 14 ar fanns den storsta andelen
anvandare av Tiktok, 64 procent.

Personer med hogskoleutbildning var generellt sett nagot mer benédgna
att anvdnda sociala ndtverkstjdnster jamfort med personer utan hogskole-
utbildning. Skillnaderna avsag framst Instagram och Linkedin. Fér Linkedin
lag rackvidden pa 22 procent bland personer med hogskoleutbildning och
9 procent bland dem utan hogskoleutbildning. (Sociala nitverkstjanster med
ung anvandarprofil har har lag rackvidd eftersom utbildningsvariabeln
endast omfattar svarande som var 25 ar och aldre.)

Skillnader beroende pa boendeort noterades tydligast i rickvidden for
Linkedin. Andelen anvindare var hogre bland storstadsbor @n bland lands-
bygdsbor. Aven Twitter hade ligre andel anvindare pa landsbygd.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig réckvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt férandring
jamfért med 2020 i procentenheter)

0 20 40 60 80 100
Facebook 64 +0
Instagram ‘ 57 ‘ -1
Snapchat 28 ‘ -3

Linkedin 14 +1
Tiktok 13 +1
Twitter 11 -1
Blogg/vlogg 1 =0

Diskussionsforum 10 -1

Annat [3 =0

Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 &r, 2021 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 83 64 57 28 14 13 1
Kvinna 87 70 67 31 13 15 7
Man 79 58 46 25 16 10 16
9-14 ar 90 17 61 77 1 64 12
15-24 ar 97 65 83 84 8 46 23
25-44 ar 92 76 69 30 22 9 14
45-64 ar 83 67 51 12 19 3 8
65-85 ar 59 50 30 4 3 1 4
Ej hogskola (25-85 ar) 76 64 48 17 9 5 7
Hoégskola (25-85 ar) 84 68 56 16 22 4 12
Storstad 86 63 59 27 22 13 15
Stad 83 64 59 31 12 14 12
Landsbygd 81 64 53 26 10 12 8

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverktjénster, inte bara de som namns i
tabellen.
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Sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Bland 9 till 14-aringarna tog flickor del av sociala
nitverkstjanster i hogre utstrackning én pojkar
under 2021. Det gillde framfor allt Instagram och
Tiktok.

Aven i dldersgruppen 15 till 24 ar var Instagram
och Snapchat de storsta tjansterna. Facebook
hade fler anvindare an Tiktok, men dar fanns en
tydlig skillnad mellan den yngre och dldre halvan
av gruppen. Instagram och Tiktok hade en storre
andel anvindare pa landsbygd dn i storstad.

I dldern 25 till 44 &r var gapet mellan kvinnors
och mins anvindning av tjdnsterna forhéallandevis
stort. Kvinnor anvinde Facebook och Instagram i
hogre grad 4n mén och mén anvinde Twitter i

betydligt hogre grad dn kvinnor. Skillnaderna
utifran utbildningsnivé och boendeort avsag
framfor allt Linkedin.

I gruppen 45 till 64 ar var rackvidden hogre for
Facebook och Instagram bland kvinnor dn bland
mén. Mén anvénde i stillet Twitter och
Linkedin i hdgre utstrickning. Aven hogskole-
utbildning och boende i storstad utmarkte
anvindare av dessa tjanster.

Aven bland 65 till 85-aringar anvinde
fler kvinnor sociala néitverkstjanster &n man.
Framfor allt anvindes Facebook och Instagram.
Skillnaderna var 6ver lag sma i relation till utbild-
ningsniva och boendeort.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-14 &r, 2021 (procent)

Totalt* Facebook  Instagram Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 90 17 61 77 1 64 12
Flicka 91 17 68 79 1 72 8
Pojke 87 18 52 77 1 55 15
Storstad (89) (16) (55) (73) 2) (59) (7)
Stad 89 19 71 78 1 66 13
Landsbygd (90) (16) (57) 79 (0) (67) (13)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverktjanster, inte bara de som nédmns i
tabellen. Véarden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 3r, 2021 (procent)

Totalt* Facebook  Instagram Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 97 65 83 84 8 46 23
Kvinna 98 71 90 88 7 55 18
Man 97 59 75 80 9 36 27
15-19 ar 97 52 86 89 1 62 22
20-24 ar 98 80 79 80 16 29 23
Storstad 98 64 78 82 13 43 22
Stad 96 67 85 86 6 45 24
Landsbygd 98 65 87 85 5 52 22
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala nétverktjénster, inte bara de som ndmns i
tabellen.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Totalt* Facebook  Instagram Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 92 76 69 30 22 9 14
Kvinna 95 84 81 32 22 10 6
Man 89 68 57 28 22 8 22
25-34 ar 94 78 73 44 20 12 16
35-44 ar 90 73 65 16 24 6 12
Ej hdgskola 90 74 64 35 11 12 11
Hogskola 93 77 71 27 28 7 16
Storstad 93 75 71 26 32 9 20
Stad 92 75 71 36 18 11 14
Landsbygd 90 77 65 28 14 8 8

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala nétverktjénster, inte bara de som ndmns i

tabellen.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)

Totalt* Facebook  Instagram Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 83 67 51 12 19 3 8
Kvinna 87 74 62 16 15 2 4
Man 78 61 40 8 23 3 12
45-54 ar 87 70 56 14 24 4 1
55-64 ar 79 64 47 10 13 1 6
Ej hogskola 81 68 52 15 13 3 6
Hoégskola 85 67 51 10 24 3 10
Storstad 85 64 52 10 27 3 13
Stad 83 68 53 13 17 3 7
Landsbygd 81 69 50 13 14 2 5

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala nétverktjanster, inte bara de som namns i

tabellen.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

Totalt* Facebook  Instagram Snapchat Linkedin Tiktok Twitter

Totalt 59 50 30 4 3 1

Kvinna 63 53 37 5 2 1 2
Man 56 47 23 4 5 1 5
65-74 ar 64 54 35 5 4 1 4
75-85 ar 50 42 21 3 2 2 3
Ej hogskola 57 50 29 4 2 2 3
Hoégskola 63 50 31 4 5 0 5
Storstad 57 42 32 3 5 1 4
Stad 62 54 32 5 3 1 6
Landsbygd 58 51 27 5 2 1 2

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverktjénster, inte bara de som ndmns i

tabellen.
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Sociala natverkstjanster: Genomsnittlig anvandartid

bland anvandare

Anvandarna i befolkningen
9 till 85 ar tog i snitt del av
sociala natverkstjanster

72 minuter en vanlig dag
2021.

Kvinnliga anvéndare dgnade
mer tid at sociala natverks-
tjanster &n manliga
anvandare.

Langst tid, tva timmar och tio
minuter per dag, spenderade
aldersgruppen 15 till 24 ar

— det var nastan tre ganger
sa lang tid som 65 till
85-aringarna.

Hogskoleutbildade
anvandare spenderade lika
lang tid pa sociala natverk-
stjdnster som de utan hég-
skolestudier.

Anvéndare boende i stad
lade lite mer tid pa sociala
natverkstjanster an de som
bodde i storstad eller pa
landsbygd.
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Scandinav

Under 2021 spenderade den genomsnittlige anvidndaren i aldern 9 till 85 ar i
snitt 72 minuter pa sociala nétverkstjanster en vanlig dag. Mediebarometern
har tidigare visat att vi investerar mer och mer av viér tid pa att vara online
pa olika sociala nétverkstjanster. I olika anvandargrupper dr det de grupper
som tidigt haft en hog andel anvindare som fortsatt ligger mest tid pé sociala
nitverkstjdnster.

Kvinnliga och manliga anvindare dgnade olika lang tid at tjansterna. Bland
de kvinnor som tog del av sociala nétverkstjanster uppgick anvandartiden till i
genomsnitt 79 minuter mot mannens 65 minuter.

Anvindartiden bland anvindare av sociala nitverkstjanster varierade
kraftigt mellan olika aldersgrupper. Under 2021 tog 90 procent av barnen
9 till 14 ar del av sociala ndtverkstjinster en vanlig dag och sammanlagt tog
anvindarna del av tjansterna drygt 2 timmar per dag. Den genomsnittliga an-
vandaren i dldersspannet 15 till 24 ar anviande sociala natverkstjanster i
129 minuter och var den aldersgrupp som dgnade mest tid at sociala nétverks-
tjanster under 2021. Det var ocksa en grupp dir ndstan alla anviande sociala
nétverkstjanster en vanlig dag, 97 procent. Bland personer 25 ar och dldre sjonk
anvandartiden med stigande alder. Anvindarna mellan 65 och 85 ar tog del av
sociala nétverkstjanster i snitt 45 minuter per dag, vilket ndstan var hélften sa
lang tid som snittet for befolkningen som helhet.

Nir det géller utbildning fanns néstan inga skillnader i anviandartiden. I
aldersintervallet 25 till 85 ar dgnade anvidndarna omkring 1 timme at sociala
nétverkstjanster en vanlig dag oberoende av utbildningsniva.

Skillnaderna i anvindartid utifran boendeort var ocksa relativt begrinsade.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Genomsnittlig anvandartid bland anvandare, 9-85 ar,
2021 (minuter)
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Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Genomsnittlig anvandartid bland anvandare, 9-85 ar, 2021
(minuter)

Anvandartid

Totalt 72
Kvinna 79
Man 65
9-14 ar 126
15-24 ar 129
25-44 ar 74
45-64 ar 48
65-85 ar 45
Ej hogskola (25-85 ar) 62
Hogskola (25-85 ar) 56
Storstad 70
Stad 77
Landsbygd 71
Antal svar 4 980

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Nyheter: Daglig rackvidd

Under 2021 tog 53% i
befolkningen 9 till 85 ar del
av nyheter fran SVT en vanlig
dag - det gjorde SVT till
Sveriges mest anvanda
nyhetsférmed|are.

Nyheter fran SVT och SR var
nagot mer populara bland
man — nyheter fran TV4 var
nagot mer populéra bland
kvinnor.

Nyheter fran SVT, SR, TV4
och morgontidning hade
vasentligt hogre rackvidd
bland &ldre &n bland yngre.

TV4:s nyheter hade hogre
rackvidd bland personer utan
hégskoleutbildning &n bland
hégutbildade. Fér morgon-
tidning var det tvértom.

SR och TV4 hade hégre andel
nyhetsanvéndare pa lands-
bygden an i storstaderna

— for gratistidning géllde det
omvanda.
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Mérten Adolfson/Scandinav

Konsumtionen av nyheter var mer eller mindre oférandrad 2021 jamfort med
2020. Under en vanlig dag tog 6ver halva befolkningen, 53 procent, mellan

9 och 85 ar del av nyheter via Sveriges Television (SVT). SVT var dirmed den
mest populdra aktoren for nyheter bland de traditionella medierna. Den
andra svenska formedlaren av nyheter i tv, TV4, hade ocksa ndra pa ofor-
andrad riackvidd, 38 procent, 2021. Sveriges Radio (SR) var den nést
vanligaste nyhetskéllan med en daglig rackvidd pa 43 procent. Det var en
okning med 2 procentenheter jamfort med aret innan. Andelen av befolk-
ningen som tog del av nyheter 6kade en procentenhet for savil morgon-
tidningar som kvillstidningar. Lasningen av gratistidningar var pa ofor-
andrad niva, 13 procent. Rackvidden for gratistidningar paverkas dock av att
dessa i allmédnhet enbart utkommer med ett nummer i veckan.

Min tog del av nyheter via SVT och SR och ldste morgontidning i nagot
hogre utstrackning dn kvinnor. Kvinnor tog daremot del av nyheter via TV4 i
nagot hogre utstrackning an ménnen.

Réckvidden for nyheter via traditionella medier 6kade tydligt med
stigande alder. De ildsta, 65 till 85 ar, tog del av nyhetsmedier i betydligt
hogre utstrackning dn yngre dldersgrupper. Det gillde sirskilt tv (SVT och
TV4), radio (SR) och morgontidningar. Bland personer mellan 25 till

44 ar och 45 till 64 ar aterfanns de hogsta andelarna som tog del av nyheter
via kvillstidningar, 31 procent respektive 34 procent. Tv var den traditionella
nyhetskilla som gruppen 15 till 24 ar i hogst grad véande sig till, omkring en
femtedel av dem fick nyheter via SVT eller TV4.

Personer med utbildning fran hogskola var mer benédgna att ta del av
nyheter fran en morgontidning jamfort med de utan hogskoleutbildning. For
TV4 gillde det omvénda.

Nir det giller boendeort var skillnaderna i anvindning av traditionella
nyhetsplattformar 6ver lag sma. De storsta differenserna fanns i
anvandningen av SR:s och TV4:s nyheter. SR:s rackvidd var hogst bland dem
som bodde pa landsbygd. Aven TV4:s nyheter hade storst rickvidd i lands-
bygd. Det var i storstiderna som nyheter fran SR och TV4 hade lagst rack-
vidd.
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NYHETER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt férandring jamfért med 2020 i procent-

enheter)
0 20 40 60 80 100
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i
traditionell form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Morgon- Kvalls-
SVT SR TV4 tidning tidning Gratistidning
Totalt 53 43 38 36 28 13
Kvinna 51 40 39 37 26 13
Man 56 45 36 34 30 13
9-14 ar 15 9 16 8 5 5
15-24 ar 20 14 18 12 16 14
25-44 ar 37 35 24 24 31 14
45-64 ar 66 52 46 45 34 12
65-85 ar 86 64 62 59 26 14
Ej hogskola (25-85 ar) 60 48 50 36 31 13
Hégskola (25-85 ar) 61 50 34 45 31 13
Storstad 53 40 32 35 29 15
Stad 54 42 39 39 29 12
Landsbygd 53 45 41 34 26 11

Mediebarometern 2021 (Nordicom, G&teborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditio-
nell form eller digitalt.
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Nyheter: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar syntes sma skillnader
vart de vinde sig for nyheter. En storre andel av
flickorna tog del av nyheter i TV4 medan pojkarna
tog del av nyheter via SVT i hogre grad én flickor.
Monstret upprepar sig bland kvinnor och mén
i aldern 15 till 24 ar. Boendeort spelade viss roll i
gruppen, dir rickvidden for nyheter i SV'T, mor-
gontidning och kvillstidning var hogre i storstader
an pa landsbygd.
I gruppen 25 till 44 ar vinde sig fler médn an
kvinnor till nyheter fran SVT och SR. For TV4
var det tvartom. Hogskoleutbildade vinde sig
till SVT, SR och morgontidning i hogre grad én
de utan hogskoleutbildning. I storstader var det
fler som tog del av pa nyheter fran SVT. SR hade

hogst andel anviandare i landsbygd dér nyheter i
morgontidning hade lagst rackvidd.

I aldern 45 till 64 ar var monstret for kvinnor
och mén snarlikt. Dock hade nyheter i kvillstid-
ning fler anvindare bland ménnen. TV4:s nyhe-
ter nddde hogre andel anvindare bland de utan
hogskoleutbildning. Andelen TV4-anvéindare var
ocksa lagre i storstad.

Bland 65 till 85-aringarna lyssnade man pa SR
och laste nyheter i kvillstidning i storre utstrack-
ning @n kvinnor. Utbildningsniva och boendeort i
gruppen visade inga storre skillnader med undan-
tag for TV4 och morgontidning. TV4:s nyheter
hade hogst rackvidd i landsbygd och gratis-
tidningar i storstaderna.

NYHETER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

Morgon- Kvalls-
SVT SR TV4 tidning tidning Gratistidning
Totalt 15 9 16 8 5 5
Flicka 11 11 20 8 5 4
Pojke 19 7 11 7 5 6
Storstad (14) (10) (14) (6) 7) (4)
Stad 16 11 23 11 5 6
Landsbygd (15) () (13) (6) (4) (4)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditio-
nell form eller digitalt. Varden i parentes bygger pa féarre dn 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

NYHETER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2021 (procent)

Morgon- Kvalls-
SVT SR TV4 tidning tidning Gratistidning
Totalt 20 14 18 12 16 14
Kvinna 17 15 21 13 16 15
Man 22 13 15 11 17 12
15-19 ar 17 12 19 11 12 12
20-24 ar 22 17 17 13 22 16
Storstad 24 14 16 15 20 16
Stad 21 15 19 13 16 12
Landsbygd 14 14 20 7 13 14

Mediebarometern 2021 (Nordicom, G&teborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditio-

nell form eller digitalt.
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NYHETER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2021 (procent)

Morgon- Kvalls-
SVT SR TV4 tidning tidning Gratistidning
Totalt 37 35 24 24 31 14
Kvinna 34 33 27 26 31 13
Man 41 38 21 23 31 14
25-34 ar 30 28 21 16 26 14
35-44 ar 45 42 27 32 36 13
Ej hogskola 26 30 25 17 29 14
Hégskola 44 38 23 28 32 14
Storstad 41 34 22 26 31 14
Stad 35 31 24 25 34 16
Landsbygd 35 39 26 20 28 11

Mediebarometern 2021 (Nordicom, G&teborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditio-
nell form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2021 (procent)

Morgon- Kvalls-
SVT SR TV4 tidning tidning Gratistidning
Totalt 66 52 46 45 34 12
Kvinna 67 50 47 48 31 12
Man 65 54 44 43 37 12
45-54 ar 58 46 39 41 35 12
55-64 ar 74 58 52 50 32 12
Ej hogskola 64 48 53 36 35 13
Hoégskola 68 55 38 54 32 12
Storstad 67 52 39 47 35 16
Stad 70 53 49 49 35 11
Landsbygd 62 51 48 42 32 10

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditio-
nell form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2021 (procent)

Morgon- Kvalls-
SVT SR TV4 tidning tidning Gratistidning
Totalt 86 64 62 59 26 14
Kvinna 84 60 61 61 23 13
Man 87 69 63 58 30 14
65-74 ar 84 64 61 58 31 13
75-85 ar 88 65 64 62 18 15
Ej hogskola 84 62 69 54 26 14
Hogskola 87 68 51 68 27 13
Storstad 86 65 56 57 24 18
Stad 85 63 62 64 28 11
Landsbygd 85 65 66 56 27 13

Mediebarometern 2021 (Nordicom, G&teborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditio-
nell form eller digitalt.
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Nyheter i sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd

26% av befolkningen tog del
av nyheter via Facebook en
vanlig dag 2021 - 17% tog
del av nyheter via Instagram
och 10% via Youtube.

Instagram var mer popular
som nyhetsférmedlare bland
kvinnor — nyheter fran
Youtube och Twitter var mer
populéra bland man.

Nyheter fran Instagram hade
hégst rackvidd i aldern 15 till
24 ar medan Tiktok var storst
i aldern 9 till 14 ar.

Lag- och hégutbildade tog
del av nyheter fran samtliga
tjanster i nastan lika hog
utstrackning.

Rackvidden fér de sociala
natverkstjansterna som
nyhetsférmed|are var ungefar
lika hég i storstdderna som
pa landsbygden.
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Scandinav

Andelen som tar del av nyheter i de sociala nétverkstjansterna ér ligre én
den totala konsumtionen av nyheter i traditionella nyhetsmedier. Under en
vanlig dag 2021 lag andelen som tog del av nyheter i sociala natverkstjanster i
aldersgruppen 9 till 85 &r pa samma niva eller i nagra fall lagre dn 2020.
Facebook var bada aren den mest anvinda sociala natverkstjansten for nyhe-
ter. 26 procent av befokningen uppgav att de tog del av nyheter via Facebook
en genomsnittlig dag under 2021, men det var en minskning med 3 procent-
enheter fran 2020. Ocksa andelen som uppgav att de tog del av nyheter via
Snapchat minskade mellan 2020 och 2021.

Det var relativt begransade skillnader mellan kvinnors och méns nyhets-
konsumtion via sociala nitverkstjanster under 2021. Men det kan dock
konstateras att fler kvinnor &n min tog del av nyheter via Instagram. Och fler
mén dn kvinnor tog del av nyheter via Youtube och Twitter.

Fran 25 ar och uppat var Facebook den mest anvianda kéllan till nyheter. I
ungdomsgruppen 15 till 24 ar tog storst andel del av nyheter fran Instagram.

Réckvidden for nyheter i Facebook var relativt jamnt férdelad mellan olika
aldersgrupper. Undantaget var barnen, 9 till 14 ar, vars ndarvaro pa Facebook
generellt sett ar 1dg. De yngre generationerna, som historiskt sett aldrig varit
stora nyhetskonsumenter, angav dock att de i jamforelsevis hog grad tog del
av nyheter via Youtube, Instagram och Tiktok. Bland 9 till 14-aringarna var
Tiktok den vanligaste nyhetskéllan bland de sociala nétverkstjansterna, foljt
av Instagram och Youtube.

I dldersgruppen 15 till 24 &r var Instagram den storsta nyhetskéllan med
en daglig rackvidd pa 44 procent, medan 31 procent tog del av nyheter via
Facebook och 25 procent via Youtube. Bdde bland 9 till 14-aringarna och
15 till 24-aringarna var rackvidden for nyheter via dessa sociala nétverks-
tjanster hogre dn rackvidden for nyheter i de traditionella nyhetsmedierna. I
de tre dldsta aldersgrupperna (25 till 85 ar), tog relativt sett fa del av nyheter
pa Youtube, Snapchat och Twitter — och néstan ingen alls via Tiktok.

I avseende pé utbildning och boendeort var skillnaderna i nyhetsanvind-
ningen begrinsade under 2021.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent samt
férandring jamfort med 2020 i procentenheter)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, G&teborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive nat-
verkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2021 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 26 17 10 6 4 4
Kvinna 28 20 6 3 5 5
Man 24 13 13 10 4 3
9-14 ar 10 33 29 7 19 32
15-24 ar 31 44 25 13 13 16
25-44 ar 31 16 9 8 3 1
45-64 ar 26 11 5 5 1 1
65-85 ar 18 6 3 2 1 0
Ej hogskola (25-85 ar) 27 12 6 4 2 1
Hégskola (25-85 ar) 25 11 6 7 1 1
Storstad 25 17 11 9 3 4
Stad 27 18 9 7 5 4
Landsbygd 26 15 9 4 4 4

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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Nyheter i sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd i

olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar var andelen som I ldrarna 25 till 44 ar och 45 till 64 ar fanns
konsumerade nyheter via Instagram en vanlig inte lika tydliga skillnader mellan kvinnor och
dag 2021 hogre bland flickor én bland pojkar. man nir det gillde att ta del av nyheter via sociala
Samtidigt tog pojkar del av nyheter via Youtube i natverkstjanster. Det storsta gapet avsag nyheter
hogre grad dn flickor. via Instagram och Facebook dit kvinnor i storre
Samma monster aterfanns i aldern 15 till 24. utstrackning vinde sig for nyheter medan ménnen
I aldersgruppen fanns ocksa en tydlig skiljelinje i hogre grad anvinde Youtube och Twitter. Det
mellan 15 till 19-aringar och 20 till 24-aringar fanns inga storre skillnader mellan storstadsbor
avseende vilken social nétverkstjanst man tog del och landsortsbor.
av nyheter genom. Bland de éldsta var Facebook Bland 65 till 85-aringarna marktes inga skillna-
den vanligaste sociala nitverkstjansten for nyheter, = der kopplade till kon, alder, utbildningsniva eller
bland de yngre var det Instagram. boendeort. Generellt var anvindningen av nyheter
via sociala natverkstjanster lag i gruppen.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2021 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 10 33 29 7 19 32
Flicka 9 38 24 5 21 34
Pojke 12 28 36 10 16 30
Storstad (11) (35) (29) (5) (19) (33)
Stad 12 33 30 12 20 31
Landsbygd (8) (31 (29) (5) (17) (31

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2021 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 31 44 25 13 13 16
Kvinna 32 52 18 10 15 20
Man 29 34 32 17 12 10
15-19 ar 25 54 28 13 19 25
20-24 ar 37 32 21 13 7 5
Storstad 28 47 25 13 12 15
Stad 29 40 22 15 13 13
Landsbygd 35 44 27 11 16 20

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 &r, 2021 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 31 16 9 8 3 1
Kvinna 35 20 5 3 3 1
Man 29 13 14 14 3 1
25-34 ar 33 20 12 10 4 1
35-44 ar 30 12 6 7 2 1
Ej hogskola 34 16 12 6 5 1
Hogskola 30 16 8 10 2 1
Storstad 28 15 10 11 2 1
Stad 33 19 9 9 4 2
Landsbygd 34 14 9 5 4 1

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 45-64 &r, 2021 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 26 11 5 5 1 1
Kvinna 28 13 3 2 2 1
Man 23 8 7 8 1 0
45-54 ar 28 13 6 6 2 1
55-64 ar 24 9 4 3 1 0
Ej hogskola 29 13 5 4 2 1
Hogskola 23 9 5 6 1 0
Storstad 26 10 7 9 1 1
Stad 27 12 5 4 2 1
Landsbygd 25 10 4 2 1 0

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rickvidd, 65-85 &r, 2021 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 18 6 3 2 1 0
Kvinna 20 7 2 1 1 0
Man 16 6 5 3 1 0
65-74 ar 19 7 3 2 1 0
75-85 ar 16 6 3 1 1 0
Ej hogskola 19 7 4 2 1 0
Hogskola 16 5 3 2 1 0
Storstad 16 6 4 2 0 0
Stad 20 7 3 4 1 0
Landsbygd 17 6 3 0 1 0

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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Medieteknik: Tillgang i hushallet

2021 hade nastan alla mellan
9 och 64 ar tillgang till en
smartphone — i gruppen 65 till
85 ar var andelen 88%.

88% av befolkningen hade en
barbar dator i hushallet och
69% en surfplatta.

Tillgangen till olika medie-
tekniker varierade mycket litet
mellan kvinnor och méan.

92% i aldern 65 till 85 ar hade
en radioapparat i hushallet — i
aldern 15 till 24 ar var andelen
37%.

81% i aldern 9 till 14 ar hade
tillgang till en mediaspelare
— i aldern 65 till 85 ar var
andelen 45%.
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Caluvafoto/Scandinav

Den svenska befolkningen var tdmligen vdlutrustad med avseende pa tillgang
till medieteknik under 2021. Tillgangen till savil smartphone som tv-apparat
och bérbar dator var i det ndrmaste total i stora delar av befolkningen 9 till
85 ar. Under aret hade 96 procent tillgang till en smartphone, 95 procent till
en tv-apparat och 88 procent till en barbar dator. Tillgdngen till en media-
spelare, som till exempel Apple tv eller Chromecast, var 66 procent. Inne-
havet av medieteknik i hemmen var timligen stabilt mellan aren 2020 och
2021.

I befolkningen 9 till 85 ar var skillnaden mellan konen i det narmaste
obefintlig under 2021. Kvinnor och min hade tillgéng till de olika typerna av
medieteknologi i lika hog utstrackning. Dock var det en lite hogre andel méan
an kvinnor som uppgav sig ha tillgang till en mediaspelare.

I samtliga aldersgrupper hade en stor majoritet tillgang till saval
tv-apparat som smartphone och bérbar dator. Dessutom var tillgangen till en
smartphone hogre én tillgangen till en tv-apparat i nédstan alla dldersgrupper.
Undantaget var den dldsta gruppen, 65 till 85 ar. Bland dem hade 88 procent
en smartphone och 97 procent en tv-apparat. De flesta barn mellan 9 och
14 ar hade tillgang till savdl smartphone som tv-apparat och béarbar dator.
Tillgdngen till mediaspelare var hogst bland barnen, 81 procent, och
minskade dérefter med stigande alder. Lagst andel fanns bland personer i
gruppen 65 till 85 ar, 45 procent.

Aven i fraga om utbildningsniva fanns det under 2021 skillnader i till-
gangen till olika medietekniker. Undantaget var tv-apparater dar tillgangen
var lika hog oberoende av utbildningsnivé. Aven tillgdngen till smartphone
visade sma skillnader i avseende pa utbildningsniva. Personer utan hog-
skolestudier hade storre tillgang till radioapparater jamfort med personer
med hogskolestudier. Tillgang till barbar dator, surfplatta och mediaspelare
var hogst bland hogskoleutbildade.

Nir det giller boendeort fanns det i forsta hand skillnader i tillgdngen till
radioapparat. Tillgdngen var mer utbredd pa landsbygden jamfort med i stor-
stdderna. I ssmmanhanget kan det noteras att dven det totala radiolyssnandet
var mer utbrett pa landsbygd jamfort med i storstad. Aven tillgingen till
barbar dator var nagot hogre i storstad én pa landsbygden.
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MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2020 och 2021 (procent)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2021 (procent)
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Radio- Media-

Smartphone Tv Barbar dator  Surfplatta apparat spelare
Totalt 96 95 88 69 62 66
Kvinna 96 95 89 70 60 64
Man 97 95 88 68 64 68
9-14 ar 99 98 91 88 55 81
15-24 ar 99 92 94 63 37 75
25-44 ar 99 92 92 67 43 72
45-64 ar 98 96 90 74 72 68
65-85 ar 88 97 76 63 92 45
Ej hogskola (25-85 ar) 94 95 82 66 71 59
Hoégskola (25-85 ar) 98 94 92 71 62 68
Storstad 98 93 92 70 55 68
Stad 96 95 87 67 60 65
Landsbygd 96 96 86 69 69 65

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2021
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Medieteknik: Tillgang i hushallet i olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar var tillgangen till
smartphone och tv i det ndrmaste total. Tillgangen
till en surfplatta var nagot hogre bland flickorna
an bland pojkarna och det omvinda forhallandet
gillde f6r mediaspelare.

Bland ungdomarna 15 till 24 ar var tillgangen
till barbar dator hogre dn tillgangen till tv bland
kvinnor, i den 6vre halvan av aldersgruppen, samt
bland boende i stader eller storstad. Tillgangen till
mediaspelare var hogst bland 15 till 19-aringarna
och bland boende pa landsbygd.

Den tudelade aldersindelningen inom alders-
gruppen 25 till 44 ar visade att tillgangen till ra-
dioapparat, surfplatta och mediaspelare var hogre
i den éldre halvan dn den yngre halvan. Tillgangen
till dator var hogst bland hogutbildade och ldagst

bland dem utan hogskoleutbildning. Tillgangen till
radioapparat var forhéllandevis hog pa landsbyg-
den.

I aldern 45 till 64 ar var tillgangen till barbar
dator och mediaspelare mer utbredd bland per-
soner i den yngre halvan av aldersintervallet 4n
blad de éldre. Tillgangen var ocksa hogre bland
personer med hogskoleutbildning. Tillgdngen till
radioapparat var hogst pa landsbygd.

I gruppen 65 till 85 ar var tillgangen till bar-
bar dator och mediaspelare hogre bland min och
bland hogskoleutbildade. Tillgangen till dessa
tekniker var ocksa hogre i den yngre delen av
gruppen. Tillgangen till tv och radioapparat var
jamnast fordelad i hela aldersgruppen.

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2021 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 99 98 91 88 55 81
Flicka 99 96 92 91 51 78
Pojke 99 100 90 85 59 85
Storstad (99) (98) (89) (92) (51) (75)
Stad 98 99 89 88 57 83
Landsbygd (100) (97) (95) (85) (57) (85)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2021 (procent)

Smartphone Tv Bérbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 99 92 94 63 37 75
Kvinna 100 92 97 67 35 76
Man 99 91 90 59 38 73
15-19 ar 99 95 96 74 45 81
20-24 ar 100 87 91 51 27 68
Storstad 100 91 95 64 33 69
Stad 100 88 94 60 31 75
Landsbygd 99 96 93 66 47 81
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
104 NORDICOM



MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2021 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 99 92 92 67 43 72
Kvinna 99 92 94 71 41 72
Man 99 93 90 62 44 71
25-34 ar 99 91 91 55 32 70
35-44 ar 99 93 92 78 53 74
Ej hogskola 99 92 84 66 43 71
Hogskola 99 92 96 67 42 72
Storstad 99 90 95 65 38 72
Stad 100 93 89 65 38 70
Landsbygd 99 93 90 70 52 73

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2021 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 98 96 90 74 72 68
Kvinna 98 97 90 73 71 65
Man 98 96 90 76 74 72
45-54 ar 99 96 92 77 66 74
55-64 ar 97 96 88 71 79 63
Ej hégskola 97 97 87 72 74 64
Hogskola 99 96 93 77 71 72
Storstad 99 95 95 77 68 72
Stad 98 97 89 71 70 68
Landsbygd 97 96 87 74 77 65

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 65-85 ar, 2021 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 88 97 76 63 92 45
Kvinna 85 97 73 61 91 39
Man 90 96 80 65 93 50
65-74 ar 93 97 81 68 90 52
75-85 ar 79 96 68 54 94 32
Ej hogskola 85 97 74 59 91 41
Hogskola 92 96 80 69 93 51
Storstad 91 95 82 67 90 48
Stad 88 96 77 65 92 47
Landsbygd 86 98 73 59 92 41

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Prenumeration dagstidning: Tillgang i hushallet

2021 hade 50% av befolk-
ningen 9 till 85 ar tillgang till
prenumererad dagstidning

i hemmet, pa papper eller
digitalt.

48% hade tillgang till prenu-
mererad morgontidning och
8% till nagon kvallstidnings
plustjanst.

38% hade tillgang till pre-

numererad digital morgon-
tidning och 28% till nagon

papperstidning.

Den hégsta andelen med
tillgang till en morgon-
tidnings- prenumeration
fanns i gruppen 65 till 85 ar
och den lagsta i gruppen
25 till 44 ar.

Digitala prenumerationer var
vanligare bland hégutbildade
an bland lagutbildade - for
papperstidningen fanns inga
sadana skillnader.
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Marie Linnér/Scandinav

Under 2021 hade hilften, 50 procent, av den svenska befolkningen 9 till 85 ar
tillgang till en dagstidningsprenumeration i hushallet, pa papper eller digitalt.
Andelen som hade en prenumererad morgontidning uppgick till 48 procent.
Det ar virt att notera att den dagliga rackvidden for morgontidning, var
hogre én tillgdngen till prenumeration (se s. 57). 38 procent av befolkningen
hade tillgang till digital morgontidningsprenumeration medan 28 procent
hade tillgang till en prenumeration pa papperstidning. 8 procent hade till-
gang till prenumeration pé en kvillstidnings plustjanst. Jaimfort med 2020
utmirktes prenumerationstillgangen pa dagspress av stabilitet.

Det forelag endast sma skillnader i befolkningen 9 till 85 ar med avseende
pa kon. Nagot fler kvinnor an méan hade tillgang till en prenumererad dags-
tidning.Skillnaderna mellan yngre och éldre var ddremot pafallande. Den
klart hogsta andelen med tillgang till en prenumererad morgontidning fanns
bland personer mellan 65 och 85 ar. Andelen uppgick under 2021 till 73
procent.De flesta av dem hade en prenumeration pa en papperstidning. Den
lagsta andelen fanns i aldersgruppen 25 till 44 ar. I alla aldersgrupper utom
de dldsta var tillgang till en digital morgontidningsprenumeration vanligare
an tillgang till en prenumeration pa en papperstidning.Att prenumeration pa
morgontidningar inte alltid 4r kopplad till lasning var sérskilt tydligt bland
de yngsta, 9 till 14 ar. Bland dem var andelen lasare av morgontidningar 6ver
lag mycket lag (se s. 57) medan tillgdngen till en prenumeration i hemmet
uppvisade stora likheter med tillgangen till en prenumererad tidning i forald-
ragenerationen (45 till 54 ér).

Sett till utbildningsniva var andelen med tillgang till en prenumererad
dagstidning totalt sett hogre bland personer med hogskoleutbildning dn
bland personer utan hogskoleutbildning. Forhallandet mellan ej hogskoleut-
bildade och hogskoleutbildade giller dock enbart tillgang till en digital pre-
numeration. Andelen som hade tillging till en prenumererad papperstidning
var lika hog i bada grupperna.

Skillnader i prenumeration i forhallande till boendeort var sma. Boende
pé landsbygden och i stider hade dock tillgang till en prenumererad pappers-
tidning i nagot hogre utstrackning én storstadsbor.
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PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2020 och 2021 (procent)
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2021 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper  Kvaéllstidning**
Totalt 50 48 38 28 8
Kvinna 52 50 39 30 8
Man 49 46 37 27 9
9-14 ar 46 44 36 26 10
15-24 ar 37 34 26 18 9
25-44 ar 32 29 26 10 6
45-64 ar 58 55 46 33 10
65-85 ar 75 73 49 56 9
Ej hogskola (25-85 ar) 49 46 33 30 9
Hégskola (25-85 ar) 56 54 45 30 7
Storstad 49 47 40 25 7
Stad 53 51 40 30 9
Landsbygd 49 46 34 31 9

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst. **Avser kvallstidnings plustjanst.
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Prenumeration dagstidning: Tillgang i olika aldersgrupper

I gruppen 9 till 14 ar var tillgangen till en dags- hogskoleutbildning. Att ha digital morgontidning
tidningsprenumeration relativt jamnt fordelad var ocksé vanligare i storstdder.
mellan pojkar och flickor. I gruppen 45 till 64 ar var monstret i stort sett
I aldern 15 och 24 ar hade unga kvinnor i hgre | detsamma som bland 25 till 44-aringarna.
grad tillgang till olika typer av dagstidningspre- Andelen med tillgdng till nagon prenumeration
numeration dn unga man. Endast tillgangen till var dock hogre i samtliga undergrupper.
kvillstidnings plustjanst visade liten skillnad 65 till 85 ar var den aldersgrupp som hade hogst
mellan konen. Tillgang till digital morgontidnings- | andel dagstidningsprenumeranter. De var ocksa
prenumeration var lagst pa landsbygden. den enda grupp dir andelen papperstidnings-
Aven i dldersgruppen 25 till 44 ar hade fler prenumeranter var hogre dn andelen digitala
kvinnor dn min tillgang till prenumererad dags- prenumerater. Det fanns en tydlig skillnad knuten
tidning. Tillgangen var ocksa storre i den éldre till utbildning. Hogskoleutbildade hade i hogre
halvan av gruppen. Personer med hogskoleut- grad tillgang till morgontidningsprenumeration an
bildning hade tillgang till en prenumererad digital | de utan hogskoleutbildning.
morgontidning i hogre utstrickning én de utan

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2021 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 46 44 36 26 10
Flicka 48 46 37 27 9
Pojke 46 43 36 26 10
Storstad (49) (47) (43) (29) (12)
Stad 46 43 33 27 10
Landsbygd (45) (42) (33) (24) 9)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvéllstidnings plustjénst. **Avser kvéllstidnings plustjénst. Vérden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med for-
siktighet.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2021 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 37 34 26 18 9
Kvinna 41 38 29 19 10
Man 32 30 22 16 9
15-19 ar 43 41 30 25 11
20-24 ar 30 27 22 9 7
Storstad 35 33 26 16 8
Stad 40 38 31 17 9
Landsbygd 35 31 22 19 1

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller

kvallstidnings plustjanst. **Avser kvallstidnings plustjanst.
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PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2021 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 32 29 26 10 6
Kvinna 33 31 28 11 5
Man 31 28 25 9 7
25-34 ar 24 22 20 5 5
35-44 ar 40 36 32 14 7
Ej hégskola 24 20 18 7 7
Hogskola 36 34 31 11 5
Storstad 35 33 31 9 4
Stad 32 28 26 10 8
Landsbygd 29 25 21 11 6

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvéllstidnings plustjanst. **Avser kvallstidnings plustjanst.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2021 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 58 55 46 33 10
Kvinna 61 59 48 37 10
Man 55 51 44 29 10
45-54 ar 53 50 43 27 9
55-64 ar 63 60 48 39 10
Ej hogskola 51 47 38 28 11
Hégskola 65 62 53 38 9
Storstad 59 55 49 30 8
Stad 60 57 47 34 10
Landsbygd 57 53 43 35 11

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvéllstidnings plustjanst. **Avser kvéllstidnings plustjanst.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 65-85 ar, 2021 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning**
Totalt 75 73 49 56 9
Kvinna 74 73 46 57 8
Man 75 74 52 55 9
65-74 ar 73 72 51 52 9
75-85 ar 77 76 44 62 8
Ej hogskola 70 68 42 53 8
Hogskola 82 81 60 60 9
Storstad 73 72 51 55 8
Stad 82 80 55 58 10
Landsbygd 71 69 43 55 8

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst. **Avser kvallstidnings plustjénst.
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Prenumeration tidskrifter/bocker: Tillgang i hushallet

Under 2021 hade 37% mellan
9 och 85 ar tillgang till en
prenumererad tidskrift.

Huvuddelen, 32%, hade till-
gang till en tryckt
prenumeration — 10% till
nagon digital.

5% hade tillgang till
prenumerationstjanst fér
tidskrifter.

For prenumerationstjanst pa
ljud-/e-bocker var tillgangen
hégst bland de allra yngsta.

For samtliga prenumerations-
typer var tillgangen hégre
bland hégutbildade &n bland
lagutbildade.
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Susanne Kronholm/Scandinav

Under 2021 hade 37 procent av befolkningen 9 till 85 ér tillgang till en
tidskriftsprenumeration i hushallet. De flesta hade tillgang till en tryckt
tidskrift. Den andelen uppgick till 32 procent medan andelen med tillgang till
en digital prenumeration var 11 procent. Den stora majoriteten av tidskrifts-
prenumerationerna avsag enskilda titlar. Endast 5 procent av befolkningen
sade sig ha tillgang till en digital prenumerationstjanst for tidskrift, som till
exempel Readly eller Ztory.

Utvecklingen mellan 2020 och 2021 visar att tillgangen till tidskrifts-
prenumerationer lag pa en oforindrad niva medan prenumerationstjénst for
ljud- och e-bocker okade svagt.

Andelen med tillgang till en tidskriftsprenumeration var nagot hogre
bland kvinnor én min. Och tillgangen var avsevirt hogre bland kvinnor én
bland mén for en prenumerationstjanst pa ljud- eller e-bocker.

Under 2021 var tillgdngen till en prenumererad tidskrift hogst bland
personer i ldersgruppen 65 till 85 &r. Over hilften av dem hade tillgéng till
en prenumererad tidskrift. Det var ocksa mer vanligt bland hogskole-
utbildade att ha tidskriftsprenumeration jaimfort med dem som inte var det.
Tillgangen till digital tidskriftsprenumeration var jamnt utspridd i for-
héllande till boendeort. Diaremot var tillgangen till tryckt tidskrift nagot mer
utbredd pa landsbygden. Tillgangen till nagon tjénst for ljud- och e-bocker
var vanligast i den yngsta aldersgruppen 9 till 14 ar. I aldersintervallet 25 till
64 ar hade var fjarde tillgang till en sadan tjanst, medan tillgangen var
betydligt ldgre bland dem &ver 65 ar.

Att ha tillgéng till en tjanst for ljud- och e-bocker var betydligt mer vanligt
bland hogskoleutbildade och bland dem som bor i storstad.
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PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgéng i hushallet, 9-85 &r, 2020 och 2021 (procent)

0 20 40 60 80 100
Tidskriftsprenumeration 38
totalt 37
Tidskrift digitalt 10
10
Tidskrift p3 32
idskrift pa papper 3
Digital prenumerationstjénst g
Digital prenumerationstjanst 21
for ljud-/e-bocker 23
M 2020 M 2021

Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 9-85 &r, 2021 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjénst ljud-/
Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjanst e-bécker
Totalt 37 10 32 5 23
Kvinna 39 9 33 5 27
Man 36 11 30 4 19
9-14 ar 35 9 29 6 40
15-24 ar 23 8 18 3 24
25-44 ar 26 6 21 4 26
45-64 ar 44 12 37 6 25
65-85 ar 53 12 48 4 11
Ej hogskola (25-85 ar) 35 8 30 3 17
Hoégskola (25-85 ar) 44 13 37 6 26
Storstad 37 11 31 5 24
Stad 36 10 30 4 22
Landsbygd 39 9 34 5 22

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Prenumeration tidskrifter/bécker: Tillgang i olika

aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var andelen med tillgéng till
prenumererad tidskrift jamnt fordelad mellan
flickor och pojkar. Daremot var tillgangen till ljud-
och e-bokstjanst mycket hogre bland fickor én
bland pojkar.

I gruppen 15 till 24 ar var skillnaderna
mellan konen sma vad giller andelen tidskrifts-
prenumeranter. Tillgang till en prenumerations-
tjanst for e-bocker var dock hogre bland kvinnor
an bland mén. I den yngre halvan av gruppen var
det betydligt vanligare att ha tillgang till bade tid-
skriftsprenumeration och e-bokstjanst.

I aldern 25 till 44 ar hade fler kvinnor én mén
tillgang till e-bokstjanster medan tillgdngen till
tidskrifter var jamt fordelad. De med hogskole-
utbildning hade i storre utstrackning tidskriftspre-

numeration och e-bokstjanst an dem utan hog-
skoleutbildning.

Bland 45 till 64-aringarna fanns de storsta skill-
naderna mellan yngre och dldre personer inom
gruppen. Det var vanligare att personer med hog-
skoleutbildning hade tillgang till prenumeration
pé saval tidskrifter som bocker dn de utan hogsko-
leutbildning.

I gruppen 65 till 85 ar var andelen kvinnor som
hade tidskriftsprenumeration hogre én bland mén.
Men medan en hogre andel kvinnor hade tillgang
till tryckt tidskrift var det hogre andel man som
hade digital prenumeration. Hogskoleutbildade
hade i hogre utstrackning prenumeration pa bade
tidskrifter och bocker jamfort med ej hogskoleut-
bildade.

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 9-14 &r, 2021 (procent)

Tidskrift ... pa ... prenumerations- Prenumerationstjinst
totalt ... digitalt papper tjanst ljud-/ e-bocker
Totalt 35 9 29 6 40
Flicka 36 10 28 7 42
Pojke 35 9 30 5 37
Storstad (39) (12) (31) (12) (48)
Stad 31 10 27 2 36
Landsbygd (35) (7) (29) (4) (37)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2021 (procent)

Tidskrift ... pa ... prenumerations- Prenumerationstjanst
totalt ... digitalt papper tjdnst ljud-/ e-bdcker
Totalt 23 8 18 3 24
Kvinna 26 8 19 3 29
Man 21 7 16 3 16
15-19 ar 26 10 20 4 28
20-24 ar 20 5 15 3 19
Storstad 21 6 15 4 23
Stad 25 8 19 3 23
Landsbygd 25 9 19 3 25
Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 25-44 &r, 2021 (procent)

Tidskrift ... pa ... prenumerations- Prenumerationstjanst
totalt ... digitalt papper tjdnst ljud-/ e-b&cker
Totalt 26 6 21 4 26
Kvinna 27 6 21 5 30
Man 26 7 21 3 22
25-34 ar 20 4 15 3 22
35-44 ar 33 8 27 5 30
Ej hogskola 19 5 15 3 22
Hogskola 31 7 25 4 28
Storstad 26 7 20 4 26
Stad 22 6 17 3 24
Landsbygd 30 6 26 4 27

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2021 (procent)

Tidskrift ... pa ... prenumerations- Prenumerationstjinst
totalt ... digitalt papper tjdnst ljud-/ e-bdcker
Totalt 44 12 37 6 25
Kvinna 45 11 39 7 28
Man 42 13 35 6 22
45-54 ar 41 12 33 6 29
55-64 ar 47 13 41 6 21
Ej hogskola 36 8 31 4 21
Hogskola 51 16 43 9 29
Storstad 46 15 40 7 26
Stad 42 12 34 7 24
Landsbygd 43 11 36 6 24

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 65-85 &r, 2021 (procent)

Tidskrift ... pa ... prenumerations- Prenumerationstjénst
totalt ... digitalt papper tjdnst ljud-/ e-b&cker
Totalt 53 12 48 4 11
Kvinna 56 11 52 4 14
Man 49 14 43 4 9
65-74 ar 53 14 47 4 13
75-85 ar 52 10 49 4 7
Ej hogskola 48 9 44 3 9
Hogskola 60 18 54 5 14
Storstad 55 15 51 3 11
Stad 53 14 46 4 12
Landsbygd 51 10 48 4 10

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Abonnemang ljud- och bildmedier: Tillgang i hushallet

Under 2021 var tillgangen till
abonnemang pa strémnings-
tjanst for tv 71% i befolk-
ningen 9 till 85 ar och for
musik/podcast 67%.

For bade strémningstjénster
fér tv och musik/podcast var
tillgangen hogst bland de
yngsta och lagst bland de
aldsta.

58% hade tillgang till nagot
kanalpaket for tv — lagst var
andelen i dldern 25 till 44 ar.

Tillgangen till strémnings-
tjanster var hogre bland
hégutbildade an bland lag-
utbildade — fér tv-kanalpaket
géllde det omvéanda.

Tillgangen till stromnings-
tjanster var hogst i stor-
stéderna och lagst pa lands-
bygden — for tv-kanalpaket
fanns inga sadana skillnader.
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Anna Rostréom/Scandinav

Under 2021 hade 71 procent av befolkningen mellan 9 och 85 ér tillgang till
ett abonnemang pa en stromningstjanst for tvi hemmet. 67 procent hade
tillgdng till ett abonnemang pa en stromningstjanst fér musik/podcast. Den
totala tillgdngen till stromningstjénster for tv och ljud var nagot hogre an
rackvidden for strommad tv och ljud en vanlig dag (se s. 47 och s. 33). Mer 4n
hilften av befolkningen bodde i ett hushéll som abonnerade pa ett kanalpaket
for tv.

Jamfort med 2020 lag tillgangen pé stromningstjanster for tv och musik/
podcast savil som for abonnemang pé kanalpaket for tv pa en stabil niva.
Uppdelat pa aldersgrupper mirks dock en 6kning av strommingstjanster for
tv bland de dldsta.

I befolkningen 9 till 85 ar uppgav lika ménga kvinnor som mén att de hade
tillgdng till olika abonnemang pa ljud- och bildmedier. Tillgangen till strom-
ningstjanster for tv respektive musik/podcast var hogst bland barn och ung-
domar (9 till 24 ar) och ldgst bland de dldsta. Tillgangen till kanalpaket for tv
uppvisade ett annat monster. 2021 var tillgangen hogst i de dldsta grupperna
(45 till 85 ar) samt i den yngsta gruppen, 9 till 14 ar. Tillgangen till kanalpa-
ket for tv var lagst bland 25 till 44-aringarna.

Nir det giller utbildningsniva var tillgangen till stromningstjanster mer
utbredd bland personer med hogskoleutbildning, medan tillgaingen pa kanal-
paket for tv var nagot mer utbredd bland personer utan hogre utbildning.

Tillgangen pé stromningstjanster och kanalpaket for tv varierade ocksa
mellan olika delar av landet. Abonnemang pa stromningstjénster for tv och
musik/podcast var mer utbrett i storstiderna dn pa landsbygden. Tillgangen
till tv-kanalpaket var diremot jamnt fordelad oavsett boendeort.
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ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2021 (procent samt
féréandring jamfort med 2020 i procentenheter)

[ | Strémningstjanst for tv [ | Strémningstjanst for musik/podcast Kanalpaket for tv
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Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2021 (procent)

Stréomningstjéanst

Strémningstjanst tv musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 71 67 58
Kvinna 71 67 60
Man 71 67 56
9-14 ar 92 86 64
15-24 ar 90 87 53
25-44 ar 82 82 42
45-64 ar 71 67 67
65-85 ar 39 27 69
Ej hégskola (25-85 ar) 60 54 61
Hogskola (25-85 ar) 74 70 56
Storstad 76 74 57
Stad 70 65 58
Landsbygd 67 62 58

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Abonnemang ljud- och bildmedier: Tillgang i olika

aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var tillgangen till strémnings-
tjanster for tv och musik/podcast samt kanalpaket
for tv lika hog bland flickor och pojkar.

I gruppen 15 till 24 ar var det nagot fler kvinnor
an mdn som hade tillgang till stromningstjanst och
kanalpaket for tv. Tillgangen till stromningstjénster
for tv och ljud var lika utbredd i storstad och stader
som pa landsbygd, medan tillgangen till tv-kanal-
paket var nagot ldgre i stdder &n i storstad och
landsbygd.

Aven i gruppen 25 till 44 ar var andelen med
stromningstjanster for tv och musik/podcast och
tv-kanalpaket ndgot hogre bland kvinnor &n mén.
Tillgangen till stromningstjanst for musik/podcast
var hogre bland personer med hogskoleutbildning
an bland dem utan. Den var ocksa férhallandevis
hog storstad.

I dldern 45 till 64 ar fanns tydliga skillnader
mellan yngre och éldre inom gruppen. Andelen
som abonnerade pé stromningstjanst for tv eller
musik/podcast var klart hogre i den yngre halvan.
Bade tillgangen till stromningstjénster for tv och
musik/podcast var hogre bland hogskoleutbildade
an bland personer som ej studerat vid hogskola.

I aldersgruppen 65 till 85 ar var det ménnen
som stod for en hogre tillgang till samtliga typer
av abonnemang. Innehav av abonnemang var mer
utbrett bland hogskoleutbildade dn bland personer
utan hogskoleutbildning. Abonnemang pé strom-
ningstjanster for musik/podcast var vanligare i
storstad och stider dn pé landsbygd.

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2021 (procent)

Stromningstjanst tv

Stromningstjanst

musik/podcast Kanalpaket tv

Totalt 92 86 64
Flicka 92 85 64
Pojke 93 86 64
Storstad (92) (88) (60)
Stad 94 88 64
Landsbygd (92) (82) (66)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2021 (procent)

Stromningstjanst tv

Stromningstjanst

musik/podcast Kanalpaket tv

Totalt 90 87 53
Kvinna 92 88 58
Man 86 86 46
15-19 ar 89 85 64
20-24 ar 90 89 40
Storstad 92 87 54
Stad 88 87 48
Landsbygd 89 87 56

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2021 (procent)

Stromningstjanst

Strémningstjanst tv musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 82 82 42
Kvinna 84 83 45
Man 80 80 39
25-34 ar 83 84 34
35-44 ar 81 80 49
Ej hogskola 80 77 41
Hogskola 83 84 42
Storstad 84 87 43
Stad 81 80 38
Landsbygd 80 78 43

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2021 (procent)

Stromningstjanst

Strémningstjanst tv musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 71 67 67
Kvinna 69 67 69
Man 72 68 64
45-54 ar 79 78 65
55-64 ar 62 57 69
Ej hogskola 64 62 68
Hogskola 77 73 66
Storstad 77 73 67
Stad 72 66 71
Landsbygd 65 64 64

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 65-85 ar, 2021 (procent)

Stromningstjanst

Strémningstjanst tv musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 39 27 69
Kvinna 36 23 68
Man 43 31 71
65-74 ar 46 32 70
75-85 ar 28 18 67
Ej hogskola 36 24 68
Hogskola 45 32 71
Storstad 38 30 71
Stad 41 29 71
Landsbygd 40 23 66

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Profil i sociala natverkstjanster: Tillgang i befolkningen

Under 2021 hade 88% av
befolkningen 9 till 85 ar egen
profil pa nagon social n&t-
verkstjanst.

Hogst andel, 77%, hade
Facebook, darefter kom
Instagram med 68%.

Kvinnor hade egen profil i
storre utstréckning an man -
undantagen var Twitter och
Linkedin.

92% i aldern 15 till 24 ar hade
egen profil pa Snapchat.

73% i aldern 9 till 14 ar hade
egen profil pa Tiktok.

Andelen med profil i sociala
natverkstjanster var hégre
bland hégutbildade &n bland
lagutbildade — det géllde
framfér allt Linkedin och
Twitter.
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Kari Kohvakka/Scandinav

Under 2021 hade 88 procent av befolkningen 9 till 85 ar egen profil pa nagon
social nitverkstjinst. Over lag lag tillgdngen till en egen profil pa en social
natverkstjanst nagot 6ver anviandningen av natverkstjansterna en vanlig dag
(se s. 89). De flesta, 77 procent, hade tillgang till en egen Facebookprofil
medan 68 procent hade tillgang till en egen profil pa Instagram. Tillgangen
till ndtverkstjénster lag pa en stabil niva jamfoért med 2020.

I befolkningen 9 till 85 ar hade kvinnor egen profil pa sociala ndtverks-
tjanster i hogre utstrackning én man. Skillnaderna mellan kvinnor och man
var storst for Instagram. Det omvinda forhallandet rddde pa Twitter.

Det marktes ett betydande aldersgap i tillgangen till sociala nétverks-
tjanster. Bland dem mellan 15 och 44 ar hade néstan alla en egen profil pa
ndgon ndtverkstjinst. Andelen sjonk sedan med stigande alder. 65 procent
av 65 till 85-aringarna hade profil pa nagon social nitverkstjanst. De flesta
hade en Facebookprofil. Aldersgruppen 15 till 24 ir hade i visentligt hogre
utstrackning en egen profil pa Snapchat, Instagram och Twitter jamfort med
andra aldersgrupper. Tiktok var den enda tjansten dér en annan aldersgrupp
har fler med egen profil, 73 procent av 9 till 14-aringarna. 84 procent av 9 till
14-aringarna hade samtidigt en egen profil pa Snapchat. Storst andel med
tillgang till Linkedin fanns i aldersgruppen 25 till 44 ar.

En viss skillnad fanns ocksa i relation till utbildningsniva. Bland personer
med hogskoleutbildning var andelen med en egen profil hogre pa samtliga
sociala nétverkstjanster an bland personer utan hogskoleutbildning.

Aven med avseende pa boendeort fanns skillnader. Storstadsbor hade
egen profil pa Linkedin och Twitter i storre utstrackning én boende i stad
och landsbygd. I 6vrigt var andelen med egen profil pa dessa tjanster relativt
jamnt fordelad mellan storstadsbor och landsbygdsbor.
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PROFILISOCIALANATVERKSTJANSTER Tillgdngibefolkningen, 9-85 &r, 2020 och 2021 (procent)

100

88 88 M 2020 M 2021

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Linkedin Twitter Tiktok

Mediebarometern 2020 och 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjéanst, inte bara dem som
anges i figuren.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgdng i befolkningen, 9-85 &r, 2021 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 88 77 68 41 38 25 16
Kvinna 90 80 76 45 34 20 20
Man 86 74 59 37 42 30 13
9-14 ar 94 43 72 84 2 25 73
15-24 ar 100 91 92 94 29 52 55
25-44 ar 96 89 79 51 53 32 14
45-64 ar 89 77 66 26 48 20 5
65-85 ar 65 57 38 9 13 7 2
Ej hogskola (25-85 ar) 81 72 58 29 28 15 7
Hogskola (25-85 ar) 90 80 68 32 53 26 8
Storstad 90 78 70 42 51 31 17
Stad 87 77 69 44 34 27 18
Landsort 86 75 65 39 29 19 15

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i ndgon social nétverkstjéanst, inte bara dem som anges i
tabellen.
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Profil i sociala natverkstjanster: Tillgang i olika

aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar hade flickor egen profil pa
Tiktok i storre utstrackning 4n pojkar. Pojkar hade
egen profil pa Twitter i hogre grad én flickor.

Bland 15 till 24-aringarna hade kvinnor egen
profil pa Instagram och Tiktok i hogre grad an
ménnen. For Twitter gillde det omvédnda. Egen
profil pa Linkedin var vanligare i storstiderna
medan Tiktok var vanligast pa landsbygden.

I gruppen 25 till 44 ar hade kvinnor egen profil
pé flertalet sociala nétverkstjanster i hogre grad én
mén. Undantagen var Twitter och Linkedin. Egen
profil pa Linkedin hade framfor allt hogutbildade och
storstadsbor. Inom aldersgruppen var utbildning en
skiljelinje for egen profil pa Snapchat. Snapchat var
mer utbrett bland dem utan hogskoleutbildning.

I aldrarna 465 till 64 ar hade kvinnor egen pro-
fil pa Facebook, Instagram och Snapchat i hogre
grad én mén. Daremot hade min profil pa
Linkedin och Twitter i storre utstrackning én
kvinnor. Hogskoleutbildning 6kade sannolik-
heten att ha egen profil pa de flesta tjdnsterna -
undantaget var Snapchat.

Aldersgruppen 65 till 85 ar var minst troliga att
ha egen profil pa nagon nétverkstjanst. Andelen
med egen profil var hogre i den yngre halvan.
Andelen med egen profil var hogre bland kvinnor
an man. Bland dem som studerat vid hogskola var
det fler som hade nagon egen profil an bland dem
utan hogskoleutbildning.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgéng i befolkningen, 9-14 &r, 2021 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 94 43 72 84 2 25 73
Flicka 92 44 74 85 3 16 77
Pojke 96 41 70 83 1 36 67
Storstad (94) (40) (64) (81) (4) (23) (71)
Stad 92 41 80 86 2 29 73
Landsbygd (96) (46) (73) (86) (0) (24) (73)

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Gdteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara dem som anges i
tabellen. Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgéng i befolkningen, 15-24 &r, 2021 (procent)

Totalt* Facebook  Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok

Totalt 100 91 92 94 29 52 55
Kvinna 100 91 96 96 25 45 66
Man 100 91 88 93 34 59 41
15-19 ar 100 85 95 95 15 52 69
20-24 ar 100 97 90 93 44 51 39
Storstad 100 90 91 94 40 51 51
Stad 100 89 93 95 27 53 55
Landsbygd 100 94 93 94 19 50 58

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser profil i ndgon social nétverkstjéanst, inte bara dem som anges i

tabellen.
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PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgéng i befolkningen, 25-44 &r, 2021 (procent)

Totalt* Facebook  Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 96 89 79 51 53 32 14
Kvinna 98 93 89 54 50 25 18
Man 94 85 69 48 55 38 11
25-34 ar 97 92 82 65 50 35 16
35-44 ar 95 86 76 37 55 28 13
Ej hogskola 94 87 75 56 37 26 16
Hogskola 97 90 81 48 62 35 13
Storstad 97 89 80 48 67 37 14
Stad 97 91 81 57 47 35 16
Landsbygd 95 88 75 49 41 23 13

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser profil i ndgon social ndtverkstjéanst, inte bara dem som anges i
tabellen.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgang i befolkningen, 45-64 &r, 2021 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 89 77 66 26 48 20 5
Kvinna 92 80 75 32 43 14 5
Man 86 74 55 20 54 26 4
45-54 ar 92 82 71 33 55 26 8
55-64 ar 85 73 60 20 42 14 1
Ej hogskola 86 74 64 27 36 13 4
Hoégskola 91 80 68 25 59 26 5
Storstad 91 77 65 25 61 27 5
Stad 88 79 67 27 47 20 4
Landsbygd 88 76 65 27 39 14 4

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara dem som anges i
tabellen.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgdng i befolkningen, 65-85 &r, 2021 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 65 57 38 9 13 7 2
Kvinna 68 60 43 10 8 5 1
Man 63 54 34 7 17 10 2
65-74 ar 70 61 43 10 16 8 2
75-85 ar 57 48 30 7 7 6 2
Ej hogskola 63 56 37 8 8 7 2
Hogskola 70 59 41 10 20 8 1
Storstad 66 54 40 8 16 8 2
Stad 67 59 41 10 14 8 2
Landsbygd 64 56 35 8 10 6 1

Mediebarometern 2021 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser profil i ndgon social nétverkstjéanst, inte bara dem som anges i
tabellen.
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Mediebarometern ar en arlig undersokning av den svenska
befolkningens tillgang till, och anvandning av, olika typer av
medier. Undersokningen har genomforts sedan 1979 och det
gor Mediebarometern till den aldsta studien i sitt slag i varlden.
Resultaten i 2021 ars undersékning bygger pa svar fran om-
kring 6 000 slumpmassigt utvalda personer i aldern 9 till 85 ar.

Ar 2021 praglades pa samma satt som aret fore av corona-
pandemin. Covid-19-viruset kom att fa stor inverkan bade pa
vara dagliga vanor och pa vart behov av information, nyheter
och underhallning. Fjolarets rapport redovisade en kraftigt
okad medieanvandning bland den svenska befolkningen under
pandemins forsta ar. Mediebarometern 2021 visar att de for-
hojda nivaerna bestod ocksa under 2021.

Mediebarometern genomfors av Nordicom vid Goéteborgs
universitet i samverkan med Dagens Nyheter, Goteborgs-Posten,
Myndigheten fér press, radio och tv, Sveriges Radio, Sveriges
Television och Sveriges Utbildningsradio. Datainsamlingen till
Mediebarometern 2021 har genomforts av underséknings-
féretaget Origo Group.

Rapporten Mediebarometern 2021 gar att ladda ner gratis
fran Nordicoms webbplats: www.nordicom.gu.se
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