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Forord

Under det senaste decenniet har de audiovisuella mediernas position i det
svenska medielandskapet forandrats i grunden. Den traditionella tabldlagda
televisionen som lange utgjort en central killa for nyheter, underhallning och
samhaillsinformation har gradvis tappat mark i takt med att nya digitala och
strommade format vuxit fram.

I denna fordanderliga medievirld har aktorer som Youtube, Tiktok och
strommade tv-tjanster som SVT Play och Netflix etablerat sig som betydel-
sefulla kanaler for audiovisuellt innehall. Genom att erbjuda ett brett och
personligt anpassat utbud har dessa tjanster forandrat sittet manniskor tar
del av audiovisuella medier.

I den hir rapporten kartlaggs hur rickvidden for audiovisuella medier
forandrats over tid, hur rackvidden for dessa medier sag ut i olika grupper
ar 2024 samt hur de samspelar i dagens medielandskap. For att fordjupa
forstdelsen av publikens kanalpreferenser har sirskilda analyser genomforts
av hur olika tv- och videotjanster samvarierar i anviandning. Genom statis-
tiska korrelationsanalyser undersoks vilka kanaler som oftast kombineras av
tittarna inom olika dldersgrupper, samt hur dessa samband skiljer sig mellan
traditionella och digitala distributionsformer. Forhoppningen ar att rappor-
ten ska bidra till en férdjupad och nyanserad forstaelse av de audiovisuella
mediernas roll i ett alltmer digitaliserat samhalle.

Studien fokuserar pa befolkningen mellan 9 och 85 ar och bygger pa
data fran Mediebarometern 2024. Mediebarometern dr en oberoende och
fritt tillganglig undersokning. Grundanslaget till Mediebarometern kommer
fran Kulturdepartementet och ar en del i Nordicoms mangariga uppdrag att
kartligga den svenska medieutvecklingen. Men genomforandet av Medie-
barometern mojliggors ocksa av stod fran en rad externa intressenter och
bidragsgivare. Intressenter i 2024 ars undersdkning dr Bonnier News, Go-
teborgs-Posten, Mediemyndigheten, Sveriges Radio, Sveriges Television och
Sveriges Utbildningsradio. Bidragsgivare ar Dentsu, Institutet for Reklam-
och Mediestatistik, Svenska Dagbladet, Svenska Forliaggareforeningen och
Sveriges Tidskrifter.

Rapporten har skrivits av Karin Hellingwerf, medieanalytiker vid Nordicom.

Goteborg i oktober 2025

Jonas Oblsson
Forestidndare for Nordicom
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1. Inledning - ett medielandskap
i férandring

SCANDINAV BILDBYRA

Mediernas stillning i Sverige har foljts noggrant sedan 1979 genom Medie-
barometerns arliga undersokningar av mediernas riackvidd. Under aren har vi
sett stora forandringar inom saval dagspress som etermedier. Den teknologis-
ka utvecklingen och digitaliseringen har pa ett avgorande sitt paverkat hur vi
tar del av medier. Sarskilt under 2000-talet har medielandskapet expanderat
till ndtet och det har lanserats nya format och nya distributionsvigar som
letat sig fram till mediekonsumenterna.

Under det senaste decenniet har den traditionella tabldlagda television-
en fatt konkurrens av ett brett utbud av digitala plattformar. Tjanster for
strommad tv samt plattformar som Youtube och Tiktok erbjuder innehall
som stracker sig fran korta klipp till langre format och de har kommit att
spela en allt storre roll f6r bade underhallning och samhillsinformation.

Denna studie fokuserar pa svenska befolkningens tittarvanor pa audiovi-
suella medier med sarskilt fokus péd riackvidden for tablalagd tv, strommad
tv, Youtube och Tiktok en genomsnittlig dag. Begreppet audiovisuella me-
dier anvdands som ett 6vergripande samlingsnamn och avser medier som
kombinerar ljud och bild. I vissa fall anvands dven uttrycken rorlig bild och
tv- och videoplattformar.

Analysen kartligger hur riackvidden foriandrats over tid, hur rackvidden
for dessa medier sag ut i olika grupper ar 2024 samt hur de samspelar i
dagens medielandskap.

Undersokningen tar sin utgdngspunkt i Uses and Gratifications-teorin
som betonar individens aktiva roll i valet av medier. Genom att analysera
hur traditionella och digitala format kombineras i olika dldersgrupper kan
vi forstd hur medieanvindning formas i samspel mellan tekniska mojligheter
och anvindarnas behov och intressen.

Underlaget bygger huvudsakligen pa data fran Mediebarometern 2024
och undersoker hur den svenska befolkningen mellan 9 och 85 ar tar del av
audiovisuella medier en genomsnittlig dag. Fokus ligger pa rackvidd av olika
format och kanaler samt hur dessa vanor varierar mellan olika aldersgrupper.
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Om Mediebarometern

Mediebarometern ir en arlig undersokning av den svenska befolkningens
tillgang till och anvindning av olika typer av medier. Undersokningen miter
rickvidden for olika medier, vilket innebar att den undersoker hur stor an-
del av befolkningen som anvinder specifika medier under en genomsnittlig
dag (gardagen). Undersokningen har genomforts sedan 1979 och det gor
Mediebarometern till den dldsta studien i sitt slag i virlden. Undersékningen
genomfors bade pa nitet och via telefon och bygger pa svar frin omkring
6 000 slumpmassigt utvalda personer i aldern 9 till 85 ar. Undersokningen
har som ambition att spegla medieanvandningen under hela aret och under
samtliga sju veckodagar. Mediebarometern genomfors av Nordicom vid
Goteborgs universitet och finansieras med stod fran Kulturdepartementet.
For mer information om undersokningens genomforande, representativitet
och svarsmonster, se rapporten Mediebarometern 2024.

Nagot om de aldersgrupper som studeras

I Mediebarometerns rapporter har traditionellt en femgradig aldersindelning
gjorts. Det ar aldersintervallen 9 till 14 ar, 15 till 24 ar, 25 till 44 ar, 45 till
64 ar och 65 till 85 ar. Den har rapporten fokuserar pa hur rackvidden for
tv och digitala videotjdnster varierar mellan dessa dldersgrupper och hur
detta kan relateras till generationstillhorighet. Nedan foljer en kortfattad
beskrivning av generationerna samt vilka medier som har sirskilt hog daglig
rackvidd inom respektive dldersintervall.

Barn i dldersintervallet 9 till 14 ar var ar 2024 fodda mellan 2010 och
2015. Denna grupp tillhor Generation Alpha. De har vuxit upp i en digital
virld och deras mediekonsumtion sker huvudsakligen via digitala plattformar.
I Mediebarometern 2024 hade Youtube hogst rackvidd i dldersintervallet,
78 procent, foljt av strommad musik, 77 procent och Snapchat, 63 procent.
Aven om traditionella medier som tablilagd-tv (dven benimnd linjir tv) och
traditionell radioapparat fortfarande anvinds var deras rackvidd betydligt
lagre (30 respektive 16 procent). Cd/vinyl/kassettband hade mycket lag
rackvidd bland barnen (6 procent).

Aldersintervallet 15 till 24 &4r omfattar personer fodda mellan 2000 och
2009. De utgor den yngre delen av Generation Z, ofta kallade ”digital na-
tives”. Denna generation har vuxit upp med sociala medier, strommade
tjanster och interaktiva digitala miljoer som en naturlig del av vardagen.
Mediebarometern 2024 visade att ndstan alla anvande sociala natverkstjans-
ter, 96 procent, och strommad musik, 92 procent, en vanlig dag. Youtube,
(81 procent) och strommad tv (73 procent) hade ocksa hog rackvidd. Tradi-
tionella medier som tabldlagd tv och traditionell radio hade betydligt lagre
rackvidd (26 respektive 7 procent).

Aldersintervallet 25 till 44 &r var 4r 2024 fodda mellan dren 1980 och
1999 och ingar huvudsakligen i den generation som brukar kallas Generation
Y/Millennials. De har vuxit upp med internet och digital teknologi, vilket
gjort dem bekviama med digitala verktyg och sociala niatverkstjanster. 2024
hade Facebook, 75 procent, strommad musik, 74 procent, och strommad tv,
74 procent, hog rackvidd. Samtidigt anvinde 18 procent traditionell radio
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medan Cd/vinyl/kassettband anviandes av 5 procent.

I aldersintervallet 45 till 64 4r ingdr personer fodda mellan 1960 och
1979. Har aterfinns storre delen av Generation X samt den yngre delen av
Baby Boomers. De vixte upp med traditionella medieformer men har i stor
utstrackning anpassat sig till digitala medier. 2024 var rackvidden for tra-
ditionell radio, 40 procent, och tabldlagd-tv, 62 procent, fortsatt hog. Men
aven Facebook (69 procent) och Instagram (56 procent) anvindes i stor
utstrackning. Strommad musik nadde 49 procent och Cd/vinyl/kassettband
10 procent.

Personer i aldersintervallet 65 till 85 ar dr fodda mellan 1939 och 1959
och tillhor frimst den dldre delen av Baby Boomers samt Traditionalister.
De vixte upp med radio och tryckta tidningar, och deras medievanor priglas
fortfarande av detta. 2024 var vickvidden for tablalagd-tv, 89 procent, och
for radio, 81 procent. Facebook anvindes av 58 procent medan Instagram
och strommad musik hade lagre rackvidd (39 respektive 24 procent). Cd/
vinyl/kassettband hade sin hogsta rackvidd i denna grupp (15 procent).

Rapportens disposition

Som tidigare nimnts undersoker denna rapport audiovisuella mediers narvaro
i den svenska befolkningens mediedag. Rapportens resultatredovisning ar in-
delad i tre huvudkapitel. Kapitel 2 redogor for utvecklingen av audiovisuella
medier under 2000-talet. Kapitel 3 ger en bild av hur de olika plattformarna
konsumeras i olika aldersgrupper. Kapitel 4 studerar hur rackvidden av oli-
ka plattformar samvarierar i olika aldersgrupper. I det avslutande kapitlet,
kapitel 5, finns en sammanfattning med slutsatser.
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2. Audiovisuella medier -
utveckling och trender

SCANDINAV BILDBYRA

Under 1990-talet priaglades svenskarnas tv-tittande av ett snabbt vixande
kanalutbud och en betydande teknisk utveckling. Tabldlagd tv dominerade
med en mycket hog daglig rackvidd, ofta 6ver 85 procent. Samtidigt tog den
digitala utvecklingen sina forsta steg och lade grunden till den omfattande
forandringen av medielandskapet som kom att accelerera under kommande
decennier.

Under 2000-talet borjade bredbandsutbyggnaden och nya tekniska l6sning-
ar kom att omforma bade distribution och konsumtion av tv- och videotjans-
ter. Plattformar som Youtube, SVT Play och TV4 Play etablerades och bjod
anviandarna mojlighet till ett flexibelt tittande. Utvecklingen intensifierades
under 2010-talet d4 plattformar som Netflix, med abonnemangsbaserad
stromning av filmer och serier och Tiktok, med anvindargenererade och
algoritmstyrda kortvideor fick genomslag.

Idag kdnnetecknas medielandskapet av ett stort utbud av strommade tjans-
ter och algoritmstyrda rekommendationer med innehall som ar tillgangligt
dygnet runt. Figur 1 visar utvecklingen av rackvidden for olika medier for
rorlig bild under perioden 2010 till 2024.

Fyra mediekategorier jamfors: tabldlagd tv, strommad tv, Youtube och
Tiktok. I Mediebarometerns huvudrapport ingar inte Tiktok i redovisningen
av audiovisuella medier men da tjinsten under senare ar etablerat sig som
en aktor, sarskilt bland yngre, bedoms den vara relevant i sammanhanget.
Det bor dock papekas att plattformens innehdllsformat skiljer sig fran ovriga
tjanster men dess starka genomslag gor att den i viss man kan konkurrera
med aktorer som tv och Youtube och darmed bidra till en omférdelning av
publikens tid mellan olika plattformar.
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FIGUR 1 Daglig rackvidd for audiovisuella medier i befolkningen 9-85 ar,
2010-2024 (procent)
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Anm: Ny datainsamlingsmetod fran och med 2019, fran enbart telefonintervjuer till en mixad metod dar
svar via en webbenkat &r den priméra insamlingsmetoden. Undersékningen omfattar personer i aldern
9-85 ar fran och med 2020, medan den under perioden 2010-2019 avsag personer i aldern 9-79 ar.
Jéamforelser bér darfér goras med forsiktighet mellan dessa ar.

Mediebarometern 2000-2024 (Nordicom, Goteborgs universitet).

Figuren visar att rackvidden for de audiovisuella medierna har genomgatt
en markant fordndring under perioden 2010 till 2024. Den traditionella
tabldlagda tv:n som linge dominerade medielandskapet tappade successivt
i rackvidd - fran att nd 85 procent av befolkningen ar 2010 till endast 51
procent dr 2024. Samtidigt 6kade rackvidden for strommad tv fran en mar-
ginell rackvidd pa 6 procent till att bli det mest anvinda formatet ar 2024,
67 procent. Youtube som under en liangre tid varit en central aktor inom
bade underhéllning och informationsspridning nddde en rackvidd pa 47
procent ar 2024 vilket placerar tjansten i nivad med traditionell tablalagd tv.
Tiktok som dr en nyare videotjanst i sammanhanget uppnddde en rackvidd
pa 18 procent 2024.

Sammantaget visar figuren en tydlig forskjutning fran traditionell tv till
nya sitt att ta del av innehall online. Forandringen speglar bade teknologiska
framsteg och forindrade konsumtionsmonster i befolkningen.
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3. Ett aldersuppdelat medielandskap
for audiovisuella medier

SCANDINAV BILDBYRA

Den samlade riackvidden for audiovisuella medier doéljer stora skillnader i
vilka plattformar som anvinds, skillnader som i hog grad ar aldersrelaterade.
En genomsnittlig dag tittar manniskor i olika dldrar pa allt fran traditio-
nell tabldlagd och strommad tv till Youtube-vloggar och korta videoklipp
pa Tiktok. Vilka format som dominerar skiljer sig markant mellan olika
aldersgrupper.

Som beskrivits tidigare delas befolkningen i denna rapport huvudsakligen
in i fem aldersgrupper: 9 till14 ar, 15 till 24 ar, 25 till 44 ar, 45 till 64 ar och
65 till 85 ar. Denna indelning har valts for att finga breda monster i med-
ieanvindning kopplat till generationstillhorighet. I den féljande analysen av
tv- och videotjansters rackvidd har en mer detaljerad nio-gradig aldersindel-
ning anvints. Syftet dr att battre belysa skillnader inom generationerna och
finga variationer som annars riskerar att ga forlorade i bredare kategorier,
(se tabell 1).

TABELL 1 Daglig rackvidd for audiovisuella medier per plattform och
aldersgrupp, 2024 (procent)

Strommad tv  Tablalagd tv Youtube Tiktok Antal svar
Totalt 67 51 47 18 6021
9-14 ar 75 30 78 46 499
15-19 ar 73 29 81 77 420
20-24 ar 73 23 81 53 324
25-34 ar 76 22 66 25 518
35-44 ar 73 32 50 9 1314
45-54 ar 70 44 44 9 531
55-64 ar 64 71 32 4 1113
65-74 ar 58 85 24 2 641
75-85 ar 44 94 15 1 661

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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I dldersgruppen 9 till 14 ar var Youtube den mest anvianda plattformen
med en daglig rackvidd pa 78 procent, foljt av strommad tv, 75 procent och
Tiktok, 46 procent. Tablalagd tv nadde endast 30 procent i denna grupp
under 2024.

Ocksé bland ungdomar i dldern 15 till 19 ar var riackvidden for Youtube
och Tiktok hog, 81 respektive 77 procent, dven strommad tv hade en myck-
et hog rackvidd, 73 procent. Tabldlagd tv lag pa 29 procent. I gruppen 20
till 24 ar hade Youtube och strommad tv samma riackvidd som bland 15
till 19-aringarna, 81 respektive 73 procent. Tiktok nadde 53 procent och
tablalagd tv hade en daglig rackvidd pa 23 procent.

Bland unga vuxna i dldern 25 till 34 ar var strommad tv den mest anvinda
plattformen med en rickvidd pa 76 procent, foljt av Youtube, 66 procent
och Tiktok, 25 procent. Tabldlagd tv hade en riackvidd pa 22 procent. I al-
dersgruppen 35 till 44 ar tog 73 procent del av strommad tv en vanlig dag
medan 50 procent hade tagit del Youtube. Tiktok hade en lag rackvidd, 9
procent och riackvidden for tabldlagd tv lag pa 32 procent.

Bland personer i dldern 45 till 54 ar var strommad tv den mest anvinda
plattformen med 70 procent tabldlagd tv hade i gruppen en rackvidd pa 44
procent dven Youtube nddde 44 procent en vanlig dag och Tiktoks rackvidd
var 9 procent. I gruppen 55 till 64 &r ar tablalagd tv den mest anvinda platt-
formen med en rdackvidd pa 71 procent medan strommad tv nadde 64 pro-
cent. Youtube hade en rackvidd pa 32 procent och Tiktok endast 4 procent.

Bland personer i dldern 65 till 74 ar dominerade tablalagd tv med 85 pro-
cent, medan strommad tv nddde 58 procent. Youtube lag pa 24 procent och
Tiktok pa 2 procent. Ocksa i den dldsta gruppen, 75 till 85 ar, var tablalagd
tv helt dominerande med en riackvidd pa 94 procent. Strommad tv nddde 44
procent, Youtube 15 procent och Tiktok endast 1 procent.

Tiktoks position ar tydligt generationspraglad. Plattformen ar sarskilt
stark bland barn, tonaringar och unga vuxna men rackvidden avtar snabbt
i de dldre aldersgrupperna dar den i stort sett ar obetydlig. Darmed framstar
Tiktok som en ungdomsdriven plattform, vars genomslag i hog grad ar kon-
centrerat till den yngre delen av befolkningen. Samtidigt innebir den starka
stallningen bland unga att Tiktok fungerar som en direkt konkurrent till bade
tv och Youtube i kampen om publikens tid. Ovriga plattformar uppvisar ett
mer dldersdifferentierat monster dar strommad tv har en bred riackvidd i stora
delar av befolkningen, tablalagd tv dominerar i de dldre dldersgrupperna och
Youtube har sin starkaste position bland barn, ungdomar och unga vuxna.

Kombinationer: sa anvénds plattformarna tillsammans

Trots att tabldlagd tv fortfarande har en betydande rackvidd, sarskilt bland
dldre dldersgrupper, har resultaten visat att yngre tittare i hogre grad tar del
av strommad tv och medieplattformar som Youtube och Tiktok. Samtidigt ar
det sannolikt att mdnga inte begrinsar sig till en enda tjanst utan kombinerar
flera olika sitt att ta del av tv- och videoinnehall.

For att fa en mer nyanserad bild av hur dessa medier anvinds analyseras
i detta avsnitt hur olika tjdnster kombineras (se tabell 2). Det handlar om
hur vanligt det dr att personer bade tittar pa tabldlagd tv och strommade
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tjanster, eller kombinerar traditionella aktérer med sociala plattformar som
Youtube och Tiktok under en vanlig dag.

Bland barn i dldern 9 till 14 ar var det vanligt att kombinera flera platt-
formar, men majoriteten tog del av hogst tva tjanster. Den storsta gruppen,
38 procent, hade tagit del av tva tjanster, oftast strommad tv och Youtube.
En mindre andel kombinerade tre plattformar och har var det uteslutande
digitala tjinster som dominerade, 18 procent tog del av bade strommad tv,
Youtube och Tiktok. Ytterligare 12 procent hade tagit del av samtliga fyra
plattformar vilket visar att det finns en kdrna av yngre anvandare med en
sarskilt bred konsumtion av bade traditionella och nya plattformar for tv-
och videotjanster. Endast ett fital nojde sig med en enskild plattform.

TABELL 2 Daglig réckvidd, kombinationer av plattformar per
aldersgrupp, 2024 (procent)

Totalt 9—°1 4 15-24 25:44 450—64 650—85

ar ar ar ar ar
Inga tjanster 5 3 2 7 6 3
Endast tabla-tv 14 2 0 4 16 40
Endast strommad tv 12 8 3 21 13 4
Endast Youtube 6 7 9 10 5 2
Endast Tiktok 1 3 3 1 0 0
Tabla-tv och strommad tv 17 1 1 9 25 34
Tabla-tv och Youtube 4 4 2 3 5 5
Tabla-tv och Tiktok 0 0 0 0 0 0
Strémmad tv och Youtube 14 22 11 25 10 2
Strémmad tv och Tiktok 2 5 7 3 1 0
Youtube och Tiktok 2 6 9 2 0 0
Tabla-tv, strommad tv och 10 8 6 9 13 9
Youtube
Tabla-tv, strommad tv och 1 1 2 1 1 1
Tiktok
Tabla-tv, Youtube och 1 1 2 0 0 0
Tiktok
Stréommad tv, Youtube och 7 18 30 4 2 0
Tiktok
Alla fyra tjanster 4 12 12 2 1 0

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Aven i dldersgruppen 15 till 24 ar var det vanligt att anvinda tre eller fler
plattformar. 30 procent hade tagit del av strommad tv, Youtube och Tiktok
och 12 procent hade tagit del av alla fyra tjanster.

Bland personer i dldern 25 till 44 ar var det vanligt att man tagit del av
pa bdde strommad tv och Youtube under en genomsnittlig dag, vilket 25
procent hade gjort. Samtidigt var det en relativt stor andel, 21 procent, som
endast hade tittat pa strommad tv. 9 procent hade kombinerat tablalagd tv
med strommad tv och lika hog andel hade tagit del av tabldlagd tv, strom-
mad tv och Youtube.

I dldersgruppen 45 till 64 ar hade tablid-tv en hog rackvidd. 16 procent
hade enbart tittat pa tabla-tv och hela 25 procent hade tagit del av tabla-tv
och strommad tv. Kombinationen tabla-tv, strommad tv och Youtube var
ocksa relativt vanlig, 13 procent, vilket visar att denna grupp var 6ppen for
att komplettera traditionell tv med digitala tjanster. Rackvidden for Tiktok
var dock begrinsad.

Bland personer i dldern 65 till 85 ar var konsumtionen mest traditionell.
Hela 40 procent hade endast tagit del av tabla-tv och 34 procent hade tittat
pa bdde tabldlagd-tv och strommad tv. Rickvidden fér Youtube och Tiktok
var mycket lag, bide som enskilda tjanster och i kombination med strom-
mad och tabldlagd tv. Det var tydligt att denna grupp i huvudsak holl sig
till etablerade distributionsformer och i mindre grad integrerade strommade
plattformar i sin tv- och videokonsumtion.

Sammantaget har resultaten i tabell 1 och 2 visat att konsumtionen av
audiovisuella medier ar starkt dlderssegmenterad. Yngre grupper tar ofta del
av flera plattformar och de tar huvudsakligen del av strommad tv i kombi-
nation med Youtube och Tiktok. De mellersta dldersgrupperna fokuserar pa
strommad tv medan dldre framst tar del av tablalagd tv.

Antalet plattformar som minniskor tagit del av under en genomsnittlig
dag varierar tydligt: barn och unga vuxna tar ofta del av tre eller fler, medan
dldre framst tar del av en eller tvd. Dessa monster speglar sannolikt saval
teknisk vana som innehallspreferenser och tillgang till olika tjanster.
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4. Kanalpreferenser

SCANDINAV BILDBYRA

Efter att ha studerat hur olika aldersgrupper tar del av tv- och videotjanster,
bade i form av enskilda plattformar och kombinationer av dessa, blir nista
steg att fordjupa forstdelsen av vilket innehdll som faktiskt konsumeras
inom respektive distributionsform. Det ricker inte att veta att ndgon har
tagit del av strommad eller tablalagd tv. For att forsta konsumtionens ka-
raktar behover vi ocksa veta vilka tjanster och kanaler som dominerar inom
distributionsformerna. Genom att koppla kanalval till tidigare analyser av
plattformsanviandning fir vi en mer nyanserad bild av plattformsval, inne-
hallspreferenser och generationsskillnader.

For att fordjupa forstdelsen for hur olika kanaler samverkar har en serie
korrelationsanalyser genomforts. Genom att identifiera signifikanta sam-
band mellan olika typer av kanaler far vi en uppfattning av aldersspecifika
samband. I sammanhanget dr det viktigt att understryka att analyserna avser
konsumtion under en och samma dag. Mediebarometerns enkit bygger pa
fragor om rackvidd under en specifik dag (igar). Analysen siger dirmed
inget om hur kanalerna kombineras 6ver till exempel en vecka eller méanad.

Analysen baseras pa Spearman’s rangkorrelationskoefficient (rho). I ta-
bellerna redovisas statistiskt signifikanta korrelationer pa p < 0,01-nivan.
Det betyder att sannolikheten att resultatet har uppkommit av en slump ar
mindre dn 1 procent (p < 0,01). Det dr dock viktigt att skilja mellan statistisk
signifikans och styrkan i sambanden. Spearman’s rho kan anta viarden mellan
-1 och +1. Ett varde ndra +1 innebdar ett starkt positivt samband. Ett viarde
ndra —1 innebar ett starkt negativt samband och ett virde ndra O innebar
att nagot tydligt samband inte observeras. De observerade korrelationerna i
den hir rapporten varierar i styrka och ror sig huvudsakligen inom spannet
for laga till mattliga samband vilket dr vanligt inom beteendevetenskaplig
forskning dar flera faktorer samverkar. Analysen ar stratifierad efter fem
aldersgrupper: 9 till 14 ar, 15 till 24 ar, 25 till 44 ar, 45 till 64 ar och 65
till 85 ar.

Analysen av plattformskombinationer har visat hur olika distributionsfor-
mer kombineras. For att forsta konsumtionen mer i detalj tittar vi direfter pa
vilka specifika tjanster och kanaler som samvarierar inom respektive form.
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Eftersom forutsittningarna skiljer sig mellan strommad och tabldlagd tv i
avseende pa utbud, publikstorlek och aldersmonster redovisas korrelations-
analyserna separat for de tvd distributionsformerna. I en avslutande tabell
redovisas korrelationer mellan strommad och tablalagd tv for de storsta
kanalerna inom varje aldersintervall.

Kanalpreferenser inom strommad tv

I detta kapitel kategoriseras det svenska strommade medieutbudet, nagot
forenklat, i tre 6vergripande grupper: De nationella playtjansterna (SVT Play,
SVT Barn och TV4 Play), de internationella tjansterna (Netflix, Disney+,
Max och Amazon Prime) samt de sportorienterade plattformarna (Viaplay
och Discovery+).

Tabell 3 visar andelen personer inom varje aldersgrupp som har tagit del
av olika strommade tjanster under en genomsnittlig dag.

TABELL 3 Réckvidd strémmad tv per tjanst, i olika aldersgrupper, 2024
(procent)

9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar
SVT Play 31 20 35 37 36
TV 4 Play 17 20 21 25 22
Netflix 47 48 40 28 12
Max 14 19 16 12 5
Viaplay 10 18 10 10 7
Disney+ 19 19 12 6 1
SVT Barn 17 2 11 3 1
Amazon Prime 5 8 6 4 1
Discovery+ 2 3 2 1

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet). Fragan om Discovery+ stalldes bara till de
respondenter som besvarade undersékningen under varen 2024. Darefter ingick Discovery+ i Max (inkl
Discovery+).

Det kan konstateras att flera av de strommade tjanster som ingar i under-
sOkningen hade en begransad daglig rackvidd under 2024. Rackvidderna for
tjanster som Amazon Prime, Discovery+, SVT Barn (i de dldre dldersgrup-
perna), samt i viss man Max och Viaplay, lag ofta under 10 procent i flera
aldersgrupper. Det ar framst Netflix, SVT Play och TV4 Play som star for
den storsta delen av det dagliga tittandet.

I dldersintervallet mellan 9 och 14 ar var Netflix den mest anvanda tjans-
ten, 47 procent, foljt av SVT Play, 31 procent, Disney+, 19 procent, SVT
Barn och TV4 Play vardera 17 procent. Ovriga tjinster, inklusive Max och
Viaplay, hade betydligt lagre rackvidd.

Aven bland personer mellan 15 och 24 ar var Netflix den mest anvinda
tjansten, 48 procents daglig rackvidd. SVT Play och TV4 Play lag bada pa 20
procent, medan Disney+, Max och Viaplay lag strax under. Amazon Prime
och Discovery+ hade diremot lag rackvidd.

I dldersgruppen mellan 25 och 44 ar hade 40 procent tagit del av Netflix

MEDIEBAROMETERN 2024: TEMA AUDIOVISUELLA MEDIER 14



och 35 procent hade tittat pa SVT Play medan 21 procent hade tittat pa
TV4.16 procent pa Max. Viaplay, SVT Barn och Disney+ lag pa eller strax
over 10 procent. Amazon Prime och Discovery+ hade lag rackvidd.

Bland personer mellan 45 och 64 4r var SVT Play den mest anvinda
tjdnsten, 37 procent, foljt av Netflix 28 procent och TV4 Play 25 procent.
Max och Viaplay lag precis vid eller strax 6ver 10 procent, medan 6vriga
tjdnster hade lagre rackvidd.

I den ildsta gruppen, mellan 65 och 85 ar var SVT Play den tjanst som de
flesta sett pa, 36 procent, diarefter kom TV4 Play, 22 procent och Netflix 12
procent. Ovriga tjinster hade mycket lag rickvidd, ofta under 5 procent.

Sammantaget konstateras att Netflix i huvudsak dominerar bland yng-
re medan de nationella playtjansterna, frimst SVT Play hade en starkare
position i de dldre dldersgrupperna. De sportorienterade plattformarna
uppvisade under 2024 en mer begriansad men relativt jamn rackvidd 6ver
aldersintervallen.

Strommad tv — korrelationer mellan kanaler per alders-
grupp

Som tabell 3 visat skiljer sig rackvidden for olika strommade tjanster markant
mellan aldersgrupperna. Bland barn och unga dominerar Netflix, medan de
nationella playtjansterna, framfor allt SVT Play, har hogre rackvidd bland
medelalders och dldre. De sportorienterade plattformarna har en mer jamn
men generellt begrinsad anvindning. Aven Tiktok och Youtube ingdr i
korrelationerna eftersom de kommit att bli centrala plattformar for rorligt
innehall och konkurrerar mojligen pa sa vis om publikens tid.

Nedanstdende korrelationsanalyser belyser inte vilka tjanster som anvinds
mest, utan snarare hur de kombineras. Eftersom analyserna berdknas pa
hela befolkningen paverkas sambanden av hur mdnga som tagit del av de
olika tjansterna en genomsnittlig dag. Svaga samband mellan tjanster med
lag rackvidd kan betyda att en liten grupp faktiskt kombinerar dem men att
detta inte syns tydligt i befolkningen som helhet.

I redovisningen ingar endast korrelationer som 6verstiger rho = 0,10. Om
antalet samband ir fler 4n tio presenteras de tio starkaste. Negativa korre-
lationer med minst rho = —0,10 redovisas dock alltid.
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Aldersintervallet 9 till 14 ar

Som framgick av tabell 3 var Netflix den plattform som nadde storst andel
bland barn i dldern 9 till 14 ar, 47 procent, men som framgar av korrela-
tionsanalysen i tabell 4 observerades det starkaste sambandet mellan SVT
Play och SVT Barn (rho 0,332), vilket visade att barn som tittade pa SVT
Play ocksa tog del av innehdll fran SVT Barn. Ett annat tydligt samband
fanns mellan SVT Play och TV4 Play (rho 0,249).

Bland de internationella tjansterna framtradde samband mellan Netflix
och Disney+ (rho 0,152) samt mellan Max och Disney+ (rho 0,179). Kor-
relationerna visade att barn som hade tillgang till abonnemangsbaserade
internationella tjinster ofta anvinde flera av dem. Aven Amazon Prime
och Max (rho 0,156) samt Viaplay och Discovery+ (rho 0,182) visade hur
nischade tjanster tenderade att samforekomma.

[ yngsta gruppen stack Tiktok ut genom att uppvisa en positiv samvariation
med Netflix och negativ med SVT Barn. Youtube visade inga korrelationer
pa 0,001-nivan i denna grupp (se tabell 4).

TABELL 4 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, strommad tv,
9-14 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
SVT Play SVT Barn 0,332 <.001
SVT Play TV4 Play 0,249 <.001
Viaplay Discovery+ 0,182 <.001
Max Disney+ 0,179 <.001
Disney+ Max 0,179 <.001
Tiktok Netflix 0,163 <.001
Amazon Prime Max 0,156 <.001
Netflix Disney+ 0,152 <.001
Disney+ Netflix 0,152 <.001
TV4 Play Viaplay 0,146 <.001
Tiktok SVT Barn -0,143 <.001

Anm: N = 499. Tabellen visar endast korrelationer med |rho| > 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho, tva-
sidigt). Fragan om Discovery+ stélldes bara till de respondenter som besvarade undersékningen under
varen 2024. Dérefter ingick Discovery+ i Max (inkl Discovery+).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Aldersintervallet 15 till 24 ar

Det starkaste sambandet i denna grupp fanns mellan SVT Play och TV4 Play
(rho 0,296). Ett annat samband fanns mellan SVT Play och SVT Barn (rho
0,191), vilket trots SVT Barns laga rackvidd (2 procent) antydde att en del
ungdomar kombinerade public service strommade tjanster.

Bland de internationella tjdnsterna var sambandet mellan Max och Disney+
(rho 0,259), Amazon Prime och Disney+ (rho 0,256) samt Max och Amazon
Prime (rho 0,242) framtridande. Netflix, som hade den hogsta rackvidden
i dldersintervallet, 48 procent, korrelerade med Disney+ (rho 0,209), Max
(rho 0,178) och Viaplay (rho 0,161). Korrelationen mellan TV4 Play och
Viaplay (rho 0,152) var diaremot den enda kombinationen som nadde signi-
fikansnivan p <0,001 och korrelerade en svensk och en internationell tjanst.

Tiktok uppvisade ett positivt samband med Netflix (rho = 0,197), medan
Youtube inte nddde signifikansnivan p <0,001 bland ungdomarna. Dessa
resultat redovisas i tabell §.

TABELL 5 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, strommad tv,
15-24 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
SVT Play TV4 Play 0,296 <.001
Max Disney+ 0,259 <.001
Amazon Prime Disney+ 0,256 <.001
Max Amazon Prime 0,242 <.001
Netflix Disney+ 0,209 <.001
SVT Play SVT Barn 0,191 <.001
Netflix Max 0,178 <.001
Max Viaplay 0,166 <.001
Viaplay TV4 Play 0,152 <.001
Netflix Viaplay 0,161 <.001
Tiktok Netflix 0,197 <.001

Anm: N = 744. Tabellen visar endast korrelationer med |rho|> 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho,
tvasidigt).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Aldersintervallet 25 till 44 ar

I denna aldersgrupp noterades det starkaste sambandet mellan SVT Play
och SVT Barn (rho 0,233), vilket antydde att SVT:s tjanster kompletterade
varandra dven bland vuxna, sannolikt i hushall med barn. Ett annat samband
fanns mellan SVT Play och TV4 Play (rho 0,215).

Bland de internationella plattformarna framtriadde ett monster dar Amazon
Prime korrelerade med bade Disney+ (rho 0,199) och Netflix (rho 0,139).
Max visade samband med Disney+ (rho 0,130), Amazon Prime (rho 0,152)
och Viaplay (rho 0,124). Korrelationerna visade att denna aldersgrupp kin-
netecknades av en bred anvindning av bade nationella och internationella
tjanster, dir SVT Play och TV4 Play utgjorde en svensk bas, medan de in-
ternationella tjansterna ofta anvindes i kombination med varandra.

Videoplattformarna Youtube och Tiktok visade ringa eller inga samband
med andra stommade tjanster. Resultaten framgdr niarmare av tabell 6.

TABELL 6 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, strommad tv,
25-44 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
SVT Play SVT Barn 0,233 <.001
SVT Play TV4 Play 0,215 <.001
Amazon Prime Disney+ 0,199 <.001
Viaplay TV4 Play 0,164 <.001
TV4 Play Discovery+ 0,140 <.001
Netflix Amazon Prime 0,139 <.001
Max Disney+ 0,130 <.001
Disney+ Apple TV Plus 0,128 <.001
Max Viaplay 0,124 <.001

Anm: N = 1 832. Tabellen visar endast korrelationer med |rho| > 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho, tva-
sidigt). Fragan om Discovery+ stélldes bara till de respondenter som besvarade undersékningen under
varen 2024. Dérefter ingick Discovery+ i Max (inkl Discovery+).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Aldersintervallet 45 till 64 ar

Det starkaste sambandet i denna grupp aterfanns mellan SVT Play och TV4
Play (rho 0,297), vilket framgar av tabell 7. Dessa tva tjanster hade ocksa
den hogsta dagliga rackvidden, vilket bekridftade en tydlig samkonsumtion
av svenska playtjanster i denna aldersgrupp.

Trots att de internationella plattformarna, med undantag for Netflix,
hade relativt 1dg rickvidd, framtradde flera signifikanta samband mellan
dem. Sarskilt Amazon Prime utmirkte sig med samband till Apple TV Plus
(rho 0,210), Max (rho 0,183), Netflix (rho 0,182) och Disney+ (rho 0,157).

Ett svagt men signifikant samband noterades dven mellan Tiktok och

Youtube (rho 0,101).

TABELL 7 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, strommad tv,

45-64 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
SVT Play TV4 Play 0,297 <.001
Amazon Prime Apple TV Plus 0,210 <.001
Max Amazon Prime 0,183 <.001
Netflix Amazon Prime 0,182 <.001
Max Disney+ 0,165 <.001
Viaplay TV4 Play 0,159 <.001
Amazon Prime Disney+ 0,157 <.001
TV4 Play Discovery+ 0,153 <.001
Max TV4 Play 0,152 <.001
Tiktok Youtube 0,101 <.001

Anm: N = 1 644. Tabellen visar endast korrelationer med |rho| > 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho, tva-
sidigt). Fragan om Discovery+ stélldes bara till de respondenter som besvarade undersékningen under
varen 2024. Déarefter ingick Discovery+ i Max (inkl Discovery+).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Aldersintervallet 65 till 85 ar

Det starkaste sambandet i den dldsta dldersgruppen observerades mellan SVT
Play och TV4 Play (rho 0,362). Kanalerna hade ocksa den hogsta dagliga
riackvidden i dldersintervallet.

Trots Netflix relativt ldga rackvidd i gruppen (12 procent) uppvisade
tjansten flera samband: med SVT Play (rho 0,230), TV4 Play (rho 0,217),
Max (rho 0,160) och Disney+ (rho 0,158).

De sportorienterade plattformarna Viaplay och Discovery+ samvarierade
tydligt (rho 0,294), och Viaplay visade dessutom samband med bade TV4
Play (rho 0,183) och Max (rho 0,178). Dessa resultat redovisas i tabell 8.

TABELL 8 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, strommad tv,
45-64 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
SVT Play TV4 Play 0,362 <.001
Viaplay Discovery+ 0,294 <.001
Netflix TV4 Play 0,217 <.001
SVT Play Netflix 0,230 <.001
Max Viaplay 0,178 <.001
Viaplay TV4 Play 0,183 <.001
Netflix Max 0,160 <.001
Max TV4 Play 0,160 <.001
Netflix Disney+ 0,158 <.001
Amazon Prime Disney+ 0,065 <.001

Anm: N =1 302. Tabellen visar endast korrelationer med |rho| > 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho, tva-
sidigt). Fragan om Discovery+ stélldes bara till de respondenter som besvarade undersékningen under
varen 2024. Dérefter ingick Discovery+ i Max (inkl Discovery+).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Konsumtionen av strommade tjanster ar tydligt aldersbunden. Bland barn
och ungdomar hade Netflix hogst rackvidd under 2024 och uppvisade dven
samband med andra internationella tjanster samt med Tiktok. Detta visar
att tjanster med redan hog rackvidd ofta kombineras med andra populdra
plattformar. Bland 25 till 44-aringar hade bade Netflix och SVT Play relativt
hog rackvidd, och korrelationerna speglar detta genom att SVT Play ofta
kombinerades med TV4 Play medan Netflix samvarierade med andra abon-
nemangstjanster som Max och Amazon Prime. Bland dldre ar SVT Play och
TV4 Play de mest spridda tjansterna och de visar ocksa starkast samvaria-
tion, medan Netflix, trots ldg rackvidd, korrelerar med flera andra tjanster.
Sportorienterade plattformarna (Viaplay och Discovery+) hade genomgaende
lag rackvidd men korrelationerna visar att de fa anviandare som finns ofta
anvinder flera av dessa tjanster under en vanlig dag samtidigt.
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Kanalpreferenser inom tablalagd tv

I tabell 9 redovisas rickvidden for tabldlagd tv, med en uppdelning baserad
pa kanaltyp. De inkluderade kanalerna ar public service allmidnkanaler (SVT1
och SVT2), kommersiella allmiankanaler (TV3, TV4, Kanal 5 och TV6),
public service temakanaler (Kunskapskanalen och SVT24), samt tematiska
kanaler sasom film-, sport-, historia-/naturkanaler och barnkanaler (SVT
Barn och annan barnkanal).

TABELL 9 Daglig rackvidd tv-kanaler, tablalagd tv per tjanst, i olika
aldersgrupper, 2024 (procent)

Aldersgrupp 9-14 ar 15-24 ar  25-44 ar  45-64ar  65-85ar
SVT1 13 13 18 49 82
SVT2 4 5 8 33 54
TV3 1 2 4 10 14
TV4 17 18 20 47 68
Kanal 5 3 5 7 16 25
TV6 1 2 3 10 15
Kunskapskanalen 2 2 2 10 25
SVT24 0 1 1 3 7
SVT Barn 7 2 5 2 1
Annan barnkanal 2 1 2 1 0
Filmkanal 8 5 3 15 13
Sportkanal 7 8 4 11 17
Kanal inriktad pa his- 3 2 3 9 18
toria, natur m.m.

Annan kanal 6 2 4 9 13

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Det forsta intrycket av tabellen ar att tablalagd tv i hog grad domineras av
ett fatal stora aktorer, fraimst SVT1 och TV4, medan 6vriga kanaler tenderar
att ha en mer selektiv publik. Monster forstarks i de yngre aldersgrupper-
na, diar endast ett fatal kanaler nar over 10 procent i rackvidd. I de dldre
aldersgrupperna dr rackvidden for de olika kanalerna nagot mer diversifie-
rat, men dven dar ar det fraimst public service och de storsta kommersiella
allmiankanalerna som star for den storsta delen av tittandet.

Bland barn mellan 9 och 14 ar var TV4 den mest sedda kanalen, 17
procent, foljt av SVT1, 13 procent. Filmkanaler, sportkanaler och SVT
Barn hade ocksi viss rickvidd, 8 respektive 7 procent. Ovriga kanaler hade
mycket lag rackvidd.

I dldersintervallet 15 till 24 ar hade TV4 hogst rackvidd, 18 procent, foljt
av SVT1, 13 procent och SVT2, sport- och filmkanaler samt Kanal 5 nadde
mellan 4 och 8 procent.

Bland personer i aldern 25 till 44 ar var TV4 och SVT1 de klart mest sed-
da kanalerna, med rickvidder pa 20 respektive 18 procent. Ovriga kanaler
hade betydligt lagre rackvidd, dar SVT2, Kanal 5 och SVT Barn lag mellan
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5 och 8 procent.

I dldersgruppen 45 till 64 ar hade SVT1 och TV4 fortsatt hog rackvidd,
49 respektive 47 procent. Aven SVT2 nidde en betydande andel av publi-
ken, 33 procent. Till skillnad fran yngre grupper hade flera andra kanaler
ocksa en rackvidd over 10 procent, daribland filmkanaler, Kanal 5, TV,
Kunskapskanalen samt ndgon kanal inriktad pd historia, natur .m.m.

Bland de dldsta, 65 till 85 ar, var SVT1 den mest sedda kanalen med en
mycket hog riackvidd pa 82 procent, foljt av TV4, 68 procent och SVT2, 54
procent. Aven Kunskapskanalen och kanal inriktad pa historia-/naturkanaler
hade relativt hog rickvidd. Kommersiella underhdllningskanaler och barn-
kanaler nddde daremot endast en liten andel av publiken.

Sammantaget har tabell 9 visat att tabldlagd tv dominerades av SVT1 och
TV4 i alla dldersgrupper, medan 6vriga kanaler hade en mer begriansad riack-
vidd. Bland yngre var det endast ett fatal kanaler som nddde 6ver tio procent
medan ildre grupper uppvisade en mer diversifierad konsumtion dir dven
SVT2, temakanaler och vissa kommersiella alternativ spelade en tydligare roll.

Tablalagd tv — korrelationer mellan kanaler per aldersgrupp

Som tabell 9 visat ar rackvidden for tablalagda kanaler tydligt dlderspraglad.
Rickvidden var generellt mycket lag bland personer under 45 ar. SVT1 och
TV4, som ar de storsta kanalerna i denna grupp, nadde som mest omkring
en femtedel av publiken en vanlig dag.

De foljande korrelationsanalyserna belyser inte vilka kanaler som anvinds
mest, utan hur de kombineras samma dag. Eftersom berikningarna gors pa
hela befolkningen paverkas sambanden av hur manga som faktiskt sett res-
pektive kanal under dagen. Hoga rho-virden for kanaler med lag rackvidd
indikerar att de fa tittare som finns sett flera kanaler samma dag, medan
hoga rho-virden for kanaler med hog rackvidd speglar en bred konsumtion
i stora delar av publiken.

I redovisningen ingdr endast korrelationer som 6verstiger rho = 0,10. Om
antalet samband ir fler dn tio presenteras de tio starkaste. Negativa korre-
lationer med minst rho = —0,10 redovisas dock alltid.

Aldersintervallet 9 till 14 ar

Bland barn i dldern 9 till 14 ar var rackvidden for tablakanaler generellt
lag. SVT1 nadde 13 procent, TV4 nadde 17 procent och ovriga kanaler lag
pa mycket ldga procenttal. Trots detta syntes flera starka samband. Kun-
skapskanalen och nagon kanal inriktad pa historia/natur visade en, i sam-
manhanget, hog korrelation (rho 0,592). Detsamma gallde for SVT24 och
Kunskapskanalen (rho 0,497). De stora SVT-kanalerna hingde ihop genom
sambanden mellan SVT1 och SVT2 (rho 0,489) och mellan SVT1 och TV4
(rho 0,435). TV4 och sportkanaler korrelerade (rho 0,413) och dven TV3
och Kanal 5 (rho 0,408).

Som framgar av tabell 10 dterfinns dven samband mellan Kunskapskanalen
och annan barnkanal (rho 0,397), SVT2 och TV6 (rho 0,390), samt mellan
TV4 och nagon filmkanal (rho 0,380). Dessutom syns en korrelation mellan
SVT2 och Kanal § (rho 0,351).
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TABELL 10 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, tablalagd tv,

9-14 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Kunskapskanalen Kanal inriktad pa historia, natur, m.m. 0,592 <.001
SVT24 Kunskapskanalen 0,497 <.001
TV4 Nagon sportkanal 0,413 <.001
TV3 Kanal 5 0,408 <.001
Kunskapskanalen Annan barnkanal 0,397 <.001
SVT2 TV6 0,390 <.001
Nagon filmkanal TV4 0,380 <.001
SVT2 Kanal 5 0,351 <.001

Anm: N = 499. Tabellen visar endast korrelationer med |rho| > 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho,

tvasidigt).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Aldersintervallet 15 till 24 ar

Bland personer i dldern 15 till 24 4r var rackvidden for tablakanaler nagot
hogre dn bland 9 till 14-aringarna men fortfarande relativt ldg. SVT1 och
TV4 ndadde 13 respektive 18 procent enligt tabell 9 medan 6vriga kanaler
lag pa lagre nivéer.

Korrelationerna var daremot starka mellan ett antal kommersiella kanaler.

Som framgér av tabell 11 hade TV3 och Kanal 5 en hég samvariation (rho

0,592) och daven TV3 och TV6 uppvisade ett starkt samband (rho 0,538).

En hog korrelation aterfanns ocksd mellan Kunskapskanalen och ndagon
kanal inom historia/natur (rho 0,538). Dessutom visade SVT24 samband

med historia-/naturkanal (rho 0,463) samt SVT2 med SVT24 (rho 0,421).

TABELL 11 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, tablalagd tv,

15-24 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
TV3 Kanal 5 0,592 <.001
Kunskapskanalen Kanal inriktad pa historia, natur, m.m. 0,538 <.001
TV3 TV6 0,538 <.001
TV4 Nagon sportkanal 0,505 <.001
TV3 Kanal inriktad pa historia, natur, m.m. 0,475 <.001
SVT24 Kanal inriktad pa historia, natur, m.m. 0,463 <.001
SVT2 SVT24 0,421 <.001
SVT Barn Annan barnkanal 0,415 <.001
Kanal 5 TV4 0,402 <.001
SVT24 Annan barnkanal 0,402 <.001
Tiktok SVT1 -0,137 <.001

Anm: N = 744. Tabellen visar endast korrelationer med |rho| > 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho,

tvasidigt).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Aldersintervallet 25 till 44 ar

I aldersgruppen 25 till 44 ar lag rackvidden for TV4 pa 20 procent och
SVT1 pa 18 procent medan de 6vriga tabldkanalerna hade lagre rackvidder.
Korrelationerna var tydliga men nagot svagare dn bland 15 till 24-aringarna.
Som framgdr av tabell 12 var sambandet starkast mellan TV3 och Kanal §
(rho = 0,480) och for TV4 och Kanal § (rho = 0,424). Aven SVT2 och TV4
uppvisade en viss samkonsumtion (rho = 0,3835) vilket pekar pa en koppling
mellan en public service och en kommersiell huvudkanal.

Aven Kunskapskanalen och kanal inriktad p4 historia, natur mm visade
pa forhallandevis hoga samband, (rho = 0,392). Ett barnkluster framtradde
genom sambandet mellan SVT Barn och annan barnkanal med (rho = 0,359).
Tabellen visar dessutom samband mellan TV3 och TV6 (rho = 0,409), SVT24
och Kunskapskanalen (rho = 0,355), samt mellan film- och sportkanaler
(rho = 0,344).

Varken Yotube eller Tiktok uppfyllde bada trésklarna (Irhol > 0,10 och p
< 0,01), med de tabldlagda kanalerna.

TABELL 12 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, tablalagd tv,
25-44 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
TV3 Kanal 5 0,480 <.001
TV4 Kanal 5 0,424 <.001
SVT2 TV4 0,385 <.001
Kunskapskanalen Kanal inriktad pa historia, natur, m.m. 0,392 <.001
TV3 TV6 0,409 <.001
Annan barnkanal SVT Barn 0,359 <.001
SVT24 Kunskapskanalen 0,355 <.001
Nagon filmkanal Nagon sportkanal 0,344 <.001
Annan barnkanal Nagon filmkanal 0,338 <.001
TV6 Kanal 5 0,374 <.001

Anm: N = 1 832. Tabellen visar endast korrelationer med |rho| > 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho,
tvasidigt).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Aldersintervallet 45 till 64 ar

Bland personer i dldern 45 till 64 ar var rackvidden for de stora tablakana-
lerna avsevirt hogre jamfort med befolkningen under 45 ar. Detta aterspeglas
ocksa i flera signifikanta samband mellan kanalerna.

Som framgar av tabell 13 var samvariationen starkast mellan TV3 och
Kanal 5 (rho = 0,468) samt mellan SVT2 och TV4 (rho = 0,456), vilket an-
tyder att dessa kanaler ofta konsumeras av samma personer under en och
samma dag.

Aven TV4 och Kanal 5 (rho = 0,374) samt TV6 och Kanal 5 (rho = 0,344)
visade tydliga samband, vilket pekar pa en overlapp i publikens kanalval
inom de kommersiella kanalerna. I tabellen framgar ocksa att barninnehall
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samvarierade genom sambandet mellan SVT Barn och annan barnkanal (rho

= 0,366). Dartill aterfanns samband mellan Kunskapskanalen och historia-/

naturkanaler (rho = 0,341) samt mellan film- och sportkanaler (rho = 0,252).
Youtube korrelerade svagt negativt med TV4.

TABELL 13 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, tablalagd tv,

45-64 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
TV3 Kanal 5 0,468 <.001
SVT2 TV4 0,456 <.001
TV4 Kanal 5 0,374 <.001
TV6 Kanal 5 0,344 <.001
Kanal inriktad pa historia, Kunskapskanalen 0,341 <.001
natur, m.m.

SVT Barn Annan barnkanal 0,366 <.001
TV4 Nagon filmkanal 0,273 <.001
Kanal inriktad pa historia, SVT2 0,253 <.001
natur, m.m.

SVT24 Kanal inriktad pa historia, 0,252 <.001

natur, m.m.

Nagon filmkanal Nagon sportkanal 0,252 <.001
Youtube TV4 -0,107 <.001

Anm: N = 1 644. Tabellen visar endast korrelationer med |rho| > 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho,
tvasidigt).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Aldersintervallet 65 till 85 ar

Trots att SVT1 hade den hogsta riackvidden i dldersgruppen 65 till 85 ar,
82 procent, framtridde inga starka korrelationer mellan SVT1 och andra
kanaler. Daremot noterades en svag negativ korrelation till Youtube (rho =
-0,138), vilket framgar av tabell 14.

TV4, som nadde 68 procent, visade samband med bade Kanal 5 (rho =
0,303) och sportkanaler (rho = 0,163). I tabellen framgar ocksa att faktain-
riktade kanaler hinger samman genom korrelationen mellan Kunskapskana-
len och historia-/naturkanaler (rho = 0,402), medan underhallningskanalerna
TV3 och Kanal 5 uppvisade en stark koppling (rho = 0,380).

Vidare syns samband mellan TV6 och sportkanaler (rho = 0,265) samt
mellan TV3 och TV6 (rho = 0,287). Aven SVT24 och Kunskapskanalen (rho
= 0,271) samt SVT2 och Kunskapskanalen (rho = 0,240) dterfinns i tabellen,
vilket pekar pa en tydlig link mellan public service och faktainnehall.
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TABELL 14 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, tablalagd tv,
65-85 ar, 2024 , (procent)

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Kunskapskanalen Kanal inriktad pa historia, natur, m.m. 0,402 <.001
TV3 Kanal 5 0,380 <.001
TV4 Kanal 5 0,303 <.001
SVT24 Kunskapskanalen 0,271 <.001
TV6 Nagon sportkanal 0,265 <.001
TV3 TV6 0,287 <.001
TV4 TV3 0,207 <.001
TV6 Kanal 5 0,286 <.001
SVT2 Kunskapskanalen 0,240 <.001
TVA4 Nagon sportkanal 0,163 <.001
Youtube SVT1 -0,138 <.001

Anm: N =1 302. Tabellen visar endast korrelationer med |rho| > 0,10 och p < 0,001 (Spearmans rho,
tvasidigt).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Tabldlagd tv domineras i alla aldersgrupper av SVT1 och TV4 men med
tydliga skillnader mellan generationerna. Bland barn och unga ir rickvidden
lag och endast ett fatal kanaler nar over tio procent, medan korrelationerna
framst dterfinns inom de kommersiella underhéllningskanalerna. I medeldl-
dern framtriader kombinationer mellan public service och kommersiella kana-
ler, samtidigt som sarskilda kluster som fakta- och barnkanaler blir synliga.
Bland ildre ar rackvidden for tabldlagd tv som hogst och konsumtionen mer
diversifierad, men dven hiar dominerar SVT och TV4, med starka samband
inom fakta- och underhéllningsinnehdall. Sammantaget priglas tabldlagd tv
av en tydlig dldersdimension dir de stora allmdnkanalerna ar birande medan
tematiska och nischade kanaler kompletterar i olika grad beroende pa alder.

Strommad och tablalagd tv — samband mellan tjanster

Tabell 15 visar signifikanta korrelationer mellan strommade och tablalagda
kanaler i olika aldersgrupper. For att avgrdansa analysen inkluderas endast
tjanster med en publikbas om minst 15 procents daglig rackvidd for strom-
made tjanster och minst 10 procent for tablilagda kanaler. Dessa grianser
har anvints for att undvika samband mellan mycket sma publikgrupper.

Tabellen knyter samman de tva huvudsakliga distributionsformerna for
audiovisuella medier, strommad och tablalagd tv, och ger en bild av hur
strommad och traditionell tv integreras i publikens vardagskonsumtion av tv.

I gruppen 9 till 14 &r framtriadde positiva samband mellan TV4 Play och
TV4 samt mellan den strommade och tablalagda versionen av SVT Barn.
Detta tyder pa att yngre tittare anvinde playtjansterna som en direkt spegling
av de traditionella kanalerna.

Bland 15 till 24-dringar forstarks detta monster, sarskilt genom sambanden
mellan TV4 Play och TV4 (rho = 0,334) samt mellan SVT Play och SVT1
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(rho = 0,284). Aven kombinationer dver kanalgrinser aterfinns, till exempel
mellan SVT Play och TV4 (rho = 0,218).

I gruppen 25 till 44 ar kvarstod positiva samband men pd en ldagre niva.
men pa en lagre niva (SVT Play och SVT1, rho = 0,109; TV4 Play och TV4,
rho = 0,133).

I 45 till 64-arsgruppen blir bilden mer komplex. Har framtridder ett nega-
tivt samband mellan SVT Play och SVT1 (rho = -0,105), vilket kan tolkas
som att publiken ofta viljer antingen strommat eller tablalagt innehall sna-
rare 4n bdda under samma dag. Samtidigt framtrader ett positivt samband
mellan Netflix och filmkanaler (rho = 0,227).

Bland aldre tittare forstarktes detta filmmonster. Netflix och filmkanaler
uppvisade en stark positiv korrelation (rho = 0,356), samtidigt som bade
SVT Play och TV4 Play uppvisade samband med tabldlagda filmkanaler. Det
tyder pa att film 4r en gemensam beroringspunkt dir dldre tittare integrerar
traditionella kanaler med strommade tjanster. Daremot konstaterades ett
negativt samband mellan Netflix och SVT1.

TABELL 15 Signifikanta korrelationer mellan olika tv-kanaler, strommad
och tablalagd tv, 9-85 ar, 2024, (procent)

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans

9-14 ar (N=499)

TV4 Play TV4 0,288 <0,001
SVT Play Nagon filmkanal 0,202 <0,001
TV4 Play Kanal 5 0,163 <0,001
SVT Barn (strommad tv) SVT Barn (tablalagd tv) 0,238 <0,001
15-24 ar (N=744)

TV4 Play TV4 0,334 <0,001
SVT Play SVT1 0,284 <0,001
SVT Play TV4 0,218 <0,001
TV4 Play SVT1 0,134 <0,001
25-44 ar (N=1 832)

TV4 Play TV4 0,133 <0,001
SVT Play SVT1 0,109 <0,001
45-64 ar (N=1 644)

SVT Play SVT1 -0,105 <0,001
Netflix Nagon filmkanal 0,227 <0,001
TV4 Play TV4 0,159 <0,001
65-85 ar (N=1 302)

Netflix SVT1 -0,117 <0,001
Netflix Nagon filmkanal 0,356 <0,001
TV4 Play Nagon filmkanal 0,202 <0,001
SVT Play Nagon filmkanal 0,179 <0,001
TV4 Play TV4 0,160 <0,001

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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5. Slutsatser

Rapporten bygger pa Mediebarometern 2024 och undersoker hur den svenska
befolkningen i dldern 9 till 85 4r anvinder audiovisuella medier en genom-
snittlig dag. Den kartlidgger rickvidden for bade traditionella och digitala
format, sdvil totalt som i forhillande till alder. Dartill studeras hur de olika
plattformarnas kanaler konsumeras under en genomsnittlig dag.

Resultaten visar att svenskarnas anvindning av audiovisuella medier har
fordndrats patagligt under perioden 2010-2024. Den tablidlagda tv:n som
tidigare dominerade det svenska landskapet for audiovisuella medier tappade
i daglig riackvidd fran cirka 85 procent 2010 till 51 procent 2024. Under
samma period 6kade rackvidden for strommad tv fran en mycket lag niva
till 67 procent, vilket gor strommad tv till det mest anvianda formatet for
rorlig bild 2024. Youtube hade en rackvidd pa 47 procent och Tiktok, som
ar en nyare tjanst, nadde 18 procent en genomsnittlig dag 2024. Samman-
taget har utvecklingen av de audiovisuella medierna successivt forskjutits
fran schemalagd konsumtion av tabla-tv till mer flexibla former av medie-
anviandning online.

Analysen av olika aldersgrupper visade tydliga generationsmonster. Bland
barn och unga i aldern 9 till 24 ar var rackvidden for strommad tv och
Youtube hég medan Tiktok hade en sérskilt stark stillning bland tondringar.
I dldrarna 25 till 44 ar var strommad tv den dominerande plattformen och
dven Youtube hade en relativt hog riackvidd. Bland personer i dldern 45 till
64 ar mirks en blandad anviandning dar bade tablalagd tv och strommade
tjdnster anvidnds i stor omfattning. I den dldsta gruppen, 65 till 85 ar, ar
tablalagd tv helt dominerande med SVT1 och TV4 som de mest anvianda
kanalerna.

Nir plattformar kombineras framgar det att yngre ofta tar del av flera
tjanster under samma dag, medan dldre i storre utstrackning tagit del av en
eller tva kanaler. Exempelvis kombinerar en betydande andel av de yngre
strommad tv, Youtube och Tiktok medan dldre grupper oftare haller sig till
tabldlagd tv i kombination med nagon digital plattform. Dessa skillnader
kan forstds mot bakgrund av generationsspecifika erfarenheter: yngre har
vuxit upp i en digital miljo dar flera plattformar existerar parallellt medan
aldre i hogre grad formats av en traditionell mediestruktur.

Studien visar ocksa vilka tjanster som anvinds tillsammans. Bland yngre
konstateras samband mellan internationella tjanster som Netflix, Disney+
och Max medan de nationella playtjansterna, sarskilt SVT Play och TV4 Play
uppvisar starka samband bland medelalders och dldre. Hos dldre grupper
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framtrader en tydlig samvariation mellan tabldlagda filmkanaler och Netflix
vilket kanske kan tolkas som att film fungerar som en gemensam ingang till
nya distributionsformer

De tabldlagda tv-kanalerna domineras av SVT1 och TV4 i samtliga al-
dersgrupper men med klart storst rackvidd bland de dldsta. Yngre grupper
uppvisar en mer begrinsad konsumtion av tabla-tv.

Korrelationerna mellan tablalagda och strommade plattformar har visat
att playtjanster som TV4 Play och SVT Play fungerar som férlingningar av
motsvarande tabldlagda kanaler bland de yngre grupperna. Bland aldre ar
sambandet svagare.

Sammantaget framtrader ett tydligt dlderssegmenterat tittande pa audiovi-
suella medier. Yngre generationer kdnnetecknas av ett brett och plattforms-
baserat tittande dar strommade tjanster, Youtube och Tiktok har en central
roll. Medelalders grupper kombinerar i hog grad strommade tjanster medan
de aldsta fortsitter att titta pa tablalagd tv.
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Mediebarometern 2024
Tema audiovisuella medier

Mediebarometern ar en arlig undersokning av den svenska
befolkningens tillgang till, och anvindning av, olika typer av
medier. Resultaten i 2024 ars undersokning bygger pa svar
frdn omkring 6 000 slumpmassigt utvalda personer i dldern
9 till 85 ar. I Mediebarometern 2024: Tema audiovisuella
medier analyseras den svenska befolkningens tittarvanor med
fokus pa tabldlagd tv, strommad tv, Youtube och Tiktok en
genomsnittlig dag.

I rapporten kartlaggs hur de audiovisuella mediernas rackvidd
forandrats over tid, hur rickvidden for dessa medier ser ut
i olika befolkningsgrupper samt hur medierna samspelar i
dagens medielandskap. Resultaten bygger fraimst pa data
insamlad under 2024 och omfattar hela befolkningen mellan
9 och 85 ar.

Studien har genomforts av Karin Hellingwerf vid Nordicom.
Rapporten Mediebarometern 2024: Tema audiovisuella medier
finns att ladda ner kostnadsfritt via Nordicoms webbplats:
www.nordicom.gu.se

Nordicom
Goteborgs universitet
o= Box 713
GOTEBORGS 405 30 Goteborg

UNIVERSITET

NORDICOM




	Mediebarometern 2024: Tema audiovisuella medier
	Innehåll
	Förord
	1. Inledning – ett medielandskapi förändring
	Om Mediebarometern
	Något om de åldersgrupper som studeras
	Rapportens disposition

	2. Audiovisuella medier –utveckling och trender
	3. Ett åldersuppdelat medielandskapför audiovisuella medier
	Kombinationer: så används plattformarna tillsammans

	4. Kanalpreferenser
	Kanalpreferenser inom strömmad tv
	Strömmad tv – korrelationer mellan kanaler per åldersgrupp
	Åldersintervallet 9 till 14 år
	Åldersintervallet 15 till 24 år
	Åldersintervallet 25 till 44 år
	Åldersintervallet 45 till 64 år
	Åldersintervallet 65 till 85 år

	Kanalpreferenser inom tablålagd tv
	Tablålagd tv – korrelationer mellan kanaler per åldersgrupp
	Åldersintervallet 9 till 14 år
	Åldersintervallet 15 till 24 år
	Åldersintervallet 25 till 44 år
	Åldersintervallet 45 till 64 år
	Åldersintervallet 65 till 85 år

	Strömmad och tablålagd tv – samband mellan tjänster

	5. Slutsatser

	Baksida



