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Forord

Under det senaste decenniet har l[judmediernas position i det svenska medie-
landskapet forandrats i grunden. Den traditionella FM-radion som liange
varit en sjdlvklar kalla till nyheter, underhallning och samhallsinformation
har gradvis tappat i rackvidd i takt med att digitala ljudformat vunnit mark.
Podcasts, ljudbocker och strommad musik har blivit allt viktigare inslag i
manniskors dagliga lyssnande.

I denna foranderliga ljudvarld har nya digitala plattformar vuxit fram
som viktiga aktorer inom ljudinnehdll. Genom att erbjuda ett brett utbud av
musik, podcasts och ljudbocker har dessa tjanster forandrat sattet manniskor
konsumerar ljudmedier.

Den hir rapporten syftar till att kartlagga och analysera dessa forandring-
ar. Genom att undersoka riackvidden for radio, podcasts, inspelad musik och
ljudbocker under en genomsnittlig dag. Genom att analysera forandringar
over tid samt variationer mellan olika generationer under ar 2024 bidrar
rapporten med empirisk kunskap om ljudmediernas utveckling och deras
plats i dagens medielandskap.

Studien fokuserar pa befolkningen mellan 9 och 85 ar och bygger pa data
frain Mediebarometern 2024. Mediebarometern dr en oberoende och fritt
tillganglig undersokning. Alla resultat redovisas offentligt och utan kostnad
och svarsunderlaget gors ocksa tillgangligt for forskning. Grundanslaget till
Mediebarometern kommer fran Kulturdepartementet och ar en del i Nordi-
coms mangariga uppdrag att kartligga den svenska medieutvecklingen. Men
genomforandet av Mediebarometern mojliggors ocksa av stod fran en rad
externa intressenter och bidragsgivare. Intressenter i 2024 ars undersokning
ar Bonnier News, Goteborgs-Posten, Mediemyndigheten, Sveriges Radio,
Sveriges Television och Sveriges Utbildningsradio. Bidragsgivare dr Dentsu,
Institutet for Reklam- och Mediestatistik, Svenska Dagbladet, Svenska For-
laggareforeningen och Sveriges Tidskrifter.

Forhoppningen dr att rapporten skall bidra till en nyanserad forstaelse av
ljudmediernas betydelse i ett digitaliserat samhalle.

Rapporten har skrivits av Karin Hellingwerf, medieanalytiker vid Nordicom.

Goteborg i september 2025

Jonas Oblsson
Forestidndare for Nordicom
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1. Inledning -

Ett medielandskap i férandring

SCANDINAV BILDBYRA

Mediernas stillning i Sverige har foljts noggrant sedan 1979 genom Medie-
barometerns arliga undersokningar av mediernas riackvidd. Under aren har vi
sett stora forandringar inom saval dagspress som etermedier. Den teknologis-
ka utvecklingen och digitaliseringen har pa ett avgorande sitt paverkat hur vi
tar del av medier. Sarskilt under 2000-talet har medielandskapet expanderat
till ndtet och det har lanserats nya format och nya distributionsvigar som
letat sig fram till mediekonsumenterna.

I Sverige har ljudmedierna genomgatt stora forandringar de senaste aren.
Att lyssna pa traditionell fm radio i en radioapparat har blivit mindre van-
ligt medan podcasts och ljudbocker okat i popularitet. Idag profilerar sig
Spotify som en helhetsplattform for ljud genom satsningar pa ljudbocker
och exklusiva podcasts, vilket ocksd utmanar aktérer som Sveriges Radio
(SR) och Storytel.

Den hir rapporten fokuserar pa svenska befolkningens lyssnarvanor med
fokus pa riackvidden for radio, podcasts, inspelad musik och ljudbocker en
genomsnittlig dag. Rapporten kartlagger hur ljudmediernas rackvidd for-
andrats 6ver tid, hur rackvidden for dessa medier sag ut i olika grupper ar
2024 samt hur de samspelar i dagens ljudlandskap.

Rapporten tar sin utgangspunkt i Uses and Gratifications-teorin som
betonar individens aktiva roll i valet av medier. Genom att analysera hur
traditionella och digitala ljudformat kombineras i olika aldersgrupper kan
vi forstd hur medieanvindning formas i samspel mellan tekniska mojligheter
och anvindarnas behov och intressen.

Rapporten baseras pa befolkningen mellan 9 och 85 ar och resultaten

kommer huvudsakligen fran den Mediebarometer-undersokning som ge-
nomfordes under 2024.

Om Mediebarometern

Mediebarometern dr en arlig undersokning av den svenska befolkningens
tillgang till och anvindning av olika typer av medier. Undersokningen mater
rackvidden for olika medier, vilket innebar att den undersoker hur stor an-
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del av befolkningen som anvinder specifika medier under en genomsnittlig
dag (gardagen). Undersokningen har genomforts sedan 1979 och det gor
Mediebarometern till den idldsta studien i sitt slag i varlden. Undersokningen
genomfors bade pa nitet och via telefon och bygger pa svar frin omkring
6 000 slumpmassigt utvalda personer i aldern 9 till 85 ar. Undersokningen
har som ambition att spegla medieanviandningen under hela aret och under
samtliga sju veckodagar. Mediebarometern genomférs av Nordicom vid
Goteborgs universitet och finansieras med stod fran Kulturdepartementet.
For mer information om undersokningens genomforande, representativitet
och svarsmonster, se rapporten Mediebarometern 2024.

Om resultaten

Resultaten i rapporten redovisas framfor allt i tabeller baserade pa data fran
Mediebarometern 2024. Svaren har samlats in via webb och telefon och
genomfors av Nordicom vid Goteborgs universitet pa uppdrag av svenska
kulturdepartementet. I tva tabeller redovisas och kommenteras forandringar
over tid. I samband med dessa analyser dr det viktigt att ha i dtanke att data-
insamlingsmetoden dndrades 2019, vilket gor att tidsserierna skall tolkas med
forsiktighet fran och med 2019. Fram till och med 2018 var Mediebarometern
en renodlad telefonundersokning. I avseende pa urvalets dldersgrupper var
studiens dldersintervall 9 till 79 ar fram till och med 2019 men dndrades
till 9 till 85 ar fran och med 2020. I de flesta fall ger dldersspannen 9 till
79 och 9 till 85 ar samma resultat vid analyser av befolkningen som helhet.

Nagot om de aldersgrupper som studeras

I Mediebarometerns rapporter har traditionellt en femgradig aldersindelning
gjorts. Det ar aldersintervallen 9 till 14 ar, 15 till 24 ar, 25 till 44 ar, 45 till
64 ar och 65 till 85 ar. Den hidr rapporten fokuserar pa hur ljudmediernas
rackvidd varierar mellan dessa aldersgrupper och hur detta mojligen relate-
rar till generationstillhoérighet och medievanor. Nedan foljer en kortfattad
beskrivning av generationerna och vilka medier som har sarskilt hog daglig
rackvidd inom dessa dldersintervall.

Barn i aldersintervallet 9 till 14 ar var ar 2024 fédda mellan 2010 och
2015. Denna grupp tillhér Generation Alpha. De har vuxit upp i en digital
virld och deras mediekonsumtion sker huvudsakligen via digitala plattfor-
mar. I Mediebarometern 2024 hade Youtube hogst daglig rackvidd i alder-
sintervallet, 78 procent, foljt av strommad musik, 77 procent och Snapchat,
63 procent. Aven om traditionella medier som tablilagd tv och traditionell
radioapparat fortfarande anviands var deras riackvidd betydligt lagre (30
respektive 16 procent). Cd/vinyl/kassettband hade mycket lag rackvidd bland
barnen (6 procent).

Aldersintervallet 15 till 24 4r omfattar personer fodda mellan 2000 och
2009. De utgor den yngre delen av Generation Z, ofta kallade ”digital nati-
ves”. Denna generation har vuxit upp med sociala medier, stromningstjanster
och interaktiva digitala miljoer som en naturlig del av vardagen. Mediebaro-
metern 2024 visade att ndstan alla anviande sociala natverkstjanster, 96 pro-
cent, och strommad musik, 92 procent, en vanlig dag. Youtube (81 procent)
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och strommad tv (73 procent) hade ocksa hog rackvidd. Traditionella medier
som tabldlagd tv och traditionell radio hade betydligt lagre rickvidd (26
respektive 7 procent).

Aldersintervallet 25 till 44 &r var 4r 2024 fodda mellan dren 1980 och
1999 och ingar huvudsakligen i den generation som brukar kallas Generation
Y/Millennials. De har vuxit upp med internet och digital teknologi, vilket
gjort dem bekvima med digitala verktyg och sociala nitverkstjanster. 2024
hade Facebook, 75 procent, strommad musik, 74 procent, och strommad tv,
74 procent, hog rickvidd en genomsnittlig dag. Samtidigt anviande 18 pro-
cent traditionell radio medan cd/vinyl/kassettband anviandes av 5§ procent.

I aldersintervallet 45 till 64 ar ingdr personer fodda mellan 1960 och
1979. Hir aterfinns storre delen av Generation X samt den yngre delen
av Baby Boomers. De vixte upp med traditionella medieformer men har i
stor utstrackning anpassat sig till digitala medier. 2024 var rackvidden for
traditionell radio, 40 procent, och tabldlagd-tv, 62 procent, fortsatt hog.
Dagstidning pa papper nadde 22 procent. Facebook anvindes av 69 procent
och Instagram av 56 procent. Strommad musik nddde 49 procent och cd/
vinyl/kassettband 10 procent.

Personer i aldersintervallet 65 till 85 ar dr fodda mellan 1939 och 1959
och tillhor frimst den dldre delen av Baby Boomers samt en aldersgrupp
som brukar beniamnas Traditionalister. De vaxte upp med radio och tryckta
tidningar, och deras medievanor praglas fortfarande av detta. 2024 var den
dagliga rackvidden for tablalagd-tv 89 procent, och for radio 81 procent.
Dagstidning pa papper hade en riackvidd pa 44 procent, vilket visar att
tryckta medier fortfarande spelar en viktig roll for denna grupp. Facebook
anviandes av 58 procent medan Instagram och strommad musik hade lagre
rackvidd (39 respektive 24 procent). Cd/vinyl/kassettband hade sin hogsta
rackvidd i denna grupp (15 procent).

Rapportens disposition

Som redan nimnts undersoker denna rapport ljudmediernas niarvaro i den
svenska befolkningens mediedag. Rapportens resultatredovisning ar indelad
i tre kapitel. Kapitel 2 redogor for utvecklingen av ljudmediernas rackvidd
under 2000-talet. Kapitel 3 ger en bild av hur de olika ljudmedierna kon-
sumeras i olika aldersgrupper. Kapitel 4 och 5 studerar hur riackvidden av
olika [judmedier och ett antal radiokanaler samvarierar i olika dldersgrupper.
I det avslutande kapitlet, kapitel 6, finns en sammanfattning med slutsatser.
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2. Ljudmediers utveckling och

trender

SCANDINAV BILDBYRA

Under 2000-talets inledande tjugofem ar var den dagliga totala rackvidden
for ljudmedier relativt stabil i den svenska befolkningen. Figur 1 redovisar
den sammanlagda dagliga rackvidden for olika typer av ljudmedier i Sverige
under perioden 2000 till 2024. I sammanstillningen ingér traditionell radio
via radioapparat, bilradio, strommad musik, analog musik (cd/vinyl/kas-
settband), webbradio, podcast samt ljudbocker. Genom att inkludera bade
analoga och digitala format ger figuren en helhetsbild av hur ljudmediekon-
sumtionen har utvecklats 6ver tid och hur olika plattformar bidrar till den
totala rackvidden.

Ar 2000 nadde ljudmedier totalt 88 procent av befolkningen en genom-
snittlig dag. Under aren fram till 2015 sag vi en svag nedgang till cirka 83-84
procent. Fran och med 2016 vinde trenden uppét. Uppgédngen kan sannolikt
ses i ljuset av en 0kad anvandning av podcasts och ljudbocker samt Spotifys
och andra stromningstjdnsters tillvaxt. Rackvidden 6kade fran 2019 och
framat da andelen steg fran 90 procent till en topp pa 94 procent ar 2023.
Ar 2024 14g rickvidden kvar p4 en hog nivé, 93 procent.

Virt att notera dr att ljudmedier totalt sett beholl en hog rickvidd i en
tid dd medier for rorlig bild, sdsom streamingtjanster for film och tv, samt
sociala medier vuxit kraftigt. Resultatet tyder pa att l[judmedier fyller en unik
funktion i manniskors mediekonsumtion inte minst genom sin flexibilitet och
mojlighet till parallell anviandning.
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FIGUR 1 RACKVIDD Ljudmedier i befolkningen 9-85 ar, 2000-2024
(procent)

100
88

90
-\ /

80

93

70
60
50
40
30

20

2000 2005 2011 2013 2015 2017 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Anm: Ny datainsamlingsmetod fran och med 2019, fran enbart telefonintervjuer till en mixad metod dar
svar via en webbenkat &r den priméra insamlingsmetoden. Undersékningen omfattar personer i aldern
9-85 ar fran och med 2020, medan den under perioden 20002019 avsag personer i aldern 9-79 ar.
Jéamforelser bér darfér géras med forsiktighet mellan dessa ar.

Mediebarometern 2000-2024 (Nordicom, Goteborgs universitet).

Denna overgripande stabilitet i rickvidden doljer dock betydande forand-
ringar i vilka plattformar som anvinds for att ta del av ljudmedier. Figur
2 ger en uppfattning av hur lyssnandet utvecklats fran traditionella till nya
digitala plattformar.

Den dagliga rackvidden for stromningstjanster for musik har haft en kraftig
tillvaxt, fran 33 procent av befolkningen 2014 till 59 procent 2024. Detta
speglar en tydlig overgang till on-demand-lyssning och mobil tillgang till
musik. Aven rickvidden for bilradio har 6kat markant, frin 32 procent till
55 procent. Under samma period minskade rackvidden for direktsind radio
via traditionell radioapparat fran 42 procent till 33 procent.

Bland de digitala ljudformaten uppvisar podcasten den mest dramatiska
okningen — fran endast 1 procent daglig rackvidd 2014 till 29 procent 2024.
Webbradions rackvidd okade fran 4 procent 2014 till 23 procent 2024 och
rackvidden for ljudbocker fran 4 procent till 15 procent.
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FIGUR 2 RACKVIDD Ljudmediernas olika plattformar i befolkningen
9-85 ar 2014-2024 (procent)
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Anm: Ny datainsamlingsmetod fran och med 2019, fran enbart telefonintervjuer till en mixad metod déar
svar via en webbenkét &r den priméra insamlingsmetoden. Undersékningen omfattar personer i aldern
9-85 ar fran och med 2020, medan den under perioden fére 2019 avsag personer i aldern 9-79 ar. Jam-
forelser bor darfor goras med forsiktighet mellan dessa ar.

Mediebarometern 2014-2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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3. Ljudmedier i dag -

vem lyssnar pa vad?

SCANDINAV BILDBYRA

Ljudmediernas samlade hoga rickvidd doljer stora skillnader i vilka platt-
formar som anvinds — skillnader som i hog grad ar dldersrelaterade. En
genomsnittlig dag lyssnar manniskor i olika aldrar pa allt fran bilradio och
traditionell radioapparat till podcast, webbradio, strommad musik, analog
musik och ljudbécker. Men vilka format som dominerar skiljde sig markant
mellan olika dldersgrupper under 2024 (se tabell 1).

Som beskrivits tidigare delas befolkningen i denna rapport huvudsakligen
in i fem dldersgrupper: 9 till14 ar, 15 till 24 ar, 25 till 44 ar, 45 till 64 ar
och 65 till 85 4r. Denna indelning har valts for att fanga breda monster i
medieanvindning kopplat till generationstillhorighet. I nedanstdende analys
av ljudmediernas rackvidd har en mer detaljerad, nio-gradig dldersindelning
anvants. Syftet dr att battre belysa skillnader inom generationerna och finga
variationer som annars riskerar att ga forlorade i bredare kategorier.

TABELL 1 Daglig rackvidd fér ljudmedier per plattform och aldersgrupp, 2024 (procent)

Bilradio ;rdaidc;- Podcast V:Iae(;:- Strﬁumsrili\(ad é:j:kg Ljudbok  Antal svar
apparat
Totalt 55 33 29 23 59 9 15 6021
9-14 ar 53 16 19 17 77 6 16 499
15-19 ar 48 13 28 12 91 8 12 420
20-24 ar 31 7 41 10 94 5 10 324
25-34 ar 35 15 47 18 81 4 14 518
35-44 ar 57 20 40 23 72 6 19 1314
45-54 ar 59 27 34 25 63 9 17 531
55-64 ar 64 46 23 30 43 10 18 1113
65-74 ar 63 60 19 28 31 12 14 641
75-85 ar 54 72 13 25 16 17 8 661

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Redan bland barn i dldern 9 till 14 4r 4r det tydligt att strommad musik
dominerar ljudlandskapet. Hela 77 procent hade lyssnat pa strommad musik
en vanlig dag 2024. Bilradion hade ocksa en relativt hog rackvidd i denna
grupp, 53 procent, vilket sannolikt speglar lyssnande tillsammans med fa-
miljen. Traditionella ljudformat hade en betydligt lagre rackvidd: 16 procent
hade lyssnat pa radio via en traditionell radioapparat, 6 procent hade tagit
del av analog musik (cd/vinyl/kassettband). I gruppen mirks en viss spridning
av talade ljudformat — rackvidden for podcast var 19 procent 2024 och 16
procent hade tagit del av ljudbocker. Detta antyder att dven talat innehall
nar ut till de yngsta, om dn i mindre utstrackning.

I aldersintervallet 15 till 24 ar forstarks det digitala anvindningsmonstret.
Bland ungdomar i dldersintervallets yngre halva, 15 till 19 ar hade hela 91
procent tagit del av strommad musik en vanlig dag 2024 och i gruppen 20
till 24 4r lag andelen pa 94 procent. Ocksa podcastens genomslag ar tydlig
bland ungdomarna: 28 procent av de yngre, 15 till 19 ar, och 41 procent av
20 till 24-aringarna hade lyssnat pa podcasts en genomsnittlig dag. Webbra-
dion nadde 10 procent i den yngre halvan av aldersintervallet och 12 procent
i den dldre halvan. Rickvidden for traditionell radio var betydligt lagre:
13 procent i aldersintervallet 15 till 19 ar och endast 7 procent bland 20
till 24-aringarna. Detsamma giller analog musik, dar rickvidden lag pa 8
respektive 5 procent. Siffrorna tycks bekrifta bilden av en generation som
vaxt upp med mobilen som ljudplattform och som i forsta hand viljer di-
gitalt innehall.

Aven bland personer i dldern 25 till 34 4r 4r medieanvindningen i huvud-
sak digital. Hela 81 procent hade lyssnat pa strommad musik en genomsnitt-
lig dag. Podcasten hade ocksa hog rackvidd, 47 procent och 35 procent hade
lyssnat pa radio i bilen. I dldersintervallet hade de traditionella formaten en
betydligt lagre rackvidd: endast 15 procent tog del av radio i en traditionell
radioapparat och 4 procent hade lyssnat pa analog musik en vanlig dag 2024.
Rackvidden for ljudbok lag pa 14 procent.

I aldersgruppen, 35 till 44 ar, dterfinns ett liknande monster, dven om
rackvidden for traditionella ljudmedier var ndgot hogre. Strommad musik
nadde 72 procent, podcast 40 procent och jamforelsevis hoga 57 procent
hade lyssnat pa radio i bilen en vanlig dag. Det ar sannolikt ett tecken pa att
en stor andel i denna grupp befinner sig i ett livsskede praglat av pendling
och bilresor. Riackvidden for traditionell radioapparat lag pa 20 procent
medan rackvidden for analog musik lag pa 6 procent och for ljudbocker 19
procent. Denna aldersgrupp ar alltsa tydligt digital men med kvarvarande
inslag av traditionella ljudformat.

Bland personer i aldern 45 till 54 4r marks en blandad profil. Strommad
musik hade en hog rickvidd, 63 procent, och riackvidden for podcast lag pa
34 procent. Att ta del av radio i bilen var ocksa vanligt. Rackvidden lag pa
59 procent medan 27 procent hade lyssnat pa radio i traditionell radioap-
parat. Rackvidden for webbradio var 25 procent, analog musik 9 procent
och ljudbocker 17 procent.

I gruppen 55 till 64 ar stirks de traditionella ljudformaten. Bilradion hade
hogst rackvidd, 64 procent, meda 46 procent hade lyssnat pa radio i en tra-
ditionell radioapparat. Rackvidden for strommad musik var lagre jamfort
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med bland yngre grupper, 43 procent. Podcastens riackvidd var 23 procent
och 30 procent hade tagit del av webbradio. Rackvidden for analog musik
lag pa 10 procent medan 18 procent hade tagit del av ljudbocker. Resulta-
ten antyder att denna generation anvander bade digitala och traditionella
ljudmedier parallellt.

Bland personer i dldern 65 till 74 ar ar traditionella ljudformat vanligast.
63 procent hade lyssnat pa radio i bilen och 60 procent tog del av radio i en
traditionell radioapparat. Rickvidden for strommad musik lag pa 31 procent
vilket visar att digitaliseringen ocksa natt denna grupp. Webbradion hade
en rackvidd pa 28 procent, podcasten 19 procent, analog musik 12 procent
och riackvidden for ljudbocker var 14 procent.

I den dldsta gruppen, 75 till 85 ar, var rickvidden for traditionell radio
som storst, 72 procent lyssnade via radioapparat och 54 procent via bilra-
dio. Riackvidden for strommad musik var endast 16 procent och 13 procent
hade tagit del av en podcast. Webbradio hade en rackvidd pa 25 procent
medan rackvidden for analog musik lag pa 17 procent — vilket dr den hogsta
andelen bland samtliga aldersgrupper. Ljudboken hade en forhallandevis lag
riackvidd i denna grupp, 8 procent.

Resultatet i tabell 1 antyder en ganska aldersuppdelade bild och visar hur
ljudmedielandskapet i dag kdnnetecknas av olika lyssningskulturer dir yngre
och aldre till viss del anvander olika plattformar for att ta del av ljudinnehall.
For yngre aldersgrupper ar streamingtjanster och podcasts helt naturliga val
medan aldre i hogre grad haller fast vid radioapparaten.

Vi har sett att [judmedier dr en sjalvklar del av vardagen for de flesta men
hur vi lyssnar skiljer sig inte bara mellan olika aldersgrupper utan ocksa
geografiskt. For att nyansera bilden av ljudmediekonsumtionen komplette-
ras analysen med en geografisk uppdelning. Tabell 2 visar riackvidden for
olika typer av ljudformat — som bilradio, traditionell radioapparat, podcast,
webbradio, strommad musik, analog musik och ljudbocker — i olika typer
av boendeomraden: fran centralt i storstader till ren landsbygd.
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TABELL 2 Daglig rackvidd for ljudmedier per plattform och boendeort, 2024 (%)
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Storstad: centralt 55 33 29 23 59 9 15 6 021
Storstad: ytteromrade/férort 53 16 19 17 77 6 16 499
Stad: centralt 48 13 28 12 91 8 12 420
Stad: ytteromrade/forort 31 7 41 10 94 5 10 324
Storre tatort 35 15 47 18 81 4 14 518
Mindre tatort 57 20 40 23 72 6 19 1314
Ren landsbygd 59 27 34 25 63 9 17 531

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

I storstad: centralt dominerade de digitala ljudformaten 2024. Strommad
musik var sdrskilt populirt, 66 procent lyssnade en vanlig dag, men dven
podcast hade hog rackvidd, 39 procent. Rickvidden for bilradion, 32 procent
och traditionell radioapparat, 28 procent, lag klart under genomsnittet for
befolkningen som helhet. Rickvidden for webbradio var 25 procent och for
ljudbocker 13 procent. Mojligen antyder ljudprofilen i storstidernas centrala
delar en yngre och digitalt van befolkning med hog digital narvaro.

I storstad: ytteromrade/forort ser vi en mer balanserad anviandning av de
olika plattformarna. Riackvidden for strommad musik ldg pa 64 procent och
for podcast pa 34 procent, vilket fortfarande dr hogt. Har lag rackvidden
for bilradio pa 50 procent och for traditionell radioapparat pa 30 procent.
Rickvidden for webbradio var 25 procent och for ljudbocker 15 procent,
vilket dr en niva nira rikssnittet. I storstidernas ytteromraden mirks en mer
varierad aldersdemografi dn i deras centrala delar och diarmed foljer sannolikt
ocksa inslag av bade traditionell och digital ljudkonsumtion.

I stad: centralt var rickvidden for strommad musik 58 procent och for
podcast 29 procent. Bilradion nadde 51 procent och traditionell radio-
apparat, 31 procent och ldg dirmed pa samma niva som i storstidernas
ytteromrdden. Webbradion nddde 23 procent medan riackvidden for analog
musik var 8 procent och for ljudbocker 17 procent.

I stad: ytteromrade/forort okar rackvidden for traditionella l[judmedier.
Bilradion nddde 60 procent och traditionell radioapparat 35 procent. Strom-
mad musik ldg pa 59 procent och podcast pd 25 procent. Webbradio hade
en daglig rackvidd pa 22 procent och ljudbocker pa 16 procent. Monstret
har pdminde om storstadsfororterna men med en ndgot storre betoning pa
traditionella medier.

I storre tatorter hade bilradion en rackvidd pa 60 procent och traditionell
radioapparat 34 procent. Strommad musik, 57 procent, var ocksd vanligt,
men lag ndgot under rikssnittet. Podcast lag samtidigt pa 25 procent, webbra-
dio pa 22 procent och ljudbocker pa 13 procent.

Bland boende i mindre tatorter var rackvidden for bilradio 62 procent
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och for traditionell radioapparat 35 procent. Strommad musik ldg pa 58
procent medan riackvidden for podcast var 26 procent och for ljudbok 17
procent. Webbradion, 21 procent och analog musik, 8 procent anviandes i
lagre utstrackning.

P4 ren landsbygden dominerade de traditionella formaten. Bilradio an-
vindes av hela 69 procent — den hogsta andelen i nigon grupp. Aven tradi-
tionell radioapparat hade en stark stallning med en rackvidd pa 43 procent.
Strommad musik och podcasts hade har lagst rackvidd, 48 respektive 23
procent. Riackvidden for webbradio, 21 procent, ljudbocker, 15 procent och
analog musik 9 procent visade att dven hidr anvindes ett brett spektrum av
ljudformat, dock med tydlig lutning mot de traditionella formaten.

Tabellen bekraftar att platsen dir vi bor paverkar hur vi lyssnar. Ju mer
centralt och urbant vi bor, desto vanligare ar digitala ljudformat som strea-
ming och podcast. Ju mer perifert — i mindre titorter eller pd landsbygd -
desto starkare stillning har bilradio och traditionella radioapparater. Oavsett
geografisk miljo dr dock ljudmedier en narvarande och viktig del av vardagen
for den svenska befolkningen, vilket gor dem till en central kanal for bade
information och underhallning.
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4. Kombinationer:

sa anvands plattformarna
tillsammans

SCANDINAV BILDBYRA

For att fordjupa forstdelsen for hur olika typer av l[judmedier samverkar har
en serie korrelationsanalyser genomforts. Syftet dr att undersoka samband
mellan rackvidden for de olika ljudmedierna i olika aldersgrupper. Genom
att identifiera signifikanta samband mellan olika typer av ljudmedier fir vi
en uppfattning av aldersspecifika samband mellan till exempel traditionella
och digitala ljudformat.

I sammanhanget ar det viktigt att understryka att analyserna avser kon-
sumtion under en och samma dag. Enkiten bygger pa fragor om rackvidd
under en specifik dag (igdr). Analysen sidger dirmed inget om hur ljudmed-
iernas olika plattformar kombineras over tid, exempelvis under en vecka
eller manad.

Analysen baseras pd Spearman’s rangkorrelationskoefficient (rho). I ta-
bellerna redovisas statistiskt signifikanta korrelationer pa p < 0,05-nivan,
vilket innebar att sannolikheten att sambandet uppkommit av en slump ar
mindre 4n 5%. I de fall da antalet signifikanta samband ar fler 4n sju pre-
senteras enbart samband med en signifikans pa p < 0,01-nivan. Det betyder
att sannolikheten att resultatet har uppkommit av en slump 4ar mindre an
1 % (p <0,01).

Det ar dock viktigt att skilja mellan statistisk signifikans och styrkan i
sambanden. De observerade korrelationerna varierar i styrka och ror sig
inom spannet for laga till mattliga samband vilket 4r vanligt inom beteen-
devetenskaplig forskning dar flera faktorer samverkar.

Analysen ar stratifierad efter fem aldersgrupper: 9 till 14 ar, 15 till 24
ar, 25 till 44 &r, 45 till 64 ar och 65 till 85 4r. Denna indelning syftar till
att belysa generationsspecifika skillnader i hur traditionella och digitala
ljudmedier anviands, samt i vilken utstrackning dessa format kombineras i
vardagslyssnandet.

For att underldtta tolkningen av resultaten har variablerna grupperats i tre
kategorier: traditionella medier (traditionell radioapparat, bilradio och ana-
log musik sdsom cd/vinyl/kassettband), digitala medier (webbradio, podcast
och strommad musik) samt ljudbocker som en separat kategori.
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Aldersintervallet 9 till 14 ar

Barn i dldern 9 till 14 ar tillhor en generation som viaxt upp i en tid dar
digitala medier redan ar en sjilvklar del av vardagen. Deras sitt att ta del
av medier speglar bade digitala och traditionella medievanor.

Tabell 3 visar att det under 2024 fanns flera signifikanta korrelationer
mellan olika lyssnarvanor i dldersgruppen 9 till 14 ar vilket bekriftar att
ljudbaserat innehall dr en viktig del av barnens dagliga liv. Daremot noterades
enbart tre samband som ar signifikanta pa p <0,01-nivan.

Lite 6vergripande visar tabellen att barn i dldern 9 till 14 ar forhaller sig
till ljudmedier pa ett sitt som bade speglar deras egen digitala samtid och de
traditionella vanor som de delar med vuxna i sin nirhet. Korrelationerna i
tabellen 4r genomgdende svaga till mattliga vilket antyder att barnens ljud-
medieanvindning priglas av viss samvariation snarare dn tydliga monster.

De starkaste sambanden aterfanns mellan webbradio och podcast samt
mellan att lyssna pa radio i en traditionell radioapparat och att lyssna pa
bilradio. Ett tredje samband visar att barn som lyssnat pa radio i en tradi-
tionell radioapparat ocksa tenderat att lyssna pa analog musik via cd/vinyl
eller kassettband.

Ovriga signifikanta, men svaga, samband fanns mellan traditionell radio-
apparat och ljudbocker, mellan bilradio och webbradio, mellan podcast och
strommad musik samt mellan cd/vinyl/kassettband och ljudbocker.

TABELL 3 Signifikanta korrelationer mellan olika typer av ljudmedier,
9-14 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Trad. Radioapparat Bilradio 0,16 **
Trad. Radioapparat Cd/vinyl/kassettband 0,14 **
Trad. Radioapparat Ljudbok 0,10 *
Bilradio Webbradio 0,10 *
Webbradio Podcast 0,17 **
Podcast Strommad musik 0,10 *
Cd/vinyl/kassettband Ljudbok 0,09 *

Anm: N = 499 ** Signifikant pa 0,001-nivan (p <0,001), * Signifikant pa 0,005-niva (p <0,005).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

En intressant observation ar att strommad musik inte uppvisade nagra sig-
nifikanta samband pa p < 0,01-nivan med 6vriga ljudformat. Detta kan tyda
pa att strommad musik anvinds mer fristiende och oberoende av andra
ljudmedier i denna aldersgrupp.
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Aldersintervallet 15 till 24 &r

Ungdomar och unga vuxna i aldern 15 till 24 har precis som barnen vuxit
upp med digital teknik och 4r vana vid att navigera mellan olika plattformar
och format - fran sociala medier till strommade ljudtjanster. Detta dterspeg-
lades ocksa i deras sitt att ta del av ljudmedier.

Bland unga, 15 till 24 4r anvands digitala och traditionella ljudformat att
existera parallellt. Tabell 4 visar lite 6vergripande att ungdomar som lyssnat
pa radio, savil traditionellt som via internet, tenderade att ocksa ta del av
andra ljudformat.

Den starkaste korrelationen bland 15 till 24-3ringarna avsdg lyssnande
pa radio i traditionell radioapparat och bilradio. Ett annat starkt samband
forekom mellan bilradio och webbradio. Vidare tenderade de som lyssnade
pa webbradio ocksa att lyssna pa podcast.

Andra signifikanta korrelationer marks i avseende pa radio i en traditionell
radioapparat och musik via cd/vinyl eller kassettband, mellan webbradio och
ljudbocker samt mellan podcast och ljudbocker.

TABELL 4 Signifikanta korrelationer mellan olika typer av ljudmedier,
15-24 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Trad. Radioapparat Bilradio 0,16 **
Trad. Radioapparat Webbradio 0,09 *
Trad. Radioapparat Cd/vinyl/kassettband 0,10 **
Trad. Radioapparat Ljudbok 0,08 *
Bilradio Webbradio 0,15 **
Bilradio Podcast 0,07 *
Webbradio Podcast 0,15 **
Webbradio Ljudbok 0,10 *x
Podcast Ljudbok 0,10 **

Anm: N = 744 ** Signifikant pa 0,001-nivan (p <0,001), * Signifikant pa 0,005-niva (p <0,005).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Aven om sambanden i denna aldersgrupp éverlag dr mattliga till svaga pekar
de pa ett monster dar olika ljudformat kombineras i vardagslyssnandet.
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Aldersintervallet 25 till 44 &r

Aven bland 25 till 44-4ringarna, som huvudsakligen ingér i den generation
som kallas Millennials och den dldre delen av Generation Z, marks ett
monster dir olika typer av ljudmedier kombineras. Denna grupp har en lang
erfarenhet av digital teknik men har ocksa ofta en relation till traditionella
medieformer.

Tabell 5 visar signifikanta samband mellan olika ljudformat dar flera
av sambanden hade en signifikans pa p < 0,001. Korrelationerna mellan
traditionell radioapparat, bilradio och webbradio visar att traditionella
lyssningsvanor fortfarande var starka i denna grupp under 2024 men att de
traditionella medierna i hog grad kompletteras med internetbaserade tjans-
ter. Det starkaste sambandet i dldersintervallet fanns mellan webbradio och
podcast och pekar sannolikt mot en vana att aktivt vdlja innehall snarare
an att konsumera linjirt.

TABELL 5 Signifikanta korrelationer mellan olika ljudmedier, 25-44 ar,
2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Trad. radioapparat Bilradio 0,17 **
Trad. radioapparat Webbradio 0,12 **
Trad. radioapparat Cd/vinyl/kassettband 0,09 **
Webbradio Bilradio 0,11 *x
Webbradio Podcast 0,20 **
Podcast Strommad musik 0,11 fad
Strommad musik Ljudbok 0,09 fad

Anm: N = 1832 ** = Signifikant pa 0,01-niva.

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
Sambanden i denna dldersgrupp ar genomgdende svaga till mattliga men flera

av dem ar tydligt signifikanta och antyder en integrerad anvandning av bade
traditionella och digitala ljudformat.
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Aldersintervallet 45 till 64 ar

Storre delen av befolkningen i aldersintervallet 45 till 64 ar har vuxit upp
med traditionella medier men nir internet och digitala plattformar slog ige-
nom anpassade sig manga i denna grupp snabbt till det digitala samhaillet.

Tabell 6 visar sambanden for aldersgruppen 45 till 64 ar. Resultaten visar
tydliga monster i hur olika ljudformat samvarierar. Det starkaste positiva
sambandet fanns mellan webbradio och podcast vilket tyder pa att dessa
digitala format ofta anvinds av samma individer. Aven podcast och strém-
ningstjanster for musik uppvisade ett tydligt samband vilket pekar mot ett
digitalt konsumtionsménster.

Traditionell radioapparat uppvisade en negativ korrelation med musik-
stromningstjanster men visade diremot ett svagt positivt samband med
bilradio och med cd/vinyl/kassettband

Ljudbocker uppvisade 6ver lag mycket svaga eller obetydliga samband
med oOvriga format vilket kan tyda pa att ljudbokslyssning dr en relativt
fristdende vana bland 435 till 64-aringarna. Dessa samband redovisas darfor
inte i tabell 6.

TABELL 6 Signifikanta korrelationer mellan olika ljudmedier, 45-64 ar,
2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Trad. radioapparat Bilradio 0,12 *x
Trad. radioapparat Webbradio 0,08 **
Trad. radioapparat Cd/vinyl/kassettband 0,10 **
Trad. radioapparat Strémmad musik -0,14 **
Bilradio Webbradio 0,08 *x
Bilradio Strémmad musik 0,07 *x
Webbradio Podcast 0,27 *x
Webbradio Strommad musik 0,15 **
Podcast Strommad musik 0,17 **

Anm: N = 1 644 ** = Signifikant pa 0,01-niva.

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Sambanden pekar mot en lyssningskultur dar traditionella medier fortfarande
har en plats, men dir digitala alternativ successivt integreras.
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Aldersintervallet 65 till 85 ar

Personer i dldersintervallet 65 till 85 dr har vuxit upp med traditionella me-
dier. De har i varierande grad anpassat sig till den digitala utvecklingen. For
maénga i denna grupp har 6vergangen till digitala medier skett senare i livet.

I tabell 7 presenteras sambanden for dldersgruppen 65 till 85 ar. I al-
dersgruppen har den overgripande ljudmedieanvandningen traditionellt
dominerats av analoga format som traditionell radioapparat och cd/vinyl/
kassettband. Samtidigt har Mediebarometerns data under 2000-talet och
kanske framfor allt under senare ar visat att manga dldre ocksd engagerar
sig i digitala ljudformat sdsom podcast och strommad musik.

De starkaste sambanden i denna aldersgrupp aterfanns mellan webbradio
och podcast mellan podcast och strommad musik samt mellan webbradio
och strommad musik.

Ytterligare signifikanta samband fanns mellan traditionell radioapparat
och bilradio mellan traditionell radioapparat och cd/vinyl/kassettband samt
mellan flera digitala format och ljudbocker.

TABELL 7 Signifikanta korrelationer mellan olika ljudmedier, 65-85 ar,
2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Trad. Radioapparat Bilradio 0,17 **
Trad. radioapparat Webbradio 0,07 *
Trad. radioapparat Cd/vinyl/kassettband 0,09 **
Webbradio Podcast 0,36 *x
Webbradio Strommad musik 0,15 **
Webbradio Ljudbok 0,14 **
Podcast Strommad musik 0,20 fad
Podcast Ljudbok 0,14 *x
Strommad musik Ljudbok 0,10 **

Anm: N = 1 302 ** = Signifikant pa 0,01-niva.

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Resultaten antyder att digitala ljudformat har fatt faste aven bland 4ldre, men
att traditionella medier fortsatt spelar en central roll i deras lyssningsvanor.

Jamforande oversikt

For att underlitta tolkningen av de korrelationer som genomforts per alders-
grupp presenteras i tabell 8 en jimforande oversikt. Har redovisas endast de
samband som ar statistiskt signifikanta.

Traditionella ljudmedier (som radioapparat, bilradio och cd/vinyl/kassett-
band) uppvisar genomgdende signifikanta samband i samtliga aldersgrupper
vilket tyder pa att dessa format anviands tillsammans, oavsett alder. Daremot
tenderar dessa samband att vara ndgot starkare i de dldre dldersintervallen.

Digitala format (som webbradio, podcast och strommad musik) visar
konsekventa samband fran tondren och uppat. Sarskilt sambandet mellan
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webbradio och podcast ar tydligt och 6kade i styrka med stigande alder.

Ljudbocker visar mer selektiva samband, ofta i kombination med digitala
format som podcast och strommad musik. Resultatet giller foretradesvis i
de dldre aldersintervallen. I yngre grupper ar sambanden svagare eller fran-
varande.

Strommad musik framstar som ett format som i vissa dldersgrupper (sir-
skilt bland yngre) anviands mer relativt fristiende medan det i dldre grupper
i hogre grad samvarierar med andra digitala l[judmedier.

Negativa samband forekommer sparsamt men ar markbara mellan tradi-
tionella och digitala format i de aldre dldersintervallen.

Analog musik framstdr som ett relativt isolerat ljudformat i samtliga al-
dersgrupper. Undantaget dr det konsekventa om 4n svaga, sambandet med
traditionell radioapparat. I den yngsta dldersgruppen (9 till 14 ar) aterfinns
dessutom ett svagt samband med ljudbok.

TABELL 8 Jadmforande tabell: Signifikanta samband mellan ljudmedietyper per aldersgrupp, 2024

9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar

Trad. radioapparat < Bilradio 0,16** 0,16** 0,17** 0,12** 0,17**
Trad. radioapparat <> Webbradio - 0,09* 0,12** 0,08** 0,07*
Trad. radioapparat <> Cd/vinyl/kassettband 0,14** 0,10** 0,09** 0,10** 0,09**
Trad. radioapparat <> Ljudbok 0,10* 0,08* - - -

Trad. radioapparat <> Strémmad musik - - - -,136** -, 112%*

Trad. radioapparat <> Podcast - - - - -

Bilradio <> Webbradio 0,10* 0,15** 0,11** 0,08** 0,11**
Bilradio «<» Podcast - 0,07* - - -
Bilradio «<» Strommad musik - - - 0,07** 0,07**

Bilradio «» Cd/vinyl/kassettband - - - - -

Bilradio <> Podcast - - - — _

Webbradio « Podcast 0,17** 0,15** 0,20** 0,27** 0,36**
Webbradio < Strommad musik - - - 0,15** 0,15**
Webbradio < Ljudbok - 0,10** - - 0,14**
Webbradio < Cd/vinyl/kassettband - - - - -

Podcast «» Strommad musik 0,10* - 0,11** 0,17** 0,20**
Podcast « Ljudbok - 0,10** - - 0,14**

Podcast « Cd/vinyl/kassettband - - - - -

Strémmad musik < Ljudbok - - 0,09** - 0,10**
Strémmad musik <« Cd/vinyl/kassettband - - - - -
Cd/vinyl/kassettband « Ljudbok 0,09* - - - -

Anm: Tabellen visar signifikanta samband mellan radiokanaler i fem aldersgrupper (N = 6 021). Antalet deltagare per grupp var: 9-14 ar
(499), 15-24 ar (744), 25-44 ar (1 832), 45-64 ar (1 644) och 65-85 ar (1 302). Streck (-) markerar ej signifikanta samband. Signifikant pa
0,001-nivan (p < 0,001), * Signifikant pa 0,005-niva (p < 0,005).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Sammantaget visar resultaten att ljudmedieanvandningen i Sverige priglas
av bade generationsspecifika monster och formatoéverskridande vanor. Tradi-
tionella ljudmedier har fortsatt en stark narvaro bland dldre, medan digitala
format vinner mark i samtliga dldersgrupper. Det tydliga sambandet mellan
webbradio och podcast i alla grupper fran tondren och uppdt pekar mot en
viaxande vana att aktivt vdlja innehall. Tillsammans ger resultaten en bild
av hur ljudmedier anvinds i olika delar av livet.
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5. Kombinationer:

sa anvands radiokanaler
och plattformar tillsammans

VICTROLA RECORD PLAYERS

Att studera sambanden mellan olika ljudplattformar ger en grundforstdel-
se for hur ljudmediekonsumtion ser ut inom olika dldersgrupper, men det
ar ocksa av intresse att fordjupa analysen genom att undersdka hur dessa
plattformar relaterar till konsumtion av olika typer av innehdll. Medan vissa
radiokanaler domineras av talat innehall — som nyheter, samhallsjournalistik
och kultur (t.ex. SR P1) dr andra mer fokuserade pa popular musik (t.ex. P3
och reklamradion). P4 4r den enda av SR:s kanaler som erbjuder en blandning
av talat innehall, musik, sport samt regional och lokal bevakning.

For att ge en bild av hur olika radiokanaler samvarierar inom olika al-
dersgrupper redovisas i tabell 9 vilka radiokanaler som lyssnare kombinerar
en vanlig dag. Syftet ar att fa en bild av vilka typer av innehall som kombi-
neras. Till exempel kan ett samband mellan P1 och P2 tyda pa ett intresse
for tal- och kulturinnehall, medan P3 och reklamradio kan spegla en mer
musikdriven lyssning.

I de yngre grupperna (9 till 14 ar och 15 till 24 ar) fanns flera starka och
positiva samband mellan olika kanaler under 2024. Det gillde sirskilt mel-
lan P1 och P2 samt mellan P2 och P3 vilket antyder att yngre lyssnare ofta
kombinerar tal- och musikbaserat innehdll. Aven P3 och P4 kombineras i
dessa dldersintervall.

I dldersgruppen 25 till 44 ar var sambanden farre. Har fanns ocksa ne-
gativa korrelationer, bland annat mellan P1 och P4 samt mellan P1 och
reklamradion. Detta kan tyda pa att lyssnare i aldersintervallet i hogre grad
valjer mellan olika typer av innehdll snarare 4n att kombinera dem.

I de dldre aldersintervallen (45 till 64 ar och 65 till 85 ar) forstarktes detta
monster. De negativa sambanden mellan P1 och P4 samt mellan P1 och re-
klamradio var tydliga och speglar sannolikt en uppdelning mellan talbaserat
lyssnande och musiklyssnande. Samtidigt fanns positiva samband mellan P1
och P2 vilket kan tyda pa ett intresse for tal- och kulturinnehall.

Sammantaget visar resultaten att yngre lyssnare tenderar att kombinera
olika typer av radiokanaler medan dldre lyssnare i hogre grad tycks vilja
innehdll utifran specifika preferenser. Resultatet av analysen ger en viktig
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mellanliggande forstdelse infor nasta steg i analysen dar vi undersoker hur
olika ljudplattformar relaterar till specifika radiokanaler.

TABELL 9 Signifikanta korrelationer mellan olika radiokanaler i
aldersgrupperna, 9-85 ar, 2024

Variabelpar (x < y) 9-14 ar 15-24 ar  25-44ar  45-64ar  65-85ar
P1 o P2 0,67** 0,58** 0,23** 0,25** 0,27**
P1 « P3 0,41** 0,41** - - -
P11« P4 0,33** 0,40** -0,12** -0,12** -0,35**
P1 < Reklamradio - - -0,33** -0,31** -0,20**
P2 < P3 0,53** 0,50** - 0,11** -
P2 « P4 0,48** 0,51** 0,08** - -0,17**
P2 < Reklamradio 0,19** - -0,09** -0,09** -

P3 « P4 0,34** 0,28** - - -

P3 < Reklamradio - - —0,24** - 0,10**
P4 < Reklamradio - - —0,11** -0,14** -

Anm: Tabellen visar signifikanta samband (= p < 0,01) mellan radiokanaler i fem aldersgrupper (N =
6 021). Antalet deltagare per grupp var: 9-14 ar (499), 15-24 ar (744), 25-44 ar (1 832), 45-64 ar (1 644)
och 65-85 ar (1 302). Streck (-) markerar ej signifikanta samband. Signifikant pa 0,001-nivan (p <0,001),

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Efter att ha undersokt hur olika ljudplattformar kombineras (tabell 8) och
hur radiokanaler kombineras (tabell 9) fordjupar tabell 10 till 14 analysen
genom att visa hur plattformar och innehall (radiokanaler) hinger samman.
Resultaten visar tydliga dldersspecifika monster i hur tekniska val samspelar
med innehdllspreferenser.

Sambanden som redovisas i tabellerna 10 till 14 ar genomgaende signi-
fikanta, vilket innebar att de inte uppstdtt av en slump. Daremot varierar
styrkan i korrelationerna. Generellt sett ror det sig om laga till mattliga
korrelationer.

Tabell 10 visar samband mellan ljudmedier och radiokanaler bland 9 till
14-aringar. I gruppen fanns endast tva signifikanta samband under 2024,
men bada ir relativt starka. Traditionell radioapparat kopplas till SR P4 och
bilradio till reklamradio. Resultatet kan sdgas spegla ett traditionellt och
vardagsnidra lyssnande i hemmet och bilen.

TABELL 10 Signifikanta korrelationer mellan olika ljudmedier och
radiokanaler, 9-14 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Traditionell radioapparat ~ Sveriges Radio P4 0,24 **
Bilradio Reklamradiokanal 0,27 **

Anm: N = 499 ** Signifikant pa 0,001-nivan (p < 0,001).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Tabell 11 visar sambanden i dldersintervallet 15 till 24 ar. Har framtradde
fler samband. Sarskilt podcastlyssnande korrelerar med flera av SR:s kanaler
(P1, P2 och P3).

Aven traditionell radioapparat och ljudformat som cd/vinyl och kassett-
band visar svaga men signifikanta samband med SR-kanaler, vilket tyder pa
en viss parallell anvindning av traditionella och digitala ljudformat i denna

grupp.

TABELL 11 Signifikanta korrelationer mellan olika ljudmedier och
radiokanaler, 15-24 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Traditionell radioapparat ~ Sveriges Radio P4 0,18 *
Cd/vinyl/kassettband Sveriges Radio P1 0,11 *x
Podcast Sveriges Radio P1 0,18 **
Podcast Sveriges Radio P2 0,16 *x
Podcast Sveriges Radio P3 0,18 **

Anm: N = 744 ** Signifikant pa 0,001-nivéan (p < 0,001).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Tabell 12 visar att det i dldersintervallet 25 till 44 4r aterfanns nio signifi-
kanta samband 2024. Gruppen kombinerade bade traditionella och digitala
ljudkanaler. Podcast och webbradio korrelerar med P1 och P2, medan ljud-
bocker och strommad musik kopplas till P3 och P4. Cd/vinyl/kassettband
korrelerar med P1 och P2. Det hogsta signifikanta sambandet fanns mellan
podcast och P1.

TABELL 12 Signifikanta korrelationer mellan olika ljudmedier och
radiokanaler, 25-44 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Traditionell radioapparat ~ Sveriges Radio P4 0,19 *
Webbradio Sveriges Radio P1 0,11 **
Webbradio Sveriges Radio P2 0,06 *x
Podcast Sveriges Radio P1 0,21 **
Cd/vinyl/kassettband Sveriges Radio P1 0,11 *x
Cd/vinyl/kassettband Sveriges Radio P2 0,12 *k
Strommad musik Sveriges Radio P3 0,08 **
Ljudbok Sveriges Radio P3 0,06 **
Ljudbok Sveriges Radio P4 0,07 *k

Anm: N = 1 832 ** Signifikant pa 0,001-nivan (p < 0,001).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Aldersintervallet 45 till 64 ar, tabell 13, uppvisade under &ret det storsta
antalet signifikanta samband (16 stycken). Podcast och webbradio hade
starka positiva kopplingar till SR-kanaler, framfor allt P1. Reklamradio hade
negativa samband med bade traditionell radioapparat och podcast. Gruppen
verkar bade utforska digitala medier och haélla fast vid SR — sarskilt P1. I
gruppen mirktes ocksa en viss skepsis mot reklamradio.

TABELL 13 Signifikanta korrelationer mellan olika ljudmedier och
radiokanaler, 45 till 64 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Traditionell radioapparat ~ Sveriges Radio P2 0,074 **
Traditionell radioapparat ~ Sveriges Radio P4 0,183 **
Traditionell radioapparat ~ Reklamradio -0,114 fad
Bilradio Sveriges Radio P1 -0,109 **
Bilradio Reklamradio 0,222 i
Webbradio Sveriges Radio P1 0,181 **
Webbradio Sveriges Radio P3 0,085 *x
Webbradio Reklamradio -0,116 **
Podcast Sveriges Radio P1 0,297 **
Podcast Sveriges Radio P2 0,090 **
Podcast Sveriges Radio P4 -0,074 *x
Podcast Reklamradio -0,138 fad
Strommad musik Sveriges Radio P2 0,083 *x
Strdmmad musik Sveriges Radio P3 0,109 *x
Cd/vinyl/kassettband Sveriges Radio P1 0,084 *x
Cd/vinyl/kassettband Sveriges Radio P2 0,157 *x
Cd/vinyl/kassettband Reklamradio -0,108 fad

Anm: N = 1 644 ** Signifikant pa 0,001-nivan (p <0,001).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Aven ildre lyssnare i dldersspannet 65 till 85 ar, se tabell 14, uppvisade flera
signifikanta samband. Traditionell radioapparat ar starkt kopplat till flera
SR-kanaler, sarskilt P1 och P4. Podcasten nddde dven denna grupp, framst
i relation till P1 och P2. Bilradio kopplas till P4 och reklamradio. Aldre
lyssnare dr lojalare till Sveriges Radio men vissa 6ppnar dven for digitalt
innehall. Det finns tecken pa digital omstillning, men fortfarande dominerar
traditionella format.
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TABELL 14 Signifikanta korrelationer mellan olika ljudmedier och
radiokanaler, 65 till 85 ar, 2024

Variabel 1 Variabel 2 Rho Signifikans
Traditionell radioapparat ~ Sveriges Radio P1 0,085 **
Traditionell radioapparat ~ Sveriges Radio P2 0,100 **
Traditionell radioapparat ~ Sveriges Radio P4 0,149 **
Traditionell radioapparat ~ Reklamradio -0,160 **
Bilradio Sveriges Radio P1 -0,142 **
Bilradio Sveriges Radio P3 0,079 **
Bilradio Sveriges Radio P4 0,205 **
Bilradio Reklamradio 0,190 **
Webbradio Sveriges Radio P1 0,138 **
Webbradio Sveriges Radio P3 0,102 fad
Podcast Sveriges Radio P1 0,230 *x
Podcast Sveriges Radio P2 0,091 *x
Podcast Sveriges Radio P4 -0,109 **
Strommad musik Sveriges Radio P2 0,071 **
Strommad musik Sveriges Radio P3 0,090 **
Strommad musik Reklamradio 0,147 **
Cd/vinyl/kassettband Sveriges Radio P2 0,163 *x

Anm: N = 1 302 ** Signifikant pa 0,001-nivan (p <0,001).

Mediebarometern 2024 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Antalet signifikanta samband 6kar med dldern fram till och med 45 ar,
dar bade bredd och differentiering i medieanvandning dr som storst. Totalt
identifierades 17 signifikanta samband i grupperna 45 till 64 ar och 65 till
85 ar, medan yngre grupper uppvisade firre samband.

Traditionell radioapparat och bilradio forblir relevanta i alla aldrar, men
ar starkast kopplade till SR P4 och reklamradio.

Reklamradio fir negativa samband i dldre grupper, sarskilt bland 45 till
64 ar. Detta kan dels spegla en preferens for reklamfritt innehall dels att
reklamradion riktar sig till yngre malgrupper.
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6. Sammanfattning och konklusioner

Rapporten bygger pda Mediebarometern 2024 och undersoker hur den svenska
befolkningen i dldern 9 till 85 ar anvander ljudmedier en genomsnittlig dag.
Den kartlagger rackvidden for bade traditionella och digitala ljudformat,
savil totalt som i forhallande till dlder och boendeort. Dartill analyseras hur
de olika ljudformaten samverkar i dagens medielandskap.

Undersokningen har visat att den svenska ljudmediemarknaden kinneteck-
nas av en tydlig digitalisering. On-demand-format som podcast, strommad
musik och ljudbocker har stiarkt sin stillning medan rickvidden for traditio-
nell radio minskat, sarskilt bland yngre. Podcasten har utmarkt sig som en
snabbt viaxande ljudkategori. Samtidigt fortsdtter strommad musik vara det
ljudmedie med hogst rackvidd. Ljudbocker har ocksa en stabil anvandarbas,
framst bland ildre lyssnare.

Resultaten visar att rickvidden for l[judmedier kdnnetecknas av bade
kontinuitet och forindring. Traditionella plattformar som radioapparat
och bilradio ar fortsatt centrala, sarskilt i de dldre aldersgrupperna, medan
digitala format som podcast och strommad musik dominerar bland yngre.

For att forstd konsumtionsmonstren mer i detalj har dven sambanden
mellan olika ljudplattformar och specifika radiokanaler studerats. Resulta-
tet visar monster som kan kopplas till kanalinnehallets typ, vilket antyder
att konsumtionen av ljudmedier inte enbart styrs av teknikpreferenser utan
ocksa av vilken typ av innehdll anvindaren soker.

Bade Sveriges Radio P1 och P2 som i huvudsak erbjuder talbaserat innehall
(nyheter, samhalle, kultur, klassisk musik) uppvisar signifikanta positiva sam-
band med podcast och webbradio. Dessutom uppvisar P1 positiva samband
med traditionell radioapparat vilket visar att malgruppen fér denna kanal
anvinder traditionell teknik parallellt med digitala 16sningar.

SR P2 visar liknande monster med samband till bade traditionell radioap-
parat och cd/vinyl/kassettband vilket mojligen speglar en klassisk musikalisk
profil.

Nir det gédller SR P3, som har en yngre malgrupp och ett sirskilt fokus
pa musik, mirks ett positivt samband med stromningstjanster for musik.
Detta antyder att P3-lyssnare ofta kombinerar musikorienterat innehall i
radio med on demand-musik fran digitala tjanster. Sambandet med podcast
och webbradio ar ocksa signifikant vilket pekar pa en digital narvaro bland
lyssnarna.

Reklamradion som huvudsakligen ar att betrakta som musikradio visar
ett annat monster. Har finns ett negativt samband med traditionell radioap-
parat men ett positivt med bilradio. Ett positivt samband finns ocksa med
stromningstjanster vilket kan spegla liknande musikpreferenser snarare dn
kanalval i sig.
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Analysen visar att ljudmedier ar en sjalvklar del av vardagen for stora de-
lar av befolkningen men att sittet vi lyssnar pa praglas starkt av bade alder
och geografi. Yngre generationer anvander i forsta hand digitala plattformar
som strommad musik och podcasts medan ildre grupper i hogre grad haller
fast vid traditionella ljudformat som traditionell radioapparat och bilradio.
Aven boendeort spelar en tydlig roll: ju mer urbant vi bor, desto vanligare
ar digitala lyssningsvanor. Korrelationsanalyserna visar dessutom att vissa
ljudformat tenderar att kombineras sarskilt inom samma mediekategori —
traditionell eller digital. Detta tyder pa att ljudmediekonsumtionen inte ar
slumpmaissig utan foljer monster dar vissa plattformar samspelar och dar
lyssnandet till stor del styrs av individuella behov vanor och livssituationer.
Tillsammans speglar resultaten ett fragmenterat men funktionellt ljudland-
skap dar olika generationer formar sina egna lyssningskulturer.

Da ljudbécker uppvisar mycket svaga samband med andra ljudplattfor-
mar tyder resultaten pd att l[judbokslyssnandet dr en mer isolerad form av
lyssnande som inte samverkar med andra ljudmedier under en vanlig dag.
Detta kan bero pa att l[judboécker konsumeras i sarskilda sammanhang, till
exempel under resor eller vid aktiviteter dar lyssnaren har mojlighet att
fokusera, vilket skiljer sig fran radio eller musik, som ofta fungerar som
bakgrundsljud i vardagen.
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Mediebarometern 2024
Tema ljudmedier

Mediebarometern ar en arlig undersokning av den svenska
befolkningens tillgang till, och anvindning av, olika typer
av medier. Resultaten i 2024 ars undersokning bygger pa
svar fran omkring 6 000 slumpmassigt utvalda personer i
aldern 9 till 85 ar.

Mediebarometern 2024: Tema ljudmedier analyserar
svenska befolkningens lyssnarvanor med fokus pa
rackvidden for radio, podcasts, inspelad och analog
musik samt ljudbocker en genomsnittlig dag. Rapporten
kartlagger hur ljudmediernas rackvidd forandrats over tid,
hur rackvidden for dessa medier sag ut i olika grupper

ar 2024 samt hur ljudmedierna samspelar i dagens
ljudlandskap.

Resultaten bygger framst pa data insamlad under 2024 och
omfattar hela befolkningen mellan 9 och 85 ar.

Studien har sammanstallts av Karin Hellingwerf vid
Nordicom.

Rapporten Mediebarometern 2024: Tema ljudmedier finns
att ladda ner kostnadsfritt via Nordicoms webbplats:
www.nordicom.gu.se.
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