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Mediebarometern ér en arlig frageundersokning som belyser den svenska befolkningens anviandning av
olika medier en genomsnittlig dag. Den forsta undersokningen genomférdes redan 1979. Det gor den
undersokning som presenteras i den hdr rapporten — Mediebarometern 2020 - till den 42:a i ordningen.

Datainsamlingen till 2020 ars undersokning sammanfoll med utbrottet av coronapandemin.
Covid-19-viruset och dess hilsorelaterade, ekonomiska och politiska konsekvenser kom att fa stor
betydelse bade for vara dagliga vanor och for vart behov av information, nyheter och forstroelse. Medie-
barometern 2020 ger en god insyn i hur den svenska befolkningens medie- och nyhetsvanor forandrades
under pandemins inledande ar.

2020 var det andra aret som datainsamlingen till Mediebarometern genomférdes som en kombinerad
webb- och telefonundersokning. Fram till 2018 var undersékningen en renodlad telefonundersokning.
Motivet till metodskiftet var att gora det enklare for de utvalda intervjupersonerna att delta i undersok-
ningen. Metodstudier visar att kombinerade insamlingsmetoder ger en mojlighet att na bredare befolk-
ningsgrupper. Det giller ocksa Mediebarometern. Véra egna analyser visar att den nya metodiken ger en
mer rittvisande bild av befolkningen och dess medievanor dn vad som varit fallit om vi fortsatt att samla
in svaren enbart 6ver telefon.

Den storsta fordndringen i 2020 ars undersokning handlar inte om insamlingsmetoden utan om
urvalsramen. For att battre spegla den édldre delen av befolkningen — och dirmed befolkningen som
helhet — har den &vre aldersgrinsen for urvalsramen utdkats fran 79 till 85 ar. Detta far betydelse for
resultatredovisningen i érets rapport. I de redovisningar som enbart avser resultaten fran 2020 redovisas
utfallet i aldersgruppen 9 till 85 ar. I redovisningar av fordndringen mellan 2019 och 2020 anvénds istéllet
det tidigare aldersintervallet 9 till 79 ar. Lasaren ombeds hir att uppmérksamma de aldersangivelser som
anges text och grafik, for dessa skiljer sig alltsa at.

Mediebarometern dr en oberoende och fritt tillgédnglig undersokning. Alla resultat redovisas offentligt
och utan kostnad och svarsunderlaget gors ocksa tillgangligt f6r forskning. Grundanslaget till Medie-
barometern kommer fran Kulturdepartementet och ar en del i Nordicoms mangériga uppdrag att kart-
lagga den svenska medieutvecklingen. Men genomférandet av Mediebarometern mojliggors ocksa av
stod fran en rad externa intressenter och bidragsgivare. Intressenter i 2020 ars undersokning dr Dagens
Nyheter, Goteborgs-Posten, Myndigheten for press, radio och tv, Sveriges Radio, Sveriges Television och
Sveriges Utbildningsradio. Bidragsgivare dr Dentsu Data Labs, Svenska Dagbladet, Svenska Forlaggare-
foreningen och Sveriges Tidskrifter.

Nordicom vill rikta ett stort tack till intressenter, bidragsgivare och Kulturdepartementet som gjort det
ekonomiskt mojligt att genomfora Mediebarometern 2020. Ett sarskilt tack riktas ocksa till alla de tusen-
tals personer som deltagit i undersokningen genom att svara pa vara fragor. Utan er hjilp hade Medie-
barometern forstés inte heller varit mojlig.

Goteborg i maj 2021

Jonas Ohlsson
Forestandare vid Nordicom
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Om Mediebarometern 2020

Vad mats i undersokningen?

Mediebarometern 2020 ér en frageundersokning som maéter den dagliga rackvidden for olika medier.
Med daglig riackvidd menas andelen av de svarande som anger att de tog del av ett specifikt medium eller
medieinnehall under gardagen. Mediebarometern 2020 miter ocksa tillgdngen till olika typer av medier
och medietekniker samt hur lang tid de svarande dgnade at olika medier under gardagen.

Vilka ingar i undersékningen?

Mediebarometern 2020 bygger pa ett slumpmassigt kvoturval av den svenska befolkningen i aldern
9 till 85 ar. Urvalet ér draget ur det svenska befolkningsregistret (SPAR) och inkluderar bade svenska
medborgare och personer med utlindskt medborgarskap boende i Sverige. Antalet svarande i
Mediebarometern 2020 uppgar till 6 018 personer.

Hur har undersokningen gatt till?

Mediebarometern 2020 har genomférts som en kombinerad webb- och telefonundersokning. Samtliga
personer i urvalet har inledningsvis kontaktats via brev med inloggningsuppgifter till en webbenkdt. De
personer som efter en skriftlig paminnelse och tva SMS-paminnelser inte har besvarat webbenkiten har
erbjudits mojligheten att delta i undersokningen via telefon.

Nar genomférdes undersékningen?

Mediebarometern 2020 har som ambition att spegla medieanviandningen under hela éret och under
samtliga sju veckodagar. Undersokningen genomfordes under perioderna februari till juni och augusti
till december 2020.

Hur redovisas resultaten?

I rapporten redovisas resultaten bade for befolkningen 9 till 85 ar som helhet och for olika undergrupper.
De gruppvisa redovisningarna avser alder, kon, utbildningsniva och boendeort (f6r definitioner, se s. 11).
12020 ars undersokning utokades urvalsramen fran 9 till 79 ar till 9 till 85 ar. I jaimforelser med 2019
redovisas darfor utfallet i det tidigare aldersintervallet.

Hur representativa ar resultaten?

Mediebarometern 2020 uppvisar i forhallande till befolkningen som helhet en god representativitet nér
det giller alder och boendeort. I avseende pa kon ér kvinnor nagot 6verrepresenterade i undersokningen.
Nir det géller utbildningsniva ar andelen svarande med en hogskoleutbildning 6verrepresenterade
medan andelen utan hogskoleutbildning dr underrepresenterade. Eftersom undersokningen enbart
genomfors pa svenska finns det 4ven en naturlig 6verrepresentation av svensktalande personer bland de
svarande. Svarsfrekvensen (brutto) i Mediebarometern 2020 var 21 procent.
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Resultaten i sammanfattning

Mediebarometern 2020 belyser medieanvindningen i den svenska befolkningen 9 till 85 ar en genom-
snittlig dag 2020. Resultaten fran undersokningen kan sammanfattas enligt foljande:

Nio av tio tittade pa rorlig bild

— drygt atta av tio anvande sociala natverkstjanster

Av alla olika medieslag var rorlig bild det som allra flest tog del av under 2020. En genomsnittlig dag
tittade inte mindre dn 92 procent av befolkningen pa rorlig bild i ndgon form. Det inkluderar tablalagd
och strommad tv, webb-tv och videoklipp samt dvd eller blu-ray-filmer. Nagot firre, 83 procent, anvinde
sociala natverkstjanster. De sociala nétverkstjansterna hade dirmed en hogre daglig rackvidd én bade
radion och dagstidningen, som nir ocksa anvindning online inkluderas hade en rickvidd pa

75 respektive 68 procent.

Den samlade anvandningstiden for medier
uppgick till nastan till sju timmar per dag

Medier av olika slag fyller en stor del av méanniskors vakna tid. Under 2020 uppgick den samlade
dagliga anviandningstiden f6r medier till 418 minuter, eller ndrmare sju timmar. Det inkluderar ocksa
den samtidiga medieanvindningen, det vill sdga att medier mycket vil kan anvindas parallellt (t.ex. att
nagon lyssnar pa musik medan hen ldser en bok). For den storsta andelen av anvandningstiden,

35 procent, svarade ljudmedier som radio och musik. Darefter fo6ljde rorlig bild med 34 procent, text-
medier med 16 procent och sociala nétverkstjanster med 14 procent.

Bilradio alltjamt det vanligaste sattet att lyssna pa radio

Under 2020 lyssnade 50 procent av befolkningen pa radio i bilen en genomsnittlig dag. Bilradio var
ddarmed det vanligaste sittet att lyssna pa radio. Omkring en tredjedel, 32 procent, lyssnade pa radio i
traditionell radioapparat. Sett till befolkningen som helhet var lyssnandet via internet mindre utbrett.
22 procent lyssnade pa podcast eller radio i efterhand och 20 procent pa direktsind webbradio.

Sex av tio sag pa tabladlagd tv och fem av tio pa strommad

Tablalagd tv var fortsatt det mest populdra sittet att se pa tv i befolkningen som helhet. Men strommad
tv, eller video-on-demand, kom inte ldngt efter. Den dagliga rackvidden for tablilagd tv var 57 procent
och for strommad tv 55 procent. Videodelningsplattformen Youtube hade samtidigt en daglig rackvidd
pé 43 procent. I samtliga fall var skillnaderna i daglig rackvidd mellan olika aldersgrupper mycket stor.

Tva av tre laste dagstidning en genomsnittlig dag
— det digitala lasandet dominerade

68 procent av befolkningen ldste en dagstidning en genomsnittlig dag 2020. 55 procent laste tidningen
digitalt och 28 procent pé papper. Flest lasare — 53 procent - laste en morgontidning. Fler ldste morgon-
tidningen digitalt, 37 procent, dn pé papper, 26 procent. For kvillstidning uppgick den dagliga rackvid-
den till 44 procent. Hdr var de digitala ldsarna i klar majoritet.

En tredjedel av befolkningen laste en tidskrift
— har dominerade lasandet pa papper

En genomsnittlig dag 2020 laste 36 procent av befolkningen nagon tidskrift. 25 procent laste tidskrift pa
papper och 15 procent digitalt. Okas tidsintervallet till lisning den senaste veckan steg rickvidden for
tidskrift till 58 procent. Storst andel ldsare, 20 procent per dag, hade vecko- och ménadsmagasinen.
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Den tryckta boken fortsatt mest popular

Under 2020 uppgick andelen boklédsare en genomsnittlig dag till 45 procent. Skonlitteratur var den van-
ligast lasta genren, foljt av larobok och fackbok. 34 procent av befolkningen léste tryckt bok. 12 procent
lyssnade pé ljudbok och enbart 7 procent ldste e-bok. Den genomsnittliga anvindningstiden bland ldsare/
lyssnare var dock langst for ljudbok.

Facebook var den mest anvanda sociala natverkstjansten
— férutom bland de unga

Den dagliga rickvidden for Facebook var 64 procent under 2020 i befolkningen som helhet. Det gjorde
Facebook till den mest spridda sociala nitverkstjansten. Facebook var den populéraste plattformen bland
dem mellan 45 och 85 ar, medan de yngre var mer benigna att anvinda Snapchat och Instagram. Bland
de yngsta, 9 till 14 &r, var Tiktok mycket populart.

SVT var den mest anvanda nyhetstjansten under 2020

53 procent tog del av nyheter fran Sveriges Television en genomsnittlig dag 2020. SVT var ddrmed den
mest anvanda nyhetsformedlaren i befolkningen som helhet. 41 procent tog del av nyheter fran Sveriges
Radio och 39 procent fran TV4. For nyhetsutbudet fran saval SVT och SR som TV4 var rackvidden
vasentligt hogre i den dldre delen av befolkningen dn vad den var i den yngre.

Tre av tio tog del av nyheter via Facebook

29 procent av befolkningen tog en genomsnittlig dag del av nyheter via Facebook. Det gjorde Facebook
till den mest anvinda sociala nétverkstjansten for nyheter. Variationen var dock stor mellan olika alders-
grupper. Bland 9 till 14-aringar var Instagram och Youtube de mest anvianda kéllorna f6r nyheter bland
de sociala natverkstjiansterna. Bland 15 till 24-aringar var Instagram den dominerande nyhetskéllan.

Tillgangen till smartphone i det narmaste total
— utom bland de aldsta

Under 2020 hade 95 procent av befolkningen tillgang till en smartphone. Med det var smartphonen den
mest spridda medietekniken i Sverige, fore bade tv och barbar dator. Fast smartphonens dominans gillde
inte den dldsta dldersgruppen, 65 till 85 ar. Har var det en femtedel som inte hade en smartphone, medan
néstan alla hade tv. 68 procent av befolkningen hade dven tillgang till en surfplatta och 61 procent till en
mediaspelare (t.ex. Apple tv eller Chromecast).

Halva befolkningen hade prenumererad dagstidning

49 procent av befolkningen hade under 2020 tillging till en prenumererad dagstidning i sitt hushall.

47 procent hade tillgang till en prenumererad morgontidning. De flesta, 36 procent, hade en digital
prenumeration och 29 procent hade tillgang till en prenumererad tidning pa papper. 7 procent av befolk-
ningen hade tillgang till prenumeration pé en digital plustjanst fran nagon kvéllstidning.

Strémningstjanster fér tv och musik lika utbredda

Under 2020 hade tvé tredjedelar av befolkningen, eller 69 procent, tillgang till en abonnerad strémnings-
tjanst for tv (t.ex. Netflix). 68 procent hade tillgang till en abonnerad stromningstjénst fér musik eller
podcast (t.ex. Spotify). I bdda fallen var tillgangen hogst i aldersgruppen 9 till 14 ar och lagst i dlders-
gruppen 65 till 85 ar. 57 procent av befolkningen hade tillgang till ett kanalpaket for tv. Har var skillna-
derna mellan aldersgrupperna nagot mindre pataglig.

MEDIEBAROMETERN 2020 7



Teknisk rapport

Mediebarometern 2020 &r en frageundersokning riktad till ett sSlumpmassigt urval av den svenska befolk-
ningen. Mediebarometern har genomforts arligen sedan 1979. Till och med 2018 genomférdes Medie-
barometern som en renodlad telefonundersékning. sedan 2019 bygger resultaten i Mediebarometern

pa svar insamlade via en kombinerad webb- och telefonunders6kning. Fram till och med 2019 avsag
resultaten befolkningen mellan 9 och 79 ar. I 2020 ars undersokning utokades aldersintervallet och
resultaten bygger pa data som avser befolkningen 9 och 85 éar.

Population och urval

Mediebarometern dr en urvalsundersokning som syftar till att beskriva den svenska befolkningens
medievanor. Med befolkningen, eller populationen, avses hir samtliga personer i aldern 9 till 85 ar

som dr skrivna i Sverige, oavsett medborgarskap. Urvalet i undersokningen har dragits ur det svenska
befolkningsregistret (SPAR) och omfattar totalt 30 000 slumpmaissigt utvalda personer. Olika delar av
befolkningen ar olika benédgna att svara pa frageundersokningar. Skillnaden i svarsbendgenhet mellan
olika grupper har 6kat 6ver tid. For att sikerstilla att svarspersonerna i Mediebarometern 2020 speglar
befolkningen pa ett rttvisande sitt har ett kvoturval anvénts. Det innebdr att urvalsstorleken pa vissa
undergrupper av befolkningen har skalats upp, medan andra har skalats ner. De bakgrundsfaktorer som
har beaktats i utformningen av kvoturvalet ér alder, kon och ldn.

Undersékningens genomforande

Datainsamlingen till 2020 ars Mediebarometer har genomforts av undersokningsforetaget Origo Group
pa uppdrag av Nordicom vid Goteborgs universitet. Till skillnad fran manga andra medievaneundersok-
ningar har Mediebarometern som ambition att spegla medieanvindningen under hela aret och under
samtliga sju veckodagar. Insamlingsperioden f6r Mediebarometern 2020 pagick under februari till juni
och augusti till december. Datainsamlingsarbetet har utformats for att ge ett jaimnt inflode av svar under
hela insamlingsperioden.

Till de personer som med slumpens hjélp valts ut att delta i undersékningen har skickats ett brev
med information om Mediebarometern och en inbjudan att besvara unders6kningen via en webbenkiit.
Brevet har innehallit personliga inloggningsuppgifter till enkiten. Det har ocksa varit mojligt att logga
in pa webbenkiten via QR-kod. Till de personer som vid urvalsdragningen inte fyllt 15 ar adresserades
informationsbrevet och paminnelserna till vardnadshavare.

De personer som efter en vecka inte hade svarat pa enkdten fick ett nytt brev med en paminnelse och
inloggningsuppgifter. Till personer med tillgdngliga mobilnummer skickades ocksa tva paminnelser samt
lank till enkaten via SMS. De personer som efter dessa paminnelseinsatser dnnu inte horts av kontaktades
dérefter via telefon, med en mojlighet att besvara enkiten muntligt. Totalt gjordes upp till tio sdédana
kontaktforsok.

Deltagandet i Mediebarometern bygger pa anonymitet, vilket innebar att svaren hanteras pa ett sédant
satt att de inte kan kopplas till en enskild individ. Infér undersokningen har ett sdrskilt personuppgifts-
bitrddesavtal upprattats mellan Nordicom och Origo Group och samtliga personuppgifter har hanterats
i enlighet med tillaimplig dataskyddslagstiftning. Nar datainsamlingsarbetet var genomfort raderades
samtliga personuppgifter fran datamédngden innan den skickades vidare till Nordicom.

Frageformularet

Frageformuliret till Mediebarometern 2020 har arbetats fram av Nordicom med utgangspunkt i 2019
ars formuldr. Overgangen till en blandad insamlingsmetod 2019 féregicks av en storre versyn av frage-
formulidret. Fragorna och svarsalternativen justerades da for att passa savil till en webbenkit som till en
telefonintervju.

2020 ars formular bestod av 54 mediefragor fordelade pa fyra frageomraden: 1) Tillgang till olika medier
och medietekniker, 2) Anvindning av olika medier och medieinnehall under gardagen (alt. senaste veckan/
manaden), 3) Anvandningstid for olika medier, samt 4) Konsumtion av nyheter i olika medier. Formula-
ret avslutades med atta fragor om svarspersonens bakgrund och boendesituation. Ett antal av dessa fragor
stilldes bara till personer som var édldre dn 17 ar under undersdkningsaret. Det géllde fragor om sysselsatt-
ning, inkomst och utbildningsnivéa. Samtliga fragor i formuldret hade fasta svarsalternativ.
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Representativitet

Representativiteten bland de svarande i Mediebarometern 2020 ir i relation till befolkningen huvudsakligen
god. Jamforelsen med SCB:s befolkningsstatistik i tabellen nedan visar att de svarande i undersékningen
uppvisar en liknande férdelning med avseende pa alder och boendeort som befolkningen i sin helhet.

Svarsgruppens sammansattning i relation till SCB:s befolkningsstatistik, 2019 och 2020 (procent)

Mediebarometern Mediebarometern
2019 SCB 2019 2020 SCB 2020
Kvinna 50 49 53 49
Man 50 50 47 51
9-14 ar 6 8 5 8
15-24 ar 14 13 15 13
25-44 ar 31 31 32 30
45-64 ar 29 29 30 28
65-79 ar/ 65-85 ar 19 18 19 21
Ej hogskola (25-74 ar) 48 58 47 57
Hogskola (25-74 ar) 52 42 53 42
Storstad 37 38 37 37
Stad 39 38 34 38
Ovriga Sverige 24 25 29 25

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet); Statistiska centralbyran (SCB).

Dock finns det i svarsgruppen en nigot hogre andel kvinnor samt en hogre andel personer med hogskole-
utbildning @n vad det gor i befolkningen i stort. Till detta kommer att Mediebarometern enbart genom-
fors pa svenska. Det betyder att personer som inte ar svensktalande kan betraktas som kraftigt under-
representerade i undersokningen. Svarsfrekvensen (brutto) i Mediebarometern 2020 var 21 procent.

Webbsvar och telefonsvar

68 procent av de svarande valde att delta i undersokningen via webben och 32 procent via telefon. Det
fanns har ett tydligt samband mellan alder och bendgenheten att besvara undersokningen pa webben
respektive via telefon. Hogst andel webbsvar (82 procent) aterfanns i aldersgruppen 9 till 14 ar. Lagst
(55 procent) var andelen i aldersgruppen 65 till 85 ar. Nar det géller kon, utbildning och geografisk
tillhorighet ar skillnaderna mellan hur man svarat pa undersokningen mindre. En nagot hogre andel
kvinnor dn min, en nagot hogre andel hogutbildade én lagutbildade och en nagot hogre andel i stor-
stiderna dn i landsbygden, har svarat pa webbenkiten.

Svarsgruppens férdelning av svar via webb och telefon

Webbsvar Telefonsvar
Antal Procent Antal Procent
Kvinna 2193 69 987 31
Man 1877 67 923 33
9-14 ar 259 82 57 18
15-24 ar 674 77 201 23
25-44 ar 1347 71 552 29
45-64 ar 1205 67 597 33
65-85 ar 621 55 505 45
Ej hogskola (25-85 ar) 1382 62 855 38
Hoégskola (25-85 ar) 1724 69 771 31
Storstad 1567 71 649 29
Stad 1375 68 661 32
Ovriga Sverige 1141 65 602 35

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2020 9



Antal svarande i olika undergrupper

Mediebarometern 2020 bygger pa svar fran totalt 6 018 personer. Det hoga svarstalet ger ett robust
statistiskt underlag for skattningar av medieanviandningen i befolkningen 9 till 85 ér. Vid sidan av svars-
utfallet i svarsgruppen som helhet gors i rapporten nedbrytningar av resultaten i olika undergrupper. De
gruppindelningar som gors avser élder, kon, utbildningsniva och boendeort. I tabellen nedan redovisas
antalet svarspersoner i respektive undergrupp.

Antal svarande i olika undergrupper

9-85 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar
Totalt 6018 316 875 1899 1802 1126
Kvinna 3180 166 434 972 1029 579
Man 2 800 146 427 914 769 544
9-14 ar 316 316
15-19 ar 460 460
20-24 ar 415 415
25-34 ar 989 989
35-44 ar 910 910
45-54 ar 867 867
55-64 ar 935 935
65-74 ar 696 696
75-85 ar 430 430
Ej eftergymnasial (25-85 ar) 2 237 705 868 664
Eftergymnasial (25-85 ar) 2 495 1099 934 462
Storstad 2216 115 299 802 651 349
Stad 2036 113 324 636 589 374
Landsort 1743 86 232 461 562 402

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

Ju mindre antal svar som ett resultat baseras pa, desto storre édr den statistiska osakerheten kring hur ratt-
visande resultatet dr. I Mediebarometern 2020 utgors den minsta svarsgruppen av personer i aldern

9 till 14 ar. Resultaten for den hdr gruppen ska tolkas med forsiktighet, i synnerhet nér det ror sig om
nedbrytningar utifrdn kon och boendeort. I 6vriga aldersgrupper ér svarsgrupperna vésentligt storre,
vilket gor att resultaten statistiskt sdtt &r mer palitliga. I rapporten redovisas pa flera stillen den upp-
skattade anvindningstiden i minuter bland anviandare av olika medier. I nagra av dessa redovisningar ar
antalet svarspersoner mycket lagt (<50) och anvindningstiden redovisas darfor inte alls. I tabeller dér
antalet svarspersoner i enskilda grupper ligger mellan 50 och 99 anges resultatet i parentes och ska tolkas
med forsiktighet.
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Definitioner och bakgrundsvariabler

Definitioner

Bok: Avser alla typer av bocker, inkl. skonlitteratur, facklitteratur, barnbocker, skolbocker, kokbocker,
och fotobdcker, oavsett format (tryckt bok, ljudbok eller e-bok).

Dagstidning: Avser kvills- och morgontidningar (se nedan), pa papper eller digitalt.

Dataspel: Avser spel i dator, spelkonsol, mobiltelefon, surfplatta eller annan apparat, samt dataspel ver
internet.

Direktsind radio: Avser direktsind radio via traditionell radioapparat, i bilen och 6ver internet
(webbradio).

Kvillstidning: Avser Aftonbladet och Expressen/GT/Kvillsposten, pa papper eller digitalt.

Morgontidning: Avser (om inget annat anges) bade prenumererade och gratisutdelade nyhetstidningar
(men ej kvillstidningar), pa papper eller digitalt.

Podcast/radio i efterhand: Avser program gjorda av Sveriges Radio, kommersiella radiokanaler, privat-
personer eller organisationer tillgangliggjorda via internet.

Radio: Avser radio i traditionell radioapparat, bilradio, direktsind radio 6ver internet, webbradio och
podcast/radio i efterhand (se ovan).

Rickvidd: Avser andelen av befolkningen (i procent) som angett att de tog del av ett specifikt medium
eller medieinnehall under gardagen (alternativt senaste veckan/manaden). Eftersom Mediebarometern
genomfors under hela aret dr det den genomsnittliga rickvidden under hela 2020 som avses. I rapporten
anvinds “en vanlig dag” och "en genomsnittlig dag” synonymt i redovisningen av den dagliga rackvidden.

Rorlig bild: Avser alla typer av rorligt innehall, inklusive tablalagd tv, webb-tv, strommad tv/
video-on-demand, nedladdad film, dvd och videoklipp.

Sociala nitverkstjinster: Avser alla typer av sociala ndtverkstjdnster pa internet, t.ex. Facebook,
Instagram, Snapchat, Twitter, Linkedin, bloggar/videobloggar och diskussionsforum.

Text-tv: Avser text-tv via bide traditionell tv apparat och internet.

Tidskrift: Avser alla typer av tidskrifter, inklusive veckotidningar, serietidningar, specialmagasin (t.ex.
inom mode, dataspel, hem och inredning, sport, historia, teknik, hélsa, familj, ndje), yrkes- och bransch-
tidningar samt medlems- och kundtidningar, pa papper eller digitalt.

Tv: Avser bade tablalagd tv och strommad tv/video-on-demand, t.ex. SVT play och Netflix.

Bakgrundsvariabler

Alder: Resultaten i rapporten avser befolkningen 9 till 85 r. I rapporten anvinds omvixlande en fem-
respektive niodelad éldersindelning. I jamforelser mellan dren 2019 och 2020 anvinds aldersintervallet
9 till 79 ar.

Kon: I rapporten anvinds en tvidelad konsvariabel: Flicka/Kvinna och Pojke/Man.

Boendeort: I rapporten anvinds en tredelad boendeortsvariabel: Storstad, Stad och Landsbygd.
Variabeln bygger pa en formulédrfraga om svarspersonernas boendeort med svarsalternativen: Storstad:
centralt, Storstad: ytteromrade/forort (=Storstad); Stad: centralt, Stad: ytteromrade/f6rort (=Stad); Storre
tatort, Mindre tétort, Ren landsbygd (=Landsbygd).

Utbildningsniva: I rapporten anviands en tvadelad utbildningsindelning: Ej hogskola och Hog-

skola. Variabeln bygger pa en formulérfraga om svarspersonernas utbildningsbakgrund med
svarsalternativen: Férgymnasial utbildning kortare dn 9 dr, Forgymnasial utbildning 9-10 ar,
Gymnasial utbildning hogst 2 ar, Gymnasial utbildning lingre dn 2 ar, Eftergymnasial utbildning/

ej utbildning vid hogskola/universitet (=Ej hogskola); Utbildning vid hogskola/universitet hogst 3 ar,
Utbildning vid hogskola/universitet langre 4n 3 ar (=Hogskola). I resultaten avseende utbildningsniva
ingar endast svarspersoner i aldern 25 till 85 ar.
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Mediedagen: Rackvidd for olika medier

Under 2020 sag 92% av
befolkningen 9 till 85 ar pa
rorlig bild i ndgon form en
vanlig dag.

83% anvande sociala
natverkstjanster.

75% lyssnade pa radio i
nagon form och 61%
lyssnade pa musik.

68% laste en dagstidning
- pa papper eller digitalt.

45% laste eller lyssnade pa
en bok.

Pernille Tofte/Scandinav

I Mediebarometerns mitningar av olika mediers riackvidd framgar det att
anvandningen av i stort sett samtliga medier 6kade under 2020 jamfort med
2019.

En vanlig dag 2020 tittade 92 procent av befolkningen 9 till 79 ar pa rorlig
bild i nagon form. Det inkluderar bade traditionell tablalagd tv och strom-
mad tv/video-on-demand, webb-tv och videoklipp (inklusive Youtube) samt
dvd och blu-ray. Motsvarande siffra var 90 procent 2019. Rorlig bild var dir-
med den mest anvinda medieformen i Sverige under bade 2020 och 2019.

Men inte langt dérefter kom sociala natverkstjanster. Andelen som tog
del av sociala nitverkstjanster 6kade fran 79 till 84 procent mellan 2019 och
2020.

Det betydligt dldre radiomediet lockade fortsatt 75 procent av befolkning-
en 9 till 79 ar till lyssning 2020. Det dr en svag uppgang fran 2019 da andelen
var 73 procent. I métningen ingar lyssnande pa savil traditionell FM-radio
och bilradio som direktsind webbradio, podcast och radio i efterhand via
natet.

Virt dldsta nyhetsmedium, dagstidningen, hade 2020 en daglig rackvidd
pé 68 procent. Motsvarande siffra var 64 procent 2019. Ocksa hir ingar digi-
tala publikationsformer, som e-tidningar, appar och webbsidor.

Nir det giller 6vriga textbaserade medieformer var det 45 procent som
laste (eller lyssnade pa) en bok 2020 och 35 procent liste en tidskrift. Ar 2019
lag andelen lasare av bocker pa 43 procent och andelen tidskriftsldsare var
33 procent. I bdda fallen avses bade tryckta och digitala versioner.

For text-tv minskade rackvidden i befolkningen fran 17 procent 20109 till
15 procent 2020.

For de mer renodlade forstroelsemedierna inspelad musik och dataspel var
rackvidden 62 respektive 29 procent 2020. 2019 var motsvarande siftror 57
respektive 26 procent.

Sett 6ver tid dr det framfor allt de sociala nitverkstjansterna som pé bred

. OBS front gjort sitt intag i den svenska mediedagen. Réackvidden har hir dubble-
| Mediebarometern 2020 har urvals- | 1346 ynder loppet av 2010-talet. Ocksa tittandet pa rorlig bild och musiklyss-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar. ! T R
| jimférelser med 2019 redovisas darfor | nandet uppvisar en positiv tillvéxt over tid.
utfallet i 8ldern 9-79 &r. Resultat som Sammanfattningsvis tyder resultaten pa att coronaaret 2020 har haft en
forstarkande effekt pa svenskarnas medievanor troligen for att informations-

endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar. . .. . . o .
behovet okade samt att behovet av forstroelse i hemmen ocksa dkade.

12 NORDICOM



MEDIEDAGEN Rackvidd for olika medier, 9-79 ar, 2019 och 2020 (procent)

Rérlig bild (totalt)
Sociala natverkstjanster
Radio (totalt)
Dagstidning (totalt)
Inspelad musik (totalt)
Bok (totalt)

Tidskrift ( totalt)
Dataspel

Text-tv (totalt)

Bio

| PO M 2020

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

MEDIEDAGEN Rackvidd for olika medier, 9-79 ar, 1979-2019, 9-85 ar, 2020 (procent)

100

1979 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 |2019*|2020**
Rérlig bild (totalt) 76 79 76 79 84 88 86 86 80 90 92
Sociala nétverkstjanster .. . . . . . . 35 52 79 83
Radio (totalt) 73 69 73 78 80 80 74 70 69 73 75
Dagstidning (totalt) . . . . 80 85 81 75 65 64 68
Inspelad musik (totalt) . . . . . . 43 40 38 57 61
Bok (totalt) 29 29 31 34 44 39 38 36 36 43 45
Tidskrift ( totalt) . . . . 49 54 41 34 32 33 36
Dataspel . . . . . . 9 14 30 26 28
Text-tv (totalt) . . . . 23 31 29 23 21 17 15
Bio . . . . 1 1 1 1 1 1 0

Mediebarometern 1979-2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

*Pga. ny datainsamlingsmetod 2019 bréts den direkta jamférbarheten med tidigare ar. **Avser aldersgruppen 9 till 85 ar.

MEDIEBAROMETERN 2020
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Mediedagen: Genomsnittlig anvandningstid

Sett till anvandningstiden var
ljudmedier den mest popu-
|&ra medieformen i befolk-
ningen 9 till 85 ar under
2020.

Merparten av lyssnandet pa
ljudmedier var pa inspelad
musik.

Inom rérlig bild dominerade
tablalagd tv i befolkningen
som helhet.

| genomsnitt spenderade
|&sarna mer tid pa digitala
dagstidningar &n pa tryckta.

Den genomsnittliga anvénd-
ningstiden for sociala n&t-
verkstjanster var 60 minuter.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.

14

Pia Ulin/Scandinav

Daglig rackvidd ér en sak. Anvindningstid dr en annan. Vissa medieformer
lagger vi jamforelsevis lang tid pa medan andra dgnas kortare tid.

En genomsnittlig dag 2020 lade den svenska befolkningen 9 till 85 ér allra
mest tid pa ljudmedier av ett eller annat slag. Sammanlagt rorde det sig om
145 minuter, eller tva timmar och 25 minuter. Langst tid, 68 minuter, upptog
musiklyssnandet. Nagot kortare tid, 61 minuter, dgnades at direktsind radio,
antingen via FM eller via webben. Lyssnandet pa podcast/radio i efterhand
uppgick till i snitt 16 minuter per person.

Nir det kommer till rorlig bild var den genomsnittliga anvandningstiden
tva timmar och 19 minuter. For huvuddelen, 72 minuter, svarade tablalagd tv.
Traditionell linjér tv ar ddrmed fortfarande den enskilda medieform som den
svenska befolkningen i helhet ligger mest tid pd. Den genomsnittliga tittarti-
den pa strommad tv var som jamforelse 37 minuter, medan Youtube-tittandet
uppgick till 30 minuter.

For textbaserade medier var den samlade genomsnittliga anvandnings-
tiden 72 minuter en vanlig dag 2020. Tiden férdelades mellan en rad olika
medieslag och plattformar. Lasningen av dagstidningar var mer omfattande
for lasning av digitala tidningar, 18 minuter, dn for tryckta dagstidningar,
som dgnades 10 minuter.

Nir det géllde bocker och tidskrifter var diremot den totala anvdndnings-
tiden for den tryckta publikationsformen som helhet visentligt lingre dn
motsvarande tid for de digitala alternativen.

For sociala nétverkstjanster uppgick den genomsnittliga anvindningstiden
i befolkningen 9 till 85 ar till 60 minuter en vanlig dag.

Som framgar av kommande delar av den hir rapporten varierade anviand-
ningstiden for de sociala natverkstjansterna kraftigt mellan olika grupper av
befolkningen - aldersgrupperna inte minst. Det géller dven de dvriga medie-
formerna.
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MEDIEDAGEN Genomsnittlig anvéandningstid, 9-85 ar, 2020 (minuter)

160

145 minuter

139 minuter

140

Youtube 30
120

Inspelad musik 68

100

Tv, strommad 37

80

72 minuter
Podcast/radio
i efterhand 16 Ljudbok 8

Tryckt bok 18

60 60 minuter

40

Tidskrift, tryckt 10 Tv, tablalagd 72

Tidskrift,digital 4

Dagstidning,
20 tryckt 10

Direktsand radio
(fm/webb) 61

Dagstidning,
digital 18

Ljudmedier Textmedier Rérlig bild Sociala
natverkstjanster

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Mediedagen: Bruttotidens fordelning pa olika medier

Under 2020 spenderade
befolkningen 9 till 85 ar i
genomsnitt nastan sju timmar
pa medier en vanlig dag.

Kvinnor spenderade mer
tid an vad man gjorde - det
géllde framfér allt sociala
natverkstjanster.

For den mest omfattande
medieanvandningen stod
aldersgruppen 15 till 24 ar.

For den minst omfattande
medieanvéndningen stod
aldersgruppen 9 till 14 ar.

De yngsta spenderade mest
tid pa musik och sociala
natverkstjanster, medan de
aldsta lade mest tid pa tabla-
lagd tv.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i ldern 9-79 &r. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.

16

Astrakan Images AB/Scandinav

En vanlig dag 2020 dgnade den svenska befolkningen 9 till 85 &r narmare sju
timmar, eller mer exakt 418 minuter, at att ta del av medier. Anvandnings-
tiden avser den sammanlagda bruttotiden for olika medier. Den tar déarfor
inte hansyn till att vissa medier kanske anvinds parallellt. Man kanske lyssnar
pa radio samtidigt som man laser morgontidningen, eller anvinder Facebook
samtidigt som man tittar pa Netflix.

Mitt i procentandelar svarade ljudmedier for 35 procent av den totala
medieanvindningen och rorlig bild for 34 procent. Textmedier och sociala
natverkstjanster svarade for 16 respektive 14 procent av den totala anvand-
ningstiden f6r medier under 2020.

Kvinnor spenderade 6verlag lite mer tid pa medier én vad min gjorde.
Kvinnor dgnade mer tid an médnnen at att lasa tryckta bocker och tidskrifter,
se pa tabldlagd och strommad tv samt att lyssna pé ljudbok. Men framf6r allt
lade kvinnor visentligt mer tid an méinnen pa sociala natverkstjanster. Man
sag istdllet mer pa Youtube och lyssnade pa inspelad musik under langre tid
an vad som var fallet med kvinnorna. For dagstidningar och radio fanns det
under 2020 sma eller inga skillnader mellan kvinnor och mén nir det giller
den genomsnittliga anvindningstiden en vanlig dag.

Skillnaderna mellan olika dldersgrupper var mer pataglig. Det gillde bade
hur lang tid som dgnades at medier, och hur anvindningstiden fordelade sig
mellan olika medieformer. For den mest omfattande medieanviandningen
- ndrmare nio timmar brutto - svarade aldersgruppen 15 till 24 ar. For den
kortaste anviandningstiden svarade den yngsta gruppen, 9 till 14 ar, och al-
dersgruppen 45 till 64 ar — drygt sex timmar brutto i bida grupperna. Alders-
grupperna 25 till 44 ar och 45 till 64 ar speglade i allt vdsentligt den genera-
tionsbetingade forflyttningen fran traditionella till digitala medieformer. 25
till 44-aringarna var lite mer orienterade mot digitala medier, medan 45 till
64-dringarna var lite mer orienterade mot traditionella medier. Den éldsta
aldersgruppen 65 till 85 ar var minst digital.
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MEDIEDAGEN Bruttotidens fordelning pa olika medier, 9-85 ar, 2020 (procent)

Sociala

natverkstjanster 14% Direktsand

radio 15%

H o -

Ljudbok 2% Podcast/radio
i efterhand 4%

Tryckt bok 4%

E-bok 1% ———

Tidskrift,

tryckt 2%

Tidskrift, ;

digital 1%

Dagstidning, ——

tryckt 2% lad

|
Dagstidning, mur;iSI?(’laéa%
digital 4%

Text-tv 1%

Youtube 7%

Tv, strommad 9%

Tv, tablalagd 17%

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

MEDIEDAGEN Bruttotidens fordelning pa olika medier, 9-85 ar, 2020 (minuter)

Totalt Kvinna Man 9-14 &r 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar

Direktsand radio 61 62 60 21 25 43 74 107
Podcast/radio i efterhand 16 16 17 10 25 25 11 5
Inspelad musik 68 61 76 64 135 85 46 26
Tv, tablalagd 72 77 67 29 26 39 91 143
Tv, strommad 37 41 32 44 66 51 23 11
Youtube 30 21 40 67 79 33 13 7
Text-tv 3 3 2 3 1 2 7
Dagstidning, digital 18 17 19 2 9 20 21 20
Dagstidning, tryckt 10 10 9 2 3 10 28
Tidskrift, digital 4 3 1 5 4 3
Tidskrift, tryckt 10 12 8 7 2 4 11 25
E-bok 4 4 3 2 5 5 3 2
Tryckt bok 18 22 14 22 19 15 16 27
Ljudbok 8 1 5 7 6 9 12 5
Sociala n&tverkstjanster 60 68 50 91 125 68 38 21
Summa minuter 418 429 408 371 533 405 374 437

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Gdteborgs universitet).
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Mediedagen/-veckan/-manaden: Rackvidd for

olika medier

En genomsnittlig vecka
2020 tittade 98% procent av
befolkningen 9 till 85 ar pa
rorlig bild i ndgon form.

88% lyssnade pa radio en
genomsnittlig vecka via
radioapparat, i bilen eller via
internet.

Sociala natverkstjanster
anvéndes en genomsnittlig
vecka av 87%.

83% tog del av en dagstid-
ning en genomsnittlig vecka
- pa papper eller digitalt.

2% gick pa bio en genom-
snittlig vecka och 8% en
genomsnittlig manad.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 &r. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.

18

Susanne Kron/Scandinav

Olika medier karakteriseras av olika anvindningsfrekvens. Medan anvénd-
ningen av vissa medier fyller rollen av en daglig vana, anvinds andra mer
oregelbundet. Genom att jamfora den dagliga riackvidden for ett enskilt
medium med riackvidden under en vecka respektive manad ges en indikation
pé huruvida det huvudsakligen anvinds ofta eller mer séllan.

Under 2020 tittade 92 procent av befolkningen 9 till 85 ar pa tv i ndgon
form en genomsnittlig dag. Utokas tidsspannet till den senaste veckan eller
senaste manaden 6kade andelen till 98 respektive 99 procent. De hoga riack-
viddstalen visar tydligt vilken central plats den rorliga bilden har i dagens
svenska medielandskap.

For sociala nétverkstjanster uppgick den dagliga rackvidden 2020 till 83
procent. Om avgrinsningen utokas till den senaste veckan 6kade rackvid-
den med 4 procentenheter. Ndr avgransningen utdkas till senaste manaden
tillkom ytterligare 1 procentenhet. Utfallet bekriftar bilden av sociala nit-
verkstjanster som ett utpriglat vanemedium. De som anvinder sociala nat-
verkstjanster gor det i princip varje dag. De mer sporadiska anvdndarna &r fa.
Samma monster, fast i ndgot mindre utstrackning, giller ocksé for radion.

For dagstidningen var variationen storre. Utokas tidsspannet fran dagligen
till senaste veckan 6kade rickvidden frén 68 till 83 procent. P4 manadsbasis
var rackvidden for dagstidningen 88 procent. En bidragande forklaring till
de hiar monstren ér att de flesta dagstidningarna inte utkommer dagligen, at-
minstone inte i tryckt form. Utgivningsfrekvensens betydelse for rickvidden
ar dn tydligare for tidskrifter. Har 6kade rackvidden fran 36 procent dagligen
till 58 respektive 75 pa vecko- respektive manadsbasis. Samma monster giller
ocksa for lasningen av bocker.

Besoksfrekvensen i avseende pa bio avviker starkt fran tidigare ar da
mojligheterna att se film pa bio var kraftigt begransade under 2020. Under
pandemiaret 2020 uppgav endast 2 procent att de varit pa bio under den
senaste veckan.

Med undantag for biobesoken uppvisar den veckovisa rackvidden for olika
medieformer i allmadnhet begrinsade forandringar 6ver tid. For den storsta
nedgangen svarar anvandningen av text-tv och tidskrifter, ddr veckorackvid-
den i bada fallen minskat vésentligt sedan ar 2000. For den storsta uppgangen
under 2000-talet svarar av naturliga skil sociala nitverkstjanster. Men hiar
finns det bara Mediebarometerdata fran och med 2017.
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MEDIEDAGEN/-VECKAN/-MANADEN Réckvidd fér olika

Rérlig bild (totalt)
Radio (totalt)

Sociala natverkstjanster
Dagstidning (totalt)
Bok (totalt)

Tidskrift (totalt)
Dataspel

Text-tv (totalt)

Bio

MEDIEVECKAN Rackvidd fér olika medier, 9-79 ar, 1979-2019, 9-85 ar, 2020 (procent)

20

| Dag

40

. Vecka

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.

medier, 9-85 ar, 2020 (procent)

60

Manad

80

100

2000 2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019* | 2020**
Rérlig bild (totalt) 99 97 97 95 95 95 96 98 98
Radio (totalt) 96 92 90 88 86 81 81 88 88
Sociala natverkstjanster .. . . . . 73 77 83 87
Dagstidning (totalt) 95 94 91 83 78 73 71 81 83
Bok (totalt) 59 60 57 56 54 54 58 63 64
Tidskrift (totalt) 83 71 62 57 50 46 47 57 58
Dataspel . 20 27 41 37 . 39 36 38
Text-tv (totalt) 58 51 40 32 28 24 23 22 21
Bio 8 6 7 7 6 6 8 7 2

Mediebarometern 2000-2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Med “(totalt)” avses bade traditionella och digitala plattformar.
*Pga. ny datainsamlingsmetod 2019 bréts den direkta jamférbarheten med tidigare ar. **Avser aldersgruppen 9 till 85 ar.
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Radio: Daglig rackvidd

Under 2020 lyssnade 75% i
befolkningen 9 till 85 ar pa
radio i nagon form en vanlig
dag.

Flest, 50%, lyssnade pa radio
i bilen.

31% lyssnade pa radio i
traditionell radioapparat. For
podcast/radio i efterhand
och direktsdnd webbradio
var réckvidden 23%
respektive 20%.

Aldre lyssnade mer pa direkt-
sand radio an yngre — oavsett
plattform.

Podcastlyssnandet var
vanligast bland unga vuxna,
bland hégutbildade och i
storstaderna.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.

20

Lieselotte Van Der Meijs/Scandinav

Under en vanlig dag 2020 lyssnade tre fjirdedelar - 75 procent - av den
svenska befolkningen mellan 9 och 79 ar pa radio i nagon form. Sett till
befolkningen som helhet dominerade fortfarande de traditionella formerna
for radiolyssnande. For den allra storsta andelen — 50 procent - stod bilradi-
on, medan 31 procent lyssnade pa radio i traditionell radioapparat (FM). En
knapp fjardedel - 23 procent - lyssnade en vanlig dag pa podcast eller radio

i efterhand, medan 20 procent lyssnade pa direktsdnd radio 6ver internet
(webbradio). Jamfort med 2019 6kade den totala rackvidden for radio med

2 procentenheter. Lyssnandet via bilradio var oférandrat medan anvindning-
en av traditionell radioapparat minskade - fran 35 till 31 procent. Anvéind-
ningen via digitala plattformar 6kade diremot med 4 procentenheter vardera.

I befolkningen 9 till 85 ar uppvisade kvinnors och méns radiovanor
mycket sma skillnader nir det kommer till den totala dagliga rackvidden
under 2020. Dock var det fler min @n kvinnor som lyssnade pa bilradio. Nér
det giller lyssnandet via traditionell radioapparat, podcast och webbradio var
rackvidden i princip den samma bland kvinnor och méan.

Skillnaderna var ddremot betydligt storre mellan olika aldersgrupper.
Radiolyssnandet var totalt sett mest utbrett bland personer som var 45 ar eller
aldre. Storst var skillnaden for radiolyssnandet via traditionell radioapparat.
Under 2020 lyssnade 64 procent i dldern 65 till 85 ar pa radio pa det sittet en
vanlig dag. I aldern 15 till 24 &r var andelen endast 15 procent. Ocksa lyss-
nandet pa podcast préaglades av stora aldersskillnader. Hogst var rackvidden i
aldrarna 15 till 24 ar och 25 till 44 ar. Lagst var den i aldern 65 till 85 ar. Nar
det giller lyssnandet pa webbradio var det gruppen 45 till 64 ar som stod for
det mest utbredda lyssnandet. I gruppen var det ocksa hogst andel som lyss-
nade pa bilradio. Direktsand radio via webben hade fler lyssnare i gruppen 65
till 85 ar dn bland dem under 25 ar.

Nir det giller utbildning var lyssnandet pa bade bilradio och traditionell
radioapparat mer utbrett bland personer utan hogre utbildning 4n bland
personer med. For podcast och webbradio gillde det omvénda.

Ocksa nir det giller boendeort fanns det skillnader i radiolyssnandet.

Det totala radiolyssnandet var mer utbrett pa landsbygden dn i storstaderna.
Skillnaderna forklaras huvudsakligen av en hogre andel lyssnare pa radio i
bilen och via traditionell radioapparat pa landsbygden. Dock var rickvidden
for bade podcast och webbradio hogre i storstdderna én i 6vriga landet.
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RADIO Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 och 2020 (procent)
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Radio totalt Bilradio (FM) Traditionell Podcast/ Direktsand
radioapparat (FM) radio i efterhand webbradio

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktsand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 75 50 32 22 20
Kvinna 75 47 33 23 20
Man 75 53 32 21 19
9-14 ar 67 54 13 18 16
15-24 ar 62 40 15 34 14
25-44 ar 71 45 18 31 20
45-64 ar 82 61 39 17 23
65-85 ar 81 45 64 8 18
Ej hégskola (25-85ar) 79 54 43 15 18
Hoégskola (25-85 ar) 77 50 32 25 23
Storstad 70 38 26 27 22
Stad 75 51 32 22 19
Landsbygd 80 59 38 18 18

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Radio: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar var det totala radiolyssnandet
en vanlig dag 2020 hogre bland pojkar dn bland
flickor. Skillnaden forklaras av ett hogre lyssnande
pé bilradio och pa traditionell radioapparat bland
pojkar.

I aldern 15 till 24 ar var lyssnandet betydligt
hogre bland kvinnor 4n mén. Skillnaden forklaras
framfor allt av podcast-lyssnande. Bilradio var
totalt sett det vanligaste sdttet att lyssna pé radio i
aldersgruppen, i synnerhet bland 15 till 19-aring-
arna. Det var ocksa betydligt mer utbrett pa lands-
bygden jamfort med i storstdderna.

Aven i dldern 25 till 44 ar var bilradion det
vanligaste sittet att lyssna pa radio. Det gillde
dock inte i storstdderna. Har hade i stillet podcast-
lyssnandet den hogsta rackvidden. Sa var det ocksa
i aldern 465 till 64 ar. I bada aldersgrupperna fanns
inga stora skillnader mellan kvinnor och mén.

I aldern 65 till 85 ar var lyssnande via traditio-
nell radioapparat vanligast. Fler mén lyssnade pa
bilradio. Det fanns ocksa tydliga skillnader mellan
yngre och dldre i gruppen, dér de yngre, 65 till 74
ar, i storre utstrackning lyssnade pa bilradio och pa
direktsdndning via webben.

RADIO Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktséand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 67 54 13 18 16
Flicka 65 51 9 19 15
Pojke 68 58 18 16 17
Storstad 65 47 13 21 14
Stad 64 52 13 18 17
Landsbygd (70) (61) (13) (17) (17)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa férre dan 100 svar och bér tolkas med
forsiktighet.

RADIO Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktsand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 62 40 15 34 14
Kvinna 69 42 14 42 13
Man 56 38 15 25 14
15-19 ar 63 45 17 32 14
20-24 ar 61 34 12 36 14
Storstad 55 30 14 32 13
Stad 61 37 12 36 11
Landsbygd 70 52 18 34 18

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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RADIO Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktsand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 71 45 18 31 20
Kvinna 71 44 19 31 22
Man 72 47 17 32 18
25-34 ar 67 37 12 36 19
35-44 ar 75 55 24 26 22
Ej hogskola 71 51 22 26 19
Hogskola 72 43 16 33 21
Storstad 67 31 13 36 23
Stad 71 49 16 30 20
Landsbygd 78 61 26 25 17

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktsand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 82 61 39 17 23
Kvinna 81 58 39 18 23
Man 83 64 39 17 23
45-54 ar 80 62 31 19 22
55-64 ar 83 59 47 15 24
Ej hégskola 83 62 43 13 21
Hogskola 80 59 36 21 24
Storstad 77 50 33 23 28
Stad 82 63 38 16 22
Landsort 86 68 45 13 19

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

RADIO Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Traditionell Podcast/radio Direktséand

Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
Totalt 81 45 64 8 18
Kvinna 79 36 66 8 17
Man 84 55 61 9 19
65-74 ar 84 53 62 11 21
75-89 ar 77 33 67 5 15
Ej hogskola 81 45 64 6 13
Hogskola 82 45 63 12 26
Storstad 79 39 62 10 19
Stad 84 48 67 7 18
Landsbygd 81 47 63 8 19

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2020



Radio: Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare

Den genomsnittlige lyss-
naren mellan 9 och 85 ar
spenderade 88 minuter pa
direktsand radio en vanlig
dag 2020.

Den genomsnittlige lyssnaren
pa podcast/radio i efterhand
lyssnade 73 minuter.

Lyssnartiden fér direktsand
radio 6kade kraftigt med
stigande alder.

Pa podcast/radio i efter-
hand var det istéllet 25 till
44-3ringarna som lyssnade
mest.

Lyssnartiden fér direktsédnd
radio var langst pa landsbyg-
den och kortast i storstader-
na — foér podcast/ radio i ef-
terhand var skillnaden mellan
stad/land inte lika tydliga.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Phia Bergdahl/Scandinav

Under 2020 lyssnade den genomsnittlige lyssnaren i aldern 9 till 85 &r knappt
en och en halv timme - eller 88 minuter - pa nagon form av direktsand radio
en vanlig dag. Det inkluderar lyssnande pa bilradio, via traditionell radioap-
parat eller pa direktsind radio via webben. Den genomsnittlige lyssnaren pa
podcast/radio i efterhand lyssnade ndstan en timme och en kvart, eller

73 minuter. Det direktsinda radiolyssnandet var alltsa inte bara mer fore-
kommande &@n lyssnandet pa eftersdnd radio under 2020 (se s. 21), den
genomsnittlige lyssnaren pa direktsidnd radio lyssnade ocksa nagot langre tid
an den genomsnittlige lyssnaren pa podcast/radio i efterhand.

Kvinnliga och manliga lyssnare spenderade nistan lika lang tid pa
direktsind radio under 2020. Daremot lade manliga lyssnare langre tid dn
kvinnliga pa podcast/radio i efterhand.

Lyssnartiden pa direktsénd radio visar ett tydligt positivt samband med
stigande alder. Aldre manniskor lyssnade inte bara mer frekvent pa direkt-
sand radio &n yngre, de 4gnade ocksa visentligt ldngre tid at radio. Under
2020 lyssnade den genomsnittlige lyssnaren i aldern 65 till 85 ar narmare tva
timmar och en kvart om dagen (132 minuter) pa direktsidnd radio. I dldern
9 till 14 ar var lyssnartiden bland lyssnare endast en dryg halvtimme
(33 minuter). Nér det géller podcast/radio i efterhand var skillnaderna i
lyssnartid mellan aldersgrupperna betydligt mindre. Mest omfattande var
lyssnandet i gruppen 25 till 44 ar (82 minuter).

I fraga om utbildningsniva fanns det under 2020 tydliga skillnader i lyss-
nartid for direktsdnd radio. Personer utan hogskolestudier lade mer tid pa sitt
lyssnande pa direktsdnd radio jamfort med personer med hogskolestudier.
Bland lyssnarna pa podcast/radio i efterhand var monstret detsamma.

Lyssnare pa direktsédnd radio som bor pa landsbygden lade langre tid pa att
lyssna pa radio dn vad som vad fallet med lyssnare i storstiderna. For pod-
cast/radio i efterhand lade lyssnarna i storstad langst tid, men i snitt bara tre
minuter lingre dn lyssnare pa landsbygd.
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RADIO Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2020 (minuter)
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Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

RADIO Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2020 (minuter)

Direktsand radio (FM/webb)

Podcast/radio i efterhand

Totalt 88 73
Kvinna 90 69
Man 87 78
9-14 ar 33 (56)
15-24 ar 51 74
25-44 ar 72 82
45-64 ar 92 65
65-85 ar 132 (55)
Ej hogskola (25-85 ar) 112 85
Hogskola (25-85 ar) 81 68
Storstad 82 76
Stad 83 69
Landsbygd 96 73
Antal svar 4130 1351

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.
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Radiokanaler: Daglig rackvidd

47% i aldersgruppen 9 till
85 ar lyssnade pa nagon av
SR:s fyra huvudkanaler en
vanlig dag 2020 - 32%
lyssnade pa reklamradio.

Av SR:s kanaler hade P4
storst rackvidd, foljt av P1.

SR:s rackvidd okade kraftigt
med stigande alder.

| dldersgrupperna 9 till 14 ar
och 15 och 24 ar var reklam-
radions rackvidd stdrre an
SR:s.

P1 var mest popular kanal
bland hégutbildade och i
storstaderna - fér P4 och
reklamradio var det tvartom.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i ldern 9-79 &r. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Marie Linnér/Scandinav

Nir det giller rickvidden for enskilda radiokanaler hade Sveriges Radio (SR)
en dominerande position under 2020. Under en vanlig dag lyssnade knappt
hilften - 47 procent - av befolkningen i aldern 9 till 79 &r pa nagon av SR:s
fyra huvudkanaler via antingen traditionell radio eller webben. Populdrast
var P4 och P1 med en daglig rackvidd pa 28 respektive 20 procent. For P3
och P2 var andelarna 12 respektive 4 procent. Jamfort med 2019 noterades
antingen en svagt 6kad eller en oférandrad rackvidd for SR:s kanaler.

32 procent i befolkningen 9 till 79 &r lyssnade pa nagon privat reklamra-
diokanal under 2020. 7 procent lyssnade pa nirradio. Det var oforandrade
andelar jamfor med 2019. Lyssnandet pa nagon utldndsk radiokanal var
3 procent, en svag 6kning fran foregdende ar.

I befolkningen 9 till 85 ar nadde SR sammantaget nagot fler mén @n kvin-
nor under 2020. Tre av fyra huvudkanaler hade en liten 6vervikt av manliga
lyssnare, for P1 var det ingen skillnad. For reklamradion var det inte heller
néagon skillnad i rickvidd mellan kvinnor och mén.

Lyssnandet pa de svenska radiokanalerna varierar kraftigt mellan olika
aldersgrupper. Under 2020 lyssnade 72 procent i dldern 65 till 85 ar pa nagon
av SR:s fyra huvudkanaler en vanlig dag. I aldern 15 till 24 ar var motsvaran-
de andel endast 23 procent. Storst var aldersskillnaderna f6r SR:s tva storsta
kanaler, P4 och P1.

For den privata reklamradion géllde istéllet det omvanda monstret. Har
var rickvidden hogst bland de yngsta, 9 till 14 ar, och lagst bland de éldsta,
65 till 85 dr. Under 2020 hade reklamradion betydligt fler lyssnare i alders-
grupperna 9 till 14 ar och 15 till 25 ar 4n SR:s fyra huvudkanaler tillsammans.

Den samlade rackvidden for SR:s fyra huvudkanaler var i princip lika hog
bland personer med hogskolestudier som bland personer utan. Skillnaderna
mellan enskilda kanaler var dock stora. For P1 var rickvidden betydligt hogre
bland personer med hogskolestudier. For P4, liksom for reklamradion, radde
istdllet det omvinda foérhéllandet. For P2 och P3 var skillnaderna mellan
olika utbildningsnivaer diremot begransade.

Bade SR och reklamradion hade som helhet en hogre rackvidd pa lands-
bygden jamfort med i storstiderna.
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RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt féréandring jamfért med 2019 i
procentenheter)

0 20 40 60 80 100
SR P4 28 +1
SR P1 20 +0

SR P3 12 +1

SRP2 |4 =0
Reklamradiokanal +0
Narradiokanal +0

Utlandsk radiokanal +1

Annan radiokanal |2 +0

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsénd radio i radioapparat, bilradio
eller via webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 47 21 4 12 28 32
Kvinna 46 21 3 11 26 32
Man 49 21 5 13 30 32
9-14 ar 25 8 2 10 12 43
15-24 ar 23 7 3 13 10 33
25-44 ar 38 15 2 16 18 32
45-64 ar 58 26 4 12 37 40
65-85 ar 72 36 7 4 50 14
Ej hogskola (25-85 ar) 54 17 3 11 41 33
Hogskola (25-85 ar) 54 31 5 13 26 28
Storstad 43 23 4 12 21 25
Stad 46 20 4 11 28 33
Landsbygd 52 19 3 13 35 37

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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Radiokanaler: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Ialdern 9 till 14 ar var det under en vanlig dag rackvidden klart hogre pa landsbygden jamfort
2020 en betydligt storre andel som lyssnade pa med i storstdderna.
reklamradio 4n pa nagon av SR:s fyra huvudkana- I aldern 45 till 64 ar var SR:s dominans rela-
ler. Skillnaderna var nagot hogre bland pojkar dn tivt reklamradion @n mer tydlig. For bade SR och
bland flickor. Av SR:s kanaler var P4 populérast reklamradion var rickvidden hogre bland médn
utanfor storstaderna. an bland kvinnor. For SR var rackvidden hogst pa

I gruppen 15 till 24 ar fanns ett likartat mons- landsbygden. Reklamradion hade fler lyssnare bland
ter. Dominansen for reklamradion visavis SR var ¢j hogskoleutbildade och utanfor storstiderna.
dock storre i aldern 15 till 19 ar an i aldern 20 till Gruppen 65 till 85 ar var den aldersgrupp som
24 ar. Bade SR som helhet och reklamradion hade | bade hade hogst andel SR-lyssnare och ldgst andel
hogst rackvidd pa landsbygden. reklamradiolyssnare. P1 hade betydligt fler lyss-

I gruppen 25 till 44 ar var inte reklamradion nare som var hogskoleutbildade medan omvant
storst, utan SR. Det gillde framfor allt bland man- | géllde for P4. Reklamradion hade fler lyssnare
nen. For bade SR som helhet och reklamradion var | bland méan &n bland kvinnor.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 25 8 2 10 12 43
Flicka 23 9 3 10 11 40
Pojke 26 6 1 12 13 46
Storstad 24 1" 2 1" 10 38
Stad 26 7 2 12 15 38
Landsbygd (24) (6) (1M 9) (12) (50)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsdnd radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4. Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas
med férsiktighet.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 23 7 3 13 10 33
Kvinna 23 7 2 12 10 37
Man 23 8 4 13 10 30
15-19 ar 23 8 3 13 13 37
20-24 ar 22 6 2 13 7 28
Storstad 21 8 3 10 9 25
Stad 17 4 3 10 6 34
Landsbygd 30 9 3 18 15 41

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsand radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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RADIOKANALER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 38 15 2 16 18 32
Kvinna 37 15 2 16 16 34
Man 40 16 3 16 19 30
25-34 ar 32 11 2 15 13 27
35-44 ar 45 19 3 17 22 36
Ej hogskola 37 10 3 15 22 37
Hogskola 40 19 2 17 16 29
Storstad 35 17 2 15 13 21
Stad 37 15 3 16 16 35
Landsbygd 43 13 2 17 24 43

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsdnd radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden fér SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 58 26 4 12 37 40
Kvinna 56 25 3 11 33 38
Man 62 27 5 14 41 42
45-54 ar 52 23 3 14 30 46
55-64 ar 64 29 4 11 42 34
Ej hogskola 58 18 3 12 44 44
Hogskola 58 34 5 13 29 36
Storstad 54 32 6 13 29 34
Stad 55 23 2 11 34 44
Landsbygd 64 23 3 13 44 42

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsdnd radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.

RADIOKANALER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

SR totalt* SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Reklamradio
Totalt 72 36 7 4 50 14
Kvinna 71 37 6 4 46 10
Man 73 35 8 5 54 18
65-74 ar 74 35 5 4 52 18
75-85 ar 68 37 10 4 47 7
Ej hogskola 68 24 3 4 56 15
Hégskola 77 53 13 5 42 12
Storstad 68 41 10 3 40 13
Stad 75 37 7 5 56 16
Landsbygd 71 32 5 5 53 13

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller lyssning pa direktsénd radio i radioapparat, bilradio eller via
webben. *Avser den samlade rackvidden for SR P1, P2, P3 och P4.
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Inspelad musik: Daglig rackvidd

61% i aldersgruppen 9 till
85 ar lyssnade pa inspelad
musik en vanlig dag 2020.

57% lyssnade pa strommad
musik — 8% pa cd-/vinylskiva
eller kassettband.

Musiklyssnandet var hogst i
aldersgruppen 15 till 24 ar
och lagst i gruppen 65 till 85
ar.

| alla aldersgrupper var det fler
som lyssnade pa strémmad
musik &n pa cd-/vinylskiva eller
kassettband.

Rackvidden for strommad
musik var hégst bland 15 till
24-aringar, i storstdderna och
bland hégutbildade.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Jakob Fridholm/Scandinav

Under 2020 lyssnade knappt sex av tio — 57 procent — av den svenska befolk-
ningen 9 till 79 ar pa inspelad strommad musik en vanlig dag. Med strom-
mad musik menas exempelvis via Spotify eller Apple Music. Det var betydligt
farre som lyssnade pd musik som var inspelad pa cd-skiva, vinylskiva eller
kassettband, 8 procent. Musik som spelas i direktsind radio och tv ingér inte
i den hir redovisningen. Jamfort med 2019 6kade lyssnandet pa strémmad
musik med 5 procentenheter under 2020, medan lyssnandet pa cd, vinylskiva
eller kassettband minskade med tva procentenheter.

Sett till befolkningen 9 till 85 ar var musiklyssnandet under 2020 nagot
mer utbrett bland mén 4n kvinnor i fraga om samlad rackvidd. Skillnaden
framtrader framfor allt for lyssnande pa strommad musik. Det fanns dére-
mot ingen skillnad vad giller musik pa cd-/vinylskivor eller kassettband.
Sammanlagt uppgick den dagliga rickvidden for inspelad musik i befolk-
ningen 9 till 85 ar till 61 procent under 2021.

Det fanns dock stora skillnader mellan de olika aldersgrupperna. Det
totala musiklyssnandet var under 2020 allra hogst i aldern 15 till 24 ar. Dar-
efter sjonk rackvidden vésentligt med stigande alder. Lagst var den i gruppen
65 till 85 ar.

Det totala musiklyssnandet var under 2020 mer vanligt bland personer
med hogskolestudier dn bland personer utan sadan utbildning. Skillnaden
utifran utbildningsniva gillde dock bara den strommade musiken. For att
lyssna pa musik via skiv- eller kassettinspelningar fanns ingen motsvarande
skillnad.

Musiklyssnandet var ocksa vanligare i storstiderna én i 6vriga landet.
Aven hir forklaras skillnaden av det strommade lyssnandet, vilket var mer
utbrett i storstdderna.
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INSPELAD MUSIK Daglig réckvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt féréandring jamfért med 2019

i procentenheter)

100
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Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

INSPELAD MUSIK Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

24-44 3r

65-79 ar

Cd-/vinylskiva

Totalt Strommad musik eller kassettband
Totalt 61 56 8
Kvinna 57 53 8
Man 64 59 9
9-14 ar 78 77 5
15-24 ar 90 90 8
25-44 ar 74 72 6
45-64 ar 49 43 9
65-85 ar 29 17 4
Ej hogskola (25-85 ar) 47 41 9
Hogskola (25-85 ar) 59 54 9
Storstad 66 62 8
Stad 61 56 9
Landsbygd 55 51 8

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Inspelad musik: Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare

Under 2020 var den genom-
snittliga lyssnartiden en
vanlig dag bland musiklyssnare
9 till 85 ar 106 minuter.

15 till 24-aringarna lyssnade
langst tid — kortast tid
lyssnade de allra yngsta och
de allra aldsta.

Man lyssnade i genomsnitt
11 minuter langre pa musik
an kvinnor.

Lyssnartiden var langre bland
|ag- &n bland hégutbildade.

Lyssnartiden var ungefar den-
samma i storstdderna som pa
landsbygden.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Helén Karlsson/Scandinav

106 minuter - eller en timme och tre kvart. Sa linge lyssnade den genom-
snittlige musiklyssnaren i dldern 9 till 85 ar pa inspelad musik en vanlig dag
2020. Den genomsnittliga lyssnartiden inkluderar bade strommad musik via
internet och musik inspelad pa cd- vinylskiva eller kassettband.

Min som lyssnade pa musik lade lite mer tid pa musiken an vad kvinnliga
lyssnare gjorde, nirmare bestamt lyssnade de manliga musiklyssnarna i
genomsnitt 11 minuter langre. Under 2020 lyssnade alltsé inte bara fler mdn
an kvinnor pa musik en genomsnittlig dag (se s. 31), de lade ocksa mer tid pa
det dn vad som var fallet for de kvinnor som lyssnade pa musik.

Sambandet mellan rickvidd och lyssnartid aterfanns ocksa i relation till
alder. De aldersgrupper som lyssnade mest pa musik i fraga om rackvidd,
lyssnade ocksa langst tid, och vice versa. For den genomsnittligt langsta lyss-
nartiden svarade alltsd lyssnarna i aldersgruppen 15 till 24 ar. Den genom-
snittlige lyssnaren i den hér gruppen lyssnande under 2020 néstan tva och
en halv timme (147 minuter) pa musik en vanlig dag. I de yngsta och dldsta
aldersgrupperna - det vill siga 9 till 14 &r respektive 65 till 85 ar - begransa-
des lyssnartiden till omkring en timme och en kvart (79 minuter respektive
74 minuter).

Ocksa mellan olika utbildningsnivéer fanns det en variation nar det giller
tiden som lades pa musiklyssnande. Musiklyssnare med hogskolebakgrund
lyssnade i genomsnitt 15 minuter kortare pa musik en vanlig dag 2020 &n vad
som var fallet med lyssnare utan hogskolebakgrund.

Skillnaderna i lyssnartid utifran vart i landet man bor var daremot begran-
sade. Dock lyssnade musiklyssnare pa landsbygd néagot langre tid jamfort
med lyssnare i stider och storstader.
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INSPELAD MUSIK Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2020 (minuter)
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Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

INSPELAD MUSIK Genomsnittlig lyssnartid bland lyssnare, 9-85 ar, 2020 (minuter)

Lyssnartid
Totalt 106
Kvinna 100
Man 111
9-14 ar 79
15-24 ar 147
25-44 ar 109
45-64 ar 85
65-85 ar 74
Ej hogskola (25-85 ar) 104
Hogskola (25-85 ar) 89
Storstad 106
Stad 102
Landsbygd 109
Antal svar 3652

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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Rérlig bild: Daglig rackvidd

92% i befolkningen 9 till
85 ar tittade pa rorlig bild i
nagon form en vanlig dag
2020.

Tablalagd tv var vanligast
med 57% — for strommad tv
var rackvidden 55%.

Tablalagd tv hade hogst
rackvidd i gruppen 65 till 85
ar — lagst var den i aldern

15 till 24 ar. For strommad tv
gallde det omvanda.

Youtubes dagliga rackvidd var
80% bland 15 till 24-aringar
—i aldern 65 till 85 ar var den
16%.

Tablalagd tv hade hdgst réck-
vidd bland lagutbildade och
pa landsbygden. Fér strom-
mad tv var det tvartom.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Susanne Kronholm/Scandinav

En vanlig dag 2020 tittade i genomsnitt 92 procent av befolkningen mellan

9 och 79 ér pa rorlig bild i nagon form. 84 procent tittade pa tv. Det
inkluderar tablalagd tv och strommad tv, eller sa kallad video-on-demand
(VOD). Med en daglig rackvidd pa 56 procent vardera sag lika manga pa
traditionell tabla-tv som strommad tv i befolkningen. Nagot firre - 44 pro-
cent - tittade pa Youtube en vanlig dag och 22 procent tittade pa annat rorligt
innehall pa nitet. Jamfort med foregaende ar har rackvidden for rorlig bild
okat. Det giller for alla former utom tablalagd tv som visar en liten minsk-
ning. Okningen f6r rérlig bild kan framfor allt kopplas till strommad tv som
gick fran 47 till 56 procent. Endast 3 procent av befolkningen sag pa dvd eller
bluray bada aren.

Sett till den samlade rackvidden i befolkningen 9 till 85 ar var tv-mediet
négot mer populdrt bland kvinnor dn bland mén. Det gillde bade tablalagd
och strommad tv. Daremot var det en betydligt hogre andel av mdnnen som
tittade pa Youtube jamfort med kvinnor. Ocksa uppdelad pé alder uppvisade
den svenska befolkningen relativt sma skillnader nér det giller det samlade
tittandet pa rorlig bild.

Diremot var valet av plattform for tv-tittande tydligt kopplad till alder.

I de tre yngsta aldersgrupperna (9 till 44 ar) var det i samtliga fall betydligt
fler som tittade pa strommad @n pa tablalagd tv en vanlig dag 2020. I de tva
adldsta grupperna (45 till 85 ar) gillde istdllet det omvdnda. Ocksa Youtubes
rackvidd varierade kraftigt mellan aldrarna. Under 2020 tittade 80 procent av
15 till 24-aringar pa Youtube en vanlig dag. I dldern 65 till 85 var andelen

16 procent.

Nir det géller utbildningsniva var tittandet pa tabla-tv mer utbrett bland
personer utan hogskoleutbildning, medan tittandet pa strommad tv var
mer utbrett bland personer med hogskoleutbildning. Den totala rackvidden
for tv-mediet var dock ungefir densamma i bada grupperna. Inte heller f6r
Youtubes rackvidd fanns det nagra egentliga skillnader med avseende pa
utbildningsniva under 2020.

Det totala tittandet pa rorlig bild skiljde sig inte heller mellan olika delar
av landet. Dock var tabla-tv mest populdrt pa landsbygden, medan strémmad
tv var mest populirt i storstdderna. Ocksa rackvidden for Youtube var hogre i
storstiderna @n pa landsbygden.
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RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 och 2020 (procent)

100 92
9
0 M0 M 2020
80
60
41
40
20
20
3
0
Rérlig bild Tv totalt Tablalagd Strémmad Youtube Annat rérligt  Dvd/
totalt tv innehall blu-ray
Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).
RORLIG BILD Daglig réckvidd, 9-85 &r, 2020 (procent)
Rérlig bild totalt* Tv totalt ... tablalagd ... strémmad Youtube

Totalt 92 84 57 55 43
Kvinna 92 87 60 56 35
Man 93 81 55 53 52
9-14 ar 94 79 40 66 77
15-24 ar 93 77 34 68 80
25-44 ar 91 80 38 67 51
45-64 ar 92 87 71 49 28
65-85 ar 96 94 91 29 16
Ej hogskola (25-85 ar) 93 86 69 43 32
Hogskola (25-85 ar) 92 85 58 58 35
Storstad 93 85 52 62 46
Stad 93 84 58 54 44
Landsbygd 92 84 62 48 39

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga former av rorlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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Rérlig bild: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar var riackvidden for strommad
tv hogre bland flickor @n bland pojkar under 2020.
Dock var det fler pojkar én flickor som tittade pa
Youtube. Tv-tittande var populérast i storstdderna,
det giller framfor allt strommad tv.

I gruppen 15 till 24 ar var monstret att kvinnor
i hogre utstrackning tittade pa tablalagd savil som
strommad tv i hogre grad 4an méin. Daremot sag
betydligt fler mén pa Youtube. Det var sma vari-
ationer utifran boendeort, men tablalagd tv hade
flest tittare pa landsbygd.

Aven i gruppen 25 till 44 ar var det visentligt fler
mén 4n kvinnor som tittade pa Youtube. Samtidigt
var bade tablalagd och strommad tv mer populart
bland kvinnor. Strommad tv hade hogst rickvidd i
storstdderna och tabla-tv pa landsbygden.

Monstret med fler manliga Youtube-tittare
aterfanns ocksa i dldrarna 45 till 64 och 65 till 85.
Strommad tv var mest utbrett bland hogskoleutbil-
dade och bland storstadsbor. For tablalagd tv fanns
ett omvént utbildningsmonster i aldersgruppen 45
till 64 ar. I den éldsta gruppen var rackvidden for
tabla-tv lika hog bland lag- som bland hogutbildade.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... tablalagd ... strémmad Youtube
Totalt 94 79 40 66 77
Flicka 92 80 40 71 70
Pojke 95 79 39 60 84
Storstad 96 89 44 81 76
Stad 89 76 39 62 77
Landsbygd (95) (75) (38) (58) (78)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
Vérden i parentes bygger pa féarre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... tablalagd ... strémmad Youtube
Totalt 93 77 34 68 80
Kvinna 94 85 38 78 76
Man 93 70 31 60 85
15-19 ar 95 79 39 70 84
20-24 ar 92 75 29 66 76
Storstad 93 78 31 70 79
Stad 96 78 33 70 82
Landsbygd 91 76 38 66 79

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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RORLIG BILD Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... tablalagd ... strémmad Youtube
Totalt 91 80 38 67 51
Kvinna 90 84 41 70 40
Man 92 75 35 64 63
25-34 ar 91 78 32 69 59
35-44 ar 91 81 45 65 43
Ej hégskola 90 77 42 62 55
Hégskola 91 82 37 70 48
Storstad 92 81 34 72 53
Stad 91 79 38 67 55
Landsbygd 89 78 43 61 46

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga former av rorlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 45-64 &r, 2020 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... tabladlagd ... strémmad Youtube
Totalt 92 87 71 49 28
Kvinna 91 87 71 48 20
Man 92 86 70 50 37
45-54 ar 91 84 62 54 34
55-64 ar 92 90 78 44 22
Ej hogskola 93 88 75 43 26
Hégskola 91 86 66 54 29
Storstad 92 87 66 56 32
Stad 92 86 71 46 26
Landsbygd 91 87 74 44 25

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.

RORLIG BILD Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Rérlig bild totalt* Tv totalt ... tablalagd ... strémmad Youtube
Totalt 96 94 91 29 16
Kvinna 96 95 93 24 11
Man 95 93 88 33 20
65-74 ar 96 94 89 34 17
75-85 ar 96 94 93 20 13
Ej hégskola 95 94 91 24 14
Hogskola 97 94 90 35 18
Storstad 95 93 90 31 16
Stad 97 94 92 33 16
Landsbygd 96 94 90 24 15

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga former av rérlig bild, inte bara de som anges i tabellen.
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Rorlig bild: Genomsnittlig tittartid bland tittare

Den genomsnittlige tit-

taren mellan 9 och 85 ar
spenderade drygt tva timmar
pa tablalagd tv en vanlig dag
2020.

Tittartiden for strommad tv
var en timme i snitt och for
Youtube en timme och tio
minuter.

Aldre som s3g pé tablalagd
tv spenderade betydligt mer
tid 8n yngre pa sitt tittande.

15 till 24-ariga tittare sag
l&ngre tid pa strommad tv
dn pa tablalagd tv. Men allra
léngst tid la de pa Youtube.

| alla dldersgrupper utom
25 till 44 ar agnade tittarna
langre tid pa Youtube &n de
som tittade pa strémmad tv.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Magnus Fond/Scandinav

Tittandet pa strommad tv var under 2020 lika utbrett som tittandet pa tabla-
lagd tv i befolkningen 9 till 85 ar som helhet. Daremot dgnade de som tittade
pa tablalagd tv betydligt langre tid at det &n vad som var fallet med tittarna pa
strommad tv. Den genomsnittliga tittartiden bland tabla-tv-tittare var drygt
tva timmar (125 minuter) under 2020. For tittare pa strommad tv rorde det
sig om en timme (60 minuter). For Youtube var den genomsnittliga tittartiden
bland tittare en timme och tio minuter (70 minuter) vilket var en betydande
uppgang jamfort med 2019.

Kvinnliga tittare lade lite langre tid 4n manliga tittare pa tablalagd tv.
Kvinnliga tittare lade ocksa mer tid pa strommad tv, alltmedan manliga
tittare spenderade mer tid pa Youtube jaimfort med kvinnliga tittare.

De storsta skillnaderna i fraga om tittartid fanns dock mellan de olika
aldersgrupperna. For tablalagd tv fanns det under 2020 ett tydligt positivt
samband mellan stigande alder och genomsnittlig tittartid. De dldsta 65 till
85 ar la dubbelt sa lang tid pa tabla-tv jamfort med dem under 25 ar.

Nir det gillde strommad tv och Youtube var monstret det omvénda. Det
mest omfattande tittandet fanns i aldern 15 till 24 ar. Detta var ocksa den
enda aldersgruppen dir den genomsnittliga tittartiden for strommad tv 6ver-
steg den genomsnittliga tittartiden for tablalagd tv. Tillsammans med de allra
yngsta, 9 till 14 ar, var det ocksa tittarna i aldersgruppen 15 till 24 ar som lade
langst tid pa att titta pa Youtube.

Nir det giller skillnaden mellan personer med olika utbildningsnivé var
det genomgaende monstret att tittare utan hogskoleutbildning lade langre tid
pa sitt tittande dn vad som var fallet inom gruppen med hogskoleutbildning.
Det gillde framfor allt for tittare pa tablalagd tv.

Tittartiden for olika plattformar for rorlig bild varierade ocksa mellan
olika delar av landet. I storstdderna var den genomsnittliga tittartiden kortare
for bade tablalagd tv och Youtube jaimfort med i resten av landet. For strom-
mad tv var tittartiden kortare i storstad och landsbygd jamfort med stader.
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RORLIG BILD Genomsnittlig tittartid bland tittare, 9-85 ar, 2020 (minuter)
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Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).
RORLIG BILD Genomsnittlig tittartid bland tittare, 9-85 &r, 2020 (minuter)
Tablalagd tv Strémmad tv Youtube

Totalt 125 60 70
Kvinna 128 66 60
Man 122 54 77
9-14 ar 73 61 87
15-24 ar 77 86 98
25-44 ar 102 69 64
45-64 ar 129 42 46
65-85 ar 158 31 42
Ej hogskola (25-85 ar) 147 58 60
Hogskola (25-85 ar) 118 50 52
Storstad 121 58 66
Stad 130 66 73
Landsbygd 126 58 72
Antal svar 3441 3674 2 591

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tv-kanaler: Daglig rackvidd

45% i aldern 9 till 85 ar
tittade pa nagon av SVT:s
tv-kanaler en vanlig dag 2020
— 39% tittade pa TVA4.

Bland SVT:s kanaler var rack-
vidden 42% for SVT1 — 25%
tittade pa SVT2.

Fler mén &n kvinnor tittade
pa SVT2 och Kunskaps-
kanalen — fér TV4 géllde det
omvéanda.

For saval SVT1 och SVT2 som
TV4 dkade rackvidden
kraftigt med stigande alder.

For framfor allt TV4 men
ocksa SVT1 var rackvidden
hégst bland lagutbildade och
utanfor storstaderna.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Karl Forsberg/Scandinav

Med en daglig rackvidd i befolkningen 9 till 79 ar pa 41 procent var SVT1
landets mest populdra tv-kanal under 2020. Néstan lika stor rackvidd -

38 procent — hade TV4. Tredjeplatsen intogs av SVT2 med 24 procent och
fjardeplatsen av Kanal 5 med 12 procent. Ingen annan kanal nadde under
2020 en rackvidd 6ver 10 procent. Public service-bolaget Sveriges Televisions
(SVT) totalt fem tv-kanaler hade under 2020 en samlad rickvidd pa

45 procent. Forandringarna mellan 2019 och 2020 var mycket sma eller
obefintliga for samtliga kanaler. “Storst” forandring under 2020 uppvisade
tittande pa sportkanal som minskade med 2 procentenheter jamfort med aret
fore.

I befolkningen 9 till 85 ér varierade tittandet pa SVT:s kanaler i relativt
liten utstrackning mellan kvinnor och min. Néagot fler mén én kvin-
nor tittade pa SVT2 och Kunskapskanalen. For den storsta kommersiella
tv-kanalen TV4 gillde istdllet det omvidnda. Har var tittandet mer utbrett
bland kvinnor.

Rackvidden for SVT:s samlade kanalutbud varierade under 2020 kraftigt
mellan aldrarna. Hogst rackvidd — 84 procent — uppmiittes i gruppen 65 till
85 ar. Lagst — 20 procent — var rackvidden i aldern 15 till 24 ar.

For savidl SVT1 och SVT2 som TV4 var rackvidden relativt likvardig i
de tre yngsta dldersgrupperna (9 till 44 ar), for att darefter 6ka kraftigt. I
samtliga fall aterfanns de hogsta riackviddstalen i den dldsta dldersgruppen.

SVT:s sirskilda barnkanal SVTB hade under 2020 en daglig rackvidd i al-
dersgruppen 9 till 14 ar pa 7 procent, samma som i gruppen 25 till 44 ar. For
Kunskapskanalen (som sénds i samverkan med Sveriges Utbildningsradio,
UR) fanns det en kraftig slagsida mot den dldsta aldersgruppen. Kunskaps-
kanalen hade under 2020 en daglig riackvidd pa 23 procent i aldern 65 till
85 ar, vilket kan jamforas med mindre dn 4 procent i aldersgrupperna under
45 ar.

Personer utan hogskolestudier var generellt sett Gverrepresenterade i fraga
om dagligt tittande pa de storsta svenska tv-kanalerna. Det gillde framfor allt
TV4.

Bade SVT1 och TV4 hade under 2020 en lagre rackvidd i storstdderna
jamfort med i 6vriga landet. For SVT:s Gvriga fyra kanaler fanns det dock
ingen motsvarande geografisk skillnad.
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TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt féréandring jamfoért med 2019 i

procentenheter)
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Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).
TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)
SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 45 42 25 4 3 39
Kvinna 47 43 23 8 4 2 41
Man 44 41 27 11 4 3 37
9-14 ar 25 20 7 3 7 2 21
15-24 ar 20 18 7 2 2 1 21
25-44 ar 26 23 11 4 7 2 24
45-64 ar 58 54 35 12 2 3 49
65-85 ar 84 81 53 23 2 6 66
Ej hogskola (25-85 ar) 55 52 32 14 4 4 52
Hogskola (25-85 ar) 49 46 29 10 4 2 37
Storstad 42 39 25 9 4 3 33
Stad 46 43 25 9 4 3 39
Landsbygd 48 45 26 10 4 3 45

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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Tv-kanaler: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Det var under 2020 sma skillnader mellan flickor vidden daremot hogre bland personer utan hog-
och pojkar for tv-kanalernas dagliga rickviddi &l- | skoleutbildning och pé landsbygd.

dern 9 till 14 ar. Bade SVT och TV4 hade diremot Liksom i den yngre gruppen var TV4:s rackvidd
en hogre rackvidd i storstider. hogre bland ej hogskoleutbildade och pa lands-

I dldern 15 till 24 ar var skillnaden mellan bygd bland 45 till 64-aringar. Det var sma skillna-
konen storre, kvinnor tittade i hogre utstrackning | der mellan kvinnor och mén, undantaget att min
pa SVT dn vad min gjorde. I gruppen fanns ocksa | i storre utstrackning tittade pa SVT2 och Kun-
skillnader mellan de yngsta och de dldsta. For bade | skapskanalen. Den dldre delen av gruppen tittade i
SVT och TV4 var gruppen 20 till 24 ar den enskil- | hogre grad pa samtliga kanaler.
da aldersgruppen med ldgst daglig rackvidd. SVT2:s hogre rackvidd bland mén géllde ocksa i

I gruppen 25 till 44-aringar var TV4 storsta gruppen 65 till 85 ar. Kanalen hade ocksa en jam-
kanal bland kvinnorna. Rackvidden for SVT och forelsevis hog andel tittare med hogskolebakgrund
TV4 var betydligt lagre bland de yngre i gruppen. och i storstdder. I aldersgruppen hade TV4 en
SVT:s rackvidd visade inga skillnader relaterade stark stdllning bland kvinnor, ej hogskoleutbildade
till utbildning och boendeort. Fér TV4 var rack- och pa landsbygden.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 25 20 7 3 7 2 21
Flicka 26 20 5 1 2 20
Pojke 24 20 10 4 6 1 22
Storstad 30 21 11 4 11 2 23
Stad 26 24 6 1 5 2 17
Landsbygd (20) (16) (6) 3) (6) (1M (22)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen. Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och
bor tolkas med forsiktighet.

TV-KANALER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 20 18 7 2 2 1 21
Kvinna 23 20 7 2 3 1 22
Man 18 16 7 3 1 2 20
15-19 ar 24 20 7 2 3 2 24
20-24 ar 16 15 6 2 1 1 17
Storstad 21 18 8 2 2 3 19
Stad 17 15 5 3 1 1 20
Landsbygd 22 19 6 1 2 1 23

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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TV-KANALER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 26 23 11 4 7 2 24
Kvinna 27 24 9 3 7 1 27
Man 25 22 13 5 6 2 22
25-34 ar 20 18 6 3 4 2 20
35-44 ar 32 28 16 5 10 2 28
Ej hogskola 26 22 13 5 8 2 28
Hogskola 26 24 10 3 6 1 22
Storstad 25 23 11 4 5 1 20
Stad 25 22 11 4 8 3 25
Landsbygd 27 23 11 3 8 1 29
Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
TV-KANALER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 58 54 35 12 2 3 49
Kvinna 58 54 32 9 1 2 50
Man 58 54 38 15 3 4 48
45-54 ar 47 43 27 8 3 2 41
55-64 ar 67 65 41 15 1 4 57
Ej hégskola 58 54 34 14 2 4 57
Hogskola 58 54 35 10 2 2 42
Storstad 55 52 36 12 2 3 43
Stad 60 56 33 9 2 2 48
Landsbygd 59 55 35 13 2 3 56
Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
TV-KANALER Daglig réckvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

SVT totalt SVT1 SVT2 KK* SVTB SVT24 TV4
Totalt 84 81 53 23 2 6 66
Kvinna 85 82 49 22 2 6 70
Man 83 81 57 24 1 6 62
65-74 ar 83 80 49 20 2 5 65
75-85 ar 85 83 59 28 1 7 68
Ej hégskola 82 80 49 23 2 6 69
Hogskola 87 84 58 24 1 5 61
Storstad 86 83 58 24 1 5 62
Stad 85 82 53 25 3 7 67
Landsbygd 83 80 49 22 1 6 68

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Kunskapskanalen.
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Strémningstjanster: Daglig rackvidd

55% av befolkningen 9 till
85 ar tittade pa strommad tv
en vanlig dag 2020.

Netflix var den mest popu-
lara stromningstjansten med
en daglig réckvidd pa 34%.

Rackvidden fér den storsta
svenska stromningstjénsten
SVT play var 22%.

Netflix hade hégst rackvidd i
aldersgruppen 15 till 24 ar

- SVT play nadde flest i
aldern 25 till 64 ar.

Bade Netflix och SVT play
hade flest tittare bland hég-
utbildade och i storstaderna.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmforelser med 2019 redovisas darfér
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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360You Photography/Scandinav

En genomsnittlig dag 2020 tittade 6ver halften — 56 procent — av befolk-
ningen 9 till 79 ar pa nagon stromningstjanst for rorlig bild. Hogst daglig
rackvidd, med 35 procent, hade Netflix, foljt av SVT play med 23 procent.
Viaplay/Viafree och C More/TV4 play hade en rickvidd pa 13 respektive

12 procent. Fér HBO Nordic var den dagliga rackvidden 5 procent. Jamfort
med 2019 6kade tittandet pa strommad tv med 9 procentenheter under 2020.
Storst 6kning hade Netflix (+6 procentenheter) medan de svenska tjdnsterna
SVT play, Viasat/Viafree och C More/TV4 play 6kade med nagra procent-
enheter.

Kvinnor och mén i aldersgruppen 9 till 85 ar tittade ungefar lika mycket pa
strommad tv under 2020. Undantaget var SVT play som hade en nagot hogre
andel kvinnliga tittare.

Hogst andel dagliga tittare pa strommad tv fanns i aldersgrupperna upp
till 45 ar. Lagst andel tittare hade gruppen 65 till 85 ar. I alla dldersgrupper
under 45 ar hade Netflix storst andel tittare. Allra storst var rackvidden i
gruppen 15 till 24 ar. Har sag 6ver halften, eller 55 procent, pa Netflix en van-
lig dag. Den dldsta dldersgruppen var den aldersgrupp diar SVT play var den
avgjort storsta stromningstjansten, men Netflix var nést populdrast.

SVT play hade 6verlag en jaimn spridning i olika aldersgrupper under
2020. SVT play var ocksa den enda av de storre stromningstjdnsterna som
var helt gratis att ta del av. Hogst andel tittare hade SVT play i dldern 25 till
44 ar. Svagast stillning, relativt sett, hade SVT play i dldern 15 till 24 ar. I den
aldersgruppen hade inte bara Netflix, utan ocksa Viaplay/Viasat, en hogre
daglig riackvidd én SVT play.

Tittandet pa strommad tv var i allménhet mer utbrett bland personer med
hogskoleutbildning én bland personer utan. Det géllde i synnerhet for Netflix
och SVT play. For Viaplay/Viafree och C More/TV4 play fanns det ddremot
inga skillnader i den dagliga rickvidden med avseende pa utbildningsniva.

Storstadsbor tittade i hogre utstrackning pa strommad tv dn vad som var
fallet med personer pa landsbygden. Det gillde framfor allt Netflix, men
ocksa - fast i nagon lagre grad - SVT play.

NORDICOM



STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt férandring jamfort

med 2019 i procentenheter)
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Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 &r, 2020 (procent)

80

100

Viaplay/ C More/

Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 55 34 22 12 11
Kvinna 56 33 24 13 13
Man 53 34 20 11 10
9-14 ar 66 51 21 14 10
15-24 ar 68 55 14 23 11
25-44 ar 67 45 26 16 13
45-64 ar 49 24 25 8 13
65-85 ar 29 10 19 3 7
Ej hogskola (25-85 ar) 43 24 18 10 12
Hogskola (25-85 ar) 58 32 29 10 12
Storstad 62 39 27 (N 12
Stad 54 33 22 14 12
Landsbygd 48 30 18 12 1

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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Stromningstjanster: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar tittade flickor mer pa strom-
mad tv under 2020 dn vad pojkar gjorde. Det
gillde framfor allt Netflix och i viss man Viaplay/
Viafree. I aldersgruppen var ocksa tittandet pa
strommad tv, framfor allt Netflix, hogre i storstd-
der.

Samma monster préglade ocksa gruppen 15 till
24 ar. Inte minst hade Netflix en betydligt starkare
stallning bland kvinnor &n bland mén. Det gillde
ocksa for Viaplay/Viafree.

I aldern 25 till 44 ar var skillnaderna i rackvidd
mellan kénen annorlunda. SVT play och C More/
TV4 play nadde fler kvinnor 4n mén. I jamforelse
med de andra stromningstjansterna hade SVT play

ocksa en relativt sett hog andel tittare med hogsko-
leutbildning i den hér aldersgruppen.

I aldersgruppen 45 till 64 ar var skillnaderna
i tittandet mellan konen jaimforelsevis sma. Da-
remot var rickvidden vésentligt hogre i gruppen
45 till 54 ar 4n vad den var i gruppen 55 till 64 ar.
Bade Netflix och SVT play hade storre andel tittare
bland hogutbildade och i storstad.

I den dldsta aldersgruppen, 65 till 85 ar, tittade
mén mer pa strommad tv dn vad kvinnor gjorde.
Det hir var ocksa den éldersgrupp dér utbild-
ningsniva hade storst betydelse for raickvidden
for strommad tv. For SVT play var andelen tittare
betydligt lagre utanfor staderna.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-14 &r, 2020 (procent)

Viaplay/ C More/
Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 66 51 21 14 10
Flicka 71 55 21 16 9
Pojke 60 46 22 13 11
Storstad 81 57 26 13 11
Stad 62 46 23 20 7
Landsbygd (58) (49) 17) (12) a1

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
Varden i parentes bygger pa féarre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Viaplay/ C More/

Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 68 55 14 23 11
Kvinna 78 60 17 29 14
Man 60 50 11 16 7
15-19 ar 70 59 14 23 11
20-24 ar 66 50 13 22 10
Storstad 70 57 15 18 9
Stad 70 54 12 28 12
Landsbygd 66 53 14 23 10

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Viaplay/ C More/

Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 67 45 26 16 13
Kvinna 70 45 30 17 17
Man 64 44 21 15 10
25-34 ar 69 48 24 16 15
35-44 ar 65 41 28 16 12
Ej hogskola 62 43 19 20 13
Hogskola 70 45 31 14 14
Storstad 72 49 32 15 13
Stad 67 44 23 18 15
Landsbygd 61 39 19 16 13

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjénster, inte bara de som namns i tabellen..

STROMNINGSTJANSTER Daglig réackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

Viaplay/ C More/

Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 49 24 25 8 13
Kvinna 48 23 27 8 14
Man 50 27 22 10 12
45-54 ar 54 29 24 10 12
55-64 ar 44 20 26 7 13
Ej hogskola 43 22 20 8 13
Hégskola 54 27 30 9 12
Storstad 56 29 31 8 14
Stad 46 22 24 9 13
Landsbygd 44 22 21 8 12

Mediebarometern 2020 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser samtliga strémningstjanster, inte bara de som namns i tabellen..

STROMNINGSTJANSTER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Viaplay/ C More/

Totalt* Netflix SVT play Viafree TV4 play
Totalt 29 10 19 3 7
Kvinna 24 7 18 2 6
Man 33 12 21 4 8
65-74 ar 34 13 22 3 9
75-85 ar 20 4 15 3 4
Ej hogskola 24 8 16 3 8
Hogskola 35 12 24 3 6
Storstad 31 10 22 2 6
Stad 33 10 24 4 8
Landsbygd 24 9 14 4 7

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga stromningstjénster, inte bara de som nédmns i tabellen..
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Dagstidning: Daglig rackvidd

68% i aldern 9 till 85 ar laste
nagon dagstidning, digitalt
eller pa papper, en vanlig
dag 2020.

55% laste dagstidning digitalt
— 28% laste pa papper.

Hogst rackvidd hade dagstid-
ningen i aldern 65 till

85 ar — lagst var den i aldern
9 till 14 ar.

65 till 85-aringarna var ocksa
den enda aldersgruppen dar
dagstidningen hade hogre
rackvidd pa papper an
digitalt.

Dagstidningens digitala rack-
vidd var hogst i storstaderna
och lagst pa landsbygden.
For papperstidningen gallde
det omvanda.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmforelser med 2019 redovisas darfér
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Pia Isaksson/Scandinav

Under 2020 tog 56 procent i befolkningen 9 till 79 ar del av en digital dags-
tidning en vanlig dag. Med dagstidning menas hir savil prenumererade
morgontidningar som kvillstidningar och gratistidningar. I siffrorna ingar
lasning pa papper, pa webben, via app eller via e-tidning. Under 2019 tog

48 procent del av en digital dagstidning en vanlig dag. Det innebir att den
digitala dagstidningsldsningen 6kade med 8 procentenheter under 2020. Dir-
emot minskade andelen ldsare av en dagstidning pé papper fran 31 procent
2019 till 27 procent 2020.

I aldersgruppen 9 till 85 ar laste 68 procent av befolkningen en dagstidning
en vanlig dag. Huvuddelen, 55 procent, laste tidningen digitalt. Fér dagstid-
ningen pa papper var rackvidden en vanlig dag 28 procent.

Bakom rickvidden for befolkningen som helhet déljer sig stora skillnader
mellan olika grupper. Kvinnors tidningsldsning skilde sig dock inte fran
mannens.

De storsta skillnaderna i tidningsldsningen hade istéllet att gora med alder.
Det fanns under 2020 ett tydligt samband mellan den totala rackvidden for
dagstidningen och stigande alder. I dldersgruppen 65 till 85 ér laste
84 procent en dagstidning en vanlig dag. I aldern 9 till 14 ar var andelen
24 procent.

Sambandet med alder géllde bade for lasning digitalt och pa papper. Un-
dantaget var digital ldsning i aldersgruppen 65 till 85 ar som laste den digitala
tidningen i lagre utstrackning 4n i dldersgruppen narmast under. I samtliga
aldersgrupper utom bland de éldsta lastes ocksa dagstidningen digitalt i
storre utstrickning an pa papper. Aldersgruppen 65 till 85 ar 4r den enda
grupp dar lasning av en tidning pa papper ar vanligare dn digital lasning.

I 6vriga dldrar dominerade den digitala lasningen. I grupperna mellan 25 och
64 ér laste nagot 6ver 60 procent en digital dagstidning en vanlig dag 2020.
I dessa grupper hade ocksa papperstidningen en mycket svag stéllning.

Den samlade rickvidden for dagstidningen var nagot hogre bland
personer med hogskoleutbildning dn bland personer utan. Skillnaden for-
klaras uteslutande av en hogre rackvidd for den digitala dagstidningen bland
hogutbildade. Nar det giller rackvidden for tryckta dagstidningar var skillna-
derna sma mellan utbildningsnivaerna.

Dagstidningens samlade rackvidd var hogre i storstdderna dn pa landsbyg-
den. Det berodde framfor allt pa att den digitala dagstidningen hade en star-
kare stdllning i storstdderna jamfort med landsbygden. For papperstidningen
gallde istdllet det omvidnda forhéllandet.
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DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt férandring jamfért med 2019 i
procentenheter)

100
[ | Digitalt W-: papper

80

9-79 ar 9-14 ar 15-24 ar 24-44 ar 45-64 ar 65-79 ar

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 68 55 28
Kvinna 69 55 29
Man 67 55 27
9-14 ar 24 15 12
15-24 ar 47 41 13
25-44 ar 67 62 14
45-64 ar 78 64 35
65-85 ar 84 51 58
Ej hogskola (25-85 ar) 72 54 34
Hogskola (25-85 ar) 79 66 31
Storstad 71 61 24
Stad 70 57 31
Landsbygd 64 47 30

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goéteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
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Dagstidning: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Gruppen 9 till 14 ar var den enskilda éldersgrupp
som under 2020 hade jamnast férdelning mellan
tidningsldsare pa papper och digitalt.

I aldern 15 till 24 ar var ddremot de digitala 13-
sarna i klar majoritet. Det géllde bade bland kvin-
nor och mén. Lasningen av digitala dagstidningar
var dven i den hér gruppen betydligt mer utbredd i
storstiderna @n pa landsbygden.

Bland 25 till 44-aringarna var det sma skillna-
der mellan kvinnors och méns lasning av digitala
dagstidningar. For papperstidningar gillde det-
samma. Rickvidden for digitala dagstidningar var
hogst bland hogutbildade och i storstdderna.

I gruppen 45 till 64 ar var skillnaderna utifran
utbildningsniva och boendeort nagot mindre
framtradande. Det var sma skillnader mellan
kvinnors och mins lasning av dagstidningar.
Nagot fler kvinnor dn mén laste dagstidning pa
papper.

I den éldsta gruppen, 65 till 85 ar, fanns det fler
lasare bland méan 4n bland kvinnor. Det forklaras
av mannens hogre andelar for digital lasning. Den
mest utbredda tidningsldsningen fanns bland hog-
utbildade. Lagst andel fanns i landsbygd.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 24 15 12
Flicka 23 15 8
Pojke 25 13 16
Storstad 24 14 12
Stad 25 18 11
Landsbygd (24) (13) (14)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre 8n 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 47 41 13
Kvinna 49 42 12
Man 46 39 14
15-19 ar 43 33 15
20-24 ar 53 48 10
Storstad 53 46 12
Stad 49 44 12
Landsbygd 40 31 14

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
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DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 67 62 14
Kvinna 69 63 15
Man 65 60 12
25-34 ar 61 57 10
35-44 ar 73 67 18
Ej hogskola 59 54 14
Hogskola 73 68 14
Storstad 71 67 12
Stad 68 63 15
Landsbygd 61 53 15

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt P& papper
Totalt 78 64 35
Kvinna 79 64 37
Man 76 65 32
45-54 ar 76 67 28
55-64 ar 79 62 41
Ej hogskola 75 61 34
Hogskola 80 68 35
Storstad 80 71 31
Stad 81 67 39
Landsbygd 74 57 35

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.

DAGSTIDNING Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 84 51 58
Kvinna 81 45 58
Man 87 56 59
65-74 ar 86 58 56
75-85 ar 81 38 62
Ej hogskola 81 45 56
Hogskola 88 59 62
Storstad 86 55 60
Stad 86 55 60
Landsbygd 81 44 56

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar.
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Dagstidning: Genomsnittlig lasartid bland lasare

| aldersgruppen 9 till

85 ar var den genomsnittliga
lasartiden 2020 bland lasare
en dryg halvtimme — oavsett
plattform.

Méan laste den digitala tid-
ningen nagot langre &én vad
kvinnor gjorde — pappers-
tidningen laste kvinnliga och
manliga lasare lika lange.

Lasare i aldern 65 till 85 ar
spenderade mest tid pa tid-
ningen — oavsett plattform.

Hégutbildade och lag-
utbildade laste tidningen lika
lange.

Lasare i storstaderna dgnade
langre tid at dagstidningen
an lasare pa landsbygden.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmforelser med 2019 redovisas darfér
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Lisa Wikstrand/Scandinav

Lasare av digitala respektive tryckta dagstidningar spenderade en vanlig dag
2020 ungefdr lika lang tid pa att lasa tidningen. Den genomsnittlige dagstid-
ningslasaren 9 till 85 &r dgnade 33 minuter at att ldsa digitala dagstidningar
en vanlig dag. Den genomsnittlige papperstidningsldsaren spenderade i snitt
35 minuter.

Manliga digitaltidningsldsare dgnade nagot langre tid it att lisa dags-
tidningen dn vad som var fallet med kvinnliga digitaltidningsldsare. For
papperstidningen fanns det ddremot ingen skillnad mellan kvinnliga och
manliga lasare.

Diremot fanns det ocksd med avseende pa lasartid betydande skillnader
mellan aldrarna. Dagstidningen hade under 2020 inte bara hogre rackvidd
i de dldsta aldersgrupperna (se s. 49). Aldre tidningsldsare dgnade ocksa
mer tid at tidningen @n vad yngre ldsare gjorde. Det gillde bade digitala och
tryckta tidningar. Den genomsnittlige tidningsldsaren i aldern 65 till 85 ar
spenderade under 2020 40 minuter pé digitala dagstidningar och 48 minuter
pa tryckta. I aldern 15 till 24 ar var motsvarande anvandningstider 23
respektive 20 minuter. Digitala tidningsldsare spenderade alltsa mer tid pé sin
lasning &n vad som var fallet bland papperstidningsldsarna i den hér élders-
gruppen. Samma forhéllande gdllde i &nnu hogre grad i aldersgruppen 25 till
44 ar.

Mellan utbildningsnivierna fanns det under 2020 inga motsvarande skill-
nader i fraga om ldsartid bland lasare. Hogutbildade tidningsldsare spendera-
de lika mycket tid i snitt pa att ldsa tidningen som var fallet med lagutbildade.
Det gillde bade digitala och tryckta dagstidningar.

Nir det giller skillnader mellan olika delar av landet sa var den genom-
snittliga lasartiden av bade digitala och tryckta dagstidningar lagst pa
landsbygden. Nir det giller tryckta dagstidningar var lasartiden ldngst i
storstaderna.
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DAGSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2020 (minuter)
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Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre 8n 100 svar och bér tolkas med férsiktighet. ”-"Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.

DAGSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2020 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 33 35
Kvinna 31 35
Man 34 35
9-14 ar (14) -
15-24 ar 23 20
25-44 ar 32 24
45-64 ar 33 29
65-85 ar 40 48
Ej hégskola (25-85 ar) 33 36
Hogskola (25-85 ar) 35 37
Storstad 35 39
Stad 32 35
Landsbygd 30 31
Antal svar 3298 1693

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Dagstidning omfattar morgon-, kvélls- och gratistidningar. Vérden i
parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med férsiktighet. ”-"Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.
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Morgontidning: Daglig rackvidd

53% i aldersgruppen 9 till

85 ar laste nagon morgontid-
ning, pa papper eller digitalt,
en vanlig dag 2020.

Det var fler som laste
morgontidningen digitalt an
pa papper.

Papperstidningen hade hogst
rackvidd i aldern 65 till 85
ar — digitalt var rackvidden
hégst i aldern 45 till 64 ar.

Den digitala morgontid-
ningen hade hégre rackvidd
bland hégutbildade &n bland
lagutbildade.

Rackvidden fér digital
morgontidning var hogst i
storstaderna — samtidigt var
det har som rackvidden pa
papper var lagst.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Sara Danielsson/Scandinav

I aldersgruppen 9 till 79 &r tog 37 procent del av en av en digital morgontid-
ning 2020. Med morgontidning raknas hir bade prenumererade och gratisut-
delade nyhetstidningar (men inte kvillstidningar). Jamfort med 2019 6kade
andelen morgontidningsldsare med 6 procentenheter. Den storsta 6kningen
marktes i aldersgruppen 65 till 79 ar, har 6kade andelen digitala ldsare med

9 procentenheter, fran 32 till 41 procent. Under 2020 minskade andelen
lasare av en morgontidning pa papper med 4 procentenheter, fran 29 procent
till 25 procent. Den storsta minskningen aterfanns i gruppen 45 till 64 ar.

En genomsnittlig dag 2020 laste drygt halften — 53 procent - av befolk-
ningen 9 till 85 ar en morgontidning. Det var fler som ldste den digitala
morgontidningen &n den tryckta tidningen. 37 procent av befolkningen
laste en digital morgontidning, medan 26 procent liste en morgontidning pa
papper. De flesta ldsarna ldste antingen enbart pa papper eller enbart digitalt.
Enbart en av tio, eller 10 procent, av befolkningen 9 till 85 ar laste bade nagon
tryckt och nagon digital morgontidning en vanlig dag 2020.

Den samlade rickvidden for morgonpressen var ungefir lika stor bland
kvinnor som bland min.

Nir det giller den totala rickvidden for morgontidningen fanns ddremot
ett mycket tydligt positivt ssmband med alder. I aldersgruppen 9 till
14 ar nddde morgontidningen 15 procent en vanlig dag 2020, pa papper eller
digitalt. I den dldsta gruppen, 65 till 85 ar, var rackvidden 77 procent.

Sambandet med alder gillde i forsta hand morgontidningen pa papper.
Med undantag for personer under 25 ér, dér rackvidden var jaimforelsevis lag,
lastes morgontidningen digitalt i ungefér lika hog utstrackning oavsett dlder.
Allra mest utbredd var lasningen av digital morgontidning i aldersgruppen
45 till 64 ar: Har uppgick rackvidden under 2020 till 43 procent.

Morgontidningen léstes i hogre grad av personer med hogskoleutbildning.
Skillnaden mellan utbildningsnivéerna férklaras av en ligre utbredning av
den digitala ldsningen bland personer utan hogskoleutbildning. Morgontid-
ningen pa papper hade lika hog rickvidd bland hog- som bland lagutbildade.

Den totala rackvidden fér morgontidningen varierade relativt lite mellan
olika delar av landet. Stadsborna markte dock ut sig genom en hog rackvidd
for digital morgontidning och en lag rackvidd f6r morgontidning pa papper.

NORDICOM



MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt férandring jamfért med 2019

i procentenheter)
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[ | Pa papper
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Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

9-14 ar

24-44 3r

65-79 ar

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 53 37 26
Kvinna 54 36 27
Man 52 37 25
9-14 ar 15 6 10
15-24 ar 30 23 10
25-44 ar 48 41 12
45-64 ar 62 43 31
65-85 ar 77 38 56
Ej hégskola (25-85 ar) 55 34 31
Hogskola (25-85 ar) 65 49 29
Storstad 55 42 22
Stad 56 39 28
Landsbygd 50 30 27

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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Morgontidning: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar var rickvidden hogre
for tryckta morgontidningar an for digitala. Pojkar
laste tryckta morgontidningar i nagot hogre ut-
strackning an flickor 2020.

I aldersgruppen 15 till 24 ar mirktes skillnader
mellan den yngre och dldre halvan av gruppen. De
aldre laste en digital tidning i storre utstrackning
an de yngre och det omvinda forhallandet gillde
papperstidningar. Lasningen av digitala morgon-
tidningar var vasentligt mer utbredd i stdderna dn
pa landsbygden.

I gruppen 25 till 44 ar 6verskuggades skillnader-
na utifran boendeort av utbildningsfaktorn. Mor-
gontidningens rickvidd var avsevirt hogre bland
personer med hogskoleutbildning én bland personer
utan. Det forklaras av den hogre digitala lisningen.

Betydelsen av utbildningsniva bestod, fast nagot
mindre markant, i dldern 45 till 64 ar. Bade tryckt
och digital morgontidning hade en hogre rackvidd
bland hégutbildade personer. Rickvidden for den
digitala morgontidningen var ocksé nagot lagre pa
landsbygden.

I den éldsta gruppen, 65 till 85 ar, var den di-
gitala lasningen mer utbredd bland mén é&n bland
kvinnor. Andelen ldsare av en digital tidning var
avsevart lagre i den édldre halvan av aldersgruppen
medan den tryckte tidningen léstes i nagot storre
utstrackning bland gruppens éldsta jamfort med
den yngre halvan. Hogutbildade personer laste
ocksa tidningen savil digitalt som pa papper i
storre utstrackning dn andra.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt P& papper
Totalt 15 6 10
Flicka 13 5 7
Pojke 16 5 12
Storstad 17 5 12
Stad 17 10 10
Landsbygd (12) (4) 9)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, G&teborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar. Vérden i paren-

tes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med forsiktighet.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 30 23 10
Kvinna 30 24 9
Man 30 22 11
15-19 ar 28 19 12
20-24 ar 33 28 7
Storstad 33 27 9
Stad 32 26 9
Landsbygd 25 17 11

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goéteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 48 41 12
Kvinna 51 43 14
Man 45 39 11
25-34 ar 43 38 9
35-44 ar 53 45 16
Ej hogskola 37 30 12
Hogskola 56 49 13
Storstad 52 47 11
Stad 50 43 14
Landsbygd 41 32 13

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt P& papper
Totalt 62 43 31
Kvinna 62 42 33
Man 61 45 29
45-54 ar 60 46 26
55-64 ar 64 41 36
Ej hégskola 56 38 29
Hogskola 67 48 33
Storstad 63 50 28
Stad 66 45 35
Landsbygd 59 37 32

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.

MORGONTIDNING Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 77 38 56
Kvinna 75 34 56
Man 79 44 56
65-74 ar 78 43 54
75-85 ar 75 31 59
Ej hogskola 72 31 53
Hogskola 84 48 60
Storstad 79 42 58
Stad 80 42 57
Landsbygd 73 32 53

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar.
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Morgontidning: Genomsnittlig lasartid bland lasare

2020 dgnade pappers-
tidningslasarna i aldern 9 till
85 ar i snitt 33 minuter per
dag at morgontidningen.

De som laste digital morgon-
tidning agnade tidningen i
snitt 23 minuter.

Kvinnliga och manliga lasare
agnade i snitt lika lang tid at
morgontidningen — oavsett
plattform.

Av morgontidningslasarna
var det gruppen 65 till 85 ar
som l&ste tidningen langst
- pa papper saval som
digitalt.

L3sare pa landsbygden ag-
nade tidningen kortare tid &n
|sare i storstad — det gallde
bade for papper och digitalt.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Lisa Wikstrand/Scandinav

Tryckta morgontidningar upptog under 2020 mer av den genomsnittlige
lasarens tid 4n som var fallet med digitala morgontidningar. Den genomsnitt-
lige ldsaren i aldern 9 till 85 ar dgnade en vanlig dag 2020 i snitt 23 minuter
at att lasa digital morgontidning. For den tryckta morgontidningen var den
genomsnittliga lasartiden 33 minuter.

Mellan kvinnor och mén fanns i detta avseende ingen skillnad. Kvinnliga
och manliga ldsare dgnade morgontidningen lika ldng tid, oavsett om den var
pa papper eller digital.

For bade den tryckta och den digitala morgontidningen fanns det diremot
ett tydligt samband med alder. Den genomsnittliga ldsartiden steg i bada fall-
en med stigande alder. Den genomsnittlige morgontidningsldsaren i dldern
65 till 85 ar dgnade 29 minuter per dag at den digitala tidningen och
45 minuter &t den tryckta. I aldersgruppen 15 till 24 ar var motsvarande
lasartider 17 respektive 15 minuter. Med andra ord var lasartiden nagot hogre
digitalt an pa papper bland morgontidningslédsare i den hir gruppen.

Nir det kommer till utbildning var skillnaderna i lasartid relativt
begransade. Men personer som ldst pa hogskola dgnade under 2020 den
digitala morgontidningen nagot mer tid 4n personer som inte gjort det. Fér
tryckta tidningar fanns ddremot ingen skillnad alls mellan olika utbildnings-
grupper.

Boende i stidder 4gnade nagot mer tid at tidningen &n landsbygdsbor.
Resultatet giller for savil digitala morgontidningar som morgontidningar pa

papper.

NORDICOM



MORGONTIDNING Genomsnittlig lasartid bland |asare, 9-85 ar, 2020 (minuter)
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Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar. Véarden i
parentes bygger pa farre dn 100 svar och bor tolkas med forsiktighet. “-"Antalet svar &r under 50 och redovisas darfér inte.

MORGONTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2020 (minuter)

Digitalt Pa papper

Totalt 23 33
Kvinna 23 33
Man 23 32
9-14 ar - -
15-24 ar 17 (15)
25-44 ar 22 21

45-64 ar 23 27
65-85 ar 29 45
Ej hogskola (25-85 ar) 21 34
Hogskola (25-85 ar) 26 35
Storstad 26 38
Stad 22 31

Landsbygd 21 30
Antal svar 2 209 1545

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Morgontidning omfattar bade betal- och gratistidningar. Varden i
parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med férsiktighet. ”-"Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.
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Kvallstidning: Daglig rackvidd

44% i befolkningen 9 till

85 ar laste nagon kvalls-
tidning en genomsnittlig dag
2020.

Den storsta andelen, 41%,
laste kvallstidningen digitalt
— pa papper var rackvidden
6%.

Kvinnor och man tog del
av kvallstidningen i lika hég
utstrackning.

Kvallstidningen hade hégst
rackvidd i aldern 45 till 64 ar
— i gruppen tog 50% del av
en digital kvallstidning.

Kvallstidningens totala rack-
vidd var hégre i staderna an
pa landsbygden.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Hannes Séderlund/Scandinav

Till skillnad fran det stora antalet morgontidningar utgérs kvallspressen i
Sverige av endast tva titlar, Aftonbladet och Expressen (med GT i Goteborg
och Kvillsposten i Malmo). Kvillstidningarnas rackvidd for den digitala
tidningen lag i befolkningen 9 till 79 &r en vanlig dag 2020 pa 42 procent. Det
ar en 6kning med 6 procentenheter jamfort med 2019. Lasningen 6kade mest
bland personer 6ver 45 ar. Andelen som liste en papperstidning minskade i
aldersgruppen 65 till 79 ar, fran 13 till 9 procent.

I aldersgruppen 9 till 85 ar tog totalt 44 procent del av nagon kvéllstidning
en vanlig dag 2020. 41 procent laste tidningen digitalt, vilket var betydligt fler
an de 6 procent som laste kvillstidningen pa papper.

Det var inga storre skillnader mellan kvinnors och méns ldsning. 45 procent
av méinnen laste kvillstidning en genomsnittlig dag 2020, 44 procent av
kvinnorna gjorde detsamma.

P& samma sitt som for morgontidningen (se s. 55) fanns det ett tydligt
samband mellan ldsning av kvillstidning och alder. Sambandet var dock inte
helt rakt. Under 2020 fanns den lagsta andelen kvillstidningslasare bland
barnen 9 till 14 ar, 16 procent. Storst andel ldsare fanns i dldrarna 25 till
44 ar och 45 till 64 ar, ddr 47 respektive 52 procent liste nagon kvillstidning
en vanlig dag 2020. Det var dven i de hdr aldersgrupperna som andelen ldsare
av en digital kvillstidning var storst: bland 25 till 44-aringarna 46 procent
och bland 45 till 64-aringarna 50 procent.

Papperstidningen nadde flest anvindare i den dldsta aldersgruppen 65 till
85 ar. En vanlig dag 2020 ldste 9 procent i den aldersgruppen en kvillstidning
pa papper. I 6vriga aldersgrupper varierade den dagliga rickvidden mellan
3 och 6 procent.

Det fanns inga skillnader i lasning av kvillstidningar avseende utbild-
ningsniva.

I stiderna var kvillstidningslasningen mer utbredd @n i resten av landet.
46 procent av stadsborna ldste en kvillstidning en vanlig dag 2020. Pa lands-
bygden var andelen 41 procent. For ldsning av papperstidningen fanns det
inga skillnader som kan kopplas till var manniskor bor, men i stiderna laste
fler kvallstidningen i digital form, 44 procent i storstaderna och 43 procent i
stiderna mot 38 procent pa landsbygden.
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KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt férandring jamfért med 2019

i procentenheter)
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9-79 ar 9-14 ar 24-44 3r 65-79 ar
Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).
KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper

Totalt 44 41 6
Kvinna 44 41 5
Man 45 42 6
9-14 ar 16 13 4
15-24 ar 35 32 5
25-44 ar 47 46 3
45-64 ar 52 50 6
65-85 ar 41 35 9
Ej hogskola (25-85 ar) 48 44 7
Hogskola (25-85 ar) 48 46 5
Storstad 46 44 4
Stad 46 43 7
Landsbygd 41 38 6

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Kvallstidning: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Kvillstidningsldsningen var under 2020 begrinsad
i aldern 9 till 14 ar. Fa i gruppen léste papperstid-
ning, lasningen var framfor allt digital. Flickor och
pojkar léste i lika hog utstrackning.

Bland dem som var 15 till 24 ar liste de 6ver 20
ar i hogre utstriackning dn tonaringar. Lika manga
kvinnor som min léste kvillstidning. Kvallstid-
ningsldsarna var fler i storstaderna, jamfort med
landsbygden.

I gruppen 25 till 44 ar var kvillstidningslds-
ningen betydligt hogre bland 35 till 44-aringarna
jamfort med dem mellan 25 och 34 ér. Det var
ingen skillnad i lasning i avseende pa utbildnings-

niva. Den digitala lasningen var ndgot mer utbredd
i stdderna én pa landsbygden.

I gruppen 45 till 64 ar laste fler mén &n kvin-
nor en digital kvillstidning. Andelen ldsare av en
tidning pa papper var nagot hogre bland de utan
hogskoleutbildning jamfort med hogskoleutbilda-
de. Den digitala tidningen lastes i mindre utstrack-
ning pa landsbygd dn i stader.

Bland de dldsta, 65 till 85 ar, liste den yngre
halvan - 65 till 75-aringarna - digitalt i betyd-
ligt hogre utstrackning dn de dldsta, 75 till 85 ar.
Kvillstidningsldsningen var mer utbredd i storstad
och pé landsbygd.

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 16 13 4
Flicka 16 13 3
Pojke 15 12 5
Storstad 12 12 1
Stad 19 17 4
Landsbygd (17) (12) (7)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 35 32 5
Kvinna 36 33 5
Man 34 32 5
15-19 ar 31 28 6
20-24 ar 38 37 4
Storstad 38 35 5
Stad 35 33 5
Landsbygd 30 28 4

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).
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KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 47 46 3
Kvinna 47 47 3
Man 47 46 3
25-34 ar 42 41 2
35-44 ar 53 51 4
Ej hogskola 48 46 5
Hogskola 48 47 2
Storstad 49 48 3
Stad 46 45 3
Landsbygd 46 44 4

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig réckvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt P& papper
Totalt 52 50 6
Kvinna 50 48 6
Man 54 53 7
45-54 ar 54 53 4
55-64 ar 50 48 8
Ej hogskola 53 51 8
Hogskola 51 50 5
Storstad 55 54 5
Stad 56 54 8
Landsbygd 47 45 6

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

KVALLSTIDNING Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 41 35 9
Kvinna 39 32 9
Man 44 38 10
65-74 ar 47 43 8
75-85 ar 31 23 12
Ej hogskola 40 34 9
Hogskola 42 36 10
Storstad 39 35 7
Stad 47 39 13
Landsbygd 38 32 8

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Kvallstidning: Genomsnittlig lasartid bland lasare

Lasarna i befolkningen 9 till
85 ar laste tryckta kvallstid-
ningar i genomsnitt

24 minuter en vanlig dag
2020.

De som laste kvallstidning
digitalt &gnade tidningen
23 minuter.

For bade papper och digitalt
var skillnaderna mellan
kvinnors och mans lasartid
mycket sma.

Inte heller utbildningsniva
spelade roll fér hur lang tid
nagon laste kvallstidningen.

Lasarna i aldern 65 till 85 ar
dgnade mest tid at kvallstid-
ningen — det gallde bade for
papper och digitalt.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Phia Bergdahl/Scandinav

Aven om rickvidden fér den digitala kvéllstidningen var flerfaldigt storre dn
den for papperstidningen, laste papperstidningsldsarna sin tidning lika lange
som de som laste kvillstidningen digitalt. Lasare av en digital kvillstidning

i befolkningen 9 till 85 ar ldste i genomsnitt 23 minuter en vanlig dag 2020.
Tiden som ldsarna av kvillstidning pa papper gav sin tidning var i snitt 24
minuter.

Manliga ldsare av en digital tidning tenderade under 2020 att lagga lite mer
tid dn kvinnliga ldsare pa att lasa kvillstidningen, men skillnaden handlade
bara om ett fatal minuter.

Av de allra yngsta, 9 till 14 ar, var andelen ldsare sa pass fa att svarsunder-
laget inte haller for att redovisa lasartiden bland ldsare. Detsamma giller an-
delen ungdomar som liste kvillstidningen péa papper. Kvillstidningsldsarnas
lasartid 6kade annars med stigande alder och de som spenderade mest tid pa
att lasa kvallstidningen fanns i aldersgruppen 65 till 85 ar. Det géllde bade pa
papper och digitalt. De dldsta papperstidningsldsarna laste i snitt i
29 minuter, medan de dldsta ldsarna av digital kvillstidning laste 27 minuter
en genomsnittlig dag 2020. Lasare i dldersgrupperna 25 till 44 ar och 45 till
64 ar spenderade i snitt 23 minuter pa att ldsa en kvillstidning. Tiden var
densamma for savil digital tidning som papperstidning.

Det fanns under 2020 inga skillnader i kvillstidningsldsarnas ldsartid som
kan kopplas till utbildningsniva. Det giller oavsett lasning pa papper eller
digitalt.

Den genomsnittliga lasartiden for ldsare av kvallstidningen pa papper
var ddremot lite hogre bland boende i stader jamf6ért med bland boende i
storstidder och pé landsbygd.
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KVALLSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2020 (minuter)
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Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med for-
siktighet. "-"Antalet svar ar under 50 och redovisas darfér inte.

KVALLSTIDNING Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2020 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 23 24
Kvinna 21 25
Man 24 24
9-14 ar - ;
15-24 ar 17 -
25-44 ar 23 (23)
45-64 &r 23 23
65-85 ar 27 29
Ej hogskola (25-85 ar) 24 25
Hoégskola (25-85 ar) 24 26
Storstad 23 24
Stad 23 27
Landsbygd 21 22
Antal svar 2494 331

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med for-
siktighet. ”-"Antalet svar ar under 50 och redovisas darfor inte.
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Tidskrift: Daglig rackvidd

36% i befolkningen 9 till
85 ar laste nagon tidskrift en
genomsnittlig dag 2020.

Flest, 25%, laste tidskrift pa
papper — for digital tidskrift
var rackvidden 15%.

Fler kvinnor laste papperstid-
skrift, medan nagot fler mén
laste digital tidskrift.

Tidskrifter pa papper hade
hogst rackvidd i aldern 65 till
85 ar — for digital tidskrift var
rackvidden hogst i aldern

15 till 24 ar.

Den digitala tidskriften hade
l&gst andel |asare pa lands-
bygden medan pappers-
tidningen hade lagst andel
|asare i storstaderna.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 &r. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Johan Wingborg/GU bildbank

Fragorna om tidskriftslasning omfattar alla typer av tidskrifter, exempelvis
veckotidningar, serietidningar, specialmagasin, yrkes- och branschtidningar
och medlems- och kundtidningar. Dessa tidningar har traditionellt varit i
tryckt format men idag finns en rik flora av digitala tidskrifter. Det ska ocksa
tilldggas att tidskrifter ges ut med hogst ett nummer per vecka, ménga public-
eras per manad. Det ska beaktas nér riackvidden redovisas pa daglig niva.

Andelen lisare av digitala tidskrifter 6kade nagot under 2020. I alders-
gruppen 9 till 79 ar tog 16 procent del av en digital tidskrift, motsvarande
andel var 13 procent ar 2019. Det var sérskilt bland ungdomar 15 till 24 ar
som den digitala ldsningen 6kade. Andelen ldsare av en tidskrift pa papper
var ddremot ungefir lika hog 2020 som 2019 i hela gruppen 9 till 79 ar.

I befolkningen 9 till 85 ar ldste 36 procent nagon tidskrift en vanlig dag
2020. Den storsta andelen laste tidskrift pa papper, 25 procent, och ungefar
halften sa stor andel laste tidskrift digitalt, 13 procent.

Nagot fler kvinnor dn mén laste tidskrift under 2020. Nér det kommer
till tidskriftens distributionsform liste bade kvinnor och mén framst tryckt
tidskrift. Bland kvinnorna var det en hogre andel dn bland ménnen som laste
tidningen pa papper, medan andelen digitala tidningsldsare var hogre bland
ménnen 4n bland kvinnorna.

Lasningen av tidskrift 6kade med stigande alder. Flest tidskriftsldsare fanns
bland de éldsta 65 till 85 ar, dir varannan ldste nagon tidskrift en vanlig dag
2020. De laste i forsta hand tidskriften pa papper. I aldern 9 till 24 ar hade en
fyardedel last tidskrift en vanlig dag. I gruppen 15 till 24 ar hade den digitala
tidskriften hogst rackvidd, 20 procent, vilket var mer dn dubbelt s& manga
som hade last tidskrift pa papper. Ocksa i gruppen 25 till 44 &r var de digitala
lasarna fler an de som ldste pa papper. I alla 6vriga aldersgrupper hade den
tryckta tidskriften fler lasare.

For tidskriftslasning totalt mirktes under 2020 inga stora skillnader bero-
ende pa utbildningsniva. I likhet med flera andra medieformer noteras dock
aven hir en tendens till att lasning digitalt var lite vanligare bland personer
med hogskoleutbildning.

Med avseende pa boendeort var det ocksd mycket smé skillnader for
lasning av tidskrift en vanlig dag, totalt sett. Det digitala formatet var dock
néagot vanligare i storstdderna jamfort med pa landsbygden.
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TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt férandring jamfort med 2019 i
procentenheter)
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[ | Digitalt [ | Pa papper

80

9-79 ar 9-14 ar 15-24 ar 24-44 ar 45-64 ar 65-79 ar

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 36 15 25
Kvinna 37 14 27
Man 34 17 22
9-14 ar 25 10 17
15-24 ar 26 20 8
25-44 ar 29 18 15
45-64 ar 38 14 30
65-85 ar 52 11 46
Ej hogskola (25-85 ar) 39 14 30
Hogskola (25-85 ar) 38 16 27
Storstad 35 17 22
Stad 35 16 25
Landsbygd 36 13 26

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tidskrift: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Aldersgruppen 9 till 14 ar visade mycket liten
skillnad mellan flickor och pojkar vad giller tid-
skriftsldsning. Storre skillnad noterades i forhal-
lande till bostadsort. Tidskriftsldsning var mer
utbredd i storstiderna dn pa landsbygden.

Jamfort med 6vriga dldersgrupper utmérkte sig
gruppen 15 till 24 ar vad giller tidskriftens dist-
ributionsform. Har var lasning i digitalt format
vanligare dn tryckt. Bland de yngre i aldersgrup-
pen, 15 till 19 &r, var tidskriftslasning mer utbredd
an bland 20 till 24-aringar.

Det radde ingen skillnad mellan kvinnor och
man i andelen tidskriftsldsare totalt bland 25 till
44-aringar. Dock laste kvinnor i nagot storre
utstrackning tidskrift pa papper 4n minnen. I den

yngre delen av aldersgruppen (25 till 34 ar) var
digital lasning vanligare dn pa papper.

I aldern 45 till 64 ar dominerade lasning av
tryckt tidskrift. Totalt sett laste kvinnor i storre
utstrackning dn mén, 35 procent av kvinnorna
laste pa papper och 25 procent av médnnen léste pa
papper. Andelen lasare av en digital tidskrift var
13 procent bland kvinnorna och 15 procent bland
mannen.

Andelen tidskriftsldsare var hogst i aldersgrup-
pen 65 till 85 ar. Drygt hilften av ménnen och
kvinnorna ldste en tidskrift en vanlig dag. Lasning-
en var mer utbredd bland hogskoleutbildade d4n
bland dem utan hogskoleutbildning.

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 25 10 17
Flicka 25 8 17
Pojke 24 12 16
Storstad 32 14 21
Stad 21 7 17
Landsbygd (23) (10) (15)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre dn 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 26 20 8
Kvinna 27 21 8
Man 25 20 9
15-19 ar 29 24 10
20-24 ar 21 16 7
Storstad 26 20 8
Stad 24 19 10
Landsbygd 27 22 7

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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TIDSKRIFT Daglig réckvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 29 18 15
Kvinna 27 15 16
Man 31 22 13
25-34 ar 27 19 11
35-44 ar 31 17 19
Ej hogskola 27 17 13
Hogskola 31 19 16
Storstad 31 20 15
Stad 28 18 13
Landsbygd 27 15 16

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt P& papper
Totalt 38 14 30
Kvinna 42 13 35
Man 34 15 25
45-54 ar 35 15 25
55-64 ar 42 13 35
Ej hogskola 40 14 32
Hogskola 37 13 29
Storstad 39 15 29
Stad 37 14 28
Landsbygd 39 12 33

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

TIDSKRIFT Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Totalt Digitalt Pa papper
Totalt 52 11 46
Kvinna 55 9 49
Man 51 13 44
65-74 ar 54 13 47
75-85 ar 51 7 46
Ej hogskola 50 10 44
Hogskola 56 12 50
Storstad 50 12 44
Stad 56 13 50
Landsbygd 52 9 46

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Tidskrift: Genomsnittlig lasartid bland lasare

Lasare i befolkningen 9 till
85 ar agnade 2020 i snitt

41 minuter at att |asa tid-
skrift pa papper - lasarna av
digital tidskrift laste i snitt 25
minuter.

Kvinnor dgnade mer tid at
den tryckta tidningen an
méannen, men det var inga
skillnader mellan hur mycket
tid kvinnliga och manliga
|asare agnade at den digitala
tidskriften.

For bade digitala tidskrifter
och tidskrifter pa papper
okade lasartiden med
stigande alder i aldersgrup-
perna mellan 15 och 85 ar.

Ej hdgskoleutbildade &g-
nade nagot langre tid at en
tidskrift pa papper én hég-
skoleutbildade. H6g- och
lagutbildade tidskriftslasare
|aste den digitala tidskriften
lika lange.

Tidskriftslasare i stader och pa
landsbygd agnade ungefar lika
lang tid at tidskriftslasning.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Lisa Oberg/Scandinav

Tidskriftsldsare i aldern 9 till 85 ar lade i genomsnitt 41 minuter pa sin lés-
ning av tryckta tidskrifter en vanlig dag 2020. Lasartid for digital tidskrift var
vasentligt kortare, i genomsnitt 25 minuter per lasare.

For den digitala lasningen noterades ingen skillnad mellan kvinnor och
man. Diaremot laste kvinnor den tryckta tidskriften nagot lingre an mannen,
44 respektive 36 minuter.

Monstret att lasarna anvénde langst tid at att lasa tidningen i pappers-
format kvarstod dven ndr andra bakgrundsfaktorer beaktades sasom élder,
utbildning och bostadsort.

Lasartiden bland tidskriftsldsare totalt sett 6kade med stigande alder. Den
aldersgrupp som léste tidskrift pa papper langst tid, 55 minuter, var personer
i aldern 65 till 85 ar. I den nagot yngre aldersgruppen, 45 till 64-aringarna,
lag den genomsnittliga ldsartiden bland de som ldst ndgon tryckt tidskrift pa
35 minuter en vanlig dag. Tidskriftslasare i dldern 25 till 44 ar laste tryckt
tidskrift i ungefir en halvtimme.

Det var under 2020 ingen storre skillnad i lasartid av tryckt tidskrift
beroende pa utbildning. Lasartiden bland personer utan hogskoleutbildning
var 44 minuter en genomsnittlig dag. Motsvarande siffra fér personer med
hogskoleutbildning var 39 minuter.

Bland de tidskriftslasare som laste digitalt var skillnaderna mycket sma
mellan olika grupper. Samtliga rérde sig nira genomsnittstiden bland lasare i
befolkningen som helhet vilken var 25 minuter.

Tidskriftsldsare som dgnade nagot lingre tid dn genomsnittet at digital tid-
skriftslasning var i dldern 45 ar och uppat. Det bor dock noteras att avseende
digital tidskrift var antalet svarspersoner bland de yngre lasarna lagt, resulta-
tet ska darfor tolkas med forsiktighet.

NORDICOM



TIDSKRIFT Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2020 (minuter)
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Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Vérden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med
foérsiktighet. "-"Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.

TIDSKRIFT Genomsnittlig lasartid bland lasare, 9-85 ar, 2020 (minuter)

Digitalt Pa papper
Totalt 25 41
Kvinna 25 44
Man 25 36
9-14 ar - (40)
15-24 ar 22 (27)
25-44 ar 24 29
45-64 ar 29 35
65-85 ar 26 55
Ej hégskola (25-85 ar) 26 44
Hogskola (25-85 ar) 26 39
Storstad 26 40
Stad 24 42
Landsbygd 24 41
Antal svar 925 1479

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med
forsiktighet. ”-"Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.
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Tidskriftsgenrer: Daglig rackvidd

20% av befolkningen 9 till
85 ar laste nagon vecko- eller

manadstidning en vanlig dag
2020.

En tiondel laste nagon
yrkes-/branschtidning eller
organisations-/medlemstid-
ning.

Fler kvinnor &an man laste
vecko-/manadstidning med-
an det var tvartom fér yrkes-/
branschtidning.

Réckvidden fér samtliga
tidskriftsgenrer var hégst i
aldersgruppen 65 till 85 ar.

Utbildningsniva och boen-
deort spelade liten roll fér
lasningen av olika tidskrifts-
genrer.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Lina Karna Kippel/Scandinav

En femtedel, det vill sdga 20 procent, av befolkningen 9 till 79 ar laste en
veckotidning eller manadsmagasin en vanlig dag 2020. Den dagliga riackvid-
den for yrkes- eller branschtidning respektive organisations-, medlems- eller
kundtidning var halften sa stor. Bada tidskriftsgrupperingarna lastes av cirka
en tiondel sett till hela befolkningen. Resultaten stimmer mycket vil verens
med motsvarande siftror for dldersgruppen 9 till 79 ar 2019.

I aldersgruppen 9 till 85 ar laste fler kvinnor 4n mén nagon veckotidning
eller mdnadsmagasin under 2020: 23 procent av kvinnorna jamfort med
17 procent av ménnen. Yrkes- eller branschtidning lastes omvint i ndgot stor-
re utstrackning av mén 4n av kvinnor men skillnaden var inte stor.

11 procent av médnnen ldste ndgon tidskrift i genren jamfort med 8 procent
av kvinnorna. Organisations-, medlems- eller kundtidning lastes i lika stor
utstrackning av kvinnor som av méin.

Alder var den faktor som i storst utstrickning paverkade lisningen av
olika typer av tidskrifter. Andelen lasare f6r samtliga tidskriftsgenrer 6kade
generellt med stigande alder. For veckotidning och médnadsmagasin var dock
okningen inte lika rak som i de 6vriga fallen. Jamfort med andelen ldsare i
aldern 9 till 14 ar, som var 14 procent, var rickvidden nagot ligre i lders-
grupperna 15 till 44 ar. Darefter 6kade rackvidden till 23 procent bland
45 till 64-aringar. Hogsta andelen ldsare av veckotidning och manadsmagasin
aterfanns under 2020 i aldersgruppen 65 till 85 ar, 35 procent.

Yrkes- och branschtidningar hade sin hogsta andel lasare bland de dldsta.
Av forklarliga skal var andelen ldsare av yrkes- och branschtidningar i det
nirmaste obefintlig i gruppen 9 till 14 ar. Andelen ldsare av denna typ av
tidskrift var &ven nagot hogre bland hogskoleutbildade.

Réckvidden for organisations-, medlems- eller kundtidningar 6kade dven
den i takt med alder. Den hogsta andelen lasare fanns i aldern 65 till 85 ar,

16 procent.

Sett till boendeort, miarktes inga ndmnvirda skillnader i lisning av olika

typer av tidskrifter i befolkningen som helhet.

NORDICOM



TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 och 2020 (procent)
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Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 20 9 10
Kvinna 23 8 10
Man 17 11 10
9-14 ar 14 2 5
15-24 ar 11 4 6
25-44 ar 13 9 8
45-64 ar 23 11 12
65-85 ar 35 13 16
Ej hogskola (25-85 ar) 24 9 11
Hoégskola (25-85 ar) 22 13 12
Storstad 20 9 11
Stad 19 11 11
Landsbygd 21 8 9

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.
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Tidskriftsgenrer: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar laste flickor och pojkar veck-
otidning/manadsmagasin i lika hog utstrackning.
Framf6rallt var det bland boende i storstiderna
som genren hade lasare. Nagot fler flickor dn
pojkar laste organisations-/medlems- eller kund-
tidning.

Andelen tidskriftsldsare var 6verlag lag i dldern
15 till 24 ar. Lasning av veckotidning/méanadsma-
gasin var dock nagot mer utbredd bland kvinnor
an bland man.

Bland 25 till 44-aringarna var andelen som
tog del av veckotidning/manadsmagasin ungefar
lika hog bland kvinnor och man. Det marktes inte
heller nagra skillnader mellan den yngre och éldre
halvan av aldersgruppen eller om man bor i stad

eller landsbygd. Yrkes-/branschtidning lastes i
néagot storre utstrackning bland mén.

I gruppen 45 till 64 ar var andelen ldsare av
vecko-/manadsmagasin ddremot betydligt hogre
jamfort med de yngre dldersgrupperna, fraimst
bland kvinnor. Sarskilt i den dldre delen av alders-
gruppen, 55 till 64 ar, fanns en hogre andel lasare
av vecko-/manadsmagasin.

Aldersgruppen 65 till 85 ar hade den hogsta an-
delen lasare av vecko-/manadsmagasin. Framfor-
allt var det kvinnorna som tog del av denna genre.
Min laste ddremot yrkes-/branschtidning i hogre
utstrackning én kvinnor. Organisations-/medlems-
eller kundtidning lastes i samma utstrackning
oavsett kon, dlder, utbildning eller boendeort.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Veckotidning/
manadsmagasin

Yrkes-/branschtidning

Organisations-/
medlems-/kundtidning

Totalt 14 2 5
Flicka 14 2 7
Pojke 12 1 4
Storstad 19 3 5
Stad 13 0 5
Landsbygd (11) (1) (6)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter. Varden i parentes bygger pa farre

&n 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Veckotidning/
manadsmagasin

Yrkes-/branschtidning

Organisations-/
medlems-/kundtidning

Totalt 11 4 6
Kvinna 12 5 7
Man 9 4 6
15-19 ar 12 3 6
20-24 ar 9 6 6
Storstad 10 5 8
Stad 8 5 6
Landsbygd 14 3 4

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.
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TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 13 9 8
Kvinna 14 7 8
Man 13 12 8
25-34 ar 12 8 6
35-44 ar 15 10 10
Ej hogskola 13 8 6
Hogskola 15 10 9
Storstad 16 10 9
Stad 12 9 8
Landsbygd 12 8 6

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goéteborgs universitet). Galler digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 45-64 &r, 2020 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 23 11 12
Kvinna 27 12 12
Man 18 10 12
45-54 ar 18 11 11
55-64 ar 28 11 13
Ej hogskola 25 8 11
Hogskola 22 14 13
Storstad 25 11 12
Stad 20 13 13
Landsbygd 24 10 12

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.

TIDSKRIFTSGENRER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Veckotidning/ Organisations-/
manadsmagasin Yrkes-/branschtidning medlems-/kundtidning
Totalt 35 13 16
Kvinna 43 8 15
Man 27 18 17
65-74 ar 35 14 15
75-85 ar 35 11 17
Ej hogskola 34 11 15
Hogskola 38 16 17
Storstad 32 12 16
Stad 38 17 18
Landsbygd 35 10 14

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Géller digitala och tryckta tidskrifter.
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Bok: Daglig rackvidd

45% i befolkningen 9 till
85 ar laste nagon bok en
vanlig dag 2020.

Det vanligaste formatet var
tryckt bok med en daglig
rackvidd pa 34%.

12% lyssnade pa ljudbok
— 7% laste e-bok.

Halften av de hégskole-
utbildade laste nagon bok,
medan andelen boklasare
bland de med lagre utbild-
ning var en tredjedel.

Det fanns totalt sett en storre
andel boklasare i storstaderna
an pa landsbygden.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Depiction AB/Scandinav

45 procent av befolkningen 9 till 79 ar laste en bok en vanlig dag 2020. Det
var en svag 6kning jaimfort med 2019 da andelen som tagit del av nagon bok
lag péa 43 procent. Den svaga okningen forklaras av 6kade andelar for ljud-
och e-bocker. Den dagliga rackvidden for tryckt bok var 34 procent bada
aren.

Aven i befolkningen 9 till 85 ar tog 45 procent del av ndgon bok en genom-
snittlig dag. Den tryckta boken dominerade med en rickvidd pa 34 procent,
medan 12 procent tog del av en ljudbok och 7 procent liste en e-bok.

Kvinnor laste bok i storre utstrackning 4n mén, ett forhallande som statt
sig genom de dryga 40 ar som Mediebarometern gjort matningar. En genom-
snittlig dag 2020 laste 53 procent, det vill sdga 6ver hilften, av kvinnorna och
36 procent av ménnen nagon bok. Fyra av tio kvinnor laste tryckt bok och
15 procent lyssnade pa ljudbok. Tre av tio mén ldste tryckt bok och 8 procent
lyssnade pa ljudbok.

Vad giller e-bok finns daremot ingen skillnad mellan kvinnor och mén.
Andelen lasare i denna grupp ér dn sa linge totalt sett mycket lag, vilket gor
det svart att dra nagra slutsatser om resultaten i forhallande till olika bak-
grundsfaktorer.

I aldersgruppen 9 till 14 ar fanns storst andel boklésare, 59 procent. Dér-
efter foljde de dldsta, personer i aldern 65 till 85 r, med 48 procent. Ovriga
aldersgrupper lag samtliga nagot 6ver 40 procentsnivan. Den tryckta boken
var under 2020 den klart mest anvinda boktypen i samtliga aldersgrupper.
Ljudboken hade sin storsta andel lyssnare i aldersgruppen 45 till 64 ar. Lagst
andel boklyssnare fanns bland de dldsta.

Personer med hogre utbildning laste eller lyssnade pa bok i storre utstrack-
ning dn de med lagre utbildning under 2020. 52 procent av de hogskoleutbil-
dade mellan 25 och 85 ar laste en bok en genomsnittlig dag, 36 procent bland
personer utan hogskoleutbildning. Skillnaden i forhallande till utbildning
gidller oavsett vilken typ av bok det rér sig om.

Boende i storstad eller dvriga stader laste nagon tryckt bok eller e-bok
i storre utstrackning dn vad som var fallet med boende pa landsbygd.
Ljudboken nadde i stort sett lika stora andelar av befolkningen oavsett
boendeort.

NORDICOM



BOK Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 och 2020 (procent)
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Bok totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 45 34 12 7
Kvinna 53 40 15 7
Man 36 28 8 6
9-14 ar 59 51 13 7
15-24 ar 43 34 11 9
25-44 ar 42 30 12 7
45-64 ar 45 31 15 6
65-85 ar 48 41 6 4
Ej hogskola (25-85 ar) 36 26 11 4
Hogskola (25-85 ar) 52 39 13 8
Storstad 49 38 13 8
Stad 46 35 11 7
Landsbygd 40 30 12 5

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2020
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Bok: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Bland 9 till 14-aringar var boklasningen som mest
utbredd. Flickor laste tryckt bok i hogre utstrack-
ning 4n pojkar. Flickor lyssnade till en ljudbok i
nagot storre utstrackning an pojkar medan andelen
som léste en e-bok var jamnhog i aldersgruppen.
Andelen ldsare var forhallandevis hog i storstaderna.

Kvinnor i aldern 15 till 24 ar laste i storre
utstrackning dn méan. En skillnad marks mellan de
yngre och dldre i gruppen. En hogre andel av 15
till 19-dringarna liste nagon bok jamfort med 20
till 24-aringarna. 15 till 19-aringarna tog ocksa del
av ljud- eller e-bok i storre utstrackning én 20 till
24-3ringarna.

BOK Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Aven i &ldersgruppen 25 till 44 ér liste kvinnor
mer dn man. Ljudboken var nagot mer populir
bland dem utan hogskoleutbildning medan e-bok-
en lastes i nagot hogre utstrackning bland dem
med hogskoleutbildning. Den tryckta boken ldstes
i hogre utstrackning i stdder medan ljudbok och
e-bok anvidndes i samma utstrackning i stider och
pé landsbygd.

I aldern 45 till 64 ar var andelen kvinnor som
lyssnade pa ljudbok dubbelt sa hog som bland
man. Bland de dldsta, 65 till 85-aringarna, var
andelen ljudbokslyssnare nagot lagre én i de flesta
andra grupper. Aldersgruppen foljer monstret
med hogst andel ldsare bland kvinnor, hogskole-
utbildade samt boende i storstad/stad.

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 59 51 13 7
Flicka 62 54 14 7
Pojke 54 45 11 6
Storstad 68 62 12 13
Stad 55 48 10 5
Landsbygd (55) (45) (15) (4)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

BOK Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 43 34 11 9
Kvinna 48 38 14 11
Man 37 30 8 7
15-19 ar 47 36 14 10
20-24 ar 38 31 8 8
Storstad 48 39 12 10
Stad 41 33 10 11
Landsbygd 39 28 11 7

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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BOK Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 42 30 12 7
Kvinna 49 35 16 7
Man 34 25 9 7
25-34 ar 39 29 11 7
35-44 ar 45 31 14 8
Ej hogskola 35 22 15 6
Hogskola 47 35 11 9
Storstad 44 32 13 8
Stad 47 34 11 8
Landsbygd 36 25 12 6

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 45 31 15 6
Kvinna 54 37 20 7
Man 32 22 8 5
45-54 ar 45 28 17 7
55-64 ar 44 33 13 5
Ej hogskola 35 23 12 4
Hogskola 54 38 18 8
Storstad 50 35 15 8
Stad 42 27 15 6
Landsbygd 41 29 15 5

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

BOK Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Totalt Tryckt bok Ljudbok E-bok
Totalt 48 41 6 4
Kvinna 58 50 8 5
Man 38 33 4 3
65-74 ar 49 41 7 4
75-85 ar 47 42 5 3
Ej hogskola 40 34 5 3
Hogskola 60 52 8 6
Storstad 55 46 8 5
Stad 50 45 5 3
Landsbygd 42 35 6 4

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Bok: Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare

Bland boklasare- och lyssnare
i aldern 9 till 85 ar &gnades
ljudboken langst tid under
2020.

Boklyssnarna lyssnade till en
ljudbok i snitt en timme och
10 minuter.

De som laste tryckt bok eller
e-bok dgnade dem i snitt
nagot under en timme.

Generellt &gnade kvinnliga
boklasare lite mer tid at den
tryckta boken an manliga
l&sare.

Lasartiden for tryckt bok var
léngst i aldern 65 till 85 ar
medan tiden for ljudbok var
langst bland lyssnare 45 ar
och aldre.

Langst tid lyssnade ljudboks-
lyssnare med lagre utbildning
och lyssnare pa landsbygden.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Ulf Huett Nilsson/Scandinav

Under en genomsnittlig dag 2020 lyssnade boklyssnare i dldern 9 till 85

ar sammantaget 71 minuter, det vill sdga cirka en timme och tio minuter,
pa ljudbok. E-bok och tryckt bok léstes kortare tid men ungefir lika linge
vardera, runt 55 minuter. Kvinnliga lasare laste tryckt bok och lyssnade till
ljudbok négot langre tid én manliga ldsare. Omvént ldste manliga ldsare av
e-bok nagot langre tid dn kvinnor. Skillnaderna mellan kénen var dock for-
hallandevis sma.

Tiden for lasning av tryckt bok var langst bland de dldsta, 65 minuter,
och kortast i undersokningens yngsta aldersgrupp, 9 till 14 ar, 44 minuter.
Lasarna mellan 15 och 24 ar laste knappt en timme, 57 minuter.

I aldrarna 25 till 44 ar och 45 till 64 ar var lasartiden for tryckt bok den-
samma, cirka 50 minuter vardera. Daremot lyssnade den dldre gruppen pa
ljudbok nagot lingre dn 25 till 44-aringarna. Lyssnartiden uppgick till
77 minuter jamfort med 25 till 44-aringarnas 72 minuter.

Personer utan hogskoleutbildning lyssnade ldngre tid pa ljudbok,

80 minuter, dn de med hogskoleutbildning, 72 minuter. For tryckt bok fanns
under 2020 ingen egentlig skillnad beroende pé utbildning vad gillde lasartid
bland bokldsare.

Bostadsort visade inte heller pa nagon skillnad vad giller ldsartid for den
tryckta boken. For ljudboken var dock lyssnartiden ldngre pa landsbygden
an i staderna. E-bok lastes nigot langre tid bland lasare i stider jamfort med
lasare pa landsbygden, strax dver en timme.
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BOK Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare, 9-85 ar, 2020 (minuter)

100

M Tyt bok M Ljudbok E-bok

80

71

65
60

54

40

20

9-85 ar 9-14 ar 15-24 ar 24-44 ar 45-64 ar 65-85 ar

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa féarre an 100 svar och bor tolkas med
forsiktighet. ”-" Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.

BOK Genomsnittlig lasartid bland lasare/lyssnare, 9-85 ar, 2020 (minuter)

Tryckt bok Ljudbok E-bok

Totalt 54 71 57
Kvinna 56 72 56
Man 51 69 60
9-14 ar 44 - -
15-24 ar 57 (51) (58)
25-44 ar 50 72 63
45-64 ar 51 77 52
65-85 ar 65 (78) -
Ej hogskola (25-85 ar) 56 80 (54)
Hogskola (25-85 ar) 54 72 61

Storstad 54 69 57

Stad 58 69 62
Landsbygd 52 74 54
Antal svar 2 049 717 402

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bor tolkas med
forsiktighet. ”-" Antalet svar &r under 50 och redovisas darfor inte.
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Bokgenrer: Daglig rackvidd

Den mest lasta bokgenren i
befolkningen 9 till 85 ar 2020
var skonlitteratur.

Kvinnor laste skonlitteratur i
betydligt storre utstrackning
an man.

Lasning av skonlitteratur var
hoégst bland de yngsta och
de dldsta.

Barn och unga var de som i
storst utstrackning laste laro-
bok en genomsnittlig dag.

Rackvidden for skonlitteratur
var hégre i storstad &n i
landsbygd. Ovriga bokgenrer
hade ingen koppling till var
manniskor bodde.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Astrakan Images AB/Scandinav

I befolkningen 9 till 79 ar var skonlitteratur den mest ldsta bokgenren under
2020. En av tre ldste nagon skonlitterdr bok en vanlig dag. I jamforelsen med
hur befolkningen 9 till 79 ar laste 2019 &r resultaten i avseende pa vilka bok-
genrer man tagit del av likartade. Nagot fler ldste skonlitteratur under 2020
men andelarna som tog del av en fackbok, larobok, barnbok eller biografi/
memoar var ungefir lika hog 2020 som 2019.

I befolkningen 9 till 85 ar laste kvinnor skonlitteratur i hogre utstrackning
an man. For larobok, fackbok och biografi/memoar forelag inga skillnader
i lasning mellan konen. Barnbok ldstes daremot i nagot hogre grad bland
kvinnor 4n bland mén.

Sett till de olika aldersgrupperna var det framst de yngsta, 9 till
14-aringarna, och de éldsta, 65 till 85-aringarna, som ldste skonlitteratur.

I dldern 15 till 44 ar var det ungefir en av fyra som lédste skonlitteratur en
vanlig dag.

Larobok eller kursbok var den genre som léstes i nast storst utstrackning
sett till hela befolkningen, men i férhallande till skonlitteratur lag lasningen
pa en helt annan niva. En av tio i befolkningen 9 till 85 ér laste en lairobok
eller kursbok en vanlig dag 2020. Hér spelade dock alder en viktig roll. Det
var fraimst de yngre aldrarna, 9 till 24 ar, som laste lirobok eller kursbok.

Facklitteratur lastes i forhallandevis likartad utstrackning oavsett kon.
Diremot marktes en skillnad mellan aldersgrupperna. 9 till 14-aringar lag
lagst, 4 procent laste en fackbok en vanlig dag. Hogst rackvidd fanns bland de
mellan 25 och 44 ér, 10 procent.

Lasning av barnbok var ddremot som mest utbredd bland de yngsta, 9 till
14-aringarna. Foréldrars lasning for barn noteras ocksa i aldersgruppen
25 till 44 &r dér 12 procent laste ndgon barnbok. Andelen ldsare i denna al-
dersgrupp var dirmed betydligt hogre an i aldrarna narmast under och 6ver.
Biografi/memoar lastes i stort sett i samma utstriackning bland dem &ver
14 ar, cirka 5 procent en genomsnittlig dag.

Utbildningsniva hade betydelse f6r andelen ldsare av samtliga genrer.

Det var vanligare att lisa skonlitteratur bland personer med hogskoleutbild-
ning, 37 procent laste denna genre en vanlig dag jamfort med 27 procent
bland personer utan hogskoleutbildning. En nagot hogre andel lasare bland
hogskoleutbildade mirktes dven for larobok, facklitteratur och barnbok.

Bostadsort uppvisade enbart skillnader i avseende pa skonlitteratur, som

lastes i hogre utstrackning bland storstads- dn bland landsbygdsbor.
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BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2019 och 2020 (procent)

Skdnlitteratur

Larobok/kursbok/laxbok

Facklitteratur/sakprosa

Barnbok

Biografi/memoar

Annan bok

BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

40

60

M 2020

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.

80

100

Biografi/

Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 32 10 8 7 4
Kvinna 40 11 8 8 5
Man 24 9 9 5 3
9-14 ar 41 31 4 14 3
15-24 ar 28 26 7 3 4
25-44 ar 26 8 9 12 4
45-64 ar 34 5 9 5 4
65-85 ar 40 2 8 1 5
Ej hogskola (25-85 ar) 27 3 5 4 3
Hogskola (25-85 ar) 37 7 12 10 5
Storstad 35 11 10 7 5
Stad 33 10 8 7 4
Landsbygd 29 8 7 6 4

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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Bokgenrer: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar laste flickor savil
skonlitteratur som facklitteratur i hogre utstrack-
ning dn pojkar. 9 till 14-dringar boende i storstad
laste bade skonlitteratur och ldrobocker i hogre
utstrackning dn Ovriga.

Bland ungdomarna, 15 till 24 ar, ldste kvinnor
skonlitteratur men édven larobok i storre utstrack-
ning 4n mén. Bland 15 till 19-aringar tog var tredje
del av skonlitteratur och ungefir lika manga tog
del av nagon lirobok. I den éldre halvan av alders-
gruppen, 20 till 24 ar, laste ungefir en femtedel
nagon skonlitterar bok och lika ménga tog del av
en fackbok. Lasning av larobok var hogst i storsta-
derna.

I aldern 25 till 44 ar pekade hogre utbildnings-
niva mot en hogre andel ldsare av samtliga genrer,
undantaget biografi/memoar som ldstes av lika
manga i bada grupperna. Andelen personer som
laste barnbocker var hogre i den dldre halvan av
aldersgruppen.

I aldern 45 till 64 ar dominerade ldsning av
skonlitteratur. For 6vriga genrer var utbildningsni-
va den bakgrundsfaktor som framtradde tydligast
vad giller skillnader i andelen lésare.

I aldersgruppen 65 till 85 ar var skillnaderna
mellan mén och kvinnors ldsning av skonlitteratur
storst. Halften av kvinnorna hade last en skonlit-
terdr bok en vanlig dag 2020. Bland mannen rorde
det sig om en knapp tredjedel.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Biografi/
Skdnlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 41 31 4 14 3
Flicka 45 34 3 16 4
Pojke 35 27 4 12 3
Storstad 48 40 4 21 6
Stad 36 30 2 10 1
Landsbygd (39) (25) (4) (12) (2)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok. Varden i parentes bygger pa farre

an 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

BOKGENRER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Biografi/

Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 28 26 7 3 4
Kvinna 34 30 6 3 5
Man 23 21 7 3 4
15-19 ar 33 30 6 4 4
20-24 ar 23 21 7 2 5
Storstad 32 29 7 4 5
Stad 24 27 7 3 3
Landsbygd 28 21 6 3 5

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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BOKGENRER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Biografi/
Skonlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 26 8 9 12 4
Kvinna 32 8 8 16 5
Man 20 8 10 8 3
25-34 ar 25 10 9 7 4
35-44 ar 28 7 9 17 4
Ej hogskola 21 7 6 8 4
Hogskola 29 9 11 15 4
Storstad 28 8 10 10 5
Stad 28 10 11 16 4
Landsbygd 21 7 7 12 3
Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
BOKGENRER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)
Biografi/
Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 34 5 9 5 4
Kvinna 42 6 10 5 4
Man 23 4 8 4 3
45-54 ar 33 7 10 7 3
55-64 ar 35 3 9 3 4
Ej hogskola 27 2 5 2 2
Hogskola 40 8 13 7 5
Storstad 37 6 12 6 4
Stad 35 4 7 4 4
Landsbygd 30 5 8 5 3
Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
BOKGENRER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)
Biografi/
Skénlitteratur Larobok Fackbok Barnbok memoar
Totalt 40 2 8 1 5
Kvinna 51 2 7 2 6
Man 29 1 9 0 4
65-74 ar 41 2 8 1 6
75-85 ar 40 2 8 1 5
Ej hogskola 33 1 5 1 5
Hogskola 50 3 13 2 6
Storstad 45 4 9 1 6
Stad 43 1 9 1 5
Landsbygd 34 1 7 1 5

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Galler tryckt bok, ljudbok eller e-bok.
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Sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd

83% i aldern 9 till 85 ar
anvande sociala natverks-
tjanster en vanlig dag 2020
— flest, 64%, anvande
Facebook.

Facebook, Instagram,
Snapchat och Tiktok hade
fler anvandare bland kvinnor
an bland man — for Twitter
och Linkedin géllde det
omvénda.

96% i aldern 15 till 24 ar
anvande sociala natverks-
tjanster en vanlig dag

— andelen anvandare i aldern
65 till 85 ar var 58%.

Rackvidden fér sociala nat-
verkstjanster var hégre bland
hégutbildade an bland lagut-
bildade — det gallde i synner-
het Instagram och Linkedin.

De sociala natverkstjansterna
var overlag lika populara i
hela landet — undantaget

var Linkedin, som hade klart
hégst rackvidd i storstaderna.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Lena Granefelt/Scandinav

Under 2020 tog 84 procent av befolkningen 9 till 79 ar del av nagon soci-

al ndtverkstjanst en vanlig dag. De flesta tog del av Facebook, 64 procent.
Nistan lika stor del av befolkningen, 59 procent, tog del av Instagram, medan
32 procent tog del av Snapchat. Omkring 10 procent tog del av Twitter,
Linkedin eller ndgon blogg/vlogg. Anviandningen av sociala nétverkstjanster
okade fran 2019 med 5 procentenheter. Okningen géllde framfor allt
Facebook och Instagram.

Under 2020 ingick Tiktok i fragorna och 12 procent i aldern 9 till 85 ar an-
vinde tjansten. Overlag anvinde kvinnor de olika sociala nitverkstjinsterna i
hogre utstrackning én vad man gjorde. Undantagen var Twitter och Linkedin
som har fler anvindare bland méan. Storsta gapet mellan kvinnors och méns
anvandning av nédtverkstjansterna var for Instagram. En vanlig dag 2020 var
det 68 procent av kvinnorna som tog del av Instagram. Bland mannen var
motsvarande andel 46 procent.

Det fanns en betydande aldersskillnad i anvindningen av de olika sociala
nitverkstjansterna. Hogst andel anviandare fanns i aldersgruppen 15 till 24
ar. Lagst andel fanns i gruppen 65 till 85 ar. Facebook var den populdraste
plattformen i de tre dldre aldersgrupperna, 45 till 85 &r, medan aldersgrup-
pen mellan 15 och 24 ér var betydligt mer benédgen att anvinda Snapchat,
Instagram och Tiktok. Skillnaderna var sarskilt tydliga for Snapchat:

85 procent i gruppen 15 till 24 ar anvinde Snapchat en vanlig dag 2020.
Bland de yngsta, 9 till 14 ar, var andelen 76 procent. Endast 3 procent i
aldersgruppen 65 till 85 ar anvinde Snapchat under 2020. I den yngsta
gruppen 9 till 14 ar fanns den storsta andelen anvéindare av Tiktok,

63 procent.

Personer med hogskoleutbildning var generellt sett ndgot mer benigna att
anvinda sociala ndtverkstjanster jimfort med personer utan hogskoleutbild-
ning. Skillnaderna avsdg fraimst Facebook, Instagram och Linkedin. For
Linkedin lag rickvidden pa 20 procent bland personer med hogskoleutbild-
ning och 9 procent bland dem utan hogskoleutbildning. Sociala nétverks-
tjanster med ung anviandarprofil har lag rickvidd eftersom utbildning redo-
visas i befolkningen som var 25 ar och éldre.

Skillnader beroende pa boendeort noterades tydligast i raickvidden for
Linkedin. Andelen anvindare av dessa tjanster var hogre bland storstadsbor
én bland landsbygdsbor. Aven Twitter hade ligre andel anvindare pé lands-
bygd.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig réckvidd, 9-79 &r, 2020 (procent samt férandring
jamfért med 2019 i procentenheter)

0 20 40 60 80 100
Facebook 64 +3
Instagram ‘ 59 ‘ +7
Snapchat 32 ‘ +3

Linkedin 13 +3
Twitter 11 +1
Blogg/vlogg 11 +0
Diskussionsforum 11 +2

Annat |3 -1

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 83 64 58 31 13 12 11
Kvinna 86 70 68 33 12 14 7
Man 79 57 46 29 14 10 15
9-14 ar 90 9 60 76 0 63 6
15-24 ar 96 62 83 85 6 44 23
25-44 ar 92 77 69 32 21 5 14
45-64 ar 81 69 51 14 16 2 7
65-85 ar 58 51 29 3 4 0 4
Ej hogskola (25-85 ar) 75 64 47 19 9 3 7
Hogskola (25-85 ar) 84 70 57 16 20 2 11
Storstad 86 65 61 29 20 11 14
Stad 82 63 58 32 11 12 13
Landsbygd 81 63 54 32 7 12 7

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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Sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Bland 9 till 14-aringarna tog flickor del av sociala
nitverkstjanster i hogre utstrackning én pojkar
under 2020. Det gdllde framférallt Snapchat,
Instagram och Tiktok.

Aven i dldersgruppen 15 till 24 r var Instagram
och Snapchat de storsta tjansterna. Facebook
hade fler anvindare an Tiktok, men dar fanns en
tydlig skillnad mellan den yngre och dldre halvan
av gruppen. Tiktok hade flest anvdndare pa lands-
bygd, for Twitter var det tvartom.

I dldern 25 till 44 ar var gapet mellan kvinnors
och mins anvindning av tjdnsterna férhéallandevis
stort. Man anvande Twitter i betydligt hogre grad

an kvinnor. Skillnaderna utifran utbildningsniva
och boendeort avsag framforallt Linkedin.

I gruppen 45 till 64 ar var rickvidden hogre for
Facebook och Instagram bland kvinnor dn bland
mén. Midn anvinde istdllet Twitter och Linkedin i
hogre utstrickning. Aven hogskoleutbildning och bo-
ende i storstad utmarkte anvéndare av dessa tjénster.

Aven bland 65 till 85-aringar anvinde fler kvin-
nor sociala nitverkstjanster én man. Framfor allt
anvindes Facebook och Instagram. Hogutbildade
anvinde dessa tjanster i storre utstrackning dn de
utan hogskoleutbildning. Skillnaderna var 6verlag
sma i relation till boendeort.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-14 &r, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 90 9 60 76 0 63 6
Flicka 95 10 68 83 0 77 6
Pojke 84 8 51 69 0 48 6
Storstad 87 4 54 67 0 64 6
Stad 85 8 54 74 0 61 4
Landsbygd (94) (12) (68) (84) (0) (65) (7)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 96 62 83 85 6 44 23
Kvinna 98 68 91 89 5 52 20
Man 94 56 75 82 6 36 26
15-19 ar 97 46 84 91 3 57 21
20-24 ar 95 80 81 79 9 30 24
Storstad 96 60 83 83 8 38 25
Stad 97 66 85 85 6 44 27
Landsbygd 94 61 82 87 2 51 17

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 25-44 &r, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 92 77 69 32 21 5 14
Kvinna 95 84 81 34 21 7 7
Man 89 69 56 30 20 3 21
25-34 ar 94 79 74 46 20 7 15
35-44 &r 90 74 63 17 21 3 13
Ej hdgskola 91 74 67 39 13 7 13
Hégskola 93 78 69 24 25 4 14
Storstad 94 77 71 28 30 6 16
Stad 92 75 70 33 18 5 17
Landsbygd 90 77 65 36 10 5 8

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjénster, inte bara de som ndmns i tabellen.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 81 69 51 14 16 2 7
Kvinna 85 74 63 17 13 2 4
Man 75 62 35 10 19 2 11
45-54 ar 85 73 56 18 20 2 9
55-64 ar 77 65 46 10 11 1 5
Ej hogskola 79 69 46 14 11 2 4
Hégskola 83 69 56 14 20 2 10
Storstad 82 66 55 12 23 2 11
Stad 79 69 53 14 14 2 7
Landsbygd 81 71 47 15 11 1 4

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjanster, inte bara de som namns i tabellen.

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram  Snapchat Linkedin Tiktok Twitter
Totalt 58 51 29 3 4 0 4
Kvinna 63 56 36 4 2 0 2
Man 53 45 21 2 6 0 5
65-74 ar 64 56 34 4 5 0 4
75-85 ar 49 42 20 2 2 0 3
Ej hogskola 55 48 26 4 2 0 3
Hogskola 63 55 32 3 7 0 5
Storstad 59 52 28 2 7 0 4
Stad 61 51 30 3 5 0 4
Landsbygd 56 50 28 4 2 0 3

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser samtliga sociala natverkstjanster, inte bara de som namns i tabellen.
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Sociala natverkstjanster: Genomsnittlig anvandartid

bland anvandare

Anvandarna 9 till 85 ar tog i
snitt del av sociala natverks-
tjanster 72 minuter en vanlig

dag 2020.

Kvinnliga anvéndare dgnade
mer tid at sociala natverks-
tjanster an manliga anvan-
dare.

Langst tid, tva timmar och tio
minuter per dag, spenderade
aldersgruppen 15 till 24 ar -
det var nastan fyra ganger sa
lang tid som 65 till 85-aring-
arna.

Hogutbildade anvandare
spenderade lika lang tid pa
sociala natverkstjanster som
lagutbildade.

Anvéndare boende i stad
lade lite mer tid pa sociala
natverkstjanster &n de som
bodde i storstad eller pa
landsbygd.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.

90

Scandinav

Under 2020 spenderade den genomsnittlige anvidndaren i aldern 9 till 85 ar i
snitt 72 minuter pa sociala nétverkstjanster en vanlig dag. Mediebarometern
har tidigare visat att vi investerar mer och mer av viér tid pa att vara online

pa olika sociala nétverkstjanster. I olika anvandargrupper dr det de grupper
som tidigt haft en hog andel anvindare som fortsatt ligger mest tid pé sociala
nitverkstjdnster.

Kvinnliga och manliga anvindare dgnade olika ldng tid at tjansterna. Bland
de kvinnor som tog del av sociala natverkstjanster uppgick anvandartiden till
i genomsnitt 79 minuter mot mannens 63 minuter.

Anvindartiden bland anvidndare av sociala nitverkstjanster varierade kraf-
tigt mellan olika dldersgrupper. Under 2020 tog 90 procent av barnen
9 till 14 ar del av sociala ndtverkstjanster en vanlig dag och sammanlagt tog
anvandarna del av tjansterna drygt 1 timme och 40 minuter per dag. Den
genomsnittliga anvindaren i aldersspannet 15 till 24 ar anvinde sociala
nitverkstjanster i 131 minuter. Det var séledes den aldersgrupp som dgnade
mest tid at sociala natverkstjanster under 2020 som var den grupp ddr néstan
alla anvénde sociala nitverkstjénster en vanlig dag, 96 procent. Bland
personer 25 ar och éldre ar sjonk anvindartiden med stigande alder. Anvin-
darna mellan 65 och 85 ar tog del av sociala natverkstjénster i snitt
36 minuter per dag, vilket var halften sa lang tid som snittet for befolkningen
som helhet.

Nir det giller utbildning fanns néstan inga skillnader i anvindartiden
av sociala ndtverkstjanster under 2020. Anvédndare i aldersintervallet 25 till
85 ar dgnade omkring 55 minuter it sociala nétverkstjanster en vanlig dag
oberoende av utbildningsniva.

Skillnaderna i anvandartid utifran boendeort var ocksa relativt begransade.
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SOCIALA NATVERKSTJANSTER Genomsnittlig anvandartid bland anvandare, 9-85 ar,
2020 (minuter)
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Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

SOCIALA NATVERKSTJANSTER Genomsnittlig anvandartid bland anviandare, 9-85 ar,
2020 (minuter)

Anviandartid
Totalt 72
Kvinna 79
Man 63
9-14 ar 101
15-24 ar 131
25-44 ar 73
45-64 ar 47
65-85 ar 36
Ej hogskola (25-85 ar) 57
Hogskola (25-85 ar) 55
Storstad 70
Stad 77
Landsbygd 70
Antal svar 4 987

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Nyheter: Daglig rackvidd

Under 2020 tog 53% i
befolkningen 9 till 85 ar del
av nyheter fran SVT en vanlig
dag - det gjorde SVT till
Sveriges mest anvanda
nyhetsférmed|are.

Nyheter fran SR var nagot
mer populdra bland man

— nyheter fran TV4 var nagot
mer populdra bland kvinnor.

Nyheter fran SVT, SR, TV4
och morgontidning hade
vasentligt hogre rackvidd
bland aldre &n bland yngre.

TV4:s nyheter hade hogre
rackvidd bland lagutbildade
an bland hégutbildade — for
morgontidning var det tvart-
om.

SR och TV4 hade hégre andel
nyhetsanvéndare pa lands-
bygden &n i storstaderna

— fér gratistidning géllde det
omvanda.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Mérten Adolfson/Scandinav

Konsumtionen av nyheter 6kade under 2020. Under en vanlig dag tog 52
procent av den svenska befolkningen 9 till 79 ar del av nyheter via Sveriges
Television (SVT). Det édr en 6kning med 6 procentenheter jamfort med 2019.
SVT var dirmed den mest populdra aktoren for nyheter bland de traditionel-
la medierna. Sveriges Radio (SR) var den nést vanligaste nyhetskéllan med en
daglig rickvidd pa 40 procent. Okningen jimfért med 2019 var dock mar-
ginell. Andelen som tog del av nyheter via morgonpress var 31 procent 2019
och 34 procent 2020. Kvillstidningarna 6kade fran 23 procent 2019 till 28
procent under 2020.

I befolkningen 9 till 85 &r tog 53 procent del av nyheter via SVT. Andelen
for SR var 41 procent, foljt av TV4 (34 procent), morgontidningar
(35 procent), kvillstidningar (27 procent) och gratistidningar (13 procent).
Réckvidden for gratistidningar paverkas dock av att dessa i allmdnhet enbart
utkommer med ett nummer i veckan.

Kvinnor och mén tog del av nyheter via SVT i samma utstrackning. Man
lyssnade ndgot mer pa nyheter via SR och kvinnor tog del av nyheter via TV4
i nagot hogre utstrackning an ménnen.

Réckvidden for nyheter via traditionella medier skilde sig markant mellan
yngre och dldre. De dldsta, 65 till 85 ér, tog del av nyheter via traditionella
medier i betydligt hogre utstrickning dn yngre. Det gillde sarskilt tv (SVT
och TV4), radio (SR) och morgontidningar. Bland personer mellan 25 till
44 och 45 till 64 ar aterfanns de hogsta andelarna som tog del av nyheter via
kvillstidningar, 32 procent respektive 35 procent. Bland personer i alders-
spannet 65 till 85 ar lag rackvidden pa 24 procent.

Personer med utbildning fran hogskola var nagot mer benégna att ta del av
nyheter fran en morgontidning. Andelen uppgick en genomsnittlig dag 2020
till 45 procent. Bland personer utan hogskoleutbildning tog 36 procent del av
morgontidningsnyheter. For TV4 gillde det omvanda forhallandet:

50 procent bland dem utan hégskoleutbildning tog del av nyheter i TV4 och
38 procent bland dem med hogskoleutbildning tog del av TV4:s nyheter.

Nir det géller boendeort var skillnaderna i anvindning av traditionella
nyhetsplattformar dverlag sma. De storsta differenserna konstateras for SR:s
och TV4:s nyheter. Bland boende pé landsbygden tog 45 procent del av SR:s
nyheter, medan andelen uppgick till 39 procent i storstiderna. Motsvarande
andelar for TV4:s nyheter var 42 procent pa landsbygden och 35 procent i
storstiderna.
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NYHETER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt férandring jamfort med 2019 i procent-

enheter)
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Annan tv-kanal
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Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i
traditionell form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 9-85 ar, 2020 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 53 41 39 35 27 13
Kvinna 53 39 41 36 27 12
Man 53 43 37 33 29 13
9-14 ar 22 13 16 6 4 4
15-24 ar 22 16 23 13 15 13
25-44 ar 38 34 27 25 32 13
45-64 ar 66 51 48 44 35 12
65-85 ar 88 64 63 61 24 14
Ej hégskola (25-85 ar) 60 47 50 36 29 12
Hégskola (25-85 ar) 62 48 38 45 33 14
Storstad 53 39 35 35 29 15
Stad 54 39 40 38 29 13
Landsbygd 52 45 42 32 25 10

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt.
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Nyheter: Daglig rackvidd i olika aldersgrupper

Rickvidden for nyheter i traditionella nyhetsme-
dier var under 2020 jamforelsevis lag i aldersgrup-
perna 9 till 14 ar och 15 till 24 ar. Skillnaderna i
relation till kén och boendeort var ocksé begrin-
sade.

I gruppen 25 till 44 ar var differenserna i
rackvidden for traditionella nyhetsmedier tydliga
i forhallande till utbildningsnivé och boendeort.

I gruppen tog en storre andel med hogskoleut-
bildning dn utan hogskoleutbildning del av SVT:s
och morgontidningarnas nyheter. Réckvidden for
dessa medier var ocksa hogre i storstdderna. Inom
aldersgruppen tog den dldre halvan del av nyheter
fran de traditionella medierna i hogre utstrackning

an den yngre halvan. Undantaget var gratistid-
ningar som 6verlag uppvisade en lag rackvidd.

Personer i aldern 45 till 64 ar uppvisade samma
monster som 25 till 44-aringarna. Skillnaderna
mellan olika grupper var dock nagot mindre fram-
tradande.

Bland 65 till 85-aringarna var skillnaderna
overlag sma sett till kon, utbildning och boende-
ort. Storsta differenserna gillde rackvidden for
nyheter i morgontidningar som var férhallandevis
hog bland personer med hogskoleutbildning och
bland boende i storstiderna. Omvént tog forhal-
landevis ménga utan hogskoleutbildning del av
nyheterna i TV4.

NYHETER Daglig rackvidd, 9-14 ar, 2020 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 22 13 16 6 4 4
Flicka 16 8 13 6 3 4
Pojke 29 18 21 6 5 4
Storstad 22 9 16 6 5 5
Stad 24 18 12 8 6 6
Landsbygd (20) (14) (20) (4) (M 3)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt. Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

NYHETER Daglig rackvidd, 15-24 ar, 2020 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 22 16 23 13 15 13
Kvinna 25 17 26 12 15 15
Man 20 15 19 14 15 11
15-19 ar 22 16 24 12 10 11
20-24 ar 22 17 22 14 21 16
Storstad 24 19 25 14 17 16
Stad 23 10 24 16 18 14
Landsbygd 20 19 20 9 10 10

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Gdteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell

form eller digitalt.
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NYHETER Daglig rackvidd, 25-44 ar, 2020 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 38 34 27 25 32 13
Kvinna 38 31 30 28 32 12
Man 39 37 23 22 32 14
25-34 ar 33 30 24 21 28 14
35-44 ar 45 38 30 30 37 13
Ej hégskola 31 31 30 16 30 12
Hogskola 44 36 25 32 34 15
Storstad 42 32 25 28 33 16
Stad 38 33 27 26 31 14
Landsbygd 34 37 29 21 33 10

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Gdteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 45-64 ar, 2020 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 66 51 48 44 35 12
Kvinna 66 48 49 45 32 11
Man 65 54 47 43 38 14
45-54 ar 57 45 40 41 37 13
55-64 ar 73 56 55 47 32 12
Ej hogskola 63 49 55 36 34 12
Hégskola 68 52 42 51 35 13
Storstad 67 48 41 43 37 15
Stad 69 48 49 49 36 12
Landsbygd 63 54 53 41 32 10

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt.

NYHETER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Morgon- Kvalls- Gratis-

SVT SR TV4 tidning tidning tidning
Totalt 88 64 63 61 24 14
Kvinna 86 64 65 59 22 13
Man 89 65 62 62 26 14
65-74 ar 88 66 64 60 29 13
75-85 ar 88 62 63 61 16 16
Ej hégskola 85 63 67 57 22 14
Hégskola 92 67 59 66 26 14
Storstad 89 63 61 64 23 17
Stad 88 65 63 63 29 15
Landsbygd 87 65 65 56 21 11

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Gdteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter i respektive medium i traditionell
form eller digitalt.
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Nyheter i sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd

29% av befolkningen 9 till

85 ar tog del av nyheter via
Facebook en vanlig dag 2020
- 18% tog del av nyheter

via Instagram och 10% via
Youtube.

Instagram var mer popu-

|&r som nyhetsférmedlare
bland kvinnor — nyheter fran
Youtube och Twitter var mer
populéra bland man.

Nyheter fran Instagram hade
hégst rackvidd i aldern 15 till
24 ar medan Snapchat var
storst i aldern 9 till 14 ar.

Lag- och hogutbildade tog
del av nyheter fran Facebook
i lika hég utstréckning.

Rackvidden for de socia-

la ntverkstjansterna som
nyhetsférmed|are var ungefar
lika hég i storstdderna som
pa landsbygden.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Scandinav

Andelen som tar del av nyheter i de sociala ndtverkstjdnsterna ar ldgre dn den
totala konsumtionen av nyheter i traditionella nyhetsmedier. Under 2020 lag
andelen som tog del av nyheter i sociala nétverkstjanster i aldersgruppen

9 till 79 ar pa samma niva som 2019. Facebook var bada aren den mest
anvinda sociala ndtverkstjansten for nyheter. Omkring 30 procent i alders-
gruppen 9 till 79 ar uppgav att de tog del av nyheter via Facebook en genom-
snittlig dag under aren 2019 och 2020.

I aldersgruppen 9 till 85 ér var skillnaderna i kvinnors och méns nyhets-
konsumtion via sociala nitverkstjanster relativt begransade under 2020.

Det kan dock konstateras att fler kvinnor 4n min tog del av nyheter via
Instagram. Och fler mén dn kvinnor sag pa nyheter via Youtube.

Réckvidden for nyheter i Facebook var relativt jimnt férdelad mellan olika
aldersgrupper. Undantaget var barnen, 9 till 14 ar, vars nirvaro pa Facebook
generellt sett ar lag. De yngre generationerna, som historiskt sett aldrig varit
stora nyhetskonsumenter, angav dock att de i jamforelsevis hog grad tog av
nyheter via Youtube, Instagram och Snapchat. Bland 9 till 14-aringarna var
Youtube den vanligaste nyhetskillan bland de sociala natverkstjinsterna, foljt
av Instagram och Snapchat.

I aldersgruppen 15 till 24 ar var Instagram den storsta nyhetskéllan med
en daglig rackvidd pa 42 procent, medan 34 procent tog del av nyheter via
Facebook och 28 procent via Youtube. I de tre dldsta dldersgrupperna (25 till
85 ar), tog relativt sett fa del av nyheter pa Youtube, Snapchat och Twitter.

I avseende pé utbildning och boendeort var skillnaderna i nyhetsanvind-
ningen begrinsade under 2020.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-79 ar, 2020 (procent samt
férandring jamfort med 2019 i procentenheter)
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Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive nat-
verkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 9-85 &r, 2020 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 29 18 10 7 6 4
Kvinna 31 20 7 4 6 4
Man 27 15 14 10 5 3
9-14 ar 4 33 30 5 23 24
15-24 ar 34 42 28 15 20 13
25-44 ar 36 18 9 9 3 1
45-64 ar 29 10 4 4 1 0
65-85 ar 18 7 3 2 1 0
Ej hégskola (25-85 ar) 30 11 6 4 2 1
Hogskola (25-85 ar) 28 13 6 7 1 0
Storstad 27 18 1 8 5 3
Stad 29 19 11 8 5 4
Landsbygd 30 16 9 4 6 4

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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Nyheter i sociala natverkstjanster: Daglig rackvidd i

olika aldersgrupper

I aldersgruppen 9 till 14 ar var andelen som andel bland 15 till 19-aringarna var 24 procent.

konsumerade nyheter via Instagram en vanlig dag I aldrarna 25 till 44 ar och 45 till 64 ar fanns

2020 hogre bland flickor én bland pojkar. Samti- inte lika tydliga skillnader mellan kvinnor och

digt tog pojkar del av nyheter via Youtube i hogre man eller mellan storstadsbor och landsortsbor

grad én flickor. nér det gillde att ta del av nyheter via sociala nét-
Samma monster aterfanns i aldern 15 till 24 ar. | verkstjinster. Det storsta gapet avsag nyheter via

I aldersgruppen fanns ocksa en tydlig skiljelinje Instagram. 22 procent av kvinnorna i aldern 25 till

mellan 15 till 19-dringar och 20 till 24-aringar i av- | 44 ar tog del av nyheter fran Instagram en vanlig
seende pa vilken social nitverkstjanst man togdel | dag 2020 men endast 13 procent av midnnen.

av nyheter genom. Bland de éldsta var Facebook Bland 65 till 85-aringarna mirktes inga
den vanligaste sociala nitverkstjansten for nyheter. | skillnader kopplade till kon, élder, utbildningsniva
Andelen lag pé 45 procent medan motsvarande eller boendeort.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rickvidd, 9-14 &r, 2020 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 4 33 30 5 23 24
Flicka 4 36 26 5 23 25
Pojke 3 29 36 4 25 23
Storstad 1 34 27 4 20 21
Stad 4 31 35 4 24 25
Landsbygd (6) (33) (30) (6) (25) (25)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bér tolkas med férsiktighet.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 15-24 &r, 2020 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 34 42 28 15 20 13
Kvinna 38 46 23 13 20 16
Man 31 37 34 17 20 10
15-19 ar 24 54 34 15 27 19
20-24 ar 45 28 22 15 12 6
Storstad 31 41 32 16 21 14
Stad 35 42 28 18 18 11
Landsbygd 36 41 25 11 22 14

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rickvidd, 25-44 3r, 2020 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 36 18 9 9 3 1
Kvinna 40 22 5 4 3 1
Man 32 13 13 13 2 1
25-34 ar 38 22 11 9 4 1
35-44 ar 34 13 7 8 1 1
Ej hogskola 38 17 11 8 4 1
Hogskola 34 17 8 9 2 1
Storstad 32 18 9 10 3 1
Stad 37 20 9 10 3 1
Landsbygd 40 14 9 6 3 1

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rickvidd, 45-64 &r, 2020 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 29 10 4 4 1 0
Kvinna 30 13 3 2 1 0
Man 28 7 5 7 1 0
45-54 ar 33 12 5 6 2 0
55-64 ar 26 9 3 3 1 0
Ej hogskola 32 9 4 2 1 0
Hogskola 27 12 4 6 1 0
Storstad 26 9 5 6 1 0
Stad 29 12 4 5 2 0
Landsbygd 32 10 3 2 1 0

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.

NYHETER | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Daglig rackvidd, 65-85 ar, 2020 (procent)

Facebook Instagram Youtube Twitter Snapchat Tiktok
Totalt 18 7 3 2 1 0
Kvinna 18 7 2 1 1 0
Man 18 7 4 3 1 0
65-74 ar 19 8 3 2 1 0
75-85 ar 16 5 3 1 1 0
Ej hogskola 19 7 3 1 1 0
Hoégskola 16 7 3 3 1 0
Storstad 18 7 3 2 1 0
Stad 18 7 3 2 0 0
Landsbygd 18 7 3 2 1 0

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). Avser andelen som tagit del av nyheter via respektive natverkstjanst.
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Medieteknik: Tillgang i hushallet

2020 hade nastan alla mellan
9 och 64 ar tillgang till en
smartphone — i gruppen

65 till 85 ar var andelen 82%.

87% av befolkningen hade en
barbar dator i hushallet och
68% en surfplatta.

Tillgangen till olika medietek-
niker varierade mycket litet
mellan kvinnor och mén.

93% i aldern 65 till 85 ar
hade en radioapparat i
hushallet — i aldern 25 till
44 ar var andelen 44%.

73% i aldern 9 till 14 &r hade
tillgang till en mediaspelare
— i aldern 65 till 85 ar var
andelen 38%.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Caluvafoto/Scandinav

Den svenska befolkningen var tdmligen vdlutrustad med avseende pa tillgang
till medieteknik under 2020. Tillgangen till savil smartphone som tv-apparat
och bérbar dator var i det ndrmaste total i stora delar av befolkningen 9 till
79 ar. Under aret hade 96 procent tillgang till en smartphone, 94 procent till
en tv-apparat och 88 procent till en barbar dator. Tillgdngen till en mediaspe-
lare, som till exempel Apple tv eller Chromecast, var 62 procent. Det var lika
manga som hade en radioapparat. Innehavet av medieteknik i hemmet 6kade
fran 2019 till 2020. Fler dldre skaffade smartphone och tillgangen till tv-
apparat okade i alla grupper jamfort med foregaende ar. Innehavet av radio-
apparat var det enda som minskade.

I aldersgruppen 9 till 85 ér var skillnaden mellan konen i det nairmaste
obefintlig under 2020. Kvinnor och min hade tillgang till de olika typerna
av medieteknologi i lika hog utstrackning. Dock var det en lite hogre andel
kvinnor dn mdn som uppgav sig ha tillgang till en surfplatta.

I samtliga aldersgrupper hade en stor majoritet tillgang till saval tv-apparat
som smartphone och barbar dator. Dessutom var tillgdngen till en smartphone
hogre én tillgangen till en tv-apparat i ndstan alla aldersgrupper. Undantaget
var den éldsta gruppen, 65 till 85 ar. Bland dem hade 82 procent en smart-
phone och 97 procent en tv-apparat. De flesta barn mellan 9 och 14 ar hade
tillgang till savél smartphone som tv-apparat och barbar dator. Tillgangen till
mediaspelare var hogst bland barnen, 73 procent, och minskade dérefter med
stigande alder. Lagst andel fanns bland personer i gruppen 65 till 85 ar, 38
procent.

Aven i fraga om utbildningsniva fanns det under 2020 tydliga skillnader i
tillgangen till olika medietekniker. Undantaget var tv-apparater dar tillgang-
en var lika hog oberoende av utbildningsniva. Personer utan hogskolestudier
hade storre tillgang till radioapparater jamfort med personer med hogskole-
studier. Tillgang till smartphone, barbar dator, surfplatta och mediaspelare
var hogst bland hogskoleutbildade.

Nir det giller boendeort fanns det i forsta hand skillnader i tillgdngen till
radioapparat. Tillgangen var mer utbredd pé landsbygden jamfort med i stor-
stdderna. I ssmmanhanget kan det noteras att dven det totala radiolyssnandet
var mer utbrett pa landsbygd jamfort med i storstad.
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MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 och 2020 (procent)

Smartphone
Tv-apparat
Bérbar dator
Surfplatta
Radioapparat

Mediaspelare

Moo M 2020

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2020 (procent)

Smartphone Tv Bérbar dator Surfplatta  Radioapparat Mediaspelare
Totalt 95 94 87 68 63 61
Kvinna 95 94 87 70 62 61
Man 95 94 86 66 63 60
9-14 ar 99 98 91 88 57 73
15-24 ar 99 94 93 65 45 71
25-44 ar 99 90 90 66 44 65
45-64 ar 97 96 88 74 73 63
65-85 ar 82 97 74 58 93 38
Ej hogskola (25-85 ar) 91 95 79 64 70 54
Hogskola (25-85 ar) 97 93 91 71 64 62
Storstad 97 93 90 69 56 62
Stad 94 94 86 67 61 62
Landsbygd 94 95 84 68 70 58

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Medieteknik: Tillgang i hushallet i olika aldersgrupper

I aldersgrupperna 9 till 14 ar och 15 till 24 ar var
tillgangen till smartphone, tv-apparat och barbar
dator nira pé total under 2020. Aven tillgdngen
till mediaspelare var hog oberoende av kén och
boendeort. I den dldre gruppen var tillgdngen till
bérbar dator och surfplatta hogre bland kvinnor dn
bland min.

Bland 25 till 44-aringarna var tillgdngen till
smartphone, tv-apparat och bérbar dator ocksa
mycket hog. Den tudelade aldersindelningen inom
aldersgruppen visade att tillgdngen till radioap-
parat, surfplatta och mediaspelare var hogre i den
aldre halvan, 25 till 34 ar. I storstaderna var till-

gangen till tv, surfplatta och radioapparat ldgre an
utanfor dessa.

I dldern 45 till 64 ar var tillgangen till barbar
dator och surfplatta mer utbredd bland personer
med hogskoleutbildning. Tillgdngen till radioap-
parat var hogst pa landsbygd.

I gruppen 65 till 85 ar var tillgangen till barbar
dator, surfplatta och mediaspelare nagot hogre
bland méan och bland hégskoleutbildade. Tillgang-
en till dessa tekniker var ocksa hogre i den yngre
delen av gruppen. Tillgangen till tv och radioappa-
rat var jamnast fordelad i hela aldersgruppen.

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2020 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 99 98 91 88 57 73
Flicka 99 97 93 88 58 72
Pojke 99 99 90 87 57 73
Storstad 100 99 94 93 61 78
Stad 96 94 90 81 51 73
Landsbygd (99) (99) (91) (88) (59) (70)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2020 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 99 94 93 65 45 71
Kvinna 99 94 96 68 43 72
Man 99 95 90 62 46 70
15-19 ar 99 98 95 78 55 75
20-24 ar 98 90 91 50 33 66
Storstad 99 94 96 65 42 71
Stad 98 91 91 60 36 70
Landsbygd 98 97 92 69 56 72

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

102

NORDICOM



MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2020 (procent)

Smartphone Tv Béarbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 99 90 90 66 44 65
Kvinna 99 91 92 69 42 67
Man 99 89 87 63 46 63
25-34 ar 99 88 90 56 34 61
35-44 ar 99 92 90 77 55 69
Ej hogskola 99 92 83 66 45 63
Hogskola 99 89 94 68 45 67
Storstad 99 87 92 63 36 63
Stad 99 92 90 66 43 68
Landsbygd 99 92 87 70 55 65

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2020 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 97 96 88 74 73 63
Kvinna 97 96 88 77 73 63
Man 96 96 88 72 74 63
45-54 ar 98 95 90 79 67 69
55-64 ar 95 96 86 70 79 58
Ej hogskola 95 96 84 68 74 60
Hégskola 98 96 92 80 73 66
Storstad 98 96 90 78 70 66
Stad 96 96 88 75 72 66
Landsbygd 96 95 86 71 77 59

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIETEKNIK Tillgang i hushallet, 65-85 ar, 2020 (procent)

Smartphone Tv Barbar dator Surfplatta Radioapparat Mediaspelare
Totalt 82 97 74 58 93 38
Kvinna 82 97 69 55 94 35
Man 83 96 79 62 92 41
65-74 ar 90 97 81 64 92 47
75-85 ar 69 96 62 48 94 24
Ej hogskola 77 97 68 56 92 36
Hoégskola 90 96 82 62 94 42
Storstad 87 96 77 60 92 40
Stad 82 97 72 60 94 41
Landsbygd 78 96 73 56 93 35

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Prenumeration dagstidning: Tillgang i hushallet

2020 hade 49% av befolk-
ningen 9 till 85 ar tillgang till
prenumererad dagstidning

i hemmet, pa papper eller
digitalt.

47% hade tillgang till
prenumererad morgontid-
ning och 7% till nagon kvalls-
tidnings plustjénst.

36% hade tillgang till prenu-
mererad digital morgon-
tidning och 29% till nagon
papperstidning.

Den hégsta andelen med till-
gang till en morgontidnings-
prenumeration fanns i grup-
pen 65 till 85 ar och den
lagsta i gruppen 25 till 44 ar.

Digitala prenumerationer var
vanligare bland hégutbildade
an bland lagutbildade - f6r
papperstidningen fanns inga
sadana skillnader.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Marie Linnér/Scandinav

Under 2020 hade hilften, 49 procent, av den svenska befolkningen 9 till 79 ar
tillgang till en dagstidningsprenumeration i hushallet, pa papper eller digitalt.
Andelen som hade en prenumererad morgontidning uppgick till 46 procent.
Det ar virt att notera att den dagliga rackvidden for morgontidning, var
hogre én tillgdngen till prenumeration (se s. 55). 36 procent av befolkningen
hade tillgang till digital morgontidningsprenumeration medan 29 procent
hade tillgang till en prenumeration pa papperstidning. 7 procent hade till-
gang till prenumeration pé en kvillstidnings plustjanst. Jamfort med 2019
okade tillgdngen till prenumererad dagstidning i befolkningen som helhet.
Okningen beror pa att fler uppgav sig ha tillgang till digitalt prenumererad
morgontidning, en 6kning med 5 procentenheter.

Négra skillnader i befolkningen 9 till 85 ar med avseende pa kon fanns inte
2020. I princip lika manga kvinnor som mén hade tillgang till en prenumere-
rad dagstidning.

Skillnaderna mellan yngre och dldre var ddremot pafallande. Den klart
hogsta andelen med tillgang till en prenumererad morgontidning fanns bland
personer mellan 65 och 85 ar. Andelen uppgick under 2020 till 73 procent.
De flesta av dem hade en prenumeration pa en papperstidning. Den ldgsta
andelen fanns i aldersgruppen 25 till 44 ar. I alla aldersgrupper utom de
aldsta var tillgang till en digital morgontidningsprenumeration vanligare dn
tillgang till en prenumeration péa en papperstidning.

Att prenumeration pd morgontidningar inte alltid ar kopplad till lasning
var sdrskilt tydligt bland de yngsta, 9 till 14 ar. Bland dem var andelen la-
sare av morgontidningar overlag mycket lag (se s. 55) medan tillgangen till
en prenumeration i hemmet uppvisade stora likheter med tillgangen till en
prenumererad tidning i férdldragenerationen (45 till 54 ar).

Sett till utbildningsniva var andelen med tillgang till en prenumererad
dagstidning totalt sett hogre bland personer med hogskoleutbildning én
bland personer utan hogskoleutbildning. Férhallandet mellan ej hogskoleut-
bildade och hogskoleutbildade giller dock enbart tillgdng till en digital pre-
numeration. Andelen som hade tillgéng till en prenumererad papperstidning
var lika hog i bada grupperna.

Skillnader i prenumeration i forhéallande till boendeort var sméa. Boende pa
landsbygden och i stader hade dock tillgang till en prenumererad papperstid-
ning i nagot hogre utstrackning 4n storstadsbor.
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PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2019 och 2020 (procent)

0 20 40 60 80 100

Prenumeration totalt

Morgontidning totalt
Morgontidning digitalt

Morgontidning pa papper
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Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2020 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 49 47 36 29 7
Kvinna 50 48 37 30 6
Man 48 46 35 29 8
9-14 ar 54 53 41 36 8
15-24 ar 40 37 26 24 8
25-44 ar 32 29 26 10 5
45-64 ar 56 53 44 33 8
65-85 ar 74 73 47 59 6
Ej hogskola (25-85 ar) 47 44 30 31 7
Hégskola (25-85 ar) 55 53 45 30 6
Storstad 49 46 39 26 6
Stad 52 50 39 31 8
Landsbygd 48 45 32 31 6

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst.
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Prenumeration dagstidning: Tillgang i olika aldersgrupper

I gruppen 9 till 14 ar var tillgangen till en dagstid-
ningsprenumeration relativt jimnt fordelad. Men
betydligt fler pojkar 4n flickor hade tillgang till
digital prenumeration.

I aldern 15 och 24 ar hade unga min i betydligt
hogre grad tillgang till olika typer av dagstidnings-
prenumeration dn unga kvinnor. Bara tillgangen
till digital morgontidning visade liten skillnad
mellan konen. Tillgéng till digital morgontidnings-
prenumeration var lagst pa landsbygden.

I aldersgruppen 25 till 44 ar var monstren det
omvinda. Fler kvinnor én mén hade tillgang till
prenumererad dagstidning. Tillgangen var ocksa
storre i den dldre halvan av gruppen. Personer
med hogskoleutbildning hade tillgang till en pre-

numererad digital morgontidning i hogre utstrack-
ning én de utan hogskoleutbildning. Att ha digital
morgontidning var ocksa vanligare i storstider.

I gruppen 45 till 64 ar var monstret i stort sett
detsamma som bland 25 till 44-aringarna. Andelen
med tillgang till nagon prenumeration var dock
nagot hogre i samtliga undergrupper.

65 till 85 ar var den aldersgrupp som hade
hogst andel dagstidningsprenumeranter. De var
ocksa den enda grupp dir andelen papperstid-
ningsprenumeranter var hogre dn andelen digitala
prenumerationer. Det fanns en tydlig skillnad knu-
ten till utbildning. Hogskoleutbildade hade i hogre
grad tillgang till morgontidningsprenumeration dn
de utan hogskoleutbildning.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2020 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvéllstidning
Totalt 54 53 41 36 8
Flicka 52 52 37 38 7
Pojke 55 53 45 34 9
Storstad 65 65 47 46 6
Stad 61 60 46 37 11
Landsbygd (43) (41) (33) (30) (7)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvéllstidnings plustjanst. Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med forsiktighet.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2020 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvélistidning
Totalt 40 37 26 24 8
Kvinna 35 33 25 19 6
Man 44 42 27 28 10
15-19 ar 50 48 31 34 10
20-24 ar 29 26 20 12 6
Storstad 42 40 28 26 7
Stad 40 37 27 20 9
Landsbygd 38 35 23 24 7

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller

kvallstidnings plustjanst.

106

NORDICOM



PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2020 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 32 29 26 10 5
Kvinna 35 33 29 12 5
Man 28 25 22 8 6
25-34 ar 26 24 22 6 5
35-44 ar 37 34 29 14 6
Ej hégskola 23 19 15 8 6
Hogskola 38 36 33 11 5
Storstad 36 33 31 9 5
Stad 31 29 26 10 6
Landsbygd 27 24 18 11 5

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2020 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 56 53 44 33 8
Kvinna 58 56 45 35 7
Man 53 51 42 31 9
45-54 ar 51 49 43 27 8
55-64 ar 60 58 45 39 8
Ej hégskola 49 46 35 30 8
Hoégskola 63 61 52 36 8
Storstad 55 52 46 30 8
Stad 61 59 49 37 9
Landsbygd 54 51 39 34 7

Mediebarometern 2020 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst.

PRENUMERATION DAGSTIDNING Tillgang i hushallet, 65-85 ar, 2020 (procent)

Totalt* Morgontidning ... digitalt ... pa papper Kvallstidning
Totalt 74 73 47 59 6
Kvinna 72 71 45 58 4
Man 76 75 50 60 8
65-74 ar 73 72 51 56 7
75-85 ar 75 74 41 63 4
Ej hogskola 70 69 40 56 6
Hégskola 78 77 58 61 7
Storstad 73 71 52 57 6
Stad 76 75 50 60 8
Landsbygd 73 72 42 58 5

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser prenumeration pa morgontidning (digital eller pa papper) eller
kvallstidnings plustjanst.
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Prenumeration tidskrifter/bocker: Tillgang i hushallet

Under 2020 hade 38% mellan
9 och 85 ar tillgang till en
prenumererad tidskrift.

Huvuddelen, 32%, hade till-
gang till en tryckt prenume-
ration — 10% till nagon
digital.

5% hade tillgang till
prenumerationstjanst for
tidskrifter.

For prenumerationstjanst pa
ljud-/e-bocker var tillgangen
hégst bland de allra yngsta.

For samtliga prenumerations-
typer var tillgangen hégre
bland hégutbildade &n bland
lagutbildade.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jamforelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Susanne Kronholm/Scandinav

Under 2020 hade 38 procent av befolkningen 9 till 79 ar tillgang till en tid-
skriftsprenumeration i hushallet. De flesta hade tillgang till en tryckt tidskrift.
Den andelen uppgick till 31 procent medan andelen med tillgang till en digi-
tal prenumeration var 10 procent. Den stora majoriteten av tidskriftsprenu-
merationerna avsag enskilda titlar. Endast 5 procent av befolkningen sade sig
ha tillgang till en digital prenumerationstjanst for tidskrift, som till exempel
Readly eller Ztory.

Utvecklingen mellan 2019 och 2020 visar att tillgangen till bade tidskrifts-
prenumeration och i synnerhet prenumerationstjéanst for ljud- och e-bocker
okade. Tillgangen till tryckt tidskrift forblev daremot of6rindrad.

Tillgangen till digital prenumerationstjénst pa ljud- eller e-bocker var jam-
forelsevis mer utbredd. Under 2020 hade 21 procent av befolkningen
9 till 85 ar tillgang till en sadan. Andelen med tillgang till en tidskriftsprenu-
meration var nagot hogre bland kvinnor dn mian. Och tillgdngen var avsevart
hogre bland kvinnor dn bland mén for en prenumerationstjénst pa ljud- eller
e-bocker.

Under 2020 var tillgangen till en prenumererad tidskrift hogst bland per-
soner i dldersgruppen 65 till 85 &r. Over hilften av dem hade tillgang till en
prenumererad tidskrift. Det var ocksa mer vanligt bland hogskoleutbildade
att ha tidskriftsprenumeration jamfort med dem som inte var det. Tillgangen
till digital tidskriftsprenumeration var jamnt utspridd i férhallande till
boendeort. Daremot var tillgangen till tryckt tidskrift ndgot mer utbrett pa
landsbygd. Tillgangen till nagon tjanst for ljud- och e-bocker var vanligast i
den yngsta aldersgruppen 9 till 14 ar. I aldersintervallet 25 till 64 ar hade var
fyarde tillgang till en sddan tjénst, medan tillgangen var betydligt lagre bland
dem &ver 65 ar.

Att ha tillgang till en tjanst for ljud- och e-bocker var betydligt mer vanligt
bland hogskoleutbildade och bland dem som bor i storstad.
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PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 9-79 &r, 2019 och 2020 (procent)
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Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 9-85 &r, 2020 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjanst ljud-/
Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjénst e-bocker
Totalt 38 10 32 5 21
Kvinna 40 9 34 5 26
Man 36 11 30 4 16
9-14 ar 45 10 39 6 36
15-24 ar 26 10 19 5 24
25-44 ar 27 7 21 3 22
45-64 ar 44 11 38 6 24
65-85 ar 54 10 49 3 9
Ej hégskola (25-85 ar) 37 8 32 4 16
Hogskola (25-85 ar) 43 11 36 5 23
Storstad 38 10 31 5 23
Stad 35 10 29 4 19
Landsbygd 40 9 35 4 21

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Prenumeration tidskrifter/bécker: Tillgang i olika

aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var andelen med tillgang till
prenumererad tidskrift jamnt fordelad mellan
flickor och pojkar. Daremot var tillgangen till ljud-
och e-bokstjianst mycket hogre bland flickor dn
bland pojkar.

I gruppen 15 till 24 ar var skillnaderna mellan
konen sma. I den yngre halvan av gruppen var
det dock betydligt vanligare att ha tillgang till
béde tidskriftsprenumeration och e-bokstjénst.
Tillgangen till tidskrifter och boktjanster var mer
utbredd i storstad och pa landsbygd.

I aldern 25 till 44 ar hade fler kvinnor &n méin
tillgang till tidskrift och e-bokstjanster. De med
hogskoleutbildning hade i storre utstrackning tid-
skriftsprenumeration dn dem utan hogskoleutbild-

ning. Utbildningsniva spelade ddremot ingen roll
for tillgang till prenumerationstjanst fér bocker.

Bland 45 till 64-aringarna fanns de storsta
skillnaderna mellan yngre och dldre personer
inom gruppen. Det var vanligare att personer med
hogskoleutbildning hade tillgang till prenume-
ration pa savil tidskrifter som bocker 4n de utan
hogskoleutbildning.

I gruppen 65 till 85 ar var andelen kvinnor som
hade tidskriftsprenumeration hogre an bland mén.
Men medan en hogre andel kvinnor hade tillgang till
tryckt tidskrift, var det hogre andel mén som hade
digital prenumeration. Hogskoleutbildade hade i ho-
gre utstrackning prenumeration pa bade tidskrifter
och bocker jamfort med ej hogskoleutbildade.

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2020 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjénst ljud-/

Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjdnst e-bdcker
Totalt 45 10 39 6 36
Flicka 45 10 40 6 40
Pojke 45 12 38 7 32
Storstad 46 5 43 6 38
Stad 48 13 39 7 36
Landsbygd (43) (12) (36) (6) (36)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa farre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 15-24 ar, 2020 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjénst ljud-/

Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjdnst e-bocker

Totalt 26 10 19 5 24
Kvinna 25 9 17 5 26
Man 26 11 21 4 22
15-19 ar 32 11 26 6 31
20-24 ar 19 9 12 3 17
Storstad 28 11 19 5 25
Stad 22 10 16 5 22
Landsbygd 27 9 21 4 26
Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 25-44 3r, 2020 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjénst ljud-/
Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjanst e-bdcker
Totalt 27 7 21 3 22
Kvinna 30 8 23 4 28
Man 23 7 18 3 16
25-34 ar 20 7 15 2 19
35-44 ar 34 8 27 5 26
Ej hogskola 20 5 16 2 21
Hogskola 31 9 24 4 23
Storstad 28 10 21 4 23
Stad 22 6 17 2 21
Landsbygd 28 6 24 3 22

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2020 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjanst ljud-/
Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjanst e-bdcker
Totalt 44 11 38 6 24
Kvinna 46 9 39 7 29
Man 42 13 36 6 17
45-54 ar 41 10 34 7 29
55-64 ar 47 12 42 6 19
Ej hogskola 41 10 35 5 19
Hogskola 47 11 40 7 28
Storstad 46 11 38 8 25
Stad 41 11 34 5 21
Landsbygd 45 10 40 5 23

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

PRENUMERATION TIDSKRIFTER/BOCKER Tillgdng i hushallet, 65-85 &r, 2020 (procent)

Prenumerations-

... prenumerations- tjanst ljud-/
Tidskrift totalt ... digitalt ... pa papper tjénst e-bocker
Totalt 54 10 49 3 9
Kvinna 56 8 51 3 11
Man 52 12 47 4 7
65-74 ar 54 11 48 4 11
75-85 ar 54 9 50 2 4
Ej hogskola 49 8 45 3 6
Hogskola 60 13 55 4 13
Storstad 56 10 51 3 11
Stad 53 11 48 4 7
Landsbygd 53 10 48 3 9

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Abonnemang ljud- och bildmedier: Tillgang i hushallet

Under 2020 var tillgangen till
abonnemang pa strémnings-
tjanst for tv 69% i befolkning
en 9 till 85 ar och fér musik/
podcast 68%.

For bade strémningstjanster
fér tv och musik/podcast var
tillgadngen hogst bland de
yngsta och lagst bland de
aldsta.

57% hade tillgang till nagot
kanalpaket for tv — l&gst var
andelen i aldern 25 till 44 ar.

Tillgangen till strémnings-
tjanster var hogre bland
hégutbildade an bland lag-
utbildade - for tv-kanalpaket
géllde det omvanda.

Tillgangen till stromnings-
tjanster var hogst i stor-
stdderna och lagst pa lands-
bygden — f6r tv-kanalpaket
var den skillnaden liten.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Anna Rostréom/Scandinav

Under 2020 hade 70 procent av befolkningen mellan 9 och 79 ér tillgang till
ett abonnemang pa en stromningstjanst for tvi hemmet. Lika manga hade
tillgdng till ett abonnemang pa en stromningstjanst fér musik/podcast. Den
totala tillgangen till stromningstjénster for tv och ljud var nagot hogre an
rackvidden for strommad tv och ljud en vanlig dag (se s. 45 och s. 31). Mer 4n
hilften av befolkningen bodde i ett hushéll som abonnerade pa ett kanalpaket
for tv.

Jamfort med 2019 6kade tillgdngen till bade stromningstjanster for tv och
musik/podcast savdl som for abonnemang pa kanalpaket for tv under 2020.
Okningen syntes i alla dldersgrupper men var ligre bland ungdomar dir det
redan var vanligt att ha tillgang till denna typ av abonnemang.

I befolkningen 9 till 85 ar uppgav nagot fler kvinnor én mén att de hade
tillgang till olika abonnemang pa ljud- och bildmedier. Tillgangen till strom-
ningstjanster for tv respektive musik/podcast var relativt likvardig i samtliga
aldersgrupper. Tillgangen var i bada fallen hogst i de yngsta aldersgrupperna
(9 till 24 &r), for att darefter minska med stigande alder. Bland de yngre hade
omkring 90 procent tillgang till séval stromningstjénst for tv och/eller strom-
ningstjanst for musik/podcast. I aldern 65 till 85 ar var andelen med tillgang
till stromningstjénst for tv 32 procent och andelen som hade ett abonnemang
pa en stromningstjanst for musik/podcast 28 procent.

Tillgangen till kanalpaket for tv uppvisade ett annat monster. 2020 var
tillgangen omkring 65 procent i de dldsta grupperna (45 till 85 &r) samt i den
yngsta gruppen, 9 till 14 ar. Tillgangen till kanalpaket for tv var lagst bland
25 till 44-aringarna, 41 procent.

Nir det giller utbildningsniva var tillgdngen till stromningstjanster mer
utbredd bland personer med hogskoleutbildning, medan tillgangen pa kanal-
paket pa tv var nagot mer utbredd bland personer utan hogre utbildning.

Tillgangen pé stromningstjanster och kanalpaket for tv varierade ocksa
mellan olika delar av landet. Abonnemang pa stromningstjanster for tv och
musik/podcast var mer utbredda i dn utanfor storstaderna. Tillgdngen till
tv-kanalpaket var diremot jamnt férdelad oavsett boendeort.
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ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-79 ar, 2020 (procent samt
féréandring jamfort med 2019 i procentenheter)

| Strémningstjanst for tv

[ | Strémningstjanst for musik/podcast

Kanalpaket for tv

100

+5 45
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+7 +7
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9-14 ar

15-24 ar 24-44 ar

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-85 ar, 2020 (procent)

45-64 ar

65-79 ar

Stréomningstjanst tv

Strémningstjénst musik/podcast

Kanalpaket tv

Totalt 69 68 57
Kvinna 70 69 58
Man 67 68 56
9-14 ar 90 88 66
15-24 ar 87 86 55
25-44 ar 81 82 41
45-64 ar 66 67 69
65-85 ar 32 28 64
Ej hoégskola (25-85 ar) 55 55 59
Hogskola (25-85 ar) 71 71 56
Storstad 75 74 56
Stad 67 67 57
Landsbygd 64 64 58

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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Abonnemang ljud- och bildmedier: Tillgang i olika

aldersgrupper

I dldern 9 till 14 ar var tillgangen till strémnings-
tjanster for tv, musik/podcast hogre bland flickor
an pojkar. For kanalpaket fanns inga noterbara
skillnader mellan grupper.

I gruppen 15 till 24 ar var det fler kvinnor &n
mén som hade tillgang till stromningstjénst for tv.
Tillgangen till stromningstjanster for tv och ljud
var lagre pa landsbygd, medan tillgangen till tv-ka-
nalpaket var hogre.

Aven i gruppen 25 till 44 &r var andelen med
stromningstjanster for tv och musik/podcast
och tv-kanalpaket hogre bland kvinnor én man.
Tillgangen var ocksa hogre bland personer med
hogskoleutbildning dn bland dem utan. Tillgangen
till stromningstjénster var hogre i storstad.

I aldern 465 till 64 ar fanns tydliga skillnader
mellan yngre och édldre inom gruppen. Andelen
som abonnerade pa stromningstjanst for tv eller
musik/podcast var klart hogre i den yngre halvan.
Bade tillgdngen till stromningstjanster for tv och
musik/podcast var hogre bland hogskoleutbilda-
de dn bland personer som ej studerat vid hog-
skola.

I aldersgruppen 65 till 85 ar var det miannen
som stod for en hogre tillgang till samtliga typer
av abonnemang. Innehav av abonnemang var mer
utbrett bland hogskoleutbildade dn bland personer
utan hogskoleutbildning. Det var ocksa vanligare i
storstdderna.

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 9-14 ar, 2020 (procent)

Strémningstjanst tv

Strémningstjénst musik/podcast

Kanalpaket tv

Totalt 90 88 66
Flicka 93 92 66
Pojke 86 85 67
Storstad 97 90 66
Stad 92 83 62
Landsbygd (85) (90) (70)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). Varden i parentes bygger pa féarre an 100 svar och bér tolkas med

forsiktighet.

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 15-24 ar, 2020 (procent)

Stréomningstjanst tv

Strémningstjanst musik/podcast

Kanalpaket tv

Totalt 87 86 55
Kvinna 90 87 57
Man 83 85 54
15-19 ar 88 87 67
20-24 ar 85 84 42
Storstad 89 88 54
Stad 86 86 53
Landsbygd 84 83 58

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).
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ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 25-44 ar, 2020 (procent)

Strémningstjanst tv Stréomningstjanst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 81 82 41
Kvinna 84 84 45
Man 78 80 37
25-34 ar 82 84 35
35-44 ar 80 80 48
Ej hogskola 77 79 42
Hogskola 83 84 40
Storstad 85 86 39
Stad 79 81 41
Landsbygd 78 79 43

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 45-64 ar, 2020 (procent)

Stréomningstjénst tv  Stromningstjénst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 66 67 69
Kvinna 67 68 70
Man 64 65 68
45-54 ar 76 77 65
55-64 ar 56 57 73
Ej hogskola 59 58 70
Hogskola 72 75 68
Storstad 71 71 69
Stad 66 67 71
Landsbygd 61 63 68

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

ABONNEMANG LJUD- OCH BILDMEDIER Tillgang i hushallet, 65-85 ar, 2020 (procent)

Stréomningstjénst tv  Stromningstjénst musik/podcast Kanalpaket tv
Totalt 32 28 64
Kvinna 29 25 59
Man 35 32 70
65-74 ar 40 35 68
75-85 ar 20 17 58
Ej hogskola 27 25 62
Hoégskola 40 34 67
Storstad 37 31 71
Stad 33 29 63
Landsbygd 29 26 60

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Goteborgs universitet).

MEDIEBAROMETERN 2020



Profil i sociala natverkstjanster: Tillgang i befolkningen

Under 2020 hade 88% av
befolkningen 9 till 85 ar egen
profil pa nagon social n&t-
verkstjanst.

Hogst andel, 77%, hade
Facebook, darefter kom
Instagram med 67%.

Kvinnor hade egen profil i
storre utstrackning an méan

— undantagen var Twitter och
Linkedin.

92% i aldern 15 till 24
ar hade egen profil pa
Snapchat.

70% i aldern 9 till 14 ar hade
egen profil pa Tiktok.

Andelen med profil i sociala
natverkstjanster var hégre
bland hégutbildade &n bland
lagutbildade - det gallde
framfér allt Linkedin och
Twitter.

OBS
| Mediebarometern 2020 har urvals-
ramen okats fran 9-79 ar till 9-85 ar.
| jgmférelser med 2019 redovisas darfor
utfallet i aldern 9-79 ar. Resultat som
endast avser 2020 bygger daremot pa
aldersintervallet 9-85 ar.
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Under 2020 hade 89 procent av befolkningen 9 till 79 ar egen profil pa nagon
social nitverkstjianst. Overlag 1ag tillgingen till en egen profil pa en social
natverkstjanst nagot 6ver anviandningen av natverkstjansterna en vanlig dag
(se s. 87). De flesta, 78 procent, hade tillgang till en egen Facebookprofil
medan 69 procent hade tillgang till en egen profil pa Instagram. Tillgangen
till samtliga tjanster 6kade fran foregaende ar. Sett till procentenheter 6kade
Instagram mest, plus 7 procentenheter. Under 2020 tillkom ocksa Tiktok i
madtningen.

I befolkningen 9 till 85 ar hade kvinnor egen profil pa sociala natverks-
tjanster i hogre utstrackning dn mén. Skillnaderna mellan kvinnor och mén
var storst for Instagram. Det omvéinda forhallandet radde pa Twitter.

Det mirktes ett betydande aldersgap i tillgdngen till sociala nétverkstjans-
ter. Bland dem mellan 15 och 44 ar hade néstan alla en egen profil pa ndgon
nitverkstjanst. Andelen sjonk sedan med stigande alder. Over 60 procent
av 65 till 85-dringarna hade profil pa nagon social natverkstjanst. De flesta
hade en Facebookprofil. Aldersgruppen 15 till 24 ir hade i visentligt hogre
utstrackning en egen profil pa Snapchat, Instagram och Twitter jamfort med
andra aldersgrupper. Tiktok var den enda tjdnsten ddr en annan éldersgrupp
har fler med egen profil, 70 procent av 9 till 14-aringarna. 77 procent av 9 till
14-aringarna hade samtidigt en egen profil pa Snapchat. Storst andel med
tillgang till Linkedin fanns i aldersgruppen 25 till 44 ar.

En viss skillnad fanns ocksa i relation till utbildningsniva. Bland personer
med hogskoleutbildning var andelen med en egen profil hogre pa samtliga
sociala nétverkstjanster an bland personer utan hogskoleutbildning.

Aven med avseende p& boendeort fanns skillnader. Storstadsbor hade egen
profil pa de flesta av nétverkstjansterna i storre utstrackning dn boende pa
landsbygden, framfor allt Linkedin och Twitter. Undantaget var Snapchat och
Tiktok. Andelen med egen profil pa dessa tjanster var relativt jamnt fordelad
mellan storstadsbor och landsbygdsbor.

NORDICOM



PROFILISOCIALANATVERKSTJANSTER Tillgédngibefolkningen, 9-79 &r, 2019 och 2020 (procent)

100

89 M 2019 M 2020

78

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter

Mediebarometern 2019 och 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjénst, inte bara de som
anges i tabellen.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgéng i befolkningen, 9-85 &r, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 88 77 67 44 35 24 16
Kvinna 90 80 76 47 33 20 18
Man 85 72 58 41 36 29 13
9-14 ar 89 33 70 83 0 17 70
15-24 ar 98 89 91 92 18 50 51
25-44 ar 96 88 79 52 51 30 11
45-64 ar 88 78 64 29 44 18 4
65-85 ar 64 57 35 7 13 7 1
Ej hégskola (25-85 ar) 80 72 57 31 27 14 5
Hégskola (25-85 ar) 90 81 68 33 51 25 6
Storstad 90 79 71 44 48 31 15
Stad 87 76 68 45 32 25 16
Landsort 86 74 64 44 24 17 17

Mediebarometern 2020 (Nordicom, Géteborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjénst, inte bara de som anges i
tabellen.
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Profil i sociala natverkstjanster: Tillgang i olika

aldersgrupper

I aldern 9 till 14 ar hade flickor egen profil pa
Instagram, Snapchat och Tiktok i storre utstrack-
ning an pojkar. Pojkar hade egen profil pa Twitter i
hogre grad dn flickor.

Bland 15 till 24-aringarna hade kvinnor egen
profil pa Instagram och Tiktok i hogre grad dn
ménnen. For Twitter gillde det omvéinda. Egen
profil pa Linkedin och Twitter var vanligare i
storstiderna medan Tiktok var vanligast pa lands-
bygden.

I gruppen 25 till 44 ar hade kvinnor egen profil
pé samtliga sociala ndtverkstjanster i hogre grad
in mén. Undantaget var Twitter. Egen profil pa
Linkedin hade framfor allt hogutbildade och stor-
stadsbor. Inom aldersgruppen var utbildning en

skiljelinje for egen profil pa Snapchat. Snapchat var
mer utbredd bland dem utan hogskoleutbildning.

I aldrarna 45 till 64 ar hade kvinnor egen profil
pa Facebook, Instagram och Snapchat i hogre grad
an mén. Diaremot hade mén profil pa Linkedin och
Twitter i storre utstrackning dn kvinnor. Hogsko-
leutbildning och boende i storstad 6kade sannolik-
heten att ha egen profil pa nagon av tjansterna.

Aldersgruppen 65 till 85 ar var minst troliga att
ha egen profil pa nagon nitverkstjanst. Andelen
med egen profil var hogre bland kvinnor én mén.
Bland dem som studerat vid hogskola var det fler
som hade egen profil 4n bland dem utan hogskole-
utbildning.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgang i befolkningen, 9-14 ar, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 89 33 70 83 0 17 70
Flicka 87 33 73 85 0 13 81
Pojke 91 33 65 79 1 23 56
Storstad 82 22 63 76 0 16 69
Stad 90 38 68 82 0 20 64
Landsbygd (93) (37) (75) (88) (1) (17) (74)

Mediebarometern 2020 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara de som anges i
tabellen. Varden i parentes bygger pa farre &n 100 svar och bor tolkas med férsiktighet.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgang i befolkningen, 15-24 ar, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 98 89 91 92 18 50 51
Kvinna 98 88 94 92 18 44 59
Man 99 91 88 92 19 56 43
15-19 ar 98 85 92 95 7 52 65
20-24 ar 97 95 89 88 30 48 36
Storstad 98 89 90 92 26 53 44
Stad 98 91 92 92 19 51 50
Landsbygd 97 89 90 92 9 45 60

Mediebarometern 2020 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara de som anges i

tabellen.
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PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgang i befolkningen, 25-44 ar, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 96 88 79 52 51 30 11
Kvinna 98 93 88 55 51 23 14
Man 94 84 69 48 51 36 7
25-34 ar 97 91 81 66 51 34 12
35-44 &r 95 85 76 36 51 25 10
Ej hogskola 95 87 78 57 36 25 11
Hégskola 97 89 78 46 60 31 10
Storstad 98 91 80 49 66 38 11
Stad 96 88 80 53 47 32 10
Landsbygd 94 86 76 54 35 18 11

Mediebarometern 2020 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara de som anges i
tabellen.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgang i befolkningen, 45-64 &r, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 88 78 64 29 44 18 4
Kvinna 92 83 74 36 42 16 5
Man 84 72 51 21 48 22 4
45-54 ar 92 82 71 37 52 24 7
55-64 ar 85 74 58 23 38 13 2
Ej hogskola 85 75 59 28 33 11 3
Hégskola 92 80 69 31 55 25 5
Storstad 91 80 68 28 57 26 5
Stad 86 76 65 31 42 18 4
Landsbygd 87 78 60 29 35 12 3

Mediebarometern 2020 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara de som anges i
tabellen.

PROFIL | SOCIALA NATVERKSTJANSTER Tillgdng i befolkningen, 65-85 &r, 2020 (procent)

Totalt* Facebook Instagram Snapchat Linkedin Twitter Tiktok
Totalt 64 57 35 7 13 7 1
Kvinna 68 62 44 8 10 5 1
Man 59 51 27 6 17 8 0
65-74 ar 70 62 41 9 17 8 1
75-85 ar 54 49 27 5 7 5 0
Ej hogskola 59 53 31 7 8 6 1
Hégskola 70 62 41 7 21 9 0
Storstad 63 57 35 8 19 9 0
Stad 67 58 38 6 13 6 1
Landsbygd 62 55 34 8 10 6 1

Mediebarometern 2020 (Nordicom, G&teborgs universitet). *Avser profil i nagon social natverkstjanst, inte bara de som anges i
tabellen.
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Mediebarometern ar en arlig undersckning av den svenska
befolkningens tillgang till, och anvandning av, olika typer av
medier. Undersdkningen har genomférts sedan 1979 och
det gor Mediebarometern till den &ldsta studien i sitt slag i
varlden. Resultaten i 2020 ars undersokning bygger pa svar
fran omkring 6 000 slumpmassigt utvalda personer i aldern
9 till 85 ar.

Mediebarometern genomférs av Nordicom vid Géteborgs
universitet i samverkan med Dagens Nyheter, Géteborgs-
Posten, Myndigheten fér press, radio och tv, Sveriges Radio,
Sveriges Television och Sveriges Utbildningsradio.

Rapporten Mediebarometern 2020 gar att ladda ner gratis
fran Nordicoms webbplats: www.nordicom.gu.se
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