Om ny och gammal medichistoria

PELLE SNICKARS

Femtio ar efter storstrejken 1909 lit den svenska ar-
betarrorelsen producera en film om detta sitt forsta
stora misslyckande. Filmen Storstrejken 1909 produ-
cerades av bolaget Nordisk Tonefilm som arbetarro-
relsen forvirvat under slutet av 1940-talet, och for
manus och regi stod Olle Hellbom — en regissor se-
dermera mest bekant for sina lysande Pippi Lang-
strump-filmatiseringar. I fortexterna papekades att
Storstrejken 1909 var “inspelad med samtida auten-
tiskt bildmaterial”. Det rorde sig om ett antal nitrat-
filmrullar som letats fram pa vinden till en brandsta-
tion i Stockholm. Medichistoriskt var Storstrejken
1909 darfor en for tiden speciell kortfilm som med
hjilp av arkivfilm och gamla tidningsklipp, fotogra-
fier och skidmtteckningar, illustrerad press och gra-
fiska blad framkallade en bild av hur storstrejken be-
handlades i den tidens mediala offentlighet. Det
géllde savil hogt som lagt, fran agitatoriska affischer
som argt uppmanade till "Offentligt Mote & Biograf-
lokalen i Bollnés”, till karikerade borgare i Sondags-
Nisse iklddda endast hog hatt och strumpband som en
foljd av “’skraddarstrejken”.

”Ingenting forblir detsamma”, patalade filmen
inledningsvis, i det forgangna &r allt stilla, dér har
alla klockor stannat och alla rdster tystnat, det mesta
ar borta och glomt.” Mediearkeologiskt vickte dock
filmen forflutenhetens brokiga medielandskap till
liv, och Storstrejken 1909 uppmirksammade fram-
for allt den kulturhistoriska medieoffentlighet som
medichistorieografiskt sa ofta negligerats i skarven
mellan pressens 1800-tal och de institutionella
massmediernas 1900-tal. Med utgangspunkt i det
mediematerial som filmen visade upp kan stor-
strejken rentav ses som ett slags tidig variant av det
som Daniel Dayan och Elihu Katz kallat ”medie-
héndelse”. Som bekant dr mediehdndelsen en forete-
else som forvisso i realiteten dger rum, men som ge-
nom upprepad mediering frimst verkar utspela sig i
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medierna. Dayan och Katz har ju diskuterat medie-
héndelsen i en senare televisuell kontext med fokus
pa nagra av de senaste decenniernas globalt mass-
medierade hidndelser.! Men mediehdndelsen kan
ocksa historiseras och snarlika mediala spridnings-
praktiker kdnnetecknar redan sekelskiftet 1900. Te-
levisionen och Internet har naturligtvis gjort att hin-
delser idag kan globaliseras medialt i realtid, men
medieringen av storstrejken 1909 iscensattes pa ett
snarlikt sdtt — om dn langsammare. Att se pa denna
film som ett slags kélla till mediehistorien kring
1900 uppenbarar ocksa att manga historiska handel-
ser faktiskt dr identiska med historien om sin egen
medialisering.

Det brukar framhallas att storstrejken 1909 orga-
nisatoriskt var ett stort nederlag for arbetarrorelsen.
Pa kort tid miste LO mer &n hélften av sina medlem-
mar och politiskt ledde arbetsgivarnas seger till
skdrpta motséttningar mellan vénster och hdger.
Medicehistoriskt dr Storstrejken 1909 darfor en gan-
ska mérklig film; ett slags negativ jubileumsfilm som
samtidigt pa ett bade nostalgiskt och revanschistiskt
sdtt inskdrpte forestdllningen om hur detta nederlag
sa smaningom ledde till politisk seger. ”Att vart sam-
hélle ser ut som det gor idag beror inte bara pa tekni-
kens framsteg”, patalade berdttarrosten, “det beror
ocksé pa att far och hans kompisar, och farfar och an-
dra gubbar med mustascher och fackféreningsbocker
slogs, inte bara for sig sjdlva, utan for den framtid de
drémde om och trodde pa.” Nér filmen hade premiér
1959 satt socialdemokratin i regeringsstéllning sedan
mer 4n tjugo ar. Folkhemmet hade gradvis byggts
upp, och i anslaget till filmen accentuerades grafiskt
detta realpolitiska framatskridande genom ett mon-
tage av tagbilder. Filmmetaforiskt gick historien pa
rdls mellan fattig-Sverige 1909 och det moderna folk-
hemmet, iscensatt med den moderna tunnelbanan pa
vig mot framtidsfororten Hésselby. Liksom jiarnvégs-
skenorna 16pte historien spikrakt utan vare sig dialek-
tiska krumbukter eller parallella spar mot en hig-
rande framtid.



Historien pa rils. Den moderna tunnelbanan aker in i det forflutnas tunnel — bilden svartnar men Gppnar sig snart
mot ett gammalt jarnvigsspar ar 1909”. Stillbilder ur kortfilmen Storstrejken 1909 (Hellbom, 1959) producerad
for den svenska arbetarrorelsen av Nordisk Tonefilm.

1900-talets mediehistoria

Om filmen Storstrejken 1909 anspelade pa bade
mediemodernitetens angloksmetaforik a la bréderna
Lumiére? och arbetarrorelsens progressiva framsteg-
stinkande, sa finns det ocksd overensstimmelser
och analogier till hur den svenska mediehistorien
brukar framstillas. Aven den angar i regel pa helt
linjart i fastlagda spar under 1900-talet, med olika
massmedier som ett slags periodiseringsmarkdrer a
la filmens sekelskifte, radions tjugotal och televisio-
nens femtiotal. Atminstone i 6versiktsbdcker fram-
stills mediehistorien néstan alltid som homogent
linjér; varje medium foljer sitt givna utvecklings-
spar dir ny mediehistorisk rils gradvis ersétter och
héktar i gammal.’ Ndgon medichistoriens parallella
heterogenitet dr det séllan fragan om, inte heller
uppmérksammas att medichistorien ofta &r trog och
langsam. Istdllet leder devisen att nya medier alltid
utgdrs av gamla medier och darfor ersétter dem, ofta
till ahistorisk periodisering. Ett teleologiskt synsitt
med perioder som “Radio Days”, TV Times” eller
”Information Age” har blivit ndrmast kutym i
medichistoriska oversikter.*

Givetvis existerar det inte en utan flera medie-
historier och de brottas ndstan alla med uppliagg och
periodisering, vilka medier som skall behandlas och
det problematiska mediebegreppet. Forestdllningar
om medichistorien varierar darfor i princip lika
mycket som historiens medielandskap skiftat over tid
— &ven om det som man traditionellt brukar beteckna
som “mediehistoria” ofta handlar om 1900-talets
massmedier. Att dgna sig at mediehistoria innebér a
ena sidan att studera forflutenhetens medielandskap,
4 den andra sidan att uppméarksamma sjdlva medier-
nas historicitet och den historiens medialitet de ger
uttryck for.’ I den hér artikeln &r emellertid avsikten
att historiografiskt uppmérksamma ett antal medie-
historier och diskutera nagra metodologiska forhall-
ningssitt till mediernas historia. I fokus star bade tra-

ditionella mediehistoriska dversikter om 1900-talets
massmedier av sdvil nationellt som internationellt
snitt, liksom forsok att anldgga alternativa och kanske
mer mangsidiga perspektiv pd mediehistorien. At-
minstone dr ambitionen att presentera nagra sadana
ansatser, framfor allt det som kommit att kallas "’kul-
turhistorisk medieforskning”. Tanken dr inte att ge en
komplett karterad bild av den medichistoriografiska
terringen — vilket bara for svenskt vidkommande
vore hart ndr en omdjlighet — utan snarare att skriva
ett slags personligt hallen 6versikt med nedslag i ett
antal mer eller mindre godtyckligt utvalda studier.

Skisserar man huvuddragen for den mediehisto-
riska forskningens utveckling dr det uppenbart att
den till en borjan dgnade sig at dagspress. I Sverige
betraktades presshistorien under 1800-talet ofta som
en del av litteraturhistorien, och eftersom dagspres-
sens uppkomst daterar sig till mitten av 1600-talet
brukar den svenska medichistorien ta sin borjan da.
Nir Emil Key 1883 publicerar ett Forsok till den
svenska tidningspressens historia tar han exempel-
vis sin utgangspunkt redan 1634.¢ Medichistorio-
grafiskt foreligger det darfor nagot av en diskrepans
mellan presshistoriens ”ldnga” mediehistoria med
rotter i den tidigmoderna epoken, och den "korta”
mediehistoria som framfor allt dgnat sig at 1900-ta-
lets massmedier. En forskningspolitisk f6ljd av det
ar att presshistoria dominerat den dldre medie-
historiska forskningen.

Masspressens publika genomslag och spridning
artiondena kring sekelskiftet 1900 var den direkta
orsaken till att presshistorier borjar att publiceras.
Men internationellt kan man kring 1900 dven hitta
historiska studier av mer mediemodern kaliber.
1895 ger till exempel makarna Dickson ut den lilla
pamfletten History of the kinetograph, kinetoscope
and kinetophonograph, men det finns ocksa mer
ambitiosa mediehistorier sdsom Joseph Maria Eders
femhundrasidiga och rikt illustrerade fotohistorik,
Geschichte der Photographie fran 1905.7 Tidens



medichistoriska optik kan dels ses som ett resultat
av sekelskiftets brokiga medieutveckling, dels som
en foljd av den kommersiella framgang som de
audiovisuella medier som etablerats under 1800-ta-
let visade prov pa. Modernitetens allt mer upp-
blandade massmedieformer och nya intermediala f6-
reteelser som till exempel illustrerad press och
ljudfilmsexperiment forefaller dessutom ha skapat
ett behov av att beskriva de olika mediernas sepa-
rata historia. Nya medier aktualiserar dldre medie-
formers historicitet, och pa sa vis finns det en sla-
ende likhet mellan var digitala brytningstid och den
kring 1900. Uppméarksammandet av mediernas his-
toricitet genererade ocksé en fascination infor dem
som historiska killor. Boleslas Matuszewski forfat-
tade till exempel 1898 ett filmarkivariskt upprop,
Une nouvelle Source de 1’Histoire, dir han argu-
menterade for filmen som historiskt kidllmaterial.’
Ur dessa mediehistoriska ansatser vixer det seder-
mera fram ett kulturteoretiskt intresse for att forsta
modernitetens och varseblivningens gradvisa medi-
alisering, ett slags medieringens historia som den
till exempel kommer till uttryck i Walter Benjamins
medichistoriska texter.’

Flyttar man fokus till 1900-talets mediehisto-
riografi pockar sjdlva mediebegreppet pa uppmark-
samhet. Det &r notoriskt undanglidande bade i medie-
historiska 6versikter och i den medieteoretiska littera-
turen. Mediebegreppet har historiskt vixlat fran
ontologiska beteckningar som Marshall McLuhans
“extensions of man”' till mer teknologiskt forank-
rade beskrivningar. Definitionsméssigt har vissa me-
dier som till exempel filmen édgnats betydligt storre
teoretisk mdda dn andra, dartill finns det ett slags
mediebegreppslig dissonans mellan till exempel este-
tiska och sociologiska forskningsinriktningar. Histo-
riserar man mediebegreppet dndrar det dessutom be-
tydelse. Kring sekelskiftet 1900 var “medium” en pa-
rapsykologisk term som betecknande en person vil-
ken dgnade sig &t spiritistisk formedling. Nar medie-
begreppet framtrdder med sin nuvarande innebdrd
finns det dérfor olika asikter om. Vissa forskare hiv-
dar att det dr sa tidigt som pa 1920-talet, medan andra
menar att det dr forst i en amerikansk socialveten-
skaplig kontext pa 1940-talet som massmedier blir
till ett begrepp.'' I takt med att tevemediet utvecklas
till vdstvérldens ledmedium under 1960-talet etable-
ras dock bade en allmén och vetenskaplig konsensus
kring mediebegreppet som en samlingsbeteckning for
olika teknologiska apparatmedier. I allméint sprak-
bruk brukar dadrfoér "medium” beteckna en kanal for
formedling av information eller underhallning, och
det dr i den bemérkelsen som mediernas historia bru-
kar skildras. Traditionell mediehistoria foreskriver att

medier dr instrument for fixering, dverforing och
spridning av text, bild och ljud — i korthet, teknolo-
giskt producerade basmedier som press, foto, film,
teve och radio. ”Medier dr kommunikations-
teknologier med vars hjélp méanniskor producerar och
sprider budskap”, har Ulf Hannerz sammanfattat
begreppsdiskussionen.'?

Mediebegreppets semantiska spénnvidd har
emellertid gjort att betoningen pé tekniskt-materi-
ella kommunikationsbdrare gradvist luckrats upp.
Det dr knappast langre kontroversiellt att som inom
viss historisk kommunikationsvetenskap laborera
med ett rumsligt utvidgat mediebegrepp. Dietrich
Kerlen betecknar till exempel museer och statyer
som rumsliga medier.”* Rumsligt mediala foreteelser
som museer och monument, statistik och statyer kan
med fordel ses som ett slags kommunikationsformer
vilka kulturhistoriskt dr fruktbara att analysera med
ett utvidgat mediebegrepp. Dessa medieformer har
betecknats som “informella”, inte minst for att sepa-
rera och upprétthalla en skillnad till mer ”formella”
massmedier som radio och teve. Det informella
mediebegreppet har dock haft en tendens att expan-
dera, och det finns forskare som till exempel Niklas
Luhmann vilka rent av diskuterat begrepp som
pengar, makt och kirlek som ett slags symboliskt
generaliserade kommunikationsmedier.'*

De olika mediebegreppsliga definitionerna har
resulterat i att medievetenskapen inte har kunnat en-
ats om en gemensam uppfattning kring vad ett me-
dium egentligen dr for nagot. Mediebegreppets
oskarpa natur har kritiserats, och medievetenskap-
ens oférméga att definiera vad den egentligen syss-
lar med kan ses som ett institutionellt svaghetsteck-
en. Men oskédrpan behdver inte nddvindigtvis vara
negativ; ett vagare mediebegrepp kan vara attraktivt
eftersom det heuristiskt kan anvidndas 1 manga sam-
manhang — inte minst historiskt. Fér merparten av
de mediehistorier som skrivits 1 Sverige har dock ett
formellt mediebegrepp varit i princip allenarddande.
Den rikhaltiga mediehistoria som producerats inom
den medie- och kommunikationsvetenskapliga
forskningssfaren har mest dgnats at olika former av
massmedial institutionshistoria. Det omfattande
projektet "Etermedierna i Sverige” kring radio- och
tevemediets institutionella historia — och i dess for-
langning, det nya projektet "Etermedier i konkur-
rens” — dr representativa for denna mediehistoriska
inriktning.

Anldgger man emellertid ett mer kritiskt perspek-
tiv sa dr det uppenbart att bade ett medieinstitutionellt
och ett slags enmedialt utvecklingsperspektiv domi-
nerat mycket av den svenska mediehistoria som pro-
ducerats. Trots att exempelvis ett trettiotal forskare i



projektet ”Etermedierna i Sverige” sysselsatte sig
med radio och teve fran en rad skiftande perspektiv,
s resulterade projektet i forvanansvart enmediala
mediehistorier med pafallande lite tvér- och inter-
mediala fragestdllningar.” I medichistoriska over-
siktsverk dr ett slags “enmedial utveckling” ocksa
standigt aterkommande. Det skrivs ofta om ”dags-
pressens utveckling” eller om “radions och televisio-
nens utveckling.”'® T inledningen till tredje delen av
det omfattande presshistoriska projektet, Den svenska
pressens historia patalar Per Rydén till och med att
pressen nu “natt sista steget pa utvecklingstrappan'’,
en mening som avsldjar en uppenbart teleologisk syn
pa mediehistorien. Att Rydéns kapitel i samma bok
om perioden 1919 till 1936 av honom givits rubriken
”Guldéldern” dr ytterligare ett tecken pad samma vir-
derande mediehistoriesyn.

Den svenska pressens historia ar tveklost ett im-
ponerande forskningsprojekt. Metodologiskt anty-
der dock exempelvis Rydéns uppskattande — eller
nedvirderande — ett slags mediehistorisk blindhet.
Att framhalla en medial period framfor en annan
vittnar om ett slags akademiskt kritikersyndrom,
framfor allt vanligt inom humaniora, dir forskare
tycker till om mediehistorien utifran olika person-
liga preferenser, snarare én att diskutera de historie-
mediala diskurser, forestdllningar och idéer som
varje period vimlar av om man bara griaver i arkiven.
Aterkommande fokus pa utveckling och innovation,
originalitet och “’kvalitet” tenderar att skymma sik-
ten for storre mediala fordndringar — i synnerhet ef-
tersom mediehistorien kanske framfor allt kdnne-
tecknas av sin oorginalitet och vinstdrivna repeti-
tion av detsamma. Ett idogt framlyftande av nyda-
nande alster resulterar framfor allt i att medie-
historiska framstéllningar blir ahistoriska, speciellt
ndr det géller mediepraktiker som inte visat sig
kommersiellt gangbara och dirfor inte utvecklats.
Niér diakron utveckling sitts framfor synkrona fall-
studier finns det en uppenbar risk att delar av
mediehistorien reduceras till primitiva forstadier —
eller rent av gloms bort. Ett teleologiskt perspektiv
pa mediers historia gor en dartill blind for en rad se-
mantiska forandringar; begreppet “’svart-vit film” &r
ju till exempel en effekt av fargfilmen pa samma sétt
som diskjockeykonceptet ”vinyl” kommersiellt eta-
blerats forst genom att CD-formatet utkonkurrerat
LP-skivan.

Majligen ér en av forklaringarna till den medie-
historiografiska betoningen pa utveckling att manga
historiska framstillningar domineras av langa per-
spektiv. Ett exempel dr Jan Svenssons Kommunika-
tionshistoria, med underrubriken Om kommunika-
tionsmiljon i Sverige under fem sekler.'® Men medie-

historien behdver ju inte med nodvandighet vara ut-
dragen och linjér pa det sdttet. En variant dr exempel-
vis att anldgga ett mediehistoriskt tvérsnitt vid en viss
tidpunkt och studera mediehistorien spatialt snarare
an temporalt.!® Inte heller maste vissa tidsperioder
ideligen forknippas med ett specifikt medium. Lagger
man till exempel ett snitt genom mediehistorien kring
sekelskiftet 1900 hittar man ett historiskt mycket skif-
tande medielandskap som alls inte bara karakteriseras
av det nya filmmediet.”* Att som ofta ar fallet i medie-
historiska dversikter géra denna period till synonym
med filmen dr faktiskt att drastiskt reducera bade
mediehistoriens parallellitet och troghet.

Det nagot trubbiga forhallningssittet till medie-
historien och avsaknaden av ett mer heuristiskt och
bredare mediebegrepp kan mojligen bero pa att
svensk medie- och kommunikationsvetenskap a ena
sidan favoriserat sjdlva medierna som studicobjekt, &
den andra sidan pa att historia per se inte har haft na-
gon speciellt framtrddande &mnesroll.?! Den histo-
riskt orienterade medieforskningen har huvudsakli-
gen varit inriktad pa 1900-talets massmedier med fo-
kus pé antingen de moderna medieinstitutionernas el-
ler journalistikens historia.?? Det &r inte konstigt ef-
tersom medie- och kommunikationsvetenskapen vaxt
fram ur en samhéllsvetenskaplig tradition som av
hivd varit upptagen av samtida foreteelser. Men na-
turligtvis dr mediehistorien en viktig del av medieve-
tenskapen — inte minst som aterkommande kursverk-
samhet i grundutbildningen. Cecilia von Feilitzen har
argumenterat for att medievetenskapen genomgatt en
kulturell vandning sedan 1980-talet med bland annat
“ett Okat intresse for att studera medie- och kom-
munikationsprocesser 6ver tid.”? Jarl Torbacke har
dessutom papekat att om mediehistorien tidigare var
ett perifert svenskt forskningsomrade, sa intraffade
under 1990-talet "plétsligt en fordndring. Det skedde
som en satsning bestdende av tre stora samtidiga
forskningsprojekt: ett om den svenska pressens histo-
ria fran 1645 till nutid, ett om de svenska etermedier-
nas historia fran starten 1925 till 1990 och ett om
utbildningsprogrammens historia.”** Torbacke menar
att det ledde till ett slags mediehistoriskt genombrott
vilket breddade forskningsfiltet vésentligt.

Ett problem som uppméarksammats dr att medier
inom svensk mediehistorisk forskning ofta behand-
lats i separata historier. Undantagen dr mdjligen ra-
dio och teve vars etermediala historier brukar fldtas
samman, men fa forskare har forsokt ta mer samlade
grepp. Snarare har filmen, pressen, radio och teve
tilldelats sin egen utvecklingshistorik med fa
mediala kopplingar sinsemellan. Leif Furhammars
standarverk Filmen i Sverige har nagra pliktskyldiga
rader om tevemediet och néstan ingenting om radio,



och 1 Stig Hadenius Kampen om monopolet — Sveri-
ges radio och TV under 1900-talet dr forhallandet
det motsatta, knappt nagot om filmmediet.”> Det be-
ror givetvis inte pd att dessa forskare inte har en
intermedial kompetens “ tvirtom har Furhammar
nyligen publicerat en bok om just teve.?® Snarare
verkar det ligga i den traditionella medichistoriens
natur att den bor, eller till och med skall vara
enmedial och teleologisk. Ovanstaende institutions-
historier dr fortjanstfulla genomgangar av respektive
medier, samtidigt kinnetecknas de av ett ensidigt
mediefokus, mediehistoriskt godtyckliga periodise-
ringar, samt inte minst ytterst séllsynta intermediala
fragestéllningar betriaffande savél mediebegrepp och
medieinnehall som distributions- och receptions-
forhallanden. Dag Nordmarks Finrummet och lek-
stugan fungerar i det avseendet béttre som ett slags
bredare mediehistoria. Nordmarks inledning vittnar
ocksa om en insiktsfull attityd till mediehistoriens
intermediala och teleologiska problem. Nagon re-
gelritt mediehistoria verkar det forvisso inte exis-
tera fore 1900, men Nordmark pépekar trots allt att
radion och televisionen i sitt utbud “inforlivat och i
skiftande grad modifierat en méngd kulturformer
som existerade fore dessa mediers tillkomst.”’ Lite
tillspetsat skulle man kunna argumentera for att den
mediehistoria som producerats i Sverige déarfor a
ena sidan ganska ensidigt fokuserat traditionella
massmedier, & den andra sidan i stor utstrackning
behandlat dessa medier separat. Att hdvda att det re-
sulterat i en begransad forstaelse av medichistorien
ar emellertid inte nagot nytt. Tvdrtom har problemet
uppmirksammats ldnge; redan for femton ar sedan
framholl Ulf Hannerz att medier naturligtvis har
sina distinkta utvecklingslinjer, men att de dven pa-
verkar varandra. Likvél konstaterade han att “efter-
som mediaforskningen oftast studerar ett medium
for sig far detta vixelspel for det mesta rétt litet
uppmérksamhet.”?®

Vad som dock ar virre &r att fokuseringen pa
massmedier under 1900-talet resulterat i att medie-
landskapet fore sekelskiftet 1900 i regel betraktats
som en ofullgdngen version av de klassiska mass-
mediernas epok. Ett generellt problem med ett per-
spektiv som framstiller det sena 1800-talets medie-
historia som ett resultat av “moderniteten” ar inte
bara dess teleologiska utgangspunkter, utan ocksa
att vissa medieformer ddrigenom forknippas med ett
sa radikalt nyhetsvérde att de tycks framtrdda ur in-
tet. Nér en initierad mediehistoriker som Nordmark
skriver om “kulturformer” fore radions och televi-
sionens uppkomst, vilka haft inflytande péd dessa
mediers utformning, dr det symptomatiskt. Att en
medichistoriker betraktar 1800-talets mediala bild-

och ljudkulturer som &ldre “kulturformer” snarare
an faktiska mediehistoriska foreteelser vittnar om ett
slags medievetenskapens blinda flack betraffande
perioden fore 1900.

En férmildrande orsak till denna obetdnksamhet
ar mojligen att pressmediet helt dominerat den &ldre
medichistorien. I den lyser audiovisuella medier
med sin franvaro, och som historieskrivning delar
presshistorien den textfixering som préglat historie-
forskningen dverlag. Men etableringen av en medial
offentlighet under 1600- och 1700-talet och i syn-
nerhet under 1800-talet ar naturligtvis inte bara
pressens fortjanst.”” Anldgger man ett bredare
mediebegrepp antyder till exempel mediala foreteel-
ser som processioner, monument, flygblad och
ljusbildsforestdllningar en uppsittning av skiftande
medieoffentligheter. De &r historiskt flyktiga, svara
att undersdka och delar alls inte pressmediets
arkivariska materialitet och bestdndighet. Undantar
man tidningar sa dr mediehistorien fore 1900 bade
lagkulturell och forgénglig. Den har dérfor inte av-
satt nagra storre spar i arkiven. Men paradoxalt nog
ar samtidigt pressen den framsta kéllan till denna
forsummade mediehistoria. Historiens presslidgg ger
inte bara information om tidningsmediets egen of-
fentliga roll, och hdr kan man méjligen argumentera
for att ett sextiotalistiskt synsitt a la Habermas fatt
ett orimligt stort inflytande inom medievetenskapen.
Bland spalterna i medialt orienterade recensioner
och annonser skymtar ocksa andra offentligheter
med édldre massmediekulturer kring stereoskop och
fonografer, panoramor och utstillningar, telefoner
och telegrafer vilka dr helt centrala for att forsta
modernitetens dvergripande medieoffentlighet.

Mediehistoria fore 1900

Under det senaste decenniet har det gjorts olika for-
sok att historiskt uppmarksamma ett slags dldre
medieoffentlighet fore 1900. I Skandinavien dr det
frimst mediehistoriker i Danmark och Norge som
forsokt att vidga “den dldre” medichistorien till att
bli nagot mer &n presshistoria, och i Tyskland har en
litteraturvetenskaplig teknikhermeneutik banat va-
gen fOr ett dkat intresse kring dldre mediekulturer. 1
flerbandsverket Dansk mediehistorie har till exem-
pel olika former av historiskt mediebruk lyfts fram;
litteraturens medichistoria analyseras bland annat
som en rérelse mellan det hoga och det laga, mellan
biblioteket och kiosken. Ambitionen har varit att
placera ett brett mediebegrepp i en forfluten socio-
kulturell kontext, samt att betrakta tidens medie-
landskap som internationellt. Globaliserade medie-
floden har en lang historia och redaktoren Klaus



Bruhn Jensen har forsokt att géra Danmarks medie-
historia allt annat dn nationell. Dansk mediehistorie
tar sin utgangspunkt i 1800-talets industrialiserade
medieproduktion och dven om periodens “medie-
varer” som reklam, smatryck och grafiska blad har
en historia som stricker sig tillbaka till 1700-talet,
sa uppméarksammas tidstypiska men ofta bortglomda
mediefenomen som till exempel amatérfotografi och
visitkortsproduktion. Dansk mediehistorie undgéar
dock inte helt tendensen att historiskt beskriva de
moderna massmediernas “forhistoria”. Det forsta
bandet om perioden 1840 till 1880 har undertiteln
Mediernes forhistorie, och den pafoljande perioden
mellan 1880 och 1920 rubriceras som “de tryckta
mediernas guldalder”.* T en mediehistorisk dversikt
kan man inte helt forbise mediers utveckling, men
rubriceringarna vittnar dn en gdng om mediehisto-
riografins svarigheter att inte uppritta medialt
”naiva successionskedjor” framét i tiden.*!

Den dldre mediehistorien fore sekelskiftet 1900
star dven 1 fokus for Norsk mediehistorie av Henrik
G. Bastiansen och Hans Fredrik Dahl, en bok som
dgnar ndstan hélften av det femhundrasidiga utrym-
met dt tiden fore 1900.3% Norsk mediehistorie har
medvetet forsokt att korrigera den traditionella
medichistoriens linjdritet genom att anldgga ett slags
panoramiskt betraktande av olika perioders mediala
framstillningsformer. Boken kdnnetecknas av en
dialektik mellan det generella och det specifika,
mellan historiska fallstudier och 6verordnade per-
spektiv. Under det sena 1800-talet skisseras till ex-
empel ljudets mediehistoria samtidig som specifika
fotografer lyfts fram vilket gor boken till ett slags
integrerad mediehistoria. Inte bara undviker den en
ensidig enmedial fokusering, Bastiansen och Dahl
argumenterar dven metodologiskt for att medie-
historien som helhet dr betydligt storre &n summan
av delarna.

De enkelte medienes historie er én ting, medie-
historie noe annet, noe mer. Mediehistorie strek-
ker seg utover enkeltemedienes historie, og kan
oppfattes som et integrerende og syntetiserende
fagfelt som seker a studere medienes fortid som
en helhet pd tvers av de enkelte mediene. Det
ma altsé bli noe annet og mer enn det en fir nar
presse, film m.m. studeres historisk enkeltvis og
isolert. Mediehistorie kan folgelig fostds som en
felles overgripende tilnarming til mediene, der
ulike formidlingsformer sees i sammenheng.*

Framfor allt koncentrerar sig Norsk mediehistorie
pa olika historiska mediesystem vilka betraktas som
summan av en periods mediala forbindelser och re-
lationer betrdffande produktion, distribution och re-

ception. Bastiansen och Dahl menar att dessa
mediesystem dr medichistoriens viktigaste studieob-
jekt. Podngen &r att mediesystemen inte dr statiska
utan fordndrar sig over tid, framfor allt ndr nya me-
dier introduceras. Nya medier dr givetvis viktiga att
uppmérksamma men Norsk mediehistorie intresse-
rar sig lika mycket for vad som sker med dldre me-
dier ndr nya medier introduceras.

Mediers intermediala forbindelser utgér dven cen-
trum for det norska projektet “Estetiske teknologier”,
som resulterat i tva antologier, Estetiske teknologier
1700-2000 I & I1.3* Syftet med dessa bocker ér inte
att presentera en kontinuerlig historia kring ljud-,
ord- och bildkonstens mediehistoria, utan att anldgga
ett antal historiska tvérsnitt dir konstnérspraktiker
och medieteknologier samverkat — eller konkurrerat.
Intermediala fragestillningar dominerar déarfér med
betoning pa historiskt-estetiska problem; fran
telegrafins inverkan pa det sena 1800-talets litterdra
esteticism, till romanen i postvdsendets tidsalder eller
rostteknologier och opera. Aterkommer gor ett antal
litterdra teknologier fran gaspennan dver skrivmaski-
nen till ordbehandlaren, dér litteraturen blir et ut-
tryck for teknologi i like stor grad som panoramaet,
fotografiet og filmen.”** Dessa tankar hdmtar néring
ur Friedrich Kittlers mediala litteraturvetenskap, och
projektet “Estetiske teknologier” dr i stor utstrick-
ning inspirerat av dennes teknikhermeneutiska teori-
bildning. For Kittler dr det olika medieteknologier
som genom historien organiserat kulturens diskurser,
och hans kulturanalys har betecknats som “’en histori-
serande avtickning av var samtida beldgenhet [dér
Kittler] skriver nuets historia med utgangspunkt i var
mediala maskinpark.”¢ T Aufschreibesysteme 1800/
1900 uppmirksammar Kittler den litterdra kommu-
nikationens teknologiska forutsittningar vid tva, en-
ligt honom, betydelsefulla mediehistorisk bryt-
punkter.’” Litteraturhistorien blir satillvida medial
och forskjuts i riktning mot historisk medieanalys
kring till exempel 1800-talets l4s- och skrivpraktiker.

Den idldre mediehistorien fére 1900 har varit pa-
fallande nérvarande i tysk litteraturvetenskap det se-
naste decenniet. Vid sidan av Kittler har till exempel
Jochen Horisch skrivit en medichistoria, Der Sinn
und die Sinne — Eine Geschichte der Medien, i stil
med den mediernas poetologi han utvecklat tidigare
da han undersokt tre typer av paradigmatiska “me-
dier bakom medierna” — nattvardsoblaten, myntet,
och CD-ROM-skivan — som ett slags kraftgenere-
rande ledmedier for religidsa, merkantila och
mediala samhillsskick.*® Kittlers bok Optische
Medien ér ett liknande exempel, som forvisso ute-
sluter mer &n den behandlar, men samtidigt formar
sig till en mediehistorisk odyssé fran Albertis linje-



perspektiv och fenestra aperta till Microsofts klick-
bara Windows.*

Kittlers teknikdeterminism, ofta sammanfattad
med ett slags medialt a priori — ”Medien bestimmen
unsere Lage” — dér diskursen ér forutbestimd av
en epoks mediala grundvillkor, har med rétta kritise-
rats.*! Men Kittler, Horisch och andra tyska litterdra
medichistoriker dr samtidigt fulla av underfundiga
uppslag, heuristiska analogier och tankevéickande
spekulationer vilka dels uppmérksammat den &ldre
mediehistoriens mangfald, dels genererat tvirveten-
skapliga och intermediala impulser till det medieve-
tenskapliga forskningsféltet. Knut Hicketier har
framhallit att medichistorien numer &r en integrerad
del av det humanvetenskapliga forskningsféltet i
Tyskland.* Det har givetvis forskningspolitiska or-
saker eftersom medieanknytning varit lukrativ for
manga dmnen, men griper ocksa tillbaka pa en spe-
cifikt tysk tradition fran mellankrigstiden dér medier
tidigt sags som studieobjekt védrda att uppmérk-
samma.*

Faktum é&r att en méngd tyska mediehistorier
publicerats pa senare tid.** En speciellt metodolo-
giskt intressant bok dr 6versikten, Handbuch der
Mediengeschichte.*> Ambitionen hos redaktéren
Helmut Schanze har varit att belysa mediehistorien
fran ménga olika perspektiv. Det dr darfor inte en
mediehistoria som lyfts fram, utan en uppséttning
medievetenskapliga forhallningssitt till det for-
flutna. Handbuch der Mediengeschichte ar uppde-
lad i tre delar: systematiska koncept, integrerad
mediehistoria och de enskilda mediernas medie-
historia. Det handlar dels om bekanta mediehisto-
riska grundkoncept som “medieteori”, “medieana-
lys” och ”medieestetik”, men ocksa om mindre his-
toriskt uppmérksammade omraden som “medie-
psykologi”, "mediepedagogik” och “medieekono-
mi”. Efter foljer ett perspektivskifte i form av en in-
tegrerad mediehistoria fran uppfinnandet av skriften
till digitalmediernas konvergens, och boken avslutas
med de enskilda mediernas mediehistoria — det vill
sdga inte med till exempel filmens historia utan sna-
rare de rorliga bildernas medichistoria. Litteraturens
mediehistoria belyses genom till exempel skriftens
massmedialisering under 1800-talet, musikens
mediehistoria genom att bland annat uppmérk-
samma ljudupptagningens utveckling fran noter till
dator, bildkonstens medichistoria genom att exem-
pelvis lyfta fram panoramor och dioramor som
massmedial bildkonst, och tryckets mediehistoria
genom att sdtta fokus pa bokhandel och forlags-
véisende. Pa ett liknande sétt behandlas andra me-
dier — och till sist digitalmediernas historia fran bin-
dra talsystem till portabla harddiskar.

Om denna mediehistoriografiska genomgéang
koncentrerat sig pa ndgra nya nordiska och tyska ex-
empel bor det, i korthet, papekas att det dven finns
exempel pa snarlika franska och engelsksprakiga
mediehistorier med fokus fore 1900. I exempelvis
Patrice Flichys Une histoire de la communication
moderne lyfts primdrt 1800-talets publika och pri-
vata medichistoria fram. Seklets kommunikations-
system analyseras fran ett sociologiskt perspektiv
dér familjart medieumgénge med fonograf kontras-
teras mot offentlighetens ekonomiska mediehistoria,
exemplifierat med bland annat bors och marknad —
”la communication du marché”.* Jane Chapman re-
sonerar i sin Comparative Media History ocksa om
mediehistorien i termer av “bransch” och “foretag”.
Chapmans betoning pé& mediekonsumtion och
medieindustri gors dock inte med nagra habermas-
ianskt pejorativa fortecken. Tvartom handlar medie-
historien for Chapman om olika kommersiellt driv-
na idéer och uppslag, projekt och uppdateringar i
stindig jakt pd nya marknader att erdvra. Bade
Flichy och Chapman boérjar sina mediehistorier efter
franska revolutionen och betoningen pa industri och
konsumtion ger en annorlunda forstaelse av medie-
kulturers framvixt, spridning och troghet — savil of-
fentligt som privat. Den gradvisa "kommersialise-
ring” av medierna som Habermas for nistan femtio
ar betraktade sa kritiskt dr for dem snarare ett slags
historiskt faktum.*’ Det finns darfor paralleller till
tyska post-habermasianska ansatser, framfor allt be-
triffande de forsok som gjorts att historisera inte sa
mycket uppkomsten, men vil forlangningen av en
”andra” mer kommersiellt priglad medieoffentlighet
under slutet av 1800-talet — ”der Massenmedia-
lisierung des *zweiten Strukturwandels der Offent-
lichkeit™”.*

Kulturhistorisk medieforskning

Om man argumenterar for att decennierna kring se-
kelskiftet 1900 priaglades av en miangd medieoffent-
ligheter historiografiskt uppdaterade att inrymma
mer dn dagspress, sa kan man fraga sig vad dessa
egentligen bestod av. Faktum é&r att den inledande
diskussionen kring Storstrejken 1909 ger en vink
om detta, dér det inklippta mediematerialet i filmen
hiamtat fran arkivfilm, fotografier, skdmt- och illus-
trerad press antyder konturerna av modernitetens
medieoffentligheter stadda i férdndring. Utan tvivel
var pressen 1909 fortfarande tidens ledmedium.
Tidningar toppade tidens mediala hierarki bade be-
traffande kulturell prestige och kommersiell fram-
gang. Men tittar man exempelvis pa nyhetsformed-
ling sa borjade dagspressens sidor fa konkurrens av



andra medier, nagot Storstrejken 1909 bokstavligen
illustrerar. Det géllde framfor allt i visuellt hénse-
ende eftersom dagspressen fortfarande var bild-
fattig. Den illustrerade pressen, filmen och andra vi-
suella bildmedier som fotografi, stereoskopi och
skioptikonbilder kapade kring 1900 gradvis till sig
marknadsandelar pa sin forméga att visa upp hén-
delser snarare dn att beskriva dem. Om storstrejken
sommaren och hosten 1909 dominerade medier-
apportering 1 Sverige, sd var emellertid den storsta
globala mediehdndelsen det aret jordbdvningen i
Kalabrien som skdrdade mer dn femtiotusen offer.
Denna katastrof'i sddra Italien blev genom upprepad
mediering ett slags visuell hidndelse som kom att
spridas internationellt i olika medier. Faktum ar att
efter Titanic-katastrofen sa dr denna jordbévning det
kanske bésta exemplet pa en internationell medie-
hindelse avant la lettre. Europeiska dagstidningar
var under varen 1909 fyllda med plastiska beskriv-
ningar av jordbdvningskatastrofen, och parallellt
etablerades — for att inte sdga konstruerades — ett 4n
storre behov av att se vad som verkligen hade intréif-
fat, ett slags visuellt kunskapsbegir som datidens
mediemarknad utnyttjade. Mediehistoriskt finns det
en intressant om dn makaber visuell appropriering
av denna jordbdvningskatastrof. Under varen 1909
ar jordbavningen ett dterkommande visuellt tema i
den medialt publika offentlighet som utgjordes av
dagspressens tecknade bilder, den illustrerade pres-
sens fotografier, vaxer pa tidens vaxkabinett, di-
verse ljusbildsforedrag, tittskdp med serier av
stereoskopiska bilder, och naturligtvis pa de allt po-
pulédrare biograferna. Det gick till och med sé ldngt
att filmbranschen internationellt beklagade sig dver
att alltfor manga jordbavningsfilmer var i cirkula-
tion — hdndelsen hade helt enkelt blivit kinemato-
grafiskt 6verexponerad.®’

Medieringen av denna jordbédvning, eller for den
delen storstrejken 1909, antyder ett mediehistorio-
grafiskt behov av att anlidgga bredare kulturhistoriska
perspektiv pa den tidens medieutbud. Att enbart stu-
dera exempelvis filmens eller dagspressens rapporte-
ring skulle resultera i en ignorans av det mediala nét-
verk av nyhetsdistribution som sekelskiftet 1900
préiglades av. Men det &r heller inte frigan om en en-
kelspérig “intermedial” vixelverkan mellan medie-
formerna, snarare bestar mediesystemet 1900 av en
mycket komplext interagerande mediekultur med ut-

1909 ars frimsta mediehdndelse — jordbdvningen kring
Messina. Annons for aktualitetsfilmen Messina nach
der Katastrophe (Eclipse, 1909) samt tecknade
illustrationer i dagstidningen Berliner Lokal-Anzeiger
10/1, 1909.
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16pare bade i sekelskiftets museiinstitutioner och i ett
dldre utbud av visuella attraktioner, liksom 1 1900-ta-
lets formenta mediemodernitet. Det finns ocksé en
rad mediehistoriker som pé senare tid strivat efter att
ersitta termen “intermedialitet” med en mer handfast
historisk forstdelse av medialt utbyte. I en tysk
forskningskontext har man exempelvis lanserat be-
greppet "Medienverbund”, ett slags historiskt medie-
skra, for att accentuera att affirsmissighet snarare 4n
estetik forbundit olika mediala praktiker med varan-
dra.®

Den hér typen av bredare, nirmast multimediala
mediehistoriska perspektiv har banat vig for det
interdisciplindra forskningsomrade som kommit att
kallas “kulturhistorisk medieforskning”.’! Det ir ett
mangdimensionellt forskningsomrade, foretradesvis

Messina
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upptaget med mediehistorien fore och kring 1900,
vilket framfor allt inspirerats av olika forskningsfalt
utanfor medievetenskapen. Under 1980- och 1990-
talen utvecklades, i korthet, flera nya internationella
forskningsomrdden med omedelbar relevans for
denna inriktning.’> Den kulturhistoriska medie-
forskningen drog bland annat nytta av ”den nya
museologin” och de insikter som ”den nya filmhis-
torien” lanserade; den senare en forskningsinrikt-
ning som placerade de tidiga rorliga bilderna inom
ramarna for en bredare mediekultur under 1800-ta-
lets senare del — dock utan att reducera dldre medi-
eformer till ett slags forstadier till filmen. Genom att
adressera de kulturella praktiker som omgéirdade
stumfilmen kom mediet att relateras till modernitet-
ens Overgripande framvéxt. Urbanisering, masspro-
duktion, kommersiell underhéllning, masspubliker,
den nya kvinnan i offentligheten, teknologier for
kommunikation och transport och nya sitt att se,
alla sddana storre kulturella fragekomplex kunde pa
ett stimulerande sétt fokuseras genom den tidiga fil-
mens lins.> Dértill bidrog den samtidsorienterade
diskussionen kring nya digitala medier med viktiga
impulser till den kulturhistoriska medieforskningen,
inte minst i den enkla meningen att vissa dldre
medieformer blev synliga forst genom forédndringar
i vér egen tids medielandskap. Men hir har syftet
ocksé varit kritiskt. Exempelvis har historiska ana-
lyser av intermedialitet och remediering varit ett sitt
att kritisera 6verdrivna forestdllningar om en snabbt
accelererande mediekonvergens i samtiden.

Av storst vikt for den kulturhistoriska medie-
forskningen har dock studiet av visuell kultur varit.
I introduktionsbocker brukar det framhévas att visu-
ell kultur skall forstas som ett brett spektrum av kul-
turella uttryck, fran allskons visuellt material ur his-
toriens kuriosakabinett 6ver bildkonst, moderna
(audio)visuella medier och offentliga monument
och museer, till CD-ROM-skivor och webbaserade
projekt pa Internet.> Visuell kultur lanserade som
begrepp under 1970-talet i en konstvetenskaplig

kontext vid en tidpunkt dé termen “’konsthistoria”
alltmer forefoll som en otillricklig beteckning for
ett expanderande konstvetenskapligt forskningsom-
rade. Visuell kultur blev ett slags forskningspraktik
som vidgade ramarna for konstvetenskapens studie-
objekt, och innebar satillvida ett metodologiskt
perspektivskifte dar disciplinens kanoniska konst-
verk utmanades av bland annat masskulturellt bild-
material. Detta bokstavligen nya sitt att se pa konst-
vetenskap som en bildvetenskap fick vittgdende
konsekvenser. Genom att till exempel uppmark-
samma hur historiens konstverk ibland var sprungna
ur en efemdr bildkultur av grafiska blad och lito-
grafier kunde malningar tolkas annorlunda och till-
delas ny betydelse.’® Just det hiar metodologiska
perspektivskiftet har haft baring pa den kulturhisto-
riska medieforskningen eftersom den préiglats av
snarlik vindning bort fran medievetenskapens tradi-
tionella studieobjekt. Precis som den visuella kultu-
ren vidgade konstvetenskapens dmnespalett, har ett
breddat mediebegrepp generat nya infallsvinklar pa
mediehistorien. I en mediehistorisk kontext har den
visuella kulturens intresse for bilder ocksa varit ett
efterldngtat korrektiv till den textfixering som ge-
nom pressmediet priaglat mediehistorien fore 1900.
Pa ett kunskapsteoretiskt plan dr det just vad W. J.
T. Mitchells efterstravat med sin visuella vindning —
”the pictorial turn” — ett slags intresseforskjutning
fran det sprakliga mot det visuella, fran text till bild
som kill- och forskningsmaterial.’’

En annan viktig medichistorisk podng sprungen
ur studiet av visuell kultur dr att seendet, och i
forlangningen medieumginget generellt, bor ses
som en historisk praktik som foréndrat sig over tid.
Har dr Jonathan Crarys Techniques of the Observer
central, en bok som diskuterar hur seende och
visualitet fogades in i olika kulturella, mediala och
vetenskapliga praktiker under 1800-talet.® Medie-
bruk bor dérfor betraktas som en social och kulturell
process som alltid maste analyseras i ett historiskt
sammanhang. Den del av det visuella kulturstudie-

Metamedial modernitet. Filmbolagen Svenska Bio och Pathé kinematograferar varandra framfor
centralstationen i Stockholm i véntan pa det engelska kungaparets besok i april 1908.



féltet som &dgnat sig at historiskt masskulturella fe-
nomen har just stora likheter med den kulturhisto-
riska medieforskningen. I till exempel Vanessa
Schwartz och Jeannene Przyblyski introduktion till
1800-talets visuella kultur star den tidens mediala
upplevelsekultur i fokus med utférliga resonemang
kring industriell bildproduktion, visualitetsteknolo-
gier och uppvisningspraktiker.*

Avslutning

I skdrningspunkten mellan de forskningsomraden
som skisserats ovan har alltsa ett slags medieforsk-
ning med kulturhistorisk inriktning vuxit fram. Den
kan ses som ett forsok att utanfor den egentliga me-
dievetenskapliga disciplinen anldgga alternativa per-
spektiv pd mediehistorien — inte nddvéandigtvis béttre,
men atminstone annorlunda. Den kulturhistoriska
medieforskningen kombinerar flera teoretiska tradi-
tioner och priglas av stor analytisk spannvidd. Nagra
enkla grundsatser har successivt vuxit fram och fung-
erat som féltets gemensamma utgédngspunkter. Helt
centralt dr att mediers anviandning och kulturella be-
tydelse inte ligger fix och fardig i sjdlva tekniken,
utan bor ses som ett resultat av bruk och konsumtion
inom ramarna for historiska medielandskap. Medie-
bruket véxlar over tid; ett kinematogratbesok 1910
skiljer sig radikalt frén att ga pa bio idag. Den kultur-
historiska medieforskningen har fraimst kommit att
intressera sig for historiska mediesystem och detalje-

Noter

1. Daniel Dayan & Elihu Katz, Media Events: The Live
Broadcasting of History (Cambridge, Mass.: Harvard
University Press, 1992).

2. For en diskussion kring tag och tidig film, se Lynne
Kirby, Parallel Tracks: the Railroad and Silent
Cinema (Exeter: University of Exeter Press, 1997).

3. Se till exempel, Stig Hadenius & Lennart Weibull,
Massmedier (1978; Stockholm: Bonnier, 1999).

4. David Crowley & Paul Heyer (red.), Communication

in History. Technology, Culture, Society (Boston:
Pearson, 2003), ix-x. Aven i en fransk eller tysksprakig
kontext finns det flera exempel pa denna typ av
periodisering, se exempelvis Jean-Noé&l Jeanneney,
Une histoire des médias (Paris: Seuil, 1996) eller Al-
bert Kiimmel, Leander Scholz & Eckhard Schumacher
(red.), Einfiihrung in die Geschichte der Medien
(Miinchen: Fink, 2004).
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rade kulturhistoriska fallstudier, snarare dn enskilda
medieformer, deras utveckling och utbytbarhet. I fo-
kus stér darfor det forflutnas mediekulturer och hur
dessa fordndrar sig genom méanniskors mediebruk.
Dessa ingar i sin tur som en integrerad del av kultu-
rens historiskt fordnderliga kommunikationspro-
cesser. Det dr alltsd inte frigan om att se medier som
yttre aktérer som péaverkar och utévar inflytande,
tvirtom plidderar den kulturhistoriska medieforsk-
ningen for ett forskningsperspektiv dir medier be-
traktas som sammanvivda och hoplidnkade med sam-
héllet i stort.

Man kan till sist fraga sig ndr mediehistorien
egentligen borjar? Lénge var den liktydigt med his-
torien om 1900-talets massmedier — press, radio,
teve och film. Den kulturhistoriska medieforsk-
ningen antyder emellertid en annan historia — eller
snarare en uppsattning medichistorier — som genom
att anldgga ett bredare mediebegrepp gor medie-
historien bade dldre och rikare, och kanske ocksa
mer sammansatt. Att betrakta det forflutnas medie-
bruk som en foranderlig kulturell praktik med sinse-
mellan mycket varierande former av medial kommu-
nikation, ger en osedvanligt mangfacetterad bild av
mediehistorien. Denna méngd historier forsvarar
forvisso mdjligheten till dverblick, men aktualiserar
samtidigt medielandskapens komplexitet i relation
till tid och rum. Fram trader inte en entydig historisk
bild, utan fastmer ett myller av forflutna medie-
kulturer.

5. For en aktuell diskussion kring denna problematik,
se Fabio Crivelli et al. (red.), Die Medien der Ge-
schichte. Historizitit und Medialitdt in interdiszi-
plindrer Perspektive (Konstanz: UVK, 2004).
Emil Key, Forsok till den svenska tidningspressens
historia. Forsta delen, 1634-1719 (Stockholm: Bon-
nier, 1883). En samtida presshistoria med akademi-
ska fortecken och liknande periodisering dr Otto
Sylwans avhandling Sveriges periodiska litteratur
under frihetstidens forra del (till midten af 1750-ta-
let) (Lund, 1892).
W. K-L & Antonia Dickson, History of the kine-
tograph, kinetoscope and kinetophonograph (1895;
London: Thames & Hudson, 2000) och Joseph Maria
Eder, Geschichte der Photographie (Halle, 1905).
8. Boleslas Matuszewski, Une nouvelle Source de
I"Histoire — (Creation d’un dépot de cinematographie
historique) (Paris: Noizette et Cie, 1898). For en
diskussion kring film som historisk killa, se Pelle
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15.

16.
17.

18.

19.

20.

21.

Snickars & Cecilia Trenter (red.), Det forflutna som
film och vice versa. Om medierade historiebruk (Lund:
Studentlitteratur, 2004).

Walter Benjamin, Mediendsthetische Schriften
(Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2002).

Marshall McLuhan, Understanding Media: The
Extensions of Man (New York: McGrawhill, 1964).
”It was only in the 1920s — according to the Oxford
English Dictionary — that people began to speak about
’the media’”, skriver till exempel Asa Briggs och Pe-
ter Burke i den mediehistoriska Oversikten, 4 Social
History of the Media. From Gutenberg to the Internet
(Cambridge: Polity Press, 2002), 1. For senare
dateringar av mediebegreppets nuvarande betydelse,
se till exempel Albert Kiimmel & Petra Loffler (red.),
Medientheorie 1888-1933 (Frankfurt am Main:
Suhrkamp, 2002), 11-13.

Ulf Hannerz, "Genomsyrade av medier. Kulturer,
samhillen och medvetandet av i dag” i Ulf Hannerz
(red.), Medier & kulturer (Stockholm: Carlsson,
1990), 7. For en diskussion av mediebegreppet inom
svensk medieforskning, se Goran Bolin, ”Vad ar ett
medium? En guide genom mediegalaxen” i Ulla Carls-
son et al. (red.), Kommunikationens korsningar.
Moten mellan olika traditioner och perspektiv i medi-
eforskningen (Goteborg: Nordicom, 1994).

Dietrich Kerlen, Einfiihrung in die Medienkunde
(Stutgart: Reclam, 2003), 10.

For en diskussion kring ”symbolisch generalisierte
Kommunikationsmedien”, se Niklas Luhmann, Die
Gesellschaft der Gesellschaft (Frankfurt am Main:
Suhrkamp, 1997).

For till exempel Radiotjanst tillblivelse under 1920-
talet ansags bland annat radioteknikens utveckling
vara av langt storre vikt dn relationer till film- eller
grammofonindustrin. Se Goran Elgemyr, Radion i
strama tyglar. Om Radiotjdnst tillblivelse, teknik och
ekonomi 1922-1957 (Stockholm: Etermedierna i Sve-
rige, 1996).

Hadenius & Weibull, 1999.

Per Rydén, "Inledning” i Den svenska pressens histo-
ria. 3, Det moderna Sveriges spegel (1897-1945)
(Stockholm: Ekerlid, 2001), 14.

Jan Svensson, Kommunikationshistoria. Om kommu-
nikationsmiljon i Sverige under fem sekler (Lund:
Studentlitteratur, 1988).

For ett aktuellt exempel, se Anders Ekstrom, Solveig
Jiilich & Pelle Snickars (red.), 1897: Mediehistorier
kring Stockholmsutstdillningen (Stockholm: SLBA,
2006).

Se exempelvis Pelle Snickars, Svensk film och visuell
masskultur 1900 (Stockholm: Aura, 2001).
Medievetenskapens generella brist pa intresse for det
forflutna géller dven internationellt. "The writing of
communication history is woefully underdeveloped”,
har till exempel Michael Schudson patalat i en
metodhandbok for medievetenskaplig forskning. For
en diskussion, se Michael Schudson, “Historical
approaches to communication studies” i Klaus Bruhn

13

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.
34.

35.

36.

37.

39.

Jensen & Nicholas W. Jankowski (red.), 4 Handbook
of Qualitative Methodologies for Mass Communica-
tion Research (London: Routledge, 1991), 175-189.
Se oversikter av detta omrade i Ib Bondebjerg, ”Scan-
dinavian media histories. A comparative study: Institu-
tions, genres and culture in a national and global per-
spective”, Nordicom Review nr. 1-2, 2002, samt Mats
Ekstrom, ”Svensk medieforskning: En kritisk analys”
(opublicerat manuskript, 2004).

Cecilia von Feilitzen, ”Den kulturella vandningen —
och sedan ...? Om tvirvetenskap i medieforskningen
under 1980- och 90-talen” i Kommunikationens kors-
ningar, 10.

Jarl Torbacke, ”Det mediehistoriska genombrottet” i
Karl Erik Gustafsson & Per Rydén (red.), A#t skriva
god historia (G6teborg: Nordicom, 2003), 99.

Leif Furhammar, Filmen i Sverige (Stockholm: Bra
Bocker/SFI, 1991) och Stig Hadenius, Kampen om
monopolet — Sveriges radio och TV under 1900-talet
(Stockholm: Prisma, 1998).

Leif Furhammar, Sex, sapor och svenska krusbdr — tele-
visionen i konkurrens (Stockholm: Ekerlids, 2006).
Dag Nordmark, Finrummet och lekstugan. Kultur och
underhallningsprogram i svensk radio och TV (Stock-
holm: Prisma, 1999).

Hannerz 1990, 23. For en mer aktuell diskussion i
amnet, se Amanda Lagerkvist, Amerikafantasier. Kon,
medier och visualitet i svenska reseskildringar frdn
USA 1945-63 (Stockholm: JMK, 2005), 32ff.

Det finns givetvis medichistoriska undantag; Lena
Johanessons studier kring 1800-talets bildindustria-
lism &r ett exempel bland flera. Se Lena Johanesson,
Den massproducerade bilden (1977; Stockholm:
Carlsson, 1997).

Klaus Bruhn Jensen (red.), Dansk mediehistoirie I-
1V (Fredriksberg: Samfundslitteratur, 2001).

Michel Foucault, Vetandets arkeologi (1969; Staffans-
torp: Cavefors, 1972), 162.

Henrik G. Bastiansen & Hans Fredrik Dahl, Norsk
mediehistorie (Oslo: Universitetsforlaget, 2003).
Ibid, 15.

Gunnar Iversen & Yngve Sandhei Jacobsen (red.), Es-
tetiske teknologier 1700-2000 (Oslo: SAP, 2003) och
Anne Beate Maurseth & Erik @sterud (red.), Estetiske
teknologier 1700-2000 volum 2 (Oslo: SAP, 2004)
Gunnar Iversen & Yngve Sandhei Jacobsen, “Innled-
ning” i Estetiske teknologier 1700-2000, 10.

Otto Fischer & Thomas Goétselius, ”Den siste
litteraturvetaren” i Friedrich Kittler, Maskinskrifter.
Essder om medier och litteratur (Grabo: Anthropos,
2003), 8.

Friedrich Kittler, Aufschreibesystemen 1800/1900
(1985; Miinchen: Fink, 1995).

Jochen Horisch, Der Sinn und die Sinne — Eine
Geschichte der Medien (Frankfurt am Main: Eichborn,
2001).

Friedrich Kittler, Optische Medien (Berlin: Merve,
2002). Varken Hoérisch eller Kittler dgnar sig at medie-
historia i egentlig bemirkelse, snarare handlar det om



40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

ett slags litteraturvetenskap med mediehistoriska
fortecken kring skriftens medialitet. Eftersom de
tamligen arrogant inte ndmnvirt bryr sig om tidigare
mediehistorisk forskning, finns det i deras fram-
stdllningar ofta brister av helt elementir art. ”Den nya
filmhistorien” har till exempel under snart ett kvarts
sekel dgnat sig at att bryta upp forestillningen om
”"mediets fodelse” vid en exakt tidpunkt — filmen
uppfattades kring 1900 knappt ens som ett specifikt
medium — men trots det envisas Kittler med att lyfta
fram Edison som mediets geniale uppfinnare. Framfor
allt har Kittlers spekulativa mediehistorik skarpt
kritiserats och i synnerhet Optische Medien vimlar
av faktafel och oegentligheter.

Friedrich Kittler, Grammophon Film Typewriter (Ber-
lin: Brinkman & Bose, 1986), 3.

For en aktuell sammanfattning av denna kritik, se
Vreni Hockenjos & Stephan Michael Schréder,
”Historisierung und Funktionalisierung: Zur inter-
medialitdt, auch in den skandinavischen Literaturen
um 1900” i Vreni Hockenjos & Stephan Michael
Schroder (red.), Historisierung und Funktionalisie-
rung. Intermedialitdt in den skandinavischen Litera-
turen um 1900 (Berlin: Nordeuropa-Institut, 2005),
22-28.

For en diskussion, se Knut Hicketier, "Medienkultur
und Medienwisenschaft” i Claus Pias (red.), /me dien]
dreizehn vortraege zur medienkultur (Weimar: VDG,
1999).

Redan under 1920-talet uppstar i Tyskland ett
sociologiskt intresse for modernitetens massmedier.
En medialt anglosachsisk forskningstradition kring
“cultural studies” har satillvida ett slags parallell
forelopare i en snarlik tysk tradition. Mediehistoriskt
accentueras uppmirksamheten pa medier i Tyskland
paradoxalt nog genom nazisternas maktovertagande
1933. Nazismen forefoll ge ett slags negativa insikter
om mass- och mediekulturens betydelse for samhillet,
och for de sinsemellan mycket olika foretrddarna inom
Frankfurtskolan var massmedier ett dterkommande
tema. Hos Benjamin tilldelades de en demokratisk
potential medan Siegfried Kracauer menade att till
exempel den stumma Weimarfilmen, med sina geniala
brottslingar och galna despoter, utgjorde en sociolo-
gisk profetia om Hitler. Framf6r allt Benjamin ér ett
aterkommande namn i tyska mediehistoriska ver-
sikter och betraktas allmént som ett slags kulturhisto-
risk pionjér for en nationell medievetenskap.

Se till exempel Rudolf Stober, Mediengeschichte. Die
Evolution 'neuer’ Medien von Gutenberg bis Gates
(Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, 2003), Dieter
Daniels, Kunst als Sendung. Von der Telegrafie zum
Internet (Miinchen: Beck, 2002) eller Hans H. Hiebel,
Heinz Hiebler, Karl Kogler (red.), Groffe Medien-
chronik (Miinchen: Fink, 1999).

Helmut Schanze (red.), Handbuch der Medienge-
schichte (Stuttgart: Kroner, 2001).

Patrice Flichy, Une histoire de la communication
moderne. Espace public et vie privé (Paris: Editions
La Découverte, 1997).

14

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

Jane Chapman, Comparative Media History (Cam-
bridge: Polity Press, 2005).

”Eine Gesellschaftsgeschichte des langen” 20.
Jahrhunderts ist ldngst nicht mehr ohne die Einbezie-
hung der Massenmedialisierung, des *zweiten Struktur-
wandels der Offentlichkeit’ (Bernd Weisbrod).” Ur
programforklaringen till den mediehistoiriska konferen-
sen, "Kommunikation als Beobachtung — Beobachtung
von Kommunikation: Wechselwirkungen von Medien-
theorien und kommunikativen Praktiken in der kom-
munikologischen Sattelzeit”, http://www. geschichte-
und-theorie.de/Tagungen/10__Tagung/10__tagung.
html (senast kontrollerad 2005-10-30). Det kan ocksa
noteras att Habermas sjdlv medgivit i ett nytt forord
fran 1990 till sin Strukturwandel der Offentlichkeit,
att ett vidare kommersiellt drivet medielandskap (av
honom) tilldelades en alltfor undanskymd roll i den
vésteuropeiska offentlighetens framvixt. Jiirgen
Habermas, Strukturwandel der Offentlichkeit (Frank-
furt am Main: Suhrkamp, 1990), 48ff.

”Aus der Haupstadt des Reichslandes”, osignerad, Der
Kinematograph, nr. 126, 26/5, 1909.

Se bland andra, Thomas Elsaesser, ”Archives and
archaeologies: The Place of Non-Fiction Film in Con-
temporary Media” i Vinzenz Hediger och Patrick Von-
derau (red.), Films at Work (Universitit Bochum, un-
der utgivning 2006). Jamfor dven Hedigers och Vonde-
raus bidrag, ”Industrial Production as Media Practice”,
i samma kommande antologi: “Film always has to be
understood as a part of what in German we would like
to call a Medienverbund, i. e. as part of a joint set of
measures of media communication.”

Bokforlaget MIT press serie "Media in transition” &r
en tydlig exponent for detta forskningsomrade. Tan-
ken dr att ge ut en rad komparativa kulturhistoriskt
orienterade medichistorier som behandlar forfluten-
hetens medielandskap i ljuset av samtidens mediala
fordndringar. I inledningen till antologin New Media
1740-1915 poidngteras bland annat hur olika medier
historiskt varit djupt integrerade i sociala, kulturella,
politiska och ekonomiska strukturer. Antologin hand-
lar om en géng nya, men numer “doda medier” som
zograskop, optiska telegrafer och stereoskopi, vilka
analyseras fran ett brukarperspektiv dir mediers social
och kulturella funktion lyfts fram. Medier skapar och
omskapar kulturer — mediekommunikation kan rent
av ses som ett slags kultur i sig. Lisa Gitelman &
Geoffrey B. Pingree, New Media 1740-1915 (Cam-
bridge Mass.: MIT Press, 2003). For en diskussion,
se dven David Thornburn & Henry Jenkins, Rethinking
Media Change (Cambridge Mass.: MIT Press, 2003).
For en mer utforlig diskussion kring detta, se Ekstrom,
Jiilich & Snickars, ”Inledning: I Mediearkivet” i /897:
Mediehistorier kring Stockholmsutstdllningen.
Forskningsomradet kring ny museologi tog fart un-
der 1980-talet och har dels haft en vetenskaplig och
kulturteoretisk sida, dels innefattat en handfast och
konkret museal praktik. Det har hivdats att den nya
museologin mer tillhor en kulturpolitisk sfar &n en
vetenskaplig diskurs, eftersom det i praktiken hand-



54.

55.

56.

lat om hur man bor reorganisera museers utstillnings-
verksamhet. Den nya museologin har strévat efter att
etablera mer kulturhistoriska utstallningspraktiker, dér
ett fastlaggande av historiska fakta ersatts av mer
uttolkande hermeneutiska perspektiv kring hur kul-
turell mening produceras. For en diskussion, se
exempelvis Peter Vergo (red.), The New Museology
(London: Reaktion, 1989), Tony Benett, The Birth of
the Museum: History, Theory, Politics (London:
Routledge, 1995), eller Eilean Hooper-Greenhill (red.),
Museums and the interpretation of visual culture
(London: Routledge, 2000).

For en genomgéang av “den nya filmhistorien”, se se
Tom Gunning, A Quarter of a Century Later: Is Early
Cinema Still Early?”, KINtop. Jahrbuch zur
Erforschung des friihen Films, nr. 12, 2003.

Sedan mitten av 1990-talet har det publicerats en
uppsjo av litteratur kring visuell kultur, se bland an-
dra Chris Jenks (red.), Visual Culture (London:
Routledge, 1995), temanumret kring visuell kultur i
tidskriften October nr. 77, 1996, John Walker & Sarah
Chaplin, Visual Culture: an Introduction (Manches-
ter: Manchester University Press, 1997) eller Jessica
Evans & Stuart Hall, Visual Culture: the Reader (Lon-
don: Sage, 1999). For nagra mer aktuella publikationer
se till exempel Margarita Dikovitskaya, Visual culture:
the study of the visual after the cultural turn (Cam-
bridge Mass.: MIT Press, 2005), Matthew Rampley
(red.), Exploring visual culture: definitions, concepts,
contexts (Edinburgh: Edinburgh University Press,
2004), eller Margaret Mead, The study of visual
culture (New York: Berghahn Books, 2004).
Michael Baxandall och Svetlana Alpers brukar betrak-
tas som foregangare till detta mer dynamiska sitt att se
pa konsthistorien. Se bland annat Baxandall, Patterns
of intention: on the historical explanation of pictures
(New Haven: Yale University Press, 1985) eller Alpers,
The art of describing: Dutch art in the seventeenth
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59.

century (Chicago: University of Chicago Press, 1983).
For ett senare exempel se Stephen Bann, Paul
Delaroche: history painted (London: Reaktion, 1997).
W. I. T. Mitchell, Picture Theory: Essays on Verbal
and Visual Representation (Chicago: University of
Chicago Press, 1994).

Jonathan Crary, Techniques of the Observer. On Vis-
ion and Modernity in the Nineteenth Century (Cam-
bridge Mass.: MIT Press, 1990). Crarys tes ar att ett
modernt seende, det vill sdga en perception priaglad
av moderniteten, uppstar under 1800-talet innan den
maleriska modernismen, men ocksa fore det publika
genomslaget av fotograferingskonstens realism. Crary
menar att uppmérksammandet av sd kallade retinala
efterbilder, som exempelvis uppstéar pa nithinnan nér
man tittar in i solen, hade stor betydelse for ett slags
nytt observatorsparadigm. Insikten om att seendet inte
var 6gonblickligt, utan att 6gat priglades av en
perceptuell troghet ledde bland annat optiska leksak-
fabrikanter till att producera en mingd roterande lek-
saker vilka framkallade en synvilla som inte existerade
i verkligheten utan enbart i sjédlva perceptionsakten.
Crary hdvdar att seendet darfor alltmer forkropps-
ligades; seendet var inte langre nagot som sa att siga
riktades ut fran 6gat, utan det forefoll i allt hogre
utstrackning ta plats inne i sjdlva 6gat. Om camera
obscuran fungerade som optiskt paradigm for 1600-
och 1700-talets betraktelsemodell, menar Crary att det
stereoskopiska bildmediet exemplifierade 1800-talets
nya sitt att se. Den stereoskopiska bilden var omajlig
att reproducera; forst vid betraktandet av den i ett ste-
reoskop framtrddde en tredimensionell bild. Denna
illusion var en rent visuell upplevelse, och stereoskopet
— liksom senare filmen — var ett optiskt medium som
framkallade en verklighet som egentligen inte fanns.
Vanessa R. Schwartz & Jeannene M. Przyblyski, The
nineteenth-century visual culture reader (London:
Routledge, 2004).






Fran teknikfascination till programkritik
TV-forevisningar i Stockholm under 1930-talet samt 1954

MADELEINE KLEBERG

Forsta gangen allmédnheten kunde ta del av television
i Sverige var i december 1930. Da forevisades skot-
ten John Logie Bairds “televisor” pa Svensk Filmin-
dustris (SF) biograf Réda Kvarn i centrala Stock-
holm. Televisor var Bairds egen bendmning pa
sédndar- och mottagarapparaturen (Moseley et al
1935:9).!

Fem éar senare, i december 1935, kunde intresse-
rade bege sig till Stockholms-Tidningens kontor vid
Slussen i Stockholm eller till Dagens Nyheters kon-
tor vid S:t Eriksplan for att stifta bekantskap med
”synradion”. De tva tidningarna samarbetade var for
sig med Radiola Svenska Radioaktiebolaget (SRA/
Radiola) och utsdndningarna skedde fran Radiolas
lokaler pa Kungsholmen.

I november 1938 erbjods stockholmarna mojlig-
heten att kombinera tva tekniska nymodigheter som
var for sig befrimjade “rorlighet”. Genom att fardas
i den nyinstallerade rulltrappan upp fran Kungsga-
tan nddde man utstdllningen som visade “levande
fjarrbild med ljud”. Nu var det Stockholms-Tid-
ningen ensamt som i samarbete med Svenska Phi-
lips stod for arrangemanget.’

Efter andra vérldskriget var det manga aktorer
som drev fragan om televisionens etablerande i Sve-
rige. En ofta anford forklaring till varfor det dnda
drojde med reguljéra televisionssdndningar ar att det
inom det socialdemokratiska partiet, i regeringsstll-
ning sedan 1932, inte fanns ndgot egentligt intresse
for TV (Hadenius 1998:137, Nilsson 1961: 40, Wi-
rén 1986:111). Ett initiativ fran filmproduktions- och
distributionsforetaget Sandrews innebar emellertid
att regeringen hastigt under senvaren 1954 agerade i
televisionsfragan. Under en vecka i maj 1954 forevi-
sade ndmligen Sandrews TV i Stockholm. En stor del

Institutionen for journalistik, medier och kommu-
nikation, Stockholms universitet, Box 27861, SE-
115 93 Stockholm, kleberg@jmk.su.se
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av programmen var sponsrade och bland annat detta
satte fart pa dem som onskade “public service” mo-
dellen. Sandrews fick avslag pé sin begéran om for-
nyad koncession att séinda TV och Radiotjinst fick i
uppgift att snarast inleda en utbildnings- och experi-
mentverksamhet. Tva ar senare, hosten 1956, blev
verksamheten reguljér efter att riksdagen godként in-
forande av svensk rikstelevision i Radiotjénsts regi.

Identitetskris och ’remediering’

”Gamla media” har en géng varit “nya media”. Det
ar savil kulturteoretiskt som medichistoriskt intres-
sant att studera vilka sociala, politiska och kulturella
betydelser som tillskrivs ett nytt medium innan en
storre allménhet tagit det i bruk. Denna fas av ett
mediums historia kan sdgas handla om att identi-
fiera det nya mediets "vdsen” eller substans och
priglas dirmed av “mediefilosofiska” ambitioner.
Under érens lopp har forskare inom skilda discipli-
ner dgnat sig at mediefilosofiska studier, till exem-
pel Walter Benjamin, Pierre Bourdieu, Harold Innis,
Marshall McLuhan och Raymond Williams for att
ndmna nagra nu ur tiden gangna.

Nir ett nytt medium haller pa att etablera sig pas-
serar det genom en “identitetskris” — det rader osi-
kerhet om hur det nya férhaller sig till redan etable-
rade medier. Dess plats, status och sammanhang &r
svardefinierbart (Gitelman och Pingree 2003: xiff).
Ett mediums “identitetsutveckling”, i detta fall televi-
sionens, gor det ocksa mojligt att reflektera 6ver hur
televisionen var under en kort tid men upphorde att
vara, hur det kunde ha varit och hur det blev (ibid).
Skilda aktdrer som uppfinnare, entreprendrer, fore-
tagsledare, finansidrer striavar efter att lansera just
sina uppfattningar om mediets ekonomiska, sociala,
politiska och kulturella betydelser och unika egen-
skaper, vilket bidrar till omvérldens osdkerhet kring
det nya mediets “natur”. Grundproblemet i etable-



ringsfasen &r att hitta mekanismer som ska upphiva
olika delar av osékerheten, bland annat genom att de-
monstrera teknikens funktionsduglighet och pé sa sétt
fa potentiella finansidrer att satsa och att finna de som
vill driva verksamheten — bolag, offentliga affdrsverk
eller andra organisationer — samt fa brukarna att in-
vestera i apparater (Kaijser 1994, s 76ff). Nar det gél-
ler tekniker for medierad kommunikation sdsom
telegrafen, radion och televisionen aterfinns i Sverige
vissa aterkommande aktérer. Inom néringslivet finns
tillverkningsindustrin och foretrddare for pressen
oavsett tidsperiod liksom politiker och ideella foren-
ingar. Utdver aktorer inom néringsliv och det civila
samhillet &r staten en tredje sfar som agerar i varje
skede liksom Telegrafstyrelsen — Telia med sin starka
koppling till staten som ett vid tiden statligt affarsdri-
vande foretag.

I en studie av radions etablering i USA har Susan
Douglas som sin teoretiska utgangspunkt hur radion
konstruerades socialt och hon menar att likavél som
olika aktorers agerande paverkar en tekniks tillamp-
ning, likavil paverkas den av hur journalistiken for-
mulerar sig kring teknikens mojligheter och betydelse
(Douglas 1987: xvii). Det ror sig om relationen mel-
lan & ena sidan offentliga berittelser om en teknik
och & andra sidan den privata kamp som fors bakom
scenen for att perfektionera och kontrollera uppfin-
ningen for kommersiellt bruk. For att forsta de pro-
cesser som géller en tekniks assimilering och legiti-
mering maste analyser inkludera inte bara teknik- och
organisationshistoria utan ocksd medieutbudets
representationer av det nya fenomenet.

Utvecklingen av ett nytt medium kan i stort be-
skrivas utifran den grad dldre medier “remedieras” i
det nya (Bolter&Grusin 2002). Detta avser savil
tekniker for distribution och produktion som inne-
héllsméssiga genrer och estetiska former. * Det tek-
niska nya nér det géllde televisionen var mojlighe-
ten att samsénda ljud och rorlig bild fran en plats till
maénga andra platser och detta utan tidsfordrdjning.
Sjélva distributionen var ett tekniskt system som
dittills radion svarat for och samséndning av ljud
och bild hade filmen svarat for — om @n ganska kort
tid nédr vi talar om 1930-talet. Detta var sa att sdga
utgdngspunkten.

Nar det géller produktion, innehéll och estetiska
former var inget givet fran borjan. Televisionen, lik-
som radion, var tekniska system som foregick sitt
innehall. Nagon ndrmare forhandsuppfattning om
vad de nya systemen skulle innehélla fanns knap-
past. Innehallsfragorna 16stes, som Raymond Willi-
ams beskriver det, “parasitért”, det vill sdga lanade
fran redan etablerade genrer eller evenemang (Willi-
ams 2001).
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Redan etablerade medier tvingas i sin tur att for-
halla sig till det nya. Nér ett nytt medium introduce-
ras utmanas de “gamla” och tvingas som botemedel
(jfr det latinska ordet remederi “att bota”) tillimpa
modernisering av savil teknik som innehéll (Bolter
& Grusin 2002:59). Ett nutida exempel dr strdvan
hos aktdrer bakom “’gamla” elektroniska och tryckta
medier att behalla sin av webben hotade status ge-
nom att bli en del av denna.

For audiovisuella medier finns det tva forhall-
ningssétt vad avser den reception eller upplevelse
man vill skapa och som bygger pa val av estetisk
form eller berittarform. En estetik (den dramatiska)
syftar till att fa publiken att bortse fran mediets for-
medlande form och i stillet dvertyga lyssnaren/be-
traktaren att hon eller han sjélv &r fysiskt ndrvarande
infor de foremal som representeras; ett slags genom-
skinlig samtidighet eller omedelbarhet. Det andra
forhallningssattet dr att paminna publiken om medi-
ets formedlande existens: ett slags hypermedialitet
(se t ex Bolter & Grusin 2002).

Both new and old media are invoking the twin
logics of immediacy and hypermediacy in their
efforts to remake themselves and each other.
(Bolter & Grusin 2002:5)

Samtidigheten eller den direkta overforingen fran
ett stélle till ett annat &r en viktig aspekt nér det gél-
ler att uppné kinslan av omedelbarhet — eller fran-
varon av ett formedlande medium. Vi blir delaktiga
av en hdndelse precis nir den sker. Det dr kring
detta, den rumsbefriade samtidigheten, som mycket
av den kommunikationsteknologiska utvecklingen
kretsar allt fran telegrafen, telefonen, radion, televi-
sionen, internet, kamera- och videotelefonen: att be-
tvinga rumsliga och tidsméssiga avstand (Thompson
2001:46). Genom att sdnda "live” kunde och kan te-
levisionen hédvda ett ”hér och nu” till skillnad frdn
fotografin och filmen. Den estetik som formedlar
kénslan av omedelbarhet eller direkthet aterfinns i
synnerhet i genrer som dokudramer eller “reality-
TV” men ocksa i pratshower. Hypermedialiteten ger
sig till kdnna i program dar mediets betydelse eller
formedling inte gar att bortse fran utan i stéllet ar
dess forutséttning, till exempel ”sitcoms” men ocksa
olika tavlingsformer som Eurovision Song Contest
eller Vem vill bli miljondr (Bolton & Grusin
2002:187). Nyhetsverksamheten i sin tur gor an-
sprak pa att redovisa vad som faktiskt hidnder, det
vill séga ett slags oférvanskad omedelbarhet, samti-
digt som nyhetsformedlingens iscenséttning ar hogst
pataglig och iakttagbar i TV-rutan (ibid:189).
Under aren runt 1930 karaktiriserades experi-
mentverksamheten med television av konkurrens



mellan uppfinnares olika system och dessas entre-
prendrer. Det var ddrmed i allra hogsta grad sjdlva
tekniken och apparaterna — det vill sdga mediet som
formedlare — som det handlade om. Mot denna bak-
grund finns det skil att tolka de tidiga TV-forevis-
ningarna som demonstrationer av ny teknik, forhall-
ningssitt som anvénts vad géller savil stumfilmens
som rontgenbildernas tidiga mottagande kring sekel-
skiftet 1900 (Gunning 1990, Jilich 2002). Tidiga
filmvisningar hade mer likheter med hindelser pa ett
ndjesfalt &n med spelfilmens illusoriska beréttarstil sa
som den kom att utvecklas senare mot slutet av 1910-
talet. Det var snarare demonstrationer av maskinerna
an sjdlva filmerna som lockade publiker. (Gunning
1990:58) Utifran detta mediekulturella perspektiv be-
lyses den speciella estetik som omfattar bland annat
visningsmiljon och publikreaktioner och dar maski-
nen/apparaten &r en attraktion i sig. Darmed inklude-
ras de tillvigagangssatt, utver sjdlva innehallet, som
anvandes for att finga askddarnas uppmairksamhet.
Det kunde handla om ljudeffekter, om konferencierer
vid visningarna eller om teknikers entusiastiska kom-
mentarer. Mindre betydelse fastes under dessa fore-
visningar vid teknikens sociala form, det vill sdga hur
den mer allmént skulle tillimpas och vilka behov den
svarade mot.

Teknikforevisningar dr dessutom viktiga inslag i
ett samhélles behov att manifestera modernitet (Ek-
strom 1994). Kommunikationstekniker som pa olika
sdtt syftar till att beméstra rumsliga och tidsméssiga
avstand har spelat, och spelar alltjimt, en nyckelroll
i moderniseringsprocesser och i forestdllningar om
vad som utgdr modernitet.

TV-forevisningarna under 1930-talet samt San-
drew-veckan 1954 blev alla omskrivna i delar av
stockholmspressen. Vid sidan av dagspressen disku-
terades ocksd fenomenet i branschanknutna tidskrif-
ter som Biografigaren, Radio och Grammofon samt
Radiolyssnaren — veckans radioprogram, ofta uti-
fran fragor om televisionen utgjorde "hot eller 16fte”
for redan etablerade bild- och ljudmedier. *

Visst kan man hédvda att televisionen alltjamt i
dag befinner sig i “identitetskris” utifran mangfacet-
terade omdomen om innehallet och med nya mot-
tagningsapparater som datorer och mobiltelefoner.
Idag har dock de allra flesta av oss erfarenhet av
mediet. Nar det gdller de forevisningar som foregick
den reguljdra TV-starten var det tidningarnas sétt att
tolka receptionen som i mangt och mycket fick bety-
delse for en mer allmén uppfattning om vad det nya
fenomenet kunde innebédra. Mellan raderna skym-
tade olika intressenter som radioindustrin, dagspres-
sen sjélv och andra delar av néringslivet. Endast un-
dantagsvis fanns beskrivningar av olika politiska
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uppfattningar om TV-mediets framtid. Jag later det
vara en Oppen fraga om i vilken grad pressens rap-
portering hade betydelse for det sdtt som televisio-
nen kom att regleras i Sverige i form av public ser-
vice foretag. Den langbénk som TV-fragan kom att
dras i svarade under alla omstdndigheter inte mot
den fascination infor det nya mediet som press-
materialet gav uttryck for.

I denna artikel dr mitt syfte att belysa hur man i
pressen forsokte fanga a ena sidan mediets unika
art, & andra sidan dess relation till andra medier.
TV-forevisningarna bjod tidningarna pa material
om apparatur, tekniksystem, programinslag och
medverkande, konferencierer, visningsmiljé och
publikreaktioner. Till att borja med var det appara-
terna och tekniken som fascinerade. S& smaningom
riktades intresset mot sjélva programinnehallet och
vad som skulle anses som bra television.

1930
Samtidens medier

TV-forevisningen pa Roda Kvarn 1930 kan ses i re-
lation till samtida redan etablerade medier och
medieutbud. Filmspelaret 1929-30 innebar ljudfilm-
ens startsdsong i Sverige och frdn och med 1931
producerades enbart ljudfilm. Mot slutet av 1929
hade tva sa kallade "tonfilmer” premidr och blev
bada kassaframgangar (Furhammar 1991:129). 1
Konstgjorda Svensson, kunde man hora Fridolf
Rhudin i en kort ingress. I 6vrigt utgjordes filmens
ljudinslag av instrodda sdng- och musiknummer.
Sdg det med toner var ocksad den uppbyggd som en
stumfilm med texter och inslag av sang och musik
men utan tal. For bada filmerna atergavs ljudet fran
grammofonskivor.

I likhet med stumfilmens tidigaste historia
byggde den tidiga ljudfilmen pé en varieté- eller
revykomposition snarare dn pa en dramatiserad be-
rittelse (se t ex Williams 2001:16f). En sddan struk-
tur géllde ocksa for det innehall som visades i
“televisorn” pa Réda Kvarn. Fridolf Rhudin var en
bland de medverkande liksom Hilmer Borgeling
som sjungit in ledmotivet i Sdg det med toner.
Varietéteaterns direkta tilltal till publiken, ldngt
ifran spelfilmens illusoriska negligering av den-
samma, dr ytterligare ett perspektiv att ldgga pa den
forsta TV-forevisningen i Sverige.

Ljudfilmen holl alltsé pa att introduceras pa de
svenska biograferna hosten 1930. Aven journal-
filmen hade tagit de forsta stegen med synkrona in-
spelningar av bild och ljud. Gustav V:s invignings-
tal pa Stockholmsutstdllningen sommaren 1930
hade genom Roda Kvarns dgares forsorg, SF, spelats



in som en av de forsta svenska journalfilmerna med
optiskt ljud. Redan samma kvéll som utstillningen
invigts kunde journalfilmen ses pad SF-biografen
Palladium (Habel 2002:36).

Under ljudfilmens forsta méanader utgjorde den
ocksa underlag for programinslag i radion. Avsnitt ur
mer uppmirksammade ljudfilmer upptogs genom en
ledning direkt fran ljudfilmsaggregatet till radiosta-
tionens forstirkare. Detta innebar battre ljudétergiv-
ning i radio &n den som var i biograflokalen (Radio-
lyssnaren, nr 36/1930, s 3). Radiolyssnaren bekla-
gade att dessa programinslag hade fatt minskat ut-
rymme i radion. De utgjorde ndmligen, enligt tid-
skriften, ett nytt och originellt inslag som dessutom
hade ett stink av aktualitet, ndgot som bedémdes som
onskvirt for radioprogrammen 6ver huvud taget. Ett
tydligt exempel pa hur ett "gammalt” medium — dock
ej med mer &n fem ar pa nacken — aterutsénder eller
“remedierar” inslag fran ett nytt medieutbud, ljud-
filmen, som sikert kdndes hotande for radion som
dittills varit det enda publika ljudmediet.

Radiotjinst inledde sina sdndningar 1925 och
den tradlosa overforingen av radio utvecklades
snabbt mot slutet av 1920-talet. Anropet ”Stock-
holm-Motala” angav att programmet sandes fran
Stockholm via ledning till Motala for att darifran,
tradlost, sdndas via etern (Wormbs 1997:49).
Motalastationen togs i bruk 1927 och ddrmed nadde
Radiotjansts sdndningar en tredjedel av landets be-
folkning. En &versikt visar att 1930 hade uppemot
en halv miljon av landets hushall skaffat sig radioli-
cens och Sverige var efter Danmark det land som
hade det hogsta antalet radiolicenser per capita
(Heimbiirger 1974:751, Radiolyssnaren nr 52/1929-
30). Aven om musik och féredrag utgjorde en an-
senlig del av radioutbudet fanns det en bredd utdver
detta. I slutet av 1920-talet omfattade utbudet dven
teaterforestdllningar, revyer och sketcher, med sidnd-
ningar ett par ganger i veckan (se t ex Nordberg
1998:48f, Nordmark 1999: 36f).

Tidnings- och entreprenérsintressen

En forutsdttning for televisionens fortsatta utveck-
ling var en entusiastisk publik. Det var tidningarna
som till omvirlden tolkade publikens reaktioner.
Tidningarna kunde ocksa forvintas ha egna intres-
sen i det nya mediets framgang. Ett sddant var som
annonsorer for de nya apparaterna, ett annat som ak-
tiv producent av innehéllet. Detta var en tid da tid-
ningarna hade stort inflytande 6ver radion, bland
annat genom representation i Radiotjansts styrelse
och genom det nyhetsmonopol vad géllde radions
sdndningar som utdvades av Tidningarnas Tele-
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grambyra. Det nya mediet TV kunde ocksa ses som
ett hot mot den rddande mediestrukturen déar
viarnandet om radion 1ag i tidningarnas intresse sa
lange osédkerhet radde om televisionens innehall.

En annan part med ekonomiskt intresse var upp-
finnaren och det bolag som bildats kring Bairds tele-
vision. Det televisionssystem som forevisades pa
R&da Kvarn var tankt for en storre publik pa lokal.
Men Baird hade ocksa tagit fram en TV-mottagare
for hemmabruk, som i februari 1930 hade borjat for-
sdljas pa den brittiska marknaden. Nagon ménad ef-
ter det att forséljningen paborjats sdndes bild och
ljud samtidigt ut via BBC:s Londonséndare (Riback
1984:91).° Séandningarna producerades av Bairds
personal. Den engelska tidningen Bradford Tele-
graph and Argus rapporterade fran denna tradlosa
televisionssdndning, den forsta som kunnat upp-
fangas utanfor London.

Klockan 11 kungjordes att utsdndningen skulle
borja. Hogtalaren kopplades av och " Televisor”-
apparaten knédpptes pd. Genom en 6ppning, som
mitte ungefdr 2x4 tum syntes orangerdda
prickar, som snabbt gledo forbi 6gat, sa att slut-
ligen en fyrkant av orangeférgat ljus bildades.
Mottagaren justerades och prickarna formade sig
till en mans ansikte. Annu en justering och an-
siktet blev tydligt urskiljbart. De tre eller fyra
personer, som voro forsamlade i rummet, sago
med hdpnad mannen vénda pa huvudet forst till
ena sidan. Sa till den andra, 6ppna munnen, hdja
ogonbrynen, skratta och rynka pannan. Det var
svart att fatta, att denna bild séndes genom luf-
ten 200 engelska mil. Radiolyssnare, som kdnna
till svéarigheten att fa in Londonprogrammet,
kunna forstd den triumf detta innebér och det ar
tydligt att televisionen har natt en sadan utveck-
ling, att den kan fé& stor betydelse for under-
héllning. (Atergivet i Moseley m fl 1935:15)

Bildytan i ovanstaende tidningsreferat anges till 2x4
tum, det vill sdga 5x10cm. I 2004 ars lansering av
MoVi-samtal (videosamtal) i 3G-mobiler och 2005
ars lansering av TV-sdndningar till 3G-mobiler ar
bildytan i en modell 4x5 cm och i en annan modell
4x6 cm.

Stockholmsutstillningen och Roda Kvarn

Televisionsvisningen pa Roda Kvarn skedde samma
ar som Stockholmsutstéllningen 1930 av konstindu-
stri, konsthantverk och hemslojd. Utstéllningen,
som innebar funktionalismens genombrott i Sverige,
var under nagra sommarmanader uppford pa norra
delen av Djurgérden i Stockholm.



Sommaren 1930 hade biografen Réda Kvarn in-
rittats som en allmidn métesplats for Stockholms-
utstdllningens mer langviga besokare och tjdnat
som allt fran hotellobby och informationscenter till
utstéllningslokal och konsertsal (Habel 2002:37).
Med andra ord hade biografen redan fore TV-fore-
visningen etablerat sig som en plats starkt forbun-
den med “det senaste”. Till detta kan ldggas att nér
Roda Kvarn invigdes som davarande Svenska Bios
paradbiograf 1915 kunde den ses som en provoka-
tion mot teaterkulturen, representerad av den nérbe-
ldigna Kungliga Dramatiska Teatern. Med Rdda
Kvarn hade skapats “ett offentligt rum som i sin
nobla vulgaritet vil svarade mot den nya konstart-
ens sdrstéllning i kulturlivet” (Furhammar 1991:47).

I Acceptera, Stockholmsutstillningens program-
skrift, siades det om televisionen. Om det var sd att
bilen och biografen drog ménniskor fran hemmet sa
holl radion henne kvar och televisionen bedémdes
fa en dnnu storre betydelse 1 den riktningen. Lika li-
tet som radion blivit en konkurrent till grammo-
fonen, lika litet trodde man att televisionen skulle
bli det till biografen. Daremot skulle televisionen
innebéra ett

nytt meddelsemedel och ett nytt sitt att formedla
kunskap. Om man t.ex. tdnker pd undervis-
ningen, sa torde vél popularforeldsningarna helt
forsvinna, foreldsaren kan std i en studio och
gora naturvetenskapliga experiment, demon-
strera tavlor etc. som en lédrare i ett klassrum.
Detta dr vil det forsta, som kommer att ske. Det
ligger inom de ndra mojligheterna att den kom-
mer att inverka pa hela vart sitt att rora oss. I
varje fall vixer hemmets funktion i betydelse
genom den. (Atergivet i Nordmark 1999:50).

Séasom i klddskapets spegel

Bairds televisor” var ny och komplicerad, och
langt ifran fulldindad, men den erbjod en foraning
om vad framtiden kunde téinkas bira med sig. Aven
om television inte tidigare demonstrerats pa speci-
ellt manga platser, var det sedan ldnge ett ként feno-
men. Vid 1800-talets mitt forutsags televisionen
som idé men var i dess tidigaste stadier svar att
skilja fran telegrafisk overforing av bilder. 1842 {5-
reslogs en anordning for bildoverforing via elek-
triska ledningar (Raymond Williams 2001:16fY).
Teckningarna som Radiolyssnaren atergav var
hdmtade fran en fransk roman ”La vie electrique”
utgiven 1883. (illustration 2: Radiolyssnaren nr 5/
1931): Radiolyssnarens ldsare fick veta att de da re-
dan 50 ar gamla teckningarna hade gatt ldngre &n

21

var man 1930 hade hunnit genom att de inkluderade
en "utvecklad” television.

Pa den forsta bilden sitter familjen kring afton-
lampan till vilken en apparat med hogtalare ar
kopplad, tydligen avsedd for nyheter, eftersom
den dr mérkt med ordet Journal/.../.Den vita ytan
i bakgrunden skall tydligen anvéndas for televi-
sionen. P4 bild 2 dr denna i verksamhet, det &r i
sjdlva verket ett sirkilt kabinett, dér den intres-
serade lyssnaren — och askadaren — kan placera
sig. Nr 3 visar en hogtalaretyp, dverraskande
modern dven enligt vara ansprak, och nr 4 en
annan, avsedd for mera sybaritiskt avlyssnande.
Till de tva sista bilderna lamnar forfattaren ty-
vérr ingen forklaring. Vi fa saledes inte veta,
varken varfoér mannen pa nr 5 blir sa forgrym-
mad, om det dr for nagonting som radiodamen
sager till honom, eller helt enkelt av avoghet mot
tekniska nymodigheter, eller varfér mannen pa
nr 6 blir sa forskrackt. Fast det sista kanske ar
lattare att forsta. (Radiolyssnaren 5/1931)

Aven om televisionen sedan linge var ett kiint feno-
men forekom det sparsamt med anstrangningar att
samordna det splittrade utvecklingsarbetet med TV-
tekniken jamfort med det som skett under den elek-
triska telegrafins och telefonins framvixt (Williams
2001:16ff).

Radiolyssnaren 5/1931



Ljudradions etablerande kan karaktériseras som
rena “surprise party” i och med att radiotekniken
kom i civila hénder efter forsta virldskriget och bor-
jade anvidndas for rundradiosdndningar (Boddy
1993:16). Aven i Sverige gick sjilva etablerandet av
ljudradion mycket snabbt och till detta bidrog entu-
siastiska politiker liksom positivt instéllda tidnings-
skriverier (Kleberg 2003).

Den tekniska apparatur som forevisades pa bio-
grafen Roda Kvarn i december1930 var Bairds sa kal-
lade mekaniska television.® Under den gangna som-
maren hade den forst stallts ut pa biografen Coliseum
i London. Dérefter placerades den pé en transport-
vagn och under sin vég till Stockholm forevisades
den pa Scala i Berlin och i Paris pa Olympia. Stock-
holm blev ddrmed den fjarde europeiska stad som
gav sina invanare chans att ta del av denna storbild-
sanldggning och vad den hade att erbjuda.

Bildskdrmen var avlang och mitte ungefér 0,75
m x 1,75 m och liknades vid ett béttre kladskap i
ordinarie storlek” dér sjélva bildytan angavs mot-
svara klddskapets spegel (Stockholms-Tidningen 8/
12 1930). Denna mottagarapparat hade placerats pa
biografsalongens scenutrymme framfor filmduken. I
biografens foajé en trappa upp hade tva rum iord-
ningstéllts. I det ena fanns séndaren som i stort sett
bestod av en motordriven nipkowskiva (se not 5)
(Radio och Grammofon nr 20 1930, s 532). Det an-
dra rummet anvindes som studio. Fran studion och
sdndaren overfordes inslagen via en kabel ned till
mottagarapparaten i biografsalongen.

Glansfull premiir

Ett par dagar fore premidrvisningen pa Roda Kvarn
fick tidningsldsarna bland bioannonserna ldsa att
stockholmarna skulle fa stifta bekantskap med

det nyaste tekniska undret — Bairds beromda tele-
visor. /.../ Svensk Filmindustri har ndmligen
med ensamritt forsakrat sig om den intressanta
tekniska nyheten for denna Stockholms forndm-
sta biografteater — ett led i S.F:s strivan att all-
tid bjuda publiken pa det bdsta och aktuellaste,
som star att uppdriva inom filmens olika omra-
den. (Ur bioannons inford 6/12 bl a i Stock-
holms-Tidningen och 8/12 bl a Svenska Dag-
bladet och Stockholms-Tidningen)

Innan allménheten fick mojlighet att beskada “det
nyaste tekniska undret” var det visning for sérskilt
inbjudna, vilket foranledde stora rubriker pa Stock-
holms-Tidningens forsta sida paféljande dag.
Texten som foljer utvecklade inte vad Alexandra
Kollontaj, nytilltritt sovjetiskt sindebud, avsdg med
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”mystiskt”. Hennes exklamation far nog anses re-
presentera en fascination over studioinslagens upp-
dykande pé bildskdrmen.

Som premidrpublik gav Alexandra Kollontaj
glans at forestéllningen, en person som i flera avse-
enden representerade det moderna. Kollontaj var
stark foresprakare for kvinnors emancipation och
kritiker av traditionella virden som familj och dk-
tenskap. Hon var dessutom virldens forsta kvinnliga
ambassador och det for ett land som manga fortfa-
rande forknippade med nagot revolutiondrt nytt.

Ocksa Social-Demokraten gav premidrvisningen
utrymme pé forstasidan. Aven denna tidning dgnade
det sovjetiska séndebudet sdrskild uppmaérksamhet.

Det var en slags generalrepetition, som for
fullsténdighetens skull hade publik pa diploma-
tiska ldktaren. Dar satt ndmligen, synbarligen
hogst intresserad, madame Kollontay. Om det
nu rakade falla sig sd, att hon intresserade de
nédrvarande ndstan lika mycket som televisionen,
fa val uppfinnaren, mr Baird, Anders de Wahl,
fru Séderman och de andra ursikta. Madame ar
ju ocksd en charmant stjirna. (Social-Demo-
kraten 8/12, s 1).

Dagens Nyheter atergav dagen efter generalrepe-
titionen pé forsta sidan ett fotografi av Alexandra
Kollontaj tillsammans med chefen for Svensk Filmin-
dustri. Hir fanns ocksa under rubriken “Greta Soder-
man séndes per trad” ett fotografi av Valdemar Dal-
quist tillsammans med Greta Soderman, sangerska
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vid Operan i Stockholm. Valdemar Dalquist, en av
détidens stora revyartister, fungerade som konferen-
cier vid "televisorn” under visningen och presente-
rade de som medverkade fran studion en trappa upp.
Andra som medverkade vid generalrepetitionen var
skadespelarna Fridolf Rhudin och Anders de Wahl
samt populdrmusiksangaren Hilmer Borgeling,

P4 Roda Kvarns scen stod pa sondagsefter-
middagen hr Valdemar Dalquist och pratade med
hr Fridolf Rhudin, vilken befann sig i en liten
skrubb uppe i 6vre vestibulen. Samtalet dgde rum
pr telefon, sé det var ingenting markvardigt, men
ddremot var det i hogsta grad kuriost att dska-
darna i salongen pa en bredvid hr Dalquist an-
bragt apparat kunde se hr Rhudin dér denne ta-
lade i sin skrubb /... /Hr Rhudins klassiska drag
overfordes pa elektrisk vdg fran vestibulen till
apparaten pa scenen enligt ett system, som — odnd-
ligt lekmannaméssigt uttryckt — liknar de rorliga
ljusreklamernas. (Dagens Nyheter 8/12, s 1)

Signaturen Chevalier i Stockholms-Tidningen liknade
Valdemar Dalquist vid en Dante som trollade fram
”sympatiske Simons anlete pd ’duken’, och hr
Rhudins rést 1jod klar genom salongen”.” Premiér-
visningen omfattade fyra inslag: Fridolf Rhudin i
skepnad av den Sympatiske Simon, Greta S6derman
som sjong Ack Virmeland du skona, Hilmer Borge-
ling som framférde en sang om den farliga varen samt
Anders de Wahl som bidrog med diktdeklamation.

Man sag blott de agerandes huvuden, men, utan
nagon elakhet, sa var det alldeles tillrdckligt.
Ljus-snurret trottade 6gonen oerhort, men mérk-
vardigt och intressant var det hela i alla hindel-
ser. (Stockholms-Tidningen 8/12, s 1)

Omdiskuterad teknik

Journalisten i Dagens Nyheter menade att en be-
skrivning av hur televisionen tog sig ut knappast
kunde goras. Uppfinningen betraktades av de larda
“ndstan som ett underverk” men

ligger sékert dnnu i sin linda, och bilderna lamna
atskilligt 6vrigt att onska i friga om skédrpa, men
man kunde i alla fall bade kdnna igen de upp-
tradande och folja deras minspel — och det &r
vackert sd. (Dagens Nyheter 8/12)

Dessutom konstaterades att Stockholm var den
fjarde staden i Europa som fatt tillfdlle “att se och
hora det nya tekniska fenomenet, som dnnu 1926
ansags som en teoretisk omojlighet”.
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Tonen i Social-Demokratens rapportering fran
premidrvisningen var héllen i en skdmtsamt kritisk
ton.

Att den suddiga bilden enligt elaka askadares
mening berodde pa hr de Wahls temperament,
var naturligtvis bara gement fortal /.../ Fridolf
Rhudin ... lyckades gora sig forstddd och dven
ndgorlunda igenkédnd i glodlamporna.® (Social-
Demokraten 8/12)

Tidningen ville dock filla ett mer allmidnt omddme och
menade att ljudet gatt fram fortraffligt medan bilderna
hade uppfattats mer som de en géng i tiden forsta
flaxande filmerna. ”Det forefoll nidstan som om bade
radion och ljudfilmen i det avseendet distanserats. Och
anda dr ju televisionen ett slags radio, bildradio.”

Det gavs ocksa en historik dver Bairds framsteg
nér det géllde att sinda “levande” bilder. Ett sadant
framsteg var mottagarskdrmens storlek. Nér Baird
forsta gangen demonstrerade sin uppfinning i Lon-
don 1926 hade bilderna inte varit storre &n tvd tum i
fyrkant och endast kunnat ses av ett par, tre personer
at gangen. ”Nu dro de mer dn meterhdga och kunna
ses av en hel biografsalong”. Ett annat viktigt steg
hade tagits 1928 da Baird demonstrerat att vanligt
dagsljus var tillrdcklig belysning for “upptagande av
bilder”. Detta borgade for att utomhusscenerier inte
vore nagon omdjlighet varfor vi alltsd kunna goéra
oss rakning pa att fa fotbollsmatcherna och de andra
varldshiandelserna bildradierade, vad det lider” (So-
cial-Demokraten, 8/12).

Svenska Dagbladet sparade sina kommentarer
till dess att allmdnheten haft mdjlighet att besoka
Roda Kvarn och 1ét inte heller visningen vara en
forstasidesnyhet. Kommentaren, som var placerad
pa tidningens kultursida, hade rubriken ”Klangfulla
dimfigurer pa telebio” och sdger ddrmed nagot om
skribentens syn pa relationen ljud och bild. Mycket
fungerade daligt, enligt signaturen Rx, men a andra
sidan, om man véntade till en sak blivit fullt firdig
gick man ”létt miste om priméren”. Sakernas till-
stand bedomdes likvdl som bedrovligt, desillusio-
nen beskrevs ha varit storre dn illusionen, som emel-
lanét varit ganska liten.

Da och da urskilde man ju de medverkande artis-
ternas drag tvirs igenom den véaldsamma sno-
storm, som syntes ha utbrutit uppe i foajén, dér
sdandarapparaterna var uppstéllda. Men dragen
voro forgrovade, konturerna suddiga och bilderna
sa oroliga, att 6gat endast med anstrangning kunde
fixera dem. De levande bilderna pa skarmen voro
blott alltfor livaktiga! (Svenska Dagbladet 9/12)
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Det klangfulla ljudet fann inte heller nad i denna
skribents 6ron, som menade att de svaga och diffusa
dimfigurerna borde ha haft ett mera diskret ackom-
panjemang. Journalisten misstinkte att det hoga lju-
dets lovliga avsikt var att verrosta motorernas dan.
Dessutom ansédgs det som ett felgrepp att framfora
en violinist pa den fluktuerande skdrmen. De snabba
fram- och atergaende rorelserna blev ett sammelsu-
rium pa skdrmen. "Men den saken &r latt hjdlpt, det
gar ju an att spela ett langsammare stycke.” Trots
alla brister och misséden menade Rx att fore-
visningen maste betecknas som bade ldrorik och ro-
ande — i synnerhet det senare. ”Premiédrpubliken var
tydligt intresserad och appladerade villigt, dven nér
ingenting alls fanns att se pa skdrmen.” Den nedla-
tenhet som inte sillan priglat instéllningen till TV-
tittande fick hér ett tidigt uttryck.

Aven Dagens Nyheter (7/12) diskuterade tekniken
och menade inledningsvis att "telegrafering av bilder
ar inte en sa splitterny uppfinning som man i allmén-
het tror”. I stort sett var tidens television grundad pa
samma principer som hade borjat anvindas inte langt
efter Morsetelegraferingens inférande. Men hastighe-
ten 1 6verforandet hade fordndrats, vilket 1 sin tur
kunde jaimforas med de krav pa hastighet av overfo-
ring av bilder som stélldes nir det géllde film.

Tidningens signatur Greenhorn tyckte att man
ofta tinkte sig televisionen i kombination med till
exempel radioutséndning av teaterpjéser.

man forestéller sig dé att man skulle kunna sitta i
sin ensamma kammare och avnjuta skadespelet
liksom i verkligheten genom att uppfatta det med
béade syn och horsel. (Dagens Nyheter 7/12)

Skribenten antog dock att denna fantasi knappast
skulle kunna blir verklighet eftersom mottagnings-
apparaten dven i framtiden skulle bli for dyr for att
“kunna anskaftas av envar”. Skulle en fotbollsmatch
eller teaterpjds overforas kunde mottagning anord-
nas som pa en teater- eller biografforestillning dér
man ”pé den vita duken far se den 6verforda bilden.
Och detta borde vara tillrdckligt stor anvdndnings-
mojlighet for televisionen...”

Buktaleri

Efter det att generalrepetitionen infor vissa inbjudna
gatt av stapeln ingick demonstrationen av Bairds te-
levision i Roda kvarns ordinarie program.

Efter TV-forevisningen visades spelfilmen The
Great Gabbo, som i bioannonserna beskrevs som en
originell film med motiv fran det internationella
artistlivet. Filmen handlar om en buktalare och den-
nes relationer till sin docka. Buktalaren spelas av
Eric von Stroheim i sin forsta talroll. Han spelar en
satanisk men till sist krossad buktalare som vérnar
mer om dockan Otto &n om personer i sin omgiv-
ning. Filmen kan i sitt motivval ses som ett under-
fundigt sétt att introducera talfilmen. Buktalare var
for ovrigt ocksa ett ofta &terkommande inslag i den
tidiga televisionen. Baird sjdlv anvdnde buktalar-
dockor under sina televisionsinspelningar.

John Lodge Baird i sin séndarstudio (Goldstein 1991:26)



Signaturen Lbk i Stockholms Dagblad rapporte-
rade mycket kortfattat om TV-visningen pa avdel-
ningen for teater, musik och film under rubriken
”Television och biobuktalande”. Det konstaterades
att publiken varit mycket intresserad och tacksam
for den sensation som TV-forevisningen inneburit
(Stockholms Dagblad 9/12). Skribenten dgnade
dock The Great Gabbo fler rader &n televisionen.

Inte heller Aftonbladet fann att TV-forevis-
ningen var av sa stort nyhetsvirde att den platsade
pé forsta sidan. Nagra rader fick den under vinjetten
Biograferna tillsammans med en recension av The
Great Gabbo. Aven denna tidning kritiserade bild-
overforingen, men kunde dnda tycka att det var
mérkvérdigt om man inom en icke alltfor lang fram-
tid skulle kunna sitta hemma vid sin radio och "le

ett igenkdnnande leende” at en artist.

Film- och radiobranschen spekulerar

Samtidigt som Svensk Filmindustri (SF) forevisade
television pa biografen Réda Kvarn hade biograf-
dgarforbundet sin arliga kongress. Pa dagordningen
aterfanns inte televisionen utan fragorna handlade om
stumfilm kontra ljudfilm och hur de mindre biograf-
dgarna skulle ha rad att skaffa den utrustning som
ljudfilmen krédvde. Samtidigt fanns det en irritation
over att talfilmen inte fatt den “allenahérskande roll”
som forutspatts (Biografdgaren nr 17 1930 s 10).
Stumfilmen var mer seglivad dn vad ménga trott.

Tidskriften Biografigaren sag dock ett annat hot
mot talfilmen dn den seglivade stumfilmen. Nu var
det ocksa

fjérrbiografen som rest sig som ett hotande spoke
och fatt hela film- och biografbranschen att
kénna kalla karar utefter ryggraden /.../ Mojlig-
heten att pr radio kringsidnda levande bilder dr
redan ett konstaterat faktum. Det dr varken fan-
tastiska framtidsspekulationer eller ”amerikan-
ska historier” langre. (Ibid:10)

Artikelforfattaren formodade ocksa att ”de elek-
triska baronerna” skulle komma att exploatera
fjarrbiografen efter sina genomforda spekulationer i
ljudfilmen, det efter att mojligheten till “jéttevinster
pa ljudfilmen forbrukats”. Dessutom hade redan
”storkapitalets representanter vérlden runt ... satsat
ofantliga summor pa uppfinningens praktiska ut-
nyttjande. Inom ett ar, kanske tidigare ha vi ma-
hinda fjarrbiografen har”.

Ty fjarrbiografen erbjuder onekligen storartade
mdojligheter som spekulationsobjekt. Ténk er bara en
uppfinning som gor det mojligt for individen att
sitta hemma och se bilder fran hela vérlden upp-
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rullas infor sina dgon, ett slags rundradio med bilder
fran nér och fjarran med mdjlighet att se vérlds-
héndelserna i samma 6gonblick de forsigga, att fa se
naturbilder, skadespel, dramer, lustspel trollas fram
pa fjarrbiografernas vita duk. Undra pa att storkapi-
talet haller klorna i beredskap. (Ibid:10)

Til syvende og sidst antog dnda skribenten att
”folks séllskapliga instinkter” alltid kommer att gora
ett biobesok mer tilldragande &n en forestillning pa
hembiografen och

det mekaniska mellanled, som &r nddvéandigt for
overforingen till hembiografen, kommer alltid
att reducera friskheten s& pass mycket att den
direkta projicieringen blir nummer ett. (Ibid:10)

Skribenten dristade sig till och med att undra dver
om det inte kan bli sa att hembiografen kan bidra till
att ge “méanniskor en djupare inblick i filmens visen
dn de ha fran deras tillfdlliga och séllsynta besok i
biograferna hittills”. Lidsarna pamindes om att
biografidgarnas tidigare farhdgor om att radion
skulle konkurrera ihjil biograferna hade kommit pa
skam.

1 Biografiigarens arskronika 6ver 1930 (nr 9 1931
s 30-31) avfardades emellertid televisionen som kon-
kurrent till biograferna — atminstone i den ofull-
gangna form som hade forevisats pa Roda Kvarn.
Biografiagarna hade mycket allvarligare problem att
tampas med efter en genomliden délig biografsdsong
”med influensa, arbetsloshet, depression och allskons
trékigheter”. En sddan var den stdndiga fragan om
den brandfarliga nitratfilmen och hur brandskyddet
pa biograferna skulle forbattras.

I Radio och Grammofon (nr 20 1930 s 531-533)
utndmndes Roda Kvarnférevisningens premidrdag
till ett betydelsefullt datum i den svenska ra-
dioteknikens historia. Men man beklagade att savil
den in- som utldndska pressen under senaste dren
lamnat 6verdrivna uppgifter om framstegen pa tele-
visionens omréade. Detta hade medfort att ”den icke
initierade allménheten” fatt en oriktig forestdllning
om de stora tekniska svarigheterna. Darfor hade all-
ménheten, enligt tidskriften, svart att uppskatta “till
sitt ratta virde” det man redan genom “oerhdrda an-
strangningar lyckats astadkomma”.

Ett nummer av Radio och Grammofon 1929 ater-
gav Nobelpristagaren Guglielmo Marconis fram-
tidstankar. Aven om han kritiserade de forestill-
ningar som fanns om att rundradio och television
skulle sindas mellan planeterna sd ville Marconi
inte beteckna dem som véirdeldsa drommerier. Forr
eller senare skulle man finna en 16sning for 6verfo-
ring vad géllde television men Marconi hade en be-
stdmd uppfattning om mediernas divergerande roll.



Dock ér jag icke av den asikten, att televisionen
skall undantrénga filmen. Det blir i stéllet samma
forhdllande som mellan rundradio och grammo-
fon. Television och rundradio skola formedla
dagshéndelserna fran fjdrran, men den som vill
njuta av ett visst skadespel eller musikstycke gér
fortfarande till biografen eller sitter igang sin
grammofon. (Radio och Grammofon, nr 17-18,
1929, s 3)

En annan i USA verksam person som fann anledning
att ha framtidsvision om televisionen var David
Sarnoff, koncernchef for RCA (Radio Corporation of
America) och under 1910-talet verksam hos Marconi.
I en artikel publicerad i den kortlivade amerikanska
tidskriften Television News (Sept.-Oct 1931; étergi-
ven i Historical Journal of Film Radio and Televi-
sion, Vol.1, No.2, 1981) konstaterade Sarnoff att det
elektriska dktenskap som ingatts mellan ljud och bild
hade for Hollywoods del inneburit ” a mighty force to
carry America’s goodwill message to the people of all
nations”. Nu var det dags, enligt Sarnoff, att disku-
tera den senaste utvecklingen inom elektrisk under-
hallning, ndmligen televisionen. Den skulle innebéra
gynnsamma konsekvenser for den etablerade radio-
industrin eftersom radion och TV kompletterade var-
andra. Sarnoff sdg inte heller ndgon konflikt mellan
television i hemmen och film pa biograferna. Publi-
ken skulle fortsidtta att besoka biograferna i syfte att
tillfredsstélla sitt behov av att i grupp dela kénslo-
upplevelser. Nar det géllde televisionens potentiella
publik sdg Sarnoff ingen annan gréns dn den som
konstituerades av jordens befolkning. Och det var un-
derhéllning som skulle na denna grinsldsa publik.

This vast increase in the entertainment audience
has been made possible by the introduction of
modern science into the older arts. And now
televison will come to open new channels, to
provide new opportunities for art and the artists
and to create new services for the audiences of
all the world.

Aven i Radiolyssnaren (nr 11, 1929) sig man framfor
sig en grénslos publik — det var forst med bild-
utsdndning en verklig varldsradio kunde skapas. Det
handlade dock om tva olika slags utsdndningar for in-
ternationell distribution. I det ena fallet rorde det sig
om “den ordrliga bilden” som skulle kunna ta hand
om viderleksrapporter, marknadspriser och trakiga
tabeller, ackompanjerat antingen medelst morse eller
medelst tal. Har skulle man kunna anvénda vilket
sprak som helst eftersom man forutsag att mottagarna
anda skulle forstd. Det andra fallet, rundradiering av
rorliga bilder, telekinomatografi, skulle ocksa fa en

26

permanent plats i varje framtida radiosystem. Men sa
lange denna utséndning kravde kompletterande texter
kunde den inte anses riktigt internationell. Skribenten
tog avstand fran de forslag som lanserat engelska el-
ler snarare amerikanska som det internationella spra-
ket och forordade i stillet esperanto, ”som vem som
helst ldr sig ganska snart”.

Teknik framfor innehall

Televisionsforevisningarna pa biografen Rdda
Kvarn pégick under tva veckor. Aven om det under
denna tid tillkom nya medverkande i TV-forevis-
ningarnas programinslag och innehallet ddrmed va-
rierade fran dag till dag gav det inte dagspressen na-
gon anledning att skriva ytterligare om televisions-
forevisningarna. Efter den uppmérksammade gene-
ralrepetitionen och den forsta allménna visningen
upphorde Stockholmstidningarna att skriva om
Bairds mekaniska televisor. SF fortsatte dock att i
sin bioannons for Réda Kvarn pdminna om TV-vis-
ningarna.’

Det var sdledes inte innehallet i sindningarna
som bedomdes som vésentliga att kommentera. Det
som fascinerade, stundom ganska tveeggat, var
sjélva tekniken och dess apparatur, som fick langa
och detaljerade beskrivningar i savil allminpressen
som i branschtidningar. Nér detta vdl hade gjorts
fanns det inte ldngre sa mycket att orda om.

Aven om programinslagens medverkande var
samtidens kanske mest beromda var det skadespe-
lare och artister som kunde ses och horas pa ett kva-
litativt dverldgset vis i andra salonger d4n Rdda
Kvarns. Inslagen i forevisningarna var i mer 4n en
bemairkelse parasitdra for att tala med Raymond
Williams. De snyltade icke blott pa andra offentliga
forestdllningars innehall ty den mekaniska tele-
visorns formedling av bild och ljud innebar ockséa
bildernas forvrangningar eller distorsioner.

Inte heller spekulerade dagstidningarna 1930 i na-
gon storre utstrackning kring vad innehéllet skulle
kunna vara nir vil tekniken hade utvecklats kvalitets-
méssigt. Att dagspressen avstod fran att forsdka for-
utse teknikens framtida sociala former vad géllde
innehall och bruk kan sékert forklaras av osdkerheten
kring var nagonstans tekniken skulle nyttjas. Skulle
det ske i hemmen for enskilt eller familjebruk eller pa
biograflokaler for en storre publik; hembiograf,
fjarrbiograf, telekinomatografi? Identitetsfragorna
handlade om det nya mediets placering, offentliga
rum eller privata i hemmet, och om hur man skulle
lyckas betvinga tekniken att 6verfora ljud och bild
samtidigt pa ett ndgot sa ndr njutbart vis.



1935
Radiola, Stockholms-Tidningen,
Dagens Nyheter

Om mottagarapparatens skidrm 1930 var stor som en
spegel i ett redigt kladskap var den fem ar senare
mindre dn ett A4-blad eller 18x24 cm. Under en
vecka i december 1935 demonstrerade Radiola
(Svenska Radioaktiebolaget) televisionsutveckling-
en. Forevisningarna skedde i Stockholm i samarbete
dels med Dagens Nyheter, dels med Stockholms-
Tidningen (egentligen Stockholms-Tidningen/Stock-
holms Dagblad)."

Stockholms-Tidningen hade placerat en televi-
sionsapparat i tidningens kontor vid Slussen och
Dagens Nyheter placerade en mottagare i sitt kontor
vid St Eriksplan. Utsédndningarna gjordes fran
Radiolas lokaler pa Kungsholmen. I sindarutrust-
ningen ingick en ljudfilmsanldggning eftersom ljud-
filmen var

vida lampligare for utsdndningar &n “direkta
program” i vilka skadespelare, sdngare o.s.v.
medverka. (Stockholms-Tidningen 11/12 1935)

Denna gang var det kortfilmer fran Svensk Filmin-
dustri (SF) som fick utgéra TV-teknikens program-
inslag. Tvéa kortfilmer alternerade med varandra.
Frdan Visterhavet till julbordet beddémdes som en
aktuell bildserie sa dér i jultider eftersom den visade
fiske av langa och dess beredning till lutfisk. Flick-
or pad ddck beskrevs som en pigg upptagning fran
Svenska seglarskolans flickkurs. Séndningen inled-
des med en introduktion av en av Radiolas ansva-
riga, ocksa den utsdnd tradlost”. Programinslagen
skilde sig med andra ord radikalt fran de direktsdnda
inslagen pa Roda Kvarn. Scengenrer hade ersatts av
en av filmens genrer.

Intradesavgiften till Stockholms-Tidningens fore-
visning var 50 6re och pengarna gick till tidningens
Busstomteinsamling infér den annalkande julen.
Dagens Nyheters entréavgift var ocksa den 50 ore
och gick till Frdlsningsarméns julgryteinsamling.

Fantasieggande teknik

Varje forestillning varade i en kvart, vilket Dagens
Nyheter ansag som fullt tillrackligt for att man skulle
fa en klar uppfattning av hur langt tekniken hunnit i
“televisionens fantasieggande vérld”. Pa grund av
den lilla mottagarskdrmen kunde endast ett fatal
7askadare och dhorare” tas emot vid varje forestéll-
ning (Dagens Nyheter 11/12 1935). Antalet var be-
grinsat till ett tjugotal, vilket man kan tycka vara en
stor publik for en bildskdrm mindre dn ett A4-blad.
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Dagens Nyheter 11/12 1935 s 1

Det som fascinerade var tekniken som gjorde det
mojligt att dverfora ljud och bilder synkront fran en
plats samtidigt till flera andra. Man var inte ldngre
hénvisad till en filmprojektors dverforing till en duk i
samma lokal. Det lar knappast ha varit innehallet, det
vill sdga kortfilmerna, som utgjorde attraktionskraf-
ten, eller...? I Televisionen av idag (Mosely-Chapple
Larsson, 1935) diskuterades utvecklingen av det man
kallade tele-kinematografi eller tele-film.

I Tyskland har man dgnat mer uppmaérksamhet at
denna gren &n &t den verkliga televisionen, enér
tyskarna anse, att televisionsfilmerna i allménhet
aro mera underhéllande 4n en utsandning av bil-
der av agerande personer i en studio. (ibid:91)

Aven i England hade man kommit underfund med
att publiken hellre sag en tele-ljudfilm &n det som
bendmndes som 'verklig television’, det vill séga di-
rektsdndning med artister i studio. Men férmodligen
hade bedomningen av innehallet att géra med kvali-
teten i sdndningen. I och med att ett bildsystem med



allt fler linjer anvéndes kunde de flesta filmer sidn-
das med god behallning. Man hade ocksa konstate-
rat att sdnda ut filmer utan ljud hade mycket litet
underhéllningsvérde (ibid:92). Nagot som inte for-
véanar eftersom 1935 var dnda den “sega” stumfilm-
ens tid forbi.

Att kortfilmerna, som sdndes i TV-forevisninga-
rna 1935, var ljudsatta vickte forhoppningar om méj-
ligheten att med kort tidsfordrojning sédnda bilder frén
evenemang med autentiskt ljud. Stockholms-Tid-
ningen kunde i sammanhanget berétta att vid utsdnd-
ningar av aktualiteter, till exempel idrottsevenemang,
togs numera i regel ocksa upp ljudfilm pa platsen.
Denna film framkallades i

laboratoriebilar och dr redan inom loppet av en
minut klar for utséndning pr television. Genom
en s.k. analyseringsanordning och fotoceller for-
vandlas bilder och ljud i sdndaren till elektriska
impulser, som tradlost overforas till mottagaren,
kallad Radiola Televi. (Stockholms-Tidningen
11/12 1935)

St. T. D. presenterar: |
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Stockholms-Tidningen 11/12 1935, s 4

Premiirdags

Samma dag som TV-visningar startade hade Stock-
holms-Tidningen pé sin forsta sida stora rubriker om
premidren.

Televisionen &r hér — bildradion, som under ara-
tal varit foremal for ingenjorers och vetenskaps-
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mans intensiva arbete och som for den stora all-
minheten i sinom tid kommer att betyda lika
mycket som rundradion. Nu — liksom i rund-
radions barndom — &r St.T.D. forst att i Sverige
presentera den stora nyheten for publiken.
(Stockholms-Tidningen 11/12 1935)"

Aven 1935 fick Dagens Nyheters lisare veta vilka
prominenta gister som bevistat premidrvisningen.
Dér hade varit bland annat representanter for
telegrafverket. Dessutom besokte redaktor Jerring
fran Radiotjdnst forestdllningen och bredvid dessa
herrar bankade sig representanter for det mer eller
mindre radiointresserade Stockholm.

...en publik som hade klart for sig att man inte
kom for att se ett nytt underverk, utan snarare
amnet till nagonting som en géng i framtiden,
kanske fortare 4n nagon nu végar siga, kan bli
den hembiograf filmen dnnu inte kunnat ge oss.
(Dagens Nyheter 12/12)

Sven Jerring, den redan dé kinda radiordsten, kon-
staterade de framsteg som gjorts jamfort med den
engelska sdndning han sett for fyra —fem ar sedan.

Med mitt déliga filmutseende maste jag emel-
lertid pa sakens nuvarande standpunkt vara glad
over att det i alla fall tycks droja ett tag innan vi
fa synradion introducerad uppe hos oss. (Ibid)

Om Dagens Nyheter trodde pa beteckningen syn-
radion” sa tippade Stockholms-Tidningen pa bild-
radion”. Tidningen menade att man maste ha klart
for sig att det dnnu aterstod en relativt lang tids ar-
bete innan det fanns prisbilliga och for alla anvind-
bara bildradiomottagare.

lyckad St.T.D-premiéir
for televisionen i gdr-.

Kéblldning vid Bl4 Bodarna, — Skaffa biljent | god
tid — begréinsat antal platser och f6restéiliningar.

Busstomteinsamlingen fdr hela inkomsten.
“

Stockholms-Tidningen 12/12 1935
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Bildradion komplement till rundradion

Efter att premidren var gver avtog rapporteringen
och fick mer karaktdren av paminnelse om att TV-
sdndningarna fortsatte. Vissa kommentarer gjordes
vad gillde storningar men att detta var ndgot man
maste rikna med precis som nér det géllde radion.

Det ar dock miérkligt att mottagningen i den starkt
trafikerade trafikmaskinen vid Slussen kan ord-
nas sa pass njutbar som fallet ar vid flertalet fore-
stallningar. (Stockholms-Tidningen 13/12, s 5)

Efter en dryg vecka upphorde visningarna och de
tvé tidningarna hade avrundande kommentarer.
Béda tidningarna ldt Svenska Radioaktiebolagets
chef, kommendorkapten Ivar Wibom, svara for slut-
kommentaren. Och i bada tidningarna uttryckte han
sin tacksamhet gentemot tidningarna.

Radiola startade sidndningarna /.../ for att med
Dagens Nyheters hjélp fa tillfille att visa allmén-
heten hur langt televisionsexperimenten kommit,
for att visa att vi foljt med var tid och for att ved-
erlagga de fantasifulla uppgifter som cirkulerat
om att televisionen redan nu skulle sta infor det
definitiva genombrottet. /.../Liksom i utlandet ha
vi hir mérkt att allménheten tvekat att kopa ra-
dioapparater i den forestillningen att televisio-
nen snart skulle uttrdnga den vanliga rundradion/
.../Sa blir det sdkert inte. Nar den forenklade
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televisionsmottagaren en gang kommer, dr det
foga troligt att rundradion behdver maka &t sig,
utan snarare blir ett rent komplement till den-
samma. Man kan inte girna rdkna med att ndgon
skall sitta kvall efter kvill och stirra pa televisions-
bilder. (DN 20/12 1935, s 6)

Radiobolaget hade givetvis goda skél for att varna
for rykten om att televisionen skulle trénga ut rund-
radion. Det var radioapparater som 4n séa ldnge var
den produkt, som skulle siljas. Samtidigt var det
svart att forutse allménhetens intresse for TV. Att
minniskor skulle vilja sitta kvill efter kvill och
stirra pa TV-bilder ansdgs som foga troligt.

Tidskriften Biografigaren stillde fragan om tele-
visionen skulle betraktas som en vén eller en fiende
(Biografigaren 1935, nr 5). Tidningen drog slutsat-
sen att televisionen aldrig skulle komma att ersitta
biografen, eftersom den inte kunde erbjuda den stora
publiken den nédviandiga omvidxlingen i program-
men. Inte heller skulle den nagonsin kunna erbjuda
den fest och glddje som ett vdlkomponerat biograf-
program gjorde. Daremot kunde man ténka sig att te-
levisionen kunde bli till nytta for biograferna genom
televisionens mdjlighet till snabbt forevisande av
dagshindelser. I ett par senare nummer av Biograf-
dgaren éaterfanns fragan om att biograferna skulle
visa television. Tidningen beréittade att kommunfull-
maktige i London godként planerna pa en ny biograf
”Rex” som forutom vanlig filminstallation ocksa
skulle utrustas med televisionsmottagare for forevis-
ning av stora televisionsbilder (nr 14, 1936).

Man hoppas fa biografen klar till Kung Edwards
kroning, sé att dess publik skall slippa betala de
1,200 kr., som fonsterplatserna langs kronings-
processionens vag redan &r uppe i, och helt lugnt
folja festligheterna for ett par shillings i en lokal,
som av allt att doma blir virldens forsta
televisionsbiograf. /.../ De biografer, som instal-
lerat television, kunna /.../ enkelt abonnera pa
den illustrerade radiotidningen och pa given tid
koppla in radiofoniens televisionsvagliangd. (Ibid)

Men Biografiigaren varnade ocksa for den begran-
sade synvidden som sédndarens “elektriska 6ga”
innebar. Begriansningen medférde att det som kom
fram pa mottagarapparatens skdrm var vad myndig-
heter fann for gott att visa och detta var sarskilt all-
varligt mot bakgrund av de senare arens allménna
politiska utveckling i vdrlden. Men alldeles okénslig
var inte Biografigaren infor den méjliga konkur-
rens som hemapparaterna dnda skulle kunna utgora.
Dérfor borde biograferna forbereda sig pé att inklu-
dera televisionen i sina program (Biografdgaren nr
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17, 1937). De redan befintliga sa kallade aktualitets-
biograferna hade inte utgjort ndgon direkt konkur-
rens till de vanliga biograferna men kunde bli det
nér televisionsepoken inleddes.'?

I tidningarnas material var det alltjamt tekniken
som fascinerade och det nya mediet sattes i relation
till den redan etablerade radion och till filmen. Man
hade dverseende med de tekniska brister, bland an-
nat stdrningar, som uppenbart priaglade sdndning-
arna. Man var ocksa mén om att i olika sammanhang
uttrycka att radion och televisionen skulle komplet-
tera varandra. Det innehéll som hade forevisats var
en redan ganska etablerad filmgenre, det vill sidga
dokumentir kortfilm. Redan bdrjade man spekulera
over vad publiken helst skulle vilja se pa televisio-
nen, bildradion eller synradion. Var det s kallad
verklig television, det vill sig "utséndning av bilder
av agerande personer i en studio” eller sdg publiken
hellre en tele-ljudfilm”? I samband med den hér
TV-férevisningen blev det potentiella konkurrens-
forhallandet mellan radio och TV mer patagligt och
mindre dn det mellan film och television.

1938
Svenska Philips
och Stockholms-Tidningen

I borjan av november 1938 kunde Stockholms-Tid-
ningen pa sin forsta sida meddela att tidningen
skulle presentera den ultramoderna televisionen,
teknikens senaste underverk. Detta skulle ske i
Stockholm i samarbete med Svenska Philips. Tele-
visionskaravanen” fran Eindhoven i Holland hade
anlént och intressanta program skulle formedlas.
Denna gang var Stockholms-Tidningen dagspressens
enda aktor.

Undrens tid inte over

Stockholms-Tidningen menade att utvecklingen hade
gatt fort sedan televisionen presenterats tre ar tidi-
gare. Visserligen var radioexperterna inte framme vid
malet, ndmligen det att televisionen skulle bli var
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mans egendom pa samma sétt som radion. Tekniskt
sett var problemet 16st, men enligt tidningen skulle
det dnnu drdja innan var och en kunde sitta i sitt hem
och ”bade se och hora hela virlden”.

Det hindrar emellertid inte att televisionen, sa-
dan som den nu framstar, maste betecknas som
ett fascinerande tekniskt underverk dven i var
blaserade tid. (Stockholms-Tidningen 7/11 1938)

Nu hade televisionen forsetts med “6ga” som samti-
digt var dess “hjdrna”. Ikonoskopet var namnet och
beskrevs som ett komplicerat och dyrbart instrument
i ”den uppseendevickande tekniska nyhetens kolos-
sala system av detaljer” (Ibid:18)."

Bildytan har forstorats vésentligt pa tdmligen
kort tid och de tradlost formedlade bilderna av
de “televisionerade” artisterna dro utmérkta.
(Stockholms-Tidningen 3/11 1938)

Visningarna skedde pa Kungsgatan vid Hotorget i
Stockholms centrum i en lokal en trappa upp dit en
rulltrappa, noga poédngterat i tidningsmaterialet,
forde publiken. Rulltrappan var ockséa den en tek-
nisk modernitet som natt Stockholm under 1930-ta-
let och som mahénda bidrog till uppfattningen om
den blaserade samtiden fast d& forstas i hard kon-

kurrens med flyget.
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For att se en TV-forevisning fick man betala en
krona i intrdde och 6verskottet tillf6ll en av Stock-
holms-Tidningens arrangerade vélgdrenhet i Lucias
namn. Det var forestdllningar fran 12.30 pa dagen till
9.15 pé kvillen och vid varje forestillning gav en av
Philips ingenjorer en kort och populér framstéllning
av vad den samtida televisionen var for nagot.

Till skillnad fran 1935 men i likhet med 1930 var
programinslagen denna gang direktutsdndningar
fréan en studio, det vill sdga “levande fjarrbild med
ljud” eller det som i Televisionen av idag (Moseley
m fl 1935) kallades “verklig television”.

Vid verklig television ser man ju forloppet i
mottagaren i samma dgonblick som héndelsen
utspelas i verkligheten, da ju radiovagorna fort-
plantas oerhort snabbt. (Ibid:129)

Oppningsdagen fick man se kinda artister frén tea-
ter, film och musikestrader, som medverkade i di-
rektsdndning fran en studio. Efter premiérdagens
sdndningar skulle publiken fa prova péd hur det kin-
des att upptrida i television. Man ville gora det moj-
ligt for ”de duktiga och framatgdende men dnnu i
stort sett okdnda ungdomarna att genom televisio-
nen fa sin chans att upptrada” (Stockholms-Tidning-
en 3/11 1938). Det hela presenterades av en “konfe-
rencier”’, men denna géng till skillnad fran 1930,
som en del av utsindningen.

Premiérvisning

Vid premidrvisningen, dven denna gang for speciellt
inbjudna, var det dock idel storheter som lockade pa
tidningens forsta sida. Rubriken 16d ”de Wahl, Ka-
rin Carlson-Kavli och Karl-Gerhard till St.-T:s
televisionspremiér i dag.” (9/11 1938). I den for dn-
damadlet inredda “televisionssalongen”, eller televi-
sionsteatern som Karl-Gerhard bendmnde den,
fanns tva ”Philips-televisor-mottagare” och ett in-
struktivt titthal in i televisionsstudion.

Sjdlva forevisningssalen dr sakligt osmyckad.
Dir dominera de tva stora mottagningsappara-
terna och mellan dem &r en tre meter ldng bla
glasruta, genom vilken man stundtals far se in i
den omsorgsfullt ljudisolerade sandarstudion.
(Stockholms-Tidningen 10/11 s 10)

Tidningen ansdg ocksa att televisionspremiéren var
pa sitt sétt en historisk hdndelse, fullt jamforlig med
den forsta filmforevisningen eller den forsta radio-
forestdllningen, bara med det undantaget att televi-
sionen visade sig ha kommit betydligt ldngre i vix-
ten vid sin svenska premidr, tidningen valde att
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5L-T:s felevisionspremidr fascinerade publiken

Levande fjarrbild med ljud T A
for férsta gangen i Sverige. }% .

bortse fran forevisningarna 1930 och 1935, én film
och radio hade gjort vid sina forsta framtradanden.

&

Det var inte ldnge sedan vi litet var sutto och
knapade vid vara kristallmottagare och fangade
roster ur eterhavet. Tiden gér fort i vara dar och
vi kanske le vid minnet av den tiden. (Stock-
holms-Tidningen 10/11)

Telegrafverkets generaldirektor fick komma till tals
i tidningen och var positivt dverraskad over att tele-
visionen rent tekniskt utvecklats sa oerhdrt pé sista
tiden. ”Ddrom vittnar inte minst det fascinerande
skadespel vi fingo uppleva vid dagens televisions-
premiér.” Han erkdnde samtidigt att han en gang i ti-
den haft svért att tro pa talet om radions framtid som
folkbildande och underhéllande faktor.

Men nu sitter jag i kvill, efter televisionspre-
midren, och arbetar i mitt skrivrum med radion
/.../ som underhallande sillskap. Jag skulle all-
deles sikert sakna min radio, om jag tvangs vara
utan den. Héar har den moderna tekniken otvi-
velaktigt skapat ett behov. Televisionen kanske
blir var mans egendom snabbare én jag eller na-
gon annan nu tror /... /ingen av de ndrvarande
experterna tycktes fasta sig vid, att man hér fak-
tiskt for forsta gangen bjods ljud-television, ett
framsteg lika stort som pa sin tid ljudfilmen. Det
var konfrontationen med den fjarrdverforda le-
vande bildens problem, som forst och sist fasci-
nerade de sakkunniga. (Stockholms-Tidningen
10/11, s 1)

Om premidrvisningens speciellt inbjudna publik
fascinerats av levande fjarrbilder sa menade tid-
ningen att detsamma géllt allmdnheten. Den forsta
publikdagen

blev en verklig framgang. Det var fullt hus vid
alla forestédllningarna dagen igenom och intres-
set var stort bade for televisionsbilderna, for
apparaterna och naturligtvis dven for de méanga
medverkande. I stor utstriackning blev dagen de
oprovade talangernas dag... (Stockholms-Tid-
ningen 11/11 1938, s 1)

Sa lange forevisningarna pagick (inalles 10 dagar)
rapporterade tidningen om vilka som medverkat da-
gen innan och vilka som skulle medverka den aktu-
ella dagen. Materialet, som hade sin puff pa forsta
sidan, fanns pa tidningens sista sida ofta illustrerat
med collage pa de medverkande. Collagen ger asso-
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ciationer savil till méangfald som till viss folklig
anonymitet. Innehéllet i studioséndningarna upp-
mirksammades pa ett annat sitt 4n vad som var fal-
let 1930. Ddremot recenserades inte de olika pro-
gramdagarna. Den allmédnna tonen nér det gillde
innehéllet var utomordentligt positiv och da i forsta
hand att nya formagor fick chansen att upptriada.

Televisionstidning

Visningarna gav ocksé Stockholms-Tidningens kor-
respondent i New York anledning att redogdra for
vérldskoncerners kamp om den nya tekniken. Under
rubriken “Internationella nyhetsférmedlingen infor
teknisk revolution” menade han att konkurrensen
om de senaste radiopatenten var rena rama barn-
leken jamfort med den jéttestrid som blossat upp
kring televisionsapparaten. Det handlade inte i for-
sta hand om Overforing av bilder och scener i
underhallningssyfte — ’den s.k. illustrerade radion”
utan om andra 4ndamal. Den som skulle komma i
besittning av televisionspatenten
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blir den oinskrénkte hérskaren dver hela det in-
ternationella nyhetsformedlingsvésendet i dess
tekniskt mest utvecklade gestalt. Man rdknar
redan med att morse och teleprintern inom en
mycket ndra framtid komma att stillas i skug-
gan inom den moderna nyhetsformedlingen och
eftertrddas av en internationellt organiserad il-
lustrerad radioférmedling av nyheter. Och dari-
fran blir det icke langt till nésta tekniska fram-
steg, som icke ligga pa fantasiens omraden utan
redan kan betraktas som en snart nog forverkli-
gad revolution inom den moderna nyhets-
formedlingen, ndmligen televisionstidningen.
(Stockholms-Tidningen 18/11 1938, s 19)

En internationellt organiserad illustrerad radio-
formedling av nyheter eller televisionstidningen sig-
nalerar dagliga nyhetssdndningar, for vars innehall
internationella nyhetsbyraer svarar.

Till detta kunde korrespondenten ldgga att tekni-
kerna och patentexperterna var helt eniga om att det
inte skulle drgja lange forrdn ocksa den militdra
ingenjorsvetenskapen var tvungen att intressera sig
for televisionens mdjlighet. Detta hade ytterligare
hetsat konkurrenterna (General Electric, Columbia,
Westinghouse, R.C.A och A.T.&T) till ”de valdsam-
maste anstringningar for att utga som slutlig segrare
ur striden”.

Nir det blev dags att summera sdndningarna i
stort kunde tidningen rapportera att under de 10 pu-
blika dagarna hade 12 000 personer sett visningarna
som i sin tur varit omkring hundra med cirka 500
artistframtradanden (Stockholms-Tidningen 20/11
1938). Bland dem som intervjuades efter det att vis-
ningarna upphort konstaterade en av telegrafverkets
byradirektorer att televisionens bildkvalitet var bra
om man holl sig till en bildyta pa ungefar 15 ggr 20
cm (halv A4-sida) men dnnu saknades ldnken for att
kunna 6verfora upptagningen till storre yta.

Man maste darfor konstatera, att televisionen
inte dr fardig for en storre salong. Den &r allde-
les utmarkt for ett mindre séllskap i en mindre
salong /.../ Vi fa vara mycket glada over att all-
ménheten givits tillfdlle att se televisionen i dess
nuvarande skick. Litet till mans har man nog
fatt en vision av, att det inte drojer sa lange forr
an vi ha hembiografen har. (Stockholms-Tid-
ningen 20/11)

Det drdjde emellertid néstan tjugo ar. Svensk Film-
industri var drivande vid den forsta TV-fore-
visningen 1930 i Sverige och det var Sandrews som



gjorde att den svenska regeringen i mitten av 1950-
talet tog det avgorande beslutet att inordna TV-
verksamheten inom Radiotjénst.

1954
Sandrews banar vigen

Nir radiotekniken efter forsta varldskriget dverfor-
des fran militdra till civila hander gick utvecklingen
fort vad géller rundradion. Till delar kan radions
snabba etablerande i Sverige forklaras av att det
radde en pataglig enighet bland politiker och andra
maktsférer att radion skulle organiseras pa sdtt som
skett 1 Storbritannien med BBC som modell.

Nér det géller TVs etablerande fanns det ménga
flera aktorer med sinsemellan olika uppfattningar
och intressen i relation till det nya mediet. Televi-
sionen var inte pa samma sitt som radion ett folk-
hemsprojekt (Hadenius 1998:135). I mitten av
1950-talet hade Sverige fortfarande endast en radio-
kanal och manga socialdemokratiska debattorer an-
sag att det var viktigare att infora ytterligare en ra-
diokanal dn att satsa pa TV (ibid). Fragan om TV
var helt enkelt inte prioriterad av det regerande soci-
aldemokratiska partiet. Dessutom var den domine-
rande uppfattningen inom det partiet att nér televi-
sionen vil skulle erbjudas allménheten skulle det
ske med samma konstruktion som géllde radion, det
vill sdga licensfinansierad programverksamhet och
administrerad inom ett foretag som Radiotjénst.
Detta hade kommit till uttryck redan i ett radio-
utredningsbeténkande fran 1944. Dir behandlades,
pa tva sidor, frdgan om televisionen med uppma-
ningen att Telegrafstyrelsen skulle folja den tekniska
utvecklingen och Radiotjdnst den programmassiga
(Wiren 1986:47).

Det fanns emellertid andra som pressade pa vad
géller inforandet av television i Sverige. 1946 reste
Bjorn Nilsson och Hans Werthén, assistenter vid
Kungliga Tekniska Hogskolan (KTH) till USA for
att studera TV-teknikens standpunkter och framtids-
mojligheter. Vid hemkomsten konstaterade de i sin
reserapport att “Tiden nu far anses mogen att dven i
Sverige borja bearbeta olika sidor av televisions-
tekniken” (Nilsson 1961:36). Aret dirpa, 1947, tog
Telegrafstyrelsen initiativ till ett forskningsorgan for
att utveckla svensk television och Namnden for
svensk televisionsforskning inrdttades. Hosten 1950
inledde Televisionsforskningsndmnden forsoks-
sdndningar fran KTH: TV fran Teknis. Provséind-
ningarna pa onsdagar blev snabbt en institution och
tillgangen pa lampliga filmer sinade sa att ocksa
oldmpliga maste tillgripas. Méhénda var en “opera-
tion” av en fiktiv patient ett sddan exempel. “Rekvi-
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sitan bestod av handverktyg, en sédnggavelkuliss
samt en rontgenkamera, som normalt anvidndes vid
de forsta, trevande forsoken med rontgen-TV.”
(Nilsson 1961:41)

Namndens verksamhet finansierades med medel
fran Ericsson, Forsvarets Forskningsanstalt, Tele-
grafstyrelsen och Kungliga Tekniska Hogskolan
(Hadenius 1998:137, Wirén 1986:39). I motsats till
Radiotjénst och Tidningsutgivarna var man i led-
ningen for Telegrafverket 6ppet for savil reklam-
finansiering som mottagaravgifter. (Hadenius 1998:
136)

Sommaren 1948 hade Radiotjénst tillsatt en egen
Televisionskommitté i vilken enbart radiomedar-
betare ingick och ett ar senare blev savél Radiotjdnst
som radioindustrin intressenter i Ndmnden for
svensk televisionsforskning.

Radioindustrin ville att Namnden skulle utreda
televisionens framtid och anordna provsiandningar,
vilket Radiotjdnst motsatte sig, ridd for att forlora
makten 6ver den framtida organisationen. 1951 var
det dags for regeringen att tillsdtta en statlig utred-
ning. Den fick 6knamnet televisionsfordréjnings-
kommittén (Furhammar 1991:220). Inledningsvis
hade utredningens ordférande forsékrat att utred-
ningen tinkte ta god tid pa sig och utredningen lam-
nade inga spar under de forsta aren (Nilsson
1961:40). Utredningen begidrde emellertid 1953
medel for forsdkssdndningar. Televerket skulle
svara for den tekniska delen och Radiotjdnst for
programmen.'* Utdver begirda sju miljoner skulle
sdndningarna finansieras med reklam och licens-
medel. Regeringen sa nej eftersom man befarade att
utredningens forslag till forsokets finansiering och
organisation skulle permanentas. Darmed skulle re-
geringen inte ha mdjlighet att komma med nagon
annan 16sning (Hadenius 1998:139).

Hosten 1953 bildades ett konsortium med radio-
industrin (Aga, Luxor, Philips och Svenska Radio-
aktiebolaget) som initiativtagare déir ocksa KF,
Lantbruksférbundet och Képmannaférbundet var
intressenter. Samma hdost ansokte konsortiet om rét-
ten till provsdndningar finansierade med reklam-
medel (Hadenius 1998: 140). Ute pa remiss motsatte
sig Radiotjénst och Tidningsutgivarna konsortiets
ansOkan. Televisionsutredningen a sin sida var
splittrad, telestyrelsens representant liksom elektro-
nikindustrins ville tillstyrka, men majoriteten av-
styrkte.

Tidningsutgivarna (TU) var rddda dels for kon-
kurrens om annonsintékter, dels for lasarflykt. I en
TV-kommitté inom TU diskuterades om inte pres-
sen skulle vara lampad som huvudman for det nya
mediet (Hadenius 1998:137).



Till detta kan ldggas att i Danmark hade en for-
soksperiod med TV inletts 1951. Forsoket skedde 1
Danmarks Radios regi med sandningar tre kvéllar i
veckan. 1954 fick Danmarks Radio permanent till-
stand att sdnda television (Dansk medichistorie
1997:125f).

Sandrew-veckan

I borjan av 1954 lamnade Sandrew-Ateljéerna in en
ansokan till Televerket om att fa anordna en veckas
forsokssandningar. Detta sags av somliga, bland an-
nat av Televerkets generaldirektdr, som ett glad-
jande bevis for att filmintressenterna borjat om-
prova sin negativa héllning till TV. Initiativtagare
och ledare for projektet var Bo Lofberg, regissor pa
Sandrews samt Philips-ingenjoren Olle Franzén
(Furhammar 1991:220, Olsson 2004, Svanberg
2000:31ff). Anders Sandrew sjdlv var egentligen
motstindare till projektet och befarade att TV skulle
innebédra minskade biografintdkter (Wirén 1986:89).
Tidningen Teknikens Virld beskrev for sina la-
sare hur det gatt till ndr Sandrews fick tillstand till
provsdndningarna (Teknikens Virld 5/54). Film-
foretaget hade skickat brev till Televisionsforsk-
ningsndmnden och till Televisionsutredningen. TV-
ndmnden meddelade att den inte hade befogenhet att
bevilja tillstdnd. Daremot gav den Sandrews 16fte
om att f4 anvinda ndmndens tekniska utrustning un-
der forutsdttning att Telestyrelsen inte hade nagot att
invianda. Nér Telestyrelsen i sin tur kontaktade an-
svarigt statsrad fick den besked att Telestyrelsen
sjalv skulle fatta beslut nér det géllde Sandrews.
Statsradet menade att Sandrews begriansade forsok
inte var att jamfora med den avslagna ansdkan fran
radioindustrin tillsammans med bland annat KF och
Kopmannaforbundet, det s k konsortiet (Wirén
1986:88f). Televisionsforskningsndmnden hade,
som sagt, sedan 1950 sdnt ”TV fran Teknis” till
cirka 300 amatorbyggda mottagare ett par timmar i
veckan. Tidningen Se beskrev TV fran Teknis”

som smalfilmkopierade svenska folklustspel fran
30-talet, farska journaler, lanade fran Englands
BBC, snabblektioner i Konsten Att Skdra Lok i
Lika Stora Tarningar fran Hemmens forsknings-
institut och ’levande’ sméa shower framfor den
tredgda TV-kameran i den gemytligt tringa stu-
dion. (Se nr 14/54 s 21)

Men nu skulle det bli svenska direktprogram, och
svenska TV-filmer med svenska aktorer. Sandrews
skulle skaffa skadespelare och regissorer, Svenska
Radioaktiebolaget skulle stélla savil tekniker som
televisionskameror till forfogande. AGA skulle
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svara for sdndarna och Philips bidra med radio-
lankar och teknisk personal (Teknikens Virld 5/54 s
40). Sandrews hade med andra ord samordnat sina
intressen med radioindustrin.

Inspelningen av programmen dgde rum i San-
drew-Ateljéernas TV-studio pa Kungsholmen i
Stockholm. Fran en radioldnk placerad pa studions
tak skickades signalerna till KTH och séndes vidare
darifran. Under goda forhallanden skulle man kunna
na mottagare beldgna inom radie av fem mil fran
Stockholm réknat (Teknikens Virld nr 5/54 s 15).

I tidningen Se (nr 14/54 s 18) beskrivs kraft-
samlingen infoér TV-veckan som rena sportbragden.

I startdgonblicket har experimentet kravt lika
mycket energi som 9 langfilmer. Alltsa tredje-
delen av alla svenska filmbolags samlade ars-
produktion! Men sa skots ocksa jobbet av killar
med vitaminer i venerna och laga siffror i prést-
betyget. Genomsnittsaldern i Sandrew-staben
ligger kring 26-27 ar. TV &r ungdomens jobb,
en bransch som kréiver snabbvixling pa tanke-
sparen, en bransch som kan suga musten ur bjor-
nar. En ”vanlig” filmregissor kan om han vill
anvinda veckor for att klippa ihop de hulleromb-
ullertagna scenstumparna till en snygg film. En
TV-regissor som skoter direktutsdndningar har
framfor sig tre 100 000- kronorskameror som
varje dgonblick hinger pé startsnoret.

Sponsorer

Sandrew-veckan torde ha varit det forsta tillfalle, da
kommersiella program visades i Europa (Nilsson
1961:43).

Expressen hade under provveckan en staende
”TV-rutan” publicerad pa tidningens kultur- och
nojessidan. I sin forsta TV-ruta, dagen fore sdnd-
ningarnas start, beskrev Staffan Tjerneld prov-
veckans finansiering — hélften av sindningstiden var
betald av annonsdrer.

Programmen &r ’sponsrade’ sdger fackfolket.
Hemskt ord, men vem hittar pa ett svenskt? En-
ligt skollexikon betyder ’sponsor’ 16ftesman el-
ler fadder. (Expressen 16/5 1954)

Aven om det inte var offentliggjort vad en sponsor
fick betala s& hade Tjerneld hort ségas att det kos-
tade 500 kr i minuten vilket innebar 7 500 kronor
for en kvart. Det kanske 14t dyrt, men Tjerneld me-
nade att sponsorerna dnda gjorde en bra affar efter-
som programmen som producerades var filmade
och kunde anvéndas i foretagets reklam under
manga ar.



KF far pa sa satt en kvartslang film med Evert
Taube, Philips ett kaseri om vad TV é&r for nagot
och Luxor ett underhdllningsprogram med Per
Grundén och Sonja Stjernqvist. I vanliga fall
kostar en sadan film allra minst det tredubbla.

Tjerneld tyckte dessutom att den hetsiga TV-debat-
ten utmalade en sponsor som en person med idel
skumma avsikter. "En ohygglig demagog som hotar
demokratin.” Han ironiserade vidare att bland TV-
veckans sponsorer fanns sa samhiéllsfarliga krafter
som Svenska armén, Hemmens forskningsinstitut,
Civilférsvaret, Sparframjandet och tidningen Manu-
fakturisten.

Ahlén & Akerlund gav i samband med Sandrew-
veckan ut TV-Journalen. Programtidning for svensk
television. Detta var det enda nummer som utkom.
Tidningens ansvariga utgivare och redaktdr var Gits
Olsson, som hade samma befattning pa veckotid-
ningen Se, som i sin tur sponsrade provveckans dag-
liga nyhetssdndning fran TT.

I TV-journalen hyllade Gits Olsson herr San-
drew & ndrmare bestdmt bortat sju miljoner ménnis-
kors végnar. Detta for att Anders Sandrew var den
forsta filmdirektoren i viarlden som i stéllet for att
bekédmpa televisionen bestamt sig for att vinda pa
steken. Olsson befarade att en hel del skulle klicka
under provveckan och att den kostade massor av
pengar samt att personalen arbetat dygnet runt under
tvd manaders tid.

Men, herr Sandrew, vi kommer att 6verse med
televisionens alla barnsjukdomar. Vi rakar ndm-
ligen vara sé hjértinnerligt tacksamma for att det
overhuvudtaget gors nagonting for att skaffa oss
den sena tiders aladdinlampa, som bendmnes
television, vi dr sa hjértinnerligt tacksamma for
att nagon vagat passera vara kungliga svenska
arméer av sakkunniga, utredningsgubbar, exper-
ter, byrakrater och bakstrivare medelst en snabb,
effektiv kringgéende rorelse. (7V-Journalen, nr
1 maj 1954, s 3).

Tidningen utlyste ocksa en tdvling om vad den som
sag pa TV skulle kallas.

Radion har sina lyssnare, vad har televisionen?
Askédare... nej, det later for tungt. Tittare... nej,
det later for barnsligt. Det hdnger pa er, ldsare, om
svenska folket och akademins ordlista ska kunna
berdknas med ett dndamalsenligt, fargstrakt och
triffande ord for TV-ASKADAREN. (Ibid:50)

I programtablderna for de olika veckodagarna fram-
gick vem som var sponsor for ett program. Sa till
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exempel sponsrade BP-bensin Kvistiga kvarten som
var en séllskapslek med Pekka Langer som tévlings-
ledare medan Cloetta sponsrade en kvart med Thore
Ehrling och hans orkester. Oscaria (skoaffirskedja)
var sponsor for ett program med Charlie Norman
och Trelleborgs gummifabrik sponsrade ett program
med trollerikonstnidren Hector el Neco. I dessa fall
fanns inga direkta samband mellan sponsorernas
verksamhet och programmens inriktning, som alla
var av allmént underhallande karaktér, utan kan ses
som exempel pa ’good will” sponsring.

Tva av den forsta programdagens inslag var Vi
ser pa TV (Philips) och Vi sjunger fér er med
Grundén och Stjernqvist (Luxor radio), det vill sdga
program vars innehéll hade anknytning till spon-
sorernas verksamhet och dér det ocksé ingick rena
reklaminslag for Philips TV-apparat och Luxors ra-
dioapparater och radiogrammofon. Bensinbolaget
Shell sponsrade barnprogrammet Kasper och
trafiktrollet. Svenska Radioaktiebolaget var sponsor
for Bil pa oppen gata. Ett dygn med radiopolisen
och flygbolaget SAS programmet Flygare i trim-
ning. NK sponsrade Mannekdnguppvisning. Hela
familjens sommargarderob. Visst samband kan ju
ses mellan Svenska Handelsbanken och ett program
om egnahemsbygge och heminredning. Likasa gél-
ler det Sparfrimjandets sponsring av ett program for
slosare och sparare samt Thulebolagens (forsék-
ringsbolag) sponsring av programmet Var hdlsa.
Scania-Vabis var sponsor for programmet Hittar ni
felet? Goda rad infér bilsemestern. Lika tydligt
samband fanns mellan Husqvarna och programmet
Med sick-sack lings raka sommar, en sémnadskurs
for ambitiosa symaskinsdgare. Affarskedjan ICA
stod bakom programmet Knep och knap i hemmet.
Vinkar och rad och rdtt metod for smareparationer.

Civilférsvaret sponsrade ett program om Civil-
forsvaret — en ldnk i rikets virn. Armén sponsrade
35 000 man blir soldater, ett program om hur de
vdrnpliktiga tas om hand av armén samt Soldat i
atomdldern, ett program om atomvapnets taktiska
konsekvenser. Hemmens forskningsinstitut spons-
rade For husmédrar. Rdtt och litt i kéket med en
programledare fran forskningsinstitutet.

Lordagen firades med en sdndning fran Radda
Barnens varfest pa Stadion i Stockholm med bland
annat final i den svenska Audrey Hepburn-tivlingen
och vem som var mest lik filmstjdrnan i Prinsessa
pd vift, en filmsuccé det aret. Aven om det inte
framgar 1 tablan nagon sponsor for detta program &r
det sannolikt att det fanns ett flertal sddana (t ex
veckotidningen som svarade for Audrey Hepburn-
tavlingen).



Av TV-journalen framgar att dagsnyheterna sdn-
des i tidningen Se:s regi och inkluderade telegram,
journalfilm och “hdégaktuella bilder”.

Nyheterna serverades och kommenterades av
Ruben Karlstedt, som arbetade pa TT. Daremot an-
gavs det inte i programtablan att Se sponsrade den
dagliga nyhetskvarten.

Av de 55 program som &r upptagna i program-
tidningen &r sponsorer angivna for hélften av dem.'s

Sandrew-veckan i dagspressannonser

I dagspressen kan man urskilja tre slag av annonse-
ring med anknytning till Sandrew-veckan. For det
forsta programsponsorernas, for det andra butiks-
affdrer och andra lokaler som i sina skyltfonster el-
ler inne i lokalerna visade TV-programmen och for
det tredje de som i sin annonsering pa olika sitt re-
laterade sig till TV-fenomenet i stdrsta allménhet el-
ler till ndgot speciellt programinnehall.

Bland sponsorerna var det till exempel Svenska
Handelsbanken och varuhuset NK som anvdnde
TV-veckan i tidningsannonser.

Svenska Handelsbanken tyckte att

”Erk’du, Maja du...

Varuhuset NK, tillika sponsor av premidrdagens
mannekidnguppvisning, erbjod televisionsparty i
Lunchrummet, ddr TV-programmen kunde ses i
AGA-mottagare. Pa tredje vaningen vid barnvagns-
avdelningen kunde man se TV i en Philipsapparat
och pd Radioavdelningen pa undre bottenvaningen
kunde TV ses i samtliga de mottagarapparater som
NK saluforde. I ett P.S. i annonsen beréttar man att
NK redan salt ett flertal TV-mottagare: framsynt
folk har redan borjat kopa TV.

[

Se TV idag kI, 20.15

’ ja d
Etk’ du, Maja du. ..
& Tanker Ni bygzs en willa ellec vill Ni ba tps fr
modera ol mv“ﬁ miablering i Frc hem? D3 bar Ni

se Hendelsbankens| TV program idg siodksh 2015,

svms*h HANDELSBANKEN

Dagens Nyheter 19/5 1954, s 13
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En annan sponsor av verksamheten, tidningen
Se, gjorde ett slags ”good-will” annonsering.

Bland tidningarnas ndjesannonser under San-
drew-veckan fanns ocksa andra erbjudande om att
folja TV-sdndningarna. P& Tivoli i Stockholm
kunde man se Centrum Television och pa Tivolis re-
vyteater visades sommarrevyn Gronans tivolision’.
Pé& Ostermans Marmorhallar visade Radiola TV med
ett tiotal mottagare pakndppta. Hér kostade intradet
50 o6re som oavkortat tillfoll Radiohjdlpen. Pa
Rosenbad, cityrestauranten vid Strémmen, fanns
under hela veckan en televisionsapparat i Grillen.
Pa biografen Royal kunde man se storbildstele-
vision pa biografduk. Entrén var en krona och sjut-
tiofem 6re och behéllningen tillfoll Ridda Barnen.

Restauranten pd modet, Grenadjéren, bjod sina
gister pa televisionsutsdndning och pa Lillsjons
festplats kunde man se television med apparat fran
Centrum.

Stockholms-Tidningen (16/5) meddelade att un-
gefir 1 000 mottagare skulle vara i funktion under
Sandrews televisionsvecka. De skulle finnas i samt-
liga radioaffdrer, men ocksa i en hel del andra affa-
rer. Det kridvdes polisens tillstand for att fa visa tele-
vision i skyltfonstren eftersom man befarade att det
skulle bildas folksamlingar utanfor affarsfonstren
och ddrmed sammanhéingande trafikproblem (Ols-
son 2005:258ff). Tidningarna rapporterade om att
polisen tvingats ingripa och stod i fard att forbjuda
”fonstertelevision” (Stockholms-Tidningen 19/5, s
1). Enligt tidningen hade polisen dagen efter
premidrvisningarna, ingripit och forbjudit radio-
handlarna att ha TV-visningar i sina affarsfonster.
Folksamlingarna framfor radiofonstrens tv-skdrmar
hade utgjort trafikhinder. Ddaremot hade polisen, en-
ligt tidningen, inte for avsikt att ingripa mot fore-
visningarna inne i affarerna, atminstone inte tills vi-
dare enligt jourhavande 6verpoliskonstapel pa Klara
polisstation. Det forefaller dock av tidningarnas
fortsatta rapportering som att nagot beslut om for-
bud mot ’fonstertelevisionen” inte togs.

Dagens Nyheter beskrev pa sin forsta sida hur
Stockholms och Sveriges forsta “riktiga” televi-
sionsutsdndning hade hallit pa att stélla till med tra-
fikkaos eftersom TV-tittare i tusental trangdes fram-
for alla skyltfonster med mottagare. Dessutom stan-
nade afférslivet av néstan helt ndr sindningarna bor-
jade. Daremot hade restaurangernas TV-apparater
lockat till sig besokare. ”TV-mottagare pa krog gav
fina kassor.”

I en tidningsannons hade Grundig en tecknad
TV-apparat samt en anvisning om TV-visning i
fonstret 1 affdren vid Stureplan. I annonsen under
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rubriken Trolleri med punkter och streck beskrevs
elektronteknikens senaste magi att kunna

forvandla det levande skeendet till elektriska
vagor och i samma 6gonblick och var som helst
ater forvandla vagorna till levande bild. Det sista
fonstret ut till vérlden har stotts upp och vi kan
uppleva vad som i samma 6gonblick tilldrager
sig fjdrran fran oss i andra lander: en opera, ett
kongressmoéte, en fotbollskamp, ett lustspel el-
ler en gudstjanst. En stor rikedom ligger i denna
var civilisations senaste landvinning. (Dagens
Nyheter 20/5 s 2)

I klddesaffdaren Rydholms centralt beldgna butiker
kunde man se televisionsprogrammen i skyltfonstren.
”Titta in till Rydholms och se TV samtidigt”.
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Ett annat stille dir man kunde se TV-sédndning-
arna var pa NKlI-skolan. Dessutom erbjéd NKI i
tidningsannonsen en korrespondenskurs i att bygga
sin egen TV-mottagare. Byggsatser ingick.

Vissa foretag och affarer anknét i sin annonse-
ring till TV och Sandrew-veckan pa en mer allmin
niva. Stockholms Sparbank gjorde tidningsreklam
for sin verksamhet med f6ljande slogan

Television &r fjarrsyn — den for oss ndrmare av-
lagsna handelser. Sparande ar klarsyn — det for
o0ss narmare véra 6nskningars mal.

Skilda visioner

Négra dagar fore Sandrew-veckan atergav Stock-
holms-Tidningen (15 maj sid 1 och 15) en intervju
med virldens frimste televisionsexpert, dr Vladimir
Zworykin”, som var pa besok i Stockholm. Zworykin
hade bland annat sagt att man maste borja med svart-
vit television och bygga upp en stor publik. Forst dér-
efter kunde man fortsdtta med farg och detta fick tid-
ningen att “retoriskt” bekymra sig for att ett litet land
aldrig skulle kunna fa fargtelevision. Lésarna kunde
dock lugnas med att savdl Kuba som Italien hade ett
hogt tempo nér det gillde etablering av TV-séndare,
programkanaler och forsdljning av apparater.
Stockholms-Tidningen kunde ocksa beritta att
amerikanerna holl pa att flytta ut sina svartvita appa-
rater till koket och fargapparaterna in i vardagsrum-
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. Bygg regen -
TV-mottagare
MKl-sholen har mya urser

i television per horrespon-
dons med byggeatesr,

KOM UPP
wnder TV-veckan och himta
gar pi NKI: mottagning

~B:t Brikagatan 33, Stockholm
* Telofon (vixel) 520540

R

Under TV-veckan har NKI-skolan 6ppet till kl.
21.00 och visar da hela televisionsprogrammet.
Bygg er egen TV-mottagare
NKI-skolan har nya kurser i television per korrespon-
dens med byggsatser.

KOM UPP
under TV-veckan och hamta prospekt och alla
upplysningar pa NKI:s mottagning.
Stockholms-Tidningen 17/5 1954, s 10

men. Detta innan Sverige ens startat reguljir TV.
Zworykin utmalade det framtida hemmet med en ka-
mera vid villaporten, en i kdket och en i barn-
kammaren.

Om dé& husmodern sitter vid sin TV-mottagare
och mellan ett par nummer vill se vad lillan har
for sig eller vem som ringer pa dorren eller hur
langt steken kommit, s& kndpper hon bara pa na-
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gon av de tre kanaler, som dr kopplade till hem-
mets kameror. (Stockholms-Tidningen 15/5 s 15)

I sin argumentering for televisionen anvénde sig
Stockholms-Tidningen av allménhetens stora in-
tresse och positiva reaktioner under premidrdagen.
Tidningen utropade att 100 000 personer hade sett
premiidren, det hade varit kder framfor radioaftére-
rna och folk héngde i stora klasar med dgonen fix-
erade pa TV-skidrmarna inne i skyltfonstren.

...teknikens maisterverk, som ju dr en gammal
nyhet (ST och Radiobolaget visade TV hir redan
1935!) men dnda sa pass férsk for vara forhallan-
den att nyhetens tjusning inte gatt forlorad dn pa
langa tag. (Stockholms-Tidningen 18/5, s 8)

Detta till trots att for de flesta askddare passerade
”forstas alla ljudeffekter sparlost, men nagra pro-
gram gick bra att folja &nda med god behallning”.

Till ”askddarnas” undran &ver nér det skulle bli
TV pé allvar bidrog sikert det inledningsanforande
som Telegrafverkets generaldirektor holl premiér-
dagen. Han menade att det saknades savil beslut
som pengar for att sétta i gang TV — detta trots att
fragan stotts och blotts under sex ar i Sverige.

Expressen kunde rapportera att det funnits stort
intresse for att skaffa sig en TV-apparat men det
bradskade inte. Aven om den intresserade kdparen
drog efter andan da han horde priset: 1 695 kronor.
”Man fa vil ldgg undan en femma i veckan. Det dr
ju gott om tid.” Och samma uppgivenhet fick en ra-
diohandlare ge uttryck for:

Viénta med att kopa apparat. Utvecklingen gar
framét. Det kommer kanske bdttre apparater
innan vi dntligen far television i det har landet.
(Expressen 18/5, s 8)

For att ge ytterligare dskadarreaktioner formedlade
Dagens Nyheters medarbetare ndgra av intrycken. En
sak var man Overens om — bilden var bra, men rutan
var alldeles for liten, sa ndgon ’finfin hemmabio” hade
man dnnu inte fatt. Négra bland askédarna tyckte dess-
utom att det var absolut lugnare med radio.

Da kan man gora nagot annat under tiden och
inte distraheras av en liten bild — jag tinker pa
stick-ningen jag, sa damen. (Dagen Nyheter 18/
5,5 6)

Den som fick avsluta Dagens Nyheters rapportering
frén premidrdagen var en kille som meddelade sin
kompis:

Mors, nu far jag kila. 17.30 ska jag lyssna pa
yrken och yrkesval, och i dag handlar det om



snuten. Sa nu maste jag sno mej hem till radion.
(ibid)
Radion framstar som mer spédnnande dn premiédrdag-
ens TV-program.

Svenska Dagbladet fann att det varit en blandad
reaktion infor TV. Visserligen hade de cirka 1000
mottagare samlat manga, som tidningen angav, “tit-
tare” men intresset hade varit flyktigt. Tidningen
konstaterade att bild- och ljudkvaliteten varit bra
men att programmet hade sina svagheter och detta
var kanske skélet till TV-starten var mindre attraktiv
dn vad den enligt forvintningarna skulle ha blivit.

Med négon overdrift sagt, verkade det som om
televisionen skulle ha hunnit bli omodern pa tva
timmar... (Svenska Dagbladet 18/5, s 10)

1 Aftonbladet under Senaste Nytt kunde man ldsa att
savdl ungarna som katten hade reagerat for det sill-
samma — ungarna stumma och stordgda och katten
hade forgdves forsokt med tassen klappa Sonja
Stjernquist pé kinden. Aftonbladets reporter tyckte
att det mesta gatt bra utom tidningen Se:s nyhet-
sdndning som direkt misslyckats. Nyheter var det
vanskligaste i TV eftersom de inte kunde forberedas
eller repeteras sd noggrant. Dagens kronikor, Flips,
hade ocksa sina visioner efter premiéren.

Vi har fatt television. Det &r ingenting. Vi kom-
mer att fa fargtelevision. Vi tar emot det med ett
fyrfaldigt ”jasa”. Vi kommer att fa lukt-, kén-
sel- och smakfilm. Vi rycker pa axlarna. Vad ar
det med det da? En vacker dag avgar det forsta
raketplanet till manen och tanterna sitter och
stickar medan televisionen visar hur de forsta
manniskorna landar pa en platd mellan ring-
bergen. (Aftonbladet 18/5, s 11)

Det &r svart att veta om tanterna inte ldt sig bekom-
mas nér den amerikanska astronauten landsteg pa
manen den 21 juli 1969, en hdndelse som genom
satellittekniken kunde f6ljas pa manga TV-skdrmar.
Aven Morgon-Tidningens krénikér, Knorre
Surlason, hade synpunkter pa det nya mediet.

Det var mycket roligare forr, sa vi. Ténk nér det
borjade med radio. Forst kom det brev fran be-
kanta i Amerika som beréttade att nu kunde de
sitta hemma och hora dansmusik om 16rdags-
kvéllarna fran de stora hotellen. Man horde den i
trattar, det var inte telefon, inga tradar behovdes. /
.../ Men nu ir ingenting sa vérst roligt, man ar
alldeles for bortskdimd med tekniska saker. Nar vi
kom hem, sa diskuterade vi saken. Ska vi ga for
television? Sitta hemma om kvillarna och stirra
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pé bildskdrmen utan att sdga ett ord. Eller ska vi
ha en bil och kuska omkring och se nagot av vart
land? Sonen gav svaret /.../ Vi kan ju ha en bil sa
kan vi kora till nagon slikting eller bekant som
har television. (Morgon-Tidningen 20/5, s 16)

Stockholms-Tidningens kasor Cello hade ocksé han
sina funderingar infor TV-veckan (17/5 s 10). Bland
annat tyckte han att det ldt en aning trangt pa det
TV-party som NK hélsade vialkommen till och dér
mottagningen skulle ske i AGA-mottagaren.

Jan Olof Olsson (Jolo) hade vid tiden tillbringat
ett ar i USA och levt med néstan daglig tillgang till
televisionsunderhallning. I Tankar om Television,
en kronika i Dagens Nyheter tyckte han att televi-
sionen under flera r fatt en underlig och snedvriden
publicitet i Sverige. Det enda allmédnheten hade fatt
veta om television hade den fatt ldsa sig till i pres-
sen och déir hade det stringt taget bara statt

antingen svarbegripliga tekniska artiklar eller
tarvliga anekdoter som farliga urringningar och
liknade krafs ur amerikansk skvallerjournalistik.
(Dagen Nyheter 21/5, s 5)

Déaremot hade det statt mycket litet om televisionens
formedling av nyheter och av kontakt med skeendet
pa snart sagt alla omrdden. Ridslan for undermaliga
program verkade en aning planerad och programma-
tisk: ”Nu ska vi forst och framst vara riddda.” I stél-
let slog Jolo ett slag for den betydelse som TV
kunde ha for gamla och orkeslosa, for kroniskt
sjuka, for trotta och utslitna, for de utanforstéllda.
Nér det géllde de unga presenterade Jolo en dubbel-
bottnad vision.

Televisionens hot mot de unga skiljer sig fran
tidigare faror de varit utsatta for genom att dessa
lockat dem fran hemmet, medan televisionen
frestar dem att stanna hemma for mycket. (ibid)

TV-kritik

Pa tidningarnas nyhetssidor behandlades fragor
kring tekniken, apparaterna och “utstdllnings-
publikens” eller fonstertittarnas™ spontana fascina-
tion av vad tekniken kunde dstadkomma i form av
6verforing av bild och ljud. Mer begrinsat utrymme
pa nyhetssidorna gavs publikens reaktioner pa
sjdlva innehallet.

Under Sandrew-veckan blev det emellertid dags
for regelrétta recensioner i nagra av stockholms-
tidningarna. Ddremot dr det svart ndr det géller
recensionerna att tala om fascination. Hanforelsen
var hér ersatt av normativa aspekter pa hur bra TV



ska vara, hur de medverkande bor upptriada i rutan
och vad som karaktériserar en TV-personlighet.

Amerikanskt obesviarade

Expressen hade pa nojessidorna en sarskild rubrik
”TV-rutan” tillsammans med ett i en TV-apparat
infallt fotografi, som forestillde veckans TV-recen-
sent Staffan Tjerneld.'®

Redan i sin forsta TV-ruta gav Staffan Tjerneld
uttryck for vad han bedémde som bra television. En
vaderleksrapport hade forhandsvisats och Tjerneld
lovprisade de medverkande meteorologerna for att
de ”var hur amerikanskt obesvirade som helst. De
gav till och med tips om vad flickan skulle ta pa sig
for ytterplagg vid biobesdket” (min kursivering)
(Expressen 16/5, s 8).

I kronikan samma dag som sdndningarna skulle
borja var Tjerneld ater framatblickande & publikens
vignar. Senare i veckan skulle tittarna ndmligen fa
stifta bekantskap med Sveriges forsta TV-prist,
”som under repetitionerna visat mycket stor scen-
vana. Han tittar oférskrdckt in i kameran och talar
mdnskligt om storstadsménniskans problem” (mina
kursiveringar) (Expressen 17/5, s 13). Om tva
operettartister hette det att de med naturlig lekfull-
het och fint artisteri visat vad god TV-underhallning
kunde vara. Regissorerna hade lyckats ansla den
ritta tonen och ddrmed fatt den intima karaktiar som
var televisionens bade berittigande och livsluft (Ex-
pressen 18/5, s 13).

Manga har for sig att TV &r blondinernas och de
djupa dekolletagens konstart. Men det dr fel. Det
ar gubbarna som gor sig bast. Eller réttare sagt
personligheterna. (Min kursivering) (Expressen
19/5, 5 17)

Foregédende dags personlighet hade varit Evert
Taube. Hans improviserade ton var ett fynd och i
inslagets final fick man kliva rétt in i diktarverkstan,
dar méster satt med brillorna pa nésan. En annan
personlighet hade varit Bo Setterlind. Enligt Tjern-
eld tog Setterlinds TV-medverkan bort all undran
over om han var hovpoet eller hovnarr.

Han var bra. Och mycket rolig. TV ér en troll-
spegel. Den visar vad som i vanliga fall inte syns.
Och i det som i vanliga fall syns visar den tom-
heten. (Expressen 19/5 s 17)

Kritik fick den handfull representanter for olika
radiotekniker, som hade repat upp sina noétta léxor —
dodsdomt i TV.
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Dir méste levande ménniskor som krigar for en
mening som &r hans och inte fraimst organisa-
tionens. I England kan man konsten att ordna
verkliga debatter, ja, forra dret blev en deltagare
sa arg att han reste sig och gick mitt under sand-
ningen. (Min kursivering) (Expressen 20/5 s 14)

Det sades, enligt Tjerneld, att de billigaste TV-pro-
grammen var de bdsta och prisade en geografi-
lektion, dér pigga ungdomar hade fatt berétta. Dére-
mot hade ett program om var hdlsa som Thule-
bolagen latit spela in lockat till skratt pa grund av
”falska tonfall och skruvade miner”.

Bludder-Sverige hade genom vad en professor
och fackmén gatt bet pa och nagra klar6gda ton-
aringar ordnat i en handvindning fatt en i san-
ning svar fiende att tas med. (ibid)

Tjerneld var alltjimt missndjd med nyhetsav-
delningen och det berodde pé bland annat pa att
man satt och véntade pa att det skulle komma négot
intressant fran TT:s teleprinter. ”Nar kommer det
6ver huvud taget nagot roligt fran det hallet?”
Journalredaktdren saknade sinne for ménniskor.
”Man skymtade t. ex. flera lustiga riksdagstanter,
men fick aldrig veta vad de hette.” (Expressen 21/5,
s 17)

Mot bakgrund av Tjernelds apostrofering av det
spontana, det improviserade, det naturliga kunde
man vénta sig att TV-teater inte skulle falla i sma-
ken. Men den ”intima dramatiken” bedémde han
som ett av televisionens trumfkort och ansag att i
uppséttningen av Bernhard Shaws dialog “Till dk-
tenskap ledig” hade regissoren lyckats “klargora att
TV-teater dr en konstart helt for sig sjdlv. Varken
teater eller film”. Den kvinnliga rollinnehavaren
(Ulla Sjoblom) hade i och for sig recensenten sett
flera génger tidigare.

Men inte pa det hér sittet. Jag har aldrig sé nira
ként charmen i hennes trubbiga skonhet och ald-
rig sa kunnat folja de otaliga skiftningarna i hen-
nes ansikte. Varje podng i dialogen serverades
mig allena. Det var helt enkelt for mig hon spe-
lade. (ibid)

I ett annat inslag medverkade en kvinnlig vokalist,
som beddémdes ha stora mdjligheter genom att hon
hade ett lustigt och alldeles eget utseende”. Ett dop
kommenterades med att det var lustigt med ungen
som skrek “hur realistiskt som helst” (mina kursive-
ringar). Diaremot betackade sig recensenten for det
slag av kortfilm som hade ingétt i ett reseprogram.



”Konventionellt tagna landskapstyper med speaker-
text om hur vackert det dr i Sverige har vi nog av pa
biograferna.” (Expressen 22/5 s 17)

Den ena organisationen och korporationen efter
den andra hade deklarerat sin lust att vara med i TV.
Men den som i likhet med recensenten f6ljt dessa
program blev betédnksam &ver alla dessa manifest.

Vad som behovs i TV-skolan dr fakta och detal-
jer, meddelade pa ett naturligt sitt. Tomt prat i
cirklade vindningar &r trottsamt i radio. I tele-
vision &r det en utmaning, som raskt forvandlar
askddaren till en igelkott.” (Min kursivering)
(Expressen 24/5 s 12)

Nér veckan var over ansag Staffan Tjerneld att vem
som helst kunde se att det var filmfolk som passade
bist for television och inte manniskor vilkas fraim-
sta uppgift det varit att i forsta hand eliminera bil-
den”. Darfor férmodade Tjerneld att myndigheterna
inte skulle 6verldmna TV till Radiotjinst utan till en
systerorganisation med egen styrelse.

TV-regissorerna har genom den ritta tonen gjort
fosterlandet en tjénst.

Redan i portgangen har Nétkndppar-Sverige med
sitt ’som representant for’ och sin falska blyg-
samhet, som inte dr nagot annat dn sjilvbela-
tenhet, stoppats. (Expressen 18/5)

Vad Tjerneld menade med bra TV var att det inte
skulle vara som film, inte som scenteater, inte som ra-
dio utan i stéllet priglas av det okonstlade, de med-
verkandes naturliga tonfall, improvisationsforméga,
spontanitet. Det iscensatta skulle kdnnetecknas av det
intima. Det amerikanskt obesvirade var forebilden.
Den virsta televisionen var den som befolkades av
stela foretradare for olika partsintressen.

Sjilvklart TV-tycke

Pa Dagens Nyheters teater-, radio- och filmkritiker-
sidor alternerade signaturen Perpetua (Barbro
Hahnel) med signaturen Age om att recensera fore-
géende dags TV-sdndningar.

Det var med trotta 6gon och inre stridigheter som
Age foregaende dag hade lamnat mottagaren. Radio-
lyssnaren inom honom hade kommit i konflikt med
biobesokaren. Som radiolyssnare var man van vid att
med vélbehag kunna lyssna till en lang symfonikon-
sert, som biobesokare var man van vid rorlig kamera
och snabba bildvéxlingar. Den pianokonsert som vi-
sades pa premidrdagen hade fotograferats i tre kame-
rainstéllningar, som upprepats till leda. Annat som
inte fann nad i recensentens 6gon var balettpro-
grammet dér ratt som det var ett ben eller ett huvud
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forsvunnit ut ur bildrutan. Ett inslag med lyrikupp-
lasning prisades vad avsag upplédserskan. Men TV-re-
gissoren kritiserades for att inte ha tdnkt pa att det
borde mer ha haft karaktiren av intimt foredrag: reci-
tation for en liten krets. Dagens recension avslutades
med att utropa en av deltagarna i operettkavalkaden
till dagens segrare. Han hade inte bara haft scen-
charm, utan ocksa TV-tycke (Dagens Nyheter 18/5, s
12). Vad det innebar att ha TV-tycke utvecklades inte
— kanske var det sjélvklart redan fran borjan.

Dagen ddrpa gjorde sig TV-recensenten signatu-
ren Perpetua till tolk for publiken.

TV-tittarna tycks dnnu sa linge reagera som sma
barn, man blir fort uttrdkad och kriver oavbrutet nya
sensationer. Hart, men sa ar det.

Missndjet berodde pa stereotypa sangare och fore-
dragshéllare som frestade pa talamodet. Daremot pri-
sades meteorologernas formaga att ladda sina repliker
med kénsla. Den ene talade med beréttigad stolthet
om strid nederbord, den andre ritade med inlevelse in
temperaturer pa kartor. Nagon hade dumma texter,
”annars borde hans ansikte gora sig”.

Detsamma gillde en kvinna som spelade héxa i
ett barnprogram: ’hon sag skojig och trevlig ut, men
replikerna kunde ha varit lustigare”. (Dagens Nyhe-
ter 19/5, s 16). Det rickte inte med ett ansikte med
TV-tycke utan det behovdes ocksa bra texter.

Ockséa Age var av uppfattningen att vaderleks-
rapporterna var spinnande som en thriller och dis-
tanserade de flesta programmen.

Man kan knappt barga sig till morgondagen, da
fortsdttning foljer i foljetdngen om lagtryck,
hogtryck, regnomréaden, solsken och fronter och
allt vad det heter. (Dagens Nyheter 20/5, s 16)

Déremot fick en storpratare pa tafsen for sitt ma-
lande pa kanslisvenska, eftersom TV-kameran ome-
delbart avsldjade allt som inte var spontanitet. Det
skulle vara rappa repliker och personliga asikter. Ett
annat programinslag ledde till reflexionen att

i TV ér det inte den standardiserade skonheten
som fascinerar, det dr de vanl/iga ménniskorna,
vardagens ansikten. (ibid)

Perpetua menade att den som tycker om att studera
fysionomier inte hade haft det trakigt trots att fore-
gdende dags TV-program varit en pedagogisk dag.
Déremot kritiserades kamerautsnittet nar det gillde
programinslaget med husmodersgymnastik. Det
skulle ha vunnit pa “att bukandningen fotograferats
mindre ndrganget” (Dagens Nyheter 21/5, s 16).
Teaterpjésens kameramén prisades for att de
skotte om att bildvédxlingen blev livlig och under-
strok lustig mimik och festliga repliker. Regisséren



hade tilldmpat en intim spelstil, som tog bort varje
tanke pd teater (Dagens Nyheter 22/5, s 9).

Sandningen fran Stadion sdgs som ett lyckat ex-
periment som gav besked om hur bra det gick att
gora direktsdndningar. Om det under tidigare sénd-
ningar varit svart att se ett par méanniskor i bortre
dndan av ett rum sd blev man nu glatt verraskad av
klara, fina bilder av vitklddda elitgymnaster.

De kungliga var kamerorna forsynta emot/.../ I
vilket fall som helst var erfarenheten tjusig. Hér
fick man verkligen vara med. Man horde i ap-
paraten en klocka sla sju slag och sag hastigt pa
ndrmaste kyrktorn: jo, det stimde precis. (Da-
gens Nyheter 23/5, s 18)

I Perpetuas recension av den sista programdagen var
det ater véaderleken som tog priset —

béttre d4n néagonsin, inte bara darfor att
meteorologerna kunde ge ett 16fte om vackert
véder i avskedspresent, de hade ju ocksa det stét-
liga askvédret att tala om.

Detta tillsammans med teaterpjésen, operettunder-
hallningen, framtrddandet av de lyriska herrarna
Taube och Setterlind, den stora direktutsdndningen
frén Stadion var skél till att nu var alla otdligare &n
nagonsin ndr det géllde TVs start i Sverige (Dagens
Nyheter 24/5, s 12). Den vanliga médnniskans ut-
stralning parad med nagra kulturpersonligheter samt
mediets samtidighet fascinerade.

Problematisk programledarblick

Svenska Dagbladets TV-kritik aterfanns inte bland
tidningens dvriga recensioner utan pa allmén nyhets-
plats inne i tidningen. Det var emellertid en och
samma recensent veckan igenom, signaturen U. S—m,
I recensionen av premidrdagens program hade
dven Svenska Dagbladet synpunkter pa att de
medverkandes ben inte syntes och drog en parallell
till ndr de forsta nédrbilderna visades pé bio. Da ra-
kade publiken, enligt tidningen, i stor oro och ro-
pade: Var dr benen, var ar benen?. Nar det géllde
premidrdagens pianokonsert hade kameran intresse-
rat sig vixelvis for pianisten, pianistens hidnder,
klaviaturen och flygelns ljudande innanmite. ”Fan-
tasifullare brukar det inte goras pa film, och hur
skall man d& kunna begéra mer av televisionen?”

Synpunkter pa programledarens stadiga fasthal-
lande med blicken pa askadaren var onaturlig
och den tysta nedtoningen liksom upptoningen
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var misstag — bilden borde klippas i samma
6gonblick som sista ordet var sagt. (Svenska
Dagbladet 18/5, s 10)

Ocksa nésta dag fanns det anledning att klaga 6ver
personer som tittade rakt in kameran. ”Det dr antag-
ligen nagon sorts artighet. Men det dr fullkomligt
onaturligt.” Inte heller arrangemanget med tva her-
rar som samtalade sida vid sida, bada vinda mot ka-
meran, vann godkdnnande. ”Om TV inte tillater folk
att vrida och vénda pa sig och vara sig sjélva, s ar
det nagot fel pa den.” Recensenten uteslot inte mdj-
ligheten att om trettio ar skulle kanske en del av TV-
veckans forsokssdndningar visas som hdjden av
omedveten muntration (Svenska Dagbladet 19/5, s
1.7

Ett annat problem, enligt Svenska Dagbladets re-
censent, var de medverkandes mimik.

Redan nyhetsmannen Ruben Karlstedts charm-
anta hélsningsleende &dr en smula i 6verkant for
somliga av oss. Nar TV kommer i gang pé all-
var far man inte glomma att den maste tillgo-
dose svenskarnas djupt kdnda behov av uttrycks-
loshet. Fast ler man sa sott som hallddamen
Margareta Bergstrom, sa ma det forstas vara
hént. (Svenska Dagbladet 21/5, s 12)

Nir det gillde direktsdndningen fran Stadion var re-
censenten missndjd med att de kungliga behandla-
des alltfor forsynt av TV-kameran.

Den gjorde bara en pahilsning da och da med
ldnga mellanrum och forvissade sig om att
kungligheterna verkligen satt kvar pa sina plat-
ser. Men nagon nyfikenhet var det aldrig tal om.
Kanske kunde man ha 6nskat sig ett par nérbil-
der av kronprins Carl Gustaf och prinsessan
Christina, de bada yngsta pa kungliga ldktaren.
(Svenska Dagbladet 23/5, s 11)

Foga suggestiv reklam

Under vinjetten Sett i TV pa kultursidan i Stock-
holms-Tidningen beddémdes TV-programmen av sig-
naturen Woll. Aven denne recensent hyllade Evert
Taube for en forbluffande god TV-teknik, som
bland annat innebar att han rorde sig precis sa natur-
ligt framfor kamerorna som man ville ha det. En
varning hdjdes for avstandsbilder, som létt gav ett
rorigt intryck (Stockholms-Tidningen 19/5, s 13).
Men i programinslaget med fralsningsarmén smog
TV-kamerorna ”’sig fram och avsldjade personlighe-
ten i en rad ansikten” (Stockholms-Tidningen 20/5).



Nir det var dags att sammanfatta nagra erfaren-
heter for Sandrew-veckan kommenterade Woll
bland annat reklaminslagen. De hade i de flesta fall
inte alls varit tillrittalagda for televisionen. Det be-
hovdes mer medryckande “annonseringstal hos re-
klam-speakern” och kortare texter. ”Det blir nagot
att fundera pa — savida reklamen kommit till svensk
tv for att fa stanna...”. (Stockholms-Tidningen 24/5,
s9)

TVs suggestiva verkan

Morgon-Tidningen Socialdemokraten avstod fran
att recensera programinslagen under Sandrew-
veckan. Daremot kommenterade tidningen foreteel-
sen i en ledare dagen efter premidren. Tidningen an-
sag att forsoket kunde ha sitt intresse som ett ”smak-
prov pa vad detta nya masskommunikationsmedel
kan bjuda de svenska hemmen”. I dvrigt var ledaren
negativt instélld till det sitt som forsoket var upp-
lagt pa. Sponsorerna misstianktes for att de under en
provvecka sdkert kunde “kosta pa sig att diskret
halla tillbaka reklaminslagen”. Likasa misstinkte
ledarskribenten att man under provveckan skulle
vara angeldgen om att fa fram program med hog
kvalitet och av stort upplysningsvédrde. Men detta
sade ingenting om verkningarna av kommersiell te-
levision pa sikt. Med hédnvisning till USA menade
man att annonsorerna skulle krdva utbyte av sina
pengar i form av téta reklaminslag fore, inuti och ef-
ter programmen.

Provveckan i Stockholm har darfor inte négot
samband med fragan om vem som skall ha an-
svaret for den svenska televisionen. Direktor
Sandrew far ursékta. Ett sadant viktigt principi-
ellt avgorande har inget som helst att géra med
om han haller TV-lekstuga under en vecka for
nagra tusentals stockholmare. (Morgon-Tid-
ningen 18/5, s 2)

Nir Sandrew-veckan var avslutad kommenterades
den liksom den framtida televisionen av Brita Aker-
man, Hemmens Forskningsinstitut, i en artikel pa
ledarsidan. I rubriken stédlldes fragan om vem som
skulle slippas in i vart vardagsrum. Aven om kvali-
teten pa de visade programmen varit ojamn hade
forsoket varit ambitidst och pé sa vis intressant som
belysning av televisionens verkningsmedel och
principer.

...upplédsta manuskript, oklara synpunkter hos
den som talar trakar ut oss. De méanga konven-
tionella formerna for att upptrada offentligt, att
tala i radio, att gora habila reportage far sin iha-
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lighet avslojade. Den avspanda, vénliga, humo-
ristiska ménniskan tjusar oss. (Morgon-Tid-
ningen 24/5, s 2)

I detta sammanhang ndmndes Evert Taube och inslaget
med frilsningsarmén. ”’Sé dér nédra hade vi aldrig kom-
mit dem om vi hort dem i radio.” Diarmed var skriben-
ten inne pa det hon fann vara kérnpunkten, ndmligen
televisionens utomordentligt starka suggestiva verkan.
Detta var ett paverkningsmedel som naddde fram till
ménniskor pa ett sitt som vare sig tryckta ord, bilder,
radio eller film kunnat gora. Darfor var det ocksa vik-
tigt att hélla televisionen reklamfri.

Vill vi ha en objektiv upplysning eller vill vi
sldppa in fabrikanter och reklammén i vért var-
dagsrum for att bjuda ut sina varor at oss, det ar
alltsa den avgorande fragan. (ibid)

Argumenten om att televisionen skulle bli for dyr
utan reklam avfirdades av Brita Akerman, och hon
pekade bland annat pa att det alltid var till syvende
och sist konsumenten som fick betala for reklamen.
Sjukvarden klarades av genom en kombination av
egna avgifter och tillskott av allménna medel, och
sdgs som exempel pé ett lampligt sétt att klara av
TV-kostnaderna.

Dagen dirpa f6ljde tidningen i en ledare upp
Brita Akermans artikel.

Att ersitta en av regering och riksdag garante-
rad asiktsfrihet med privata opinionsmonopol
inom radio och television &r en utvdg som alla
ansvarsmedvetna krafter maste rygga tillbaka
for. (Morgon-Tidningen 25/5, s 2)

Till sist: ”remediering” och egenart

Genom pressens beskrivningar av férevisningarna i
Stockholm av det nya mediet televisionen, de som
dgde rum under 1930-talet samt Sandrew-veckan
1954, kan man folja ”"mediefilosofiska” forestill-
ningar om savil mediets egenart eller “natur” som
fragor om det nya mediets relation till etablerade
medier, det vill sdga fragor kring remediering.
Delar av stockholmspressen, i synnerhet de tid-
ningar som var medarrangérer av visningarna,
skénkte glans at det hela genom att varje forevisning
under 1930-talet framstdlldes som en TV-premiér
med ddrmed tillhérande glansfull premidrpublik.
Nar vl premidren var dver skyndade allménheten
till férevisningarna, vare sig de skedde inomhus el-
ler utomhus framfor skyldfonster. Askidarna be-
skrevs som i grunden fascinerade av det nya mediet



samtidigt som de ocksa beskrevs ldtt nedsittande.
Trots nédstan oidentifierbara bilder pd mottagarskar-
men eller att ljudet inte nddde fram sé& appldderade
en hidpen publik. Teknikfascinationen satte knappt
ndgra granser.

Med teknikfascinationen f6ljde ocksa vad man
kan kalla for en televisionens “hypermedialitet”.
Det handlade om att pa olika sdtt hdlla dskadaren
pamind om att det i modernitetens tecken var en av-
ancerad teknik som formedlade innehallet. 1930 érs
TV-forevisning av ”det nyaste tekniska undret”
gjorde Stockholm till en modern stad i klass med
London, Paris och Berlin. Uppfinningen var “ndstan
som ett underverk” fantasieggande och fascinerande
savil for ”larda”, ”sakkunniga” som for publiken.
Pa 1950-talet bendmndes mediet som var civilisa-
tions senaste landvinning” och ségs som ett jobb for
en modern ungdom, i synnerhet for “’killar med vita-
miner i venerna och laga siffror i pristbetyget”. Det
handlade om att kunna hinga med i de nya svédng-
arna och inte forfalla till exempelvis det langsamma
filmregissorsarbetet.

Vigen att hitta fram till det nya mediets egenart
var kantad av uppfattningar om televisionens “’reme-
diering” av redan befintliga kommunikationstek-
niker. Det vette mot filmen: hembiograf, telekino-
matografi, tele-ljudfilm liksom mot radion: bild-
radio, synradio men ocksa mot dagstidningen: tele-
visionen som radiotidning eller som televisions-
tidning.

Nér TV beskrevs som en utveckling inom filmen
betraktades det & andra sidan inte som “verklig tele-
vision”. Aven om biografigarna kunde se det som
kallades “tele-ljudfilm” som en konkurrent om
biografpubliken hade de idéer om olika sétt att
“remediera” denna nya foreteelse, bland annat ge-
nom “aktualitetsbiografer” dér televisionsfilm
skulle kunna visas. ”Verklig television” var det som
under 1930-talet beskrevs som “levande fjarrbild
med ljud”, och dé ’levande’ i bemérkelsen att det
var rorlig film och “live” utsdndningar, det vill sédga
den rumsbefriade samtidigheten.

Mellan radio och television var férhéllandet mer
problematiskt. Synradio eller bildradio bedémdes i
manga fall som ett hot mot den relativt nyligen cta-
blerade radion. Men sa lange tekniken med bild och
ljudoverforing var undermalig var oron for det nya
mediet inte sarskilt pataglig. Dessutom framfordes
uppfattningen att ingen skulle vilja sitta och titta pa
bilder kvéll efter kvill. For radioindustrin var dock
en alltfor snabb etablering av televisionen proble-
matisk. Radiotillverkarna hade efter fem inledande
ar borjat att satsa starkt pa tillverkning av radioap-
parater och dirmed inte mogna for att utsitta sig
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sjélva for konkurrens genom tillverkning av TV-ap-
parater.

Aven om radion pa 1930-talet inte hunnit ut-
veckla egen identitet genom en egen specifik
programproduktion var utvecklingen i en riktning
som vil kunde associeras med “’verklig television”,
det vill séga direktsdndningar fran studio med artis-
ter representerande savil smal som bred kultur.

Bendmningar som illustrerad radiotidning eller
televisionstidning inkluderade dagstidningen i fore-
stillningar om televisionens framtida identitet. Har
kom nyhetsverksamheten i blickfanget, ndgot som
for ovrigt den svenska radion under 1930-talet inte
haft storre mojligheter att utveckla pa grund av det
nyhetsmonopol som Tidningarnas Telegrambyra
(TT) utévade dver radion. Den som skulle komma i
besittning av televisionspatenten skulle ocksé bli
den oinskrinkte hérskaren dver internationell ny-
hetsformedling i dess mest utvecklade gestalt”:
televisionstidningen. Och ddrmed skulle tiden vara
all for morse och teleprintern.

Aven om programinnehallet inledningsvis var
sekundart i forhallande till en fascinerande teknik sa
berémdes redan fran bérjan de medverkande om de
hade formaga att uttrycka “naturlighet”, ”intimitet”
eller personlighet”. Darmed bedomdes televisionen
avvika frdn de mer konstlade uttrycksformer som
formedlades i savil bio- som teatersalonger och
ockséd genom den &n sa lidnge foreldsande radion. Ett
sétt att trots den rumsliga distanseringen faststélla
mediets omedelbarhet var att prisa savél scenvana
artister som amatdrer nar de upptrddde "som de
var”. Déarmed formedlades kdnslan av rumslig nér-
varo, kanske till och med intim samvaro och mediets
fallenhet for att simulera autenticitet, om ¢j lika bru-
tal som nedan.

Tre stadier i radions utveckling.
sta bilden. anno 1930: man h 6 r en boxningsmatch. 2:dra bil-
N » 1935: man ser en fjiirrbild av en boxningsmatch., 3:dje
bilden, anno 1940: man miérker en nirbild av en boxningsmatch,
cn splitterny uppfinning.
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Noter

1.

Jag vill tacka Bengt Ek16f vid JMK som genom egen
praktisk erfarenhet av tidig TV och genom sitt intresse
for TVs historia varit mig mycket behjélplig vad géller
litteratur om tekniska fragor samt gett mig vérdefulla
kommentarer. Ett tack till Jan Ekecrantz for vardefulla
synpunkter dels pd foreliggande artikel, dels pa en
framtida utveckling av forskningsprojektet Kommuni-
kationstekniker i stopsleven, som denna artikel ar en
del av. Jag hade ocksé sa gérna velat tacka Olle Walta
(1923-2004) som genom sin gedigna kunskap om
svenska biografer gav mig uppgift om under vilka
dagar TV-visningen skedde pa Roda Kvarn.

Det som skrivits om televisionens introduktion i Sve-
rige har belyst tiden efter andra vérldskriget och i
synnerhet 1950-talets forsta hdlft (se till exempel
Hadenius 1998, Heimbiirger 1974, Kleberg 1994,
Olsson 2004, Wirén 1986). Att television forevisades
for allménheten redan under 1930-talet har ndmnts i
forbigaende (Hadenius 1998:134, Olsson 2004:258,
Riback 1984:95, Svanberg 2000:20,Wirén 1986:39,
Aberg 1999:174).

Ateranvindning eller remediering av en specifik form
fran ett etablerat och dominerande firdmedel till ett
nytt beskrivs i Jarnvigsresandets historia. De europe-
iska jarnvdgsvagnarna med sina slutna kupéer hade
sin forebild i hédstskjutsarnas slutna karosser medan
de amerikanska kupéerna hade sin formforlaga i
flodbatarnas 6ppna utrymmen (Schivelbusch 1984).
Radio och Grammofon gavs ut av Svenska radioklubb-
arnas forbund och Foreningen Sveriges Séndarama-
torer och Radiolyssnaren gavs ut av Ahlén & Aker-
lunds forlag.

TUSA pagick givetvis ocksa utvecklingsarbete. Radio-
stationen WGY i den amerikanska staden Schenec-
tady, dar General Electric hade sitt forskningslabora-
torium, var den forsta stationen i viarlden som engage-
rat en fast medarbetarstab pa radioteatersidan. Hosten
1928 hade den tekniska utvecklingen av televisionen
avancerat sa langt att man var beredd att ge den forsta
televiserade teaterforestdllningen i vérlden (Nilsson
1987:39). Pjasen 4 Queen’s Messenger hade tva rol-
ler och handlingen bedomdes mojlig att framstédlla med
tre kameror; tvd kameror riktade mot var och en av
aktorerna samt en mot rekvisitan. Sédndningen dgde
rum 11 september 1928 och samlade ett stort uppbad
journalister som fick se forestédllningen i mottagare
placerade pa ett avstind av sju kilometer fran stud-
ion. Dessutom demonstrerades hur televisionen skulle
kunna fa spridning till en stérre allmédnhet pa biogra-
fer. Senare samma host gavs TV-forestillningar pa
Radio World’s Fair i Madison Square Garden, New
York, och pa en biograf i Schenectady. Sandningarna
kom fran WGY-studion eller General Electrics labo-
ratorium. En speciell projektor hade konstruerats for
biografvisningarna som visade TV-bilderna i
”backprojection” samtidigt som ljudet gick ut salon-
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12.

gen fran hogtalare som inramade den silverlaminerade
filmduken.

Den mekaniska televisionen, som Baird utvecklade,
byggde pa anvindandet av Nipkows skiva, som delade
in bilden i smédelement. 1928 hade Baird Television
Development Company (BTDC) framstallt en “tele-
visor” som visade 12,5 bildrutor per sekund utnytt-
jandes 30 linjer (jfr dagens atergivning med 625 lin-
jer och 25 rutor per sekund). Signaturen Chevalier
gav 1 Stockholms-Tidningen (8 december 1930 sista
sidan) foljande detaljerade beskrivning om nipkow-
skivan.”/Bairds/ televisionssystem utgar likt de flesta
andra fran en optisk sonderdelning av objektet, vars
olika partier belysas successivt i snabb foljd. Detta
sker med hjdlp av en cirkelrund roterande skiva
“nipkowskiva”, med 30 kvadratiska hal i spiralformad
anordning. Framfor skivan dr en skdrm placerad med
en springa, vars bredd dr ndgot mindre dn avstandet
mellan tva hal i skivans periferi. Ljuset, som utgér
fran en kraftig stralkastare bakom skivan, kan sale-
des endast passera genom ett hal i taget — det hal som
vid skivans rotation for 6gonblicket just for sig forbi
den ndmnda springan. I ndsta 6gonblick passeras
springan av ett nytt hal, vilket genom hélens spiral-
formade anordning befinner sig ndgot narmare den
roterande skivans mitt. Ljuset kastas genom en lins
mot det objekt, t.ex. en persons ansikte, som skall
avbildas”. (Beskrivningen fortsitter, se not 8.)
Sympatiske Simon var ett friluftsfolkspel med Fridolf
Rhudin i titelrollen som framforts sommaren 1930.
”For att erhélla en bild av stora dimensioner pa den
vita duken i en biografteater, anvénder Baird ett stort
antal vanliga glodlampor (2 100 st.), som dro placerade
tatt intill varandra 6ver hela den yta. Dér bilden alstras.
En var av dessa lampor star i forbindelse med en kon-
takt pa en omkastare och sdttes successivt in i
forstarkarens kretslopp. Totalbilden ar saledes har en
mosaik av alla lamporna, av vilka var och en lyser
upp tolv och en halv ganger i sekunden” (signaturen
Chevalier i Stockholms-Tidningen 8/12, sista sidan).
Tidningen Arbetet berdrde under december manad
6ver huvud taget inte forevisningarna. En genomgang
av Sundsvalls Tidning for samma manad visar att inte
heller den tog upp visningarna pa Roda Kvarn.

Vare sig Svenska Dagbladet eller Aftonbladet dgnade
Stockholms-Tidningens och Dagens Nyheters TV-
forevisningar ndgon uppmérksamhet.

Det lampade sig utmarkt for tidningen att gora en till-
bakablick till radions barndom. I december 1922 hade
Stockholms-Tidningen 1 samarbete med Telegraf-
styrelsen erbjudit stockholmare, atta at gangen, att pa
tidningens redaktion avlyssna en konsert som en gang
i kvarten utsidndes fran en tradlos avsidndare pa annat
héll i Stockholm. Den motprestation man da dnskade
var en slant av konsertbesokarna” till insamling av
julved &t behovande (Kleberg 2003).

I Stockholm uppférde SF 1935 ett exempel pa
“aktualitetsbiograf” med biografen Spegeln vid Sture-



plan. Biografen var inredd med speciellt glesa bankrader
for att pa dagtid kunna fungera som en nonstop-bio-
graf, som visade kortfilmsprogram, i huvudsak journal-
film och tecknat (Furhammar 1991, s 137).

Medan Baird alltjamt lanserade sin mekaniska TV-
teknik i europeiska huvudstider, bland annat pd Roda
Kvarn i Stockholm 1930, utvecklades i USA ett
elektroniskt system, som inledningsvis byggde pa den
rysk-amerikanska Vladimir Zworykins ikonoskop,
som gjorde det mojligt att framstélla den forsta
elektroniska TV-kameran. Brian Winston redogdr i
sin bok Media Technology and Society for de tva
systemens utveckling. I mitten av 1930-talet hand-
lade det inte langre om “mekanisk vs elektronisk™ utan
snarare om “vilken elektronik” som skulle anvéndas
(Winston 1998:99). En med 1930-talet samtida besk-
rivning av televisionens historia gar att 14sa i Televis-
ionen av idag (Moseley m fl) utgiven i Sverige 1935.
Detta var en svensk bearbetning av Television Today
utgiven i Storbritannien 1930. For bearbetningen
svarade Hugo Larsson vid Svenska Telegrafstyrelsen.
1953 bytte Telegrafverket namn till Televerket.
Ungefar hilften av programmen &r sparade och finns
tillgangliga vid Statens Bild och ljudarkiv.

Staffan Tjerneld var journalist och forfattare, ocksa
till revyer. Tjerneld blev sedermera en av dem som
ingick i den forsta grupp som Radiotjénst engagerade
i sin experiment- och utbildningsverksamhet for tele-
visionen. Han var ansvarig for programmet En skal
for televisionen som siandes den 29 oktober 1954 och
som var det forsta programmet som sidndes inom
Radiotjénsts experimentverksamhet (Hort och sett, s
181).

Nu blev det i stillet den forsta nyhetssdndningen i
Sveriges Television hosten 1958 som kommit att
anvindas som ett exempel pa hur komiskt tidig tele-
vision ibland kunde te sig (inslaget finns pa den DVD
som ingar i Weibull, Lennart och Monica Djerf-Pierre
(2001). Men ocksa nagra av de inslag som ingick i
Sandrew-veckans sandningar inbjuder till muntration,
bland annat Thulebolagets Halsoprogram (Statens bild
och ljudarkiv).

13.

14.
15.

16.

17.
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AEldrebilledet i medierne

En undersogelse af dagbladenes brug af
stereotyper om de celdre gennem 50 ar.’

CHRISTIAN ELMELUND-PRAZASTEKZR & CHARLOTTE WIEN

Den 14. november 2003 bragte den landsdeekkende
danske avis Kristeligt Dagblad seks artikler, der alle
havde ensomhed som tema. Anledningen var dbnin-
gen af en fotoudstilling om mennesker, der der
alene. En af artiklerne starter som folger:

A.N. dode da hun var 78 ér. | mange ar levede
hun en ensom tilvarelse, hvor hun om natten
drev rundt i de kebenhavnske gader og ledte ef-
ter ting og sager i skraldespande.|...] Lejlighe-
den var proppet med ting, som hun selv fandt
veerdifulde, men som ethvert andet menneske
ville betegne som skrald. Hun turde ikke have
kontakt med andre mennesker af frygt for at hun
ville blive bestjalet. [...] A.N. blev fundet ded i
sin lejlighed, da varmemesteren en dag kom
forbi. Han skulle afleese malerne pa radiatoren,
og da ingen lukkede op fik han fat i vicevaerten.
Hvor leenge A.N. 14 i sin lejlighed, vides ikke.
(IDN 23, Kristeligt Dagblad)

Tilsvarende bragte regionalavisen Fyens Stifts-
tidende den 16. november et portraet af Kurt Hansen
— kendt som “akkumulator Kurt” hvor man under
titlen "Han prutter sjeldent” bl.a. kunne lese fol-
gende:

KOSTALDEN: Grete Hansen fra Langeskov kan
ikke helt huske hvornar hendes bil sidst stod pa
gardspladsen pa Sandbakkevej 56. For hendes
mand Kurt Hansen [...] okkuperer gerne hver
weekend gruset med mebler, service og tingel-
tangel. Faktisk har 72-drige Kurt Hansen nu i 17
ar vaeret optaget af at finde nye genstande der kan

Institut for Statskundskab, Syddansk Universitet,
Campusvej 55, DK 5230 Odense, cel@sam.sdu.dk,
chw@sam.sdu.dk
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fylde op i kostalden og bygningerne pa garden pa
Sandbakkevej. (IDN 264, Fyens Stifistidende)

Begge historier handler om @ldre mennesker med
samlermani, men ellers er de helt forskellige. Hvor
den ene artikel vaekker en stemning af ensomhed, for-
tvivlelse og darlig samvittighed hos leseren, slar den
anden artikel en frisk tone an og beskriver et muntert
og virksomt samlerliv. Begge kunne méske vare
skrevet med omvendt fortegn: A.N. kunne have vearet
(beskrevet som) lykkelig med sine skatte, mens vink-
len pa historien om akkumulator Kurt kunne have
veaeret naboernes klager over udsigten fra deres vin-
duer.

Sédan er det med langt de fleste historier i dagbla-
dene: De kan skrives og opleves fra flere forskellige
sider. I tilfeeldet de @ldre” oplever mange @ldre selv,
at historierne rummer en af to polariserede beskrivel-
ser af dem: Enten beskrives de som stakkels, en-
somme og syge eller som sterke, glade, livskraftige
og aktive. Mange @ldre oplever, at medierne favori-
serer billedet af dem som stakkels, ensomme og syge,
og de synes, at det bliver verre og vaerre (Petersen
2003:6; Michelsen 2004; Nergaard 2004). Og derfor
tog Den Sociale Servicestyrelse og ZAldreforum ini-
tiativ til at fa foretaget en undersegelse af, hvordan
medierne rent faktisk beskriver de @ldre.

Hvis det er korrekt, at medierne i stigende om-
fang beskriver de @ldre som svage, ma det undre.
For gennem de senere artier har Danmark udviklet
sig fra at vaere et traditionelt landbrugsland til at
vaere et moderne industrisamfund og fra at vaere en
socialsikringsstat til at vaere en velferdsstat. Med
denne udvikling er fulgt en egentlig @ldrepolitik,
der har haft til formal at forbedre de @ldres vilkar —
nyere dansk forskning viser da ogsa, at hovedparten
af de @ldre faktisk har det ganske godt i Danmark.>



Der synes altsé at vere en diskrepans mellem de
@ldres faktiske forhold og den made, de ®ldre ople-
ver, at medierne beskriver dem pa. Der kan nappe
vere uenighed om, at det er problematisk, hvis medi-
erne tegner et forkert billede af de @ldre: For det for-
ste giver det medierne et troveerdighedsproblem, da
de jo lever af at fremstille sande (om end forenklede)
beskrivelser af virkeligheden (Wien 2004:166). For
det andet er det problematisk, fordi amerikanske un-
dersggelser har vist, at stereotype forestillinger kan
have en formativ effekt: Hvis man eksempelvis pree-
senterer en gruppe &ldre mennesker for talrige be-
skrivelser af senile @&ldre, sa bliver de &ldre i denne
gruppe rent faktisk darlige til at huske end @ldre, som
ikke har veret udsat for beskrivelserne af de senile
eldre (Kite & Wagner 2002:151).

Formélet med denne artikel er at undersege,
hvilket af de to mediebilleder af de aldre, der har
vaeret dominerende hvornar og hvorfor gennem de
seneste 50 ar.

Mediebilleder og stereotyper
— socialpsykologi og journalistik

Pa det teoretiske plan er det nerliggende at tage ud-
gangspunkt i begrebet stereotyp og i litteraturen dels
om mediernes brug af stereotyper og dels om de sar-
lige @ldrestereotyper, der eksisterer. I det omfang, at
det er muligt at tale om et eller flere mediebilleder af
en sarlig gruppe, ma dette jo netop vaere sammensat
af en eller flere stereotype forestillinger om gruppen.

Det var i kraft af Lippmanns diskussion af begre-
bet i Public Opinion (Lippmann 1991 [1922]:79-
103), at begrebet stereotyp fik sin moderne betydning
som en overdrevet homogeniseret beskrivelse, der be-
nyttes som feelles beskrivelse for alle individer inden
for en bestemt kategori (Pickering 2001:10).

Ifelge Lippmann er den moderne verden for
kompleks til, at menigmand kan overskue den. Der-
for ma medierne forenkle fremstillingerne af virke-
ligheden gennem brug af stereotyper — en avis, der
ikke forsimpler virkeligheden, er ligesa ubrugelig
som et landkort i mélestokken 1:1. Det kan vere
problematisk, for ifelge Lippmann er journalisterne
tilbejelige til at vaelge den vej, hvor de moder
mindst modstand i beskrivelsen af virkeligheden.
Det sker i praksis, nar en journalist gentager alle-
rede eksisterende fordomme i stedet for at nedbryde
eller justere dem. Med udgangspunkt i Lippmanns
diskussion, m& man konsultere to forskellige fag-
traditioner for at forstd moderne brug af stereotyper:
Journalistikken og socialpsykologien.?

Journalistikken definerer sig selv som et hand-
verk, hvis produkt er den gode historie (fx (Mulvad
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& Svidth 2002:15)). Det er der skrevet meget fa vi-
denskabelige vaerker om, og litteraturen om journali-
stik udgeres i hej grad af lerebeger og materiale, der
debatterer de journalistiske arbejdsprocesser (fx
(Meilby & Minke 1990); (Meilby 1996); (Rich
2000)) og de vaerktajer, som journalisten benytter sig
af (fx (Kramheft 2000); (Sparre & Kabel 2001)).
Bandt de vasentligste journalistiske vaerktejer findes
nyhedskriterierne (fx, VISAK-kriterierne: Vesentlig-
hed, identifikation, sensation, aktualitet og konflikt).
Det er pa baggrund af sadanne nyhedskriterier, at
journalisten velger hvilke historier, der skal arbej-
des videre med (Meilby 1996:55-56). Men faktisk
kommer brugen af nyhedskriterierne uforsatligt til at
vedligeholde de stereotyper, der allerede eksisterer i
medierne. Grunden er, at ”den gode historie” dybest
set selv er stereotyp: Der findes ingen objektive mal
for, hvornar en historie er god — kun en journalistisk
indforstaet konvention, som via nyhedskriterier sat-
ter rammerne for den journalistiske praksis. Eksem-
pelvis lever historier om misrogt af ®ldre pd pleje-
hjemmene i hej grad op til VISAK-kriterier, og er der
for ”gode historier”, som fér plads i aviserne. Proble-
met er blot, at sddanne historier ikke nedvendigvis er
repraesentative for de eldres faktiske forhold pa ple-
jehjemmene. Pé4 den méade kommer den journalistiske
praksis til at vedligeholde szrlige ®ldrestereotyper —
i dette eksempel stereotypen om den svage @ldre.

Socialpsykologien diskuterer stereotypbegrebet
med udgangspunkt i empiriske undersogelser. |
denne sammenhang er behandlingen af stereotyp-
begrebet indenfor social identitetsteori og indenfor
studiet af holdninger sarligt interessant:

Inden for socialidentitetsteorien mener man, at vi
som mennesker har behov for at inddele andre indi-
vider i forskellige grupper, hvis fellesnavnere er en
eller flere stereotype forestillinger om egenskaber
ved gruppens medlemmer. Naermere bestemt opstar,
vedligeholdes og forandres stereotyper, nér et ’vi”
taler om et ”dem”. Mennesker skelner saledes mel-
lem den “in-group”, de selv er en del af og den “out-
group”, som de ikke er del af. Herved skaber man en
kontrast, der er fordelagtig for ens egen gruppe. Det
gores typisk ved at over- eller underspille visse af
in-groups karakteristika i forhold til out-groups
(Cuddy & Fiske 2004:16-17). Det handler som ud-
gangspunkt ikke om at vare nedladende over for an-
dre grupper, men om at fremstille sin egen gruppe sa
positivt som muligt. Ikke desto mindre er det ofte
her, fundamentet til negative fordomme om andre
grupper bliver stobt (Kite & Wagner 2002:148).

Denne socialpsykologiske dynamik eksisterer
principielt overalt i samfundet og mellem alle teenke-
lige grupperinger. Det er dog serligt interessant i for-



bindelse med de tre grundparametre, som mennesker
benytter til at vurdere artsfeeller med: Race, alder og
ken. De er sa grundleggende, at bern helt ned i seks-
arsalderen udvikler stereotyper pd baggrund af dem
(Golub et al. 2002:277). Sadanne klassifikationer kan
resultere i henholdsvis racisme, sexisme og, hvad
man kunne kalde “aldersnedladende” ytringer. I for-
hold til race og ken adskiller alder sig dog pa to ma-
der: For det forste bliver alle @ldre for eller siden.
Sadan er det ikke med de to andre grundparametre,
dem kan vi (i princippet) ikke @ndre pa. For det andet
— og i forlengelse heraf — viser det sig, at bern er
“enige” om at udvikle negative stereotyper om @ldre
fra starten. Hvorfor bern har tendens til at se negativt
pa eldre vides ikke pracist, men det haenger muligvis
sammen med @ldres “truende” fysiognomi (rynker)
og deres mere grove og dybe stemmer (Montepare &
Zebrowitz 2002:111). Endelig mener Greenberg et
al.(2002:30), at en vaesentligst arsager er, at &ldre
mennesker er en pamindelse om yngres dedelighed.

I de fleste sammenh@nge udlignes den negative
effekt af in-groups nedvurdering af out-group, nar
rollerne skifter. Men kun safremt to gruppers sam-
fundsmeessige placering er nogenlunde lige: Hvis
den ene gruppe eksempelvis er temrere, og den an-
den gruppe er murere, er der ingen problemer. Men
nar den ene gruppe er journalister, og den anden er
de @ldre, er forholdet asymmetrisk — journalisterne
har lagt bedre muligheder for at preege beskrivelsen
af de &ldre, end de @ldre selv har.

Undersogelser har desuden vist, at kommunika-
tion af fordomme og stereotyper har en selvforster-
kende virkning bdde hos dem, der kommunikerer
fordommene og hos dem, der kommunikeres om. Et
forseg har fx vist, at hvis man udsetter en gruppe
eldre for den stereotype forestilling, at &ldre husker
darligt, lige for en hukommelsestest, sa opnar denne
gruppe et markant ringere resultat end en tilsva-
rende kontrolgruppe (Kite & Wagner 2002:151). De
eldre vil sdledes i storre eller mindre omfang leve
op til de stereotype forestillinger, som omverdenen
matte have. Dermed er der reel fare for, at stereotype
xldrebilleder ikke bare er selvforsterkende men
ogsa en slags selvopfyldende profetier.

Den gode nyhed er, at stereotype forestillinger om
eldre ikke er statiske: people are more than willing to
set aside ageist assumptions when evidence allows.
(Kite & Wagner 2002:146). I det omfang in-group
udsattes for massive pavirkninger, der ikke stemmer
overens med det oprindelige billede af out-group,
tvinges in-group til at endre sit syn pa out-group:

From reviewing how implicit age stereotypes are
initially formed and then reinforced, one ap-
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proach to change would be a stronger prescrip-
tion to limit exposure to negative age stereotypes
and increase exposure to positive stereotypes of
the elderly across the life span. An additional
measure may be necessary that requires the ef-
forts of older individuals themselves. History
suggests that reduction in discrimination is
achieved with social recognition and political
action. (Levy & Bananji 2002:68)

Ruscher (2001:43) refererer en razkke underseogelser,
der tyder pa, at en out-groups sterrelse og synlighed
pavirker in-groups beskrivelse af den: Hvis en out-
group eger sin synlighed, vil det affede mere nuance-
rede beskrivelser af den — og vice versa. Hvis man i
en mediemassig sammenhang ser journalisten som
alle andre gruppers out-group (journalisten star jo
“uden for” og observerer forskellige grupper), er det
dermed muligt for alle grupper — ogsa de @ldre — at
pavirke journalisternes beskrivelser af dem.

Opsummerende kan man sige, at en rekke af de
journalistiske arbejdsprocesser og verktajer virker
fremmende for brugen af stereotyper i medierne.
Det er problematisk — is@r i forhold til de eldre — af
flere arsager. For det forste fordi kommunikationen
mellem journalister og @ldre er asymmetrisk: I dag-
bladene er det pr. definition journalisterne, der som
in-group kommunikerer om de @ldre som out-
group. For det andet fordi stereotype ser ud til at
veere selvforsterkende. For det tredje fordi bern helt
ned til seksarsalderen har tendens til automatisk at
danne negative stereotype forestillinger om ®ldre
mennesker. Med udgangspunkt i disse teoretiske
indsigter, ma man vere tilbgjelig til at tro, at de al-
dre har ret i, at medierne har en tendens til at be-
skrive dem som svage og skrabelige. I hvert fald er
de oppe mod harde odds, men spergsmaélet er, om
virkeligheden er helt sa simpel.

Afgraensning og data

Udgangspunktet for undersogelsen er en antagelse
om, at mediernes beskrivelser af de @ldre er polari-
seret i to mediebilleder: At de @ldre enten beskrives
som sterke eller som svage. | samarbejde med op-
dragsgiver er undersogelsen funderet pa en bred re-
preesentation af dagblade: En lokalavis (Neestved Ti-
dende), en regionalavis (Fyens Stiftstidende), en
landsdeekkende morgenavis (Politiken), en tabloid-
avis (B.T.) og en nicheavis (Kristeligt Dagblad). Li-
geledes 1 samarbejde med opdragsgiver (og i lighed
med store dele af den eksisterende journalistik-
forskning) valgte vi at basere undersogelsen pa den
sékaldte Nyhedsuge (Lund 2000;Petersen 2003).*



Konkret bygger analysen saledes pa gennemlesning
de udvalgte aviser i uge 46 i arene 1953, 1963,
1973, 1983, 1993 og 2003.

De i alt 210 undersogte aviser (seks punkt-
nedslag gange fem dagblade i syv dage) blev gen-
nemlest af et hold studentermedhjelpere. De identi-
ficerede de redaktionelle enheder, som enten hand-
lede om @ldre mennesker eller blev skennet at vere
serligt relevante for @ldre mennesker.

Den operationelle definition af begrebet “aldre”
besverliggores i denne undersogelse af, at der ikke er
regler for, hvilke oplysninger, der bringes om personer
i mediernes redaktionelle enheder.” Denne artikel ar-
bejder derfor med en ganske bred og pragmatisk defi-
nition: Ved @ldre forstds; a) mennesker, der pa grund
af alder ikke er aktive pa arbejdsmarkedet; eller b)
mennesker, om hvem der af dem selv eller andre bliver
brugt begrebet aldre eller synonymer hermed. I de til-
feelde, hvor den kronologiske alder pa en person opgi-
ves, er greensen lagt ved 60 ar. Dog anvendes denne
definition kun, hvis a eller b ikke kan anvendes. Det
betyder, at eksempelvis et portraet af en 60-arig ikke
bliver medtaget i undersegelsen, sdfremt den pagel-
dende fortsat er aktiv pa arbejdsmarkedet.®

I alt fandt studentermedhjaelperne 1.672 enheder,
som blev samlet i en database (se http://iprint.sam.
sdu.dk/aeldre/). Hver redaktionel enhed i databasen
er kodet for en raekke variable, bl.a. dato, avis,
leengde placering, udstyr og emne. Derudover er det
naturligvis vurderet, hvorvidt hver enkelt enhed teg-
ner et billede af de aldre som svage eller et billede
af de ®ldre som sterke.

I erkendelse af at det grundleggende er op til
leserens subjektive vurdering at afgere, hvilket

Tabel 1.  ALldrebilledet i aviserne gennem 50 ar
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mediebillede en redaktionel enhed tegner, arbejdes
der ogsa her med en yderst bred og pragmatisk defini-
tion: Hvis en redaktionel enhed skennes at tilstrabe
at vekke medlidenhed og/eller medfolelse med de
eldre hos laseren, tegner den et billede af de aldre
som svage. Hvis en enhed omvendt beskriver de al-
dre som aktive samfundsborgere, hvis tonen er opti-
mistisk og/eller tilstraeber, at laeseren bliver impone-
ret over den @ldre persons meritter, tegner den redak-
tionelle enhed et billede af de @ldre som staerke.
Levy & Bananji (2002:59) paviser i denne forbin-
delse et potentielt problem: Sddanne subjektive vur-
deringer indeberer, at den samme historie kan vurde-
res forskelligt af forskellige lasere. Den usikkerhed
der herved opstdr, er i en vis grad imedegdet ved at
lade en person, der ikke havde varet med til den op-
rindelige kodning, korrekturlase hele databasen. At
det har varet en fornuftig pragmatisk lesning pa et
principielt ulgseligt metodisk problem, vider en lav
fejlprocent om: Kun i 108 tilfelde var koderne i
uenige om, hvorvidt en redaktionel enhed tegner det
ene eller det andet billede af de ldre. I tvivlstilfeld-
ende afgjorde forskningslederen kategoriseringen.

Resultater

Den mest overordnede konklusion er, at de &ldre
ikke har ret, nir de hevder, at medierne primeert
fremstiller dem som svage. Tvertimod har medierne
i flere af de analyserede ar haft markant flere spalte-
millimeter, der beskrev de @ldre som staerke (se fi-
gur 1). Men noget tyder — nar man ser bort fra 1983
og 1993 — pa, at de ®ldre har ret i, at mediebilledet
er blevet “varre og vaerre”, for tendensen fra 1953
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Note: Procentvis fordeling af spaltemillimeter, der tegner et billede af de a&ldre som hhv. svage eller sterke i alle
aviser, fordelt pa punktnedslagsar. Spaltemillimeter i alt 221.217.
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og frem til 2003 har veret, at procentvis flere og
flere spaltemillimeter beskriver de &ldre som svage.

Det har pa intet tidspunkt vaeret billedet af de al-
dre som svage, der har gdet flest spaltemillimeter.
Det betyder dog ikke nedvendigvis, at de eldre har
uret i deres kritik af mediebilledet: Hvis man ngjes
med at se pa to af avisernes kernegenrer, nyheds- og
debatstoffet, tager situationen sig ganske anderledes
ud: Omkring 60 procent af materialet i debatgenren
beskriver de @ldre som svage — det samme gor
knapt 55 procent af nyhedsstoffet. Nar man taler om
mediebilledet, er der stor sandsynlighed for, at man
rent faktisk mener nyhedsdaekningen, hvorfor figur
1 ma suppleres af en lignende opgerelse over ny-
hedsstoffet (se figur 2). At netop nyheds- og debat-
stoffet 1 hojere grad fremstiller de @ldre som svage,
kan vaere en vasentlig arsag til, at de eldre foler sig
fremstillet som svage.

Dernest er man nedt til at forholde sig til for-
skellige tidsperspektiver i forskellige studier. De re-
fererede undersogelser af @ldres opfattelse af
mediebilledet er ret nye. Det vil sige, at de omhand-
ler mennesker, der er @ldre i 2003 og som alle er
blevet det inden for én generation. De adspurgte kan
saledes kun forventes at forholde sig til den udvik-
ling i @ldrebilledet, som har fundet sted de seneste
20-30 ar. Ser man saledes udelukkende pa udviklin-
gen siden starten af 1980’erne, er der ingen tvivl
om, at billedet af de svage aldre har varet i markant
fremgang — inden for alle genrer.

Opsummerende viser denne del af undersogel-
sen, at medierne har @ndret deres made at beskrive
de zldre pd gennem underseogelsesperioden — men
ogsa at @ndringerne ikke stemmer fuldt ud overens

Figur 2. Zldrebilledet i genren nyhed gennem 50
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med forudsigelserne. For det forste har de aldre
ikke ret i, at medierne primert beskriver dem som
svage — med mindre man udelukkende betragter de-
bat- og nyhedsgenrerne. For det andet har de &ldre
ret i, at medierne bringer flere og flere spalte-
millimeter, der beskriver dem som svage — men kun,
hvis man udtager punktnedslagsarene 1983 og
1993. Dertil kommer, at de refererede undersogelser
af @ldres holdninger nedvendigvis kun kan forholde
sig til de senere ar, hvor begge de ldres fornem-
melser af @ldrebilledet ser ud til at holde.

Resultaterne giver anledning til to opfelgende
spergsmal: Hvorfor er der en tendens til, at flere og
flere spaltemillimeter beskriver de &ldre som svage,
nar de e@ldre har det ganske godt? Og hvorfor afvi-
ger mediebilledet af de @ldre sd markant, som tilfal-
det er i punktnedslagsarene 1983 og 1993? Svarene
sgges 1 naste afsnit, som kortfattet gor rede for den
socialhistoriske ramme, der udger de enkelte punkt-
nedslagsars kontekst.

Mediebilledet kan formes og omformes

I 1953 var Danmark stadig et landsbrugsland
(Morch 1982:58-59). Som Vincent papeger:

The processes of modernization that undermined
the social and economic significance of land and
agriculture also undermined the social prestige
of the senior generations in land-holding fami-
lies across Europe. (Vincent 1995:51)

Vincent (1995:42) haver, at de @ldres rolle og sta-
tus i et landbrugssamfund fundamentalt adskiller sig
fra et industrisamfund: I landbrugssamfundet indgik

[1Ved ikke
Il Svage
[ Steerke

1953 1963 1973

1983

1993 2003

Note: Procentvis fordeling af spaltemillimeter, der tegner et billede af de &ldre som hhv. svage eller sterke i alle
aviser, fordelt pa punktnedslagsar. Spaltemillimeter i alt 52.638.
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de @ldre i arbejdsstyrken pa lige fod med alle fami-
liens gvrige medlemmer. Deres opgaver var tilpas-
sede, hvad de kunne magte, men de opherte ikke
med at deltage i det daglige arbejde. De @ldre var
saledes et aktiv og integreret i produktionsapparatet.
Ikke en passiv gruppe, der skulle forserges af andre.

Samtidig havde de aldre en opsamlet viden og er-
faring, der i det forindustrielle landbrug var verdi-
fuld: Arbejdsprocesserne i det traditionelle landbrug
@ndrede sig kun meget langsomt, og de @ldres viden
og erfaring kunne derfor overfores til og bruges af de
yngre generationer. I landbrugssamfundet havde de
eldre altsé veerdi i to sammenhange: Som arbejds-
kraft og som vidensbank. De @ldres verdi for sam-
fundet sikrede bl.a., at de yngre generationer behand-
lede de @ldre med respekt, og det er formentlig en
vesentlig grund til, at en stor del af avisernes spalte-
millimeter beskrev de aldre som staerke i 1953.

Af datamaterialets i alt 1672 redaktionelle enhe-
der er bare 119 fra 1953, og langt de fleste er i kate-
gorien navnestof — altsd portratter, nekrologer og
lignende. Dermed er der to oplagte forklaringer pa,
at medierne i s overvejende grad gengav billedet af
@ldre som sterke i 1953: Dels ligger det i por-
treettets stil at fremhave den portratteredes staerke
sider, dels var @ldre i landbrugssamfundet nasten pr
definition sterke, da de som navnt besad en erfa-
ring, som de yngre darligt kunne undveere.

1 1960’erne tog byggeriet af velfeerdsstaten for
alvor fart, og overgangen fra landbrugssamfund til
industrisamfund blev en realitet (Morch 1982:61).
Derved var der sket store @ndringer i kravene og
forventningerne til familiens evne til selv at passe
de @ldre og bernene. Omkring 1960 tradte det of-
fentlige i foraeldrenes sted for at sikre barnene ”pas-
ning og opsyn, mad og drikke, tej og tag over hove-
det [...]” (Moarch 1996:436). Og noget tilsvarende
kom til at gelde de @ldre: Folkepensionen blev ind-
fort 1 1956 og de forste spadestik til hjemmehjalps-
ordningen blev taget i 1958 og i begyndelsen af
1960’erne tog byggeriet af kommunale plejehjem
for alvor fart. Det var ogsd nedvendigt, for
pasningsproblemet var reelt: Urbaniseringen, kvin-
dernes indtog pa arbejdsmarkedet og det faktum, at
der blev flere og flere ®ldre, ogede det permanente
pasningsbehov (Ringsmose & Hansen 2005:12-16).

At udbygningen af @ldresektoren var omfattende
kan illustreres ved, at der alene i uge 46 1 1963 blev
omtalt planer om byggeri af mindst 117 nye pleje-
hjem i lokal- og regionalavisen i denne undersogel-
se.De ®ldre blev saledes et selvstendigt emne pa
den politiske dagsorden og i medierne. Der var bred
enighed om, at man skulle bruge ressourcer pa de
eldre, og deri 1a implicit den antagelse, at de aldre
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generelt var svage og beheovede hjalp. Det er svaert
at forestille sige, at man kunne have skaffet den
nedvendige politiske opbakning til at prioritere de
@ldre, hvis ikke der var generel enighed om, at de
rent faktisk havde behov for den hjelp, der blev til-
budt. Det er veerd at bemarke, at det primert var
politikerne, der deltog i debatten om at udbygge vel-
feerdsstaten, de &ldre selv var tavse. Det forste mar-
kante skift i @ldrebilledet kan saledes i et vist om-
fang forklares med et nyt politisk fokus péd de @ldre.
Et fokus som i praksis styrkede billedet af de aldre
som svage.

I 1973 var velferdsstaten blevet udvidet mar-
kant. Sa meget at den efterhanden var blevet et dyrt
bekendtskab for de offentlige finanser. 1970’ernes
oliekriser og generelle okonomiske afmatning betod
samtidig, at der samlet set var faerre ressourcer til
servicesektoren, hvorfor man begyndte at overveje,
hvordan de offentlige udgifter kunne styres pa laen-
gere sigt (Perspektivplan-redegerelse 11 1973). Men
her skulle det vise sig, at det ikke var sa let endda at
beskare den hastigt voksende eldresektor. Politi-
kerne havde slaet dobbelt mont pa de mange forslag
til forbedringer pa eldreomradet fra 1950’erne og
frem til 1970’erne: Hvis ikke man allerede var zl-
dre, sa ville man blive man det — alle politiske tiltag
om forbedringer pa eldreomridet kom dermed alle
til gavn, hvorfor sddanne forslag sjeldent modte
hard modstand. Lige omvendt forholdte det sig na-
turligvis, nar politikerne foreslog besparelser og
stramninger pa aeldreomradet.

Den ®ldreplejesektor, man havde opbygget gen-
nem 1960’erne, havde ogsé en naturlig interesse i at
kreeve yderligere ressourcer til &ldreplejen. Og sam-
men med de @ldre udgjorde behandlerne en reel
magtfaktor i begyndelsen af 1970’erne: Perspektiv-
plan-redegorelse II (1973:536 og 543) angiver, at
der var ca. 625.000 mennesker over 65 ari 1972, og
at der var ansat omkring 35.000 pa plejehjemmene
og som hjemmehjalpere. Det svarede til neesten 20
procent af vaelgerne i 1973. Tjenestemandene i den
offentlige sektor var med Dichs (1973:95) ord ble-
vet samfundets herskende klasse, som sammen med
de xldre (og andre grupper pé overforselsindkomst)
lagde grunden til, hvad man senere har kaldt
velferdskoalitionen — en gruppe, som i dag udger to
tredjedele af alle voksne danskere, og som modtager
deres primare indtegt fra det offentlige i form af
lon eller overforsler. En gruppe, der derfor som ud-
gangspunkt er enige om at veere mod nedskearinger i
den offentlige sektor (Mouritzen 2001:389-390).

At billedet af de svage aldre var endnu mere
fremherskende i 1973 end i 1963, kan saledes skyl-
des et endeligt opger med landbrugskulturen. Men



det haenger nok i hejere grad sammen med, at bade
politikere, de @ldre samt deres parerende og be-
handlere i tydelig tale fastholdt, at de @ldre havde
behov for hjelp fra det offentlige. Den implicitte
forestilling om, at de @ldre var svage, blev saledes
yderligere forstaerket i 1973.

Den 20. marts 1979 nedsatte den davarende so-
cialminister en a&ldrekommission, der skulle aflive
de myter om de @ldres situation, som havde udvik-
let sig op gennem 1970’erne. Et par ar tidligere
havde Socialforskningsinstituttet fundet, at de eldre
langt fra var sa svage, som mediebilledet (allerede
dengang) gav udtryk for. Aldrekommissionens ar-
bejde mundede ud i tre delrapporter i hhv. 1980,
1981 (£ldrekommissionen 1981) og 1982 (Z£ldre-
kommissionen 1982), som samlet set ma forventes
at have pavirket @ldredebatten i det fjerde under-
sogelsesar, 1983.

Zldrekommissionen anbefalede ikke flere penge
til pensionisterne eller oget byggeri af plejehjem,
men i stedet at man tillod “gradvis tilbagetreekning”
for dermed at gore det muligt for de @ldre at blive
leengere pa arbejdsmarkedet (£ldrekommissionen
1981:134). Samtidig anbefalede kommissionen po-
litikerne, at ga bort fra tanken om de kommunale
plejehjem. I stedet var forslaget at lade de ®ldre
blive l&ngst muligt i eget hjem, for at ege kontinui-
teten i livet som aldre (Nielsen 1996:200)(Jensen
1999). Endelig fokuserede ZAldrekommissionen pa
de aldres aktiviteter og pa social og sundhedsmaes-
sig bistand. Fra en norsk undersogelse viste man, at
de @ldre, der havde mest kontakt med andre menne-
sker, havde mindst behov for offentlig hjaelp. Derfor
fandt Aldrekommissionen (1981:248-250) det vig-
tigt at styrke grupper og foreninger i de &ldres naer-
milje. Begreber som aktivisering og aktivering blev
i den forbindelse vaesentlige komponenter i den pro-
fessionelle selvforstielse, der var i feerd med at
blive opbygget i hjemmehjelpssektoren.

Aldrekommissionens mantra var hjzlp til selv-
hjeelp. Og netop heri findes maske en del af forkla-
ringen pa, at @ldrebilledet @ndrede karakter i star-
ten af 1980’erne: Nar Aldrekommissionen pé bag-
grund af tre ars arbejde med bl.a. at undersege de
eldres faktiske forhold samt deres ensker og behov
kom frem til ovenstdende anbefalinger, matte det
naturligvis pavirke den politiske dagsorden pa
@ldreomradet. Men dette kursskift i aldrepolitik-
ken, kunne jo kun finde sted, hvis man i et vist om-
fang gjorde op med forestillingen om de svage l-
dre, som ikke kunne bo i egen bolig og have aktive
fritidsbeskeeftigelser.

Samtidig begyndte de @ldre at tage del i sam-
fundsdebatten pa en made, der var fundamental for-
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skellig fra, hvad de havde gjort i 1953, 1963 og
1973: De ville blande sig og tage del i samfundsde-
batten, de kravede, at deres erfaring og viden blev
taget alvorligt, og de gav gerne en solidarisk hand
med, hvis de syntes, at en sag var uretfeerdig. Mate-
rialet rummer flere eksempler: En 70-arig mand blev
anholdt for sammen med en gruppe unge at have
deltaget i en demonstration foran restauranten La
Cabana i Herning, hvor restaurateren beskaftigede
uorganiseret arbejdskraft (IDN 1069, B.T.). Et andet
sted i materialet beklager en pensioneret folkeskole-
leerer, at der kun var 45 minutters ugentlig undervis-
ning i faget religion i gymnasiet (IDN 1028, Kriste-
ligt Dagblad). Arsagen til at hun skriver et laser-
brev er ikke, at hun er forarget pa egne vegne, men
at hun ensker at stotte en yngre bekendt. I dele af
1983-materialet giver det for forste gang i under-
sogelsesperioden faktisk ikke mening at tale om
eldrestereotyper, idet &ldre som den pensionerede
folkeskolelerer og den 70-arige aktivist tradte ud af
den out-group, som de @ldre ellers var placeret i af
politikere, plejere og parerende. I stedet blev de selv
til en in-group, der talte om andre grupper i samfun-
det.

Dermed bekraefter materialet, at stereotype fore-
stillinger er selvforsteerkende. Og nok sa vigtigt, at
sddanne forestillinger kan @ndres, hvis man udsat-
tes for tilstraekkelig meget information, der ikke
stemmer overens med dem (jf. Kite & Wagner 2002:
146). Med andre ord: £Aldrekommissionens rappor-
ter havde tilsyneladende bade en effekt pa den forte
eldrepolitik og pa de xldres egen selvopfattelse —
og dermed pa det samlede mediebillede af de @ldre.

1 1993 var det forsat billedet af de &ldre som
steerke, der praegede dagbladene. Materialet viser, at
der netop 1 begyndelsen af 1990’erne fandt en mar-
kant selvorganisering sted blandt forskellige grup-
per af @ldre. Eksempelvis stiftede Karen Marie
Nielsen i 1992 organisationen C-holdets Opror. Or-
ganisationen fik stor medieopmarksomhed og
havde allerede efter tre maneder ca. 20.000 medlem-
mer. Et mere kurigst tiltag var den amerikanske
eldreorganisation Grey Panthers, som fik en dansk
sosterorganisation i Ry. En raekke af landets kom-
muner dannede ligeledes frivilligt sdkaldte eldre-
rad, hvis opgave var at radgive kommunalpoliti-
kerne i &ldrepolitiske spergsmal. ZAldreradene viste
sig at vaere en sa stor succes, at det i 1997 blev be-
sluttet at gore oprettelsen af et sadant lovpligtigt i
alle kommunerne.

Det er tydeligt, at de @ldres egne politiske aktivi-
teter i starten af 1990’erne pavirkede omgivelsernes
syn pa de &ldre. Om end nogle af punktnedslags-
arets redaktionelle enheder afspejler en vis irritation



over C-holdets Opreor og dets “megafon-opsatsig-
hed”, er det alligevel klart, at C-holdets Oprer og
De Gra Pantere kades direkte sammen med etable-
ringen af ®ldrerddene. De @ldre blev aktivister, og
spillede som sddan en selvstendig rolle i skabelsen
og ikke mindst omskabelsen af @ldrepolitikken i
1990’erne. Hvor 1980’ernes @ldrepolitik handlede
om ombygning og omorganisering af de institutio-
ner, der var blevet opbygget i 1970’erne, handlede
eldrepolitikken 1 1990°erne om de @ldres rettighe-
der og muligheder i forhold til den kommunale
eldreservice (Strukturkommissionen 2004:kap. 35).

Set i lyset af denne udvikling er det ikke overra-
skende, at 1993 er ét af de punktnedslagsér, hvor
medierne rummede flest fremstillinger af de eldre
som staerke. Et sddant politisk oprer ser man ikke
fra den syge, svagelige olding. Det kommer derimod
fra den sunde, livserfarne pensionist som i sit otium
har faet masser af tid og energi til at tage en politisk
kamp op.

Efter den megen opmarksomhed pé de staerke
@ldre 1 1983 og de politisk aktive @ldre i 1993,
kunne intet samlet ®ldretema erobre mediernes
dagsorden i 2003. Fordelingen mellem andelen af
spaltemillimeter, der beskrev de @ldre som hhv.
sterke og svage var i 2003 ret lig fordelingerne i
1973 og 1963. Det deekker imidlertid over anseelige
forskelle aviserne imellem. Faktisk var dagbladene i
2003 blevet s specialiseret, at man reelt ber tale om
en reekke forskellige mediebillede af de @ldre frem
for ét samlet.

Den avismassige individualisering behover
imidlertid ikke at have medfort et mere nuanceret
mediebillede af de @ldre. Tvartimod. En mulig
grund til den egede segmentering af dagbladende
kan have veret det stigende ekonomiske pres, avi-
serne oplevede op gennem 1990’erne. Og et oget
okonomisk pres vil alt andet lige presse medierne til
oget brug af stereotype billeder af bl.a. de @ldre:
Dels har den tilspidsede konkurrencesituation med-
fort effektiviseringer og rationaliseringer, og den en-
kelte journalists tid til at nuancere sine journalisti-
ske produkter er reduceret (Hedegaard 2001: 11).
Og netop begrenset tid kan vere én af de faktorer,
der presser journalisten til at genbrug eksisterende
stereotyper frem for at bryde dem ned. Dels kan den
ogende konkurrence have tvunget journalisterne til
at vinkle deres historier lidt skabere, hvilket levner
mindre plads til at nuancere. Der er med andre ord
blevet mindre tid og overskud til aktivt at mod- og
bearbejde de stereotyper vedrerende de ®ldre, som
mere eller mindre automatisk opstar.

[ avisverdenen er der enighed om, at aviserne er
forskellige, og at de i noget omfang er blevet mere
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forskellige den senere tid. Der er imidlertid ganske
stor uenighed om, hvorvidt den hér foreslaede for-
klaring er den korrekte. Politiken afviser, at en oget
konkurrence har faet avisen til at difference sig i
forhold til dens konkurrenter. Nestved Tidende
havder, at den stadig producerer journalistik, som
den altid har gjort det. Kristeligt Dagblad har altid
set sig som en nicheavis, om end profilen er blevet
skarpet gennem tiden. Alene B.T. vedkender sig at
vaere drevet af kommercielle hensyn og analyser af,
hvor pa markedet produktet skal placeres for at age
dets succes (Interviews: Jan Kristensen, den 15.
august 2005; Helge Wedel, den 17. august 2005; Ja-
cob Svendsen, den 17. august 2005; Tina Christel
Kristensen, den 18. august 2005; Britta Sender-
gaard, den 18. august 2005). At avisernes reprasen-
tanter saledes er uenige om arsagen til en mulig oget
segmentering, er interessant, og viser formentlig en
hel del af de forskellige avisers selvforstaelse.

Konklusion

Artiklens udgangspunkt var at undersege om de e&l-
dre vitterligt, som mange aldre selv foler, bliver be-
skrevet som svage i medierne. Svaret er umiddelbart
nej, da den kvantitative optlling af spaltemilli-
meter afslorer, at storstedelen af avisernes @ldrestof
altid har beskrevet de @ldre som staerke. Dog er bil-
ledet et andet, hvis man udelukkende ser pa
avisernes nyheds- og debatstof. Samtidig har analy-
sen givet mulighed for at teste de aldres folelse af,
at medierne til stadighed beskriver dem som mere
og mere svage. Set over undersegelsens 50-arige pe-
riode har de @ldre ret — der kan nemlig spores en
svag tendens til at mediebilledet af de eldre som
svage fylder en stadig sterre andel af dagbladendes
spalter. Dog med en vasentlig udtagelse af punkt-
nedslagsarene 1983 og 1993, hvor billedet af de
sterke ®ldre stdr markant sterkere end 1 de om-
kringliggende punktnedslagsar. Mediebilledet af de
@ldre @ndres altsa ikke automatisk andres i takt
med tiden — @ndringerne ma i stedet forklares med
serlige begivenheder.

Analysens anden del opridser en raekke af begi-
venheder, som formodes at have pédvirket @ldre-
billedet i medierne. Sat pa spidsen kan man sige, at
man har det mediebillede, man har fortjent. Medier-
nes made at fremstille det udsnit af den virkelige
verden pa, der vedrerer @ldre, er i mange henseen-
der en konstruktion. Og konstruktioner skal kon-
strueres og kan omkonstrueres. Det viser sig i
analysens anden del, at alle storre @ndringer i
mediebilledet af de @ldre kan keedes sammen med
markante forekomster af information, som ikke pas-



ser ind i de herskende stereotyper om aldre. Da de
eldre eksempelvis selv blev aktive i medierne, for-
talte de deres egen nuancerede version af deres liv
og deres helbred, hvilket undergravede stereo-
typerne om de svage aldre. P4 samme made fik bil-
ledet af de &ldre som svage vind i sejlene, da de el-
dre lod politikerne, de parerende og de ansatte i
®ldresektoren argumentere for at de havde behov
for offentlig hjeelp og service

Det betyder, at konkret handling ger en forskel.
Hvis de @ldre ikke er tilfredse med mediernes be-
skrives af dem, kan de gore oprer ved at tage ordet
og prasentere deres egen version af sandheden i
medierne. Det gjorde de @ldre 1 1983 og 1993 med
afset i Aldrekommissionens rapporter. Rapporter,
der forsogte at skrifte fokus og nytenke @ldre-
politikken til fordel for en hjelp-til-selvhjelp-
stanke, der koncentrerede sig om @ldres ressourcer
og deres veerdig i stedet for at viderefore 1960’ernes

Noter

1. Denne artikel redeger for et udvalg af resultaterne og
de teoretiske overvejelser fra undersegelsen ”Zldre-
billedet i medierne gennem 50 ar”. Underseggelsen var
finansieret at den Sociale Servicestyrelse og Zldre-
forum. Den samlede undersogelse er afrapporteret i
(Wien, 2005).

Eksempelvis oplever kun fem procent af de aldre
ensomhed eller ser deres skonomi som darlig. Samti-
dig feler hele 85 procent ikke, at de lider sociale afsavn
(Pedersen 2003:20; Platz 2004). Andre undersogelser
viser, at 77 procent af de &ldre klarer sig uden
hjemmehjelp, at 92 procent af de xldre bor i egen
bolig, og at 85-95 procent af de aldre er andsfriske til
det sidste (Eskildsen 2003:25)

Pickering ( 2001:22-26) rummer en oversigt over de
relativt fa studier, der er gaet pa tvers af de to
fagtraditioner og har undersegt mediernes brug af
stereotyper i et socialpsykologisk perspektiv.

Uge 46 er valgt, fordi den i nyhedsmeessig sammen-
hang skennes at vare en gennemsnitlig uge, som sa-
ledes er repraesentativ for hele aret. Valget af Nyheds-
ugen er imidlertid ikke uproblematisk. For det forste
er antagelsen om gennemsnitlighed stort set ubegrun-
det — man vil kunne sige det samme om mange andre
uger, og man vil givetvis altid kunne finde sarlige
begivenheder, der principielt diskvalificere enkelte
uger. For det andet indeholder brug af Nyhedsugen
den ubegrundede og ofte usagte antagelse, at man ved
analyse af én uge kan udtale sig generelt om alle uger
i det pageldende ar. Indevaerende artikel har ingen
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og 1970’ernes sygelig- og klientgerelsespolitik. At
dette politiske tiltag tilsyneladende resulterede i, at
de @ldre selv fik mere selvtillid, blev mere aktive og
pa ligeveerdig vis tog del i samfundsdebatten viser,
at stereotype forestillinger kan andres, selvom de i
udgangspunktet er selvforsteerkende.

Denne del af undersegelsens konklusion er ikke
kun interessant for de @ldre: Der er ikke umiddel-
bart noget i vejen for at generalisere den til resten af
samfundet, sd andre grupper, eksempelvis nydans-
kere, har gode muligheder for at tage sagen i egen
hand og presse medierne til at nuancere deres
nydansker-billeder, hvis de som udgangspunkt er
misvisende. Vi foregiver ikke at have fundet en mi-
rakelkur: Eksisterende stereotyper kan vaere serde-
les sejlivede. Vi pointerer blot, at det er muligt gen-
nem aktiv deltagelse at gore en forskel. At man har
det mediebillede, man har fortjent, ber derfor vackke
til eftertanke.

intention om at vaere metodeudviklende, og Nyheds-
ugen benyttes i alvorlig mangel af bedre.

Begrebet redaktionel enhed benyttes frem for begre-
bet artikel. Redaktionelle enheder omfatter i
modsetning til artikler nemlig navnestof og noter, som
i lighed med egentlige artikler er med til at tegne bille-
det af de @ldre i medierne.

Signorielli (2001:35) anvender en lignende definition
i forbindelse med hendes undersogelse af &eldrebilleder
i TV. I dansk sammenhang anvender (Meyer 2003:11)
og (Christensen et al. 1991:7) en lignende definition.
To fynske kommuner (Renninge og Marslev-
Birkende) blev i uge 46 i 1963 enige om at bygge et
feelles plejehjem (IDN 432), Nyborg Kommune fore-
lagde en plan for byggeri af et plejehjem med plads
til tolv geester” for socialministeriet (IDN 479).
Kverndrup og Ringe kunne berette om et samarbejde
om oprettelse af et falles syge- og plejehjem (IDN
484), Ryslinge Kommune ville kebe sig til
plejehjemspladser i Ringe (IDN 501), og Neastved
Tidende havde to omtaler af konkrete byggeplaner
(IDN 520, 532).
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Hverdagens snak
og soapens samtalemeonstre

En analytisk indkredsning af talegenrer i en dansk soap

UnnNt From

Soapen er blevet belyst fra mange varierende vink-
ler. I denne artikel undersoges forholdet mellem et
af genrens overordnede karakteristika, nemlig at der
tales langt mere end der handles, og de mader der
rent faktisk tales pa. Artiklen introducerer Bakhtins
talegenrebegreb som inspirationskilde og som et
analytisk redskab, der potentielt kan anvendes i for-
hold til mange andre genrer, som pa forskellig vis er
konstitueret i snak.

”Godaften, her er tv-avisen” eller ”Velkommen — i
aften skal vi mede...”. Medierne er fyldt med inter-
personelle samtaler og snak af varierende karakter,
der pa forskellig vis er tilpasset det medie og den
genre, de udspiller sig i. Serligt tv er kendetegnet
ved, at der snakkes meget og i en jargon (Hjarvard
1999: 238f), s& publikum oplever en slags simuleret
samtale med verter og andre akterer (Horton & Wohl
1997 (1956)). Ogsa megen tv-fiktion gennemspiller
og fremstiller hverdagssamtalen. I denne artikel vil
jeg give et bud pa, hvordan vi kan kvalificere analy-
sen af snak ved at undersege, hvordan forholdet mel-
lem programgenrer, betragtet som et helt specifikt
kommunikations modus, og de mundtlige hverdags-
relaterede samtaler fungerer. Jeg tager udgangspunkt
i soapen, som forskningen netop har karakteriseret
ved, at der snakkes meget. Det er saledes papeget i
den internationale forskning (fx Gledhill 1992), at
soapen genremassigt er karakteriseret ved, at der ta-
les langt mere, end der handles. Noget af det, der i
serlig hej grad tematiseres, er personlige dilemmaer,
keerlighed og parforhold. Det heenger sammen med
flere faktorer blandt andet soapens overordnede inte-
resse i det personlige og alment menneskelige. Samti-
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dig eksemplificerer soapen ogsa de mange former for
small talk, som ogsa er karakteristisk for hverdagsli-
vet. Det skyldes blandt andet, at soapen netop udspil-
ler sig pa en arena, som er de fleste mennesker be-
kendt 1 dagligdagen: et hospital, et kontor, en politi-
station ect. Derfor er soapen i den henseende en op-
lagt case for en sociolingvistisk analyse af forholdet
mellem konkrete samtaler (mikroniveau) og mere
overordnede genrer, og de mader vi organiserer sam-
taler pa (makroniveau). Derudover vil jeg fremhave
seerligt to konstituerende traek i soapen,' som ogsa har
betydning for samtalerne. For det forste vil soapen ty-
pisk tage udgangspunkt i en eller anden form for fel-
lesskab. Det er fellesskabets orden og uorden, der
genererer fortellinger, og soapen tematiserer de men-
neskelige, felles og personlige konflikter, som op-
star, nar mennesker bor eller arbejder sammen. 1 Ho-
tellet (TV2, 60 afsnit 2000-2002), som er den analyti-
ske case i denne sammenhang, tages der siledes ud-
gangspunkt i et familieejet hotel i en provinsby. Fa-
milien og personalet skal sammen have en hverdag til
at fungere, og man kan sige, at hotellet er et felles
projekt, som skal holdes fri af udefrakommende
“trusler” af forskellig karakter: utilfredse kunder, der
laver negativ omtale eller store hotelkeader, der vil
opkabe hotellet. Truslen kan ogsa vere af mere intern
karakter, som for eksempel nar Erik Faber begar selv-
mord og bringer hemmeligheder om darlig ekonomi
og historien om, at han ikke kan vere biologisk far til
Adam, Julie og Nikolaj pa grund af sterilitet op til
overfladen. Idyllen brydes, og karaktererne skal sam-
men have opbygget en ny orden. Soapen genspejler
saledes en raekke aktuelle og typiske, omend karike-
rede, konflikter, der vedrerer vores sociale felles-
verden.

Endelig er soapen kendetegnet ved det, man kun-
ne kalde en operationalisering af parallelle handlings-



Om Hotellet, 2000-2002

Hotellet, 60 afsnit af ca. 45 minutter. Sendt torsdage klokken 20.00/skiftende tider. Fra sidste seson, efterar
2002, onsdage 20.35.

Serien er skabt af Morten Arnfred, Seren Sveistrup og Peter Nyrén.

Kreativ producer: Morten Arnfred, Morten Giese, Kristoffer Nyholm. Hovedforfattere: Jorgen Kastrup og Per
Daumiller. Scenograf: Jette Lehmann. Producent: Bo Mortensen. Redakter: Adam Price.

Serien havde et gennemsnitligt seertal pa 700.000 og en gennemsnitlig share pa 37%. Produceret af Jarowskij
for TV2.

Budget: ca. 1 million kr. Pr. afsnit. Et afsnit er optaget pa 2 1/2 dag med to instrukterer (svarer til 5 spilledage)

Handlingen: Hotellet skildrer livet pa et familieejet provinshotel. Familien bestar af Erik og Alice Faber og deres
tre voksne bern: Adam, Julie og Nikolaj. I ferste afsnit begar Erik Faber selvmord midt under Adams og Marias
bryllupsfest. Det satter handlingen og de 60 afsnit i gang! I kekkenet er kekkenchefen Lasse, kokken Jimmy og
tieneren Anette faste karakterer i de forste sasoner. Senere kommer en ny kekkenchef, Dorte, til. I receptionen er
omdrejningspunkterne Adams hustru, Maria, og receptionisten Louise, mens Aminah fungerer som stuepige. Sidst
men ikke mindst er der den lidt mystiske alt-mulig-mand, John, som ved en masse om hotellet og dets beboeres
hemmeligheder, men som sjaeldent er seerlig meddelsom. Hvert afsnit indeholder typisk et episodisk forleb?, hvor
en eller flere gaster har en historie, som der laegges sa@rlig vaegt pa. Der er mange kerlighedsforhold, venskaber
og fjendskaber pa hotellet, og jeg vil i den her forbindelse blandt andet arbejde med forholdet mellem Adam og
Maria, som knirker, fordi Maria har veeret ssmmen med kokken Lasse, som i evrigt har haft et forhold til Anette.

forleb og dbne slutninger. Iscenesattelsen af 10-12
karakterer med hver deres historier betyder, at der
hele tiden er mange historier i gang samtidigt — ofte
5-6 historier i et enkelt afsnit. Historierne vikler sig
ind i hinanden som i en arabesk og samtidig med, at
konflikter pa forskellig vis loses, dukker der nye ka-
rakterer og nye konflikter op.

Generelt betragtet har den tekstanalytiske® del af
forskningen i s@rlig grad beskeaftiget sig med soa-
pens narrative struktur og fzllesskabet som tematisk
omdrejningspunkt, mens der findes ferre bud pa,
hvordan man precist skal forstd samtalernes vaesent-
lige funktion samt nogle bud pa, hvordan samtalen
analytisk indkredses. Det centrale for denne artikel*
bliver derfor at give nogle bud pa, hvordan man teo-
retisk og analytisk kan indkredse, hvordan samtalerne
fungerer badde pd mikroniveauet og i forhold til
soapen som overordnet ramme. Denne analytiske ind-
kredsning treekker pa teori lanceret af den russiske
sproghandlingsteoretiker M.M. Bakhtins i form af
hans talegenrebegreb (Bakhtin 2002 (1986)). Meto-
disk tages der udgangspunkt i et enkelt afsnit, der kan
illustrere, hvordan de forskellige talegenreniveauer
haenger sammen. Der er altsa tale om fortatninger og
eksemplificeringer serligt i forhold til, hvordan tale-
genrerne fungerer pa et strukturelt niveau.’ Samtidig
er det en pointe, at arbejdet med genrer netop ger det
muligt at arbejde pa tvers af meget store tekstmaeng-
der, fordi genreanalysen udkrystalliserer forholdsvist
faste og stabile menstre. Det vil i forleengelse heraf
veaere et argument, at den form for sladder eller intern
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snak i personalegruppen, som er karakteristisk for
Hotellet ogsa findes i andre soaps, og at meeglings-
samtalen, der er karakteristisk for det naeranalyserede
afsnit ogsé findes i1 de gvrige afsnit.

Sproghandlingsteori og mikrosociologi

I essayet “The Problem of Speech Genres” skelner
Baktin mellem primare (typisk mundtlige) og se-
kundere (typisk skriftlige) talegenrer. I forhold til
det vi nu skal se nermere pd, nemlig talegenrer i
soapen (primere talegenrer) og soapen som tale-
genre (sekunder talegenre), vil det vaere en pointe,
at de primere talegenrer, og maderne karakterernes
samtaler afspejler hverdagens samtaler, er relateret
til den sekundere genre, soapen. Overordnet vil det
sige, at samtalerne kontekstualiseres i1 forhold til
soapens ovrige generiske trak; dens vagt pa paral-
lelle handlingsforleb og faellesskabstematikker. Det
betyder ogsa, at samspillet mellem den sekundere
genre, soapen, og den enkelte produktions serlige
arena vil have afgerende betydning for, hvilke sam-
taler der s@ttes i gang, og hvordan de udvikler sig.
Hverdagssamtalen vil typisk vare karakteristisk for
soapens samlede sproglige udtryk, idet det er hver-
dagen som kontekst, som tematik og ofte som kom-
position (et afsnit begynder typisk en arbejdsdag,
mens slutningen pa et afsnit typisk falder sammen
afslutningen pa dagen), der udger dens ramme.
Hverdagssamtalen er naturligvis en meget sammen-
sat storrelse, men jeg vil i den her sammenhang ar-



gumentere for, at de hverdagssamtaler, som udspil-
ler sig i soapen, i hej grad er kendetegnet ved, at de
rummer elementer af small talk og/eller sladder,
hvilket heenger sammen med, at sladderen som tale-
genre har en kvalitet i forhold til at keede de mange
parallelle handlingsforleb sammen og tematisere
feellesskabet.

Bakhtin argumenterer desuden for, at ethvert ud-
tryk, hvad enten der er tale om primere eller sekun-
deere talegenrer, har en individuel stil, der knytter
sig til den instans eller det subjekt, som sender ud-
trykket af sted. Det vil sige, at der er tale om et dy-
namisk genrebegreb, hvor det rammesatte og for-
melle forenes med den individuelle stil. Genrer defi-
neres altsd som overordnede stilistiske udtryk, som
er “inseperably linked to particular thematic unities
and — what is especially important — to particular
compositional unities: to particular types of con-
struction of the whole, types of its completion, and
types of relations between the speaker and other
participants in speech communication” (Bakhtin
2002 (1986): 64). Den enkelte produktions stil knyt-
ter sig altsa til seriens vinkling af stoffet, serlige
komposition og unikke arena. Seriens sarlige for-
teetning og sproglige stil kan afseges via lingvistiske
analyse, for sd vidt at analysen, i modsatning til
mere traditionelle lingvistiske analyser,® arbejder
med det samlede sproglige udtryk i relation til netop
tematik, komposition og ikke mindst kontekst.
Bakhtins teori har her en rackke lighedspunkter med
John Austins og John Searles argumentationsteori
(Andersen & Lundquist 2003: 107), hvorfor begre-
ber fra denne fagtradition indgar sporadisk i analy-
sen. Det serlige ved Bakhtins refleksioner er imid-
lertid talegenrebegrebet, som pa eksemplarisk vis
gor det muligt at tale systematisk om forskellige ty-
per af jargoner og ikke mindst om relationen mellem
primare og sekundere genrer. Den traditionelle
lingvistik kritiseres hos Bakhtin for ikke at interes-
sere sig for virkelige, sociale subjekter, der kommu-
nikerer ud fra og ind i konkrete situationer og kon-
tekster. Alle samtaler er i denne sammenhang pro-
dukt af den specifikke sfere, den talendes og den
tiltaltes indbyrdes relation, tematikken ect. Udsag-
net “Har du noget ledigt?” vil saledes blive opfattet
forskelligt i forhold til, om det bliver sagt i en hotel-
reception eller pa en arbejdsformidling, og ville
blive opfattet meerkvardigt, hvis det var hotel-
receptionisten, der henvendte sig til kunden. Det vil
sige, at man ikke kan tale om, at ytringer er neutrale,
men derimod at de altid relaterer sig til samspillet
mellem kontekst, afsender og modtager. Ytringen
forstas hos Bakhtin (se ogsé for eksempel Wiese
2003), som afgrenset af det talende subjekt, men af-
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grensningen svarer ikke nedvendigyvis til konversa-
tionsanalysens “taletur”, der markerer skift mellem
talende i en dialog. Ytringen hos Bakhtin kan altsé
besta af et enkelt ord, men ogsa af et helt vaerk. Der-
udover vil enhver ytring referere til andre ytringer i
en intertekstuel struktur, og det betyder, at det ana-
lytiske arbejde med ytringsbegrebet vil s@tte fokus
pa selve taleprocessen, andre ytringer og kulturel
kommunikation, hvor synspunkter tilgange og livs-
anskuelser vil vaere indlejret. Dialog er dermed et
centralt begreb i Baktins sproghandlingsteori, idet
enhver ytring hos Bakhtin forstas i relation til tidli-
gere fremsatte ytringer, og talegenrerne fungerer i
forleengelse heraf som overordnede, men dynamiske
rammer for, hvordan vi kan tale om bestemte emner.
Det gaelder bade for hverdagsgenrer (fx hilsner eller
small talk om vejret) og forskellige typer af konver-
sationer, forelesninger og officielle taler. Overgan-
gene mellem de forskellige genrer foregar typisk
ubemerket, fordi talegenrerne opfattes som natur-
lige, nermest som en del af modersmalet (Baktin
2002 (1986): 78), men netop overgangene kan i en
analytisk optik synliggere relationerne mellem
dialogens indhold, forholdet mellem talende og til-
talt, situation og rum. Fx skal vi se, hvordan en sam-
tale mellem en receptionist og en gast @ndrer sig
fra at veere formel til at vere personlig.

Det analytiske fokus pa hverdagssamtalens funk-
tion i soapen i relation til tematik, kontekst, dialogi-
ske grundprincipper og komposition kan teoretisk og
metodisk med fordel underbygges af mikro-
sociologisk teori og sproghandlingsteori. Baktins
sproghandlingsteori er kompatibel med blandt andet
Erving Goffmans samhandlings- og faceteori (se ek-
sempelvis Andersen & Lundquist 2003), og en sam-
mensetning af disse teoretiske retninger giver mulig-
hed for at undersege, hvordan ytringer og dialog gen-
nemspiller og dementerer normer og konventioner for
menneskelig handling, som udger en s central del af
soapens univers. I Goffmans analyser er der saledes
tale om et samarbejde mellem “afsendere” og “mod-
tagere”, som sammen opretholder en raekke konven-
tionelle normseet for samhandling. I forhold til de fol-
gende analyser er Goffmans hverdagsdramaturgiske
analyser af social interaktion og den menneskelige
organisering af hold (teams), pa scenen (front region)
og i kulissen (backstage) interessante. Vores mader at
forsta, handle og tale pa er bestemt af den situation,
vi befinder os i, og soapen etablerer rum, hvor ek-
sempler pa disse forskellige situationer kan udspille
sig. Goffman taler forst og fremmest om, at al menne-
skelig handling (performance) foregar dels pa en
scene og dels i kulissen. Der er gjne, som iagttager
scenen, og det spiller en vasentlig rolle for menne-



skets made at iscenesette sig selv pa. I kulissen er der
ikke pa samme made brug for en kalkuleret selv-
fremstilling, men det betyder ogsé, at det ville virke
”forkert”, hvis en person agerede, som om han be-
fandt sig ”pa en scene”, eksempelvis en hotel-recep-
tion, hvis han i virkeligheden befandt sig i en daglig-
stue med en god ven. Den metaforiske lesning af
menneskelig samhandling som varende organiseret i
veldefinerede hold, som enten kan betragtes som
”performers” eller “iagttagere/publikum”, er ligele-
des central. Et hold fungerer som aktorer — et andet
som observanter: ”’I do not know of any general
reason why interaction in natural settings usually
takes the form of two-team interplay, or is resolvable
into this form, instead of involving a larger number,
but empirically this seems to be the case.” (1959:
91f). Det er dog samtidig en pointe, at fordelingen af
rollerne, mellem hvem der optreder, og hvem der
iagttager, kan skifte position i lebet af en given situa-
tion. Séledes er det oplagt, at karaktererne og tema-
tikkerne i eksempelvis Hotellet fremstilles via sam-
spillet mellem talemader relateret til en scene og en
kulisse. Nar karaktererne er pa arbejde, har de “kun-
der”, hvilket betyder, at der er en reekke meget speci-
fikke normseet, der gaelder for den “rigtige etikette”.
Der er en overordnet og herskende definition af en
given situation, som de to grupper typisk vil fast-
holde.

Overgangene og forholdet mellem arena og sam-
taleform vender jeg tilbage til, men jeg vil i forste
omgang sette analytisk fokus pa en talegenre i
soapen, som pa et overordnet niveau ofte er blevet
karakteriseret som en s@rlig gennemgribende tale-
genre, nemlig sladderen, og se pa, hvordan den spil-
ler sammen med en reekke generiske og konstitue-
rende treek i den sekundaere genre.

”Det siger du ikke!?”
Sladderen som talegenre

Til en begyndelse vil det dog vere pa sin plads at
precisere, hvad der i denne sammenhang menes
med sladder? Sladder betragtes her som en form for
small talk, der handler om mennesker, som ikke er
tilstede. Sladderen kan vare rettet mod mange for-

skellige temaer og nyheder af bade positiv og nega-
tiv karakter, men er typisk kendetegnet ved, at no-
gen har gjort noget eller handlet pa en made, sé det
afviger fra "normal-opforsel”. P4 den made kan man
se sladderen som en ritualiseret forhandling af nor-
mer for, hvad man kan tillade sig, og hvad man ikke
kan tillade sig (se eksempel vis Coupland 2000).
Samtidig vil sladderen ofte have en form for hem-
melighed som fremdrift, der med et begreb fra Goftf-
man kan betegnes som Free Secrets (Goffman 1959:
143), fordi de som sadan typisk ikke har vaesentlige
omkostninger for de involverede, selvom de afsla-
res. Som kommunikationsredskab har sladderen til
formal at skabe sammenhang og relation mellem
mennesker. Det vil sige, at den er rettet mod relatio-
nelle forhold snarere end for eksempel at vare
handlings- eller malorienteret.

I soapen har sladderen flere funktioner, og den
del af soapforskningen, som har sat fokus pa dialog-
ens betydning, har relevant peget pa, at sladderen og
rygterne har en central funktion i forhold til det
narrative forleb,” hvor netop denne type samtale kan
veere med til at binde de mange parallelle handlings-
forleb sammen (Geragthy 1981: 22f) og repetere
pointer for den seer, som folger serien mere spora-
disk. En mere konkret analyse kan méske bidrage til
at nuancere denne pointe yderligere. I eksempelvis
Hotellet findes der umiddelbart to typer af sladder
og rygter. Man kan tale om en intern, der handler
om seriens hovedpersoner, og en mere ekstern, hvor
eksempelvis personalet opsnapper forskellige infor-
mationer, som de deler internt eller omvendt, hvor
to kunder sladrer om personalet. Begge dele giver et
indblik 1, hvad der foregér i hotellets kulisse, men
det er sarligt den interne sladder, som binder hand-
lingsforleb og rum sammen. Et illustrativt eksempel
pa sladderens interne funktion i det narrative forlgb
i serien stammer fra afsnit 25 (13. september 2001,
abningsafsnittet til 3. seeson) og viser, hvordan slad-
deren kan fungere som talegenre i soapen. Seerens
viden er gennem hele afsnittet status quo, sadan at
sladderen og historien om Lasses og Marias affere
danner et repeterende og kommenterende meonster i
historiens sma forskellige variationer, mens histo-

mange soap-afsnit, over en enkelt dag.

Resumé af afsnit 25: Maria har haft en affeere. Hun har veeret sin mand, Adam, der er direkter pa hotellet utro
med hotellets chefkok, Lasse. Bade Lasse og Maria har det meget darligt med affeeren, og nu er Maria blevet
gravid og ved ikke, hvem af de to der er far til barnet. Adam er flyttet hjem til sin bror, Nikolaj, og forteller
ham om Marias affeere. Anette, som er tjener pa hotellet, og hendes mand Claes har problemer og Louise, der
er receptionist, kommer til at fungere som magler mellem to kunder; en dominerende mor og hendes datter, der
har bulimi. Piccolinen Aminah, der for har veret kareste med Nikolaj, er begyndt at flirte med Said, som er
rengeringsassistent pa Hotel Faber og af tyrkisk afstamning. Afsnittet strakker sig, som det er typisk for




rien cirkulerer fra person til person og fra situation
til situation.

Scenen, der introducerer historien om Maria og
Lasse, foregar i hotellets keokken, hvor Lasse mis-
forstar en samtale mellem receptionisten Louise og
kokken Jimmy. Lasse tror, de to taler om ham — in-
den det faktisk er tilfeldet. Mellem linierne er det
oplagt, at Lasse har darlig samvittighed og l®ser
sine to kollegers lille samtale som en “’klike-dan-
nelse” i Goffmans terminologi (Goffman 1959). Ek-
semplet eksponerer pa den made den almindelige og
sikkert alment kendte situation, hvor noget, der ikke
behgver at vere pinligt, bliver det, fordi konteksten
er det.

Louise kommer ind i kekkenet med en bestilling:

Louise: Hej, veersgo..

Jimmy: Hej. — Nej, hvem fanden bestiller and og pandeka-
ger?

Louise: Ja, en der er meget sulten. Du kan jo gi’ den videre
til Lasse.

Jimmy: Nej, sa vil jeg fandme hellere ride rodeo pa en vild
tyr!

Louise: Det veerste ved et hotel er personalet!

Lasse kommer ud fra det lille kontor. Der krydsklippes
mellem Lasse og Jimmy. Begge er i halvnare billeder,
Jimmy indimellem i narbillede.

Lasse: Hvad fanden snakker I om?

Jimmy: Om pandekager.
Lasse: 1 snakker om mig, I peger herover!?

Altsa, hvad snakker du om?

I snakker om mig.

(ironisk) Vi snakker om dig, vi snakker KUN om
dig, Lasse.

Fandens. Folk kan ikke holde deres keeft, altsa.
Det vil nok hjelpe, hvis du gav din egen version af
det?

Hvad siger de om os?

Puh...det er jo ikke smating, det...

Hvad fanden, hvorfor ka’ kvinder ikke holde deres
keeft!

Hvem af dem er det, du tenker pa?

Jimmy:
Lasse:
Jimmy:

Lasse:
Jimmy:

Lasse:
Jimmy:
Lasse:

Jimmy:
Lasse: Ja Maria, det er sgu den eneste, jeg har veret sam-
men med.

Jimmy: Har du vaeret sammen med Maria?

Lasse: Ja. Du holder din keeft.

Som navnt er det karakteristisk for samtalen, at
Lasse forudsatter, at der allerede er blevet talt. Pa
den made mimer serien et univers, som er kendeteg-
net ved, at pd arbejdspladser taler man om hinan-
den, og en situation hvor man er bange for at blive
afsloret. Seeren ved imidlertid, at der endnu ikke er
blevet sladret om Lasse og Maria, og det er en
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pointe, at scenen pa et metaniveau tematiserer slad-
deren gennem fraser som: “"Hvad snakker I om?”,
”Vi snakker om dig Lasse...”, ”....folk kan ikke
holde deres kaeft”, ”...din egen version...”. Selvom
affeeren stadig er en hemmelighed, sd kan man sige,
at dialogen peger pa muligheden for fortalelse og af-
sloring i forhold til et oplagt sladder-emne: utro-
skab, sex mellem kolleger, der i tematisk henseende
er et vaesentligt omdrejningspunkt i soapen.

Derudover er samtalen karakteristisk ved, at den
foregar blandt kolleger/venner. De talendes gensi-
dige relation afspejler sig i en jargon med mange
bandeord, ironi og erlighed. Lasse star saledes helt
oplagt i et dilemma, hvor han pa én gang helst ikke
vil have, at der snakkes, men samtidig gerne vil
have luft og fortelle Jimmy om afferen.

I den efterfolgende scene vil Lasse have at vide,
om Maria har fortalt nogen noget, og derfor opseger
han hende i kontoret bag receptionen. Igen er der
ingen nye informationer og ingen handling som sa-
dan i scenen, og det er igen afferens potentiale for
at udvikle sig til sladder, som er centralt. Situatio-
nen illustrerer i sin langsommelighed, hvor pinligt
det hele er for alle parter. Scenen er struktureret om-
kring en raekke krydsklip, hvor der fokuseres pa
den, der forseger at tale, og indfanger stemningen
ved at vise de flakkende ojne, den hurtige stemme-
foring og de tovende sporgsmal. Den langsommelig-
hed, som praeger scenen, etablerer en situation, hvor
det der ikke kan siges, bliver lige sé vigtigt, som det
der rent faktisk italesattes.

Lasse: Maria...jeg vil godt lige snakke med dig lidt. Jeg
har en...oh...det kan godt vere, det er mig...en
fornemmelse af, at folk snakker om os.

Maria: Om hvad?

En receptionist kommer ind og gér igen.

Maria: Hvem skulle vide noget om det?

Lasse: Nej, det er ogsa det. Ja, sa vil jeg bare gerne sporge
dig, om du har sagt det til nogen?

Maria: Nej, det har jeg da ikke, Lasse. Ja, Adam ved det,
men det ved du jo.

Lasse: Har han sagt det til nogen?

Maria: Nej, det tror jeg ikke.

Lasse: Sa er det maske bare mig.

Maria: Har du sagt det til nogen?

Lasse: Nej, nej.

I den tredje opfelgning pa situationen er det to "uved-
kommende”, nemlig Adams bror og sester; Nikolaj
og Julie, der bruger historien som samtaleemne, og
pé et niveau er det altsa forst her, man kan tale om, at
Lasses og Marias affaere ender som “rigtig” sladder,
hvor de involverede ikke selv er til stede.



Julie:  Hvad foregar der egentlig i hovedet pa Adam for

tiden?

Nikolaj: Ja, det er et godt spergsmal.

Julie:  Hvad er det, Nikolaj?

Nikolaj: Det ved jeg sgu ikke.

Julie:  Arh hold nu op mand, jeg er sgu da ikke debil.

Hvad har han lavet?

Nikolaj: Han har sgu ikke lavet noget.

Julie:  Du plejer da ikke at kunne holde kaft med sadan
noget. Kom nu Nikolaj. Jeg er sgu da hans sester,
du kan da godt sige det til mig.

Nikolaj: Nej, det kan jeg sgu ikke du.

Julie:  Kom nu. Jeg siger det ikke til nogen.

Nikolaj: Lover du det?

Julie:  Mm...

Nikolaj: Maria, hun har varet sammen med Lasse.

Julie:  Hvad for noget?

Nikolaj: Du herte det godt.

Julie:  (Fniser).

Nikolaj: Er det sjovt?

Julie:  Nej. Lasse.

Nikolaj: Adam er overbevist om, at der kommer en lille fyr
ud med grydeske i handen. Det er noget rigtig lort.

Julie:  Nej. Lasse og Maria??

De bryder ud i latter.

Eksemplet illustrerer, hvordan sladderen udspringer
af en oprigtig interesse i, hvordan et familiemedlem
har det og en undren i forhold til hans opfersel. Des-
uden er det oplagt, at hemmeligheden tilbageholdes
af Nikolaj, hvilket nok kan siges at reflektere en al-
ment geldende konvention i forhold til den her type
sladder. Nér en historie refererer til noget fordaekt og
relaterer sig til en, man holder af, sa overvejer man,
om man kan tillade sig at sige det videre. Og maske
kan man simpelthen bare ikke lade veere: ”Du plejer
da ikke at kunne holde kaeft med sddan noget.”

Igen er det karakteristisk, at sladderen ud over at
have en repeterende og sammenbindende funktion af-
spejler de talendes relation. Her er det altsd seskende,
som taler sammen, og Julie har en forventning om, at
fordi Adam er deres bror, og fordi hun er Nikolajs so-
ster, har hun krav pa at fa at vide, hvad der foregar.

Da rygtet er blevet repeteret fire gange, bidrager
det til, at der opstér en reference tilbage til en tidli-
gere tematiseret konflikt, som vedrerer Julie og
Jimmy, der har en klassisk konflikt under overfladen i
deres forhold. Julie vil ikke have bern. Jimmy vil
gerne.

()
Julie:  Ja, dukan selv sperge Louise...ja, eller Maria, hun
var der ogsa.

Jimmy: Ja, Maria, hun er sgu mange steder.

Julie:  Hvad mener du?

Jimmy: Ikke noget.

Julie:  Jeg tror ikke, hun har det sa godt for tiden.

Jimmy: Har du snakket med hende?

Julie:  Altsa, hvordan snakket, hvad mener du?

Jimmy: Siden du siger, at hun ikke har det sa godt?

Julie:  Naj, ikke sadan, altsa jeg snakkede med Nikolaj,
efter at vi havde vaeret oppe hos min mor.

Jimmy: Altsa om det med Lasse.

Julie: Med Lasse?

Jimmy: Jeg har lovet ikke at sige noget.

Julie:  Har Lasse fortalt dig det hele.

Jimmy: Det tror jeg nok.

Julie:  Jeg fatter bare ikke, hvorfor hun har sagt det til
Adam.

Jimmy: Ville du ikke have gjort det?

Julie:  Jamen helt @rligt, der er sgu da ingen, der far glaede
af det der mand, det gor jo bare....

Jimmy: Det vil sige, at hvis du var blevet gravid med en
anden, s ville du ikke have fortalt det?

Julie:  Jamen, altsa, det er jo noget andet, altsd de har
veaeret sammen én gang, og det er jo ret usandsyn-
ligt, at Lasse skulle vere far.

Jimmy: Det er sgu da ligegyldigt, det er sgu da princippet
i det.

Julie:  Naja, jeg kan ikke lige se, at det er noget problem

for os.
Julie forseger at kysse Jimmy, men han treekker sig vaek.
Jimmy: Nej, for du vil slet ikke have bern.

I dialogen her skal de to parter finde ud af, hvor me-
get den anden ved. Det sker ved at fremsatte pa-
stande, som pé den ene eller anden made er tvety-
dige: ”Ja, Maria, hun er sgu mange steder” og "Jeg
tror ikke, hun har det sa godt for tiden”. Da Jimmy
bliver sikker pa, at Julie ogséd ved, hvad han ved,
satter han navn pa, og Julie spekulerer hojt pa,
hvorfor Maria dog har fortalt om sit utroskab til sin
mand. Hermed fér historien to nye funktioner. Dels
ansporer den til en forhandling af konventioner for,
hvad man ger, hvis man har veret sin partner utro,
og dels ansporer den til en krise i Jimmys og Julies
forhold, som kommende afsnit kan bygge videre pa.
Pa den méade kan man sige, at sladderen, som et
konstituerende traek i soapen, bade har en synkron
funktion i det enkelte afsnit og en mere diakron
funktion i forhold til at binde afsnit sammen pa
tveers af de mange afsnit.

I det enkelte afsnit er det karakteristisk, at rygtet
er cirkuleret mellem syv hovedpersoner og fra kok-
kenet gennem kontoret til Alices lejlighed pa hotel-
let for at afsluttes i Jimmys private lejlighed. Hotel-
lets mange rum bindes sammen via historien og gi-



ver et indblik i alt det, der foregér i kulissen. Pa den
made manifesterer sladderen som talegenre en sam-
taleform, der adskiller sig vasentligt fra den made,
man taler med kunder pé i eksempelvis receptionen
eller restauranten — pa hotelarenaens scene i
Goffmans terminologi. Det betyder ogsd, at sladde-
ren manifesterer det private rum og den “private” el-
ler intime samtale, som er centrale for soapuni-
versets bearbejdning af det hverdagslige og folelses-
pregede aspekt af livet. Inden for blandt andet
denne talegenre tematiseres folelseslivet og privatli-
vets normer for, hvordan eksempelvis karlighed og
venskab kan héndteres. Man kan i den forbindelse
oplagt argumentere for, at drsagen til at der tales
meget 1 soapen er, at genren pa det tematiske niveau
typisk bearbejder private og alment menneskelige
relationer (se eksempelvis Mumford 1995). Pa den
anden side udger de forskellige mader at udtrykke
sig pa selvstendige refleksive rum, hvis rammer be-
stemmes af den enkelte produktions szrlige arena. I
den folgende analyse skal vi sdledes se nermere pa,
hvordan hotellet som en sarlig arena genererer sar-
lige samtaleformer, men ogsa at soapens unikke te-
matiske orientering mod det intime og private samti-
dig betyder, at samtaler fra hverdagslivets scene
undermineres og bliver til private samtaler. P4 den
made kan man sige, at distinktionen mellem scene
og kulisse mister sin kraft. I stedet opstar en gen-
nemgribende "middle region”, som er det begreb
som Joshua Meyrowitz bruger til at beskrive de si-
tuationer og overgange, hvor akterer ma redefinere
en given situationen, fordi en af parterne eksempel-
vis har faet et utilsigtet indblik i kulissens intime or-
ganisering (Meyrowitz 1985).

”Nu er det ikke for at blande mig,
men...” Maglingssamtalen som talegenre

Arenaen, og i det her tilfaelde maske sarligt receptio-
nen eller restauranten, giver umiddelbart indblik i
velkendte situationer, hvor vi eksempelvis indlogerer
os pa et hotel. Men mens virkelighedens oprethol-
delse af roller og scene afskarmer os fra at vide, hvad
der foregar i kulissen, s& giver mediet, og i det her til-
feelde fiktionen, os mulighed for at oververe samta-
lerne i baglokalet, nar kunden er uden for herevidde.
Fra en art olympisk position kan vi overskue begge
rum pa en made, som virkeligheden aldrig tillader.
Arenaen og blikket pa savel scene som kulisse synlig-
gor sa at sige, at vores samtaler skifter karakter alt ef-
ter, hvilken situation vi befinder os i. Samtalerne i
Hotellet tematiserer ustandselig en reekke implicitte
regler for social adfzerd, og linierne mellem rigtigt”
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og "forkert” treekkes ved hjelp af eksempelvis humor
og ironi. Ind imellem oplever vi en rakke brud med
de gengse normer, hvilket betyder, at reglerne netop
kommer til at fremstd som aktive og uundgéelige. |
sidste seeson bliver Aminahs tyggegummityggende
soster eksempelvis ansat som piccoline, og hun har
bestemt ikke sans for Hotel Fabers etikette. Aminah
overhorer blandt andet, hvordan sesteren gor tykt nar
af en tysk turist, uden at han forstar, hvad det hele gér
ud pa. Han fastholder tydeligvis gennem sin muntre
gestik, at hun forseger at kommunikere, mens det,
hun i virkeligheden ger, er at latterliggere ham og pa
sin vis alle de normer, som hersker i branchen. Helt
typisk for en sadan situation treekker Aminah sesteren
med ud baglokalet for at irettesatte hende: "When a
member of a team makes a mistake in presence of the
audience, the other team members often must
suppress their immediate desire to punish and instruct
the offender until, that is, the audience is no longer
present. After all, immediate corrective sanctioning
would often only disturb the interaction further and,
as previously suggested, make the audience privy to a
view that ought to be reserved for teammates” (Goff-
man 1959: 89). Det er altsa en pointe, at Aminah ta-
ger sosteren vaek for at skaelde ud, ellers ville situatio-
nen have varet endnu mere pinlig. Man ger, hvad
man kan for at opretholde rollerne og situationen. Hi-
storiens overdrevne karakter viser netop, hvordan hu-
moren og ironien kan vise, hvordan undtagelsen be-
kreefter reglen om, hvordan forholdet mellem recep-
tionister og hotelgaster ber vare. Og hvor den
handlingsmessigt umiddelbart ikke har den store
funktion, sa har den en funktion i relation til at etab-
lere sma episodiske forleb som unikke for arenaen og
dermed for Hotellet. Den pointe bliver tydeligere i
det folgende, hvor det overordnede argument er, at
mens man kan sige, at sladderen som talegenre er ka-
rakteristisk for soapen som sekundzr genre, sa etab-
lerer den enkelte produktion i relation til den speci-
fikke arena en dominerende talegenre, som bliver
dens sarlige stilistiske kendetegn. I tilfeeldet med Ho-
tellet vil der vaere tale om en talegenre, man kunne
kalde maeglingssamtalen.

De analytiske eksempler stammer fra samme af-
snit (25) og tager udgangspunkt i afsnittets episode-
forleb, hvor receptionisten Louise far et indblik i en
kundes private sfere. I etableringen af relationen
mellem Louise og Beate ser vi i forste omgang en
reproduktion af de gaengse normer og konventioner
for, hvordan en receptionist tager imod en kunde.
Dog er det bemarkelsesverdigt, at Louise bruger
det mere uformelle ”hej” frem for "goddag” eller
”velkommen”, fordi hun taler til et ungt menneske.



Receptionen:
Gaester forlader receptionen

Louise: Tak for det.

En ung tyggegummityggende teenager narmer sig disken.

Louise: Hej. Hvad kan jeg hjelpe med?

Min mor har bestilt et verelse.

Ja, hvad hedder din mor?

Helle Bramsvig

Helle Bramsvig....Ja, det er et dobbeltverelse, 1
skal have, 202.

Ja, men det skal laves om, jeg skal have mit eget

Pigen:
Louise:
Pigen:
Louise:

Pigen:
varelse.

Louise: Ja, okay, men skal I sa have to enkeltvarelser....?

Jeg skal bare have mit eget verelse!

Jeg tror lige, vi venter til din mor kommer

Hvorfor det?

Jo... Du er velkommen til at sidde herude og vente

Pigen:
Louise:
Pigen:
Louise:

eller inde i restauranten

Midt i samtalen sker der et skift fra, at pigen, i egen-
skab af at vaere kunde, har haft retten til komman-
dere, til at Louise beslutter, at hun ikke kan fa det
vaerelse, som hun beder om og lukker samtalen med
en professionel frase: ”Du er velkommen til at sidde
herude og vente eller inde i restauranten”. Luknin-
gen er pracis sd bestemt, at pigen ikke protesterer
og pracis sd professionel og heflig, at pigen ikke
mister sit “face”.

Da moderen ankommer til receptionen, forlgber
samtalen sadan her:

Louise: Ja, jeg kunne forsta pa Deres datter, at De gerne
ville have Deres eget varelse?

Moderen (henvendt til datteren): Det var elskvaerdigt af dig,
skat, men jeg har ikke noget imod, at vi sover sam-
men. (Henvendt til Louise): Min datter er lige kom-
met hjem fra England.

Datteren vender demonstrativt om pa halene.

Louise: N&, men det @ndrer jeg sa bare igen?

Moderen:Det var meget elskverdigt. (Ser henkastet pa Ju-
lie, som kommer forbi, siger til Louise): Hvor er
det, man kender det ansigt fra?

Louise: Det er fra en reklame.

Moderen:Sxbe?

Louise: Hygiejnebind

Moderen:Kont ansigt. Det kunne hun godt bruge til noget
mere. Ja, det kunne alle T unge piger jo! Kom skat!

Som I eksemplet med piccolinen og tyskeren fra for,
s& fungerer scenen, om end pa en anden og mere
geengs facon, som en tematisering af smalltalk i en re-
ception, men i det her tilfeelde udvikler historien sig
til en episodehistorie, blandt andet fordi man felger
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karaktererne i en raekke forskellige situationer og
gentagende gange for eksempel i restauranten, hvor
datteren ogsé opforer sig meget uhefligt og komman-
derende. Nar der bliver tale om en episodehistorie, sa
skyldes det i hej grad ogsa, at Louise blander sig i
datterens og moderens forhold. Dermed forstas en
episodehistorie som en historie, der har en effekt pa
eller relaterer sig meget direkte til seriens hovedper-
soner uden at fortsatte over flere afsnit. Senere skal
Louise nemlig ind pa pigens verelse for at slukke et
larmende fjernsyn. Hun opdager, at pigen har over-
spist og er i gang med at kaste op.

Pigen: Hvad laver du her?

Louise: Ja, du havde jo fyret op for fjernsynet, sa naboerne
klagede. Er det noget, du ger tit det der? Kaster
op og sadan — er det noget du ger tit?

Pigen nikker.

Pigen markerer i sin taletur, at Louise er treengt ind pa
“privat” omrade og forseger at markere en afstand til
Louise, mens Louises meget direkte tone og henven-
delse nedbryder distancen i den konkrete afsloring.
Pigens uforskammede og provokerende tone og ud-
tryk i receptionen (tyggegummi, ingen smil, ”det skal
laves om, jeg skal have mit eget varelse”) har en ar-
sag og deekker over en ulykkelig teenagepige.

Efter en scene, der foregar i Aminahs lejlighed,
fortseetter samtalen mellem Beate og Louise, og
Beate uddyber sit personlige problem. Midt i samta-
len kommer moderen ind i vaerelset:

Louise: Hvorfor har du aldrig snakket med din mor om
det her?

Pigen: Hvordan fanden skulle jeg tale med hende.

Louise: Sa slemt er det vel ikke? Hun er vel ogsa lidt sed?

Pigen: Hun er sa sed, at hun lader mig sidde og radne op
pa en eller anden dedssyg kostskole i England.

Louise: Hun kommer vel og beseger dig en gang imel-
lem?

Pigen: Hvor mange gange tror du, hun har veret og be-
soge mig?

Louise: ...det ved jeg ikke.

Pigen laver et nul med fingrene.

Pigen: Hun har varet i England flere gange, bare ikke

for at besage mig. Det er ogsa skideligegyldigt.
Moderen banker pa og kommer ind.

Moderen:Hvorfor i alverden har du flyttet vaerelse. Arh nej
— Beate dog, jamen skat, du skal da heller ikke
spise alt det skidt, hvis du har ondt i maven. Nu
pakker du dine ting, og s& ma det her here op.
Det tror jeg desverre ikke, det gor. Deres datter
vil ikke tilbage til sin skole.

Louise:



Moderen:Sig mig en gang, hvad er det, I to har haft gang i?

Louise: Ma jeg godt tale med Dem ude pa gangen?De gar
ud

Moderen:Beate ved ikke, hvor privilegeret hun er.

Louise: Beate har brug for, at du lytter til hende. Det tror
jeg ikke, du ger. Du er ved at miste din datter.

Louise gar. Moren ser efterteenksomt efter hende.

Dialogen betyder, at en potentiel usympati for pigen
vendes til sympati — at scenen med andre ord vender
relationen til pigen fra minus til plus. Denne ven-
ding fra minus til plus i scenen er et karakteristisk
treek for opbygningen af episodiske forleb i Hotel-
let, hvor en grundleggende filosofi synes at vere, at
et hotel er et sted, hvor et vald af mennesker med
hver deres personlige og fortelleverdige historie
gér ind og ud af svingderene. Vendingen, og den vi-
den som Louise far, medferer, at Louise fungerer i
rollen som magler, hvilket ogsa betyder, at hun tree-
der ud af rollen som receptionist. Der sker med an-
dre ord en forhandling af scenens og kulissens
sprog, og samtaleform og situation mé redefineres
(Meyrowitz 1985). Den forste oplesning af distink-
tionen sker som navnt, da Louise gar ind i veerelset
uden, at geesten bag deren har sagt: ”kom ind”. Be-
troelsen fremprovokeres ved, at Louise stiller nogle
(naive) spergsmal, som Beate aggressivt, ironisk og
forurettet besvarer: ”Hun er sé sod, at hun lader mig
sidde og radne op pa en eller anden dedssyg kost-
skole i England.” Man kan sige, at Louise stiller de
sporgsmal, som er nodvendige for (seeren for) at
forsta, hvorfor pigen handler og taler, som hun gor.
Da moderen kommer ind ved karaktererne og se-
erne, at moderen har misforstiet datteren — bevidst
eller ubevidst — nar hun ikke ved, hvorfor hun har
flyttet veerelse og fastslar: ”at man ikke skal spise alt
det skidt, nar man har ondt i maven”.

Louise beder om at komme til at tale med mode-
ren, og da de er alene, bliver hun direkte i sin
henvendelsesform og benytter pronomenet ”du”.
Mens bade moderen og datteren er til stede, bevarer
Louise “etiketten”, hvilket blandt andet ses af hendes
sprog: ”Deres datter” etc. Nar hun er alene med hen-
holdsvis den ene og den anden, bevaeger hun sig
imidlertid ind p& en mere privat platform, der i
Goffmans terminologi er bag scenen, men som hos
Meyrowitz netop er et eksempel pa, at en helt tredje
situation opstar. Maglingssamtalen fungerer typisk i
forhold til episodiske forlgb og reprasenterer lg-
bende, hvordan situationer redefineres med en bias til
kulissens mere intime og private omrader af livet
(Meyrowitz 1985: 48). Laura Mumford arbejder i
forleengelse heraf med en tese om et kollaps mellem
det offentlige og det private rum i soapen: “soap ope-
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ras actually redefine both the public and the private
spheres, specifically through their treatment of the
concept of privacy. Soap opera characters conduct
their lives in physical settings whose public and
communal nature ultimately makes privacy
impossible, and this in turn works to conduct a
fictional community whose members have an unres-
tricted right of access to each other’s most personal
experiences and feelings. In effect, there is no private
sphere in the soap opera community because there is
no privacy.” (Mumford 1995: 49). Den paradoksale
pointe bliver altsa, at fordi de forskellige talegenrer
konstant bevager sig over i intime og private
samtaleformer, sa undermineres skellet mellem det
offentlige og private rum, men i stedet for at alt bliver
privat sa bliver det delt mellem sa mange personer, at
det ikke giver mening at tale om, at noget er privat.

Talegenrebegrebets potentiale

Vi har nu set, hvordan man ved hjlp af Bakhtins
teori kan pege pa en dynamisk relation mellem pri-
mare og sekundare talegenrer og deres sarlige
kompositoriske strukturer. Samtidig rummer Bakh-
tins visse operationelle vanskeligheder, og i denne
opsamling vil jeg med inspiration fra sprogteo-
retiker Michael McCarthy (2000) sette fokus pa,
hvordan analysen peger pa forhold, som kan belyse
og systematisere variationerne inden for talegen-
rerne yderligere. Analysen demonstrerer, at variatio-
nerne kan beskrives yderligere ved eksempelvis at
sette rumlige og situationsbestemte faktorer i for-
grunden (se ogsd McCarthy 2000: 85). Det rumlige
element er skitseret som vesentligt for s vidt, at
hotelarenaen som et sarligt rum etablerer bestemte
former for interaktion og roller, hvor nogle fungerer
som verter — andre som gaster. Man kan dog oplagt
ogsa pointere, at eksempelvis scenen, hvor Lasse
oplever, at Jimmy og Louise snakker om ham,
udformer sig og opleves pa sin egen s@rlige made,
fordi den udspiller sig i netop kekkenet. Kokkenet
er en arbejdsplads og med sin bias til kulissens
sprogbrug fungerer den konkrete jargon som et
sandsynligt resultat af samspillet mellem rum og ek-
sempelvis karakterernes relationer. Jeg har desuden
argumenteret for, at man med fordel kan satte ana-
lytisk fokus pa de situationer, hvor en bestemt tale-
genre skifter karakter, fx hvor receptionisten bliver
personlig, og serviceringen erstattes af personlig
radgivning eller megling. Dermed er det en pointe,
at vi for at forsta talegenrerne ma arbejde med en
systematisk kategorisering af de aktuelle aktiviteter.
Det vil for eksempel sige madlavning, radgivning
ect. Derudover forekommer det centralt at se pa,



hvilke attituder en karakter tager med sig ind i sam-
talen. Det er her oplagt, at den attitude, som pigen
meder receptionisten med i det analyserede afsnit,
er udpraeget kraevende, og det far betydning for den
made samtalen udvikler sig pa (McCarthy 2000:
85), og naturligvis har den indflydelse pa, hvordan
seeren forventes at opleve karakteren. Sammenlig-
ner vi sdledes den made moderen og datteren optree-
der pé i receptionen, sa er det oplagt, at der pé trods
af at rummet (receptionen) og aktiviteten (service-
ring) er det samme, netop udspiller sig specifikke si-
tuationer og modulationer af samtaleformer pa
grund af de forskellige attituder.

Péa den baggrund kan man argumentere for, at
analysen oplagt kan anvende yderligere socioling-
vistiske og sociologiske teorier, samtidig med at den
fastholder den overordnede optik pa de talemeonstre,
som skaber produktionens og genrens serlige stil.
Selvom vi ma forsté talegenrerne som fortetninger,
der eksisterer parallelt med en rekke andre tale-
genrer, sd giver netop denne analytiske optik mulig-
heden for at pege pa, hvordan de mange samtaler og
den narmest uendelige snak fungerer som konsti-
tuerende greb i genren. Sladderen og meaglings-
samtalen er saledes i deres samspil og hver for sig
med til at fortette fornemmelsen af ”middle region”
og et kollaps mellem offentlig og privat. Oplevelsen
af dette indblik, som noget andet og mere end et blik
pa kulissens samtalemeonstre, er ikke enestaende for
soapen, men er snarere karakteristisk for summen af

Noter

1. Den folgende definition er meget forenklet, idet der
eksempelvis ikke redegeres detaljeret for genrens his-
toriske udvikling, de forskellige subgenrer og eksis-
terende og meget forskellige udlegninger af
soapbegrebet. Der skelnes saledes ikke mellem ek-
sempelvis community soaps og workplace soaps,
daytime soaps og prime time soaps, luksussoap over
for hverdagssoap ect. Den forenklede definition er
nedvendig af hensyn til artiklens omfang og bygger
pa berende generiske principper, som jeg i mit tidli-
gere arbejde har udkrystaliseret pa baggrund af den
eksisterende forskning pa omradet (From 2003).
Bennedikte Hammershoy Nielsen (1999) indferer
genrekategorien “karakterbaserede dramaer” i forhold
til serier, som kombinerer episode- og foljetonhistorier.
Jeg er ikke afvisende overfor, at man behever en ny
terminologi i beskrivelsen af denne type serier, men
vil her blot pointere, at serien lader sig beskrive ud
fra soapens konstituerende traek.
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genrer, formater og programmer, der via medierne
bearbejder og reprasenterer hverdagen og dens
mange samtaleformer pa nye mader. Derfor kunne
man bruge begrebet til at satte fokus pa samtaler i
andre genrer, for eksempel et reality show, der bru-
ger en raekke forskellige talegenrer til at skabe for-
skellige typer af refleksive rum, og hvor blandt an-
det sladderen er serlig fremtraedende i programmer-
nes strukturelle organisering.

Forskellige sociologer og medieteoretikere (fx
Giddens 2002 (1994), Hjarvard 2003) har peget pa, at
den interpersonelle kommunikationsform og de
mange hverdagslige samtaler i medierne skaber tryg-
hed, genkendelighed og ontologisk sikkerhed hos
publikum. Under alle omstendigheder kan man argu-
mentere for, at den gennemgribende snak i disse gen-
rer bor veere et analytisk fokus, fordi den pa en raekke
forskellige niveauer er central for det, der fortalles.
Samtalen fungerer séledes pa et tematisk niveau som
en reprasentation af hverdagen pa den made, at det er
hverdagens (private) problematikker, der bearbejdes.
Derudover genspejler samtalen de hverdagslige tale-
madder og talemonstre, hvorigennem hverdagen be-
handles. I soapen er samtalen og sarligt sladderen
desuden et centralt kompositorisk greb, der i samspil
med fellesskabstematikken og de parallelle hand-
lingsforleb forankrer genren og dens sarlige attrak-
tion, som blandt andet er en metakommentar til hver-
dagens mange talemeonstre og forskellige refleksive
rum.

Jeg vil ikke i denne sammenhzang beskaftige mig med
de empiriske og modtagerorienterede dele af forsknin-
gen, som har sat fokus pé iszr kvinders oplevelse af
soaps, men udelukkende betragte soapen i et tekst-
analytisk perspektiv.

Analysen er selvstendig og teoretisk udviklet, men
tager udgangspunkt i ideer skitseret i min ph.d.-
athandling "Hvad snakker de om — hvad taler vi om?”
Danske soaps i genreanalytisk perspektiv (From
2003).

I min ph.d.-athandling har jeg behandlet serien i et
genreanalytisk perspektiv, og jeg har pa baggrund af
en systematisk gennemgang af serien fundet disse
fortetninger i talemenstrene.

Bakhtin kritiserer eksempelvis Saussure for at lave
denne type analyser (Bakhtin 2002 (1986): 68).

En anden dimension er desuden, at publikum pa
forskellig vis ogsa bruger soapen som samtale objekt
og diverse chat-foraer og ugeblade er med til at
forstaerke soapen som samtaleemne (se eksempelvis
Riegel 1996).
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The Accumulation Effect

The Print Media's Impact on Estonian Elections
Between 1999-2003

RaAivo PALMARU

To speak of the importance of the media is to speak
of its influence on people. However, measuring and
evaluating that influence is still a very inexact sci-
ence. Even today, researchers are moving within the
field of assumptions, although for years studies of
influence have been held to be the engine of re-
search in mass communication (see Katz &
Lazarsfeld 1955: 18).

Some years ago, University of Liverpool Profes-
sor John Corner (2000: 379) wrote: “If we pose the
rather unhelpfully general question ‘Are the media
influential or not’, then it is hard to imagine any in-
telligent person saying ‘No’.” This is undoubtedly
so, although in specialized publications one may
find numerous examples in which researchers time
and again doubt that the media have a great influ-
ence. This does not mean that those who hold simi-
lar views are unintelligent people. The problem may
be more related to the difficulties associated with re-
searching mass media effects.

Technically, it is relatively simple to show media
effects on the basis of a single isolated event, for ex-
ample, on the basis of a single election outcome.
Even in the current article, statistics from three elec-
tions are presented. But the fact that mass media
content more closely reflects the election outcome
as election day approaches does not necessarily tell
us anything about media effects, no matter how
complicated our analytical techniques are. Many
logical problems are involved, which lead to the im-
portant question: What changes first — media con-
tent or public opinion? It is necessary to know
which influences the other. By comparing media
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content analysis data and the statistics from current
public opinion surveys, the author attempts to an-
swer this question.

In so doing, the cumulative effect is encoun-
tered. Within the framework of the agenda-setting
theory, many scholars have shown the cumulative
nature of the agenda-setting process (Iyengar and
Kinder 1987; Neumann 1990; Brosius and Kepp-
linger 1992). A few studies have attempted to dis-
cover the optimal time lag between the appearance
of news reports about an issue and subsequent shifts
in the public’s perceptions of the importance of the
issue. Michael Salwen has found that “the period of
peak or optimal relationship between the public
agenda and the media agenda appears after the accu-
mulation of about eight to ten weeks of media cov-
erage” (Salwen 1988: 106). Wayne Wanta and Yu
Wei Hu have reported similar findings using time
periods of four weeks prior to public opinion sur-
veys. Among other things, they proved that stories
with high levels of conflict produce the strongest
agenda-setting effects (Wanta and Hu 1993: 260). In
1997, Wanta made his conclusions more precise,
noting that the optimal time lag is between one and
ten weeks, primarily depending on the type of media
(Wanta 1997: 149-150).

These results help determine the length of the
time frame for this analysis. Simultaneously with at-
tempting to find the answer to the main question
(“what changes first?”), the author’s goal is to show
how the accumulation effect comes about. However,
there is a problem that must be considered: Describ-
ing media effects in terms of simple time lags presup-
poses that the presentation of the issue or actor brings
with it, after a certain time, a certain effect. Thus, the
prior media coverage of the same issue or actor is left
unaccounted for. What is of interest is the aggrega-



tion of the influence of mass media during the period
of observation. In making these analyses, the author
does not rely on the agenda-setting theory or observe
issues, but rather focuses on the coverage given to
the political parties by the media.

Before proceeding, it must be clarified that when
speaking of media influence one must keep in mind
the designation that was offered as early as 1963 by
German media scientist Gerhard Maletzke (1963:
190) and that is now generally accepted (see Merten
1999: 334; McLeod et al. 2002: 218): Media influ-
ence is a change in the knowledge, attitudes and ac-
tions of people as a result of exposure to media mes-
sages. The central word here is “change” — when
speaking of media influence one is always speaking
of changes, differences from what existed previously
in the same group, or differences in relation to an-
other population.

The current article remains on the macro level
and observes the influence of the print media on Es-
tonian voters between the years 1999-2003. During
this period, four elections were held in Estonia: the
Riigikogu (parliamentary) elections on March 7,
1999, and March 2, 2003; the local elections on Oc-
tober 20, 2002; and the presidential election on Sep-
tember 21, 2001. Although there are sufficient spe-
cific data in connection with the latter, these are not
included in the current analysis because the presi-
dential election differs too greatly from the other
elections. For the elections held in 1999, 2002 and
2003, it is possible to compare the media coverage
given to political parties with the number of votes
they received in the election. The president, how-
ever, is not popularly elected, but chosen by either
the parliament or an electoral college composed of
members of the parliament and the representatives
of municipal governments. Therefore, the data from
presidential elections are not comparable to the data
from the other elections.

The current research is approached with the un-
derstanding that an election campaign is primarily a
communication campaign, and that the distribution
of political information prior to elections is an im-
portant part of the struggle for power. The election
campaign may be described as a battle for influence
over the public within a designated space by politi-
cal parties and their candidates. At the same time,
publicity is merely a means for the actors. Their real
objective in the election campaign is the power that
enables them to make political decisions and have
control over their implementation.

In order to gain the maximum number of votes, a
political party must inspire the voters’ support. As a
means to achieve this goal, it has at its command
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two basic communication sources: the party’s own
organization and the mass media (Schmitt-Beck,
Pfetsch 1994: 110). In Estonia, the influence of the
first is small (Ruutsoo 1998: 40). For this reason, by
an overwhelming margin, the media may be consid-
ered to be the most important source of political in-
formation.

All forms of communication are based on mak-
ing choices. Journalists are constantly choosing
words and perspectives through which they describe
the actors to the public via their stories. Newspaper
articles are by their nature constructions that high-
light certain characteristics of the actors and hide
others. In this manner, they help to shape the citi-
zens’ perceptions of the actors. The theory of mass
opinion recognizes that citizens’ opinions are sub-
stantially influenced by certain frames and cues con-
tained in media coverage (Fan 1988, Pan and
Kosicki 1997, Shah et al. 2002). It is presumed that
journalistic interpretations of the activities of politi-
cal parties are expressed by their positive, negative
or neutral evaluations (in a general sense), and it is
of primary interest to study how those evaluations
are related to the voting preferences of citizens.

Method and Data

Strictly speaking, the study of media influence pre-
sumes an input-output analysis, in which the input
is media information and the output is the know-
ledge, opinions and attitudes of individuals. The
method for measuring the first is content analysis
and the method of measuring the second is survey-
ing public opinion.!

A total of seven publications were analyzed dur-
ing the 1999 elections: two that call themselves
quality dailies: Postimees and Eesti Pdevaleht; the
two largest circulation national tabloids: Ohtuleht
and Sénumileht; the business newspaper Aripdev;
and the two largest circulation weeklies: Eesti
Ekspress and Maaleht.

During the 2002 and 2003 elections, the number
of newspapers analyzed for content numbered 10,
six of which were also analyzed in 1999: Postimees,
Eesti Pdevaleht, the national circulation tabloid SL
Ohtuleht (in 2000 Ohtuleht and Sénumileht merged
under the banner of SL Ohtuleht), Aripiev, Eesti
Ekspress and Maaleht, and in addition to these, four
Russian language newspapers with circulation
throughout Estonia: dailies Molodjoz Estonii and
Estonia together with the weeklies Den za Dnjom
and Nedelja Plus Vesti. The data characterizing the
influence potential of those publications are pre-
sented in Tables 1 and 2.



Table 1.  Data which Characterizes the Quantitative Influence Potential of Publications during the Spring of
1999
Number of Percent of

Newspaper Frequency of issue Circulation readers readership (cover)
Postimees 6 times a week 58,200 237,000 21.5

Eesti Paevaleht 6 times a week 48,600 229,000 20.8
Ohtuleht 6 times a week 46,400 128,000 11.6
Sénumileht 6 times a week 29,400 151,000 13.7
Aripaev 5 times a week 17,000 78,000 07.1

Eesti Ekspress once a week 47,100 194,000 17.6
Maaleht once a week 42,000 180,000 16.3

Source: Newspaper Association of Estonia (Eesti Ajalehtede Liit); BMF Gallup Media (Balti Meediateabe AS).

Table 2.  Data which Characterizes the Quantitative Influence Potential of Publications during January-
February 2003
Number of Percent of

Newspaper Frequency of issue Circulation readers readership (cover)
Postimees 6 times a week 61,500 246,000 23.5

Eesti Paevaleht 6 times a week 33,500 136,000 13.0

SL Ohtuleht 6 times a week 65,600 279,000 26.7
Aripéev 5 times a week 20,700 74,000 07.1
Estonia 6 times a week 6,100 37,000 03.6
Molodjoz Estonii 6 times a week 7,200 56,000 05.4

Eesti Ekspress once a week 44,700 140,000 13.4
Maaleht once a week 49,000 156,000 14.9
Nedelja Plus Vesti once a week 20,900 66,000 06.3

Den za Dnjom once a week 18,600 71,000 06.8

Source: Newspaper Association of Estonia (Eesti Ajalehtede Liit); TNS Emor, Estonian Media Study (Eesti
Meediauuring). Period: December 2002 — February 2003.

In this study, the mass media under consideration
constitute the print media. Although, in accordance
with widespread opinion, television is considered to
be more influential than the print media, many au-
thors allude to the fact that newspapers have greater
influence in mobilizing voters than does television
(Norris et al. 1999:101). Newspapers are also con-
sidered to be more effective in setting the agenda
(McCombs, Gilbert 1986: 9-10).

This conclusion is also supported by a previous
study conducted by the author. This study showed
that, at least in Estonia, the influence of television
on mobilizing the voters and formulating their pref-
erences tended to be weaker than the influence of
the print media. In searching for the reasons, it may
be noted that in Estonia, there are three television
channels: the state-sponsored Estonian Television
and two commercial channels, Kanal 2 and TV3 —
and this in a state with a total population of only
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1.36 million. Due to the small audience and modest
amount of advertising that the local advertising mar-
ket can support, the amount of original program
production by the television channels is small, and
the news programs of all television channels are
based on the news items provided to them by news
agencies.

Usually, journalists pay careful attention to the
media opinion leaders and to a great extent select
themes for coverage and the manner in which these
themes are handled (Donsbach 1996: 86). In Esto-
nia, the leading media opinion leaders are the news-
papers Postimees, Eesti Ekspress and Eesti Pdeva-
leht, from which the television channels pick up the
most essential issues. Often press journalists also
act as hosts, moderators or authors of politically ori-
ented television programs. For this reason, televi-
sion’s impact on distributing political information in
Estonia is modest. Although the readers of quality



newspapers represent only a small part of the total
population, these media influence the reporting in
other media and their content may be seen as a reli-
able indicator of overall trends in media coverage.

The political actors, whose exposure was studied
and compared in the aforementioned publications,
are all political parties that participated in the elec-
tions with their own electoral lists of candidates.
During the 1999 Riigikogu (parliamentary) elec-
tions, there were 12 such political parties: Reform
Party (RefP), Center Party (CP), the Moderates (M),
Pro Patria Union (PPU), Rural People’s Party of
Estonia (RPPE), Coalition Party (CoalP), Russian
Party in Estonia (RPE), United People’s Party of
Estonia (UPPE), Farmers Assembly (FA), Christian
People’s Party (CPP), Development Party (DP) and
the Estonian Blue Party (EBP).

Eleven political parties participated in the 2003
elections: Reform Party, Center Party, the Moder-
ates, Pro Patria Union, the People’s Union of Esto-
nia (PUE), which became the successor to the Rural
Party of Estonia, Res Publica® (ResP), which was
founded in 2001, United People’s Party of Estonia
(UPPE), Russian Party in Estonia (RPE), Christian
People’s Party, Independence Party (IP) and the Es-
tonian Social-Democratic Labor Party (ESDLP).

Estonia lacks a legal definition of “election cam-
paign” and therefore its duration has not been de-
fined. De facto, the election campaign begins after
the elections have been officially announced and in-
tensifies during the last five or six weeks prior to the
election. This also determined the time frame of the
analysis, which in 1999 lasted from Monday, Janu-
ary 4 to Saturday, March 6. January 4 was the first
workday of 1999, and nine weeks remained before
the parliamentary elections. March 7 was Election
Day. All of the most essential pre-election events fit
into this time frame, and at the same time this was
the most intensive period of the election campaign.
The media content analysis during the 2002 and
2003 election campaign periods was carried out
from June 2002 until March 2003. Both the local
elections that took place on October 20, 2002, and
the general elections of March 2, 2003, fit into this
time span. During that period, all of the media
valuations of every political party that participated
in the elections were counted and analyzed.

The code words for the content analysis were no-
tations of the names of the political parties partici-
pating in the elections. The counters selected nota-
tions from news items, editorials and opinion arti-
cles (op-ed pieces). Upon discovering a notation
within the text, the counter had to ascertain the con-
text — positive, neutral or negative — in which the
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notation appeared. The number of such notations in
the text was interpreted as an indicator of the inten-
sity of the attitude and value judgments.

In conducting this study, six sets of data were
used: election results, results of public opinion polls
(surveys), the positive, negative, and neutral nota-
tions of political parties and positive advertising.?
The first two were analyzed as dependent variables
and the last four as explanatory variables. For pur-
poses of comparison, the figures are placed on the
same base, expressing the share in percentages in all
cases: in the case of election results, each political
party’s share of votes in percentages; in the case of
media information, the party’s positive and negative
assessments, and its share of neutral references in
the total.* Hereafter, the letter y signifies election re-
sults, y, signifies the results of public opinion sur-
veys, x the positive valuations of the political par-
ties, X, the neutral mentions, X, the negative
valuations, while x_ signifies positive advertising.
The notation frequency of political parties (x),
which is expressed as the sum of positive, neutral
and negative valuations (x, = x + x, + x,), has also
been used as an explanatory variable. The notations
of political parties that participated in the elections
were counted in the observed publications, amount-
ing to a total of 7,830 times in 1999, and 14,504
times in 2002 and 2003.

Regression Models

How are the election results tied to input variables?
An attempt is made to measure the strength of these
relationships using multiple regression and correla-
tion, which also make it possible to predict output
variables. In the interest of acquiring a complete
picture, it is necessary to merge into the model all
four input variables: X, X, X, and x,. However,
given the fact that there is a noticeable correlative
relationship among the predictors, there is the dan-
ger of collinearity. In addition, collinearities involv-
ing three or more variables are relatively difficult to
detect. The possible underlying reasons for the
collinearity will be discussed later in this article. Let
it be noted here that the lack of independence
among predictors is inherent in this type of data: it
is not generated by design. This means that collec-
tion of additional data does not eliminate the prob-
lem of collinearity. Collinearity does not affect the
ability of a regression equation to predict the re-
sponse, but serious correlations among argument
variables will lead to inflated magnitudes of the esti-
mates and inflation in the variances of these esti-
mates (Hocking 2003: 166). In order to preclude



this possibility, it is necessary to eliminate explana-
tory variables that are more closely tied to other in-
put variables than to the output variable. Making the
selection also presumes that the variance inflation
factor (VIF) must be calculated. As a rule of thumb,
Hocking (2003: 168) suggests using VIF, > 10 as an
indication of collinearity.

Following that suggested approach, the argu-
ment variable in the 1999 model is positive media
coverage of political parties (xp); in 2002 positive
(xp), neutral (x,) and negative (x,) media coverage;’
and in 2003 positive (), neutral (x ) and negative
(x,) media coverage and frequency of positive ad-
vertisements (x,). The data for the three linear re-
gression models are presented in Table 3 — adjusted
coefficient of determination® (adjusted R?), standard
error (s,), significance of the model, standardized
regression coefficients (Beta), and their signifi-
cance. The election results in those models are as-
sumed to be a function of the input variables.

Table 3 shows that in all three instances one may
speak of the strong relationship between election re-
sults and how the different political parties were
presented in the print media. However, because in-
fluence was defined as a change, the dynamics of
the relationship coefficients prior to the election
must also be observed. In order to accomplish this,
the correlative relationship between election results
and media coverage of political parties was studied
week by week. Because for several of the observed
weeks it was not possible to calculate and obtain
statistically significant results for the multiple corre-
lation coefficients between the three argument vari-
ables — positive, neutral and negative coverage —
and the election results, the election results were
compared with the frequency of media notations of
political parties (x).

As stated above, the frequency of notation is the
sum of positive, neutral and negative coverage
(x, = x, +x, + x ). Thus X,s X,, a8 well as x show
strong correlation with the response. However, when
plotting linear relationships that appear in more than
two dimensions onto a single multiple regression
plane, the strength of the partial association between
x,and x , on the one hand, and y, on the other, be-
comes weaker. A noteworthy effect deriving from the
relationship among the explanatory variables them-
selves is also added. For this reason, the numerical
value of the multiple coefficient of determination is
greater than the coefficient of determination between
the output variable and frequency of notation (l”yxz ).
Second, the relationship between the frequency of
notation and the dependent variable is weaker than
the relationship between positive coverage and the
response, because in the first instance, the influence
of other variables is also reflected. The association
between neutral valuations (x,) and the response was
negative in all models observed — this result appeared
as negative values for standardized regression coeffi-
cient (Beta) as well as for the partial coefficient of
corzrelation, /32\5 a rgsult, it may be concluded that
R XXX, >7’ x, >l” . - In all instances where x_is an
independent variable, the relationship between the
frequency of notation and the dependent variable is
relatively modest (see Tables 6 and 7 and Figure 2).

Figure 1 depicts the data relating to the dynamics
of the coefficients of determination (I”yxz ) between
the March 2, 2003, election returns and the notation
frequency of the political parties by month from
June 2002 until March 2003. Because the number of
political parties participating in the elections is in-
evitably limited, the coefficients of determinations
are statistically significant when the probability of
the null hypothesis is p < 0.05.

Table 3.  Linear Regression Models: Dependence of Election Results upon the Valuation of Political Parties
in the Print Media and Advertising
1999 2002 2003
9 pre-election weeks: 8 pre-election weeks: 9 pre-election weeks:
Jan. 4 — June 1, 1999 Sept. 3 — Oct. 19, 2002 Jan. 1, — Mar. 1, 2003
Adjusted R? 0.971 0.966 0.994
s, 1.860 1.395 1.264
Significance 0.000 0.004 0.000
Arguments Beta Sig. Beta Sig. Beta Sig.
X, 0.987 0.000 1.545 0.004 1.445 0.004
X, - - -1.909 0.029 -0.845 0.041
X, - - 1.421 0.029 1.125 0.007
X - - - - -0.767 0.005
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Figure 1. The Coefficients of Determination between March 2, 2003, Election Results and the Notation
Frequency of the Political Parties during June 2002 — February 2003
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Figure 1 shows that the relationship between
media content and the March 2, 2003 election re-
sults is noticeable. The value for the coefficient of
determination changed noticeably prior to the elec-
tion. It rose as the local municipal elections ap-
proached from September to October from 0.51 to
0.64 (it was noted above that the adjusted multiple
coefficient of determination for the October 20,
2002, local election returns and media coverage was
0.97, clearly significantly greater). Thereafter, in
December, it declined to 0.47 and rose again in
January to 0.72. In the last month prior to the elec-
tions, it rose to 0.75. It may be concluded that the
coefficient of determination changed.

The Chicken or the Egg?

What do these findings show? First, it may be ob-
served that the closer we come to Election Day, the
more closely the content of the media expressed the
outcome of the upcoming election. And second, the
political parties that received a relatively greater
number of votes in the election received more cover-
age in the media than did other political parties.
There is nothing new in either finding: In comparing
the content analysis data and the results of public
opinion surveys, the same conclusions have been
reached frequently. However, the question is: Which
came first, the chicken or the egg? Theoretically, it
may be assumed that, in the first case, the media con-
tent simply reflected the change in public opinion. In
the second instance, however, it is possible, instead,
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that the popularity of the political parties and candi-
dates influenced their positive, negative or neutral
handling by the media. It is natural to assume that
strong and popular political parties will be more ex-
tensively covered by the media than will weaker or
less popular political parties. Time and time again, at-
tention has been focused on this possibility (see
Norris et al. 1999: 49). So, who influenced whom:
Did the people’s preferences for political parties in-
fluence the media or did the media influence the peo-
ple’s preferences for political parties?

By comparing the leading daily and weekly
newspapers’ coverage of the political parties partici-
pating in the 1999 and 2003 parliamentary elections
immediately prior to the elections, the preference
shown for some and the disfavor shown to others
became clear. This could be seen in news stories as
well as opinion pieces. However, these relationships
of preference and disfavor were not very closely tied
to the popularity of the political parties, and it can-
not be said that the latter influenced the positive or
negative handling of a political party by the media.

Thus, the question remains: Which changed first
— the media tone or public opinion? In searching for
an answer to that question, one may compare the re-
sults of public opinion polls conducted prior to the
2003 elections with the data of the media content
analysis.

Prior to the 2003 parliamentary elections, nu-
merous public opinion polls explaining voters’ sup-
port for political parties were conducted between
December 2002 and March 2003. Four of them were



carried out by the research firm Emor. The results of
those public opinion surveys have been published
by Emor analyst Aivar Voog (Voog 2003). The
Emor polls were conducted between November 27
and December 18, 2002, and between January 8-15,
February 5-12 and February 18-24 in 2003. On all
occasions, 500 people were polled. In addition to
that, Turu-uuringute AS [Market Research, Inc.]
carried out a survey from January 31 to February 7,
2003, in which 1,000 persons were polled (PM
2003). The results of the aforementioned polls are
given in Table 4.

The results of the surveys are compared with the
media content data prior to conducting the survey
and during the period of the survey, using equal time
spans. If the poll was conducted during a seven-day
period, for example, the period observed prior to the
election was also seven days in duration. The survey

results are observed as the dependent variable and the
frequency of notation of political parties in the print
media (x) as the explanatory variable. The values for
the coefficients of determination between the survey
results and the notation frequency of political parties
are presented in Table 5.

In all three instances, the value for the coeffi-
cient of determination before the polling was mark-
edly greater than during the polling period. This
finding is important: One can see the typical lagged
correlation. One can observe here the classical pat-
tern of media influence: The media sets the public
opinion tenor, which the public adopts as its opinion
at some later point in time. From this it can be con-
cluded that the coverage by the media influenced
public opinion.

At first glance, this conclusion is not supported
by the data collected in the survey conducted by

Table 4.  Results of Public Opinion Polls Conducted Prior to the 2003 Parliamentary Elections (support
for political parties — percentage of legal age citizens who had the firm intention of voting)
Survey Turu-
organization Emor Emor uuringute AS Emor Emor
Nov. 27 — Jan. 8-15, Jan. 31- Feb.5-12, Feb.18-24,
Political Party Dec. 18, 2002 2003 Feb. 7, 2003 2003 2003
RefP 13 13 13 20 15
CP 27 26 30 31 27
M 3 6 5 4 7
PPU 6 8 4 6 7
PUE 5 6 6 3 11
ResP 23 21 24 14 16
n=500 n=500 n=1000 n=500 n=500

Source: Voog 2003; PM 2003.

Table 5.  Survey Finzdings (v,) and Results of the Content Analysis in Percent (x), Coefficients of Determi-
nation (Vyx) between the Survey Findings and Frequency of Notion of Political Parties for the
Periods Preceding the Surveys and during the Polling Periods in December 2002 and January
2003.
Polling Polling  Turuuurin- Polling
Emor Before period Emor Before period gute AS Before period
Nov. 27- Nov. Nov. 27- Jan. Jan. Jan. Jan. 31- Jan. Jan. 31-
Dec. 18, 5-26, Dec. 18, 8-15, 3-7, 8-15, Feb. 7, 23-30, Feb. 2,
2002 2002 2002 2003 2003 2003 2003 2003 2003
Yos X, X, Yos X, X, Yos X, X,
RefP 13 23.2 14.1 13 20.4 22.7 13 211 19.7
CP 27 29.1 32.1 26 34.0 33.6 30 29.6 34.5
M 8.3 12.6 6 8.1 11.1 10.8 8.6
PPU 6 14.2 17.2 8 13.3 8.9 4 10.7 12.6
PUE 5 5.9 8.0 6 10.7 10.1 6 10.0 111
ResP 23 15.6 111 21 13.3 12.1 24 17.5 12.0
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Emor in the beginning of February. Immediately
prior to the poll conducted from February 5-12, the
coefficient of determination for the notation fre-
quency of political parties and the results of the
public opinion poll (ryMZ ) was 0.86 and during
the polling period it was 0.96 (see Table 6).

From this it can be seen that media apparently
followed more closely the public opinion that pre-
vailed at the moment. However, in drawing this con-
clusion it must be presumed that the observed publi-
cations had not written anything previously about
political parties, or that the recipients had com-
pletely forgotten the information they had received.
This, however, is obviously not the case. It is easy
to be convinced that this is so by extending the time
period prior to the polling period and taking into ac-
count the earlier coverage given to political parties
in the media.

The duration of the ideal time lag between the
appearance of media coverage and the change in
public opinion that takes place is not known. It has
been claimed in research associated with the
agenda-setting approach that the time lag may be as
long as ten weeks and depends primarily on the type
of media (see Wanta 1997: 149-150). In all likeli-
hood, it is possible to experimentally verify this by
searching for the time lag during which the correla-
tion between the media coverage and the results of
the public opinion surveys is greatest. Jumping
ahead, it may be said that, because the correlation
coefficients in this study are very high, an ideal time
lag has been used. On the other hand, it is not
known how long it takes for information learned
from mass media to be forgotten. The problem has
been solved in the current study by taking into con-

sideration the content of the media starting from
January 3, 2003, until the February polling periods,
i.e., by extending the time prior to the polling period
to the beginning of January. This time lag fits into
the period mentioned by Wayne Wanta.

Table 7 shows that by increasing the time period
prior to conducting the poll from seven days to four
and a half weeks (January 3 to February 4), the coef-
ficient of determination between the results of the
public opinion polls and the notation frequency of
political parties increases from 0.86 to 0.98.

Hence it is clear that the media content changed
first and then public opinion followed. Moreover,
the relationship between the content observed over a
longer period of time and the results of the polls
shows that public opinion accumulates diachroni-
cally on the basis of the available information. By
its nature, it is a composite that is shaped not only
by the media information of the moment, but also by
the time lag between the information presented in
the media and the changes that take place in the per-
ception of the audience. This may range from a few
days to many months in duration.

Figuratively speaking, one may compare public
opinion with a Napoleon cake — it has several layers
of previous and more recent media information.
New coverage or valuations are given to the politi-
cal parties on a daily basis, and each new media
message forms a new layer influencing the layer that
came before and that comes after. Something is for-
gotten and something is remembered, one issue
forces another into the background or is itself influ-
enced by the information received earlier.

The basic idea of the accumulation (or cake)
model is that the mass media express values in con-

Table 6. Survey Findings (v,) and Results of the Content Analysis in Percent (x_), Coefficients of Determi-
nation (V') for the Results of Public Opinion Polls and the Notation Frequency of Political Par-
ties Prior to and during the Polling Periods in February 2003
Emor Before Pollingperiod Emor Before Pollingperiod
Feb. 5-12, Jan. 28-Feb.4, Feb. 5-12, Feb. 18-24, Feb.11-17, Feb. 18-24,
2003 2003 2003 2003 2003 2003
Yos X, X, Yos X, X,
RefP 20 22.1 18.5 15 15.8 17.5
CP 31 31.4 30.5 27 25.3 21.6
M 4 9.8 11.0 7 138.3 13.8
PPU 6 12.9 12.2 7 12.2 14.3
PUE 3 11.7 9.0 11 10.9 11.4
ResP 14 11.0 17.7 16 20.1 19.4
rzyx - 0.86 0.96 - 0.85 0.73
n - 691 745 - 692 857
- <0.01 < 0.01 - < 0.01 <0.05
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Table 7. Survey Findings (v, ) and Results of the Content Analysis in Percent (x_), Coefficients of Deter-
mination (I”yx)for the Results of Public Opinion Polls and the Notation Frequency of Political
Parties During and Prior to the Polling Periods Beginning in January — February 2003
Emor Before Pollingperiod Emor Before Pollingperiod
Feb.5-12, Jan. 3-Feb.4, Feb.5-12, Feb. 18-24, Jan. 3-Feb.17, Feb. 18-24,
2003 2003 2003 2003 2003 2003
Yos X, X, Yos X, X,
RefP 20 22.9 18.5 15 15.8 17.5
CP 31 29.9 30.5 27 25.3 21.6
M 4 9.5 11.0 7 13.3 13.8
PPU 6 12.3 12.2 7 12.2 14.3
PUE 3 9.6 9.0 11 10.9 11.4
ResP 14 15.1 17.7 16 20.1 19.4
reyx - 0.98 0.96 - 0.87 0.73
n - 2712 745 - 3975 857
- < 0.01 < 0.01 - < 0.01 < 0.05

nection with certain actors in their content, which
contains news information as well as opinions.
These actors may be political parties or individuals.
The same valuation is later echoed in the minds of
the recipients. The information offered at the next
moment contains new coverage, which after a pe-
riod of time is again reflected in the preferences of
the recipient. However, the public’s preferences are
not echoed only by the media’s latest segment of
valuation, but by prior coverage as well. This be-
comes apparent in the relationship between the re-
sults of the lengthier period of content analysis and
public preferences.

This effect is not based only on the direct influ-
ence of the media. The recipient is active in the
communication process and creates his own vision
based on media information. The influence of media
information is amplified by the virtual consensus
that forms in the media public sphere — the recipi-
ents perceive that other people also receive the same
media information (see Merten 1999: 110-111).
Through this, a communications system is formed,
based not on real presence, but on the relationship
of the participants with virtual perception. The rela-
tionship does not form only between the medium
and the recipient, but virtually also between all indi-
viduals who are believed to have received the same
media item. In this manner, the recipients keep in
mind the opinions believed to be held by others,
which, in turn, increases the influence of the media.
Diana Mutz has pointed out that media coverage
does not directly affect individual opinions, but
mass media are the primary source of people’s per-
ceptions of collective opinion and experience (Mutz
1998: 77). This conclusion is consistent with nu-
merous previous studies indicating that sociotropic
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voting is much more common than pocketbook vot-
ing (see Kinder and Kiewiet 1979, 1981; Lewis-
Beck 1988: 56).

Interpersonal communication also plays a vital
role in this process. People discuss the events of the
day and media information among themselves, and
on that basis form their opinions. At the same time,
the strong relationship between election or survey
results and media content shows that in interper-
sonal communication the discussion centered most-
ly on themes and events offered by the mass media,
and that personal evaluations of political parties did
not differ very much from their evaluations in the
mass media.

The voters’ preferences were formed layer upon
layer on the basis of what was presented via public
communications. The aforementioned applies not
only with regard to mass media content and opinion
polls, but also in the case of election results. Figure
2 shows the coefficients of determination between
the notation frequency of political parties and the
election results ( Ty, ) during the eight weeks prior
to the elections in 2003. At the same time, the rela-
tionships between the concurrent week’s media cov-
erage and accumulated media information and the
election results have been compared. In the last in-
stance, the data from prior weeks beginning with the
first week of January have been added to the nota-
tion frequency of political parties during the current
week (x). In other words, the period of observation
has been extended to the beginning of January.

In Figure 2, the narrower line depicts the concur-
rent weeks’ coefficients of determination, and the
thicker line depicts the accumulation dynamics. It
can be seen that the coefficients of relationship
between one-week notation frequency data and elec-



Figure 2. Coefficients of Determination between Election Results and Notation Frequency in 2003
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tions results fluctuate in rather large amplitudes.
However, the determination coefficient of the com-
bined results constantly increases and in quite an
even manner. The basic flow of the process of form-
ing preferences for political parties is depicted by
the latter. In following the dynamics of the coeffi-
cient of determination week by week in 2003, it may
be observed that the rise of the accumulation curve
stopped in the penultimate week of January (Jan.
20-25). Exactly that week, the war to compromise
the opposing candidates started with the so-called
Seppik scandal’.

Discussion

It became clear that the frequency of valuations given
to political parties in the observed print media de-
scribed the election results to an unexpectedly great
extent. However, on the basis of these results, may
one speak of the influence of the media? Strictly
speaking, the correlation coefficient offers an answer
only to the question: Are two or more variables re-
lated to each other? But this may not indicate a direct
cause and effect relationship. Even a statistically sig-
nificant regression does not necessarily mean that x
causes a change in y. It only shows how two or more
variables are related to each other, and it enables us to
predict one variable based on the other.

According to Frederick Mosteller and John W.
Tukey (1977: 260-261), it may be said that media

influence as a causal relationship has three condi-
tions. First, there must be consistency. This means
that the relation between x and y in the examined
population is consistent at least in direction, perhaps
even in amount. The second condition is respon-
siveness: If one can intervene and change x for some
individuals, their y’s will respond accordingly. The
third condition is a stable mechanism through which
the media, as a “cause”, may be tied to “effects”.
Different from the first two conditions, which can
be proved empirically and experimentally, this
mechanism can be verified only by “constructing a
detailed mechanism, and supporting the correspond-
ence between each step in the mechanism and that in
the process under study.” (id.: 261.) Most of the
time, relying upon only a statistical method will not
be sufficient.

In the given instance, the first two conditions are
met. In the case of all three observed elections, a
permanent and quantitatively measurable relation-
ship prevailed between x and y, and this had a clear
direction. Thus, one may not speak of the reciprocal
dependence of the variables, where the observed
factors appeared both as objects and subjects of in-
fluence. The election returns or results of the public
opinion polls could not in any way influence the ob-
served content of media, and for this reason the rela-
tionship of those variables can only be in one direc-
tion. It also may not be said that the popularity of
political parties markedly influenced their handling
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by the media. However, in the observed media clear
preferences among political parties did appear.

A clear chronological order appeared in compar-
ing media content and the results of public opinion
polls: The explanatory variable preceded the output
variable. First the media distributed its valuations,
and after some time elapsed, public opinion fol-
lowed these valuations. Hence, public opinion accu-
mulated diachronically and layer-upon-layer based
on the available information. Public opinion was
shaped not only by current information, but also to a
large extent by media information from previous
weeks. At the same time, the relationship was re-
sponsive: as x changed, y responded accordingly.

With regard to the third condition — the mecha-
nism of media influence — this has many steps and is
complicated. Its complexity comes from the nature of
any communication. In this case, we are dealing not
with something absolute, but with relative quantities,
with relationships between the media and the recipi-
ents and among the recipients themselves. They, in
turn, are related to complicated psychological proc-
esses through which symbolic communication influ-
ences people’s thoughts, feelings and actions.

The unraveling and untangling of all the threads
of that mechanism here would be a hopeless under-
taking, but it would be useful to direct the reader’s
attention to some circumstances. First, considering
the high correlation coefficients, it should be noted
that in proving the relationship between the valua-
tion of political parties and election results, the in-
fluence of the media was measured for only those
people who actually voted. Of the eligible voters,
57.4% voted in the 1999 parliamentary elections
(Estonian National Electoral Committee 1999);
52.5% in the 2002 local council elections (Estonian
National Electoral Committee 2002) and 58.2% in
the 2003 parliamentary elections (Estonian National
Electoral Committee 2003). Presumably, people
who vote are primarily interested in information
pertaining to political parties and the political de-
bate in the media.

At the same time, there are very many people
who did not vote and for whom information con-
cerning political parties and candidates for election
was not important to the same degree. From this it
may be concluded that media exposure given to po-
litical parties is not the only ingredient of influence.
Many authors (Converse 1970, Judd & Milburn
1980, JeYabek 2001) have concluded that people’s
interest in politics and concentration upon the pub-
lic debate in the media influences opinion much
more than does media exposure of the problems that
are the subject of those opinions. This interest and
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involvement may be compared with a catalyst in
which the recipient’s consciousness reacts to the
material presented by the media within its sphere of
influence.

Second, it must be emphasized that the term
“causal relationship” used above in connection with
the mechanism of media influence may be mislead-
ing. It does not mean a proportional and unidirec-
tional process initiated by the sender — a simple
causal relationship in the traditional sense of the
stimulus-response scheme, where more and better
stimuli results in a better effect. First of all, intent is
not always essential in this mechanism. The rela-
tionship between media content and public opinion
appears even when the communicator does not want
it.

This is confirmed by an interesting fact. The
value of the coefficient of determination decreased
from 0.78 to 0.74 during the last week prior to the
2003 elections. The reason is instructive. All of the
content parameters of the observed media differed
markedly that week from the previous. In the belief
that more frequent positive coverage of political
parties by the media will always yield a better result,
an effort was made by the parties immediately prior
to the election to obtain greater coverage. This was
also helped along by the print media itself, with its
strong party-line tradition. The result was that the
percentage of total positive coverage rose for the
Reform Party during the final week prior to the elec-
tions to 54.2 percent, while the Center Party’s nega-
tive coverage grew to 40.9 percent of the total nega-
tive coverage®. However, the influence of this cover-
age turned out to be opposite of what was expected.

The concept of the S-curve is familiar to adver-
tising experts (see Stewart 1989). This means that in
order for the advertisement to achieve a reward, it
must be shown repeatedly. The maximum effect is
reached after some exposures following the initial
exposure, but after that, each increase in effort will
yield a decreased incremental reward. The relation-
ship between positive coverage of political parties
and the political preferences of individuals is also a
curved line that peaks at some point. Advertising
theory maintains that this line straightens out
signaling a stable preference thereafter, but the au-
thor’s study has shown that after peaking, there may
be a decline. The 54 percent positive coverage that
was afforded to one political party during the week
prior to the elections seemed to have the effect of
decreasing the number of votes it received in the
elections.

Because in the case of negative coverage the
curve slopes more gently, the non-linear relation-



ship in connection with the coverage is weaker, and
its part among many input variables is relatively
modest. Thus, the frequent negative coverage of one
political party did not have the expected result.

The oversimplification of handling the cause and
effect relationship is also contraindicated by the fact
that in all three instances the readership of the ob-
served publications did not coincide with the entire
electorate — there were always more people influ-
enced than there were media message receivers.
That fact points to the reality that impersonal influ-
ence (Mutz 1998) and reflexivity in the social di-
mension (Luhmann 1994: 119) have an essential
role in forming election preferences: People hold
the same opinions that other people around them
have, and they believe what others believe. At the
same time, the strong relationship between election
results or public opinion polls and media content re-
fers to the fact that the media were an essential
source of information for those who voted, and that
also in interpersonal communication mostly issues
and events covered by the media were discussed.
The fact is confirmed here that during election cam-
paigns the media stimulate interpersonal discussion
and interest, which in turn helps people to decide
how to vote (McLeod et al. 2002: 236-237).

As already mentioned, election results were in-
fluenced by all the observed explanatory variables.
At the same time, it became obvious that there was
collinearity among them. This relationship was so
strong that one was left with the impression that the
same quantity of information is being observed un-
der different names. In a certain sense this is true,
because the media do not transfer information from
the transmitter to the recipient, but offer interpreta-
tions and connotations from which the more or less
autonomous recipient constructs a message that is
acceptable to him in an attempt to decrease his own
uncertainty. In their book, Autopoiesis and Cogni-
tion, Humberto Maturana and Vrancisco Varela pro-
vide a description of the inner nature of that process
by comparing it to an instrumental flight in which
the pilot sees only his instruments and makes deci-
sions with their help concerning whether to remain
on the same course or to change it (Maturana &
Varela 1980: 26). Thus, the pilot reacts only to the
script. In a somewhat similar manner, the voter in a
modern society uses the media as an instrument to
enable him to orientate himself and to reduce his
uncertainty. German communication scientist Jiirgen
Gerhards has defined mass media output as a substi-
tute indicator on the basis of which the public forms

82

its own preferences. According to Gerhards, citizens
make their decisions based on incomplete informa-
tion. They never know exactly what a political party
has done in the past, what it intends to do in the fu-
ture or to what extent the activities of one political
party or one politician are in conformity with the
their interests. Citizens attempt to compensate for
the deficiency by using the media as substitute indi-
cators (Gerhards 1991: 7).

The valuation of political parties and candidates
is an important source of information to people
prior to elections — information that increases their
certainty of orientation and enables them to evaluate
political parties and candidates. In the case of such
evaluations, the different parameters of media con-
tent are for the evaluator essentially one piece of re-
lated information. Clumps of these variables meas-
ure the same thing. This explains why the input
variables in the relationship between media mes-
sages and election results are also correlated among
themselves. In that case, the lack of independence
between predictors is inherent in all data character-
izing media influence, and researchers must deal
with the collinearity problem.

Thus, in the case of media influence, one is not
dealing with unidirectional causation, but with re-
ciprocal causation in which media content plays a
large role. The present analysis showed that peo-
ple’s election preferences were influenced by the
frequency of valuations of political parties in the
media. This means that valuations and constructions
are offered through mass media messages with dif-
fering frequency and that some of them become
thereby “chronically accessible” — they are activated
in many different situations (Shrum 2002: 72). For
the recipient, this continuously available informa-
tion is the basis for constructing a reality sketch, and
creating schemes about it, i.e., what the object cur-
rently under observation (political party, candidate,
etc.) is in general and typically, and what one’s atti-
tude toward it should be. In making their judgments,
people do not seek or use all of the available infor-
mation, but only a small portion of it. Shrum (2002:
71) has called this the sufficiency principle.

On the whole, it may be concluded that the
media exert a significant influence in forming vot-
ers’ preferences. Media coverage that presents dif-
ferent events and gives valuations to political parties
is the basis for the political decisions made by indi-
viduals and, in summary, forms the public’s opinion
in the election battle between competing political
parties and politicians.



Notes

1.

The idea of using, on the one hand, quantitative con-
tent analysis, which has been known since the
beginning of the 20th century and, on the other hand,
the opinion survey, which has been in use since the
middle of the 19th century, was first advanced by
Lazarsfeld, Berelson and Gaudet in 1940. The
combination of these methods became more widely
used in the late 1960s (see Petersen and Jandura 2004:
148-149). All of the results of studies done on
influence are based on this combination of methods,
regardless of which model or method of data
processing was later used.

This new political party is not comprised of newcomers
to politics, but to a large extent of individuals who had
left the Pro Patria Union and the Reform Party.

In performing the content analysis, political advert-
ising is usually coded as negative, comparative and
positive. Negative advertising criticizes opponents and
the sponsor of the advertising in the best instances is
mentioned only in the tag line. In comparative ads,
the opponent and the sponsor are both named. In po-
sitive advertising, the opponent is not named. Only
positive advertising appeared in the observed
publications prior to the parliamentary elections in
1999. In addition to the positive advertising prior to
the 2003 parliamentary elections, there were three
negative ads. Because three units is too small a num-
ber, only the number of positive ads was considered.
In order to calculate the parameters of regression
models, percentages are widely used alongside the no-
minal values. Zhao et al. (2001: 2129) proved that
“[g]enerally, the accuracy of linear models for mod-
eling bounded variables (e.g., percentage data) is not
as good as for other unbounded variables obtained in
the same experiment.” In the data presented in this
article, this difference is extremely small. The
coefficient of correlation is, of course, not affected
by the form in which the data are presented, so either
raw numbers or percentages are equally useful.

Due to collinearity, it is not possible to use other
explanatory variables in the 1999 and 2002 models.
Because the number of political parties being observed
was relatively small and because there are several
explanatory variables, the coefficient of determination
may show a deceptively significant relationship among
the variables. For that reason, an adjusted coefficient
of determination is used.

The 2003 parliamentary election campaign was
unanimously evaluated by the Estonian press as being
dirty and unethical. At the beginning of February
2003, the initial issues of the campaign — taxes,
Estonia’s entry into the European Union, the
demographic situation, positions regarding the war
in Iraq, etc. — had been put on the back burner, and
the main theme of the election struggle became
corruption. In reality, it became a war to compromise
the opposing candidates, which resulted in the
electorate turning its back on both the participating
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parties in the incumbent government coalition and the
opposition parties, and placing its hopes in the
newcomer Res Publica and the People’s Union of
Estonia (PUE), which during the year preceding the
election did not belong to either the coalition or the
opposition.

8. Here is an example of one of the peculiarities of post-
communist journalism: Its universe is divided into
“very good” and “very bad”. Substantively, this
highlights the fact that one of the most important
criteria of objectivity — impartiality — does not exist.
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Tv-program och filmer i stralkastarljuset
i publikundersokningar

SUSANNE SPERRING & ToMMY STRANDVALL

Med de mycket insiktsfulla orden “Life was like a
box of chocolates. You never know what you’re
gonna get.” sammanfattade Forrest Gumps mor li-
vets sma och stora begivenheter i filmen Forrest
Gump (1994). Devisen héller sikerligen strick da
avsikten dr att forutspa vilka végar du eller jag kom-
mer att vandra i framtiden. Men betrdffande tv- och
filmproduktion behéver den inte gora det. Tvértom
bade kan och bor man ta reda pa vad chokladasken
innehaller for att fa veta hurudan framgangspoten-
tial och kvalitet filmer, tv-program eller webbplatser
har. Tack vare publikundersokningar &r det mdjligt
att kartligga exempelvis en films méjligheter att na
en bred publik och kvaliteten pa berittelsen som ut-
spelar sig pa duken. Att genom forhandsundersok-
ningar forutspa vad chokladasken innehaller och hur
den faller personerna som forser sig av den i smaken
ligger i savil producentens som tittarens intresse;
for producenten betyder det minimerad ekonomisk
risktagning och kunskap om vad publiken vill ha
och for publiken innebér det béttre medieprodukter i
linje med vad den onskar.

Att lata en testpublik, bestaendes av personer
som hor till méalgruppen, utvirdera innehall och ut-
formning av olika medier sasom film, tv, interaktiv
tv och webbplatser hor till MediaCity iDTV Lab’s
karnverksamhet. I den hir artikeln kommer vi att ge
en allmén presentation av publikundersékningsla-
boratoriets verksamhet samt illustrera de utrymmen
och utrustning som laboratoriet forfogar dver.

For att konkretisera den publikforskning som
iDTV Lab utfor at producenter och distributérer av
olika media presenterar vi ocksa metodologin i och
forverkligandet av publikundersékningarna och ex-
empel pa de resultat testen genererar.

MediaCity iDTV Lab, Abo Akademi, PO Box 311,
FIN-65100 Vasa, tommy.strandvall@abo.fi
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Verksamhet och metodologi

iDTV Lab ér en tre personer stark utvecklingsenhet
vid MediaCity, som dr en fristdende enhet vid det
svensksprakiga universitetet Abo Akademi i Vasa i
Finland. Tillsammans med publikunderséknings-
laboratoriet hor utbildning inom och utveckling av
interaktiva tv-program till MediaCitys verksamhets-
omraden samt uthyrning av teknik och utrymmen
for film- och tv-produktion. MediaCity arbetar bade
med diverse utvecklingsprojekt och med att sélja
undersoknings- och utvecklingstjanster till kunder
inom mediebranschen i huvudsak i Finland och
Sverige. Centret for utveckling av interaktiv tv, iDC,
vid MediaCity utvecklade tillsammans med samar-
betspartners Finlands forsta digitala, interaktiva tv-
format med komplett synkroniserad och integrerad
Java- och MHP-interaktivitet (Multimedia Home
Platform, en standard for interaktiv tv), kallat Enig-
ma, och som sédnts pd Rundradions finlandssvenska
kanal FST i tva sdsonger under hosten 2004 och
2005. For tillfdllet ar flera interaktiva tv-program
under arbete inom iDC, bland andra kan ndmnas ett
interaktivt spraktraningsprogram som vénder sig till
barn i dldern 10 till 13 &r.

Publikforskningslaboratoriet vid MediaCity &r
utrustat med avancerad teknik som hjdlper oss att
analysera innehall och utreda hur mediekonsumen-
terna nyttjar och reagerar pa olika typer av media.
Med sina fem hemtrevliga vardagsrum dér enskilda
personer eller grupper kan konsumera och utvérdera
olika slags medier och innehall kan det med fog rak-
nas till ett de mest avancerade laboratorierna i Eu-
ropa. En del av utrustningen och programvaran som
anvinds har utvecklats vid laboratoriet.

I laboratoriet finns en fristdende Tobii X50
ogonrorelsekamera som kan anvindas for att studera
tv- och datorbaserat material men dven tryckt mate-



rial och fysiska féremal. Kameran fungerar med
infrar6tt ljus och sparar samt spelar in en persons
ogonrdrelser. Den placeras mellan knédna pa tittaren
och stor dirmed inte tittarupplevelsen ndmnvirt.
Tillsammans med den bandade tv-skdrmen ger me-
toden véardefull kunskap om exakt var och hur linge
en person har tittat pa tv-rutan. Man kan alltsé se
vad tittaren fokuserat pa och till exempel mita hur
mycket uppmérksamhet tittaren gett grafik och
interaktiva applikationer. Ocksa i anvindbarhets-
tester har kameran visat sig viardefull da den genere-
rar information om var en webbsurfare gar in pa en
webbsida, hur han eller hon navigerar pa sidan och
till exempel vilka annonser surfaren tittar pa (se ex-
empelvis Goldberg & Wichansky 2003).

En annan metod vi anvénder oss av dr métning
av psykofysiologiska reaktioner, hudkonduktans
och puls for att vara konkret, som mojliggér en ana-
lys av mediekonsumenternas reaktioner. Biologiska
psykologer vet i dag att kinslor dr forknippade med
elektrokemiska fordndringar i kroppen. Med psyko-
fysiologins hjélp kan man, genom att méta personers
puls, hudkonduktans och andning bland annat fa en
god inblick i ménniskors mentala liv och dirmed
kunskap om kénslotillstanden i givna dgonblick
(Rosensweig, Leimann & Breedlove 2002; Stern,
Ray & Quigley 2001).

I praktiken méts hudens resistans mot strém hos
testpersonerna. Det dr de svettkortlar pa méannisko-
kroppen — framst vid handflatan och fotsulorna —
som i forsta hand reagerar pa psykisk stimulering
och fysiologiska fordndringar, med acetylkolin som
kemisk transmittor, och inte pa temperaturvéxlingar
som dr intressanta. Forenklat dr svettkortlarna sma
tuber som &ppnas vid hudens yta. Beroende pa akti-
viteten i det sympatiska nervsystemet stiger svett
mot hudens yta och ju mer svett som stiger uppat i
en kortel desto ldgre dr resistansen. Ibland men inte
i alla fall stiger svetten upp ovanpé huden. Da hu-
den blir svettig stiger SCL-virdet, vilket alltsd ar det
som mits med silver och silverklorid- elektroderna
vi fister pa tittarnas fingrar (se exempelvis Stern,
Ray & Quigley 2001 for en djupare diskussion av
metoden).

Vart laboratorium ar utrustat med specialbyggd
utrustning som kan samla in data om sex personers
reaktioner samtidigt. Utrustningen registrerar hud-
konduktansen dvs Skin Conductance Level (SCL)
och hjértfrekvensen (PPG) hos testpersonerna. For
att analysera dessa reaktioner har vi utvecklat en
egen programvara som heter eValu8 med vars hjilp
vi kan synkronisera personernas reaktioner med den
videobild som de har sett pa (se bild 1). Dessutom
kan vi direkt fa ut statistik sa som medelvdrden och
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minimi- och maximivédrden samt bokmaérka intres-
santa avsnitt och reaktioner.

Andra metoder for datainsamling som vi nyttjar
ar kameradvervakning, vilket dr anvindbart da bete-
ende under mediekonsumtion studeras. I samtliga
fem rum i laboratoriet finns dvervakningskameror
installerade, i grupprummet finns d&ven en motordri-
ven kamera installerad. Vi har dven utvecklat ett
eget system med vars hjilp vi kan registrera knappt-
ryckningarna pa tevens fjarrkontroll. Data om vilka
knappar personerna har tryckt pa och néir ger infor-
mation som anvdnds da man utvérderar anvindar-
vénligheten for interaktiva tv-program och -tjdnster.
Till laboratoriets utrustning hor ocksa sdndnings-
utrustning for MHP-baserad interaktiv digital televi-
sion. Detta gor det mojligt for oss att testa inter-
aktiva tv-program och interaktiva applikationer och
-tjénster pa riktigt genom att vi kan anvinda samma
typer av digitalboxar som konsumenterna har
hemma.

Nir vi genomfor storre publikundersokningar
anvénder vi oss av ett mentometersystem som bestar
av 110 fjarrkontroller. Det sker ofta att vi genomfor
publiktester ute pa filtet, exempelvis har manga fin-
landska spelfilmer forhandstestats pa biografer i
Helsingfors. D& anvidnder vi mentometersystemet
for att samla in publikens dsikter om filmen istillet
for att anvinda pappersenkiter. Det datorbaserade
systemet sparar enkétsvaren direkt pa datorn och de
kan genast analyseras statistiskt. Detta sparar vél-
digt mycket tid eftersom vi genast efter en test-
visning av en film kan ge preliminéra statistiska re-
sultat om testpublikens é&sikter. Dessutom dr det
ocksa rent pratiskt enklare att anvinda fjarrkon-
troller i en mork biografsalong dn det &r att anvinda
papper och penna for att svara pa enkdtfragor. En
annan fordel dr den att man kan halla koll pa att
samtliga deltagare svarar pa samtliga fragor. Den
storsta nackdelen dr den att man inte kan inkludera
Oppna fragor. Detta problem har vi 16st genom att
alltid inkludera en eller tva intervjugrupper dér del-
tagarna dven far svara pa oppna enkétfragor samt
kommentera filmen eller programmet i en intervju.

Alla de metoder for datainsamling som beskrivits
ovan kombineras alltid med enskilda- eller grupp-
intervjuer och dppna frageformuldr. Eftersom vi all-
tid skrdddarsyr testerna beroende pé forskningsob-
jektet, forskningsfragorna och kundens 6nskemal sa
varierar metoderna fran gang till annan naturligtvis.
En typisk undersékning i iDTV Lab innebair allt-
somoftast en blandning av kvantitativa och kvalita-
tiva, objektiva och subjektiva data vilket vi tror gag-
nar resultaten. Med hjélp av de breda statistiska re-
sultaten vi far da vi genomfor storre visningar kan vi



Bild 1. Skdrmbild fran programvaran eValud for utvéirdering av psykofysiologiska reaktioner
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gora en grov predicering av produktens potentiella
framgang da den sldpps pa marknaden. Tack vare de
mer djupgéende intervju- och enkdtkommentarerna
kan vi ge vara kunder nyttig information som de kan
anvinda for att forbéttra produkten eller marknads-
foringen. En kombination av bade kvantitativa och
kvalitativa data ger alltsa bade bredd och djup da
det géller resultaten.

Med de hdr metoderna strdvar iDTV Lab till att
forverkliga det médl som man uppstéllt for verksam-
heten, ndmligen att hjdlpa innehallsproducenter att
skapa och utveckla béttre medieprodukter samt att
utveckla det interaktiva elementet i medierna, och
da sdrskilt i televisionen. Fokusen ligger alltsd pa
innehdllet och anvindaren, det vill siga konsumen-
ten. Vi undersoker ocksa hur funktionell, intressant
och anvéndarcentrerad en interaktiv produkt eller
tjdnst ar.

Aven om det ir en innehallsproducent som ger
iDTV Lab i uppdrag att lata ett antal personer som
hor till malgruppen utvirdera tjénsten eller produk-
ten sa vinner ocksa medickonsumenterna, anvandar-
na, pa den testning som gors. Fa foretagare vill sélja
och utveckla komplicerade tjénster som ger varken
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mervirde eller en trivsam upplevelse och fa konsu-
menter lar vilja betala for det heller. Att utfora
publikundersdkningar innebir en “win-win-situa-
tion” for bada parter, eftersom producenten sparar
tid och pengar och konsumenterna far produkter och
tjdnster som de vill ha och kan anvdnda. Publik-
undersokningar ger dven ny information som produ-
centerna kan anvinda for att utforma och anpassa
marknadsforingen av sin produkt. Dessutom ger
processen kunskap som producenten kan anvinda
da nya produkter och tjénster skall utformas, produ-
centen kan till och med fa helt nya idéer genom att
lyssna pa slutanvéndarna och deras behov.

For att uppna vart mal, att hjdlpa innehalls-
producenter ta fram och utveckla bra medieproduk-
ter utfér vi som tidigare nimnts publikundersok-
ningar i vart laboratorium men ocksé pa manga an-
dra platser, exempelvis i biografer. Vi dr godkiand
testinstans av Finlands Filmstiftelse vilket innebér
att filmmakare kan sdka om stod for att lata for-
handstesta sin film hos oss. iDTV Lab har under de
senaste aren utfort publikundersdkningar av manga
finska spelfilmer innan de har haft premiér pa bio-
graferna. Andra medier som testats hos oss ar tradi-



tionella tv-program, MHP-baserade interaktiva tv-
program, webbplatser och -butiker, radioprogram
och reklamfilmer. Hittills har lejonparten av de
medieprodukter som testats varit helt eller ndstan
klara men man kan naturligtvis ocksa testa idéer, pi-
loter och prototyper.

Personer med ritt att testa

Till grundprinciperna vid iDTV Lab hor devisen att
det dr representanter ur den riktiga malgruppen som
ska horas da en film, tv-program eller en webbplats
ska testas. Vuxnas asikter om en tv-dramaserie for
unga tondringar &r inte av primadrt intresse eftersom
det inte &r till dem som producenten vinder sig med
sin berittelse. Det dr unga tondringar som ibland el-
ler ofta ser pa dramaserier pa tv som &r intressanta
da. Likadant dr det med andra medier.

For att fa tag i testpersoner ur de ritta malgrupp-
erna da vi ska testa olika medieprodukter har vi ska-
pat en databas over limpliga testpersoner bade i
Finland och i Sverige. Vér databas bestér av perso-
ner som sjélva registrerat sig och som vill delta i
publikundersdkningarna nir sadana ordnas pa hem-
orten. For ndrvarande har vi testpersoner vi kan
kontakta for publikundersdkningar i fem finlandska
stidder i Vasa, Kuopio, Tammerfors, Abo och Hel-
singfors. I Sverige har vi testpersoner i Stockholm,
Goteborg, Malmo och Umea. Vid registreringen,
som fortlopande kan goras pa iDTV Labs webbsida
och under tillfdlliga kampanjer som ordnats runtom
i Finland och Sverige, har filmtestarna uppgett olika
demografiska variabler sdsom &lder, utbildning,
uppgifter om sin film- och tv-konsumtion, medie-
preferenser med mera. Pa s vis kan vi plocka ut en
testpublik som sa exakt som mojligt motsvarar den
malgrupp en film, webbplats eller ett tv-program
vénder sig till. Vi ringer alltid upp de testpersoner
som vi har for avsikt att bjuda in till ett testtillfdlle
och kan da kontrollera ytterligare bakgrundsvaria-
bler om nddvindigt. Dessutom far vi da en bekrif-
telse pa om personen kan komma eller inte och kan
da relativt exakt skridddarsy testpubliken.

I samband med iDTV Labs lansering av publik-
undersdkningar i Sverige samlade vi in svenska test-
personer och intresset kan med fog beskrivas som
stort. Over 20 000 personer registrerade sig som vil-
liga utvédrderare av film och tv inom loppet av en
vecka. En snabb oversikt av de svar som 8 990 médn
och 11 165 kvinnor uppgett apropa sin film- och tv-
konsumtion ger vid handen att humor och fartfylld-
het star hogt i kurs hos den hér gruppen. Pa flervals-
fragan ”Vilka filmer tycker du bdst om?” kryssade
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82 % for komedier medan ungefdr 73 % av alla sva-
rande har valt thrillers och actionfilmer. Ockséa
aventyr och drama faller de hir personerna i sma-
ken. I tabellen nedan ges en dversikt dver svaren
som de cirka 20 100 personerna avgett.

Tabell 1. Testpersonernas filmpreferenser

Vilka filmer tycker du biast om?

Ritade barnfilmer 2776 13,81 %
Sydamerikanska filmer 4 052 20,16 %
Nordiska filmer 4 535 22,56 %
Asiatiska filmer 5 256 26,15 %
Europeiskt 6 645 33,06 %
Animerade filmer 7783 38,72 %
Nordamerikanska filmer 8 021 39,91 %
Dokumentarer 8519 42,38 %
Skrackfilmer 8 888 44,22 %
Sci-fi-filmer 8915 44,35 %
Svenska filmer 9 332 46,43 %
Romantiska filmer 10 002 49,76 %
Drama 13475 67,04 %
Aventyrsfilmer 13 556 67,44 %
Actionfilmer 14 579 72,53 %
Thriller 14 835 73,81 %
Komedi 16 553 82,35 %

En viktig variabel i filmtestsammanhang ar hur ofta
personerna gér pa bio. I den hir populationen &r det
81 % som gar pa bio dtminstone en gang i ménaden.
5 % gar varje vecka medan 2 % gér séllan eller ald-
rig pa bio.

Tabell 2. Testpersonernas biografbesék

Hur ofta gar du pa bio?

Varje vecka 1070 5,08 %
Nagra ganger per manad 7 040 33,45 %
Ungefar en gang per manad 8 952 42,53 %
Nagon gang i aret 3570 16,96 %
Mycket sallan 351 1,67 %
Aldrig 65 0,31 %

En motsvarande flervalsfraga som den om film-
preferenser stilldes ocksé betrdffande tv-program
och dvenledes hér knep humorn forsta platsen. Hu-
moristiska program tilltalar alltsa de allra flesta, da
78 % har valt det. Filmer pa tv och dokumentérer far
ocksa manga att banka sig framfor teven, liksom un-
derhallningsprogram, dramaserier och nyheterna.
De hir tv-programmen har hilften av dem som sva-
rade pa var enkdt kryssat for. De alternativ som inte
fick nagot stort gehor hos filmtestarna dr bland an-
dra regionala program och andliga program.



Tabell 3. Testpersonernas tv-preferenser

Vilka tv-program tycker du béast om?

Humor 15598 77,60 %
Tv-filmer 14 789 73,58 %
Dokumentérer 13 988 69,59 %
Underhallningsprogram 12 494 62,16 %
Dramaserier 11 381 56,62 %
Nyheter 10 141 50,45 %
Musikprogram 9 445 46,99 %
Vetenskapsprogram 9426 46,90 %
Resemagasin 8784 43,70 %
Aktualitetsprogram 7 024 34,95 %
Naturprogram 6 957 34,61 %
Historieprogram 6917 34,41 %
Sitcoms 6 886 34,26 %
Fragesporter 6570 32,69 %
Livsstilsprogram 6538 32,53 %
Samhéllsprogram 6 391 31,80 %
Matprogram 6 341 31,55 %
Sport 6263 31,16 %
Talkshows 6 023 29,97 %
Debattprogram 5899 29,35 %
Dokusapor 5633 28,02 %
Tecknat 5273 26,23 %
Kulturmagasin 5156 25,65 %
Realityprogram 4 600 22,89 %
Ungdomsprogram 4244 21,11 %
Utbildningstv 3212 15,98 %
Spelprogram 2 567 12,77 %
Regionala program 2298 11,43 %
Andliga program 1636 8,14 %
Barnprogram 1347 6,70 %

Att barnprogram aterfinns sist pa listan har troligen
sin forklaring i att de allra flesta som registrerat sig
som testpersoner dr dver 15 ar. I tabell 3 ovan finns
en oversikt over vilka program pa tv som lockar de
svenska testpersonerna.

Av knappt 20 000 som svarade pé fragan hur ofta
de ser pa DVD- eller VHS-filmer i vardagsrums-
soffan hemma séger 3 656 personer, eller 18 %, att
det sker nistan dagligen. 53 % uppger att de ser en
film hemma varje vecka medan det blir lite langre
intervall for 29 % av filmtestarna, ndgon gang per
manad.

Tabell 4.  Testpersonernas filmkonsumtion hemma

Hur ofta ser du pa filmer hemma?

Nastan varje dag 3656 18,35 %
Nagra ganger i veckan 10579 53,10 %
Nagon gang per manad 5689 28,55 %
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Testernas uppligg och utforande

Det upplidgg som véra tester har ser i stort sett lika-
dant ut frdn gang till gng (se bild 2 nedan). Vi inle-
der alltid vara tester med att uppgora en forsknings-
plan tillsammans med var uppdragsgivare dér vi de-
finierar testets omfattning och innehall. Vi inklude-
rar alltid ett visst antal standardfragor som vi har
anvant tidigare da vi testat andra liknande produk-
ter. P4 sd sétt kan vi dven jamfora resultaten fran
testet med andra liknande test. F6ljande steg ér att
tillverka enkéter och sla fast de konkreta fragor som
ska stéllas i enkéter och intervjuer samt att bjuda in
testpersoner ur produktens mélgrupp. Da vi testar en
ny film plockar vi, beroende pa projektets omfatt-
ning, ut och ringer ett hundratal personer ur data-
basen som bjuds in till testvisningen.

Vil pa plats bankar sig publiken i biosalongen
och forst da avsljas namnet och genren pa filmen
som visas. Vi avsljar inte i normala fall vilken film
det dr frdgan om pé forhand eftersom det da vore latt
for personerna att ta del av information om filmen
innan testvisningen. Detta skulle férsvara var princip
om att publiken inte ska ha nagra forhandsuppfatt-
ningar eller forkunskaper om den produkt de ska se.
Efter att filmen visats deltar pa forhand utsedda per-
soner i gruppintervjuer dir de ombeds beritta vad de
tyckte om olika aspekter av filmen. Samtidigt besva-
rar de andra tittarna enkétfragor inne i biosalongen
med hjilp av vart mentometersystem. Tack vare
fjarrkontrollerna kan de enkelt, snabbt och anonymt
séga sin asikt. Den hir kombinationen av kvantitativ
och kvalitativ metod har visat sig mycket lyckad i
publikundersokningar av tv och film.

Da vi genomfor undersdkningarna i vart labora-
torium bjuder vi pa samma sitt in ett tiotal personer
for att testa tv-program, film, mjukvara, webbplatser
samt interaktiva tv-program och -applikationer. Som
tidigare ndmnts sd miter vi vid behov tittarnas
psykofysiologiska reaktioner, hudkonduktansen och
pulsen, under det de ser pa en film eller tv-program.
Andra datainsamlingsmetoder vi regelbundet tillam-
par i laboratoriet dr loggningar av knapptryckningar
pa fjarrkontroller och videodvervakning.

For att fa objektiv information om testpersoner-
nas reaktioner under en film eller ett tv-program
miter vi dven deras hudkonduktans och hjartfrek-
vens. Vi anvinder alltid den hdr metoden som ett
komplement till kvalitativa intervjuer och enkiter.
Kungstanken &r att i en intervju kan personerna for-
skona sina dsikter om vad de egentligen tyckte om



Bild 2. Uppligg av ett typiskt filmtest. Testet om-
fattar ett hundratal personer och genom-
fors pd ca. 1 vecka

Planering| | Sampel Visning Analys Rapport

ort1

en film men pulsen och den elektrokemiska aktivite-
ten pa huden kan de inte styra (de funktioner som
regleras av det autonoma nervsystemet). Dartill kan
man gé pa djupet i vad tittaren kdnde och upplevde,
nér och hur, 1 en intervju vilket inte psykofysio-
logiska data tillater.

I det foljande ska vi ge exempel pa de resultat
man kan fa ut av alla data vi samlar in i laboratoriet
genom att utgd fran en studie av ett MHP-baserat
interaktivt tv-program som utfordes varen 2005.

Case: Enigma

Hosten 2004 och 2005 sdndes Finlands forsta digi-
tala, interaktiva tv-format, Enigma, med komplett
synkroniserad och integrerad interaktivitet via mo-
biltelefon och digitalbox. Den hdr cross-media
fragesporten, som vénder sig till 20-35-aringar, later
tittaren f6lja med tva lags batalj om podng genom

Bild 3.

Data fran 6gonrérelsekameran

att svara pa triviafragor i en knapp halvtimme. Elva
fragor stills och tre av fyra alternativ dr korrekta.
Podngen och antal korrekta alternativ korrelerar, s&
ju fler rétta alternativ du har valt, desto hdgre poéng
far du. Tittaren hemma i tv-soffan kan ocksa svara
pa fragorna som lagen i studion tdvlar om och han
eller hon deltar da via en mobiltelefon som stoder
Java eller med en MHP-digitalbox.

MediaCity, som var med och utvecklade tv-forma-
tet, 1dt alltsa publiktesta det hir programmet under
2005. Malet var bland annat att méta publikens upp-
skattning av interaktiviteten i Enigma och undersoka
huruvida publiken tyckte det gav ett mervérde att
sjdlva delta i fragesporten. 35 personer deltog i utvir-
deringen av programmet, dir en del fick vara inter-
aktiva sjélva, medan andra var traditionella icke-
interaktiva tittare under programmets gang. En tredje
grupp provade pa bada sitten att se programmet, det
vill sdga att bade vara passiv och interaktiv.

I studien spelade vi in tittarnas 6gonrorelser for
att bland annat utréna hur mycket uppmairksamhet
de dgnade dt den interaktiva applikationen jamfort
med videobilden fran studion. Bild 3 illustrerar de
ogonrorelsedata som fas med den hédr metoden. Bol-
len pa mannens glasdgon anger att tittaren har foku-
serat en ldngre tid pa mannens dgon. Svansen som
hirleds till applikationen med de erhdllna poidngen
uppe i hogra hornet visar varifran tittarens blick
hoppat. Efter att ha kontrollerat sina podng ser nu
tittaren pa tivlingsdeltagarens 6ga.




Bild 4.

STUDY: EMIGMA. STIMULUS: Enigma.
MNURWMBER OF RECORDIKGS: 1.

FRAME: StaticBitrmap.bmp.
HOTSPOT TYPE: Fixation Length (Absolute].
[ TIME SEGMEMT: Include date from BRE2YE ms to 1550630 ms.

Hot spots, eller var tittaren fokuserat sin blick mest

Tracking by Tohii

MR 1000 ms.

Bild 4 hir ovan illustrerar sa kallade “Hot
spots”, det vill sdga var tittaren fokuserat sin blick
mest. Tittaren hér dr en 30-drig kvinna som deltog i
Enigma med en MHP-digitalbox. Den gra fargen
avser omradet dir hon tittat mest under de tre om-
gangar hon var med och spelade. En stor del av hen-
nes uppméirksamhet dgnades at det interaktiva ele-
mentet det vill siga MHP-applikationen.

Bland annat via analyser av "Hot spots” och sa
kallade ”Areas of interest” kunde vi konstatera att
applikationen med fragorna och fyra svarsalternativ
tog en stor del av tittarens uppméarksamhet 1 borjan
av programmet. Efterhand larde sig tittaren hur del-
tagandet och interaktiviteten fungerar och den pro-
centuella andelen tid under en fraga som tittaren ser
pa applikationen minskar vartefter. Ett annat resultat
4r att tittarnas intresse for de egna podngen okar allt
efter i spelet.

En annan forskningsfraga i publikundersok-
ningen var tittarupplevelsen, och da uttryckligen
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hur spidnnande och underhallande tv-publiken
tyckte att interaktiviteten var. Vi undrade huruvida
aktiviteten i det autonoma nervsystemet okade da
tittaren var interaktiv. For att f4 svar pa den frage-
stidllningen var métningen av de psykofysiologiska
reaktionerna till stor hjdlp. Som tidigare ndmndes
sag en grupp testdeltagare Enigma savil interaktivt
som icke-interaktivt. Hos alla utvdrderare i den har
gruppen okade vidrdena under tiden da de sjdlva
spelade med i programmet. Da vi kan anta att kéns-
lor och elektrokemiska fordandringar i svettkortlar
ar relaterade (Stern, Ray & Quigley 2001) kan vi
dra slutsatsen att tittarna har varit mer upphetsade
da de var interaktiva dn da de sag passivt pa tv-
programmet.

Bilden nedan illustrerar virdena for pulsen (den
ovre kurvan) och hudkonduktansen SCL (den lagre
kurvan) hos en 26-arig kvinna som deltog i studien.
Hon var inte interaktiv under den forsta ronden av
fragesportsprogrammet och da sjunker SCL-virdet



Bild 5.

de steg i rond 2 ddr hon sjdlv spelade med.

Psykofysiologiska data hos en 26-drig kvinna. Under den passiva rond 1 foll SCL-virdena medan
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(hudkonduktansen). Den hogra delen av grafen be-
skriver den andra ronden da hon var interaktiv och
deltog med en MHP-digitalbox.

iTV och njutning

Den hidr studien av det interaktiva fragesports-
programmet Enigma som vi ovan gett en del resultat
fran utgdr i praktiken en forberedande studie for den
gemensamma doktorsavhandling som forfattarna till
den hér artikeln som bést arbetar med. Med samma
metoder och ett liknande studieupplidgg mater vi njut-
ningen hos tv-publiken som ser underhéllningspro-
gram med olika grader av interaktivitet. Syftet med
avhandlingen dr alltsd att kartligga hur tv-tittaren
upplever underhallningsvérdet i tv-genren ndjes-
program, savdl med som utan interaktivitet. Det har
ar ytterst intressant eftersom den medierelaterade
njutningen r ett viktigt lockbete for den moderna
minniskan. Kénslan av njutning och underhallning, i
sin mangfacetterade form med savil, fysiologiska,
affektiva som kognitiva aspekter kraftigt sammanfla-
tade i varandra (Vorderer, Klimmt & Ritterfield,
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2004), maste finnas ndrvarande dé vi konsumerar me-
dier. Betridffande tv-innehdll ser man oftast att tradi-
tionella medieanviandare soker en njutningsfull upp-
levelse utan att forsoka investera for mycket energi
och ambitioner i upplevelsen. Interaktiva medie-
anvéandare ddremot stravar efter tdvling och att astad-
komma nagonting, och viljer darfér produkter som
lovar att utmana deras formégor. Detta ér speciellt
tydligt i datorspel men kan ocksa bli aktuellt for in-
teraktiv television. (Vorderer, Klimmt & Ritterfield,
2004). Var &vergripande fragestéllning dr da hur den
interaktiva tv-tittaren upplever ndjesvirdet i olika
interaktiva program inom underhallningsgenren, med
tonvikt pé att kartldgga vilka faktorer det dr som ar
attraktiva ur publikens synvinkel.

Det har gjorts en del studier tidigare dir man for-
sokt utrona vilka effekter interaktiviteten har inom
underhallning. Resultaten frdn en sadan studie vi-
sade att tittare med storre kognitiv kapacitet verkade
njuta av en interaktiv film mera dn sadana tittare
som sag pa filmen traditionellt utan interaktions-
mdojligheter. De som hade mindre av denna kogniti-
va kapacitet var mer bendgna att kinna motstand



mot interaktivitet och dessa nj6t mera av en icke in-
teraktiv film (Vorderer, Knobloch & Schramm,
2001). Négra slutsatser som drogs av den publikun-
dersdkning kring det interaktiva tv-programmet
Enigma som vi tidigare presenterade ir att samtliga
som fick vara interaktiva under programmets gang
skulle vélja att vara interaktiva igen om de fick mdj-
lighet att vélja. Tittarna uppgav ocksa att interakti-
viteten gjorde tv-programmet mera spannande, ett
pastdende som sérskilt de som deltog 1 programmet
med hjélp av digitalbox omfattade.

Likvil dr utvecklingen av och kunskapen om in-
teraktiv tv i relation till njutning och tittarupplevelse
dnnu i sin linda. For att fa en s lyckad utveckling av
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interaktiv tv som mdjligt &r det viktigt att studera in-
teraktiv tv i relation till tittarupplevelse. Kunskap
om vad publiken finner vara god underhéllning
inom interaktiv tv gagnar savil tv-tittare som akto-
rer i tv-branschen, och forskare. Tv-tittarna far sig
till livs ett programutbud med god kvalitet och me-
ningsfull interaktivitet pa publikens villkor medan
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at rétt hall 1 enlighet med vad publiken vill ha. Vi
hoppas kunna tillféra den hir kunskapen med var
avhandling, for olyckligt vore det om vi i framtiden
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Konferenser

En ny europeisk arena

First European Communication Conference

Den forste European Communication Conference,
ECC2005, fant sted i Amsterdam 24.—26. november
2005. Der ble en ny arena for medie- og kommuni-
kasjonsforskere apnet.

Ved siden av instituttet og senteret for kommu-
nikasjonsforskning (ASCoR) ved Universitetet i
Amsterdam, sto European Communication Associa-
tion (ECA) og European Consortium for Communi-
cations Research (ECCR) bak arrangementet. De to
forskerorganisasjonene vedtok i forkant av konfe-
ransen, & sla seg sammen i en ny European Com-
munication Research and Education Association
(ECREA).

Da spersmalet om en egen europeisk organisasjon
for medie- og kommunikasjonsforskere var oppe pa
begynnelsen av 1990-tallet, var det utbredt skepsis
blant nordiske kolleger. Den rytmen mange da fulgte,
med nordisk konferanse det ene aret og samling i In-
ternational Association for Media and Communi-
cation Research (IAMCR) det andre, ga ikke rom for
et europeisk mellomniva.

Siden den gang er organisasjons- og konferanse-
mensteret for medie- og kommunikasjonsforskere en-
dret. Na synes tiden inne for en europeisk arena. De
internasjonale organisasjonene var godt representert i
Amsterdam. Presidenten IAMCR, Robin Mansell,
var der. Det samme var bade patroppende og nylig
avtroppede president i International Communication
Association (ICA), Sonia Livingstone og Wolfgang
Donsbach. At alle tre er fra Europa er et annet tegn pa
at europeisk medie- og kommunikasjonsforskning
anerkjennes.

Konferansen i Amsterdam trakk flere deltakere
til de arverdige lokalene i det kongelige nederland-
ske tropeinstitutt enn initiativtakerne hadde ventet
seg. Varet i Amsterdam denne weekenden i novem-
ber var langt fra tropisk. Men 550 forskere kom.
Mange av panelene i de ni parallelle sesjonene var
sa fullsatt at tilherere klemte seg oppetter veggene
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og ut over gulvet. Ut fra sin geografiske bakgrunn,
etablerte deltakerne et begrep om ’europeisk’ me-
die- og kommunikasjonsforskning som gar godt ut
over det utvidede EU.

Deltakelsen fra Norden var begrenset. Arrango-
rene oppgir at det var med atte fra Danmark, 23 fra
Finland, ingen fra Island, 20 fra Norge og 17 fra
Sverige, til sammen 68. Det er ingen selvfolge at
Norden er synlig pa denne nye europeiske arena.
Forste plenum skulle peke pa tendenser i medie- og
kommunikasjonsforskningen i ulike deler av Eu-
ropa. Den som hadde fatt ansvar for ”Skandinavia”
innrgmmet for fullsatt sal at han ikke visste noe,
men ved a sla opp Nordicom pa nettet hadde han
funnet ut at det er 700 medieforskere ved 300 ulike
institusjoner i Norden.

Konferansen skulle feire 50 ars kommunika-
sjonsforskning i Europa. Dette falt sammen med 50
arsjubileet for Gazette, som kom ut med et spesial-
nummer for anledningen. Her skisseres ogsa den
tidlige fasen i nordisk forskning, som gar vel sa
langt tilbake som ellers i Europa (Vroons, 2005:
506-508).

Nordicoms direkter, Ulla Carlsson, bringer noen
kritiske refleksjoner “from a Scandinavian Horizon” i
spesialnummeret av Gazette. Hun sper om medie- og
kommunikasjonsforskningen har blitt usynlig, ved
administrativ tilpasning til mer markedsrettet fors-
kning. Ulla Carlsson etterlyser vitenskapsbasert
mediefilosofi og mediekritikk: ”The overall objective
must be to enable our research field to answer
questions about the role of media with regards to the
distribution of power and influence in our societies,
in addition to questions relating to media content and
the role of media in everyday life (Carlsson, 2005:
546). Paneltemaene i denne forste europeiske konfe-
ransen mette i noen grad denne kritikken.

Men i likestilling sto konferansen langt tilbake.
De forste programskissene hadde bare menn, og



stort sett eldre menn, i plenumsinnslagene. Det ble i
noen grad rettet opp ved & gjore enkelte kvinnelige
forskere synlige i programmet. Skjevheten var like-
vel markant.

Pa sett og vis var ECC2005 en overgangsrite i
europeisk medie- og kommunikasjonsforskning:
Flere av fagets mannlige nestorer, na ved pensjons-
alder, bidro aktivt til 4 fa denne forste europeiske
konferansen samlet. Den trakk mange yngre for-
skere, og mange kvinner. De ber ikke la de gamle
menn fortsette a styre pa denne europeiske arenaen.

Knut Lundby, Professor
InterMedia, Universitetet i Oslo
knut. lundby@intermedia.uio.no

Referanser

Carlsson, Ulla (2005) "Has Media and Communication
Research Become Invisible? Some Reflections from
a Scandinavian Horizon”, Gazette 67(6): 543-546

Vroons, Erik (2005) ”Communication Studies in Europe.
A Sketch of the Situation around 19557, Gazette
67(6): 495-522

European Communication Research
and Education Association / ECREA

Communication researchers and scholars from all parts of
Europe and beyond have decided to join forces and form
the European Communication Research and Education
Association (ECREA). This new association results from
the merger of the two main European associations of com-
munication researchers namely ECA (European Commu-
nication Association) and ECCR (European Consortium
for Communications Research.

The announcement of the merger was made on 25 No-
vember 2005 during the opening of the memorable First
European Communication conference hosted by the Uni-
versity of Amsterdam’s Ascor (co-organised by ECCR
and ECA) in front of 550 participants. Their presence and
active participation showed a pressing demand for such
an initiative in the communication scholars’ community.

Although ECREA is committed to organise confer-
ences and workshops, its aims and ambitions reach far be-
yond. ECREA will provide opportunities to exchange in-
formation and collaborate with researchers active in dif-
ferent countries and/or in different disciplines. It will as-
sist members in enriching their work and in finding part-
ners and opportunities to exchange information and col-
laborate with researchers active in different countries and/
or in different disciplines. It will assist members in en-
riching their work and in finding partners and opportuni-
ties for international research projects. ECREA will pro-
vide its members with relevant information regarding sci-
entific, institutional and practical aspects of their work
and at the different stages of their career. Special attention
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will be given to the specific needs and expectations of the
young scholars of the young scholar (summer schools,
network).

ECREA will also become the link to and from the
community of professors and researchers active in com-
munication and information studies. This will include ef-
forts to promote and develop high quality research as well
as to encourage and enable the best standards in higher
education in the field. All these activities and more will be
undertaken with a systematic attention to respect the di-
versity of approaches, cultures and languages. Thematic
sections and networks are already blooming within
ECREA as a way to facilitate clustering of members ac-
tive in a particular domain or with shared characteristics.

In order to allow as many scholars as possible to join,
ECREA is offering a very flexible and affordable mem-
bership fee structure for individuals and institutions, with
reduces fees for first year membership, for young scholars
and for soft-currency countries.

More information can be obtained at www.eccr.info
(ecrea (the ECREA web site will soon be operational at
www.ecrea .eu.org or by e-mail to ecrea@ulb.ac.be

Note that all ECCR and ECA members automatically
become ECREA members

Frangois Heinderyckx
President (ECREA)
Université Libre de Bruxelles
ecrea@ulb.ac.be



Nordic Papers Presented at the
First European Communication Conference
24-26 November, 2005, Amsterdam

Denmark

Christensen, Lars Theger; Fuat Firat, A.; Torp, Si-
mon: The organization of integrated communications:
toward flexible integration. Odense, University of
Southern Denmark, 2005, 37 p. (Syddansk Universi-
tet, Institut for Marketing og Management.
ORGANIZATIONS * COMMUNICATION « MARKETING «
COMMUNICATION CONTROL « BRANDING

* ORGANIZATIONAL COMMUNICATION

Finland

Ala-Fossi, Marko: Mapping the technological land-
scape of radio: where do we go next? Tampere: Uni-
versity of Tampere, Department of Journalism and
Mass Communication, 2005, 36 p., processed.
TELECOMMUNICATION SYSTEMS

+ COMMUNICATION TECHNOLOGY

+ DIGITAL MEDIA « COMMUNICATION DEVELOPMENT -
RADIO

Aslama, Minna: Digitalizing European public service
television: the case of programme supply in Finland.
Helsinki: University of Helsinki, Department of
Communication, 2005, 21 p., processed.

DIGITAL MEDIA « DIGITALIZATION
* TELEVISION PROGRAMMES « PUBLIC SERVICE

Harju, Auli: Citizen participation and the local pu-
blic spheres: probing the notions of agency and
identity in the study of local civic action. Tampere:
University of Tampere, Department of Journalism and
Mass Communication, 2005, 13 p., processed.

PARTICIPATION « PUBLIC SPHERE « COMMUNITIES
* JOURNALISM -« CITIZENS

Isotalus, Pekka; Aarnio, Eeva: 4 model for televised
election discussion: the multi-party system perspec-
tive. Tampere: University of Tampere / Jyviskyla:
University of Jyviskyld, 2005, 19 p., processed.
TELEVISION PROGRAMMES « DEBATES

* ELECTION CAMPAIGNS + DISCOURSE
* POLITICIANS

Kantola, Anu: Reason in democracy: discourses of
economic journalism on politics and citizenship.
Helsinki: University of Helsinki, Department of
Communication, 2005, 25 p., processed.

JOURNALISM + DISCOURSE « ECONOMIC INFORMATION -
POLITICS « ELECTIONS ¢ FINANCIAL TIMES

Karppinen, Kari: Media diversity and the politics of
criteria: diversity assessment and technocratisation
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of European media policy. Helsinki: University of
Helsinki, Department of Communication, 2005, 22 p.,
processed.

MEDIA POLICY « PLURALISM

Kyllonen, Ella: Online activism as persuasive com-
munication. Jyvaskyld: University of Jyviskyld, De-
partment of Communication, 2005, 11 p., processed.
COMMUNICATION EFFECTS

* INTERPERSONALCOMMUNICATION
*« COMMUNICATION TECHNOLOGY « INTERNET

Malmberg, Tarmo: Nationalism and internationalism
in media studies: Europe and America since 1945.
Vaasa: University of Vaasa, Department of
Communication Studies, 2005, 36 p., processed.
MEDIA RESEARCH + COMMUNICATION RESEARCH

* CULTURAL STUDIES -« FILM STUDIES « HISTORY
¢ EUROPE « AMERICA « USA

Nieminen , Hannu: Disobedient media — unruly
citizens: governmental communication in crisis.
Turku: University of Turku, Department of Media
Studies, 2005, 12 p. , processed.

MEDIA « POLITICAL COMMUNICATION « POLITICAL
INFORMATION

Puustinen, Liina: The age of consumer-audience:
conceptualising reception in media studies, marke-
ting, and media organisations. Helsinki: University
of Helsinki, Department of Communication, 2005, 20
p., processed.

CONSUMERS + AUDIENCES « MARKETING

Raijas, Hanna: Digital television and its policy
implications for broadcasting: Britain, Finland and
the battle between economics and culture in the
audiovisual media. Helsinki: University of Helsinki,
Department of Communication, 2005, 13 p., proces-
sed.

DIGITAL MEDIA « DIGITALIZATION « TELEVISION

* BROADCASTING POLICY ¢ UNITED KINGDOM
* FINLAND

Rouhiainen, Maijastiina: The communication com-
petence of leaders: facing the challenges of the dyna-
mic and knowledge-intensive working environment.
Jyviaskyld: University of Jyviskyld, Department of
Communication, 2005, 19 p., processed.
COMMUNICATION COMPETENCES * MANAGEMENT -
ORGANIZATIONAL COMMUNICATION

* WORKING LIFE

Siitonen, Marko: Self-disclosure in multiplayer
computer gaming communities. Jyvaskylad: University



of Jyviskyld, Department of Communication, 2005,
21 p., processed.
COMPUTER GAMES ¢ VIRTUAL REALITY

* INTERPERSONAL COMMUNICATION
* SOCIAL INTERACTION « COMMUNITIES

Sivunen, Anu: Identification with the team through
computer-mediated communication. Jyvaskyla: Univer-
sity of Jyviskyld, Department of Communication, 2005,
15 p., processed.

ORGANIZATIONAL COMMUNICATION

* SOCIAL INTERACTION « COMMUNITIES
* COMMUNICATION TECHNOLOGY

Tampere, Kaja: Role of media in a transition society:
analysis of Russian Federation newspaper coverage
of the Beslan school siege. Jyviskyld: University of
Jyviskyld, Department of Communication, 2005, 57
p., tab., processed.

NEWSPAPERS ¢« COVERAGE ¢ TERRORISM
* RUSSIAN FEDERATION

Taylor, Jeff: European indigenous Internet represen-
tation: potentials and perils for Sami. Rovaniemi:
University of Lapland, Department of Media, 2005,
26 p. processed.

ETHNIC MINORITIES « LINGUISTIC GROUPS
* INFORMATION SOCIETY ¢ INTERNET * SAMI

Norway

Erdal, Ivar John: Researching media convergence and
crossmedia news production: mapping the field. Oslo,
Universitetet i Oslo, Institutt for medier og kommuni-
kasjon, 2005, 25 p.

NEWS + PRODUCTION « MEDIA CONVERGENCE

* BROADCASTING « TECHNOLOGY « JOURNALISM

Gentikow, Barbara: Exploring media experiences: a
new approach to reception theory and empirical
studies. Bergen, Universitetet i Bergen, Institutt for
informasjons- og medievitenskap, 2005, 17 p.

RECEPTION +« MEDIA USE ¢« MEDIA « AUDIENCES
* INTERACTIVITY

Hornmoen, Harald: The use of images in popular
science articles and science journalism. Oslo, Hog-
skolen i1 Oslo, Avdeling for journalistikk, bibliotek-
og informasjonsfag, 2005, 15 p.

JOURNALISM « POPULARIZATION

* SCIENTIFIC INFORMATION « AUDIENCES

* IDENTITY « PHOTOGRAPHS « TEXT ¢« RHETORIC

* NEWSPAPERS « MAGAZINES

* HEALTH INFORMATION

Liestol, Gunnar: Construction and interpretation:
reflections on multidisciplinary approaches to digital
media research and development. Oslo, Universitetet
i Oslo, Institutt for medier og kommunikasjon, 2005.
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MEDIA CONVERGENCE « MEDIA RESEARCH
* DIGITAL MEDIA « LEARNING
« COMMUNICATION RESEARCH

Lundby, Knut: Interdisciplinarity and infrastructure:
knotworking and mediation in communication re-
search. Oslo, Universitetet i Oslo, InterMedia, 2005,
26 p.

COMMUNICATION RESEARCH ¢ MEDIA RESEARCH

« COMMUNICATION THEORY

Liders, Marika: Becoming more like friends: the
significance of personal media in social networking
processes. Oslo, Universitetet i Oslo, Institutt for
medier og kommunikasjon, 2005, 26 p.
INTERACTIVITY « EVERYDAY LIFE « INTERNET

*« MOBILE TELEPHONES ¢« YOUTH « MEDIA USE
« TECHNOLOGY

Moe, Hallvard: Challenges to understanding public
service: globalization, the Internet and the relevance
of a public sphere position on broadcasting and
democracy. Bergen, Universitetet i Bergen, Institutt
for informasjons- og medievitenskap, 2005, 26 p.
PUBLIC SERVICE « BROADCASTING

* GLOBALIZATION « INTERNET « DEMOCRACY

Nyre, Lars: Equal deliberation: an experiment with
the function of the public sphere using telephone and
web radio. Bergen, Universitetet i Bergen, Institutt
for informasjons- og medievitenskap, 2005, 25 p.
PUBLIC SPHERE « MEDIA USE

« TELECOMMUNICATION « RADIO

« WORLD WIDE WEB « TECHNOLOGY

* PARTICIPATION « DEMOCRACY

Nyre, Lars: Instructive media research: a metho-
dological rationale for trying to change the mass
media. Bergen, Universitetet i Bergen, Institutt for
informasjons- og medievitenskap, 2005, 17 p.

MASS MEDIA « RESEARCH TRENDS
* SOCIAL CHANGE « METHODOLOGY

Proitz, Lin: The chronicle of the eye/l: the usage of
camera-phones by young Norwegians. Oslo, Univer-
sitetet i Oslo, Institutt for medier og kommunikasjon,
2005, 14 p.

YOUTH « MOBILE TELEPHONES « PHOTOGRAPHY

*« EVERYDAY LIFE « IDENTITY « TECHNOLOGY

« MEDIA CONVERGENCE

Skogseth, Egil G.: Towards fair participation: recruit-
ment strategies in Demostasjon. Bergen, Universite-
tet i Bergen, Institutt for informasjons- og medievit-
enskap, 2005, 19 p.

PARTICIPATION + PUBLIC SPHERE

« WORLD WIDE WEB « RADIO * DEMOCRACY

* MEDIA USE

Slaatta, Tore: Europeanisation and the news media:
issues and research imperatives. Oslo, Universitetet 1



Oslo, 2005, Institutt for medier og kommunikasjon,
15 p.
NEWS « MEDIA « JOURNALISM « POLITICS

* DEMOCRACY + SOCIAL CHANGE
* POLITICAL POWER

Steensen, Steen: A/l about text: why online journalists
seem reluctant to implement new media technology.
Oslo, Hegskolen i Oslo, Avdeling for journalistikk,
bibliotek- og informasjonsfag, 2005, 17 p.

TEXT « JOURNALISM ¢« JOURNALISTS

* TECHNOLOGY « MEDIA

* ELECTRONIC PUBLISHING « WORLD WIDE WEB

Sweden

Findahl, Olle: Reception studies from a psychological
view: a forgotten tradition? Uppsala, World Internet
Institute, 16 p. Note: Paper presented in Panel 1B:
Reception Studies.

BROADCASTING + RECEPTION « PUBLIC SERVICE
* PSYCHOLOGY -« HISTORY
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Leeuw, Sonja de; Rydin, Sonja: Diasporic mediated
spaces. Utrecht University & Hogskolan i Halmstad,
2005, 17 p. Note: Paper presented in Panel 41: Trans-
national Politics of Difference and European:
Communications II: Everyday Transnationalism.
MEDIA USE « TELEVISION « CONSUMPTION

* IMMIGRANTS « IDENTITY « GLOBALIZATION

¢ CULTURAL IDENTITY « ETHNOGRAPHY

Wallis, Roger: Competition and information society
policies in the European media sphere: embedded
conflicts and the growing significance of vertical
integration. Stockholm, KTH, 2005, 13 p. Note: Paper
presented in Panel SH: The Impact of the Internet on
European Media Policy and Regulation.
INFORMATION POLICY + INFORMATION SOCIETY

« MEDIA POLICY « MARKET « COMPETITION

« INTERNET « REGULATIONS « EUROPE

Johansson, Catrin: Research on organizational
communication: The case of Sweden. Sundsvall, Mitt-
universitetet, 2005, 31 p. Note: Paper presented in
Poster Session II.

ORGANIZATIONAL COMMUNICATION * CULTURE

* MANAGEMENT ¢ LEARNING ¢« IMAGE ¢ RISKS
« PUBLIC RELATIONS ¢ CRISIS « SWEDEN



Call for Chapters

Political Communication
in the Nordic Countries

Political communication in the Nordic countries is an anthology
about the relationship between political communication and demo-
cracy in the Nordic countries to be published by Nordicom in late
2007. The anthology is to be edited by Jesper Strombick Mitt-
universitet (Sweden), Toril Aalberg, Norges teknisk-naturvitenskape-
ligeuniversitet (Norway) & Mark Orsten, Roskilde University (Den-
mark).

The anthology consists of two parts. The first part will describe the po-
litical communications systems in the Nordic countries; the second
part is concerned with case studies in Nordic political communication.

Researchers within the area of Nordic political communication are
hereby invited to send in a chapter proposition (abstract) to the sec-
ond part of the book; case studies in Nordic political commun-
ication. The abstract should be approximately 400-500 words and
explain the theoretical focus, the data used and core empirical results
of the case study. The complete chapter should be no longer than
7000 words.

Deadline for chapter proposition (abstract) is May 31, 2006.
Deadline for accepted chapters is May 7, 2007

Kind regards

Jesper Strombick
jesper.stromback@miun.se
Toril Aalberg
torilaa@svt.ntnu.no

Mark Orsten
oersten@ruc.dk



Aktuell litteratur
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Danmark
Dokumentalist: Peder Grengaard

Brands. Meaning and Value in Media Culture
Adam Arvidsson, London, Routledge, 2006, 168 p., ISBN 0-415-34716-5.

| Brands are now a dominant feature of contemporary living. Drawing on
rich empirical material, this book builds up a critical theory, arguing that
| brands have become an important tool for transforming everyday lifeinto
economic value. Corporate logos are inscribed in our everyday life as
- COmpaniestry to brand a particular life-style or value complex onto their
|3 I‘AN l)& products, working on the assumption that consumers desire products for
remnamalie S their ability to give meaning to their lives. However, brands also have a
key function within managerial strategy. Examining the history of audi-
s ence and market research, marketing thought and advertising strategy, the
author traces the historical development of branding. Through his evalua-
~ tion of new media, contemporary management and overall mediaeconom-
ics, he presents a systematic and comprehensive theory of brands.
For further information, see: http://www.routledge.com/

Adam Arvidsson

Filmen og det moderne. Filmgenrer og filmkultur i Danmark 1940-1972
Ib Bondebjer g, Kagbenhavn, Gyldendal, 2005, 502 p., ISBN 87-02-02367-9.

Bogen analyserer dansk film 1940-1972 ud fra et kulturhistorisk, aestetisk
0g genremaessigt perspektiv. Den viser hvordan forandringen fra et tradi-
tionelt landbrugssamfund til et moderne velfardssamfund slar igennem i
periodens film og filmkultur. Bogen rummer dybtgdende analyser af tidens
vasentligste genrer og instrukterer samt en beskrivelse af samspillet mel-
lem filmen og den @vrige historiske udvikling. Desuden inddrages perio-
dens filmdebat og modtagelsen af filmene. Lagbende bliver der trukket li-
nier til udviklingen i den internationale film.

Lass mere om bogen pa forlagets hjemmeside: http://www.gyldendal.dk/
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I nterface://culture. The World Wide Web as Political Resource and
Aesthetic Form

Klaus Bruhn Jensen (ed.) Frederiksberg, Samfundslitteratur Press, 2005, 254 p., ISBN 87-593-
1146-0, (Modinet book series).

This volume takes stock of the web, a decade after its popular break-
§ through. The articles examine websites as interfaces to contemporary
. culture and as resources for political participation. Following accounts of
| the history of computers and the web, the volume presents concrete analy-
ses of how politicians, corporations, activists, cultural institutions, and
mediaweave the web for the general public.

Contains the following articles: Klaus Bruhn Jensen: Introduction,
Anker Helms Jargensen and Lars Erik Udsen: From calculation to culture:
a brief history of the computer as interface, Niels Ole Finnemann: The
cultural grammar of the internet, Klaus Bruhn Jensen and Rasmus Helles:
" Who do you think we are?”: a content analysis of websites as partici-
patory resourcesfor politics, business, and civil society, Anne Ellerup Nielsen: The” caring” corpo-
ration: a case study of companies’ ethical discourse on the web, Lene Hansen: The politics of digi-
tal autobiography: understanding www.johnkerry.com, Dag Petersson: From image archive to
interarchive: kulturatlas.dk and the digital archive as information marketplace, Bo Kampmann
Walther: A hard day’swork: reflections on the interfacing of transmedialization and speed in” 24" .
For further information, see: http://www.samfundslitteratur.dk/

Nytte- og livsstilsprogrammer pa dansk tv

John Carlsen & Kirsten Frandsen, Arhus, Arhus Universitet, 2005, 27 p., ISBN 87-7725-384-
1, (Arbejdspapirer; 133:05), ISSN 0904-4760. (Arhus Universitet, Center for Kulturforskning).

TV-programmer om hus, have, mode, mad og forbrug har i lgbet af de
seneste ar faet stor udbredel se pa de danske TV-kanaler i primetime. Det
gadder ikke mindst padeto store public service kanaler DR1 og TV 2, hvor
de fleste af disse programmer i foraret 2004 med seertal mellem 600.000
og 1 million harte til blandt de mest sete. Arbejdspapiret foretager en
programanalytisk undersagelse af en ragkke nytte- og livsstilsprogrammer
padansk TV i et forsgg pa at forklare programtypens store udbredel se og
popularitet i en dansk sammenhaang.

Netversion pa forlagets web-adresse: http://www.hum.au.dk/ckulturf/
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Skolekultur — mediekultur: modspil eller medspil?

Ole Christensen & Birgitte Tufte, Kgbenhavn, CVU Kgbenhavn og Nordsjadlands Forlag,
2005, 120 p., ISBN 87-91786-03-7. (CVU Kgbenhavn & Nordsjadland).

Der er entendenstil, at skolens kultur og fritidens mediekultur fungerer som
to parallelle kulturer. Skolens kultur hviler —i vidt omfang — stadig patradi-
tionelle dannelsesforestillinger, hvor den skriftsproglige og littersare
L ] dannelsestradition spiller en stor rolle. | modsagning hertil stér fritidens
&5&5, e[ mediekultur, hvor barm og unge tilegner sig typer af viden og underhold-
ning, som er blevet kaldt " mediernes parallelle skole”. | denne bog forsgger
forfatterne at belyse, hvorledes der kan bygges bro mellem disse to kulturer.
| den forbindelse er " mediepaadagogik” et centralt begreb. Udviklingen af et
mediepaedagogisk begrebsapparat, der reflekterer over og arbejder med
sammenhaangen mellem bgrn og medier — i fritid og skole — er det
overordnede sigte med bogen.
Lass mere om bogen pa forlagets hjemmeside: http://www.iktogmedier.dk/

OLE CHARTENSIN 05 BRGITTE TUITE

maodspil medspil !

Spaces of Navigation. A Study of the Web as a Global Archive
for Scholarly Literature

Rune Dalgaard, Arhus, University of Aarhus, 2005, 198 p. (Arhus Universitet, Institut for Infor-
mations- og Medievidenskab). Note: Ph.D. thesis. English summary, pp. 178-182. Danish
summary, pp. 183-185.

This project focuses on ” The Web as a global archive” —a new archival
form —and itsrole for the " scholarly literature” in terms of organization,
filtering and navigation. For analytic and methodic purposes this focus
can be rephrased into three questions that address the qualities of this new
archival formin different dimensions: 1) How does the Web alter the basic
conditions of storage and accessfor scholarly literature? 2) What isthe or-
der of the Web compared to the order of print? 3) What is the mode of na-
vigation furthered by the Web with respect to scholarly literature and how
doesit relate to navigation in printed literature?

For further information, see: http://imv.au.dk/~runed/pub/pub.html/

Det selskabelige samfund. Essays om medier mellem mennesker
StigHjarvard, 2. rev.ed., Frederiksberg, Samfundslitteratur, 2005, 200 p., ISBN 87-593-1195-9.

Viser hvordan de nazre relationer mellem barn, voksne, venner, kaarester
og kolleger pavirkes af de nye medier, og giver en gjendbnende analyse af
menneskers aandrede forhold til saforskellige faanomener som sprog, sex,
religion, kongehus, politik, identitet og sladder. Bogen illustrerer med
| brug af utallige eksempler, hvordan vi aandrer adfaard og normer, nér me-
dier kommer mellem mennesker.

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.samfundslitteratur.dk/

718 HIARYARD

DET
SELSKABELIGE
SAMFUND
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Fagpressen i den journalistiske fadekaede

Anker Brink Lund, (Kgbenhavn), Dansk Fagpresse, 2005. Note: Udgivet i forbindelse med
Dansk Fagpresses 100 &rs jubilaaum.

Bind 1: et undervurderet nyhedsmedie. 31 p., ISBN 87-91713-
00-5.

Bind 2: det sociale og sundhedsfaglige stof. 27 p., ISBN 87-
91713-01-3.

| Bind 3: arbejdsmarkedsstoffet. 35 p., ISBN 87-91713-02-1.

| Bind 4: landbrug og fegdevarer. 31 p., ISBN 87-91713-04-8.

| desse fire forskningsrapporter analyseres samspillet mellem
nyhedsformidlingens samlere og jeagere med saalig veagt pafag-
pressensrolle i mediernes gkosystem. En del af forskningsprojek-
tet "Fagpressen i den journalistiske fadekaade”, der kortlaegger
mediets journalistiske placering og samfundsmaessige betydning.
Netversion paforlagetsweb-adresse: http://www.danskfagpresse.dk/Fagpressen
i den journdlistiske fadekeade. Bind 2: det sociade og sundhedsfaglige stof

Offentlig fornuft? Videnskab, journalistik og samfundsmaessig praksis

Gitte Meyer, Odense, Syddansk Universitetsforlag, 2005, 565 p., ISBN 87-7838-968-2, (Ph.D.-
afhandlinger; 75), ISSN 1600-8170. (Syddansk Universitet, Det Samfundsvidenskabelige Fakul-
tet). Note: Ph.D.-afhandling.

Afhandlingen undersgger et demokratisk problem. Den sgger at forsta,
hvorfor spgrgsmal om viden og erkendel se gennemgaende ikke handteres
sy Mt som emner for offentlig debat, skent forskning og videnskab i evrigt fylder
i kolossalt i samfundslivet. Hvis forskning og videnskab i sig selv ikke kan
diskuteres af andre end fagfolk, bliver resultatet, at offentligheden far stadig
mindre at skulle have sagt. Men hvorfor skulle det ogsé vaze rigtigt, at
__ forskning og videnskab i sig selv kun kan dreftes af fagfolk, at spargsmél
@ om viden og erkendelse ma ligge uden for den offentlige diskussion?
Hvorfor skulle der ikke kunne findes en offentlig fornuft, der udfoldesi of -
fentlig diskussion blandt fornuftige borgere? Afhandlingen argumenterer
for, at det er en opgavefor den videnskabelige verden, for journalistikken og
for offentligheden at undersage og overveje videnskabens betingel ser og begrassninger, hvad man
kan og ikke kan med videnskab og hvorfor. Det er en forsamt opgave. At | gfte den kraever en anden
form for fornuft end den videnskabelige. Det kraever en amen, en offentlig fornuft.

Las mere om afhandlingen pa forlagets web-adresse: http://www.universitypress.dk/

Giftts Mayer
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Hvorfor skulle der ikke kunne vaere en offentlig fornuft? Journalistikken,
oplysningen og den offentlige diskussion

Gitte Meyer, Odense, Syddansk Universitetsforlag, 2005, 112 p., ISBN 87-7674-010-2, (Univer-
sity of Southern Denmark studiesin history and social sciences; 293). Note: En revideret udgave
af forfatterens Ph.D.-afhandling.

Bogen undersgger et demokratisk problem. Den sgger at forstd, hvorfor
spargsmal om viden og erkendelse gennemgaende ikke handteres som
emner for offentlig debat, skant forskning og videnskab i avrigt fylder ko-
lossalt i samfundslivet. Hvis forskning og videnskab i sig selv ikke kan
diskuteres af andre end fagfolk, bliver resultatet, at offentligheden far sta-
- dig mindre at skulle have sagt. Men hvorfor skulle det ogsavagerigtigt, at
ALLaEEEEd | forskning og videnskab i sig selv kun kan dreftes af fagfolk, at spargsmal
) ?:BF,E,:'JHG, om viden og erkendelse ma ligge uden for den offentlige diskussion?
e il 0. Hvorfor skulle der ikke kunne findes en offentlig fornuft, der udfoldesii
offentlig diskussion blandt fornuftige borgere? Bogen argumenterer for, at
det er en opgave for den videnskabelige verden, for journalistikken og for
offentligheden at undersgge og overveje videnskabens betingel ser og begraensninger, hvad man
kan og ikke kan med videnskab og hvorfor. Det er en forsgmt opgave. At |gfte den kraever en an-
den form for fornuft end den videnskabelige. Det kraever en almen, en offentlig fornuft.

Lass mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.universitypress.dk/

Tema: Politisk kommunikation

Peter Nedergaard (ed.) @konomi & politik 78(2005)3, temanummer, 80 p., ISSN 0030-1906.
(Selskabet for Historie og Samfundsgkonomi).

S Et temanummer om politisk kommunikation. Indeholder fglgende artikler:
T nkn Anker Brink Lund: Har nyhedsjournalistikken selvstaandig politisk magt?,
: Mark @rsten: Nyhedsinstitutionen: et ny-institutionelt perspektiv pa den

nn :/Cj medierede politiske kommunikation, Jarn Loftager: Politisk kommunika-
mi (q ] tion mellem spil og substans: hvordan star det til med det danske demo-
- krati?, Anders Esmark: Europada sk offentlighed: politisk kommunikation i

poli et komplekst system.

Laes mere om tidsskriftet pa forlagets web-adresse: http://www.djoef.dk/forlag/

o
= llk oekpol/
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Coming to a Theater Near You. Det moderne USA set gennem film

Helle Porsdam (ed.) Odense, Syddansk Universitetsforlag, 2005, 247 p., ISBN 87-7674-047-1,
(University of Southern Denmark studiesin history and social sciences; 311).

Ugentligt vises der cirka 20 til 25 film pade danske TV-kanaler, og af disse
@SNIGEGE  er godt 70 procent amerikanske. Det gadder ogsafor defilm, vi ser i biogra-

M
Ei ERLEIEN fen. Der konsumeres kort sagt rigtig mange amerikanske film i Danmark,
| Near You

hvilket er baggrunden for denne bog og dens 17 bidrag, der giver nogle bud
pd, hvad amerikanske film fortadler os om landets kultur, identitet og
historie. Selv om filmene rummer elementer af populaakultur, er det bogens
udgangspunkt, at de pa forsvarlig vis kan bruges som afsad for en kulturel
analyse af det moderne USA. Bogen er skrevet af USA-forskere, journalister
og andre med kendskab til USA.

Indeholder falgende artikler: Helle Porsdam: Indledning, Mads Fuglede:
" Dead Man” : om skabelsen af den amerikanske identitet, Niels Bjerre-
Poulsen: Hvor blev Amerika fadt?: ” Gangs of New York” som national skabelsesmyte, Jern Bran-
dal: " The Godfather” : en saga om Amerika og etnisk identitet, Tim Jensen: Holy Ghost Jesus Filled
Preacher Machine: ” The Apostle”, Inger H. Dalsgaard: ” The Matrix” : amerikansk teknofrygt og
teknofetichisme, Helle Porsdam: ” A Few Good Men” : det amerikanske retssal sdrama, Rikke Schu-
bart: Nar Hollywood husker: historiske stumper i den postmoderne krigsfilm, Dale Carter: Bag
spejlet: reflektioner over amerikansk historie, politik og samfund i Oliver Sones ” JFK” , Frank
Esmann: ” 13 Days’ : mellem gnsket om Pentagons hjadp og kravet om sandhed, Peter Kurrild-
Klitgaard: Individ og stat, familie og faedreland, gode og onde: evigt aktuelle amerikanske temaer i
" The Patriot” , Brian Mikkelsen: Den tynde linje mellem godt og ondt: om” Saving Private Ryan”
og” TheThin Red Line” , Mikkel Vedby Rasmussen: Imperiets ulidelige lethed: magten, militaeret og
ageni” Gladiator” , Carl Pedersen: Den anden godekrig: ” We Were Soldiers’ , Charlotte Krol gkke:
Politiske ukorrektheder og verbale sammenstad i ” Do The Right Thing” , Christen Kold Thomsen:
Om graanser, graanseoverskridelser og forsoning: John Sayles' ” Lone Star” , Anette Nibe: ” Mons-
tersBall” : familie- og arbejdsforhold i fattigdommens USA, Clara Juncker: Savannah somturistatt-
raktion: John Behrendts og Clint Eastwoods” Midnight in the Garden of Good and Evil” .
Lass mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.universitypress.dk/

Special issue: Terrorism and film and other media

Richard Raskin (ed.). P.o.v.: A Danish journal of film studies (2005)20, temanummer, 128 p.,
ISSN 1396-1160. (Arhus Universitet, Institut for Informations- og M edievidenskab).

Contains the following articles: Francesco Caviglia: A child eating ice-
cream before the explosion: notes on a controversial scenein” The Battle
of Algiers’ , Hanne Miriam Larsen: Hostage videos: tropes of terror as so-
cial practice, Trine Winter Mortensen: The empty accountancy of things:
e reasons for fundamentalism in Hanif Kureishi’'s and Udayan Prasad’s
” My Son the Fanatic” , Bulent Diken and Carsten Bagge L austsen: 9/11 as
a Hollywood fantasy, Eric Gans: Clouzot’'s cruel cow, Bodil Marie
Thomsen: Theidea of ” war against terror” and the exhibition of tortured
bodies, Finn Olesen: Terrorism, technology and translation, @ystein
Gaasholt: Anoteon” Terror(ism) and the media” , Jody Pennington: Stuck

ADanish Journal of FIwSly

108



in the middle with you: dilemmas of the mass media when covering terrorismin the Information
Age, Richard Raskin: " Butterfly” and ” Firing Squad” : a comparison of two TV spots represent-
ing stateterror.

Note: All issues of p.o.v. can be found on the Internet at: http://imv.au.dk/publikationer/pov/POV.html

Lokalpressen: Danmarks lokale ugeaviser og distriktsblade 1850-2003

Jette Drachmann Sgilinge, Arhus, Statsbiblioteket, 2005, 711 p., ISBN 87-7507-281-5. (Stats-
biblioteket). Note: English summary, pp. 57-60.

Vaaket er en handbog over den danske distriktspresse eller |okal e ugepresse fra begyndelsen om-
kring 1850 og frem til udgangen af 2003. Formalet er at give daterede oplysninger om
udbredel sesomréde, udgiverforhold, oplag etc. om hvert enkelt blad for derigennem at lette
benyttelsen af disse bladei en lang reskke sammenhaange, f.eks. pressehistorie, lokalhistorie, lokal
erhvervshistorie eller slaggtsforskning, hvor de potentielt udger et veesentligt kildemateriale. Den
bladgruppe, der er i fokus her, har varet ret forsgmt i flere sammenhaange, og der har ikke vaget
skrevet meget om den. En af arsagerne er, at der ikke findes ordentlige indgange eller oversigter
over bladtitler eller biblioteksbehol dninger. Sa et hovedforma med denne handbog er at skabe en
visorden i kaos.

ZEldrebilledet i medierne gennem 50 &r. En undersggel se af
addrestereotyper i dagbladene fra 1953 til 2003

Charlotte Wien, Odense, Syddansk Universitet, 2005, 187 p. + app. 22 p., ISBN 87-90651-44-8.
(Syddansk Universitet, Institut for Journalistik).

Rapporten indgdr i forskningsprojektet ” Velfeard for A dre—Holdning og
/ldrebllledec | medlerne handling”, som AldreForum og Social ministeriet har igangsat ved Syd-
il N dansk Universitet. Den del af forskningsprojektet, som den foreliggende
rapport repraesenterer, kortlaagger det billede, mediernei et 50-arigt per-
spektiv har tegnet af samfundets addre, herunder hvordan billedet gennem
perioden har varieret og arsagerne hertil. Kortlaagningen er sket gennem
en analyse af 5 dagblade (Politiken, Berlingske Tidende, Fyens Stiftstid-
ende, B.T. og Naestved Tidende). Formalet med denne del af forsknings-
projektet er at undersgge, om addre, som mange og bl.a. mange addre
mener, primaat beskrives som ”svage”, om billedet af " de svage” er blevet
mere udtalt, og om det i givet fald er muligt at sendre dette billede.

Netversion pa falgende web-adresse: http://www.social .dk/media/Servicestyrel sen/Publikationer/2005/pdf/
sdfgsdf.ht

.......
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Miljget i medierne. Fem casestudier af nyhedsinstitutionens
miljgjournalistik 1997-2003
Mark @rsten, Simon Andersen & Susanna Ar pi, Roskilde, Roskilde Universitetscenter, 2005,

153 p., ISBN 87-7349-629-4, (Studieserie for journalistik pd RUC; 1). (Roskilde Universitets-
center, Institut for Kommunikation, Journalistik og Datalogi).

Mark Brten
Simon Andursen
Susanna Arpi

Miljset i medierne:

Fem casestudier af nyheds-

miljaj
72003

Rapporten beskriver udviklingen af dansk miljgjournalistik fra 1997 til
2003 med udgangspunkt i fem miljgemner og den skrevne presses dagkning
af dem. Rapporten baserer sig pa en analyse af artikler fra Berlingske Ti-
dende, Politiken, Jyllands-Posten og Information. Herudover er implicerede
journalister, redaktarer, miljgorganisationer, offentlige myndigheder og
forskningsinstitutioner blevet interviewet. Pa baggrund af undersggelsen
konkluderes det blandt andet, at miljgi stigende grad forstés som " natur” og
"oplevelse” frem for "forurening” og "biologi”. At positive miljghistorier
prioriteres i stigende grad. At videnskabelige eksperter, ikke miljgorga-
nisationer, er de mest brugte kilder. At der er sket et fald i milj@ets placering
pa dagsordenen fra 1997 til 2003.

Laes mere om rapporten pafelgende web-adresse: http://www.mst.dk/default.asp?Sub=http://www.mst.dk/
presse/18030000.htm

Annan ny litteratur

Bang, Henrik: Dominans som frihed: pa sporet af
en ny republikansk elitisme. K gbenhavn, Modinet,
Center for Media and Democracy in the Network
Society, 2005, 59 p., ISBN 87-91394-14-7,
(Working paper; 15). (Kgbenhavns Universitet,
Modinet — Center for Medier og Demokrati). Note:
En del af projektet Modinet, der er et tvaafagligt
forskningsprojekt om medier og demokrati. Pro-
jektet undersgger globaliseringens og den nye
digitale mediekulturs betydning for politik og de-
mokrati, de etablerede kultur- og medieinstitutioner
og fremtidens hverdagsliv. Internetadresse: http://
www.modinet.dk/pages/publikationslister/
publikationer.htm

Redeger for fremkomsten af en ny republikansk
elitisme i informations-, netveaks- og videns-
samfundet, der laegger en langt mere produktiv og
positiv magtopfattelse for dagen end den, der
kendetegner debatten om modsagningen mellem
pluralisme og elitisme. Undersggelsen er baseret
péen analyse af debatten omkring hovedresultaterne
fra Magtudredningen, som styregruppen prassen-
terede i bogen "Magt og demokrati i Danmark”.

MEDIA « DEMOCRACY ¢ INFORMATION SOCIETY
¢ POLITICAL COMMUNICATION « MEDIA POWER
* POLITICAL POWER « KNOWLEDGE

« COMMUNITIES « DENMARK

Berth, Mette: Adaptive ethnography: methodo-
logies for the study of mobile learning in youth

culture. Roskilde, Roskilde University, 2005, 7 p.
(Roskilde Universitetscenter, Institut for Kommuni-
kation, Journalistik og Datalogi). Note: Paper
submitted to the conference Seeing, Learning,
Understanding in the Mobile Age, Budapest, April
28-30, 2005. Internetadresse: http://www.ruc.dk/
upload/application/ pdf/f51d6748/BerthBudapest
2005.pdf

MOBILE TELEPHONES « LEARNING « MEDIA USE
* ETHNOGRAPHY « YOUTH CULTURE
* RESEARCH METHODS

Brixen, Peter (formand); Birch, Michael; Bolander,
Lasse; Dal, Ebbe: Rapport om tilskud til beford-
ring af dagblade: udvalg om tilskuddet til befor-
dring af dagblade. Kgbenhavn, Finansministeriet,
2005. (Finansministeriet). Note: Internetadresse:
http://www.fm.dk/

Regeringen nedsatte i 2004 Udvalg om tilskuddet
til befordring af dagblade. Udvalget fik til opgave
at undersgge de mulige konsekvenser ved en
uaendret viderefgrelse af bladtilskudsordningen
samt at analysere mulige modeller for en omlasgning
af tilskuddet i lyset af de mulige aendringer i ram-
mevilkérene for omrédet, herunder de mulige kon-
sekvenser af klagerne over ordningen til Europa-
kommissionen, risikoen for et stigende udgiftspres
pa ordningen fra gratisaviserne samt den fortsatte
liberalisering af postomradet. Med udgangspunkt i
en beskrivelse af baggrunden for det nuveaende
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tilskud analyserer udvalget i rapporten en rakke
alternative tilskudsmodeller.

NEWSPAPERS ¢ DISTRIBUTION SYSTEMS
* CIRCULATION FIGURES « FINANCING « DENMARK
« EUROPEAN UNION

Bro, Peter; Jansson, Rasmus; Schultz Jargensen,
Saren; Pedersen, Poul Anders: Mediernes val gkamp:
et forsknings- og formidlingsprojekt om folke-
tingsvalget i 2005. Kgbenhavn, Modinet, Center for
Mediaand Democracy in the Network Society, 2005,
68 p., ISBN 87-91394-15-5, (Working paper; 16).
(Kgbenhavns Universitet, Modinet — Center for
Medier og Demokrati). Note: En del af projektet
Modinet, der er et tvaarfagligt forskningsprojekt om
medier og demokrati. Projektet undersager globali-
seringens og den nye digitale mediekulturs betydning
for politik og demokrati, de etablerede kultur- og
medieinstitutioner og fremtidens hverdagsliv.
Internetadresse:  http://www. modinet.dk/pages/
publikationslister/publikationer.htm

Preesenterer forsknings- og formidlingsprojektet
Mediernes Valgkamp, der under folketingsvalget i
2005 havde til opgave at foretage analyser af
nyhedsmediernes virke under valgkampen —og lige-
ledes at publicere analyserne under valgkampen.
Formidlingen skete bl.a. via samarbejde med Uge-
brevet Mandag Morgen, Dagbladet Politiken og
Danmarks Radio, der alle bragte dele af analyserne,
mens valgkampen var i gang. Rapporten beskriver
projektets motiv, metode og samlede datamateriale.

MEDIA « DEMOCRACY ¢ JOURNALISM
* NEWS COVERAGE « POLITICAL COMMUNICATION
* ELECTION CAMPAIGNS « DENMARK

Bruhn Jensen, Klaus (ed.); Jankowski, Nicholas
W. (ed.): A handbook of qualitative methodologies
for mass communication research. (S.I.), Ilshin
Publishing Company, 2004, 367 p.

A Korean translation of the book ”A handbook of
gualitative methodol ogies for mass communication
research”.

MASS COMMUNICATION « COMMUNICATION
RESEARCH « RESEARCH METHODS
COMMUNICATION THEORY « MEDIA ¢ HISTORY

Kettel Thomsen, Christian (formand); Kronborg,
Anders; Lyngby, Per; Lund, Anker Brink: Arbejds-
gruppen om Dagspressens Finansieringsinstitut.
Kgbenhavn, Statsministeriet, 2004, 204 p., ISBN
87-986810-2-8, (Betankning; 1445). (Dagspres-
sens Finansieringsinstitut). Note: Internetadresse:
http://www.stm.dk/

| forlaangelse af Dagbladet Dagens konkurs i 2002
blev der rejst en rakke principielle spargsmé om
Dagspressens Finansieringsinstitut og den stette der

via ingtituttet var ydet til Dagen. Blandt andet pa
den baggrund nedsatte regeringen i september 2003
en arbejdsgruppe, som fik til opgave at vurdere
behovet for justering eller andring af den nuvee
rende ordning for Dagspressens Finansieringsinstitut
med udgangspunkt i fglgende hovedpunkter: 1) De
mediepolitiske formd med ordningen — herunder
om de nuvaaende bestemmel ser fortsat gar det muligt
at bidrage til flerheden og udbredel sen af dagblade;
2) Tilskudspraksis — herunder de langere
perspektiver for instituttets virke set i lyset af
udviklingen i instituttets formue, stettens omfang,
stetteomrader, stetteudmaling og konkurrencemaes-
sige hensyn; 3) Organisering — herunder ordningens
administration, bestyrelsessammensagning og ret-
ningslinier for tilskudsadministration.
NEWSPAPERS « OWNERSHIP « MEDIA STRUCTURE

* MEDIA POLICY « LAW « REGULATIONS
* FINANCING « HISTORY « DENMARK

Lund, Anker Brink: Institutionel konkurrenceevne
p& mediemarkedet: tiltreadelsesforelaesning 18.3.
2005. Frederiksherg, Copenhagen Business School,
2005, (Working paper; 2005:5). (Handelshgjskolen
i Kgbenhavn, International Center for Business and
Politics). Note: Internetadresse: http://ir.lib.cbs.dk/
MEDIA « POLITICS « MARKET « ORGANIZATIONS

+ MEDIA INDUSTRY « MEDIA CONVERGENCE

+ REGULATIONS « GLOBALIZATION » DENMARK

+ NORDIC COUNTRIES

Lund, Anker Brink: Institutional competitiveness
in media markets. Frederiksberg, Copenhagen
Business School, 2005, (Working paper; 2005:8).
(Handelshgjskoleni Kgbenhavn, International Cen-
ter for Business and Politics). Note: Internetadresse:
http://ir.lib.cbs.dk/

MEDIA « POLITICS « MARKET « ORGANIZATIONS

« MEDIA INDUSTRY « MEDIA CONVERGENCE

* REGULATIONS « GLOBALIZATION « DENMARK
* NORDIC COUNTRIES

Lassing, Anne Sophie Warberg: De danske kunst-
museer pa nettet: en undersegelse af kunstmu-
seernes anvendelse af www i deres formidlings-
og udstillingspraksis. Kgbenhavn, Modinet, Cen-
ter for Media and Democracy in the Network So-
ciety, 2005, 68 p. + app. 16 p., ISBN 87-91394-
17-1, (Working paper; 18). (Kgbenhavns Univer-
sitet, Modinet — Center for Medier og Demokrati).
Note: En del af projektet Modinet, der er et tvaar-
fagligt forskningsprojekt om medier og demokrati.
Projektet undersgger globaliseringens og den nye
digitale mediekulturs betydning for politik og de-
mokrati, de etablerede kultur- og medieinstitutioner
og fremtidens hverdagsliv. Internetadresse: http://
www.modinet.dk/pages/publikationslister/
publikationer.htm
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En afrapportering af en spgrgeskemaundersggelse
om de danske statsanerkendte kunstmuseers brug af
www, som blev gennemfart i uge 49 i 2004. | Dan-
mark er der ikke tidligere foretaget nogen undersg-
gelse af kunstmuseernes webformidling i modsad-
ning til i lande som USA, England og Japan. Under-
sagelsen er sdledes den farste af sin slags i dansk
regi og skal bidrage til en farste kortlaggning af
omrédet. Undersggelsen bidrager med et indblik i,
dels hvordan de danske kunstmuseer anvender dette
mediei deresformidlings- og udstillingspraksis, dels
hvilke ressourcer og vilkar de har til radighed til at
udvikle deres digitale kunstformidling.

MEDIA « DEMOCRACY « ARCHIVES « ARTS
* DISSEMINATION OF INFORMATION « EXHIBITIONS
¢ INTERNET « WORLD WIDE WEB « DENMARK

Ngrgaard Kristensen, Nete: Kommunikationsbran-
chens medierelationer: professionelle netvagk,
kommunikationsfaglige per spektiver og mediedemo-
kratiske konsekvenser. Kgbenhavn, Modinet, Cen-
ter for Media and Democracy in the Network So-
ciety, 2005, 136 p. + app. 15 p., ISBN 87-91394-
19-8, (Working paper; 19). (Kgbenhavns Universi-
tet, Modinet — Center for Medier og Demokrati).
Note: En del af projektet Modinet, der er et tvaafag-
ligt forskningsprojekt om medier og demokrati. Pro-
jektet undersgger globaliseringens og den nye digi-
tale mediekulturs betydning for politik og demo-
krati, de etablerede kultur- og medieinstitutioner og
fremtidens hverdagsliv. Internetadresse: http://www.
modinet.dk/pages/publikationslister/
publikationer.htm

Behandler forholdet mellem den danske kommuni-
kationsbranche og medierne. Det vil sige paden ene
side journalisterne i medierne og pa den anden side
de PR- og kommunikationsfolk, som varetager pri-
vate, offentlige, non-kommercielle og politiske
aktgrers kommunikative interesser og dermed kan
siges at vagre eksponenter for den kommunikative
udvikling, som forholdet mellem medier og politik,
medier og erhvervsliv, medier og organisationsliv
mv. har undergéet gennem de senere &. Méalet er
overordnet set at indkredse og diskutere kommuni-
kationsbranchensrollei det medialiserede samfund,
herunder branchens betydning for og indflydelse p&
mediernes dagsorden.

MEDIA « DEMOCRACY « PUBLIC RELATIONS

* AGENDA SETTING « COMMUNICATION PLANNING
* JOURNALISTS « ORGANIZATIONS « POLITICS

« DENMARK

Ryan Jensen, Thomas; Petersen, Anette: Miljgkom-
munikation til forbrugere: en nordisk handbog.
Kgbenhavn, Nordisk Ministerrdd, 2005, 62 p.,
ISBN 92-893-1146-0, (ANP; 2005:721). (Nordisk

Ministerrdd). Note: English summary, pp. 54-55.
Internetadresse: http://www.norden.org/

Denne handbog giver r&d og redskaber til at udvikle,
tilrettelasgge og gennemfare miljgkommunikation
til forbrugere. Den er skrevet til beslutningstagere
og medarbejdere med ansvar for miljgkommu-
nikation i virksomheder, myndigheder og NGO’ ere
— 0g er isa rettet mod dem, der har en anden
faglig baggrund end kommunikation.

MEDIA « ENVIROMENTAL INFORMATION

* COMMUNICATION PLANNING « CONSUMERS
* HABITS « CONSUMPTION « MEDIA USE

* TARGET GROUPS « NORDIC COUNTRIES

Sparre, Kirsten: Journalisters brug af Internettet til
research pa kommunalpolitik. K gbenhavn, Modinet,
Center for Media and Democracy in the Network
Society, 2005, 33 p., ISBN 87-91394-16-3, (Working
paper; 17). (Kgbenhavns Universitet, Modinet —
Center for Medier og Demokrati). Note: En del af
projektet Modinet, der er et tvaafagligt forsknings-
projekt om medier og demokrati. Projektet under-
seger globaliseringens og den nye digitale medie-
kulturs betydning for politik og demokrati, de etab-
lerede kultur- og medieinstitutioner og fremtidens
hverdagsliv. Internetadresse: http://www.modinet.dk/
pages/publikationslister/publikationer.htm

Undersager brugen af Internettet og e-mail blandt
journalister i forbindelse med dagkningen af kom-
munalpolitik. Undersggelsen er baseret pa kvalita-
tive interviews med ni danske journalister, der
daekker kommunal politik i smé og store kommuner
for fire jyske dagblade.

MEDIA » DEMOCRACY « JOURNALISM

* JOURNALISTS « INTERNET « ELECTRONIC MAIL
* POLITICS « COMMUNITIES « DENMARK

Torpe, Lars: Borgerdeltagelse pa Nettet: digitale
demokratiforsgg i Hals Kommune. Kgbenhavn,
Modinet, Center for Media and Democracy in the
Network Society, 2005, 105 p., ISBN 87-91394-13-
9, (Working paper; 14). (Kgbenhavns Universitet,
Modinet — Center for Medier og Demokrati). Note:
En del af projektet Modinet, der er et tvaafagligt
forskningsprojekt om medier og demokrati. Projek-
tet undersgger globaliseringens og den nye digitale
mediekulturs betydning for politik og demokrati, de
etablerede kultur- og medieinstitutioner og frem-
tidens hverdagsliv. Internetadresse: http://www.
modinet.dk/pages/publikationslister/
publikationer.htm

| perioden fra den 1.1.2002 til den 31.12.2003 blev
der i Hals Kommune med stette fra Det Digitale
Nordjylland etableret en rakke forsgg med digitalt
demokrati. Forsggene udspandt sig pa forskellige
niveauer: et lokalsamfundsniveau (Ulsted), et fore-
nings- og institutionsniveau samt et generelt borger-
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kommuneniveau. En forskergruppe under Institut for
@konomi, Politik og Forvaltning pa Aalborg Uni-
versitet har fulgt forsggene, og sgger i denne rap-
port at sammenfatte resultaterne fra en spargeske-
maundersggel se, der blev foretaget i april-maj 2004
blandt et repraesentativt udsnit af borgerne i Hals
Kommune som opfgigning pa en tidligere under-
sggelse fra 2001.

MEDIA « DEMOCRACY « COMMUNICATION

¢ INTERNET « MEDIA USE « COMMUNITIES
« DENMARK

Artiklar

Arnoldi, Jakob: (Medieskabt) ekspertisei medierne.
Dansk sociologi 16(2005)3, pp. 9-24, ISSN 0905-
5908.

MEDIA « NEWS « KNOWLEDGE « SOCIAL POWER

+ JOURNALISTS « PUBLIC RELATIONS

+ INFORMATION SOURCES « COMPETITION

+ DENMARK

Arnoldi, Jakob: Knowledge and expertise in the
media age. Nord nytt (2005)94, pp. 79-85, ISSN
0008-1345.

MEDIA « NEWS « KNOWLEDGE * SOCIAL POWER

+ JOURNALISTS « PUBLIC RELATIONS

+ INFORMATION SOURCES « COMPETITION

+ DENMARK

Bruhn Jensen, Klaus; Murero, Monica: The Internet
as an area of research. In: Consalvo, Mia (ed.);
Baym, Nancy (ed.); Hunsinger, Jeremy (ed.); Bruhn
Jensen, Klaus (ed.); Logie, John (ed.); Murero,
Monica (ed.); Shade, Leslie Regan (ed.): Internet
research annual: selected papers from the Asso-
ciation of Internet Researchers Conferences 2000-
2002: vol. 1, New York, Peter Lang, 2004, pp. 13-
16, ISBN 0-8204-6840-1, (Digital formations; 19).
INTERNET « INFORMATION TECHNOLOGY

+ COMMUNICATION TECHNOLOGY « EVERYDAY LIFE

Carstensen, Martin B.: Mediernes konstruktion af
Farum-sagen. Politica 37(2005)2, pp. 182-197,
ISSN 0105-0710. Note: English summary, p. 252.
MEDIA « JOURNALISM « NEWS COVERAGE

* POLITICS « PUBLIC SPHERE « MEDIA POWER
* DEMOCRACY « CRISIS « DENMARK

Carstensen, Martin B.: Et kompliceret forhold: Den
politiske skandale og politisk mistillid. Grus
26(2005)74, pp. 7-25, ISSN 0107-0495. Note:
English summary, p. 167.

MEDIA « JOURNALISM « NEWS COVERAGE

* POLITICS »« PUBLIC SPHERE « MEDIA POWER
* DEMOCRACY ¢ CRISIS « USA « DENMARK

Lund, Anker Brink: Mediernes magt — og magten
over medierne. Politica 36(2004)4, pp. 393-405,
ISSN 0105-0710. Note: English summary, p. 494.
MEDIA « DEMOCRACY « JOURNALISM « NEWS
COVERAGE ¢ POLITICAL COMMUNICATION e
MEDIA POWER « POLITICAL POWER « AGENDA
SETTING « DENMARK

Mortensen, John: En feanomenol ogisk teori om tv-
mediet. Grus 26(2005)74, pp. 26-47, ISSN 0107-
0495. Note: English summary, p. 167.
TELEVISION « PICTURES » THEORY « PERCEPTION

* COGNITION « DISCOURSE « TELEVISION GENRES
* NARRATOLOGY

Tufte, Thomas: Eduentretenimiento en la comu-
nicacion paraen VIH/SIDA: méas alla del mercadeo,
hacia el empoderamiento. Investigacion & Desar-
rollo 12(2004)1, pp. 24-43, ISSN 0121-3261.
MEDIA « EDUCATION « ENTERTAINMENT

* HEALTH INFORMATION « COMMUNICATION
* SOCIAL CHANGE « SOUTH AFRICA

Tufte, Thomas: HIV/AIDS, globalizacao e segu-
ranca ontol dgica: desafios comunicativos chave na
prevencao do HIV/AIDS. Intexto 10(2004)1, pp.
1-13, ISSN 1807-8583. Note: Paper presented at
the 11th FELAFACS Conference, Puerto Rico,
October 4-8, 2003. Note: Internet address: http://
www.intexto.ufrgs.br/

HEALTH INFORMATION

« COMMUNICATION PLANNING « SOCIAL CHANGE

+ GLOBALIZATION

Tufte, Thomas: Soap operas and sense-making:
mediations and audience ethnography. In: Singhal,
Arvind (ed.); Cody, Michael J. (ed.); Rogers, Eve-
rett M. (ed.); Sabido, Miguel (ed.): Entertainment-
education and social change: history, research,
and practice, Mahwah, New Jersey, Lawrence
Erlbaum Associates, 2004, pp. 399-415, ISBN 0-
8058-4552-6, (LEA’s communication series).
TELEVISION SERIALS « EDUCATION

« ENTERTAINMENT « HEALTH INFORMATION

« COMMUNICATION » SOCIAL CHANGE

+ ETHNOGRAPHY « RECEPTION « BRAZIL

Tufte, Thomas: Telenovelas, cultura e mudancas
sociais: dapolissemia, prazer e resisténciaacomu-
nicacao estratégica e ao desenvolvimento social.
In: Lopes, Maria Immacolata Vassalo de (ed.):
Telenovela: internacionalizacao e intercultura-
lidade, Sao Paulo, Edicoes Loyola, 2004, pp. 293-
319, ISBN 85-15-02888-3, (Colecao comunicacao
contemporénea; 4).

TELEVISION SERIALS « EDUCATION

« ENTERTAINMENT « COMMUNICATION

+ SOCIAL CHANGE « CULTURAL CHANGE

113



Tufte, Thomas: Arvind Singhal and W. Stephen A review of the book Arvind Singhal and W. Ste-
Howard (eds.). (2003). "The Children of Africa  ,hen Howard (eds.): " The Children of AfricaCon-
Confront AIDS”. Athens, OH: Ohio University front AIDS’. Ath OH. 2003
Press. Journal of Health Communication 10(2005) ron ' ens, ' :
3, pp. 279-283, ISSN 1081-0730. HEALTH INFORMATION « CHILDREN

+ COMMUNICATION « SOCIAL CHANGE « AFRICA
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Finland
Dokumentalist: Margareta Ekman

Valokuvan medium [The medium of photography]

Mika Elo, Helsinki, Tutkijaliitto, 2005, 293 p., ill., ISBN 952-5169-34-0 (The University of Art
and Design Helsinki, Publications A 59, ISSN 0782-1832). Note: Doctoral dissertation.

The study discusses theories of photography in relation to media theory
and philosophy and shows how the theoretical questions of photography
can form a basis for a philosophical view of media theory. The study
focuses on the identity and specificity of photographs, a question which
has become complicated with the development of digital techniques. The
theories of Martin Heidegger, Jagues Derrida and Walter Benjamin form
the central theoretical background for the study.

Vierauden rajat: monikulttuurisuusja turvapaikanhakijat journalismissa
[Bordersof strangeness: asylum seekers and multiculturalismin journalism]

Karina Horsti, Tampere, Tampere University Press, 2005, 316 p., ISBN 951-44-6385-4 (Univer-
sity of Tampere, Faculty of Socia Sciences, Media studies). Notes: English summary. Doctoral
dissertation. Also available on the Internet: ActaElectronicaUniversitatis Tamperensis471, ISBN
951-44-6423-0, ISSN 1456-954X, http://acta.uta.fi/pdf/951-44-6423-0.pdf

study aims at discussing the cultural order and the national order of things
Vieraudenrajet | L@t is being (re)produced through media texts. All the case studies are
~ - analyzed with qualitative textual analysis, with the method of frame analy-
sis. The method and the research questions are adjusted from case to case.
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Mediakasvatuksen eetos. fenomenologinen tutkimus mediakasvatuksen
etiikasta [Ethos of media education: phenomenological research on ethics
of media education]

Reijo Kupiainen, Rovaniemi, University of Lapland, 2005, 158 p., ISBN 951-634-973-0 (Uni-
versity of Lapland, Faculty of Education, Acta Universitatis Lapponiensis 86, ISSN 0788-7604).
Note: Abstract in English. Doctoral dissertation.

The goal of thisstudy isto search for an ethical and philosophical basisfor
mediaeducation. The theoretical frame of referenceis Martin Heidegger’s
phenomenology. The research problem consists of the relationship
between human beings, media, and technology in contemporary media
culture. The starting point of the study is the normative and often
moralistic public debate on mediaand its effects. The general argument in
the debate is that children and young people need protection against
various media effects. From the phenomenological viewpoint, this argu-
ment must be questioned, for it is possible to think that people have diffe-
rent relationships to media. Thisidea helps us to understand how media
and technol ogy constitute our life-world and experience. Especially visual
culture has brought about different possibilities of orientation in the world compared to some
previous forms of culture (for exampleliterary culture). Thisneedsto be taken into account in the
theory and practice of media education. Visual culture opens up possibilities to construct
meanings more freely, but at the same time media culture offers ready interpretations. It also
transforms identities and worldviews. The ethical challenge for media education suggested in the
study isto support selfhood and to enhance social, bodily and practical capabilities, which enables
to recognition of own experience, and expression of the self by utilizing mediacultural meaning
potentials. At the sametime, it iscrucial to build our ethical responsibility for "reading” the world
under the pressure of media technology.

Median merkitsemat: ruumisja sukupuoli kuvassa [Marked by the media:
theimages of body and gender]

Marianna Laiho & liris Ruoho (eds.), PS-kustannus, Jyvaskyla, 2005, 158 p., ill., ISBN 952-
451-123-1.

Em The book discusses representations of the gendered body in media and

J contains the following articles: Irma Kaarina Halonen: The threatening age

(____ and the punishing eye on ageing women in women's magazines. liris

Ruoho: Everyman Raid and the wounded social body: representation of

) masculinity and femininity in the television serial Raid (2000). Jussi

Turtiainen: Monsters and bikinis: the visual representation of sportswomen

in the beginning of the 20th century and today. Marianna L aiho: Representa-

Wilehion | tionof illnessin media: breast cancer in the television film Tappava séde

merkivsemitt and the television conversation programme Inhimillinen tekija Katariina

e Y1018 Size differencesin genres - obese peoplein popular media. Kaarina
Nikunen: The pornographic picture and the mother’s eye.
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Faniuden aika: kolme tapausta televisio-ohjelmien faniudesta
vuosituhannen taitteen Suomessa [Time of fandom: three cases of televi-
sion programme fandom at the turn of the millennium in Finland]

Kaarina Nikunen, Tampere, Tampere University Press, 2005, 388 p. ISBN 951-44-6386-2 (I1le-
gal ISBN 951-44-6353-6) (University of Tampere, Department of Journalism and Mass
Communication, Media Studies). Note: Doctoral dissertation. Also available on the Internet: Acta
electronica Universitatis Tamperensis 460, ISBN 951-44-6387-0, ISSN 1456-954X, http://
acta.uta.fi/pdf/951-44-6387-0.pdf

The research explores the meanings and practises of television fan
Fp:afTUDEN SIPN cultures. It focuses on fan cultures of Xena: Warrior Princess, Ally
~ McBeal and a popular Finnish TV-host Marco Bjurstrém. Fandom around
Xenais defined as cult fandom. It has fairly active fan community on the
| Internet with such activities as writing fanfiction and fan magazines,

| discussing the series and its interpretations and organising fan meetings.
. Fan culture related to Ally McBedl is defined here as trend fandom. It is
connected with popular prime time shows, it istemporary and timely. It is
suggested that the trend fandom manifest the slippery line between fans
and audiences. The fandom of Marco Bjurstrém is defined here as star
fandom. It revolves around the person and personality, not with the
narrative universe of the television programme in question. The objects of star fandom are widely
covered in the popular publicity that provides material for fandom: detailed information and
sources of identification. The method applied in this multidisciplinary research is an adaptation of
multi-sited ethnography introduced by Marcuse (1986) and developed further by Saukko (2003).
The empirical data consists of fan interviews, letters, fan mail, Internet fan sites, discussion
groups and various journalistic texts. The research explores the development of television fan
culture in Finland and examines its various forms. The focus is on the dynamics between the fan
cultures and media publicity.

Eanrina Nikunen

Mediajattien aika: uusia heikkoja signaaleja etsimassa [The era of media
giants: in search of new weak signals]

Jari Ojala & Turo Uskali (eds.), Helsinki, Inforviestinta Oy, 2005, 347 p., fig., tab., ISBN 952-
5123-63-4.

The book is based on the MetaSignal -project. It discusses the devel op-
ment of media giants and financial journalism and tracing of weak signals
in news. It contains the following articles: Jari Ojala: The weak signals of
- the mediaempires; Turo Uskali: The history, limits and future of financial
aulen journalism; Pasi Sajasalo: The challenges of following up the bulk of in-
il formation: successful organisations become sensitive to changes in the

o environment; Turo Uskali: Weak signalsin journalism; Tomi Nokelainen:

Analysis of event data, events and measures; Jari Ojala and Turo Uskali:
Long time changes in the media field: from newsletters to the Internet;
Juho Kanniainen and Henri Suur-I1nkeroinen: The mediaenterprisesin the
1990s in the light of parameters; Ari T. Manninen: The growth stories of
three media giants: News Corp., Time Warner and Gannett; Merja Uotila:
Bertelsmann: the devel opment from a German family-owned publisher of religious literature into
dominance in the field of popular culture; Antti Ainamo: Birth, development and transformation
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of the media company SanomaWSOY into an international actor; Janne Kdnonen: Media get
overexcited and forget about criticism; Jari Ojala, Juha-Antti Lamberg, Merja Uotila, Janne
K6ndnen and Juha Nési: Tracing the strategies of the media giants; Jaana Hujanen: Interesting,
more interesting, youthful ? Future audiences in the focus of the business media; Juha N&si: The
modern world of the media business. Strategic synthesis of turbulence; Juho Kanniainen and
Henri Suur-Inkeroinen: Analysis of the mediafield by means of a self-organising map.

On the Highway of Mass Communication Studies
Veikko Pietila, Cresskill, NJ, Hampton Press, 2004, 416 p., ISBN 1-57273-526-0. The Hampton
Press communication series.

The book gives an historical overview of theory and research in the field
of mass communication studies. It is an account of the scholarly discour-

H‘}Eﬁw Y ses that have been concerned with mass communication within a period
that extends from the early days of the press in the 17th century to the
51’» '”I* LU [nternet and other advanced communication technologies. The discourses

are described in regard to their essential points, and they are contextual-
ized in the socia and intellectual settings of their times. The book can
serve asatext, outlining the history of mass communication to provide the
reader with a meaningful entry into thisfield.

Nar konet borjade skriva. Kvinnor i finlandsk press 1771-1900

Henrika Zilliacus-Tikkanen, Helsingfors, Finska Vetenskaps-Societeten, 2005, 191 p., ill.,
ISBN 951-653-337-X (The Finnish Society of Sciencesand Letters, Bidrag till kdnnedom av Fin-
lands natur och folk 165, ISSN 0067-8481). Notes: Abstract in English p. 2. Summary in English
pp. 188-191.

The book presents thirteen women, who were mentioned in the lists of
journalists in Finland, and who were active writers and editors before
1900. In addition to facts about background, education and journalistic
achievements, an article by each woman is included in the book. The
women presented have many thingsin common. Many have been married
to men in the press, only one had a husband active in another field, many
did not marry at all. Many of them studied at the teacher’s seminar
founded in Ekends and Jyvaskyla - not surprisingly since the teacher’s
occupation was among the first intellectual fields that were open to
ER——— women. The significance of education isobvious: women in thefirst deca-
des of the century often mention that they suffer from insufficient
knowledge, and the ones allowed to obtain a higher education have much more self-confidence.
The criteriafor afemalejournalistic perspective mentioned in interviews do match the journalism
of thewomen before 1900 quite well - asamatter of fact, thejournalismin general seemed to have
been closer to that perspective than today’s journalism which emphasizes hard facts and short
pieces of news.
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Annan ny litteratur

Aasian luonnonkatastrofi 26.12.2004 [The natural
disaster in Asia on 26 December, 2004]. Helsinki,
Accident Investigation Board Finland, 2005, [-X V11
+ 216 p., ill., tab., ISBN 951-836-149-5, Investi-
gation report A; 2/2004 Y, ISSN 1239-5315. Also
available on the Internet: http://www. onnettomuus
tutkinta.fi/uploads/h4d3gvsv_1.pdf. Oversittning
till svenska av orginalrapporten: [Naturkatastrofen
i Asien 26.12.2004]. Helsingfors, Centralen for
undersokning av olyckor, 2005, ISBN 951-836-
161-4. Aven tillganglig pa Internet: http:/
www.onnettomuustutkinta.fi/uploads/
limx6grhs9pa.pdf. Translation into English of the
original report: [The natural disaster in Asia on 26
December, 2004]. Helsinki, Accident Investigation
Board Finland, 2005, ISBN 951-836-162-2. Also
available on the Internet: http://www.onnettomuus
tutkinta.fi/uploads/dr3cvra.pdf.

DISASTERS « CRISIS « AUTHORITIES

+ FLOW OF INFORMATION

+ DISSEMINATION OF INFORMATION

+ COMMUNICATION « FINLAND

Aslama, Minna & Wallenius, Jaana: Suomalainen
tv-tarjonta 2004 [Finnish television programming
2004]. Helsinki: Liikenne- ja viestintdministerio,
2005, 142 p., ISBN 952-201-394-3 (Ministry of
Transport and Communications Finland, Publica-
tions 47, ISSN 1457-7488). Notes: English sum-
mary, sammanfattning pa svenska. Also available
on the Internet: Publications of Ministry of Trans-
port and Communications Finland, 47/2005, ISBN
952-201-395-1, ISSN 1795-4045, http://www.
mintc.fi/oliver/upl 656-Julkai suja%2047_2005.pdf
TELEVISION PROGRAMMES « PUBLIC SERVICE

+ COMMERCIAL TELEVISION ¢ DIGITAL MEDIA

Huhtala, Hannele & Hakala, Salli & Laakso, Aino
& Falck, Annette: Tiedonkulku ja viestintd Aasian
hytkyaaltokatastrofissa [Flow of information and
communication in the Asian tsunami catastrophe].
Helsinki, Valtioneuvoston kanslia, 2005, 327 p.,
ill., ISBN952-5354-87-3, (University of Helsinki,
Communication Research Centre, Prime Minister’s
Office, Publications 7/2005, ISSN 0782-6028).
Also available on the Internet: http://www.vnk.fi/
tiedostot/pdf/fi/95059.pdf

DISASTERS « FLOW OF INFORMATION

+ DISSEMINATION OF INFORMATION

+ ACCESS TO INFORMATION

+ COMMUNICATION PLANNING * AUTHORITIES

« CITIZENS « INTERNET « MOBILE TELEPHONES

Kankaanranta, Anne: " Hej Seppo, could you pls
comment on this!” : internal email communication
in lingua franca English in a multinational com-
pany. Jyvaskyld, University of Jyvaskyld, Centre
for Applied Language Studies, 2005, 459 p., ISBN
951-39-2320-7. Note: Doctoral dissertation.

This dissertation examines company-internal email
communication in lingua franca English in a mul-
tinational company. It analyzes a corpus of 282
emailswritten by the company’s Finnish and Swed-
ish employees at all organizationa levels, from
vice president to secretary. In addition to the email
corpus, the case study makes use of contextual
information collected via questionnaires, an inter-
view, a focus group, and some literary sources.
Although the research focuses on the nature of
genre(s) in email, it also sheds light on differences
between Finnish and Swedish communication
styles. Genre theory provides the theoretical foun-
dation for the study.

ELECTRONIC MAIL
* ORGANIZATIONAL COMMUNICATION
* INTERPERSONAL COMMUNICATION

Koski, Anne: Niinkd on jos silté ndyttad?: kuva ja
mielikuva Suomen valtaresursseina kansainvali-
sessé politiikassa [Image and appearance as Fin-
land's power resource in international policy].
Helsinki, Tutkijaliitto, 2005, 408 p., ill., ISBN 952-
5169-36-7 (University of Tampere, Department of
Political Science and International Relations).
Notes: Doctoral dissertation. Abstract in English:
http://acta.uta.fi/english/teos.phtml| 710793

The research concentrates on the role of nonverbal
political signals and public appearances in inter-
national relations. States form an international
community in which they constantly make politi-
cal judgements on each others' future plans and
actions. By upholding certain characteristics and
images states may control the assessments made
by others. In making judgements states both frame
and divide each other into imaginary reference
groups. By these characterisations states produce
hierarchies of prestige. The actor’s position of pow-
er intheinternational sceneis partly defined in the
struggle over reputation and prestige on the level
of political meaning and public display. Finland is
an example of a state which has used images to
compensate for its minor material power resources.
There is a long tradition of managing the interna-
tional position in Finnish foreign policy by using
the image achieved from membership in the right
kind of international reference group. The research
material consists of television news by YLE (Fin-
land’s national public service broadcasting com-
pany) and FST (the Swedish language public tele-
vision) dealing with the process of Finland’s mem-
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bership in the European Union in 1992 — 1994.
Also available on the Internet: http://acta.utafi/
pdf/951-44-6361-7.pdf

TELEVISION NEWS « INTERNATIONAL RELATIONS
* POLITICS « IMAGE

Kotilainen, Sirkku & Sintonen, Sara (eds.): Media-
kasvatus 2005: kansalliset kehittamistarpeet [ Me-
dia education 2005: national development needs].
Helsinki, Oikeusministerio, 2005, 134 p., ill., ISBN
952-466-291-4 (Ministry of Justice, Publications
5/2005, ISSN 1458-6444). Notes: Referat pa svens-
ka. Also available onthe Internet: http://www.om.fi/
31548.htm

MEDIA EDUCATION « MEDIA LITERACY

+ INFORMATION SOCIETY « FINLAND

Kurki, Lea & Nylund, Mats: Odotusten ja uhkien
MM-kisat: mediajulkisuus ennen Helsingin yleisur-
heilun MM-kilpailuja 2005 [World Championships
— expectations and threats: the media publicity
before the Helsinki World Championships in
Athletics in 2005]. Helsinki, City of Helsinki,
Urban Facts Centre, 2005, 27 p., fig., ISBN 952-
473-565-2 (Helsingin kaupungin tietokeskus,
Tutkimuskatsauksia, 2005:2, ISSN 1455-7266).

SPORT « NEWSPAPERS * JOURNALISM « HELSINKI

Malmelin, Nando & Hakala, Jukka: Yhdess&: vie-
stinnén ja markkinoinnin integraatio [Together:
integration of communication and marketing].
Helsinki, Inforviestinta Oy, 2005, 195 p., ISBN
952-5123-61-8.

ADVERTISING » MARKETING » BRANDS

+ ENTERPRISES

+ ORGANIZATIONAL COMMUNICATION

+ COMMUNICATION EFFECTS

Moré, Tuomo: Tsunami suomalaisessa mediassa:
tutkimuksen loppuraportti [Tsunami in the Finnish
media: final report]. Helsinki, University of Hel-
sinki, Department of Communication, Commun-
ication Research Centre CRC, 2005, 90 p., fig.,
processed. Also available on the Internet: http://
www.valt.helsinki.fi/comm/fi/tutkimus/CRC_
tsunami_raportti.pdf

DISASTERS « NEWS « NEWS COVERAGE; * FINLAND

Noppari, Elina: Peruskartoitus digitaalisen median
koulutuksesta ja tutkimuksesta Tampereen seudulla
[Survey on education and research on digital me-
diain the Tampere region]. Tampere, University of
Tampere, Journalism Research and Development
Centre, 2005, 94 p., tab., processed.

DIGITAL MEDIA « EDUCATION « RESEARCH

+ TAMPERE

Paasivaara, Mariaz Communication practices in
inter-organisational product development. Espoo,
Finland, Helsinki University of Technology, 2005,

X + 226 p., fig., tab., ISBN 951-22-7934-7, (Helsin-
ki University of Technology, Department of
Computer Science and Engineering, TKK Disser-
tations 17, ISSN 1795-4584). Note: Doctoral dis-
sertation.

The study focuses on communication needs, prob-
lems and practicesin distributed inter-organisational
product development projects. The main objective
is to identify and describe successful communica-
tion practices. In addition, the study aims to in-
crease the understanding of the communication needs
behind the practices, as well as to identify commu-
nication problems and unsuccessful practices. Meth-
odologically, the research is a qualitative multiple-
case study consisting of 12 case projects. The cases
were grouped into two separate studies according to
the industry. Study 1 concentrated on distributed
inter-organisational projects that developed plastic
products, whereas Study 2 examined global soft-
ware development projects. In Study 1, data was
collected using the social process simulation method,
which combines several data collection methods,
such as semi-structured interviews and simulation
sessions. In Study 2, semi-structured interviews were
used. Also available on the Internet, ISBN 951-22-
7935-5: http://lib.tkk.fi/Diss/2005/isbn9512279355/
ishn9512279355. pdf

ORGANIZATIONAL COMMUNICATION
* ENTERPRISES

Rahkonen, Juho: Journalisti hyokyaallon harjalla:
Aasian katastrofi uutistydn tekijéiden kokemana
[The journalist on the crest of the tsunami wave:
the Asian catastrophe from the point of view of the
news journalists]. Tampere, University of Tampere,
Journalism Research and Development Centre,
2005, 21 p. + app. 5 p., processed. Also available
on the Internet: http://www.uta.fi/jourtutkimus/
Tsunami.pdf

DISASTERS * JOURNALISM « ETHICS « NEWS
* JOURNALISTS

Raittila, Pentti (ed.): Etnisyyttd, rasismia ja
dialogia sanomal ehdissa ja I nternetissa [Ethnicity,
racism and dialogue in newspapers and on the Inter-
net]. Tampere, University of Tampere, 2005, 182
p., tab., ill., ISBN 951-44-6438-9, (Department of
Journalism and Mass Communication, Publications
C 39, ISSN 0358-4593).

The book contains the following articles: Raittila:
Seven years of mediafollow-up; Raittila& Vehmas:
Ethnicity and racism in newspapers during 1999-
2004 — summary and evaluation of follow-up re-
search; Raittila: Does dialogue in the news help in
eliminating otherness?; Pekkinen: Xenophobia on
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the net — follow-up of rasistic materials on the
Internet; Vehmas: Racism and ethnicity in the news-
papers in spring 2004.

IMMIGRANTS ¢« REFUGEES « ETHNIC MINORITIES
* RACISM « NEWSPAPERS ¢ INTERNET « FINLAND

Raittila, Pentti & Heinonen, Ari (eds.): Katsauksia
muuttuviin viestintdammatteihin [An overview of
the changing media professions]. Tampere, Uni-
versity of Tampere, 2005, 101 p., ISBN 951-44-
6364-1, (Department of Journalism and Mass
Communication, Publications C 38, ISSN 0358-
4593).

The publication is areport in the project ‘ The pro-
fessional profiles and educational needsin the media
and communication field’, and includes the follow-
ing articles: 1. Heinonen, Ari & Raittila, Pentti:
Viestintéammattien muutoksen ennakoimisen askel-
merkkeja (Anticipating changes in media profes-
sions) 2. Heino, Reeta & Groénholm, Emma: Kau-
pallisestataiteilijastavisuaalisen informaation muo-
toilijaksi — graafisen suunnittelijan ammattikuvan
kehitys (From commercial artist to designer of visual
information — development of the professional pro-
file of agraphic designer) 3. Hautala, Riina & Paju,
Péivi: Radio ja sen toimittajat eilisesta huomiseen
(Radio and its reporters from yesterday to tomor-
row) 4. Jouppi, Elina; Rask, Anne & Ristola, Petra:
Television uutistoimittaja— harrastelija, moniosaaja,
yrittgja (The television news reporter — amateur,
multi-skilled person, entrepreneur) 5. Hemming, Alf
& Mattila-Niemi, Elina: Tulevaisuutta tuottamassa
— television draamatuottajan muuttuva ammattikuva
(Producing the future — the changing professional
profile of a television drama producer) 6. Ranta,
Merja & Vilén, Jan: Propagandasta maineenhallin-
taan —tiedottajan ammatin kehityskaari (From propa-
ganda to reputation control — the trgjectory of the
press officer’s profession) 7. Valkama, Eija & Veik-
kola-Virtanen, Jaana: M ediakasvatus valtaa alaa kou-
luissa (Media education gaining ground in schools)

MEDIA PERSONNEL *« WORKING LIFE
*« MEDIA EDUCATION

Raittila, Pentti & Olin, Nina: ViestintGammatit
tulevaisuuden Suomessa: arvioita tydvoimatarpeen
ja koulutustarjonnan kohtaamisesta [The media
and communication professions in future Finland:
estimate of expected demand of professionals and
supply of education]. Tampere, University of Tam-
pere, Department of Journalism and Mass Commu-
nication, 2005, 90 p., fig., tab., processed. Notes:
Interim report of the project The professional profi-
les and educational needs of media and commu-
nication professionals, June 2005. Also available

on the Internet: http://www.uta.fi/laitokset/tiedotus/
viest_ammatit/VALIRAPORTTI31305.pdf

MEDIA INDUSTRY « EDUCATION « EMPLOYMENT
* MEDIA PERSONNEL « FINLAND

Roos, Jonna: Etnisyysjarasismi radiossa: selvitys
kahden paivan ohjelmavirrasta kevaalla 2005
[Ethnicity and racism in radio: study of the
programme flow during two days in spring 2005].
Tampere, University of Tampere, Journalism Re-
search and Development Center, 2005, 73 p., tab.,
processed.

ETHNIC MINORITIES « RACISM
* RADIO PROGRAMMES

Saarelainen, Matti & Harjuhahto-Madetoja, Katrina
& Hyvérinen, Pertti & Kekki, Kari & Laaninen,
Timo & Lansipuro, Yrj0 & Paasikoski, Péivi &
Uusisilta, Kaija & Sund, Thomas: Internetin hyo-
dyntdminen kriisitiedottamisessa [The use of the
Internet in crisisinformation] Helsinki: Valtioneu-
voston kanslia, 2005, 22 p., ISBN 952-5354-88-1
(Prime Minister’s Office, Publications 8/2005,
ISSN 0782-6028) Notes: Referat pa svenska. Also
available on the Internet: http://www.vnk.fi/
tiedostot/pdf/fi/95438.pdf

DISASTERS « INTERNE

+ DISSEMINATION OF INFORMATION

+ ACCESS TO INFORMATION

+ COMMUNICATION PLANNING

Sauri, Eero: Suomen Klondykeen vai pohjolan
punaiseen nyrkkiin?: sanomalehti Pohjois-Suomen
ja sen edeltdjien Pohjois-Pohjan ja Rovaniemen
vaiheita 1921-1957 [The history of the newspaper
Pohjois-Suomi and its predecessors Pohjois-Pohja
and Rovaniemi from 1921 to 1957]. Helsinki,
Magazine Makers OyAb, 2005, 135 p., ill., ISBN
952-91-9160-X (Suomalaisen sanomalehtimies-
liiton julkaisusarja B 1).

NEWSPAPERS « HISTORY « POHJOIS-SUOMI

+ POHJOIS-POHJA « ROVANIEMI

Tarkka, Minna & Hintikka, Kari A. & Salminen,
Oili: Digi-tv kansalaisvaikuttamisen kanavana:
esiselvitys[Civic participation in digital television.
Preliminary report] Helsinki, Ministry of Trans-
port and Communications, ArviD-publications 5/
2005, 74 p., ISBN 952-201-015-4. Notes: English
abstract. Referat pa svenska. Also available on the
Internet. ISBN 952-201-016-2: http://www.arvid.tv/
micaj_storage/A280BC1C2BD014EA 13FCABDSA
F7F2521/29/ArviD-2005-05_Digi-tv_
kansal ai svai kuttamisen_kanavana. pdf

CITIZENS « PARTICIPATION « TELEVISION

+ DIGITAL MEDIA

Tornroos, Laila: Corporate environmental repor-
ting: suggestionsfor an incremental and standardi-
sed framework applicable to a variety of companies
especially small and medium-sized enterprises.
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Espoo, Nordic Innovation Centre, 2004, vii + 156,
fig., tab., ISBN 951-22-7460-4. (Helsinki Univer-
sity of Technology, Department of Forest Products
Technology, Series NT techn report 568, |SSN
0283-7234). Note: Doctoral dissertation.
Corporate environmental reporting is examined
with the objective of contributing to the develop-
ment of acommonly agreed framework and guide-
lines for environmental reporting. The framework
is intended to be applicable to al kind of compa-
nies. However, the study considers the needs of
reporting beginners and companies lacking resour-
ces for comprehensive reporting practices. The
study includes environmental reporting on a ge-
neric level. The study pays attention to reporting
practices in the Nordic countries and especially in
Finland. A survey of 16 randomly selected Finnish
companies, most of which are SMEs, was per-
formed. Only a small number of the Finnish SMEs
guestioned had issued an environmental report or
planned to do so. A survey of the development of
environmental reporting in seven selected Nordic
companies showed that environmental information
issued by the selected companies has decreased
but reporting on social issues expanded. The em-
pirical studies were complemented by avisit to the
companies’ websites. Though some of the compa-
nies provided comprehensive environmental infor-
mation on the web pages information was seldom
clearly structured. Also available on the Internet,
ISBN 951-22-7461-2: http://lib.tkk.fi/Diss/2005/
isbn9512274612/ishn9512274612.pdf

ENVIRONMENTAL INFORMATION
* ORGANIZATIONAL COMMUNICATION
« ENTERPRISES

Varis, Markku (ed.): Lehtikieli tutkimuskohteena
[Newspaper language as research object]. Oulu,
Oulun yliopisto, 2004, 130 p. + app. 1 p., ill,,
ISBN 951-42-7476-8. (University of Oulu, Depart-
ment of Finnish, Saami and Logopedics, Publica-
tions 25, ISSN 1238-4992)

The research report gives an overview of the re-
search on newspaper language conducted at the
University of Oulu during 1966-2003. Also avail-
able on the Internet: http://herkules.oulu.fi/
ishn9514278569/isbn9514278569. pdf

JOURNALISM « TEXT ANALYSIS « DISCOURSE
* LINGUISTICS

Vartanova, E.L. & Pavlikova, M.M. & Zivihina,
D.S. & Korobejnikova, O.N. (eds.): V miredrugih:
obrazy russkih i evropejcev v SMI [In the worlds

of others: images of Russians and Europeans in
mass media]. Tampere, University of Tampere,
Department of Journalism and Mass Communi-
cation, 2005, ISBN 951-44-6365-X, Publications
B 45/2005, ISSN 0358-4151, 236 p.

The book includes the following articles: Part 1:
The concept of "otherness' and changing images of
Russia. Zassoursky, Ya. N.: Changing images of
Russia., Pesonen, Tuomo: The changing image of
Russia in the Finnish mass media., Dobrosklons-
kaya, T. G.: The concept of ' othermess’ in commu-
nication science and cultural studies., Ekecrantz,
Jan: In other worlds: representations of Eastern
neighbors. Part 2: Russia and Finland: the dialec-
tic of images. Vartanova, E. L.: Bearsin the sauna:
Russian and Finnish stereotypes throughout the
centuries., Peuranen, Erkki: A Finnish student on
Moscow and Muscovites in 1901-1903. The novel
"Muscovite Master’ by IImari Kianto., Deryabin,
Yu.S.: Finland’s relationship to Russians from the
1970s to the 1990s. Impressions by ’Yuri Komis-
sarov’ and the First Russian Ambassador to Fin-
land., Bakulin, O. V.: Stalin’sreaction to the events
of the Winter War: according to the materials of
official newsreleasesissued by TASS., Pavlikova,
M. M.: Russian immigrants in Finland. Part 3:
Russians and Europeans in the eyes of students.
Latomaa, Sirkku: How are images of Finland and
Russia presented in elementary textbooks? The
point of view of aforeign language teacher., HOg-
lund, Lars & Maceviciute, Elena: Russia in the
eyes of Swedish students., Churyumova, A.S.: Why
study Finnish asaforeign language., Borzova, O.L.:
Russians in the eyes of Finnish students. Part 4:
Europeans and Russians as seen by the mass media.
Voronenkova, G.F.: The image of Germany and
Germansin Russiatoday., Grusha, A.V.: Peculiari-
ties in the image of Italy in the Russian press.,
Koikkalainen, Katja: News on Russia in the Finn-
ish business press., Degtareva, E.I.: How do Swedes
perceive Russians? Interpretations of Swedish press
materials from 2003., Funtusova, S.A.: Norwegian
media: On themselves and Russia., Zolotarev, A.N.:
Russia and Norway: Imported and home-grown.,
Zhivikhina, D.S.: Russians and Latvians: Stere-
otypes in the Latvian press.

MASS MEDIA « STEREOTYPES « IMAGE

* ATTITUDES * FINNS « GERMANS « LATVIANS

* NORWEGIANS « RUSSIANS « SWEDES « EUROPE
* FINLAND « GERMANY ¢ ITALY « NORWAY

* RUSSIA
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Artiklar

Ailio, Johanna: Radionomainen kuvakerronta: uutiset
ovat kuvitettua puhetta [Photographic narration in
television news]. Wider Screen (2005)2, 13 p., ISSN
1795-6161. Only on the Internet: http://www.
widerscreen.fi/2005/2/radionomainen_
kuvakerronta.htm

TELEVISION NEWS « PHOTOGRAPHS « PICTURES

+ JOURNALISM

Aslama, Minna: Tietoisku, tarina vai ndhtévyys?:
suomalaisen televisiojournalismin moodeista [In-
formation, story-telling or attraction?: modes of
journalism in Finnish television 2003]. Tiedotus-
tutkimus 28(2005)4-5, pp. 55-71, ISSN 0357-8070.
Notes: English summary p. 143.

TELEVISION JOURNALISM « JOURNALISTIC GENRES

Bamberg, Jarkko: Internet julkisenatoimintatilana:
osallistuvaa verkon kayttoa paikallisessa ympé-
ristokiistassa [Internet becoming a public space of
action: participative use of the Internet in a local
environmental dispute]. Tiedotustutkimus 28(2005)
3, pp. 3-15, ISSN 0357-8070. Notes: English sum-
mary p. 95

INTERNET « LOCAL MEDIA « CITIZENS

+ COMMUNITIES « PARTICIPATION * TAMPERE

« FINLAND

Eronen, Roope: Kaiken takana on rytmi: kolmen
flicker-elokuvan heréttdmia ajatuksia kuvan ja
aanen yhteydesta elokuvassa[lt'sall in the rhythm:
on the relation between picture and sound in a
film: views based on three flicker films]. Wider
Screen (2005)1, 10 p., ISSN 1795-6161. Only on
the Internet: http://www.widerscreen.fi/2005/1/
kaiken_takana_on_rytmi.htm

FILM GENRES * FILM THEORY « THE FLICKER

+ ARTICULATION OF BOOLEAN ALGEBRA FOR FILM
OPTICALS « ARNULF RAINER

Hakala, Aija: Verkon mahdollisuudet heikosti
kéytoss& verkkojournalismi etsii muotoaan [Web
journalism seeking itsform]. Wider Screen (2005)2,
7 p., ISSN 1795-6161. Only on the Internet: http:/
/www.widerscreen.fi/2005/2/verkkojournalismi_
etsii_muotoaan.htm

INTERNET * JOURNALISM « NEWSPAPERS

Hannula, Linda: Koko kansan tragediat: tunteiden
rooli katastrofiuutisoinnissa [The tragedies of the
people: the role of emotions in catastrophe news).
Wider Screen (2005)2, 8 p., ISSN 1795-6161. Only
on the Internet: http://www.widerscreen.fi/2005/2/
koko_kansan_tragediat.htm

EMOTIONS ¢ DISASTERS « NEWS ¢« JOURNALISM

Hintikka, Pihla: Suuhun sulautuminen: erikois-
lahikuvan kokemus Samuel Beckettin Not |:ssa

[Experience of the close-up in Samuel Beckett's
Not I]. Wider Screen (2005)1, 8 p., ISSN 1795-
6161. Only on the Internet: http://www.widerscreen
.fi/2005/1/suuhun_sulautuminen.htm

FILMS « FILM GENRES « PICTURES
* SAMUEL BECKETT « NOT |

Hongisto, llona: Liikettaraiteilla: dokumentaarinen
lasnéolo [Moving on the tracks: documentary
presence]. Lahikuva (2005)3, pp. 5-19. Note: Eng-
lish summary p. 95.

DOCUMENTARY FILMS « FILM THEORY

* TRANS-SIBERIA — MUISTIINPANOJA LEIREILTA

+ LES SOVIETS PLUS L'ELECTRICITE

Hujanen, Jaana: Murrostuva valtamedia ja yhteis-
kunnallisen journalismin mieli [Changing media
and journalists’ conceptualisations of societal jour-
nalism]. Politiikka 47(2005)4, pp. 257-269, ISSN
0032-3365.

JOURNALISM « JOURNALISTS « ATTITUDES

+ NEWSPAPERS « POLITICAL INFORMATION

« CITIZENS

Hujanen, Taisto: Implications for public service
broadcasters. In: Brown, Allan & Picard, Robert
G. (eds.): Digital terrestrial television in Europe.
New Jersey, Lawrence Erlbaum, 2005, ISBN 0-
8058-5387-1, pp. 57-84.

BROADCASTING « PUBLIC SERVICE

+ DIGITALIZATION « DIGITAL MEDIA « TELEVISION

+ EUROPE

Jérvi, Ulla & Vuorenkoski, Lauri & Vainikainen,
Tuula: Toimittaja taiteilee 1&88keviestinnén ristia-
allokossa: kysely |é8ketieteen toimittajien nékemy-
ksisté laéketiedon tuottajista ja tiedon luotetta-
vuudesta [Study on the medical journalists' views
on the providers of medica information and the
reliability of the information]. Tiedotustutkimus
28(2005)4-5, pp. 103-113, ISSN 0357-8070.

JOURNALISM ¢« HEALTH INFORMATION

Kaivonen, Virpi: Kaupunginosat Mansetorin
kulmakivina [Neighbourhoods — the cornerstones
of the Manse Square web site]. Tiedotustutkimus
28(2005)3, pp. 76-84, ISSN 0357-8070.
INTERNET « LOCAL MEDIA « COMMUNITIES

* PARTICIPATION

Katagjamé&ki, Heli: Talouden selittgjat &anessé: ta-
loussanomalehtien paakirjoitustoimittajien repre-
sentaatioita sosiaalisestaroolistaan [ Shedding light
on economy: representations of the social role of
writer of editorialsin Finnish business newspapers).
Tiedotustutkimus 28(2005)4-5, pp. 4-27, 1SSN
0357-8070. Notes: English summary p. 143.

EDITORIALS + JOUNALISM « DISCOURSE
* SOCIAL ROLE
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Keinonen, Heidi: Havaintoja suomalaisesta
televisiohistorian tutkimuksesta[ Notes on research
on television history in Finland]. Tiedotustutkimus
28(2005)4-5, pp. 77-84, ISSN 0357-8070.

TELEVISION « HISTORY « RESEARCH « FINLAND

Kokkonen, Jouko: Urheilun ja julkisen suomalai-
suuskasityksen suhde 1900-luvun alussa [The rela-
tionship between sports and the public idea of Fin-
nishnessin the early 20th century]. Liikunta & Tiede
42(2005)6, pp. 65-71, ISSN 0358-7010. Note:
Abstract in English. Also available on the Internet:
http://www.lts.fi/filearc/368_K okkonen.pdf

SPORT « NATIONAL IDENTITY « NATIONALISM
« FINLAND

Koski, Anne: Kuvia Kekkosslovakiasta: lasten
piirustukset dokumenttina politiikasta Kekkosen
gjan Suomessa [Images of absolutism: children’s
drawings as documents of Finnish politics during
the Kekkonen's era]. Politiikka 47(2005)4, pp. 270-
281, ISSN 0032-3365.

PICTURES » VISUAL COMMUNICATION « POLITICAL
INFORMATION « CHILDREN

Kotilainen, Sirkku & Rantala, Leena: Nuoret
paikallisina vaikuttgjina verkossa [Young people
as local actors on the net]. Tiedotustutkimus
28(2005)3, pp. 27-38, ISSN 0357-8070. Notes:
English summary p. 95.

YOUTH « INTERNET « LOCAL MEDIA «
PARTICIPATION « CITIZENS « HAMEENLINNA «
FINLAND

Kupiainen, Reijo & Suoranta, Juha: Kaikki mika
kimaltaa.... medialukutaito bréndihoukutusten
vastavoimana[All that glitters...: medialiteracy as
counterforce to brand temptations]. In: Kiilakoski,
Tomi & Tomperi, Tuukka & Vuorikoski, Marjo
(eds.): Kenen kasvatus?: kriittinen pedagogiikka
jatoisinkasvatuksen mahdollisuus. Tampere, Vasta-
paino, 2005, ISBN 951-768-168-2, pp. 287-308.

MEDIA LITERACY « MEDIA EDUCATION « BRANDS
¢« CONSUMERS « CHILDREN « MARKETING
* ADVERTISING

Kérki, Anita: Sanomalehdesta luettu ja koettu
paikallisuus [Read and experienced locality in a
newspaper]. Sosiologia 42(2005)4, pp. 288-297,
ISSN 0038-1640.

NEWSPAPERS « READING « MEDIA USE
* LOCAL PRESS

Kérki, Joni: Blogit postmodernina viestintéa-
vélineena[Weblogsin postmodern communication).
Wider Screen (2005)2, 7 p., ISSN 1795-6161. Only
on the Internet: http://www.widerscreen.fi/2005/2/
blogit_postmoderninan_viestintavalineena.htm

WEBLOGS ¢ INTERNET « COMMUNICATION

Lahikainen, Anja Riitta: Ruutu — yksi perheen-
jésen?: lapsuudestainformaatioajan perheessi[The
screen —amember of the family?: on childhood in
the family of the information technology era].
Psykologia 40(2005 4, pp. 408-414, ISSN 0355-
1067.

CHILDREN « TELEVISION « INFORMATION SOCIETY

Lassila-Merisalo, Maria: " Ja Pluto-Salmisenhan me
jo tunnemmekin”: kertojan havaittavuus henkil ju-
tussa Takapiru ["And Pluto-Salminen, well, we
already know him”: the narrator’s perceptibility in
a personality story " Takapiru”]. Tiedotustutkimus
28(2005)4-5, pp. 28-42, ISSN 0357-8070. Notes:
English summary p. 143.

NARRATOLOGY « JOURNALISM
* JOURNALISTIC GENRES « HELSINGIN SANOMAT

Lehtonen, Pauliina: Paikalliset verkkoyhteisot
sosiaalista pddomaa vahvistamassa: "se on ollut
véline, jossa on omalla kontrollilla saanu mielei-
sensé tiedon julkisuuteen.” [Local web-com-
munities strengthening social capital: "it has been
a tool for publishing the information one has
preferred”]. Tiedotustutkimus 28(2005)3, pp. 39-
55, ISSN 0357-8070. Notes: English summary p.
95.

INTERNET « LOCAL MEDIA « COMMUNITIES
» CITIZENS « PARTICIPATION « TAMPERE « FINLAND

Luhtakallio, Eeva: Kehysanalyysi mediakuvien
sukupuolirepresentaatioiden tutkimuksessa [ Frame
analysis in the study of gender representations in
mediaimages]. Sosiologia 42(2005)3, pp. 189-206,
ISSN 0038-1640. Note: English summary p. 269.

VISUAL COMMUNICATION « PICTURES
* MAGAZINES » GENDER ¢ SEX ROLES

Mielism&ki, Anna: Ranskan ja Hollannin tyrmaavat
ei-&dnet: EU:n perustuslakikriisi Turun Sanomien
uutisoinnissa [ The stunning no-votes of France and
the Netherlands: the EU constitution crisis in the
news of the newspaper Turun Sanomat]. Wider
Screen (2005)2, 7 p., ISSN 1795-6161. Only on
the Internet: http://www.widerscreen.fi/2005/2/
ranskan_ja_hollannin_tyrmaavat_ei-aanet.htm
EUROPEAN UNION « POLITICS

+ POLITICAL INFORMATION « ELECTIONS

+ JOURNALISM * NEWSPAPERS

Mykkénen, Juri: Strategia, relevanssi ja merkitys:
televisiomainonnan kontekstuaalisuudesta vuoden
2004 eurovaalikampanjoissa [Strategy, relevance
and meaning: on the use of context in the Finnish
TV spots for the 2004 European Parliamentary
elections]. Politiikka 47(2005)4, pp. 282-303, ISSN
0032-3365.

ADVERTISING « ELECTION CAMPAIGNS

+ POLITICAL INFORMATION * SEMIOLOGY

« TELEVISION

124



Néranen, Pertti: European regulation of digital te-
levision. In: Brown, Allan & Picard Robert G.
(eds.): Digital terrestrial television in Europe. New
Jersey, Lawrence Erlbaum, 2005, ISBN 0-8058-
5387-1, pp. 37-55.

BROADCASTING « DIGITAL MEDIA

+ INTERACTIVE MEDIA « TELEVISION

+ REGULATIONS « EUROPEAN UNION

Oravala, Juha: Mahdollisuuden tila: sisédisen ja
ulkoisen immanentti suhde Jean-Luc Godardin
tutkivassa elokuvailmaisussa [ The space of possi-
bility: immanencein Jean-Luc Godard's exploratory
cinema]. Lahikuva (2005)3, pp. 20-35, ISSN 0782-
3053. Note: English summary p. 95.

FILMS ¢« FILM THEORY « PHILOSOPHY
* JEAN-LUC GODARD + GILLES DELEUZE

Paloheimo, Mauri: Verkkojulkaisujen reaaliaikai-
suus, vuorovaikuttei suus ja verkottuneisuus urhei-
lujournalismin vélineena [Utilizing the real-time
and interactive network character of the web publi-
cationsin sport journalism]. Wider Screen (2005)2,
8 p., ISSN 1795-6161. Only on the Internet: http:/
/www.widerscreen.fi/2005/2/verkkojulkaisut_
urheilujournalismin_valineena.htm

INTERNET « SPORT JOURNALISM « NEWSPAPERS

« HYPERTEXT

Palonen, Kari: Eduskunnasta puhekunnaksi?:
parlamentarismi retorisena politiikkana [Parliamen-
tarism asrhetorical politics]. Politiikka 47(2005)2,
pp. 142-148, ISSN 0032-3365.

POLITICS « SEMANTICS « RHETORIC

Pantti, Mervi & Wieten, Jan: Mourning becomes
the nation: television coverage of the murder of
Pim Fortyun. Journalism Studies 6(2005)3, pp.
301-313, ISSN 1461-670X.

TELEVISION NEWS « TELEVISION JOURNALISM

+ EMOTIONS « POLITICIANS « PIM FORTUYN

+ NETHERLANDS

Pasti, Svetlana: Return to media serving the state:
journalistsi Karelia. In: Melin, Harri (ed.): Social
structure, public space and civil society in Karelia.
Helsinki, Kikimora Publications B 34, 2005, ISBN
952-10-2479-8, pp. 117-144.

MASS MEDIA « NEWSPAPERS « JOURNALISTS

+ ECONOMIC CONDITIONS

+ FREEDOM OF THE PRESS * KARELIA

Pietilainen, Jukka: Mediain thethelife of Russians.
In: Melin, Harri (ed.): Social structure, public space
and civil society in Karelia. Helsinki, Kikimora
Publications B 34, 2005, ISBN 952-10-2479-8, pp.
99-116.

MASS MEDIA « AUDIENCES » MEDIA USE

+ NEWSPAPERS « TELEVISION « RADIO « KARELIA

+ RUSSIA

Poyhtéri, Mari: Elédintarhan uudet téhdet: homo-
seksuaalisuus kuvissa ja kuvien takana [The new
stars of the zoo: homosexualism in and behind the
pictures]. Wider Screen (2005)1, 11 p., ISSN 1795-
6161. Only onthe Internet: http://www.widerscreen.
fi/2005/1/elaintarhan_uudet_tahdet.htm

SEXUALITY « STEREOTYPES « REPRESENTATION
* FILMS « TELEVISION PROGRAMMES

Salmela, Johanna: Missa on ruma tv-tuoli?: kodin
representaatioita sisustuslehdissa [Where isthe ugly
tv-chair?: the representation of home in decorating
magazines]. Wider Screen (2005)2, 7 p., I1SSN
1795-6161. Only on the Internet: http://www.
widerscreen.fi/2005/2/missa_on_ruma._tv-tuoli.htm

IMAGE « PHOTOGRAPHS
* VISUAL COMMUNICATION « ADVERTISING

Sarpavaara, Harri: Naurettava sukupuoli: koomisen
rakentuminen Billys Pizza -mainoselokuvassa
[Laughable gender: comic in the Billys Pizza tele-
vision advertising]. Tiedotustutkimus 28(2005)4-
5, pp. 43-54, ISSN 0357-8070. Notes: English sum-
mary p. 143.

ADVERTISING « COMMERCIAL TELEVISION
* SEMIOLOGY * GENDER « HUMOUR

Sarpavaara, Harri: Voimajahuolenpito tv-mainon-
nann sukupuolikuvastossa [Strength and care-
giving in the gendered imagery of TV advertising].
Sosiologia 42(2005)3, pp. 207-221, ISSN 0038-
1640. Note: English summary p. 269.
TELEVISION « COMMERCIAL TELEVISION

+ ADVERTISING + GENDER « SEX ROLES

+ SEMIOLOGY

Sirkkunen, Esa: Paikallistelevisioiden henki
pihisee, ainakin viela [Local television still alive].
Tiedotustutkimus 28(2005)4-5, pp. 93-102, ISSN
0357-8070.

LOCAL TELEVISION « DIGITAL MEDIA
* DIGITALIZATION

Uotinen, Johanna: Miten tietokone kesytetdan?:
informaati oteknol ogian merkityksellistémisen pro-
sessit [How computer is domesticated: the signifi-
cation process of information technology]. Tiedo-
tustutkimus 28(2005)3, pp. 16-26, ISSN 0357-
8070. Notes: English summary p. 95.
INFORMATION TECHNOLOGY

+ INFORMATION SOCIETY « DISCOURSE

+ SEMANTICS

Uskali, Turo: Paying attention to weak signals: the
key concept for innovation journalism. Innovation
Journalism 2(2005)11, pp. 1-19, ISSN 1549-9049.
Available only on the Internet: http://www.
innovationjournalism.org/archive/INJO-2-11.pdf
JOURNALISM « JOURNALISTIC GENRES

+ ECONOMIC INFORMATION
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Uskali, Turo: Tsunami ja Internet: kun uutisvélitys
siirtyi hetkeksi perinteiseltéd medialta harrastelija-
journalisteille [ Tsunami and the Internet: when news
transmission shifted from traditional mediato non-
professional journalists]. Tiedotustutkimus 28
(2005)3, pp. 59-66, ISSN 0357-8070.

INTERNET « WEBLOGS « DISASTERS « NEWS FLOW

Vainio, Niklas: Tietoyhteiskuntaja vapauden tekno-
logiat [Information society and the technologies of
freedom]. Tiedotustutkimus 28 (2005)3, pp. 70-
75, ISSN 0357-8070.

INFORMATION TECHNOLOGY

+ COMMUNICATION DEVELOPMENT « ETHICS

126

Wieten, Jan & Pantti, Mervi: Obsessed with the
audience: breakfast television revisited. Media,
Culture & Society 27(2005)1, pp. 21-39, ISSN
0163-4437.

TELEVISION PROGRAMMES

« TALK SHOW PROGRAMMES

« TELEVISION JOURNALISM

« COMMERCIAL TELEVISION



Norge
Dokumentalist: Pernille Riise Lothe

| journalistikkenstjeneste. Et 30-arsblikk pajournalister og medier
Ivar Andenaes (red.) Kristiansand, 1J-forlaget, 2005, 178 p., ISBN 82-7147-283-6.

| fjor var det 30 &r siden Institutt for journalistikk ble etablert. Gjennom
| journalistikkens bidrag fraforskere, journalister og redaktarer belyses bade 1Js historie og
jeneste generelle endringer i mediebruk, journalistikk og journalistrolle.
Inneholder falgende kapitler: Nar paretreet blomstrer (Tine Kolstad),
Ingenting er s praktisk som en god teori: portrett av Thorbjern Wale
(Ivar Andenaes), | begynnelsen var ordet (Trygve Moe), Et vellykket kupp
(Guri Hjeltnes), En nybegynner hos Thorbjegrn Wale (Per Egil Hegge),
Kvess klgrne!: kvinner vil lede, men ikke for enhver pris (Brit Tangen),
Med hurtigtog til fremtiden (Frode Nielsen), Data og journalistikk: om
s =t \Gs kompetansel gft (Bernt Olufsen), Da nagrradioen kom til 1J (Einar
Seljevold), Medievaner i gar og i dag (Sigurd Hast), Et hundeliv: norske
journalister fra 1975 til 2005 (Bente Sabel), Den som graver (Harald Stanghelle), Fra andre
partimakt til ferste statsmakt? (Per Edgar Kokkvold), En kort kommentar (Marie Simonsen), Re-
porter og kommentator (Gunnar Bodahl-Johansen), Skriver | Karle? (Ivar B. M. Alver), Verden
sett fra Kirkenes: lokaljournalistikk i et samfunn i forvandling (Randi Flgtten Andreassen),
Kvinne 32 — hva na? (Hilde Charlotte Solheim), Journalist i en brytningstid (Nils Ottar Ask), En
rod pille (Hadia Tgjik) og Wales mantra holder fortsatt (Pernille Lanne M grkhagen).
Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/

Digital kompetansei skolen —en innfaring
Ola Erstad, Oslo, Universitetsforlaget, 2005, 248 p., ISBN 82-15-00196-3.

Digitale utfordringer i skolen er tema for denne boken. Forfatteren spar

Ola Erstad

DIGITAL seg hvadigital kompetanse er og tar for seg problemstillinger rundt tekno-
KDMPETANSE logi, utvikling og laaring, medier og utdanning og pedagogisk praksis. Ny
| SKOLEN teknologi og gkt digital kompetanse utfordrer den pedagogiske praksisen

og forfatteren ser naamere pa hvilke konsekvenser dette har for
laringsarbeidet. | bokens siste kapittel skisseres nye utfordringer for for-
bedring av skolen med fokus pa digitalt kompetansel eft, larende nettverk
u og digitale skiller.

Note: For mer informasjon, se http://www.universitetsforlaget.no/
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Web-medier. Introduksjon til §angre og uttrykksformer pa nettet
AndersFagerjord, Oslo, Universitetsforlaget, 2006, 190 p., ISBN 82-15-00818-6.

Anders Fagerjord

Dette er en rikt illustrert introduksjon til nettmediene, hva som kjenne-
tegner dem og hvordan de skiller seg fra andre medier. Forfatteren har
trukket fram fire grunntrekk ved web-mediene: multimedia, lenker, det
globale nettverket og kybertekst. Med utgangspunkt i denne inndelingen
forklarer han hvordan disse nye mediene fungerer og uttrykker seg. Til
slutt gar han gjennom noen av de vanligste sjangrene som brukes i web-
medier. Blogger, hypertekstlitteratur, nettaviser, web-TV og sekemotorer
er noen av de sjangrene som blir beskrevet.

Note: For mer informasjon, se http://www.universitetsforlaget.no/

Virksomme ord. Politiske taler 1814-2005
Anders Johansen & Jens E. Kjeldsen, Oslo, Universitetsforlaget, 2005, 707 p., ISBN 82-15-

00814-3.

ANDERS IOHANSEN
00 JENE £ KIELDSEN

VIRKSOMME ORD

Politiske taler 1814—2065

Talenei denne boken er ikke ngdvendigvisvalgt ut etter litteraare kriterier.
Som forfatterne selv sier det: " Taler til rene paradeformal har vi ikke hatt
mye talmodighet med”. Som tittelen forteller er det de politiske talene som
har veart i fokus, taler som har utrettet noei avgjgrende situasjoner. Detal -
enesom ”...reiste en sak, vippet et flertall, utlagste en skandale, splittet et
parti”. Boken samler et stort knippe sentrale taler fra grunnlovs-
forsamlingen pa Eidsvoll fram til i dag. Talene er presentert tematisk, og
tar for seg en rekke saker som for eksempel kampen om parlamentarismen,
malstrid, kvinnesak, unionsoppl@sning, sosialisme og kommunisme, Gud
og fedreland og Europaspgsmalet. Til hver tale er det dessuten knyttet en
introduksjonsartikkel .

Note: For mer informasjon, se http://www.universitetsforlaget.no/

Kritikk og kommers. Kulturdekningen i skandinavisk dagspresse
CecilieWright Lund, Oslo, Universitetsforlaget, 2005, 166 p., ISBN 82-15-00608-6.

| denne boken blir litteratur-, kunst- og kulturkritikkens funksjon i offent-
ligheten belyst. Som et faglig bidrag til en ofte haylydt debatt om denne
typen journalistikk har hun gjort en innholdsanalyse av sju skandinaviske
aviser. Hun har sett pa om kunst og kultur er lavere prioritert i Norgeenni
Danmark og Sverige og om kvaliteteni de norske avisene er darligere enn
i nabolandene. Er det slik som det er hevdet at anmeldelsene er ”...slapt
skrevet, slapt tenkt og ikke minst slapt lest” ? Er de” ... selvopptatte og pri-
vatiserende” og”...konvensjonell journalistikk med en redsel for delange
artiklene”? Hun reflekterer dessuten rundt kjgnnsrepresentasjon, ulike
sjangre og retorikk i kulturdekningen.

Note: For mer informasjon, se http://www. universitetsforlaget.no/
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Samfunnskunnskap for journalister
Asle Stalleland & Audun Stels, Kristiansand, | 3-forlaget, 2006, 167 p., ISBN 82-7147-293-3.

Solid kunnskap blant journalistene om samfunnsorganisering og ulike
samfunnsorganers oppgaver innen politikk og forvaltning er en forutset-
- ning for at pressen skal kunne oppfylle sin rolle som den fjerde statsmakt.
For abidratil dette har forfatterne skrevet en grunnleggende innfering i
samfunnsteorier og samfunnsorganisering. For &forklare arsakene til sta-
bilitet, endring og utvikling i samfunnet presenterer de teoretiske bidrag
fra store samfunnstenkere som Marx, Weber, Durkheim, Foucault og
Habermas. Teoriene blir konkretisert og forklart med utgangspunkt i aktu-
i elle problemstillinger og eksempler fraden journalistiske hverdag. Videre
1 blir viktige forvaltningsorgan behandlet med utgangspunkt i realistiske
eksempler. Vi far blant annet innblikk i kommunale og fylkeskommunale
forhold, Stortinget og Sametinget, frivillige organisasjoner, fagbevegelse og politi, patale-
myndighet og rettsvesen. Bokens siste del er viet til internasjonale forhold med fokus pa for
eksempel FN, ngdhjelp og bistand, EU og WTO.

Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/

Annan ny litteratur

Andenaes, Ivar: " Hjelp, jeg jobber alene!”: om
skrivende redakterer og streikende journalister.
Fredrikstad, Institutt for journalistikk, 2005, 102
p., (13-rapport; 2), (Institutt for journalistikk).
JOURNALISTS « EDITORS « WRITING « NEWSPAPERS
+ CONFLICTS

Andenges, |var: Hvem styrer pennen?: i grense-
landet mellom journalistikk og markedsfering.
Fredrikstad, Institutt for journalistikk, 2005, 88 p.,
(1J-rapport; 4), (Institutt for journalistikk).
JOURNALISM « MARKETING « NEWSPAPERS

+ ADVERTISING « TEXT « JOURNALISTS

Engebretsen, Martin: Den forstaelige nyhet. 2.rev.ed.
Kristiansand, 1J-forlaget, 2005, 77 p., ISBN 82-
7147-286-0.

MASS MEDIA « LANGUAGE « NEWS
« COMPREHENSION

Hannemyr, Gisle: Hva er Internett. Oslo, Universi-
tetsforlaget, 2005, 158 p., ISBN 82-15-00527-6.

INTERNET « HISTORY « TECHNOLOGY « CULTURE
* SOCIETY

Hest, Sigurd: Avisaret 2004: opplagsnedgangen fort-
setter: revidert utgave. 2.rev.ed. Fredrikstad, Insti-
tutt for journalistikk, 2005, 34 p., (IJ-rapport; 1).
NEWSPAPERS « MEDIA ECONOMY

«+ CIRCULATION FIGURES » MEDIA INDUSTRY

Hast, Sigurd: Det lokale avismansteret: deknings-
omréader, mangfold og konkurranse 1972-2002.
Fredrikstad, Institutt for journalistikk, 2005, 138
p., (I1J-rapport; 3).

NEWSPAPERS « COVERAGE « COMPETITION

+ JOURNALISM « DISTRIBUTION

Larsen, Leif Ove; Knapskog, Karl (eds.): Sgkelys
p& kulturjournalistikk. Bergen, Universitetet i
Bergen, 2004, 139 p., ISBN 82-8033-023-2, (Publi-
kasjon; 59), ISSN 1504-1697, (Universitetet i Ber-
gen, Institutt for informasjons- og medievitenskap).
Inneholder falgende kapitler: Introduksion (Karl
Knapskog), Historiske liner (Karl Knapskog), | den
gode saks tjeneste: kultur i Dagbladet i 1960 og
2001 (Leif Ove Larsen), Rockjournalistikk som
kunstkritikk (Hans Weisethaunet), Briskeby og me-
diene (Raymond Tungesvik), Pressen og teatrene:
en case-studie fra Bergen (Erlend Lavik), Mellom
underholdning og kulturjournalistikk: vurderinger
og prioriteringer i dagspressens filmkritikk (Anne
Gjelsvik), Blant overlaaere og journalister: Kultur-
nytt, uge 4, 2001 (Peter Larsen) og Vilkar og utford-
ringar for kulturjournalistikk (Karl Knapskog).
CULTURAL JOURNALISM » CULTURE « PRESS » ART

Morlandstg, Lisbeth: Journalistikk som institu-
sionell praksis: utviklingshemming og psykisk helse
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i pressen. Bergen, Universitetet i Bergen, 2006,
295 p., ISBN 82-308-0109-6, (Universitetet i Ber-
gen). Note: Dissertation: Dr.palit.

Studien forsgker & utvikle bedre kunnskap om
hvordan journalistikk som fag skapes og vedlike-
holdes. Avhandlingen forsgker & vise at den jour-
nalistiske produksjonen ma forstds som praksis,
hvor akterer sgker & innfri journalistiske ideal
innenfor en sammenheng preget av ulike typer di-
lemmaer og utfordringer. Eksempel paslike dilem-
maer og utfordringer er knappe tidsfrister, hggt
produksjonspress og vanskelig tilgang til kilder,
sammen med kravet til & produsere den "gode’
(salgbare) sak. Et annet eksempel er de psykolo-
giske utfordringene ved & komme mennesker, og
saxlig mennesker i sdrbare livssituasjoner, naart
inn pa livet. Journalistene synes a handtere disse
utfordringene og dilemmaene dels gjennom kom-
promiss mellom det ideelle og det mulige, dels ved
& standardisere utformingen av saker pa méter som
tilfredsstiller journalistiske formkrav, og dels ved
& sikre en viss distanse til det stoff som oppleves
mest personlig utfordrende. En standardisert utfor-
ming av saker trer spesielt klart frem i mate med
dekritiske idealenei journalistikken, hvor kravene
til grundighet er absolutt, men ofte vanskelig &
innfri innenfor rédende rammebetingel ser. Studien
viser blant annet at enkildejournalistikk er utbredt
og at journalistikken er refererende mer enn analy-
serende. A forsvare den svake overfor maktmis-
bruk er viktig i journalistikken. Dette blir ofte en
standardvinkling som lett tilfredsstiller kritiske
idealer, uavhengig av.om maktens handlinger er
legitime eller ikke. A kjgre frem konflikter eller
sette meningsmotstandere opp mot hverandre er en
annen standardvinkling som synes a ke salgbarhe-
ten av en sak, selv uten en analyse av den sammen-
heng saken inngdr i. P4 denne méten blir formen
stadig viktigere pa bekostning av innhold. Idealene
i journalistikken erstattes av interne kriterier for
godt handverk. | avhandlingen sees denne utviklin-
gen ogsa i sammenheng med den profesjonaliser-
ing som har utviklet seg parallelt med den (poli-
tisk) uavhengige journalistikken. Det empiriske
grunnlaget for avhandlingen er innholdsanalyser
av bortimot 1000 avisartikler om utviklingshem-
ming og psykisk helse i norsk presse, samt inter-
vjuer med journalister som jobber med helserelatert
stoff, og samtaler med en gruppe journalister over
en periode pa ett ar. Studien har derfor bade et
utenfra- og et innenfraperspektiv pa den journalis-
tiske virksomhet.

HEALTH INFORMATION « HANDICAPPED PEEOPLE
* JOURNALISM « NEWSPAPERS

Rolland, Asle: Fra divergenstil konvergens: konse-
kvenser av journalistikkens profesjonalisering.
Oslo, Handelshgyskolen BI, 2002, 27 p., (Discus-
sion paper; 1), ISSN 0807-3406, (Handels-
hayskolen BI, Institutt for offentlige styringsformer;
Handelshgyskolen BI, Senter for mediegkonomi).
Note: Paperet inneholder statusrapport for prosjek-
tet "Fra divergens til konvergens’. Also available
on the Internet: http://web.bi.no/forskning/papers.
nsf/dc1faa5090e7f026c1256e5c0044a137/
191c7a6cc4dff95fc1256b3d004d18bf/$FILE/
dp2002-01.PDF

MEDIA CONVERGENCE « JOURNALISM « CONTENT

+ DEMOCRACY « MEDIA « NEWSPAPERS

Rolland, Asle: Mal i norsk mediepolitikk. Oslo,
Handelshgyskolen BI, 2005, 30 p., (Discussion
paper; 2), ISSN 0807-3406, (Handelshgyskolen B,
Institutt for offentlige styringsformer). Note: Alson
available on the Internet: http://web.bi.no/forsk-
ning/papers.nsf/dclfaa5090e7f026c1256e5c004
4a137/3a0b947ba0be8504c12570cb00435ade/
$FILE/dp2005-02-rolland.pdf

MEDIA POLICY « GOVERNMENT POLICY

+ REGULATION « ECONOMICS » CULTURAL POLICY

+ POLITICS « AUDIENCES

Artiklar

Bastiansen, Henrik G.: " Referenten ma alltid veae
pavakt...": Carl Just og norsk journalistutdanning
1943-1965. Norsk medietidsskrift 12(2005)4, pp.
309-325, ISSN 0804-8452.

JOURNALISM « EDUCATION « NEWSPAPERS
* MEDIA ¢ HISTORY

Brandtzagy, Petter Bae; Endestad, Tor; Heim, Jan;
Kaare, Birgit Hertzberg; Torgersen, Leila: Barn i
et digitalt samfunn: en beskrivelse av norske barn
fra 7 til 12 & og deres tilgang til og bruk av TV,
PC, Internett, mobiltel efon og spillteknologier. Barn
6(2004)4, pp. 9-31.

CHILDREN « ACCESS TO INFORMATION « MEDIA
USE « TELEVISION « INTERNET « COMPUTERS

+ COMPUTER GAMES « MOBILE TELEPHONES

Hoel, Aud Sissel: Fotografisk mening og makt: en
fremstillingsfilosofisk kritikk av postmodernistisk
fototeori. Norsk medietidsskrift 12(2005)4, pp. 287-
308, ISSN 0804-8452.

PHOTOGRAPHY « MEDIA POWER
* POSTMODERNISM « ART THEORY

Kjus, Yngvar: Karnevalets formsprék i humor-TV.
Norsk medietidsskrift 12(2005)3, pp. 214-233,
ISSN 0804-8452.
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TELEVISION « TELEVISION COMEDY « HUMOUR
« TELEVISION GENRES « APEN POST

Kaare, Birgit Hertzberg: Alder ingen hindring?:
synet pa alder og mediekompetanse. Tidsskrift for
kulturforskning 3(2004)1, 51-66, | SSN 1502-7473.
MEDIA USE « COMPUTERS « MEDIA LITERACY

* YOUTH ¢ CHILDREN « ADULTS « DIGITAL MEDIA
* INTERNET

Lippe, Gerd von der: Klesdiskursen i sandvolley-
ball i OL-04. Norsk medietidsskrift 12(2005)3, pp.
234-255, ISSN 0804-8452.

SPORT * JOURNALISTS « STEREOTYPES

+ NEWSPAPERS « GENDER « OLYMPIC GAMES

Lund, Anker Brink: Strategisk brug af kommunika-
tion: ledelsesretorik, offentlighedsarbejde og niche-
pleje. In: Busch, Tor (ed.); Vanebo, Jan Ole (ed.);
Klausen, Kurt Klaudi (ed.); Johnsen, Erik (ed.):
Modernisering av offentlig sektor: utfordringer, me-
toder og dilemmaer 2.ed., Oslo, Universitetsforlaget,
2005, pp. 377-389, ISBN 82-15-00665-5.
COMMUNICATION PLANNING « MANAGEMENT

+ COMMUNICATION » PUBLIC INFORMATION

+ RHETORIC
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Nag, Wenche: Fire regimer for innholdsdistribusjon
i digitale medier. Norsk medietidsskrift 12(2005)3,
pp. 194-213, ISSN 0804-8452.

TECHNOLOGICAL CHANGE « MEDIA USE

+ DISTRIBUTION « INTERNET « DEMOCRACY

* MASS COMMUNICATION « CONTENT
* DIGITAL MEDIA

Roksvold, Thore: Tendenser i norsk mediesprak.
Norsk medietidsskrift 12(2005)4, pp. 326-340,
ISSN 0804-8452.

LANGUAGE * MEDIA « SOCIETY « COMMUNICATION
DEVELOPMENT

Rolland, Asle: Medienes bidrag til "folkestyrets
forvitring og politikkens retrett. Norsk statsviten-
skapelig tidsskrift 21(2005)2, 154-178, ISSN 0801-
1745.

MEDIA « DEMOCRACY + POLITICS « MEDIA POWER
* SOCIAL POWER



Sverige
Dokumentalist: Roger Palmqvist

The Challenge of the Baltic Sea Region. Culture, Ecosystems, Democracy

Goran Bolin, Monica Hammer, Frank-Michael Kirsch & Wojciech Szrubka (eds.): Hud-
dinge, Sodertérns hogskola, 2005, 350 p., ISBN 91-89315-59-6, (Sodertérn Academic Studies;
29), ISSN 1650-433X.

Since the collapse of the Soviet Union the Baltic Sea Region and Eastern
Europe have attracted increasing interest from researchers from various
disciplines.

This book gathers researchers from humanities, the social and natural
sciences, who in their respective ways, and from a wide range of
perspectives, attempt to come to grips with the challenges that the region
poses for research.

The anthology includes 19 articles of which 3 discusses media aspects:
i Class, ethnicity and media: Danzig, 1918-19 (Madeleine Hurd), The
# | Cultural Logic of Youth: Media Use and Cultural Preferences among

" Sudentsin Estonia and Sweden (Stina Bengtsson & Lars Lundgren), and
Restoring Democratic Discourse in the Estonian Press (1987-1990) (Epp Lauk).

The Challenge of the
Baltic Sea Region
Cu .

Music and Manipulation. On the Social Uses and Social Control of Music

Steven Brown & Ulrik Volgsten (eds.): New York/Oxford, Berghahn Books, 2006, 376 p., ISBN
1-57181-489-2.

#' Since the beginning of human civilization, music has been used as a
L device to control social behavior, where it has operated as much to
promote solidarity within groups as hostility between competing groups.
Music is an emotive manipulator that influences attitude, motivation and
behavior at many levels and in many contexts. This volume isthe first to
address the social ramifications of music's behaviorally manipulative
effects, its morally questionable uses and control mechanisms, and its
economic and artistic regulation through commercialization, thus
highlighting not only music’s diverse uses at the social level but also the
ever-fragile relationship between aesthetics and morality.

The volume includes following articles: Introduction: “ How does mu-
sic work?” Toward a pragmatics of musical communication (Steven
Brown), Ritual and ritualization: Musical means of conveying and shaping emotion in humans
and other animals (Ellen Dissanayake), Music, identity, and social control (Peter J. Martin),
Between ideology and identity: Media, discourse, and affect in musical experience (Ulrik
Volgsten), Music in business environments (Adrian C. North & David J. Hargreaves), The social
uses of background music for personal enhancement (Steven Brown & Tores Theorell), Music,
moving images, semiotics, and the democratic right to know (Philip Tagg), Music video and
genre: Structure, context, and commerce (Rob Strachan), The effectiveness of music in television
commercials. A comparison of theoretical approaches (Claudia Bullerjahn), Music censorship
fromPlato to the present (Marie Korpe, Ole Reitov & Martin Cloonan), Orpheusin hell: Musicin
the Holocaust (Joseph J. Moreno), The changing structure of the music industry: Threats to and

Music and

Manipulation
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opportunities for creativity (Roger Wallis), Music and reuse: Theoretical and historical
considerations (Ola Stockfelt), Copyright, music, and morals: Artistic expression and the public
sphere (Ulrik Volgsten & Y ngve Akerberg), and Aesth/ethic epilogue: Is Mozart's music good?
(Steven Brown and Ulrik Volgsten).

Mediernasvi och dom. Mediernas betydelse for den

strukturella diskrimineringen

Leonor Camauér & Stig Arne Nohrstedt (eds.), Stockholm, Fritzes, 2006, 340 p., ISBN 91-38-
22534-4, (SOU; 2006:21), ISSN 0375-250X. Note: Rapport av Utredningen om makt, integration

och strukturell diskriminering. Also available on the Internet: http://www.regeringen.se/sb/d/
6155/a/58634

Utredningen om Makt, integration och strukturell diskriminering tillsattes

MEDIERNAS efter ett regeringsbesiut den 22 april 2004 och har i uppdrag att identifiera
. VIOCH DOM | och kartlagga mekanismer bakom strukturell/institutionell diskriminering
snswsenasimenen | pd grund av etnisk och religios tillhdrighet. Resultaten ska redovisas suc-

cessivt i syfte att ge underlag for en férdjupad diskussion om och &tgarder
mot strukturella hinder for att allamedborgare skakunna deltai samhalls-
livet palikavillkor och med samma méjligheter.

Denna rapport granskar den strukturella/institutionella diskrimine-
ringen inom media och &r utredningens fjarde publikation. Av antologins
"0 8bidrag &r 6 innehallsanalytiska studier av nyhetsmaterial. Dessa spanner
Over ett brett spektrum av genrer fran inrikes-, ekonomi- och brotts-
journalistiken samt rapporteringen om ett "hedersmord”, via kultur-, ngjes- och konsument-
nyheter till sport- och krigsjournalistik. Genom fokuseringen pa utbud fran olika tidsperioder
mojliggor &ven somligakapitel jamforel ser dver tid varigenom forandringstendenser gors synliga.

Dessutom ingér i boken en organisationsstudie och en publikstudie. Den forra fokuserar pa
medi earbetare med utléands bakgrund och deras situation och position i majoritetsmedier. Den se-
nare undersoker hur méanniskor fran bade majoritetskulturer och minoritetsgrupper forhdller sig
till utbudets inkluderande och exkluderande mekanismer. Antologins bidrag tillampar begrepp
och tolkningsramar fran teorin om strukturell diskriminering, vilket méjliggor en forstael se av
bade institutionella och ideol ogiska forhallanden bakom mediernas roll for diskrimineringen.

Foljande artiklar ingér i antologin: Introduktion (Stig Arne Nohrstedt & Leonor Camaugr),
Mediearbetare med utlandsk bakgrund och majoritetsmediers diskrimineringsmekanismer (Leo-
nor Camauér), Den dagliga dosen. Diskriminering i Nyheterna och Bladet (Y Iva Brune), Fram-
lingar i nationens spegel (Gunilla Hultén), Husbondens rost i etnifierad lokalpress (Marcus Jo-
hansson), ” Hedersmord” , eurocentrism och etnicitet: mordet pa Fadime — en fallstudie (Pia
Strand Runsten), ” Det hér ar lycka” : om sportjournalistikens inkluderande mekanismer (Géran
Eriksson), Krigsjournalistiken och den strukturella diskrimineringen (Stig Arne Nohrstedt) och
Bard eller brygga?: De nationella medierna i globaliseringen (Ulrika Olausson).

nanttois.
LBECR EAMALIGR & U112 04951
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Sex, sapor och svenska krusbér. Television och konkurrens
Leif Furhammar, Stockholm, Ekerlids Forlag, 2006, 395 p., ISBN 91-7092-047-8

j Studien behandlar utbudet i de svensksprékiga TV-kanalernaSVT1 & 2,
| TV3, TV4, Kanal 5 och ZTV. De programomraden som ingér i studien &
B framforallt de storre karnomraden som brukar bendmnas som barn- och
ungdomsprogram, kultur, dokumentarer, underhallning, evenemangstel e-
vision, dokusdpor och realitytelevision, vardagsfakta, TV-dramatik och
tavlingsprogram. Tidsspannet omfattar genombrottsdecenniet for den
avreglerade televisionskulturen — frén slutet av 1980-talet till (ungeféarli-
gen) millennieskiftet. Har redogors inte for den digitalarevolutionens for-
spel och dess konsekvenser.

Forfattarens fokus har sarskilt varit inriktat pa hur konkurrensen mellan
kanalerna fungerat efter den mediala avregleringen utan att betrakta den
som nagon generellt giltig forklaringsmodell till forandringar i mediet. Skriften, som &r den forsta
fran forskningsprojektet Etermedier i konkurrens, utgor en allméant orienterande inledning om
programutvecklingen i stort inom de publikt mest tillgéngliga TV-kanalerna.

Projektet utgor en fortsattning pa Stiftelsen Etermediernai Sveriges tvarvetenskapliga kart-
laggning av radions och televisionens uppkomst och utveckling i landet fram till den tid da mono-
polet upphdrde.

Audiences and Factual and Reality Television in Sweden

Annette Hill, Lennart Weibull & Asa Nilsson; Jonképing, Hogskolan i Jonkoping, 2005, 88 p.,
ISBN 91-89-164-63-6, (JIBS Research Reports; 2005-4), ISSN 1403-0462, (Jonkoping Interna-
tional Business School, Media Management and Transformation Centre). Note: In conjunction
with: Communication and Media Research Institute, University of Westminster, IMG and SOM
Institute, Goéteborg University. Also available on the Internet: http://www.ihh.hj.se/mmt/
documents/diva_rr_2005-4.pdf

Do audiences perceive differences between reality television programmes
and factual programming such as news and documentaries? How “real” do
they think portrayals are in docusoaps and reconstruction programmes?
What do viewers learn from both factual and reality programmes? How
important are these programmes to the offerings of television channels?
Thisbook addresses these questions asit explores the performance of such
programmes and how audiences perceive and use the range of factual and
i reality programs, ranging from news and documentariesto lifestyle expe-
' ’f( — riment shows and docusoaps. The book is based on alarge-scale study of
= = audiences in Sweden. The study documents viewing habits, the signifi-
cance given different genres and programs by audiences, what viewers gain from the programmes,
and their perceptions of the actuality and truthfulness of such programs. The study has significant
implications for program managers and society as a whole as they wrestle with the economic,
cultural, and social effects of such programmes.

AMETTE HILL
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Néatjournalistik. En explorativ fallstudie av digitala mediers karaktarsdrag
pa fyra nyhetssajter

Michael Karlsson, Lunds universitet, Avdelningen for medie- och kommunikationsvetenskap/
MKYV, 2006, 239 p., ISBN 91-7267-212-9, (Lund studies in media and communication; 9), |SSN
1104-4330. Note: Dr. diss., English summary 10 p.

During the last decade the Internet has become awidely used source of in-
Michact Knzinson _ | formation for the average person and also a publishing tool for media cor-
I _ | porations. Thetransition of journalism from one medium to another is one
4. Nitjournalistik =~ . . S . . .
‘ o with important implications as the world wide public consumption of
v online news grows.

This dissertation puts focus on how journalistic content changes when
it's published on the World Wide Web compared to the traditional newspa-
per. The explicit aim of thisdissertation isto explore and theoretically test
the net-based characteristics of interaction, convergence and, continuous
flow of information in the context of the user interface of four major

Swedish news websites and to explore how these characteristics could in-
fluence journalistic values, norms and medialogics.

The theoretical framework is composed of two basic perspectives. The first is based on the
theoretical core assumption that the introduction and spread of communication technology trans-
forms the symbolic content and the patterns of communication compared to the previous domi-
nant cultural medium of communication. The second theoretical perspectiveis based on the cur-
rent western liberal norms, ideals, and practices of journalism. In essence, In essence, this has to
do with the normative views surrounding journalistic objectivity whereby news publishers are
supposed to deliver true and fair journalistic content to citizens so they can make informed deci-
sions as members of the deliberative democracy. The study is based on an experimental non-prob-
ability selection content analysis of websites. The empirical material has been collected during
2004-2005 from the major Swedish websites aftonbladet.se, expressen.se, dn.se and svd.se.

Upplysning och propaganda. Utvecklingen av svensk PR och information
Larsake Larsson, Lund, Studentlitteratur, 2005, 200 p., ISBN 91-44-03687-6.

| boken presenteras den svenska PR- och informationsbranschen. Forfatta-
i L I ren beskriver hur verksamheten fungerar och &r organiserad, vilka metoder
man arbetar med och hur man ser pa sitt arbete. Framfor allt analyseras
branschens historia och utveckling under de dryga 50 & som den verkat.
Boken ar resultatet av ett forskningsprojekt om den svenska PR- och
informationsbranschen. Studien baseras framst pa intervjuer med

informatorer och de pionjérer som byggt upp branschen.

Utv
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Opinionsmakarna. En studie om PR-konsulter, journalistik och demokr ati
Larsdke Larsson, Lund, Studentlitteratur, 2005, 226 p., ISBN 91-44-03688-4.

Opinionshildning viamediernahar stor betydel se for foretag, institutioner och
OPINIONS- organisationer. Med hjap av en véxande kar konsulter bygger och formar man

MAKARNA

R opinioner i samhéllet for att fatill stand politiskt gynnsammabeslut.

journalistil och demokrati

Opionskonsulterna & numera en betydande aktor i den demokratiska pro-
cessen. | boken granskas och analyseras konsulternas opinionsbyggande akti-
viteter ur ett demokrati perspektiv. Har beskrivs hur konsulterna arbetar, vilka
strategier de anvander och hur de f&r medierna att fungera som kanaler for att
fainflytande. Forfattaren diskuterar frégor som: Vilken roll och makt har PR-
och opinionskonsulternai samhéllet och i samhéllsutvecklingen? Hur fung-
erar relationen mellan PR-akttrernaoch journalisterna? | vilken grad paverkar
konsulterna opinionshildningen och den politiska besl utsprocessen?

Boken &r resultatet av ett forskningsprojekt om opinionskonsulter och journalistik. Forfattaren
bygger sin bok framst paintervjuer med PR-konsulter, informatGrer och journalister samt ett antal
fallstudier.

Jobb(iga) nyheter. Om dagstidningars bevakning av arbetsmiljéfragor

Eva J:son Lonn, Umed universitet, Institutionen for kultur och medier; Hogskolan i Gavle,
Belastningsskadecentrum, 2005, 315 p., ISBN 91-7305-974-9, (Medier och kommunikation; 8),
ISSN 1104-067X. Note: English summary 6 p., Dr. diss. Also available on the Internet: http://
www.diva-portal .org/umu/theses/abstract.xsqgl ?dbid=641

In the beginning of this millennium the increasing level of work related ill-
ness was described, in the public debate, as one of the most serious and
costly social problems of our times. An important question in the present
~ study iswhether or not the newspapers contributed to make their readers, the
politicians and other social actors aware of thisvast and growing problem.

Thus, the main purpose was to find out the extent of the news media
coverage on occupational health/ill-health in Swedish newspapers in the
end of the 1990s, and the ways in which the topic was framed. Further-
more the intent was to produce a better and deeper understanding of the
factorsinfluencing the coverage.

Theoretically the study draws on framing theory. Framing hererefersto
the process through which complex issues are reduced to journalistically manageable dimensions
in the construction of news stories, resulting in atext, a news story that presents and high-lights
some aspects and perspectives of the perceived reality but not others.

A combination of research methods was used — A content and frame analysis of six months of
occupational health coverage in seven newspapers; an interview study with journalists and their
scientific sources about the news production; a one week’s news-room study aimed at observing
the everyday production of news; and finally, a short email survey directed to the editorial staff at
the examined news papers, with the purpose to get some indication on how the coverage of occu-
pational health was organised and prioritized at the different newspapers.

In the empirical analysisthe newspapers” picturing of occupational health/ill-health was com-
pared with picture emerging from official statistics on occupational sickness and injury. Further-
more, similarities and differences in content between different newspapers, between different
news sections and between news stories written by journalists of different sex, were examined.
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Berattande bilder. Svenska tecknade serier for barn

Helena M agnusson, Goteborg, Makadam forlag, 2005, 383 p., ISBN 91-7061-021-5, (Skrifter
utgivnaav Svenska barnboksinstitutet; 89), ISSN 0347-5387, (Stockholms universitet, Institutio-
nen for litteraturvetenskap och idéhistoria). Note: English summary 6 p. Dr. diss.

I denna avhandling beskrivs de svenska barnseriernas historia, innehall,
berattarteknik och publiceringsformer, fran 1890 till idag. Materialet ut-
gors av ca 150 boktitlar, ett tretiotal serietidningstitlar samt ett otal barn-
serier i allmén press.

Fem serier analyseras narmare och tydliggor utvecklingen, fran Ottilia
Adelborgs seriesidor kring sekelskiftet 1900, 6ver EvaBillows|anglivade
"Kajsaoch Snurran” och Ake Holmbergs & Sven Hemmels serieversion
av "Ture Sventon”, till vara dagars "Bamse” av Rune Andreasson och
"Vimmelgrind” av Mats Kallblad.

Tsunamins genomslag. En studie av svenska mediers bevakning

Tomas Andersson Odén, Marina Ghersetti & UIf Wallin, Stockholm, Krisberedskaps-
myndigheten/KBM, 217 p., ISBN 91-85053-93-7, (KBM:s temaserie; 2005:13), ISSN 1652-2915.
Note: English summary 4 p., Also available on the Internet: http://www.krisberedskapsmyndigheten.
se/EPiBrowser/Publikationer/K BM s%20publikationsserier/Temaserie/tsunamins_genomslag_
temaser_2005_13.pdf

Flodvéagskatastrofen i Sydostasien annandag jul 2004 blev en traumatisk
handelse for manga tusen svenska medborgare. Mer &n 500 svenskar dog
av vagen, manga ganger fler drabbades indirekt.

Trots att katastrofen intréffade mitt i julhelgen reagerade de svenska
medierna snabbt pa nyheten. Bara timmar efter tsunamin fanns rapporter
om katastrofen i flera medier, och efter ytterligare nagra timmar satt flera
reportrar och fotografer i plan pd véag till det drabbade omradet. De f6l-
jande veckorna dominerade katastrofen mediernas rapportering mer an n&-
gon annan nyhet gjort i modern tid.

I denna rapport undersoks hur fyra dagstidningar, tva nattidningar och
fyra etermedier hanterade situationen, vilka resurser de satte in i bevak-
ningen och vilka handelser och manniskor de rapporterade om. Har undersoks ocksa den vag av
kritik som i medierna riktades mot den svenska regeringen och de mest berdérda myndigheterna,
framst for deras of rméaga att snabbt kommatill de drabbades undséttning.
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Virtuellt rum och socialt rum. Om I T i vardagslivet

Peter Petrov & Cecilia von Feilitzen, Huddinge, Sodertérns hdgskola, 2005, 140 p., ISBN 91-
89315-54-5, (Mediestudier vid Sodertorns hdgskola; 2005:3), ISSN 1403-5111.

Rapporten tar upp manniskors anvandning av I T. Sarskilt belyses sam-
banden mellan individers olika | T-aktiviteter & enasidan och deras sociala
bakgrund, Gvriga aktiviteter och varderingar & den andra.
Analysen bygger pa data fran den s.k. basstudien i forskningsprogram-
met Skiftande medielandskap. De fragestdlIningar som behandlas ror inled-
ningsvis omfattningen av I T-anvandningen ur ett allmant perspektiv. Mang-
LS falden av information, tjanster och kommunikationsformer som Internet
innebar, ser forfattarnasom ett ’ virtuellt rum’ som teoretiskt struktureras uti-
frén méanniskors anvandning av och attityder till dettarum. Har ligger fokus
i rapporten: Hur ser inriktningen av dator- och Internetanvéndningen ut?
Med hjap av multivariata analyser urskiljs nio olika anvandningsomraden
for IT. Forfattarna analyserar och resonerar samtidigt kring frégan hur dessa anvandningsomréden
hanger ihop med det ” socialarummet” och studerar rel ationernamellan anvandningen av och attity-
dernatill IT &enasidan och dandrasidan monster av varderingar, aktiviteter och bakgrundsvariabler
sasom alder, kon, utbildning och yrke.

”Nya medier! —men samma gamla barnkultur? Om det Tredje konets | ek,
larande och motstand via TV, video och datorspel
M ar gar eta Rénnber g, Uppsala, Filmférlaget, 2006, 369 p., ISBN 91-974548-2-6.

Den 6vergripande fragan som behandlas i denna skrift &r: Hur forandras
barnkultur i takt med att mediesituationen och samhéllet i stort foréndras?
Vari bestar det "nya’ (mediesamhéllet) och hur forhaller sig dettatill sa-
dant som tidigare dominerade barns vardagsliv?

Skriften inleds med en diskussion kring massmedieanvandningens
| plats inom barnkulturen och fragan stélls varfor barnkulturstudier idag

| trangts ut n&stan helt av intresset for sd kallade nyamedier. Efter en utred-
ning och precisering av begrepp sdsom barn, barndom(sdiskurser) och
. barnkultur, presenteras det teoretiska perspektivet ”barnism” (jmfr femi-
nism) och buffert-enkultureringsteorin, samt problematiseras termer som
barnperspektiv/barns perspektiv/barnens réttigheter/i barnets intresse/bar-
net i centrum/barnets basta/barns behov, samt i vad mén barn kan ségas vara” aktorer” eller enbart
inbaddade i " strukturer”. Dérefter belyses hur barnpubliker och barnkonsumenter skapas av ett
antal samverkande institutioner och hur barn och barnkultur bast kan utforskas — hér framst uti-
fran en diskurs-etnografisk metod.

Fragan stélls sedan hur TV-tittande och datorspelande forhaller sig till lek och hur barn anvan-
der, tolkar, varderar och ” paverkas’ av TV-program, filmer, datorspel med vidhangande |eksaker,
samt medieforskningens vanligaste begrepp for att att soka forklara barns medieupplevelser.

Avslutingsvis diskuteras om ocksa barn kan betraktas om medborgare med kollektivarattighe-
ter &ven pdmedie- och konsumtionsomradet och en jamforel se gors mellan barnkultur, ungdoms-
kultur och vuxenkultur.
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Annan ny litteratur

Aasebg, Turid Skarre: Television as a marker of
boys' construction of growing up. Young 13(2005)
2, pp. 185-203, ISSN 1103-3088 Note: Available on
the Internet for subscribers. http://you.sagepub. com/
Mediaplay animportant rolein children’sand young
people's construction of identity and construction
of experience in Western cultures. Masculine iden-
tity can be constructed by the ways boys use, relate
and talk about media; but construction of identity is
not only gendered, it is also 'age-related’. This ar-
ticle seeks to figure out how particularly television
constitutes a framework for interpretation, where
boys may demonstrate individual growth by mark-
ing themselves as young boys in opposition to their
earlier life as younger boys.It describes some of the
binary oppositions that constitute boys' concepts of
growing older compared with being younger, and
shows that the concept of development is powerful
compared to newer thinking of childhood as a val-
ued period initsown right. The analysisis based on
interviews of boys aged 15 to 17, who have grown
up in three different areas of Norway. .

TELEVISION « YOUTH « CHILDREN « IDENTITY
* MEN « SEX ROLE « SOCIAL ROLE
* SOCIALIZATION « NORWAY

Andersson, Ulrika: Journalister och deras lasare:
en studie av tidningsjournalisters syn pa lasare
och lasarundersokningar. Goteborgs universitet,
Institutionen for journalistik och masskommuni-
kation/IM G, 2005, 60 p., (Arbetsrapport; 30), |SSN
1101-4679.

JOURNALISTS « NEWSPAPERS « READING « MARKET
* POLITICS « ATTITUDES « SWEDEN

Andersson, Ulrika; Wadbring, Ingela: | gratis-
tidningsland. Goteborgs universitet, Institutionen
for journalistik och masskommunikation/IMG,
2005, 57 p., (Arbetsrapport; 31), ISSN 1101-4679.
NEWSPAPERS » GRATIS PRESS « MARKET

¢ COMPETITION « ADVERTISING « NEWS
*« MEDIA USE

Andersson, Ulrika: Nya svenskar och svenska
medier. Goteborgs universitet, Institutionen for
journalistik och masskommunikation/JMG, 2005,
43 p., (Arbetsrapport; 34), ISSN 1101-4679.
MEDIA « IMMIGRANTS « MEDIA USE » HOME

+ NEWSPAPERS « MAGAZINES « BROADCASTING

+ INTERNET « SWEDEN

Bergholtz, Carl; Olsson, Johan: Unga dagstidnings-
l&sare i ny mediesituation. Goteborgs universitet,
Institutionen for journalistik och masskommuni-
kation/JMG, 2005, 62 p., (Arbetsrapport; 32), ISSN
1101-4679.

NEWSPAPERS ¢ INTERNET « COMPUTERS « YOUTH
* MEDIA USE « HABITS « MEDIA CONVERGENCE

Bolin, Goran: Notes from inside the factory: The
production and consumption of signs and sign value
in mediaindustries. Social Semiotics 15(2005)3, pp.
289-306 , ISSN 1035-0330. Note: Also available on
the Internet: http://taylorandfrancis.metapress. com.
ezproxy.ub.gu.se/link.asp?id=t955790168087731

This article aims at giving some theoretical reflec-
tions and possible clarifications to theories on pro-
duction and consumption of symbolic goods and
commodities. It is argued that the production of
sign commodities generate various kinds of val-
ues, which also differ from those produced in
material commodity production. With the example
of the television audience this article puts forth the
idea of the audience as a pure sign commodity, a
commodity solely made up of sign structures, pro-
duced by semiotic labour.

MEDIA « PRODUCTION « CONSUMPTION
* AUDIENCES * TELEVISION « SEMIOLOGY
* VALUES

Carlsson, Ulla: Has media and communication re-
search become invisible?: some reflections from a
Scandinavian horizon . Gazette 67(2005)6, pp. 543-
546, ISSN 0016-5492. Note: http://gaz.sagepub.com.
ezproxy.ub.gu.se/cgi/reprint/67/6/543?maxtoshow
MEDIA + COMMUNICATION » RESEARCH

+ PUBLICITY « METHODOLOGY

+ NORDIC COUNTRIES

Carlsson, Ulla: The MacBride Report in the rear-
view mirror. In: Tresserras, Joan Manuel (ed.): 25
years of the MacBride Report: International com-
munication and communication policies, Barcelona,
Consell del’ Audiovisual de Catalunya, 2005, (XXV
aniversari de I’Informe MacBride: Comunicacié
internacional i politiques de comunicacié, 2005,
Barcelona). Note: Only available on the Internet.
See NORDICOM NO. 200540158 for a Spanish
version.  http://www.portalcomunicacion. com/
informe_ macbride/eng/home.asp

INFORMATION SOCIETY « GLOBALIZATION

+ HUMAN RIGHTS « COMMUNICATION GAP

+ NEWS FLOW « COMMUNICATION POLICY

+ REGULATIONS

Carlsson, Ulla: L’'Informe MacBride, vist en
perspectiva. Quaderns del CAC (2005)21, pp. 59-
63, Special issue, 159 p., ISSN 1138-9761. Note:
See also NORDICOM NO. 200540159 for an Eng-
lish version. Also available on the Internet: http:/
/www.audiovisual cat.net/publicacions/Q21.html

INFORMATION SOCIETY « GLOBALIZATION
* HUMAN RIGHTS « COMMUNICATION GAP
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*« NEWS FLOW « COMMUNICATION POLICY
*« REGULATIONS

Dal Zotto, Cinzia: Human resource leadership in
highly dynamic environments: Theoretically based
analyses of 3 publishing companies. Journal of
Media Business Studies 2(2005)1, pp. 51-70, ISSN
1652-2354, (Jonkdping University, Jonkdping In-
ternational Business School, Media Management
and Transformation Centre).

This article explores the role of leadership and the
effects of different types of personnel planning,
hiring, and development in publishing companies.
Based on three case studies from the German news-
paper industry, it finds the human resource plan-
ning is increasingly relevant to media firms, that
many hiring practices lack sophistication and stra-
tegic orientation, and that development activities
arerelatively weak. The article suggests that greater
attention to human relations activities should as-
sist companies in coping with the dynamic envi-
ronments currently faced by media firms and in
preparing firms to develop and change as media
markets are altered.

NEWSPAPERS « PUBLISHERS « MANAGEMENT
*« ENTERPRISES « ENVIRONMENT ¢« GERMANY

Dahlquist, Marina: Becoming American in 19107
Pathé Freres' settlement in New Jersey. Quarterly
Review of Film and Video 22(2005)3, pp. 251-
362, ISSN 1050-9208. Note: See also NORDICOM
NO. 200540181. Also available on the http://www.
tandf. co.uk/journals/titles/10509208.html
FILMS « FILM INDUSTRY « ENTERPRISES

+ GLOBALIZATION » MARKET + AMERICA « FRANCE

Dahlquist, Marina: Global versus local: The case
of Pathé. Film History : An International Journal
17(2005)1, pp. 29-38, ISSN 0892-2160. Note: See
also NORDICOM NO. 200540179. Also available
on the http://muse.jhu.edu/journals/film_history/
toc/fih17.1.html

FILMS+ LOCAL MEDIA « GLOBALIZATION « FILM
PRODUCTION « EXHIBITION « HISTORY « SWEDEN

Devlin, Maurice: ' Teenage traumas’: the discursive
construction of young people as a 'problem’ in an
Irish radio documentary. Young 13(2005)2, pp. 167-
184, ISSN 1103-3088 Note: Available on the Internet
for subscribers. http://you.sagepub. com/

Previous research has shown that media represen-
tations of young people consistently portray them
as in one way or another 'problematic’, but little
such research has focused specifically on the me-
dium of radio. This article contains a detailed case
study of a radio documentary series broadcast in

Ireland called The Teenage Years. It explores the
editorial, rhetorical and narrative devices used to
construct and sustain a mainstream clinical-psy-
chological discourse of adolescence, one which
effectively 'pathologizes' theteenage years. It also
"homogenizes' them, privileging age as an explana-
tory factor in shaping identity and development
and thereby systematically ignoring other aspects
of social inequality and stratification. It is argued
that this is an important ideological dimension of
the discourse expressed and enacted by the series.

RADIO DOCUMENTARIES « RADIO SERIALS
* YOUTH « IDENTITIES « RHETORIC
* NARRATOLOGY ¢ DISCOURSE * IRELAND

Falk, Erika; Grizard, Erin: The " glass ceiling” per-
sists: Women leaders in communication compa-
nies. Journal of Media Business Studies 2(2005)1,
pp. 23-50, ISSN 1652-2354, (Jonképing Univer-
sity, Jonkdping International Business School,
Media Management and Transformation Centre).

This article documents the number of women in
executive positions and on boards of directors of
the largest media and communication companies
in the U.S. and looks at the human resource poli-
cies of the companies. On average, women make
up no more than 15% of top executives and even
less of board directors, and no company has a
majority of women in top executive positions or on
boards. The article also examines the degree to
which these firms provide benefits packages that
address women'’s needs. Although the percentage
of companies that offer all employees medical
benefits of particular concern to women is quite
high, other benefits are still notably lacking. Pro-
gramsthat provide on-site early education and care
are very rare as are programs that provide pater-
nity benefits.

COMMUNICATION « MANAGEMENT « GENDER
* WOMEN

Feilitzen, Cecilia von: Children in a changing
media landscape. Goteborgs universitet, NORDI-
COM, The International Clearinghouse on Child-
ren, Youth and Media, 2005, 41 p. Note: Invited
speech and paper for the conference "The Arab
Child Subject to Different Cultural Influences’,
Bibliotheca Alexandrina, Egypt, September 25-27,
2005, arranged by the Arab Council for Childhood
and Development. Available on the Internet: http:/
/www.ub.gu.se/bibalex/reports/2005/Alexandria
3_CvF.pdf)

MEDIA. YOUTH « CHILDREN « HUMAN RIGHTS

+ GLOBALIZATION « VIOLENCE

« CULTURAL IDENTITY

+ COMMUNICATION EFFECTS « VALUES
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Fullerton, John: Introduction: Local film. Film
History: An International Journal 17(2005)1, pp.
3-6, ISSN 0892-2160. Note: Also available on the
http://muse.jhu.edu/journal s/film_history/toc/
fih17.1.html

FILMS « LOCAL MEDIA « RECEPTION « EXHIBITION

+ FILM PRODUCTION « COMMUNITIES « HISTORY

Fullerton, John; King, Elaine: Local views, distant
scenes. Registering affect in surviving Mexican
actuality films of the 1920s. Film History: An In-
ternational Journal 17(2005)1, pp. 66-87, ISSN
0892-2160. Note: Also available on the http://
muse.jhu.edu/journals/film_history/toc/
fih17.1.html

FILMS ¢ HISTORY « PHOTOGRAPHERS
* VISUAL COMMUNICATION « MEXICO

Habel, YIva: To Stockholm, with love: The critical
reception of Josephine Baker, 1927-35. Film His-
tory: An International Journal 17(2005)1, pp. 125-
138, ISSN 0892-2160. Note: Also available on the
http://muse.jhu.edu/journal s/film_history/toc/
fih17.1.html

FILMS ¢« HISTORY « CULTURE « MUSIC
*« ENTERTAINMENT « SWEDEN « JOSEPHINE BAKER

Iversen, Gunnar: Cutting bordello scenes and
dances: Local regulation and film censorship in
Norway before 1913. Film History: An Interna-
tional Journal 17(2005)1, pp. 106-112, ISSN 0892-
2160. Note: Also available on the http://muse.jhu.
edu/journal s/film_history/toc/fih17.1.html

FILMS « HISTORY « REGULATIONS « CENSORSHIP

+ LOCAL MEDIA « LAW « INFORMATION SOURCES

+ NORWAY

Jernudd, Asa: Reform and entertainment: Film ex-
hibition and leisure in a small town in Sweden at
the end of the nineteenth century. Film History: An
International Journal 17(2005)1, pp. 88-105, ISSN
0892-2160. Note: Also available on the http://
muse.jhu.edu/journals/film_history/toc/
fih17.1.html

FILMS « HISTORY « EXHIBITION « ENTERTAINMENT

+ LOCAL MEDIA « LOCAL PRESS « SWEDEN

Lan, Jun; Xu, Yingzi: The dilemma and future of
Chinese provincial satellite television. Journal of
Media Business Sudies 2(2005)1, pp. 1-22, ISSN
1652-2354, (Jonkoping University, Jonkoping In-
ternational Business School, M edia Manageent and
Transformation Centre).

This article explores the changing nature of na-
tional television in China and how developments
in provincial satellite television (PSTV) are alter-
ing competition and strategy of television firms
throughout the nation. Provincial satellitetelevision
is a term denoting television stations owned and

operating by Chinese provincial governments but
available to Chinese audiences nationwide. This
article adopts strategy methods and points out the
serious dilemma of PSTV in China and the reasons
behind it. The feasability of re-positioning PSTV
in the marketplace is discussed and suggestions
are made for investors interested in the future of
the Chinese television industry.

TELEVISION « NATIONAL BROADCASTING
* SATELLITES « BROADCASTING POLICY
* MEDIA POLICY « POLITICS « CHINA

Lee, Lisa: Young people and the Internet: from
theory to practice. Young 13(2005)4, pp. 315-326,
ISSN 1103-3088 Note: Also available on the
Internet for subscribers. http://you.sagepub.com/
The article explores critical factors involved in the
interaction of society and technology, by consider-
ing processes and outcomes of Internet use and prac-
tices by teenagers. Drawing on empirical work in
four Brighton (UK) schools with distinctive social,
cultural and economic characteristics, a model of
analysis is developed in which key structural and
personal situations reveal the complexity in the co-
construction of users and technology. On a base
level, animportant aspect of thiscomplexity emerges
from young people’s changing social and institu-
tional contexts of use (such as the home and the
school), social biographies and life trgjectories. On
another level, reflections are made on the temporal
nature of such patterns or discussions, because of
wider technological, cultural and social changesand
developments. Significantly therefore, much empha-
sisis placed on the limitations of particular units of
analysisin the study of young people and technolo-
gies, as these are seen as far too reductive and too
deterministic, calling for methodological approaches
that allow greater flexibility in the research of fluid
and complex phenomena.

INTERNET « YOUTH « MEDIA USE « SCHOOLS

* ENVIRONMENT « SOCIAL CHANGE

* COMMUNICATION EFFECTS

* INFORMATION AND COMMUNICATION TECHNOLOGY
* UK

Nilsson, Asa; Weibull, Lennart; Hill, Annette:
Synen pa icke-fiktion i TV: resultatredovisning.
Goteborgs universitet, Institutionen for journalis-
tik och masskommunikation/JMG, 2005, 14 p. + 3
app. 44 p., (Arbetsrapport; 33), ISSN 1101-4679.
TELEVISION « TELEVISION GENRES « VIEWING

« HABITS « TELEVISION CHANNELS

+ TELEVISION PROGRAMMES « CONTENT

+ ATTITUDES « SWEDEN
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Olsson, Jan: Trading places. Griffith, Patten and
agricultural modernity. Film History: An Interna-
tional Journal 17(2005)1, pp. 39-65, ISSN 0892-
2160. Note: Also available on the http://muse.jhu.
edu/journal s/film_history/toc/fih17.1.html

FILMS ¢« INTERTEXTUALITY « FILM GENRES
¢ AGRICULTURE « MODERNITY ¢ VALUES « HISTORY

Wallin, UIf; Bjerling, Johannes; Larkner, Christ-
offer: Barnen i nyheterna om tsunamin: en studie
av mediernas rapportering under forsta manaden.
Goteborgs universitet, Institutionen for journalis-
tik och masskommunikation/JMG, 2006, 54 p.,
(Arbetsrapport; 35), ISSN 1101-4679.

NEWS « NEWSPAPERS « BROADCASTING
¢ CHILDREN ¢ DISASTERS « CRISIS « THAILAND
« SWEDEN

Wiklund, Hans: A Habermasian analysis of the
deliberative democratic potential of 1CT-enabled
services in Swedish municipalities. new media &
society 7(2005)5, pp. 701-723, ISSN 1461-4448.
Note: Also available on the http://nms.sagepub.
com/cgi/reprint/7/5/701

Theaim of thisarticleisto derive acritical standard
against which institutional arrangements of e-gov-
ernment can be assessed in terms of democratic
potential from Jirgen Habermas's discursive model
of deliberative democracy, and to illustrate how this
standard can be applied through an assessment of
the information and communication technology-
(ICT) enabled services found on Swedish municipal
websites. The assessment focuses on the potential
of the ICT infrastructure to support deliberative
democratic ideals and is based on a quantitative
exploration of all 289 Swedish municipal websites.
The results suggest that, if correctly designed, ICT-
enabled services have a deliberative democratic po-
tential. But this does not overshadow the fact that
the services existing today only support to alimited
extent processes of social learning through rational
argumentation, the core ideain Habermas's discur-
sive model of deliberative democracy.

INFORMATION AND COMMUNICATION TECHNOLOGY
« WORLD WIDE WEB ¢ INTERNET « DEMOCRACY

* PUBLIC SERVICE « LOCAL COMMUNITIES

*« SWEDEN « HANS HABERMAS

Artiklar

Andersson, Lars-Gunnar: 1968 och spréket. In:
Bjornberg, Alf (ed.); Hallin, Mona (ed.); Lilliestam,
Lars (ed.); Stockfelt, Ola (ed.): Frispel: festskrift
till Olle Edstrom, Goteborgs universitet, 2005, pp.
269-278, ISBN 91-85974-78-1, (Skrifter fran In-
stitutionen for musikvetenskap; 80).

LANGUAGE » MEDIA « TECHNOLOGICAL CHANGE
* SOCIAL CHANGE ¢ ETHNIC MINORITIES
* HISTORY « SWEDEN

Bjorkin, Mats: Fébodjéntan: sex, communication
and cultural heritage. In: Bjornberg, Alf (ed.);
Hallin, Mona (ed.); Lilliestam, Lars (ed.); Stockfelt,
Ola (ed.): Frispel: festskrift till Olle Edstrém,
Goteborgs universitet, 2005, pp. 165-173, ISBN
91-85974-78-1, (Skrifter fran Institutionen for
musikvetenskap; 80).

FILMS « MUSIC « WOMEN « SEXUALITY

« CULTURAL VALUES « HISTORY « SWEDEN

+ DALARNA

Dairianathan, Eugene I: Cultural dependence in
question: An exploration of musical practices of
South Indian film in Singapore. In: Bjérnberg, Alf
(ed.); Hallin, Mona (ed.); Lilliestam, Lars (ed.);
Stockfelt, Ola (ed.): Frispel: festskrift till Olle
Edstrom, Goteborgs universitet, 2005, pp. 174-192,
ISBN 91-85974-78-1, (Skrifter fran Institutionen
for musikvetenskap; 80).

FILMS « MUSIC « FILM MUSIC

« CULTURAL IMPERIALISM « INDIA « SINGAPORE

Eriksson, Karin: ”... as Emma Hérdelin's voice
trips a path through a dark, ominous forest” — om
nordisk folkmusik i Folk Roots 1995-1999. In:
Bjornberg, Alf (ed.); Hallin, Mona(ed.); Lilliestam,
Lars (ed.); Stockfelt, Ola (ed.): Frispel: festskrift
till Olle Edstrém, Goéteborgs universitet, 2005, pp.
193-205, ISBN 91-85974-78-1, (Skrifter fran In-
stitutionen for musikvetenskap; 80).

MAGAZINES » MUSIC « MUSIC GENRES

+ REPORTAGE + CRITICAL REVIEWS

+ SPECIALIZED PRESS « NORDIC COUNTRIES

Fornés, Johan: Ungdomskultur och hélsa. Varken
barn eller vuxen: ungdomsmedicin i praktiken,
Stockholm, Svenskaléakareséllskapet: Gothia, 2005;
Svensk medicin 75, pp. 16-25, ISSN 0284-5342.
MASS MEDIA « YOUTH CULTURE « HEALTH
INFORMATION « CULTURAL RESEARCH

Fornés, Johan: Roster som gjorde skillnad. Kor-
sande identifikationer i folkhemmets populérkultur.
Kvinnovetenskaplig tidskrift (2005)2-3, pp. 57-68,
Special issue, pp. 7-118, ISSN 0348-8365, (Gote-
borgs universitet, Institutionen for idehistoria och
vetenskapsteori). Note: Tema: Intersektionalitet.
MUSIC » POPULAR CULTURE « IDENTITY

+ MODERNITY « SOCIAL CHANGE » GENDER

+ MUSIC GENRES

Fornés, Johan: Spelasjdlv: Musik i rérelse. In: Res-
pekt for rétter: musik- och musikforeningars bety-
delse for svenskt musikliv, Slite, Wessmans Musik-
forlag, 2004, pp. 21-51, ISBN 91-87710-18-8.

MUSIC « POPULAR MUSIC « MEDIA « YOUTH
* CULTURAL MOVEMENTS
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* POLITICAL MOVEMENTS « MUSIC GENRES
« HISTORY

Fornas, Johan: Swinging differences: reconstructed
identitiesin the early Swedish jazz age. In: Atkins,
E. Taylor (ed.): Jazz planet, Jackson , University
Press of Mississippi, 2003, pp. 207-271, ISBN 1-
57806-609-3.

MUSIC « MUSIC GENRES ¢« JAZZ MUSIC
« IDENTITY « CULTURE « SOCIAL ROLE « HISTORY

Fornés, Johan: Frén marginalisering till blandning:
Skillnader i jazzepokens folkhem. Frispel: fest-
skrift till Olle Edstrom, Goteborgs universitet, 2005,
pp. 552-564, ISBN 91-85974-78-1, (Skrifter fran
Institutionen fér musikvetenskap; 80).

MUSIC « MODERNITY « POPULAR CULTURE
« IDENTITY « SOCIAL CHANGE « GENDER
* MUSIC GENRES « SWEDEN « USA

Francke, Helena: Economics and quality estimation
of Open Access E-journals. Svensk Biblioteks-
forskning 15(2005)1, pp. 32-45, ISSN 0284-4354.
Note: Also available on the Internet: http://
www.hb.se/bhs/svbf/aktuelIt.htm

In university libraries and the scholarly community,
there is growing concern with the high costs of
scholarly journal publishing and arising movement
in favour of Open Access publishing. There are
many factors that will influence the success of
non-profit and Open Access journals; economic
power, economic survival, political values, and
status changes are only a few of these. This article
providesacritical introduction to two of these areas
— economic survival and status — in order to
illustrate two important factors of Open Access
survival. In particular focus isthe idea of the value
of information and the Journal Impact Factor (JIF)
as a potential measurement of journal quality. It is
argued that an institutional approach may add a
broader perspective that may serve to contextualise
both these ideas.

PERIODICALS « ELECTRONIC PUBLISHING
¢ ACCESS TO INFORMATION « COSTS « MAGAZINES

Johannesson, Krister: | samma bét eller sida vid
sida? En diskursanalys av hdgskolebibliotek i dags-
pressen. Svensk Biblioteksforskning 15(2005)1, pp.
59-86, ISSN 0284-4354. Note: Also available on
the Internet: http://www.hb.se/bhs/svbf/aktuellt.htm
This article examines a debate about the planning
of anew university college library in Borés, Swe-
den. From a discourse analytic viewpoint, dis-
courses in the following orders of discourse were
identified: thelibrary’s existence, where thelibrary
is constructed as mainly physical or mainly vir-

tual; accessibility, where accessibility in libraries
is constructed as virtual or physical; media, where
media in libraries are constructed as electronic,
printed, books, journals, databases; user groups,
where the library’s user groups are constructed as
researchers, students and the general public; coop-
eration, where cooperation between libraries is
constructed as joint libraries or between public
and research libraries; tasks, where the library’s
tasks are constructed as collecting, preserving,
providing access to information, providing access
to cultural experiences, teaching, being a meeting
place, supporting democracy. The article concludes
with a discussion of indications of social change
and the possibilities of studying academic library
buildings on a discursive level.

NEWSPAPERS ¢« LIBRARIES « DISCOURSE ANALY SIS
*« CONTENT ANALYSIS « SWEDEN

Lund, Anker Brink: Mediemagt i Norden — et
komparativt perspektiv. Nordisk kulturpolitisk tid-
skrift 8(2005)1, pp. 203-227, Special issue, pp. 3-
227, ISSN 1403-3216. Note: English summary 2
p. see http://www.hb.se/bhs/kpc/nkt_05/05_1/Brink
L undsum.pdf.

The development of the mass media in Denmark,
Finland, Norway, Iceland and Sweden is highly
similar in terms of business and politics. However,
research conducted by the socalled power investi-
gations (magtudredninger) also reveals a number
of differences in terms of institutionalization and
competitiveness. In order to evaluate these simila-
rities and differences the author takes his point of
departurein acomparative framework, as proposed
by Daniel C. Hallin and Paolo Mancini in their
book Comparing Media Systems (2004). A Demo-
cratic Corporatist Media System is contrasted to a
Liberal Model and a Polarized Pluralist Model.
Four elements are identified as particularly char-
acteristic of the Nordic mediamarket: 1. High news-
paper circulation based upon a free market econo-
my, 2. Strong public service tradition based upon
obligatory licence fees, 3. Professional governance
based upon self-regulated journalism, and 4. Strong
state intervention based upon cultural policy prin-
ciples These topics are discussed in terms of edi-
torial power versus regulatory power and global
power versus regional power. Emphasis is put on
the production of news and the diffusion of politi-
cal views.

MEDIA « MEDIA POWER ¢ POLITICS

* MEDIA POLICY « DEMOCRACY « PUBLICITY
* EDITORIAL POLICY « REGULATIONS

* NORDIC COUNTRIES « EUROPE
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Mortensen, Frands: Er licensen til Public Service-
institutionerne i Norden lovlig statsstette ifglge
EU?. Nordisk kulturpolitisk tidskrift 8(2005)1, pp.
84-119, Special issue, pp. 3-227, ISSN 1403-3216.
Note: English summary 2 p., see http://www.hb.se/
bhs/kpc/nkt_05/05_1/Mortensensum.pdf.

PUBLIC SERVICE « BROADCASTING « SUBSIDIES
« FINANCING « MEDIA POLICY « DENMARK
* EUROPE

Mansson, Sven-Axel; Soderlind, Peder: Teknologi
och pornografi — om porr pa natet. Socialveten-
skaplig tidskrift 12(2005)4, pp. 294-310, ISSN
1104-1420.

INTERNET « TECHNOLOGY « PORNOGRAPHY
* MARKETING « CONTENT ANALYSIS
* SOCIAL ROLE

Paulsson, Kajsa: Bland skillingtrycksvisor och barn-
schlagrar: Margareta Kjellberg som vissangerskaoch
grammofonartist. In: Bjornberg, Alf (ed.); Halin,
Mona (ed.); Lilliestam, Lars (ed.); Stockfelt, Ola
(ed.): Frispel: festskrift till Olle Edstrom, Goteborgts
universitet, 2005, pp. 611-625, ISBN 91-85974-78-
1, (Skrifter fran Institutionen for musikvetenskap;
80).

MUSIC » MUSIC GENRES « PHONOGRAPH RECORDS

+ ARTISTS « WOMEN + CHILDREN « POPULAR MUSIC
« FILMS « SWEDEN

Petersson, Olof: Har medierna for lite makt?: en
&erblick pa den svenska maktutredningen. Nord-
isk kulturpolitisk tidskrift 8(2005)1, pp. 120-140,
Special issue, pp. 3-227, ISSN 1403-3216 Note:
English summary see http://www.hb.se/bhs/kpc/nkt
_05/05_1/Peterssonsum.pdf.

The Study of Power and Democracy in Sweden
concluded in 1990 that the media had established
themselves as a power center in its own right. The
growing importance of media had several conse-
guences in favour of democracy. The increase in
citizen competence could in part be explained by
the increased dissemination of information. Mass
media served as critical scrutinizers of established
institutions. But the growing importance of mass
media also created a number of problems. Citizens
demanded even more of the media and powerful
agents had learned how to use the media for their
own purposes. A major problem was the absence
of a critical debate about the role of mass media
Who scrutinized the scrutinizer? Despite the rapid
technological change since the publication of these
findings, it is remarkable to find that many of the
conclusions are still valid. The debate about media
power and the democratic role of media still con-
cerns the same kind of problems. When assessing
the power of mass media, it is important to exam-

ine the general power structure of society. Media
power must be related to the strength of other power
centers. What might look as examples of oversized
media power might in fact only be the expression
of the weakness of other institutions.

MEDIA « MEDIA POWER « DEMOCRACY - CITIZENS
* PUBLIC SPHERE « SWEDEN

Phillips, Louise; Schragder, Kim: Mediemagt og
borgermakt i det mediaiserede samfund?: en dis-
kursanalyse af hvordan medier og borgere ital essetter
politik. Nordisk kulturpolitisk tidskrift 8(2005)1, pp.
164-202, Special issue, pp. 3-227, ISSN 1403-3216.
Note: English summary see http://www.hb.se/bhs/
kpc/nkt_05/05_1/Phillips& Schrodersum.pdf.

This article presents the main points of a qualita-
tive study of media and politics carried out under
the auspices of the Danish Commission for the
Study of Power (“Magtudredningen”). Using dis-
course analysis as the main analytical framework,
the study focuses on the ways in which citizens
talk about their use of the media and the ways in
which both the media and citizens talk about poli-
tics. Rather than attempting to determine whether
politicians, media or citizens set the agenda for
politics, the startingpoint is that, in a mediatised
society such as Denmark, what we understand as
“politics” is partly the product of a complex inter-
play between the ways in which the media and
citizens talk about politics. Politics is viewed as
encompassing not only party and parliamentary
politics, but also forms of politics such as sub-
politics and life politics, which lie outside the es-
tablished and formal political system. In the arti-
cle, the analytical framework and research design
are outlined and the main analytical findings are
discussed on the basis of selected examples of the
discursive patterns identified. In conclusion, the
article focuses on the implications of the patterns
identified in the analysis for the media's role as a
political actor and arena.

MEDIA « POLITICS « MEDIA POWER « DEMOCRACY
* CITIZENS « DENMARK

Sandvik, Kjetil: Politik for computerspil?: inter-
aktive kulturprodukters kulturpolitiske udford-
ringer. Nordisk kulturpolitisk tidskrift 8(2005)1,
pp.49-83, Specia issue, pp. 3-227, ISSN 1403-
3216. Note: English summary 2 p., see http://www.
hb.se/bhs/kpc/nkt_05/05_1/Sandviksum.pdf.

In this article, a picture is drawn of current cul-
tural policy strategies concerning computer games.
The article criticizes the media sceptical debate,
both for being founded on very little scientific
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evidence and for providing an unfruitful starting
point for a progressive policy on computer game
development and consumption. Instead, it is pro-
posed, it would be more fruitful to look deeper into
the specific characteristics of computer games and
how computer games are used; e.g., the role they
play in the socia life of children. Using a model
for the evaluation of the quality of cultural prod-
ucts and a set of concepts describing the nature of
computer games, the author tries to transgress the
media sceptical and prejudiced debate led by many
politicians, and, not least, by the media. It aims to
provide suggestions of key issues in a cultural
policy strategy for the Nordic countries which pro-
motes a Nordic market for developing computer
games of high quality. Thisisachieved by strength-
ening the local game industry and making use of
its potential through the means of funding, the
creation of incitements for Nordic companies to
invest, and of education and research within the
area of computer games.

COMPUTER GAMES « CULTURAL POLICY
* CONSUMPTION « MEDIA « ENTERTAINMENT
* EUROPE « NORDIC COUNTRIES

Sjogren, Olle: Vad betyder Hi-de-ho?: en audiovi-
suell inrigning av Cab Callowaysjazzrop. In: Bjorn-
berg, Alf (ed.); Hallin, Mona (ed.); Lilliestam, Lars
(ed.); Stockfelt, Ola (ed.): Frispel: festskrift till
Olle Edstrom, Goteborgs universitet, 2005 , pp.
626-640, ISBN 91-85974-78-1, (Skrifter fran In-
stitutionen fér musikvetenskap; 80).

MUSIC « AUDIOVISUAL COMMUNICATION « FILMS

+ RADIO * ANIMATED CARTOONS ¢« HISTORY « USA

« CAB CALLOWAY

Slaatta, Tore: Mediepolitiske prioriteringer og stu-
diet av nyhetsmedienes makt: erfaringer fra medie-
forskningen i den norske makt- og demokratiutred-
ningen. Nordisk kulturpolitisk tidskrift 8 (2005)1,
pp. 141-163, Specia issue, pp. 3-227, ISSN 1403-
3216. Note: English summary see http://www.hb.se/
bhs/kpc/nkt_05/05_1/Slaattasum.pdf.

This article presents research strategies and find-
ings from the media research conducted in connec-
tion with the Norwegian Power and Democracy
Research Program at the Department of Media and

Communication, University of Oslo, 1999-2003.
In Nordic research projects on power and democ-
racy, an institutional perspective on the power of
news media has since the 1980’s been particularly
strong. Looking back, the institutional perspective
obviously represented a theoretical and methodo-
logical achievement at a time when the Nordic
media orders changed from party-press and public
service systems to more liberal and competitive
market systems.

MEDIA « MEDIA POLICY « MEDIA POWER
* DEMOCRACY « POLITICS « NEWS ¢ JOURNALISM
* NORWAY ¢« NORDIC COUNTRIES

Syvertsen, Trine: Mediepolitikk — mellom kultur —
og nagingspolitikk. Nordisk kulturpolitisk tidskrift,
8(2005)1, pp. 16-47, Special issue, pp. 3-227, ISSN
1403-3216. Note: English summary 2 p., see http:/
/www.hb.se/bhs/kpc/innehall_2005.htm.

This article traces changes in Norwegian and Eu-
ropean media policy over the last decade. To what
degree is there a tendency that regulations based
on cultural policy principles are replaced by more
economic forms of regulation? As a starting point,
atypology of regulatory regimesis presented. The
typology includes four main categories: Cultural
policy; competition policy; consumer protection
policy; and industrial policy. The typology is used
to identify and discuss changes in four areas of
policy: Regulation of public service broadcasting;
changes in the European TV-directive; regulation
of media ownership; and policies concerning the
new media, that is, Internet and computer games.

MEDIA POLICY « CULTURAL POLICY

* COMPETITION « CONSUMERS « ENTERPRISES
* REGULATIONS « TELEVISION « INTERNET

* NORWAY « EUROPE

Waade, Anne Marit: Mediepolitik i spil : medier
som aktarer, arena og kulturpolitisk udfordring i
nordisk sammenhaang. Nordisk kulturpolitisk tids-
skrift 8(2005)1, pp. 7-15, Special issue, pp. 3-227,
ISSN 1403-3216.

MEDIA « POLITICS « MEDIA POLICY « CULTURE

+ COMPUTER GAMES « TELEVISION « DEMOCRACY
+ MEDIA POWER « NORDIC COUNTRIES
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