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Medieinnehav 1995-2012

Tabell 1. Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 1995-2012 (procent)

Har tillgdng i hemmet till 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012
Prenumeration pa dagstidning . 75 71 73 73 74 70 66 64 62 59
Radio . . . 99 98 97 100 100 99 99 100
vanlig radioapparat . . . . . . . 92 88 85 84
via internet . . . . . . . 56 58 68 72
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . 56 60 66 70
i bilen . . . . . . . 85 84 85 83
Tv . . 98 97 98 98 97 97 97 98 97
vanlig tv-apparat . . . . . . . 97 96 96 95
via internet . . . .. . . . 29 42 55 49
i mobil/mp3/ipod . . . . . . 5 6 22 25
Text-tv 75 82 85 88 91 92 94 94 92 94
via tv-apparat . . . . . . . 92 91 92
via internet . .. . . . . . 22 23 38
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . 6 9 16 .
Multi -tv totalt 55 56 58 59 60 74 89 90 90 91 91
via kabel 35 33 37 37 38 35 45 41 39 34 24
via parabol 20 23 23 24 22 23 29 30 28 23 21
via mark (Boxer) . . . . . 18 29 33 30 23 17
via bredband . . . . . . 3 10 12 18 23
Dvd-spelare . . . 12 37 67 84 86 83 82 79
enbart en . . . . . 55 57 59 65 64 66
tva eller fler . . . . . 12 27 28 18 18 12
Video 75 80 85 86 87 84 65 53 48 43 37
Pvr/harddiskmottagare . . . . . . 12 15 23 26 25
Persondator totalt 27 42 63 69 79 83 87 89 91 91 92
enbart en . 33 45 48 47 43 38 34 34 30 30
tva eller fler . 9 18 21 32 39 49 55 57 62 62
Portabel dator . . 9 13 21 30 44 62 71 75 77
Surfplatta . . . . . . . . . 7 18
Smartphone . . . . . . . . 14 36 54
Internet via dator 3 17 47 60 71 74 83 89 85 86 90
Internet via annan apparat . . . . . . . 25 27 41 48
Mp3-spelare . . . . . 32 54 45 38 36 35
Konsol for tv-spel . . . . . . 37 40 38 45 39
Barbart spel .. .. .. . .. .. . 10 11 15 14
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Mediedagen 2012

Figur 1. Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Noter

1. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
2. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller tv.

3. Med datorspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod och onlinespel pa internet.
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Mediedagen 2012

Tabell 2. Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 &r)

Totalt Madn Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hog

Television (totalt) 83 83 82 88 75 77 84 89 86 82 80
Internet (totalt) 74 76 71 71 91 88 75 48 45 77 81
Dagstidning (totalt) 69 68 69 29 47 67 79 88 79 70 77
Radio (totalt) 67 67 67 41 47 68 75 78 73 71 71
Bok (totalt) 34 27 41 58 34 30 30 36 20 27 40
Tidskrift (totalt) 33 29 37 19 18 32 36 45 39 29 39
Mp3 28 30 25 50 65 34 15 7 9 27 25
Text-tv 21 26 16 11 8 21 25 28 26 23 22
Cd-skiva 16 15 17 14 9 16 20 16 16 16 18
Video 9 9 9 10 11 14 7 6 6 9 10
Bio 1 1 1 1 2 1 1 0 0 1 1
Sociala medier? a7 45 48 54 84 64 35 18 20 48 49
Traditionella medier pa internet 2 32 37 28 14 38 48 32 20 19 35 40
Datorspel3 29 32 25 69 54 33 14 10 13 27 21
Onlinespel 23 26 20 55 45 26 12 7 9 22 17
Videoklipp 21 26 16 42 53 25 10 4 6 19 18
Dagstidning p& internet 19 21 17 6 22 30 20 11 9 22 24
Webb-tv 7 7 7 8 13 10 5 5 4 7 9
Ljudbok 3 3 4 3 3 4 3 3 1 3 4
Webb-/poddradio 3 3 3 1 4 5 3 1 2 3 4
Tidskrift pa internet 2 3 2 2 3 3 3 0 1 2 3
E-bok 1 1 1 0 1 1 0 0 0 1 1

Noter

1. Med sociala medier avses har socialt ndtverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
2. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, radio eller tv.
3. Med datorspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod och onlinespel pa internet.
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Mediedagen 1979-2012

Figur 2. Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 1979-2012 (procent)
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Noter

1. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

2. Fram till och med 1993 géllde fragan boklasning i allmanhet, fran och med 1994 har det i frAgan angivits att &ven skolbdcker och facklitteratur ingar.

3. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller tv.
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Mediedagen 2012

Tabell 3. Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 1979-2012 (procent)

1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012

Radio 73 6 712 73 77 77 77 77 80 8 80 79 79 74 77 73 70 67 67
Fonogram . . . . . .. . . . . . . . 43 41 36 40 42 40
Kassettband 30 34 38 38 39 3 37 32 25 19 14 9 5 4 3 . . . .
Cd-/grammofonskiva1 26 21 20 22 21 20 18 24 31 33 37 39 38 35 29 23 21 18 16
Mp3 . . . . . . . . . . . . . 10 16 18 24 28 28
Tv 76 74 76 76 80 76 79 84 84 8 8 8 8 8 8 83 8 8 83
Text-tv . . . . . . . . 23 25 29 28 30 29 26 24 23 21 21
Video/dvd 1 5 6 7 10 9 4 10 16 15 17 15 14 15 15 13 11 10 9
Internet . . . . . . . . . . 31 35 33 42 64 65 68 74 74
Sociala medier pa internet’ . . . . . . . . . . . . . . . 26 35 42 47
Traditionaella medier pa
internet . . . . . . . . . . . . . . . 25 28 31 32
Dagstidning .. . . . . . . . 8 81 8 8 81 81 8 77 75 73 69
Morgontidning 74 74 75 75 76 72 73 73 71 72 75 73 73 73 72 68 66 64 61
Kvallstidning 39 36 35 33 36 34 32 29 27 28 28 29 30 31 31 29 31 28 25
Tidskrift . . . . . . . . 49 47 49 47 43 41 40 36 34 34 33
Vecko—/ménadstidning4 . 33 30 22 22 19 18 22 31 29 31 33 31 30 30 29 27 26 26
Special-/facktidskrift4 . 22 27 26 26 24 26 28 29 26 28 21 19 17 15 12 11 11 11
Bok 29 29 31 31 3 31 32 31 44 38 37 38 3 38 38 36 36 36 34
Skonlitteratur/barn- och
ungdomslitteratur . . . . . . . . . 24 24 29 27 29 29 27 26 26 26
Facklitteratur/kurs- och
larobocker . . . . . . . . . 16 14 11 7 10 8 8 7 7 7
Annan bok . . . . . . . . . . . . 2 3 4 5 6 6 5
Bio .. .. .. .. .. .. .. .. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

1. Fram till och med 1993 gillde fragan lyssnande pa enbart grammofonskivor, darefter har fragan gallt bade grammofonskivor och CD-skivor.

2. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

3. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller tv.

4. Fram till och med 1993 gallde fragan veckotidningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskriftsmarknadens forandring dven manadstidningar explicit angivits i fragan.
5. Fram till och med 1993 gillde fragan boklasning i allmédnhet, fran och med 1994 har det i fragan angivits att dven skolbdcker och facklitteratur ingar.
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Dagliga medier och tidpunkter for anvandning 2012

Figur 3. Anvandning av medier i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Anm: Staplarna foér morgontidning, kvallstidning, radio och tv géller all anvéndning oavsett plattform.

Tabell 4. Anvandning av internet i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
06.00-08.00 5 6 5 1 4 9 7 2 3 7 6
08.00-12.00 27 28 26 14 32 38 31 14 12 28 35
12.00-17.00 38 39 37 35 50 49 39 21 20 37 45
17.00-19.00 28 30 26 30 45 33 26 15 16 30 28
19.00-22.00 33 37 29 28 54 46 31 12 16 35 36
22.00-24.00 11 13 9 7 23 15 8 4 4 12 12

11 © Nordicom-Sverige 2012



Internet och tidpunkter for anvandning 2012

Figur 4. Anvandning av internet och tv i hela befolkningen 9-79 ar under kvallen en genomsnittlig dag 2001-2012 (procent)

100 +

80 -

60

73 72 73 72 71 72
69 67 65 67 65 63
35
40 - 31 33
23 25 28 28
20 9 8 8 8 10
0 T T T T T T T T T T T

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

2008

Internet 19.00-22.00 m Tv 19.00-22.00

Anm: Staplarna géller all tv och all internetanvandning.

Tabell 5. Anvandning av internet i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter en genomsnittlig dag 2001-2012 (procent)

2009

2010

2011

2012

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 | 2008 2009 2010 2011 2012
06.00-08.00 4 4 4 6 5
08.00-12.00 25 22 24 27 27
12.00-17.00 " . . . . . .. 32 30 33 37 38
17.00-19.00 6 5 5 7 9 19 19 22 22 24 29 28
19.00-22.00 9 8 8 8 10 23 25 28 28 31 35 33
22.00-24.00 3 2 3 2 3 8 8 9 10 10 12 11

Anm: Fram t o m 2007 avser siffrorna internetanvandning i hemmet under kvallstid. Frdn och med 2008 avses tidpunkt for internetanvandning oavsett plats.

12
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Mediedagen 2012

Figur 5. Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)
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Noter
1. Siffran inom parentes avser genomsnittlig tid for vanlig tv.
2. Siffran inom parentes avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.
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Mediedagen 2012: Brutto 6 timmar och 5 minuter

Figur 6. Den bruttotid som befolkningen 9-79 ar agnar medier fordelat pa olika medier 2012 (procent)
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Noter

1. Avser genomsnittlig tid for vanlig tv.

2. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen.

3. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
4. Med traditionella medier pd internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller tv.

Anm: Bruttotiden pa& 365 minuter & en summering av den tid som avsattes for varje medium. Den totala tiden tar foljaktligen inte

hansyn till att flera medier kan anvéndas samtidigt.
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Dagstidning

Figur 7. Andel lasare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2012 (procent)
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Tabell 6. Andel lasare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Kon Alder Utbildning (16-79 ar)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Nagon papperstidning 61 59 63 26 33 52 72 86 76 61 67
Nagon nattidning? 19 21 17 6 22 30 20 11 9 22 24
Digital tidning via app 4 4 4 1 8 7 3 2 1 5 5

Not
1. Inkluderar aven digital tidning via app.
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Morgontidning

Figur 8. Andel lasare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2012 (procent)
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Tabell 7. Andel lasare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Kén Alder Utbildning (16-79 ar)
Totalt Maén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Nagon papperstidning 57 55 59 23 30 47 68 81 71 55 63
Nagon nattidning? 7 9 6 - 8 11 8 5) 4 8 10
Enbart papperstidning 54 51 56 23 27 43 64 78 69 51 59
Enbart nattidning? 4 5 3 -
Bade nat!- och papperstidning 3 4 3 = 3 4 4 3 2 4 4
Digital tidning via app 1 1 1 0 2 2 1 1 0 1 1

Not
1. Inkluderar aven digital tidning via app.
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Kvallstidning

Figur 9. Andel lasare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2012 (procent)
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Tabell 8. Andel lasare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Nagon papperstidning 11 12 11 3 5 7 14 20 18 13 10
Nagon nattidning!? 15 16 13 5 16 24 15 8 7 16 18
Enbart papperstidning 10 11 10 3 4 6 12 19 17 12 9
Enbart nattidning! 14 15 12 5 15 23 13 7 6 15 17
Bade natl- och papperstidning 1 1 1 = 1 1 2 1 1 1 1
Digital tidning via app 4 3 4 1 6 7 3 1 1 5 4

Not
1. Inkluderar aven digital tidning via app.
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Tidskrift

Figur 10. Andel lasare pa natet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24  25-44  45-64  65-79 Lag Mellan Hog
Kon Alder Utbildning (16-79 ar)
Tabell 9. Andel lasare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Kon Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Négon tidskrift pa papper 33 29 37 19 18 32 36 45 39 29 39
Nagon tidskrift pa nétet 2 3 2 2 3 3 3 0 1 2 3
Nagon vecko-/manadstidning pa papper 26 21 31 16 14 24 27 38 34 23 29
Néagon vecko-/manadstidning pa natet 1 1 1 1 2 2 1 0 1 1 1
Nagon special-/facktidskrift pa papper 11 13 10 3 5 13 15 12 7 9 17
Nagon special-/facktidskrift pa natet 1 2 1 1 2 2 2 1 1 1 2
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Figur 11. Andel lyssnare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2006-2012 (procent)
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Tabell 10. Andel lyssnare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Vanlig radioapparat 39 36 43 16 18 29 44 66 58 40 40
Radio i bilen 29 33 26 24 24 37 36 17 21 33 32
Radio i mobilen/mp3/Ipod 5 4 4 7 8 4 6 5
Webbradio/poddradio 3 3 1 4 5 3 3
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Cd och mp3

Figur 12. Andel lyssnare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2006-2012 (procent)
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Tabell 11. Andel lyssnare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hoég
Cd och mp3 40 41 39 58 68 46 32 21 24 39 39
Cd (totalt) 16 16 17 14 9 16 20 16 16 16 18
Mp3 (totalt) 28 30 25 50 65 34 15 7 9 27 25
Mp3 (musik exv Spotify/Itunes) 24 26 21 39 59 31 11 4 7 24 21
Ljudbok 4 3 4 3 1
Webbradio/poddradio 3 3 1 4 3 1 2 3
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Figur 13. Andel tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007-2012 (procent)
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Tabell 12. Andel tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)
Totalt Maidn Kvinnor 19-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hog
I vanlig tv-apparat 81 81 80 87 70 83 86 80 78
Via dator/internet 7 7 7 8 13 5 4 7 9
Inspelat tv-program 3 3 3 2 3 3 3
21 © Nordicom-Sverige 2013



Film och videoklipp

Figur 14. Andel tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007-2012 (procent)
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Tabell 13. Andel tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kén Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Videoklipp 21 26 16 42 53 25 10 4 6 19 18
Képfilm 4 4 4 6 5 7 2 1 2 5 4
Hyrfilm 2 4 2 4 1 0 0 3 2
Nedladdad film 1 1 0 0 2 1 0 0 0 1 0
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Blogg och Twitter

Figur 15. Andel bloggare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009-2012 (procent)
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Tabell 14. Andel bloggare och twittrare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kén Aider Utbildning (16-79 &r)
Totalt Main Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Laser blogg 12 8 16 15 29 16 7 4 4 10 13
Skriver i egen blogg 3 1 4 7 6 3 1 1 1 2 2
Kommenterar inlagg i blogg 3 2 4 5 5 4 2 1 0 2 3
Besoker Twitter 4 4 3 4 12 5 1 1 2 4 4
Twittrar 2 2 2 2 6 3 1 0 0 2 2
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Blogg

Figur 16. Andel i befolkningen 9-79 ar som laser blogg en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Figur 17. Andel i befolkningen 9-79 ar som skrivit i egen eller kommenterat en blogg en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Onlinespel

Figur 18. Andel spelare samt andel som deltar i onlinespels community i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 15. Andel spelare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-34  45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Onlinespel
2005 3 4 1 9 5 1 1 1 1 1
2007 7 9 4 27 18 4 2 1 2 5
2009 7 10 4 26 19 2 1 7 10 4
2011 14 19 10 33 33 15 7 3 7 15 10
2012 23 26 20 55 45 26 12 7 9 22 17
Deltar i online-spels community

4 7 2 11 13 5 1 1 1 5 2

2012
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Onlinespel

Figur 19. Andel som spelat onlinespel pa internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Figur 20. Andel som varit aktiv pa onlinespels community i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Textbaserade medier pa internet

Tabell 16. Lasare 9-79 ar en genomshnittlig dag 2012 (procent)

Dagspress Tidskrift E-bok Ljudbok* Blogg

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 19 2 1 3 12
Kon Vuxna man 18-79 ar 23 3 1 3 8
Vuxna kvinnor 18-79 ar 18 1 1 4 13

Pojkar 9-17 ar 9 2 0 3 9

Flickor 9-17 ar 7 3 0 3 38

Boende Lantgard/ensamliggande villa pa landet 16 2 0 3 10
(9-79 3r) Villa i tatort 19 2 1 4 12
Radhus i tatort 19 3 0 4 14
Lagenhet/flerfamiljshus 20 3 1 3 13

Sysselsdttning Arbetare 21 1 0 3 10
(16-79 ar) Tjansteman 28 3 1 4 11
Hogre tjiansteman/akademiker 28 3 1 5 13

Egna foretagare 23 3 0 2 11

Pensionarer 10 1 0 3 4

Studerande 27 5 2 4 27

Arbetslosa 18 5 0 1 13

Hemort (9-79 dr) Stockholm 21 3 1 3 12
Malmo 18 2 1 4 14

Goteborg 19 2 1 4 15

Storre stader 19 2 1 3 14
Pendlingskommuner 18 3 1 3 11
Glesbygdskommuner 19 1 0 3 11

Varuproducerande kommuner 17 1 0 5 10

Ovriga kommuner 19 2 1 3 10

*| tabellen redovisas dven lyssnande pa ljudbok eftersom ljudbok &r alternativ till tryckt bok.
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Ljud och rorlig bild via internet

Tabell 17. Lyssnareftittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Webbradio/ Spotify/ Tv via Video- Nedladdad Online-

poddradio Itunes dator/internet klipp film spel

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 3 23 7 21 1 23
Kon Vuxna man 18-79 ar 3 22 8 22 1 19
Vuxna kvinnor 18-79 ar 3 17 6 12 0 17

Pojkar 9-17 ar 1 45 7 55 0 66

Flickor 9-17 ar 1 51 12 43 0 45

Boende Lantgard/ensamliggande villa pa landet 2 19 5 17 0 20
(9-79 ar) Villa i tatort 3 23 7 21 1 23
Radhus i tatort 3 26 7 21 0 25
Lagenhet/flerfamiljshus 3 26 9 24 1 23

Sysselsattning Arbetare 3 22 7 18 1 20
(16-79 ar) Tjansteman 4 21 6 17 1 22
Hogre tjansteméan/akademiker 6 22 11 19 0 16

Egna foretagare 5 22 7 17 1 17

Pensionarer 1 3 4 4 0 7

Studerande 3 55 12 49 1 35

Arbetslosa 2 35 5 34 1 41

Hemort (9-79 ar) Stockholm 3 25 8 24 0 23
Malmo 7 26 12 22 1 23

Goteborg 3 28 9 23 0 25

Storre stader 3 25 8 23 1 24

Pendlingskommuner 1 21 5 19 1 23

Glesbygdskommuner 5 22 6 18 1 21

Varuproducerande kommuner 2 23 5 22 1 24

Ovriga kommuner 2 19 6 18 0 20

28 © Nordicom-Sverige 2013



Traditionella och sociala medier

Figur 21. Anvandare av sociala och traditionella medier pa internet i befolkningen 9-79 ar en
genomsnittlig dag 2009-2012 (procent)
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Tabell 18. Anvandare av sociala och traditionella medier pa internet i befolkningen 9-79 ar en
genomsnittlig dag 2009-2012 (procent)

Koén Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg  Mellan Hog
Traditionella medier !
2009 25 30 22 5 29 39 26 13 13 30 34
2010 28 32 25 9 35 42 30 16 16 35 35
2011 31 37 26 8 36 47 32 19 18 34 41
2012 32 37 28 14 38 48 32 20 19 35 40
Sociala medier?
2009 26 25 26 44 64 32 11 4 8 28 23
2010 35 34 35 40 79 49 20 7 13 38 34
2011 42 40 44 49 86 58 26 11 16 43 44
2012 47 45 48 54 84 64 35 18 20 48 49

Noter

1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéallstidning, annan dagstidning, vecko-/mé&nadstidning, special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.
2. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
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Traditionella och sociala medier pa internet

Figur 22. Anvandningsomrade i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Annan fakta/information Messenger

Noter

1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.
2. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

3. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/community, diskussionsforum/chatt-grupp eller virtuellt community/virtuell vérld.
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Traditionella medier pa internet

Tabell 19. Anvandare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2010-2012 (procent)

2010 2011 2012 2010 2011 2012
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 28 31 32 Sysselsattning Arbetare 30 33 31
Vuxna 18-79 ar 31 34 35 (16-79ar) Tjansteman 40 44 38
Barn/ungdom 9-17 ar 12 13 17 Hogre tjansteman/akademiker 42 44 44
Egna foretagare 36 41 39
Kén Mé&n 9-79 ar 32 37 37 Pensiondrer 17 19 20
Kvinnor 9-79 ar 25 26 28 Studerande 43 38 47
Arbetsldsa 33 46 34

Man 18-79 ar 36 41 40
Kvinnor 18-79 ar 27 28 29 Vuxnai hushallet En person (18 ar och aldre) 28 31 30
(18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 31 33 35
Pojkar 9-17 ar 14 14 17 Tre eller fler (18 ar och aldre) 36 41 38

Flickor 9-17 ar 10 12 18
Familj Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 45 48 50
Alder 9-14 ar 9 8 13 (18-793r) Aldre vuxna (45-79 ar) 22 24 25
15-19 ar 28 28 32 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 36 42 39
20-24 ar 44 45 44 Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 41 44 47

25-34 ar 48 50 53
35-44 ar 37 45 45  Hushall En person 27 30 29
45-54 ar 34 38 36 (16-79ar) Tva personer 28 28 31
55-64 ar 27 26 28 Tre personer 31 36 37
65-79 ar 16 19 20 Fyra personer eller fler 29 33 34
Utbildning Férgymnasial <9 ar 13 14 14 Hemort Stockholm 32 35 33
(16-79ar) Forgymnasial 9-10 ar 21 25 28 (9-79ar) Malmd 32 33 31
Gymnasial < 2 ar 30 27 31 Goteborg 31 34 34
Gymnasial > 2 ar 36 37 37 Storre stader 31 33 34
Hoégskola/universitet < 3 ar 35 40 39 Pendlingskommuner 23 28 30
Hogskola/universitet > 3 ar 36 42 41 Glesbygdskommuner 25 23 33
Varuproducerande kommuner 29 26 29
Ovriga kommuner 24 28 31
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Sociala medier

Tabell 20. Anvandare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2010-2012 (procent)

2010 2011 2012

2010 2011 2012

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 35 42 47 Sysselsattning Arbetare 34 40 46
Vuxna 18-79 ar 31 38 44 (16-79 ar) Tjansteman 34 43 41
Barn/ungdom 9-17 ar 54 63 65 Hogre tjansteman/akademiker 36 44 51
Egna foretagare 27 40 47
Kon Man 9-79 ar 34 40 45 Pensionarer 8 11 17
Kvinnor 9-79 ar 35 44 48 Studerande 79 82 86
Arbetsldsa 53 62 63

Mén 18-79 ar 30 36 42
Kvinnor 18-79 ar 33 41 46 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 28 35 39
(18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 29 35 43
Pojkar 9-17 ar 55 62 64 Tre eller fler (18 ar och dldre) 45 53 54

Flickor 9-17 ar 53 65 67
Familj Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 67 75 73
Aider 9-14 ar 40 49 54 (18-79 ar) Aldre vuxna (45-79 &r) 12 17 25
15-19ar 79 88 88 Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 46 50 57
20-24 ar 79 84 79 Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 47 57 60

25-34 ar 60 73 72
35-44 ar 40 46 58 Hushall En person 28 32 37
45-54 3r 27 35 44 (16-79 ar) Tva personer 21 28 36
55-64 ar 14 18 28 Tre personer 46 57 61
65-79 ar 7 11 18 Fyra personer eller fler 49 54 57
Utbildning Forgymnasial <9 ar 10 11 16 Hemort Stockholm 41 46 50
(16-79 ar) Forgymnasial 9-10 ar 21 25 32 (9-79 ar) Malmo 34 48 53
Gymnasial < 2 ar 27 26 40 Goteborg 41 47 49
Gymnasial > 2 ar 43 50 53 Storre stader 35 43 49
Hogskola/universitet < 3 ar 34 45 49 Pendlingskommuner 28 38 45
Hoégskola/universitet > 3 ar 34 44 49 Glesbygdskommuner 33 31 45
Varuproducerande kommuner 34 35 41
Ovriga kommuner 31 40 43

32

© Nordicom-Sverige 2013



Traditionella medier pa internet

Figur 23. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 21. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) <
Kén Alder Utbildning (16-79 &r)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kvallstidning 29 32 25 8 25 39 30 26 27 34 32
Morgontidning 17 20 14 3 13 24 18 19 15 18 23
Annan dagstidning 5 6 4 1 3 6 7 6 3 5 7
Vecko-/méanadstidning 2 2 2 1 2 3 2 2 3 1 3
Special-/facktidskrift 2 3 1 0 1 3 3 3 2 2 3
Annan tidning eller tidskrift 2 2 1 0 2 2 2 1 0 2 2
Tittar pa tv/film 15 15 14 22 28 12 10 8 8 13 13
Tv-kanal 10 9 10 10 12 11 8 7 5 8 11
Lyssnar pa musik 33 34 32 57 65 36 15 8 15 32 26
Radiostation 6 6 6 3 7 9 5 3 6 5 7
Faktadatabas 20 22 19 13 28 24 20 12 8 18 26
Nyhetsbrev 5 6 5 1 3 6 6 7 5 5 8
Annan fakta/information 14 14 15 7 10 17 19 11 11 12 19
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Traditionella medier pa internet

Figur 24. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 22. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Main Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Laser morgon eller kvallstidning 26 29 21 7 28 40 26 16 14 29 33
Laser enbart kvallstidning 14 15 12 5 16 21 14 7 8 17 16
Laser enbart morgontidning 6 6 5 1 6 8 6 4 3 5 9
Laser bade morgon- och kvéllstidning 6 8 4 1 6 11 6 5 3 7 8
Laser pa eller tittar pa tv/film pa tv-kanals
webbsida 13 14 12 18 29 15 9 5 6 12 13
Laser enbart pa tv-kanals webbsida 3 3 3 3 4 5 3 2 2 3 4
Tittar enbart pa tv/film 7 8 6 11 19 6 4 2 3 6 5
Laser bade pa tv-kanals webbsidor och
tittar pa tv/film 3 3 3 4 6 4 2 1 1 3 4
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Sociala medier

Figur 25. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 23. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 procent
Kon Alder Utbildning (16-79 ar)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24  25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Besoker socialt ndtverk/diskussionsforum? 60 54 66 62 87 70 47 32 41 63 57
Aktiv pa socialt nitverk/diskussionsforum? 49 46 53 62 78 57 34 22 32 50 44
Laser blogg 18 12 25 22 33 20 10 9 10 14 18
Skriver i egen blogg 4 2 6 10 7 4 1 2 2 3 2
Kommenterar inldgg i blogg 4 2 6 8 6 6 3 2 1 3 5
Besoker Twitter 6 6 5 6 14 7 2 2 4 5 5
Twittrar 3 3 2 2 7 3 1 0 1 3 2
Tittar pa videoklipp 31 37 25 62 60 31 15 9 15 28 24
Lagger ut videoklipp 2 2 1 5 2 2 1 1 1 1 1
Spelar spel 21 23 19 57 34 18 10 10 13 19 12
Deltar i onlinespels community 7 9 4 16 15 6 2 1 2 7 3
E-post 63 61 65 27 59 69 70 65 50 64 75
Messenger 16 17 13 32 35 12 7 5 5 15 10
Not

1. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/community, diskussionsforum/chattgrupp eller virtuellt community/virtuell varld.
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Sociala medier

Figur 26. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 24. Anvandningsomrade bland anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Kon Alder Utbildning (16-79 ar)
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg  Mellan Hog
BesoOker sociala medier?, ej aktiv 20 20 20 23 21 20 19 17 15 19 21
Aktiv pa sociala medier? 43 39 48 53 71 53 27 21 30 a4 39
Besoker sociala natverk/diskussionsforum? , ej aktiv 16 15 18 13 19 18 16 14 14 17 17
Aktiv pa sociala natverk/diskussionsforum? 41 37 45 49 68 50 26 19 28 42 37
Laser blogg, skriver ej 12 9 16 13 23 13 7 7 8 9 13
Skriver i egen eller kommenterar inldgg i blogg 6 3 9 11 9 7 3 4 3 4 5
Besoker Twitter, twittrar ej 3 3 3 4 8 4 1 2 3 3 3
Twittrar 3 3 2 2 7 3 1 0 1 2 2
Noter

1. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
2. Med socialt natverk/diskussionsforum avses har n&got socialt natverk/community, diskussionsforum/chattgrupp .
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Nyheter online

Figur 27. Andel i befolkningen 9-79 ar som tagit del av onlinenyheter en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 25. Andel i befolkningen 9-79 ar som tagit del av onlinenyheter en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Dagstidnings webbsajt 19 22 17 3 19 30 22 12 8 21 28
Tv-kanals webbsajt 3 4 2 1 3 2 2 4
Radio-kanals webbsajt 1 2 1 2 1 1 2
Sarskild nyhetstjanst 2 2 1 1 2 1 1
Blogg 2 1 2 1 4 4 1 1 1
Facebook 10 10 11 8 26 16 6 3 4 11 11
Twitter 1 2 1 1 1 1
Andra sociala medier 4 4 3 1 3 2 1 4 4
Nej, tog inte del av online nyheter 64 60 67 79 49 50 65 79 81 61 56
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Nyheter online

Figur 28. Internetanvandare 9-79 ar som tagit del av onlinenyheter en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 26. Internetanvandare 9-79 ar som tagit del av onlinenyheter en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24  25-44 45-64  65-79 Ldg Mellan Hog
Dagstidnings webbsajt 25 28 22 4 20 32 28 23 17 25 33
Tv-kanals webbsajt 4 1 4 4 4 3
Radiokanals webbsajt 1 2 2 1
Sarskild nyhetstjanst 1 3 2 1
Blogg 1 4 1 1 1
Facebook 14 13 14 10 28 17 7 5 9 14 13
Twitter 1 1 1
Andra sociala medier 5 4 2 6 4 4 3
Nej, tog inte del av online nyheter 54 51 58 75 47 45 57 62 64 53 48
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Barn och unga

Figur 29. Andel av befolkningen 9-14 ar och 15-24 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2012
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1. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
2. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.
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Barn och unga

Figur 30. Anvandningstid for olika medier i befolkningen 9-14 ar och 15-24 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)
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Noter

1. Avser all internettid. Har ingar foljaktligen tittande, lyssnande och lasande av traditionella medier pa internet.
2. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskussionsforum/ chattgrupp eller blogg.

3. Med traditionella medier pd internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, eller tv.

4. Avser genomshittlig tid for vanlig tv. Den tid som &gnas &t tv via internet ingr i internettiden.

5. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen. Den tid som &gnas at tidningen via internet ingar i internettiden.
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Barn och unga

Figur 31. Den bruttotid som befolkningen 9-24 ar agnar olika medier en genomsnittlig dag 2003 och 2012(procent)
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Figur 32. Den tid som befolkningen 9-24 ar agnar olika medier en genomsnittlig dag 2003 och 2012 (minuter)
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Noter

1. Avser all internettid. Har ingar foljaktligen tittande, lyssnande och lasande av traditionella medier pa internet.

2. Avser genomsnittlig tid fér vanlig tv. Den tid som &gnas &t tv via internet ingdr i internettiden.

3. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen. Den tid som &gnas &t tidningen via internet ingar i internettiden.

Anm: Den totala tid som &gnas at medier ar en summering av den tid som avsétts for varje medium och tar inte hansyn till att tvd medier kan anvandas samtidigt.

41 © Nordicom-Sverige 2013



Barn och unga

Figur 33. Den tid som befolkningen 9-24 ar agnar olika medier en genomsnittlig dag 2003 och 2012 (minuter)
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Tabell 27. Den tid som befolkningen 9-24 ar dgnar olika medier en genomsnittlig dag 2003 och 2012 (minuter)
2003 2012
Pojke Kille Flicka Tjej Pojke Kille Flicka Tjej
9-14 ar 15-24 ar 9-14 ar 15-24 ar 9-14 ar 15-24 ar 9-14 ar 15-24 ar
Internet 16 41 10 20 85 192 62 170
Varav
Sociala medier 15 43 15 46
Traditionella medier 2 18 5 11
Musik 14 54 20 55 33 66 26 59
Radio 31 83 25 90 14 56 18 50
Video/dvd 39 25 20 20 5 11 8 11
Television 93 118 80 108 68 68 64 74
Text-tv 1 3 1 2 1 1 1 0
Tidskrift 16 10 12 10 3 4 6 6
Dagstidning 7 17 5 16 4 6 5 7
Bok 20 19 27 30 19 18 23 26
Totalt 235 369 198 349 232 421 212 403
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Barn och unga

Figur 34. Andel av befolkningen 9-24 &r som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Figur 35. Vanliga online-aktiviteter bland internetanvandare 9-24 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Figur 36. Andel i befolkningen 9-14 och 15- 24 ar som laser blogg och andel som spelar onlinespel en genomsnittlig dag 2012 (%)
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Pensionarer

Figur 37. Andel av befolkningen 65-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Pensionarer

forts figur 37
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Noter

1. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
2. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller tv.

3. Med datorspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod och onlinespel pa internet.
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Pensionarer

Figur 38. Anvandningstid for olika medier i befolkningen 65-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)
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Pensionarer

Figur 39. Den tid som befolkningen 65-79 ar agnar olika medier en genomsnittlig dag 2012 (minuter)
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Noter

1. Avser all internettid. Har ingér foljaktligen tittande, lyssnande och lasande av traditionella medier pé internet.
2. Avser genomshnittlig tid fér vanlig tv. Den tid som &gnas at tv via internet ingdr i internettiden.

3. Avser genomsnittlig tid fér papperstidningen. Den tid som &gnas &t tidningen via internet ingdr i internettiden.

Anm: Den totala tid som &gnas &t medier &r en summering av den tid som avséttes foér varje medium och tar inte hansyn till att tv& medier kan anvandas samtidigt.
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Pensionarer

Figur 40. Anvandningsomrade bland anvandare 65-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 28. Anvandningsomrade bland anvandare 65-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Totalt Kon Utbildning

65-79 ar Man Kvinnor Lag Mellan Hog
Kvallstidning 25 26 23 24 27 26
Morgontidning 19 20 17 11 14 24
Annan dagstidning 5 6 5 3 5 7
Vecko-/manadstidning 2 2 1 1 2 2
Special-/facktidskrift 2 3 1 2 4 2
Annan tidning eller tidskrift 1 1 1 0 0 2
Tittar pa tv/film 8 6 9 5 7 10
Tv-kanal 7 6 8 5 5 9
Lyssnar pa musik 7 6 9 5 4 10
Radiostation 3 3 3 3 0 5
Faktadatabas 12 13 10 2 8 18
Nyhetsbrev 7 9 3 6 4 8
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Pensionarer

Figur 41. Anvandningsomrade bland anvandare 65-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 29. Anvandningsomrade bland anvandare 65-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Totalt Kén Utbildning

65-79 ar Mén Kvinnor Lag Mellan Hog
Besoker socialt natverk/diskussionsforum? 29 20 41 29 31 28
Aktiv pa socialt natverk/diskussionsforum? 17 12 24 17 18 18
Laser blogg 9 6 12 9 8 9
Skriver i egen blogg 2 1 3 2 2 2
Kommenterar inldgg i blogg 2 1 4 1 1 4
Besoker Twitter 2 1 3 2 0 2
Twittrar 0 0 0 0 1 0
Tittar pa videoklipp 9 9 8 11 6 10
Lagger ut videoklipp 1 0 1 0 0 1
Spelar spel 9 6 13 10 12 8
Deltar i online-spels community 1 1 1 2 1 1
E-post 63 62 66 49 66 71
Messenger 4 5 4 2 8 4

Not
1. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/community, diskussionsforum/chattgrupp eller virtuellt community/virtuell varld.
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Pensionarer

Tabell 30. Andel av befolkningen 65-79 &r som har tillgang till olika medier i hemmet 2012 (procent)

Totalt Utbildning
Har tillgdng i hemmet till 65-79 ar Lag Mellan Hog
Prenumeration pa dagstidning 77 74 78 80
enbart en 67 67 68 65
tva eller fler 11 7 9 15
Radio 100 100 100 100
vanlig radioapparat 97 98 97 97
via internet 38 23 43 50
i mobil/mp3/ipod 39 33 43 45
bilradio 79 76 81 82
Tv 98 99 99 97
vanlig tv-apparat 98 99 99 97
enbart en 46 50 40 45
tva 39 39 43 37
tre eller fler 13 10 16 15
via internet 34 25 37 42
i mobil/mp3/ipod 9 5 11 10
Multi-tv totalt 94 95 95 94
via kabel 26 26 30 25
via parabol 21 20 19 23
via mark 18 21 17 16
via bredband/Ip-tv 21 20 19 23
Dvd-spelare 65 56 66 72
enbart en 60 52 60 67
tva eller fler 5 4 6 5
Video 42 38 44 45
Pvr/harddiskmottagare 18 15 17 22
Persondator totalt 75 60 78 88
enbart en 45 44 50 43
tva eller fler 31 16 28 45
Portabel dator 51 37 51 65
Surfplatta 5 2 3 9
Internet via dator 74 56 75 84
Internet via annan apparat 16 11 14 20
Mp3-spelare 17 9 18 23
Konsol for tv-spel 4 4 4 3
Barbart spel 1 1 2 0
Smartphone 17 10 17 25
Lasplatta 2 1 3 3
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Smartphone

Figur 42. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till smartphone 2010-2012 (procent)
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Tabell 31. Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till smartphone 2010-2012 (procent)
Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-34 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Smartphone

2010 14 16 13 14 25 23 11 3 4 14 19

2011 36 40 33 43 57 56 29 7 11 36 43

2012 54 57 50 61 82 74 50 17 22 56 59

Surfplatta
2011 7 8 6 12 10 9 6 2 2 6 9
2012 18 20 17 31 26 25 15 5 6 14 21
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Figur 43. Anvandningsomraden bland smartphoneinnehavare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Smartphone

Tabell 32. Anvandningsomraden bland smartphoneinnehavare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kén Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64  65-79 Ldg Mellan Hog
Kvallstidning 18 22 13 9 14 24 14 21 23 20 18
Morgontidning 11 13 10 3 8 13 11 24 16 10 14
Annan dagstidning 2 1 2 0 0 2 3 0 0 2 2
Vecko-/manadstidning 0 1 0 - - 1 0 - - 1 0
Special-/facktidskrift 0 1 - - 0 0 0 - - 0 0
Annan tidning eller tidskrift 1 1 - - 1 0 1 - 2 1 0
Tittar pa tv/film 1 1 1 2 2 0 1 3 - 1 0
Tv—kanal 3 3 3 6 2 3 3 - 2 3 3
Lyssnar pa musik 22 23 20 34 40 20 10 6 5 25 17
Radiostation 6 7 6 8 7 7 6 6 2 7 6
Laser eller lyssnar till bok 1 1 1 - 2 1 1 - - 1 2
Faktadatabas 8 8 7 8 9 8 5 9 2 7 8
Nyhetsbrev 2 2 2 0 1 2 3 9 7 1 3
Annan fakta\information 5 5 5 5 3 6 5 9 9 5 5
Besoker socialt natverk/diskussionsforum? 45 40 51 59 64 48 26 30 43 49 38
Aktiv pa socialt ndtverk/diskussionsforum? 30 27 34 42 48 28 18 12 27 32 25
Laser blogg 8 4 12 23 11 8 3 9 9 7 6
Skriver i egen blogg 2 1 4 5 4 2 0 6 - 2 1
Kommenterar inlagg i blogg 1 1 2 2 2 1 0 - 1 1
Besoker Twitter 5 5 5 3 11 4 2 3 2 6 4
Twittrar 3 3 3 2 7 2 2 3 5 3 3
Tittar pa videoklipp 11 13 8 28 20 9 3 9 5 12 5
Lagger ut videoklipp 1 1 1 2 2 2 - 6 0 1 1
Spelar spel 15 14 16 25 21 17 7 6 11 16 12
Deltar i onlinespels community 3 3 3 2 3 4 2 3 - 3 3
E-post 36 37 35 14 30 42 35 42 27 35 41
Messenger 16 17 13 32 35 12 7 5 5 15 10
Skickar SMS eller MMS 71 69 74 70 79 73 64 67 55 73 71
Talar i telefon 77 77 78 64 75 80 77 85 64 80 79
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Medieinnehav

Tabell 33. Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 2012 (procent)

Har tillgéng i hemmet till Kon Alder Utbildning (16-79 ar)
Totalt Médn Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Prenumeration pa dagstidning 59 57 61 45 43 44 68 77 67 55 63
Radio 100 100 100 99 100 100 100 100 100 100 100
vanlig radioapparat 84 83 86 79 65 76 92 97 94 82 85
via internet 72 74 70 78 95 90 71 38 39 76 77
i mobil/mp3/ipod 70 73 67 81 92 85 68 39 43 73 73
i bilen 83 86 80 91 74 82 87 79 79 83 82
TV 97 96 97 100 94 94 97 98 97 96 96
vanlig tv-apparat 95 94 96 99 91 91 97 98 97 94 93
via internet 49 48 50 64 59 54 47 34 28 47 53
i mobil/mp3/ipod 25 27 23 39 37 35 19 9 8 24 26
Multi -TV totalt 91 90 91 91 81 85 90 95 94 92 92
via kabel 24 25 22 24 10 23 25 25 26 24 26
via parabol 21 23 18 20 21 18 17 23 21 22 23
via mark (Boxer) 17 20 15 17 13 14 18 19 18 20 17
via bredband 21 23 18 20 21 18 17 23 21 22 23
DVD-spelare 79 77 80 79 92 80 83 81 65 61 80
Video 37 37 37 37 38 33 28 41 42 36 37
PVR/harddiskmottagare 25 27 23 25 17 31 28 28 18 17 25
Persondator totalt 92 92 91 96 99 98 94 75 71 93 96
Portabel dator 77 77 76 84 91 88 79 51 49 76 84
Surfplatta 18 20 17 31 26 25 15 5 6 14 21
Internet via dator 90 88 83 71 93 95 90 71 65 90 93
Internet via annan apparat 48 51 45 65 71 67 41 16 22 47 50
Mp3-spelare 35 35 36 50 54 45 28 17 14 32 38
Konsol fér TV-spel 39 43 34 83 65 56 26 4 12 39 33
Barbart spel 14 15 14 46 22 19 8 1 4 13 11
Smartphone 54 57 50 61 82 74 50 17 22 56 59
Lasplatta 4 4 4 4 6 5 4 2 2 3 5
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Medieinnehav (internet, tv, radio, morgontidning)

Figur 44. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till internet, tv, radio och prenumeration pa
morgontidning i hemmet 2012 (procent)
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Not
1. Avser prenumeration p& morgontidning i hemmet.
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Medieinnehav (internet, tv, radio och morgontidning)

Tabell 34. Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till internet, tv, radio och prenumeration pa morgontidning i
hemmet 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 3r)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Internet och tv
Har varken vanlig tv eller internet 1 - 1 - - - 1 1 1 = 1
Har vanlig tv, inget internet 9 8 11 9 1 1 7 25 30 7
Har internet, ingen vanlig tv 5 6 3 1 9 9 3 1 2 5 6
Har bade vanlig tv och internet 86 86 85 90 89 90 90 73 67 88 89
Internet och radio
Har varken vanlig radio eller internet 1 1 1 3 - - 1 1 1 1 =
Har vanlig radio, inget internet 9 7 10 6 1 1 7 25 30 6 4
Har internet, ingen vanlig radio 15 16 13 18 35 24 7 2 4 18 15
Har bade vanlig radio och internet 76 75 76 73 64 75 86 72 65 75 80
Internet och prenumeration pa
morgontidning
Har varken prenumeration? eller internet 4 3 4 6 1 1 3 7 10 3
Har prenumeration?, inget internet 6 5 7 3 1 0 4 19 21 4 3
Har internet, ingen prenumeration? 37 40 35 50 56 55 28 15 23 42 36
Har bade prenumeration? och internet 53 52 54 41 43 44 64 58 47 51 59

Not
1. Avser prenumeration p& morgontidning i hemmet.
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Medieinnehav och anvandning

Figur 45. Andel tv-tittare och tillgang till tv och internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 35. Andel tv-tittare och tillgang till tv och internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64  65-79 Lag Mellan Hog
Har vanlig tv, inget internet
Ser patv (totalt) 88 89 87 - - - 89 90 88 89 89
I vanlig tv-apparat 88 89 87 - - - 89 90 88 89 89
Via dator/internet 1 - 2 - - - 1 0 0 1 -
Har internet, ingen vanlig tv
Ser patv (totalt) 31 30 32 - - 28 - - - 30 32
I vanlig tv-apparat 16 17 13 - - 15 - - - 18 12
Via dator/internet 19 17 21 - - 15 - - - 16 22
Har bade vanlig tv och internet
Ser pa tv (totalt) 85 87 84 89 79 82 86 91 88 85 84
| vanlig tv-apparat 84 85 83 88 75 81 86 90 88 83 82
Via dator/internet 7 8 7 8 12 9 4 6 5 7 8

1. Antalet svarspersoner ar lagt, siffran redovisas ej.
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Medieinnehav och anvandning

Figur 46. Andel radiolyssnare och tillgang till radio och internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 36. Andel radiolyssnare och tillgang till radio och internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kén Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag  Mellan Hog
Har vanlig radio, inget internet
Lyssnar pa radio (totalt) 72 69 73 - - - 74 76 74 78 81
I vanlig radioapparat 66 61 69 - - - 68 71 69 74 71
I bilen 11 15 9 = = = 13 11 11 10 14
Webbradio/poddradio 0 1 - - - - - 0 - - 1
Har internet, ingen vanlig radio
Lyssnar pa radio (totalt) 44 43 46 - 33 55 - - - 48 49
| vanlig radioapparat 6 6 6 - 7 6 - - - 9 6
I bilen 29 30 28 - 18 37 . - . 30 33
Webbradio/poddradio 5 4 5 - 5 5 - 2 -t 6 5
Har bade vanlig radio och internet
Lyssnar pa radio (totalt) 72 73 71 47 55 73 77 80 77 76 75
I vanlig radioapparat 43 41 46 21 25 36 45 66 57 45 45
| bilen 32 36 28 26 28 38 38 20 25 35 33
Webbradio/poddradio 3 3 3 1 3 5 3 1 2 2 4

Not

1. Antalet svarspersoner ar lagt, siffran redovisas ;.
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Medieinnehav och anvandning

Figur 47. Andel lasare av morgontidning och tillgang i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
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Tabell 37. Andel lasare av morgontidning och tillgang till prenumeration och internet i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning (16-79 ar)

Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Har prenumeration?, inget internet
Laser morgontidning (totalt) 87 87 87 = = = = 91 92 = -
Papperstidning 86 87 86 = = = = 90 92 = =
Nittidning 1 1 1 = = = - 1 1 - -
Har internet, ingen prenumeration?
Laser morgontidning (totalt) 35 36 34 13 26 35 44 60 41 37 40
Papperstidning 27 27 28 13 19 26 35 54 36 30 29
Nattidning 10 12 7 0 9 14 10 7 6 11 14
Har bade prenumeration? och
internet
Laser morgontidning (totalt) 77 76 79 37 48 77 86 91 84 78 86
Papperstidning 76 74 77 37 45 75 83 90 83 77 84
Nattidning 6 7 6 1 7 8 7 6 4 7 8
Not

1. Avser prenumeration pd morgontidning i hemmet.
2. Antalet svarspersoner ar Iagt, siffran redovisas ej. 61 © Nordicom-Sverige 2013



Fakta om undersokningen Mediebarometern

Undersokningen 2012

Medieba mmeterns huvudsakliga syfte har sedan starten 1973 varit att belysa mediers rickvidd engenom-
snitig dag. Ett slumpméEssigt urval av Sverges betdkning i aldem 9-79 ar intervjuas via telefon. Fragoma
gdller i vilken utstrdckning de tagit delav olika medier under gardagen.

Mordicom-Sverige har sedan 1994 samordningsansvar fr Mediebarometern. Datainsamlingen har efter
sedvanlig upphandling genomfirts av Pilen AB. Mediebaromete m 2012 inne fattar de medie rsom mdovisas

i diet féiljande.

Radio: Avser all radio vilket irkluderar séval webbradio
o poddradia aavaall om yssnandal Ar aktivl ellar mar
passivt, vilkat betyder att exempelvis arbats platsly ss-
nandea och radiolyssnands | bilen inkluderas.

CD-skivor: Avsar all anvandning av CD-skivar, vilket
fiven inkluderar annat lyssnande dn musiklyssnande.

Mp3: Avser lyssnarnde pa mp3-spelare vilket irkluderar
lagrad musik, ljudbak, direktsdnd radio aller podd radia.

Television: fvser all TV, vilket inkluderar savil svenska
och utléndska kanaler som kabel-, satellit-, batal-TV,
wabb-TV och mabil- TV, Anvandning av video/CVD och
tesct-TV ingar emallertid inte.

Text-TV: Avser alltex-TV, vlket i rkluderar envandrirg av
infarmatianssidar och amvandning av sdskild program-
texctning som finns f6r vissa program. Aven text-TV via
intarratl ing4r Rar.

Video/DVD/S: Avssrsaval inspslade TV-pmgrmam sam hyr-
och kipvideofilm, Aven PYRharddiskmottagare ingar hir,

Bio: Avser alla biogralbesik, oavsett am det &r ordineria
famstaliningar, visningar far skolklassar, i filmklubbar, pa
fimlestivaler aller ndgol annat satl.

Morgontidning: Avser alla morgonidgivia drngar som
utkammer minst an gang i vackan, vilkat inkludarar stor-

stads- och lands ortspress, dagliga gratistidningar, tryckt
vamsion allar internetvasion.

Kvallstidning : Avser ndgon av Allonblade!, Expressen’
GT/Kvillspostan, tryckt version allar intametversion.

Reklam : Avser anmonsblad, lokala annons blad, hardla-
s annonsblad, Wea mklamblad med rabatlkuponger,
adrassarad reklam, utomhbus reklam sarmt reklam i olika
madiar,

Vecko-/manadstidning: Avser sdval den traditionalla
weckao-pres san, heertidn ngar och ungdomstidningar som
populartidskriftar inriktade pd elt ellar ndgma spacialin-
tressen hos [Esaren. Tryckt varsion eller intemetversion.

Special-facktidskrift: Avser sdval fackidskrifter inrikta-
de pd lack- och yrkesomidden sam omganisationsutgvna
specialtidskrifter. Tryckl version aller internatvarsion.

Bécker: Avser séndl skin- och ladkliteralur sarm bam! ung-
domsbdckar och lAmbdckarkursliteratur, ryckta bdckar,
E-bicker eller |judbécker.

Internet: Avser anvandning av internat | herrmet och
pd skolatarbata, och annan plals oavsall om dan ingdr i
arbete aller dr av privat karak tr.

Sociala medier: Avser anvaindning av sociala natverk,
cammunities, diskussiorsiorum, chatigruppar eller blag-
gar ph internel.

Dator-TV-intermetepel: Avser spal Ll persondatarar, -
apparatar och barbarma spalapparater.

Mobiltelefon: &vser all amvdndning av mobiltalefon/
srartphors,

Mediesinnehav: Avser tillgang Ll dika typer av meadier
och mediataknologi.

Telefonintervjue ma har genomttrts under 42 slumpméssigt utvalda dagar under pericdema 261 il 15/6
och 18/8 1ill 11/12 2012, Urvalet av intervjudagar stratifierades fér att upprd en j@mn fémealning melan olika
vackodagar, vilket innebér att interviuerna genomférts under & Sver dret utspridda mandagar, tisdagar,
onsdagaro s v
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Frageformularet 2012

Mediebarometern 201 2 har en uppldogning som gir att dan Bir halt j@miérbar med tidgare undarsdk:
ningar. Faljande grundhrav galler:

den genomfdrs i form av telefonintarvjuer till ett slumpmassigt individurval av svenska befolkningen
melan 9 ach 79 ar

den avser fragor om konsumtion (inl innehav) av mediar under firegaende dagiecka’'manad’hal-
arfar

dan inkludemr et antal sociala balgrundstrgor (demograli, Bmilptbrhal Bndan, social position)

den avsermedie kansumtion under totalt 4 2 dumpmassigt valda dagar dver hela éret imed undantag
av juli), dér en statiliering har genomirts =3 all vare weckodag e lommer 6 ganger

den besa s pa cirka 4 500 genomidrda & klonintarvjuar
den omfattartaljande fragor:

Sonasto
anvindnings-  Kanal Pht- Tid  Anwilndnings-
Medium Innehay Antal tiflll byp Tid form punkt omitice Plats
Marganidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja M|
Kwiillstidn ing Ng Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Mej
iacko- dler mnadstidring Ja Ja Ja Ja Ja Ja My My M
Speclal- ler lackiid skih Ny Ja Ja Ja Ja Ja N N Mej
Bk Ja Ja o o o Ja Mg Ja ]|
Fadio Ja My Ja Ja Ja Ja Ja ey Ja
CD-skiva My My o o o | Mg Mg ]|
Mp 3 pod Ja L Ja Ja Ja M| Mg Mg Mej
™ Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja aj
Teot-TV Ja Mg Ja Ja Ja Ja Mg Ja Mej
Crier Ty fintern sspsl Ja Ng Ja Ja Ja Ja N N Mej
Wide o TV ID¥PYRADD Ja Ja Ja My Ja Ja Mej Ja |
Bia Ny Ny Ja N N Maj N N Mej
Raklam My My o Mg Mg Ja Mg Mg ]|
Persondalorn Ja N M N N Maj N N Mej
niarnal Ja My o o o Ja Ja Ja Ja
Scolal medier Ja N Ja Ja N Ja N Ja Ja
Mobiliealkon Ja My Ja L | L | ]| My Ja ]|
Crrig medsteknologl Ja Ja M| My My M| Mg Mg M|

Vad gdller kanaltyp avses:

r morgontioning: enskilda titlar

Hir kd isfidming: erskida titlar

fér veckomdnadstioning: familje-, dam-, herr-, och ungdomstidning, veckotidning med konsument-
innehall, serietidning/seriealbum, specialmagasin, gratisutdelad ndjestidning

far special-facklasknafl: organisations<'madlamstidning, kulturtidskrift, politisk tidskriftt, fackt dskrift
inrikad pa yrkesomrdan, spacialtidekritt inrdad pa intesasomiadan, utbndsk tidskrit

fér bicker: skiin-, barn/ungdoms- | fadklitteratur, ldrobddeerkursliteratur aller annan bok
féir racior enskilda kanaler

far TV ett fugotal TW-kanaler inMusive playfjanster

far text-TV: enekilda kanaler

far dator-TV<internetspel: typ av spal

Hr reklam:annonsblad, blkala annonsb lad, hand laes annoreblad |, Bea e damblad med mbatthupongar,
ack esserad reklam, utomhu sreklam

fir interned; typ av wabbplat ser, sajter
far sociala medier: socialt natve rk, community, diskussio nstorum, dhatigrupp ellar blogg.
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ad giller platform avses:

tér movgontidinig, vdlstidning, vecho-<mdnaasidmng och special-fadktidskr i tryckt version eler
inter netwarsion, via dator, surfplatta, mobilteleton, 1pod/mp3, lasplata eller annan apparat

Fir bdckervanlig trckt bok, CDbok, MP3bok, Edok pa [&s-sudplata via dalom, | mobile kfanan
eller annan apparat

fér radlio: vanlig radicapparat, webbradio, direktsénd radio via internat, poddradio, radio | mobilimpd/
Ipod aller annan barb ar radio eller bilradio

Br MP¥pod: lBgrad musikimusikliler, ljudbok, diek=sénd mdio, poddradio

Eir TV:vanlig tv, via dator, sudplatta, mobiltelet n, Ipod/mp3, eller annan appa at

Bir wdeo: PYR, OVD, VHS, VO Dealler inkemetjEnst

fér fext-TV: vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon, lpodinpd, dsplatta eller annan apparat
fér rekiam: dagspress, tidskrifter, radio, TV, bio, webbplatsar

far imternet; via dator eller annan apparat

ad géller anvéindningsomrade avses:

fér movgrontiching: ldsning av innehall

far kvd st drirg: 1asning av inne hall

far bdcker: 1asning farndjes skull aller far skola‘arbete
Bir TV titande pa olika program kategarar
Birext-TV: mdelav TV pogramiablBer, myhetar m m

fér wideo: tittande pa dila progamkategorier, inspalade progam, hyrfilm, kigilm, typ av inspslat
pragram, annat

far interned: nytjande av olika typer av amvand ningsomraden, funkioner
far modd fslsfon: nyttjande av olika typer av arvandningsomraden, funktionar

Vad galler plats avses:

far vecko‘madnadsidming: [dening pa bibliotek, | vantrum, hos bekanta, pa arbatat

far racfor lyssnande i bostaden, skalan, arbetet, bilen, resa, café ellar annan offantlig plats
Br TV itande | bosidan, sholan, arbetet, bilen, esa, calé aller annan oftentlig plats

B wideo: titende | bosadan, skolan, arbetet, bilen, msea, calé aller annan offentlig plats

fér inemet: anviindning i bostaden, skolan, arbstet, pa resa, calé, annan offentlig plats eller annan
plats
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Urval och bortfall

Urvalat bastod av ett abundet slumpmassial individurval av Svaenges bakilkning | Aldern 9 41l 78 Ar. Urnvalet dogs
ur SPARs beloknimsregister och omiattade & 741 personer boende | Sverige. Bortlall bestdende av | telafonnum-
mersatta urvalzenheter, felaktiga nummer, & malgrupp och borresta under hala pericden osy, gav et nettourval pa
7 375 personer. Av dessa har interviuer genorforts med 4 745 personer. Detta betyder att understkningen har en
svarsirekvens pa 65 procent. Andelen uttalade svarsvigrare uppgick tll 20 procent medan resterande borfall bastar
e &) entraffade, korth dss juka mum.

© Nordicom-Sverige 2013

Hemor: K-regloner

Fran och med Medisbarometem 2008 bygger indelningen fér hemort pa Sveriges Kommuner och Landstings
kommungruppar. Dessa drindelade efter struklurella egenska per sam bland annat betlkningsstork k,
pendling smén ster och nénngslvs strukiur.

Stockholmsregionen = Stockholms kommun samit iGrortskommuner.
Malméregionen = Malmd kommun samit ibrortskommuner.
Géteborgsregionen = Gileborgs kommun sami frortskommuner.

Férortskommuner = Kommunar dar meran 50 poeant av natibeilkningen pendlar til arbelket | ndgon annan
kommun. Detvanligaste utpendling smalet skall vara ndgon av storstiddema.

Storre stéder = Kommunar med 50 000 = 200 000 invdinare samt en tatortsgrad Sverstigande 70 procant,

Pendlingskommuner = Kommuner dar mer @n 40 procent av nattbefolkningen pendar till arbatet | rdgon annan
kermmun,

Glesbygdskommuner = Kommuner med mindredn 7 invanare perkvadratkilometer och mindre dn 20 000 invanare

Varu produce ran de kommuner = Kommuner med mer &n 40 procent av naltbefakningen mellan 16 och 64 4r,
anzstalkda inom varutillverkning och ind s triell ve keam hatl,

Owriga ko mmuner = Kommuner som inte hér il ndgon av tidigare grupper och har mer §n 12 500 invanare.

65

Antal svar | olika grupper av befoliningen

Tatalt Tatala befolkningan 9-79 &r 4 745 Syeealsdtining  Férvarvearbetar haltid 1 698
16-79 4 Féred tbetar deltid 30
Visna 18-79 &r a1z I R
Egna foratagare 235
Bamungdom 9-17 ar 618 )
Pansionarar 1 069
Kén Mén 8-79 &r 2 330 Studerande 989
. Arbetslisa 100
Kwinnor 9-79 &r 2 408
Wumna i hushallet En parson (18 ar och aldre) Bar
Man 18-79 ar 2 mz
Kyi 18-78 & 5 118 (18-79 ar) Twa parsoner (18 ar och aldre) 2 540
_‘.__.__._n_ﬂ i r Tra eller flar (18 & och Aldre) 678
Pajkar 9-17 ar 327
Flickar 9-17 ar 291

Familj {(18-T9 & Yrngre vuxna, inga bam (1844 4n 747
Aldre vuxna (45-79 &r) 2109

Ald 914 & 425
= o1a “_ w7 Skolbarmef raldrar (bam 7-17 & 740
-8 ar Smabarmeforaldrar (bam 0-6 &) 514
20-24 ar 33
25-34 Ar 443 _—
Hushdll (9-79 4 En e
544 Ar 666 ushall (878 &) En permon
Twa parsoner 1 ror
A45-54 ar 691
Tre personer 662
55-64 ar Ty
Fyra parsoner allar fler 1 662
65-79 ar 1 103
T — Hemort (9-79 4 Stockbhoim 739
Lhbikdning Férgymnasial ulbikdning < 9 ar 452 ort (8 0 M alrd 8B
{16-79 ar) Fargymnasial utbildning 9-10 &r 250 Gitab a1
) L ahorg
m:ﬂ:mmm_ EE_____._J_.__M_ <2 ar 389 Sthrra stadar | 525
Gymnasial utbildning = 2 &r 1 066 .
Hégekola/universitet < 3 ar ara Pendlingskomrmun er =
* G lesbygrskomm =
Hégekola/univermsitet = 3 Ar 1 1o by L
Varuproduceranda kom muner 37

Cwriga ko mmuner 032



Berdikning av genomsnittlig anvandartia

Svaren inom respaktive tidsintervall klassificeras enlig nedarstdende mallar fr att s edan orrékras il genomsnittl ga
amvandartider fér respektive madium.

Rada

H lyssnad p& mdb = O minuier

Lyssnat mindra &n 30 minubar = 15 minutar
Lysarat 0. SOmiraba = 45 mirdta
Lysamingd S0- 120 minusr = S0 minusr
Lysmnot 130 - 180 minutor = 150 minbsr
Lysarat 180 - 240 miruter = 210 mirber
Lysamina 240 - 300 mindar= Z70 mintar
Lyssnat 300 - 360 minubar = F0 mimtar
Lysarat mer n350 mirier = 420 miruber

ChO-aklvaooh mpd

H lymarat = O miruber

Ly nar miredms &n 30 minuker = 15 minuker
Lysssnot 30 - G0 minubar = 45 minubar
Lymarat &0 120mircter = S0 miraer
Lyssnot 13 - 180 = 150 minutar

Lymarat mar dr 180 mirater = 210 mirutsr

Tebvislon (van llg TV oohwebb-TV
B Hittok pé TV = 0 minutar

Tittat mirde &n 30 mirkber = 15 miruter
Tittat 30 - 80 mimtar = & mintar
Thtak &0 - 120 miruber = 50 miruber
Titial 120 - 180 miuer= 150 minwer
Tittat 180 - 240 minutar = 210 minutar
Thtat 240 - 300 mirter = 270 mindber
Tittal mor &n 300 mKUer= 350 minusr

T t-TW

El ardind el TV =0 minukar

Anviint mindra 4n5 minutar = 25 minubsr
Al & - 15 mindber = 10miridsr
AnvEn 1530 minter= 2.5 muker
Anvint 30 - 45 minutar = 375 minutar
Arvlrt 45 - 80 minter = 52,5 miroter
AnvEn mardn 80 mnuker= 803 mnuker

Widao

E| titat pll Wl deeo= Smirider

THal mindradn 30 mnuker= 15 minular
THtat 30 - &0 minber = 45 miruber

THa 80 - 120 minular = S0 minuksr
THat 120 - 180 minubar = 150 minuba
Thiak 180 - 240 mirdber = 290 mirata
THal 2440 - 300 minuker = 270 minukar
THmt mar &n 300 minwar = 36 mintar

Morge e och kv Bllstidn ing (iryokt wrslon)
E| Wist = 0 minutar

Liat mirdre dn 1Smirddsr = 2 miruta

Lzt 15 - 30 minuar = 23 minuker

List 30 - 60 minuar = 45 minutar

Ldat &« 130 miruber = 50 miriber

LEsd mer &n 1230 minuker= 180 minusr

Wpsdka e v r e A Ml g,
spaciakTaoki ldskntier dry okl vemslo n
El Kist = 0 minutar

Ldat mirdre dr Z0mirder =15minda
LEsd 30 - 80 minusr = 45 minuer
Liist 60 - 130 minutar = 580 minsr

Lzt mar &n 120 minuker= 180 minuksr

Margon< kwiillstidnin gar,
ok o ad & 0 crlngar,
spalakT ook ldskitisr ph Inbemal)
E| Bat = Omireta

L mindm &n 5 minuker = 2,5 minuer
Liist 5= 15 minubor = 10 minutar

Liat 15 - Z0omirader = 255 miradss
LEs1 30 - 45 minuer =375 minuar
List & - 80 minutar = 525 minuar
Lilat &0 - 130 miruter = 90 mirdher
Lt mar &n 120 minuker= 1803 minusr

Beleokar | ryckt elber clglinl bok)

E sl = 0 minuiar

Lilat mirer & dn 20 mirier =15 miraber
Lirsl 30 - 80 minukar= 45 minular

Liiat 80 - 120 minutar = B0 minutar
Lidat 120 - 180 miruber = 150 miruta
Lies rresr in 180 milnuar = 240 minrisr

Belack o

E] Iysesnal = O minuker

Lysanat mindra &n 30 minutar =15 minute
Lymarat 30 &0 mirsba = 45 mirubr
Lymsinad 83+ 120 minukar = S0 minukar
Lyssnak 120 - 180 minitar = 150 mimbar
Lymarat mer dn 180 mirter = 210 minuber

Doantior < Wk o ri sl s o]

H apalat daker T rierrstapal = O miruter
Spailarl miredre &n 30 minukr = 15 minuker
Bpalat 30 - B0 minutar = 45 minutor

Spsslat 20~ 12D mirader = SOmirader
Spalal 120 - 180 mindar= 150 minder
Bpolat 160 - 240 minutar = H 0 mintar
Spalal mar &n240 minuker= 300 mnukar

Soolala med e

H arvdrt scchala medar = O mirter
Anviinl mindm &n 15 minder= 7,5 mindar
Anviint 15 = 30 minutar = 22,5 minutar
Arvlini 30 - &0 mindar= 45 minder
Anvint 80 - 120 minutar = 80 minubar
Arvelrt 120 - 180 miruber = 150 mircter
Anvlinl 180 - 240 minukar= 210 minuker
Anviint 240 - 300 minutar = 270 minutsr
Areglirt mear dn 300 miraber = 350 miriter

Intwrnat

E| arrdrt Inbamest = O miruber

Anvin mindm &n30 minder= 15 mindar
Anvint 30 - B0 minutar = & mintar
Areplrt S0 - 120 miraber = G0 miruber
Anvlinl 120 - 180 minuker= 150 minuksr
Anviint 180 - 240 minutar = 210 minutar
Arrlrt 240 - 300 mirts = 270 mirober
Arvlinl mar &n 300 minuiar= 380 minuer
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Mediebarometern 19/79-2012
Mediebarometern startades 1979 som ett samarbetsprojekt mellan PUB, Sveriges Radio, och Dagspress-
kollegiet, Giteborgs universitet. PUB, Sveriges Radio, svamde tor utfbrandet av undersikningan och utgav
varje ar endversiktspublikation. Nordicom dvertog samordningsansvanret 1994 di PUB stod infér nediéog-
ning.

UndersSkningen genomfirde s 1l en b jan unde ren histvedia vafe ar. 1983 uttkades insamling sperodean
till tvd veckor pd hdsten. Mediebammetern blev Arsrepresentativ f&rst 1985 genom att de 14 undersdk
ningsdagarna slumprmissigt spreds dver aret. Fran och med 1988 har Mediebarometern genormf drts Sver
ett kalende rar med forsta métdagen i januarifebruan och den sista i december, Under juli har emellertid
aldrig nagra intervjuer giorts Undersikningsperioden uttkades 19930 till 21 dagar, 1993 till 28 dagar, och
ar 2002 uttkades Mediebarometem fill 42 dagar spridda Sver aret. Redan fran starten harinte njua ma ge-
rnomitérts alla veckodagar, vilket betyder att antalet mandagar, tisdagar, onsdagar o s v alttid varit lika stort.

Antalet genormférda intervuer utikades till 2 600 ndr Mordicom Svertog Mediebarometern 1994, Med tanke
Fa dagens medielandskap som &rbetydligt mer komplext &n fir bara o arsedan genom forde s en utbkning
av urvalet 2002 och ytterligare en utdkning 2006, Anta let genomfdrda intervjuer 4r numem cirka 4 500 per
undersdkningsar.

| Mediebarometem 1979-1992 hdmtade s uppgiftema fbr anvndningstd fr Tve och videotitande samt om
radiolyssnande frin Sveriges Radios publik- och progra mforskningsavdelnings (PUB) kontinuerliga publik
rakningar. Svarspersonerna har hér mer i detalj fatt ange vilka program de tittat respektive lyssnat pa under
gamagean. Fran dessa svarhar tittar- och lyssnariden rdknats ut frvaje svaspe rson genom att summera
tiden fér de program de tittat pa Nar Mordicom-Sverige dvertog ansvaret 1994 blev Mediebarometern fér
fiérsta gangen en samlad unde rsBkning. Fran och med 1994 ars Medieba mmeter har svarspe sonema, pa
samma vis som de tidigare ar gjort med dvriga medier, fAtt gdra en uppskattning av hur 1ang tid de dgnat
& radio, TV och video under gardagen. Det innebér att den tid som &gnas &t respektive medium ar direkt
jamfmar mellan samtiiga medier from 1992,

Mordicom fann det vid dvertagandet 1994 angeliget att Sven inkludem fragor som gédller anvindning av
text-TV och biobesik Vidare har sedan 1996, med anledning av de genomgripande férandringar som det
svenska medieland skapet ge nomgatt, Mediebaromete ms fragefomul&r utkats med fragor om anvandning
av persondator, internet samt tillgang til ny medieteknologi. For att tanga anvandarnas konsumtion av so-
ciala medie r och nya medieteknoogier utvirderas och utvedklas formuldret pa kontinuerig basis.

Lathund for utrakning av statistiska felmarginaler

Urvalestorak
Przant 50 100 150 200 400 00 00 1000 2000 3000
80 (50 1328 a8 8,0 ] 49 4,0 35 31 22 18
3 (BE) 132 8.4 76 6,6 B 3B 33 30 21 17
25 (76| 12,0 B,5 4] 6,0 4,2 35 3.0 a7 1.9 1.5
20 (80 114 78 &4 55 aa 32 28 25 138 14
100 (B 8] 7.0 57 4,9 35 28 25 22 1,6 1,3
& (92 B3 58 48 4,2 3,0 24 21 1.8 13 11
783 - 53 i3 g 27 22 18 1,7 12 11
B [B4) - 4.7 3B 3.3 23 1,8 1.7 1,5 1.0 1.0
5 (95 - 43 a5 30 241 1,7 15 1,4 10 o3
4 [BE) - - 31 27 1,8 1,5 1,4 1,2 08 o7
3 (a7 = = = 24 1,7 1.4 1.2 1.1 L 0.6
2 (9g) - - - - 14 1.1 10 08 o) <] 05
1 [BE) - - - - 1.0 0E o7 0E 0.4 0.4

~ Féleutaiiiinn gar #r af dikna ullslmarginalen Beeli ger o)

Kiiix SRPLE.

Rommantdr: Latunden skall 188 enligl Bljanda: Om anldeiswarsparsoner ar 2 000 ach balan anger atl 8) procan & Sveiges balakning lital
p4 Tv an ganamenitilg dag & den stalisiska Rimargnaan mad 95 procen g sikerbal +&£ 18 procant. Exarnplel skall alsd olkas sarn &ii mad 35
procen'ts &&karhal 1Har malan 78 2 ach 81,8 procant pa TV én genomeritlig dag.
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