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NORDICOM ér ett nordiskt kunskapscenter fér medie- och kommunikationsomradet. Med utgangs-
punkt i den akademiska forskningen insamlar, bearbetar och férmedlar Nordicom kunskap till olika
brukargrupper i Norden, Europa och dvriga vérlden. Arbetet syftar till att utveckla mediekunskapen
och bidra till att forskningens resultat synliggdrs i behandlingen av mediefrdgor pa olika nivaer i bade
offentlig och privat verksamhet. Nordicom &r en institution inom Nordiska Ministerrddet. Verksamheten
utmérks av tre huvudsakliga omréden.

* Medieforskningen och dess resultat i de nordiska ldnderna
Nordicom utger en nordisk tidskrift, Nordicom Information, och en engelsksprakig,
tidskrift, Nordicom Review (refereed), samt antologier och rapporter pa flera sprak.
Olika forskningsdatabaser, bl a gallande litteratur och pagéende forskning, uppdateras
I6pande och &r tillgédngliga via Internet. Nordicom kan ségas utgéra navet i det nordiska
samarbetet vad galler medieforskningen. Ett viktigt inslag i Nordicoms arbete ar att géra
nordisk medie- och kommunikationsforskning kand i andra lander samt férmedla kon-
takter mellan nordiska och internationella forskningsmiljder. Verksamheten ar uppbyggd
kring nationella dokumentationscentraler.

* Medieutvecklingen och medietrender i de nordiska ldnderna
Nordicom utarbetar samnordisk mediestatistik och redovisar kvalificerade analyser i
skriftserien Nordic Media Trends. Aven mediedgande och medielagstiftning i de nord-
iska landerna dokumenteras. Nordicom ger de nordiska l&nderna en samlad rost i flera
europeiska och internationella natverk och organisationer som utarbetar underlag i
medie- och kulturpolitiska fragor. Samtidigt insamlar Nordicom relevant omvérldskun-
skap for vidareférmedling till olika brukargrupper. Det géller mediepolitiska fragor inom
EU, Europaradet och internationella organisationer.

* Forskning om barn, unga och medier i védrlden
Nordicom startade 1997 pa uppdrag av UNESCO The International Clearinghouse on
Children, Youth and Media. Arbetet syftar till att 6ka kunskapen om barn, ungdomar och
medier och dédrmed ge underlag for relevant beslutsfattande, bidra till en konstruktiv
samhallsdebatt samt framja barns och ungdomars mediekunnighet och mediekompe-
tens (media literacy). Det ar ocksa en férhoppning att Clearinghusets arbete ska stimule-
ra vidare forskning om barn, ungdomar och medier. Verksamheten ar uppbyggd kring ett
globalt natverk med 1000-talet deltagare som representerar inte bara forskarsamhallet
utan &ven t ex mediebranschen, politiken och frivilliga organisationer. Olika publikationer
utges, t ex en arsbok och nyhetsbrev.
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Forord

Medierna ar en av var tids méaktigaste samhallskrafter och vare sig det &r den poli-
tiska, ekonomiska, sociala eller kulturella sfaren som studeras gar det inte att bortse
fran relationen till medierna. Frdgorna om dagens medielandskap i allmanhet och
public service-medierna i synnerhet dr tvekldst komplicerade. Mediemarknadens
aktorer, politikerna och forskarna soker alla svaren. Det handlar i hog grad om
kampen mellan drivkrafter som marknadens efterfrdgan, politisk vilja och teknolo-
giska landvinningar. En kamp som forsiggar pa flera arenor — nationella, europeiska
och internationella — i globaliseringens tidevarv.

| de nordiska landerna finns av tradition en stark uppslutning kring public service-
medierna och har har ocksa utvecklats public service-modeller som karakteriseras
av det faktum att de nordiska landerna ar sma lander med en relativt liten befolk-
ning. Till detta kommer manga ars erfarenhet av samarbete mellan de nordiska
public service-foretagen — inte minst vad géller samproduktion av program.

Pa den internationella arenan finns det idag inom organisationer som FN och
UNESCO en grundldaggande uppfattning om att public service-medier — som
varken dr kommersiellt eller statligt dgda och fria fran politisk inblandning och patryck-
ningar frdn kommersiella krafter — ger informerade och upplysta medborgare och
darmed utgdr en hornsten i demokratiutvecklingen.

Nar modeller for public service-medier diskuteras ar det ofta brittiska BBC som star i
forgrunden men det &r fa forunnat att idag ha BBC som en realistisk modell for upp-
byggnaden av public service-medier. Istallet eftersdks modeller fran 'smd" ldnder som dr
val provade. De nordiska landernas public service-medier blir darmed av stort intresse
utifran ett globalt perspektiv.

Nordicom har mot den bakgrunden pabdrjat ett arbete som skall resultera i en Nordic
Public Service Media Map med tanke pa den internationella arenan. Detta projekt utgor
en del av de nordiska kulturministrarnas globaliseringsinitiativ, 'Det kreativa Norden!
Nordisk forskning om public service &r sedan ldnge valrenommerad och utgér en frukt-
bar kunskapsbas for projektet. En rad padgaende forskningsprojekt ar av sarskilt stort
intresse, t ex Jostein Gripsruds Digicult television and the digital public sphere, Frands
Mortensens om EUs hdllning till public service-féretagens mdjligheter att distribuera nya
tjdnster, Hallvar Moes Regulating public service beyond broadcasting, Taisto Hujanens
From convergence to intermediality, Tanja Storsuls Digitaliseringen av fjernsynet — endringer
i politikk, marked og tilbud och Géran Bolins projekt om vérdeskapande i medierna.



Nordicom har fran tid till annan uppmarksammat public service-mediernas roll och vill-
kor i olika kontexter. Sedan flera decennier har Nordicom arbetat med dokumentation
av medieutvecklingen i de nordiska ldnderna och i alla utgdvor av Nordic Media Trends
kan trender rérande public service-medierna avldsas utifrdn manga olika aspekter.

Under senare delen av 1990-talet utgav Nordicom tva skrifter i &mnet: antologin
Nordisk forskning om public service. Radio och TV i allmdnhetens tjdnst (red: Olof Hultén

& Henrik Sendergaard) och Public service-TV. Nordiska medieforskare reflekterar (red: Ulla
Carlsson). Diskussionen om public service-mediernas framtid var vid denna tid intensiv
som en foljd av en allt starkare kommersiell mediesektor — genomslaget for kabel-tv,
de mojligheter digitaliseringen 6ppnade for nischkanaler och on line-tjanster — samt
EU-kommissionens forslag till riktlinjer for vad som skulle rdknas som public service-tv.
Tio ar senare, 2009, utkom Nye udfordringer for gamle medier. Skandinavisk public service i
det 21. drhundrede av Anker Brink Lund, Lars Nord och Johann Roppen.

Nordicom har dven publicerat ett antal bocker fran det internationella natverket
Re-Visionary Interpretations of the Public Enterprise (RIPE). Ett initiativ som syftar till
att starka samarbetet mellan medieforskningen och praktiken i en tid da public
service-medier inte langre ar sjélvklara. Nordiska forskare som Per Jauert och Greg
Lowe har varit tongivande i detta arbete och i flera fall fungerat som redaktdrer
for bockerna. Hittills har fyra bocker utkommit: Broadcasting and Convergence. New
Articulations of Public Service Remit; Cultural Dilemmas in Public Service Broadcasting;
From Public Service Broadcasting to Public Service Media; samt Public Service Media in
the 21st Century: Participation, Partnership and Media Development. Inriktningen i RIPE-
natverkets skrifter kan ses som en funktionell ram inom vilken forskningens viktiga
fragestallningar formuleras.

Nordicom maérker tydligt en tkad efterfragan pd kunskap om public service-medierna i
de nordiska landerna pa grund av pagdende diskussioner pa saval politikens som mark-
nadens arenor. Ett exempel pa detta intresse dr den nordiska seminarieserien Ansvar
och grdnser. Public Service som kulturbdrare i de nordiska Iéinderna — en métesplats for
forskare, beslutsfattare och debattérer under 2010 och 2011.

Det ar mot den bakgrunden Nordicom har utarbetat foreliggande éversikt dver public
service- medierna i de nordiska landerna. Skriften innehaller en artikel av Anker Brink
Lund om de utmaningar som de nordiska public service-féretagen star infor. Dagens
nordiska medielandskap utifran ett public service-perspektiv presenterar Eva Harrie i
form av 'facts & figures. Nordiska och europeiska regelverk pd omradet redovisas av
Terje Flisen tillsammans med en lista Over offentliga utredningar som rér public service.
En sammanstallining av EUs mediepolitik har fardigstéllts av Peter Schierbeck och Tove
de Vries vid svenska Radio- och TV-verket. Skriften avslutas med en nordisk dversikt



over aktuell forskning och forskningslitteratur om public service-medier sammanstalld
av Ragnhild Mailster.

Ett stort tack riktas till alla som har bidragit till denna skrift och det ar var forhopp-
ning att denna publikation skall ge ett anvandbart bidrag till kunskapen om public
service-medierna i de nordiska ldnderna.

Goteborg ijanuari 2010

Ulla Carlsson och Eva Harrie
Nordicom
Goteborgs universitet
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Gamla fragor, nya dilemman

Ulla Carlsson

Radio och tv i allmdnhetens tjanst — public service broadcasting — &r ett begrepp
som i Sverige introducerades i 1960 ars radioutredning. Etermedierna skulle tjana
saval samhadllets intresse som publikens dnskemal:

"... att pa olika satt halla medborgarna val informerade. Malet &r har en allsidig
information om det egna landet och om vérlden i stort, vilken verkligen nar fram till
alla de vuxna medborgarna. .. Ett vasentligt led i denna information utgor redovis-
ningen av de skilda dsikter, varderingar och meningsriktningar, vilka ingdr som en
integrerande del av den moderna demokratin!” (SOU 1965:20, s. 165)

Redan i Radiotjdnsts koncessionsansdkan 1924 formulerades avsikten med radio-
verksamheten som tillskapandet av "en kulturell institution i folkbildningsarbetet
och folkuppfostrans tjanst”. Pressen fran 1900-talets borjan med sina forsta mass-
tidningar och ndgot drtionde darefter rundradion och ytterligare ett antal decen-
nier senare televisionen var viktiga inslag i framvaxten av vdra moderna nordiska

samhallen. Den allmanna radion och televisionen, det som kom att kallas public

service, spelade en betydande roll for utvecklingen och uppréatthallandet av en

gemensam samhallelig referensram samt god, relativt sett, allmanbildning i befolk-

ningen.

Nar de som &r unga idag foddes i borjan av 1990-talet tyckte deras foraldrar —
fodda i borjan av 1960-talet — att medielandskapet var ett helt annat 4n da de var
barn. Radio och tv hade fler &n en kanal, video och satellit-tv hade gjort sitt intag.
Public service-mediernas framtid debatterades livligt. Olle Findahl vid SRs publik-
och programforskningsavdelning skrev 1991 i en artikel for Nordicom med titeln
Public Service — en brdicklig konstruktion féljande:

"En radio och tv i allmanhetens tjanst ar en samhallelig och kulturell institution. Vi
far inte glomma att televisionen idag har blivit den storsta teatern, den inflytelse-
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rikaste nyhetsformedlaren, den stdrsta underhallaren och den store folkbildaren i
landet. Den har blivit den nationella scenen och det nationella forumet for informa-
tion och debatt. | vilkken man televisionen kommer att kunna behalla denna posi-
tion dven i framtiden ar ndra sammanknutet med public service-foretagens framtid!
(Findahl 1991)

Men i dagens backspegel var det i stort sett samma medielandskap det handlade
om. 1990 var Internet och mobiltelefonen — dven persondatorn — for det stora
flertalet okdnda begrepp. Idag har i det ndrmaste alla minst en mobiltelefon och
narmare 90 procent av befolkningen i de nordiska landerna har tillgang till Internet
i hemmet och ndstan lika médnga anvander Internet varje dag. En utveckling som
Olle Findahl inte ens kunde ana nar hans skrev raderna ovan 1991. Det var ocksa
svart att forutse mediemarknadens utveckling och hur den nationella mediepo-
litiken mer eller mindre suddades ut i konturerna genom en allt mer inflytelserik
EU-politik — inte minst vad galler public service-foretagen.

Ett interaktivt och mobilt kommunikationssamhalle vaxer fram vid sidan av de
traditionella massmedierna. Passiva betraktare blir aktiva deltagare. Informationen
flodar allt friare. Vi kan i allt hogre grad valja vad och nar vi vill ta del av ett visst
medieutbud. Gréansen mellan privat och offentligt, verkligt och virtuellt, blir allt mer
otydlig — personlig integritet far en annan betydelse.

Figur 1 Andel av befolkningen 9-79 ar i Sverige som anvander olika massmedier en
genomsnittlig dag 1994 och 2009 (procent)
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Internet
Bok

Radio
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Kdlla: Mediebarometern 1994 och 2009
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Anvéndningen av medier upptar 6ver 50 procent av var fritid och fortfarande ar
tv-tittandet den enskilt dominerande fritidsaktiviteten. De unga dgnar allt mer tid
at olika typer av aktiviteter pd Internet men det innebar inte att de har slutat titta
pa tv. De gamla vanliga massmedierna tv, radio, tidningar, bocker, tidskrifter upptar
fortfarande en stor del av mdnniskans vardag — dven de ungas. En pdtaglig dkning
av TV-tittandet kan formarkas efter digitaliseringen och i Danmark talar man om
rekord ar efter ar. Och trots en dodforklaring av det tryckta ordet av allehanda kon-
sulter for 10-15 ar sedan ar lasningen av tryckta bocker i stort sett densamma idag
som da.

Ett nytt kommunikationssamhalle

Det handlar oomtvistat om ett nytt kommunikationssamhalle dar gamla kommuni-
kationsmonster vidarefors, omformas och dar helt nya monster formeras i digitali-
seringens och globaliseringens tidevarv. Mediernas funktioner férandras. Nar det
moderna samhallet byggdes var det kollektiva I6sningar som drev samhallet och
medierna hade ett kollektivt tilltal — idag handlar det om individuella preferenser.
Medierna ar en spegel av detta samhélle och nu liksom da en bidragande aktor.
Diversifiering, fragmentering, individualisering och riskhantering ar begrepp som
ofta forekommer i analyserna av dagens medieutbud och medieanvandning. | den
konsumtionskultur som genomsyrar dagens samhalle spelar medierna en central
roll och inte minst galler det Internet.

Men Internet dr mycket mer an vad vi vanligtvis menar med medier utifran ett mer
traditionellt massmediebegrepp. Internet ar en arena som erbjuder fora for kom-
munikation, information, kunskap, konsumtion, shopping, underhalining, spel, opi-
nionsbildning m m — listan kan goras lang. En del av natet innefattar medier — om
anien lite vidare betydelse an vad vi vanligtvis menar. Vi kan ta del av vara vanliga
massmedier — tv, film, radio, musik, dagstidningen — delvis i ny form med inslag av
interaktivitet pa olika plattformar pa Internet.

Det som benamns ‘sociala medier'dr ndgot annat — aktiviteter som kombinerar tek-
nologi, social interaktion och skapande av medier. Det tar sig uttryck i olika typer av
diskussionsforum, bloggar och andra kommenterande fora. De aktiviteter som dkar
pa Internet bland unga méanniskor géller frdmst interaktiv individanvandning, inte
minst det vi kallar social networking, t ex Facebook och MySpace, som indikerar
samtal och samspel. (Mediebarometern 2009, Svenskarna och Internet 2009). Detta
ar pa intet satt ndgot nytt fenomen, det har alltid funnits kanaler for kommunika-
tion, t ex brev och telefon, men den avgérande skillnaden ar att aktiviteterna har
flyttat ut till en arena tillgdanglig for alla och nu har man inte fem vanner pa hem-
orten utan kanske 1000 ofta utan kdnd hemvist.
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Men mdnga mediefbretag, t ex tv-kanaler, inklusive public service-medierna,

och dagstidningar, samt organisationer/institutioner spenderar idag omfattande
resurser pa sociala medier. Det blir darmed allt svarare att skilja mellan s k 'profes-
sionellt'innehall och annat innehall, mellan dialog och monolog, mellan ‘top down
och ‘bottom up'm m. Mycken energi ldggs pa att vinna de unga tittarna och lyss-
narna vilket leder till stora satsningar pa Internet och mobiltelefonen. Det handlar inte
langre om att enbart vara sandare av program utan om att utvecklas till kommunikator
i den interaktiva medievdrlden — da dr det mer fraga om efterfrdgeorientering an den
tidigare utbudsorienteringen.

’

Medielandskapet har ritats om i sin grundstruktur. Grénserna mellan olika medier
blir allt svarare att dra. Vad &r en tidning, vad ar tv, vad ar radio? Det handlar om
konvergens vad galler teknik och marknad — mellan medieféretag och andra kom-
mersiella varuproducenter. Men det handlar ocksd om divergens vad géller medie-
innehall — texter &r inte langre bundna till ett specifikt medium. Avregleringen har
foljts av en omfattande omstrukturering av mediemarknaden. Konkurrensen 6kar
samtidigt som det sker en tilltagande koncentration pa flera mediemarknader.

| sparen av fordndringarna uppstar manga fragor — inte minst om makt, demokrati,
solidaritet och etik.

Public service-medierna pa marknaden och i politiken

| detta nya medielandskap med sin fordnderliga mediekultur sdker public service-
medierna omformulera sin roll. Under de senaste aren har en rad av utredningar
om public service-medierna i de nordiska ldnderna och i olika EU-dokument
presenterats — hur ska public service-foretagen bast utnyttja teknologiutvecklingen
och hur skall en offensiv strategi finansieras utgor centrala fragestaliningar — och,
inte att férglomma, den dvergripande fragan om ideologi och innehallsproduktion
(Flisen 2007).

Fran manga hall finns det férvantningar pa ett public service-uppdrag som andas obe-
roende, objektivitet, ser till allas intressen oberoende av social tillhérighet eller geogra-
fisk hemvist. Sdkerstallande av mangfald och respekt for pluralism. Formuleringar som
inte skiljer sig fran formuleringar mer an 50 ar tillbaka i tiden.

Det faktum att 3,5 miljoner hushall i Sverige betalade tv-avgiften 2009 kan tolkas som
tecken pa tilltro till Sveriges Televsion och Sveriges Radio. Minst halften av de nordiska
landernas befolkningar tittar pa public service-tv en vanlig dag och tittartidsandelarna
for public service-tv ligger mellan 30 procent (DR) och 45 procent (Yle) — motsvarande
siffror for radio varierar fran 40 procent (Yle) till 75 procent (DR).
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Figur 2 TV-foretagens marknadsandelar i Danmark, Finland, Norge och Sverige 2008

(andel av tittartid, procent)
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Men samtidigt utgor ideologin ett dilemma. YLE talar om en "allmannyttig verksam-
het” baserat pa vardena "finlandskhet, tillforlitlighet, oberoende, mangsidighet och
respekt for ménniskan’, NRKs formulering lyder "noe for alle — alltid’, DR presenterar
sig som ett foretag i "folkets tjeneste”, och SR som den "oberoende radion i allmén-
hetens tjanst” A ena sidan kan kvalitet prioriteras framfér kvantitet mot bakgrund av
ingdngna avtal och rddande regelverk. A den andra sidan kan strdvan efter hoga tittar-
och lyssnarsiffror gora att public service-medierna féljer de kommersiella foéretagens
framgangskoncept med en allt otydligare programprofil som foljd.

Tidigare sag public service-foretagen sig som en del av samhallet, idag ser de sig

som en del av en konkurrensmarknad, vilket ger ett helt annat forhallningssatt till
verksamheten. | Anker Brink Lunds inledande artikel Nye udfordringer till public service
i Norden beskrivs utvecklingen fran en monopolsituation de férsta decennierna for att
under 1980- och 1990-talen kdnnetecknas av en flermedial produktion i duopolitisk
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konkurrens till dagens situation dar public service-féretagen ar en av manga aktorer

i en avreglerad och global multimedial bransch. En jdmforelse mellan de 20 storsta
medieforetagen i Norden visar att 1998 stod public service-féretagen for 18 procent
av de samlade intdkterna som tio ar senare har minskat till 12 procent medan de stora
medieforetagen har okat sin andel frdn 54 till 61 procent. Intdkterna har stigit med 118
procent for de fem storsta féretagen — Bonnier, Sanoma, Schibsted, Egmont och Sten-
becks — medan motsvarande siffra for public service-bolagen ar 28 procent.

Figur 3 Andel av intdkter for de 20 stérsta medieféretagen i Norden 1998 och 2008 (procent)
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Alla public service-foretagen insdg for flera ar sedan att det inte ldngre ar maoj-

ligt att begransa verksamheten till traditionell tv och radio utan att det galler att
skapa och vidareutveckla multimediala plattformar som tillfredsstéller manga olika
publikgrupper — om man fortsatt skall kunna na hela befolkningen. Med plattfor-
marna foljer nya kommersiella aktérer med makt. Och hur skall licensfinansieringen
hanteras i en sddan konvergenssituation — det har varit en frdga som pa sina hall
har orsakat en intensiv debatt.

| denna i mdnga stycken hdrt anstrangda mediemarknad med sitt sdkande efter
nya affarsmodeller intensifieras ocksa fragorna och kritiken fran andra medier verk-
samma pa samma marknad. Fragor stélls om hur [dngt public service-féretagen

kan tilldtas expandera via nya teknologiska plattformar. Har spelar EU-politiken en
avgorande roll vad galler mojligheterna att distribuera nya tjdnster inom ramen

for public service, den s k statsstodsproblematiken (Mortensen 2008). Sa lange tv/
radio och tidningar utgjorde ndgorlunda separata sfarer levde de sida vid sida utan
nagra storre kontroverser. Genom att inte tillata reklam i public service-medierna kunde
denna sdamja i stort sett dven uppratthallas ndr privatdgda tv-kanaler etablerades. Men
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med konvergensen skapas en ny konkurrenssituation, som dessutom forstarks av
radande finanskris. Licensfinansierade SVTs multimediala plattform med all sin aktivitet
pa Internet konkurrerar direkt med den privatédgda pressen (jmf Flisen 2009).

Samtidigt star den nationella politiken mer eller mindre handfallen infér en mer
overgripande politik for den digitala medievérlden och EU far ett allt storre infly-
tande. Det handlar inte minst om 6verordnade riktlinjer med fokus pa public service-
mediernas roll som demokrati-, kultur- och identitetsbyggare — som tillvaratar minori-
teters behov och frdmijar integration i samhéllet. Att balansera spanningsforhallandet
mellan kommersiella och samhadlleliga/kulturella intressen dr en uppgift for politiken.
Det framgar av det s k Amsterdam-protokollet inom EU — public service relaterar har
direkt till demokratiska, sociala och kulturella behov och ses som en nédvandighet for
att bibehdlla mediepluralism. Protokollet har hittills fungerat som ett skydd for public
service men nar EU-kommissionens ‘'moderniserade riktlinjer' for public-service-verk-
samhet och dess finansiering med sitt ‘public value test’ efter inspiration av den brit-
tiska modellen, antogs 2009 kan Amsterdam-protokollet tankas omtolkas mer i termer
av ett marknadsperspektiv (jmf Celsing 2009).

Publiken - public service och medborgarkompetens

Forskare pa olika hall i varlden soker idag utveckla nya ramverk for public service
bdde vad galler sjalva begreppet och dess operationalisering med utgangspunkt
i teorier som roér demokratiutveckling, det offentliga rummet, mediepluralism,
kulturell mangfald och social tolerans. Det &r publiken — medborgarna som star i
centrum. Nedan foljer nagra exempel pa sddana aktuella fragestéllningar.

Public service-medierna som nyhetsférmedlare

Public service-mediernas nyhetsprogram har i alla tider tillmatts stor betydelse
utifrén ett demokratiperspektiv. Forskare har sarskilt intresserat sig for mediernas
och journalistikens roll i demokratin — spelet mellan politik, medier, journalister och
medborgare.

Ett dndrat beteende vad géller inhdmtande av nyheter i vara vanliga massmedier
kan idag skonjas bland i stort sett alla dldersgrupper dven om det dr nagot mer
markant bland ungdomar. Det gdller inte minst tittande pd nyhetsprogram i tv.

| borjan av 2000-talet tittade drygt hélften (55 procent) av svenska befolkningen
pa nyhetsprogram i tv en genomsnittlig dag. Denna andel sjunker for varje ar och
utgodr ungefér 40 procent 2008 (inkl webb-tv).

Visserligen inhamtas nyheter fran olika nyhetstjanster pa Internet, som atmins-
tone i viss utstrackning motsvarar nedgangen, men det handlar oftast om en
annan typ av nyheter: korta nyhetstexter i de traditionella mediernas natbaserade
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nyhetstjanster och mer av dsikter i de mer kommenterande tjdnsterna, t ex bloggar.
Antalet klick far allt storre betydelse for vad som blir en nyhet i en tid da s k kva-
litetsmediers framtid ar osdkrare &n ndgonsin — det galler sdval dagspressen som
public service-medierna.

Forutom ett mer fragmentariskt tilldgnande av nyheter i befolkningen indikerar
aktuella resultat en nyhetsjournalistik i forandring dar bl a vérderingen av kallor i allt
storre utstrackning ldmnas till den enskilde anvéndaren. En viktig fraga utifran ett
demokratiperspektiv blir dérfér hur journalistikens roll i offentligheten skall kunna
uppratthallas. Journalistiken innefattar saval samhalls- som kulturjournalistiken. Det
handlar om pubilicistiskt oberoende och professionellt ansvar utifrdn demokratins
krav pa vélinformerade medborgare. Inte minst viktigt blir i ett sddant samman-
hang public service-medierna.

Den engelska forskaren James Curren har nyligen studerat ‘the impact of public
service requirements on the delivery of news and citizens' knowledge of current
affairs’i fyra lander: USA, Storbritannien, Danmark och Finland. Han konstaterar att i
Danmark och Finland, dar nyheter sands under prime time pa fasta tider, tittar ett rela-
tivt stort antal medborgare pé nyhetsprogram trots att de inte ar sarskilt intresserade
av politik, vilket gor dem betydligt mer valinformerade dn tittare i ldnder som inte har
denna ordning, som t ex USA och Storbritannien. P4 sa satt ar nyhetssandningar med
fasta tablatider ett viktigt bidrag till ‘civic competence’

Public service-medierna kan g6ra barnens réster hérda

Public service-medierna i de nordiska landerna har i manga olika sammanhang
uppmarksammats for sin egenproduktion av barn- och ungdomsprogram. Det ar
nagot som de nordiska landerna &r kdnda for pa den globala arenan. Med avregle-
ringen pa 1980- och 1990-talen minskade det egenproducerade programutbudet
for barn och unga i de flesta landers nationella radio- och tv-kanaler — dock minst
i de nordiska ldnderna pa grund av bl a starka public service-féretag (Blumler and
Biltereyst 1997). Samtidigt fick ‘globala’barn- och ungdomskanaler stor spridning i
varlden — dven i de nordiska ldnderna — med ett innehall som attraherar tittare i sd
manga olika kulturer som majligt. (von Feilitzen & Carlsson 2002)

Barn och unga har blivit av allt stérre intresse for den kommersiella marknadens
aktorer. De paverkar i hog grad familjens konsumtion och det &r de som ar fram-
tidens konsumenter. Manga webbsidor, datorspel, serier, filmer, tv-program utgor
idag en effektiv reklamarena — har finns reklam for leksaker, klader, accessoarer, m
m som riktar sig direkt till unga manniskor. (Tufte & Ekstrom 2007)

David Buckingham konstaterar i en nyligen publicerad rapport The Impact of the
Commercial World on Children’s Wellbeing att “The increasing ubiquity of commercial
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messages in public space, the privatisation of public services and the introduc-
tion of market-based modes of provision, all have potentially far-reaching conse-
quences for children’s wellbeing..” (Buckingham 2009).

| en sddan situation blir nationellt producerade kvalitetsprogram for barn och unga
av stort vdrde — en programverksamhet dar barnen sjdlva involveras (Rydin 2000).
Studier visar ocksa att sdval barn som vuxna foredrar att se nationellt producerade
program pa det egna spraket (von Feilitzen & Carlsson 2002). Men sadan pro-
gramverksamhet kostar och blir inte dterbetalda genom export till andra lander.
De nordiska public service-fortetagen har genom samproduktion kunnat bemota
denna problematik med framgang. David Buckingham uppmaéarksammar fragan
och papekar: “Although parents and children continue to value the public service
tradition of children’s television, the future ... appears distinctly uncertain. Mean-
while, there is currently no regulatory requirement or clear business model for
commercially-funded public service internet content for children.” (Buckingham
2009)

Det finns skl att har uppmarksamma de ungas allt mer omfattande natanvand-
ning och det faktum att denna i hog grad &r fokuserad pé sociala kontakter. |
manga andra avseenden dr barn och ungdomar relativt okunniga om néatets moj-
ligheter, t ex om olika sokmajligheter vid kunskapsinhdmtande. Forskaren Katarina
Graffman har myntat begreppet ‘generationen noll koll’och hennes slutsats ar att
unga manniskor idag har "délig kunskap nar det galler att vara samhallsmedbor-
gare, men de vet vad det ar att vara konsumtionsmedborgare” (Graffman 2008).

Sonia Livingstone, som ar ansvarig for ett omfattande forskningsprojekt om barn
och ungas natanvanding i drygt 20-talet lander i Europa, EU Kids Online, konstaterar
i en forsta rapport 2009 att narvaron av ett starkt public service-féretag eller andra
offentliga innehéllsleverantor for barn spelar en roll for att uppmuntra och utveckla de
maojligheter Internet innefattar och dven for att undvika risker pa natet (Livingstone och
Haddon 2009).

Public service-mediernas bidrag till‘'media literacy’

Ett arbete som syftar till att maximera mojligheterna och minimera riskerna i mediean-
vandningen férutsdtter en mediekunnig befolkning. Vi lever idag i en medierad sym-
bolmiljé som i hég grad formar de val, vérderingar och den kunskap som bestam-
mer var vardag. En mediekunnig och mediekritisk befolkning ar av avgdrande
betydelse i en demokrati. Barn och unga star héar i fokus men lika viktiga &r foréldrar,
l&drare och andra vuxna . Vikten av kunskap om medierna, deras innehall och funk-
tioner, 'media literacy,, & nagot som far allt stérre utrymme péa den internationella
och europeiska dagordningen.
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'‘Media literacy’bestar av mangfacetterade kunskaper och olika fardigheter. Férutom
tillgdng till medier, galler det forstaelse for hur medierna fungerar, hur de skapar
mening, hur medieindustrin r organiserad, hur de gor vinst och de mal mot vilka de
arbetar och inte minst, kunskap om kallkritik och upphovsratt — om politisk censur och
kommersiella hinder. 'Media literacy'innebar ocksa kunskap om hur medier med olika
format kan anvandas for kreativa uttryck, dvs att producera eget medieinnehall.

Public service-medierna roll i detta arbete patalas fran saval forskningen som
politiken, t ex i forskningsrapporten fran EU Kids Online ovan, och 'the UK Govern-
ment White paper’ A Public Service for All — the BBC in the Digital Age:”... The BBC will
also have a role to promote media literacy. It can help ensure viewers and listeners
understand how the media works, how it influences our lives and how it can best
be used. In this age, these are not peripheral skills, they are starting to match the
importance of other forms of literacy to work and leisure and to the functioning of
democracy.” (Department for Culture Media and Sport 2006:4).

De irlandska forskarna Brian O'Neill och Cliona Barnes summerar féljande slutsats
efter att ha genomfort en omfattande studie rérande ‘media literacy and the public
sphere”:“Against a background of increasing marketisation and erosion of the
public sphere through fragmentation, institutions such as public service broadcast-
ing and the underpinning regulatory frameworks now play a central role in defin-
ing that public space in which rights for information, communication and expres-

sion are exercised and enjoyed” (O'Neill and Barnes 2008).

Till slut...

Allt fler av politikens viktiga fragor rér som synes den digitala varlden. Saval Inter-
nationella organisationer och EU som de folkvalda férsamlingarna i de nordiska
ldnderna har framtidens medier och inte minst Internet pa sin agenda. Fragor om
vems villkor som skall gélla, vem som ska dga och vems behov som ska tillfreds-
stallas kan inte undvikas — det handlar om grundldaggande demokratifragor. Fragor
som ytterst handlar om vilket samhélle vi vill ha och vilka dessa 'vi'dr (Mansell
2009). Vikten av politisk vilja skall inte underskattas (McChesney 2008). Sjdlva puls-
adern i medielandskapet — inte minst kommunikationsvagarna — fran Internet och
mobiltelefonen till radio- och tv ar ett resultat av politisk vilja — det racker inte med
ny teknologi och goda affarsidéer. Det ar politiken som har att formulera innebor-
den av det allmanintresse den har stadfast for public service-medierna — vad ar
det som skiljer det fran agarintresset bland de kommersiella aktérerna — och det
handlar om ndgot annat an detaljstyrning och snariga regelverk.
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Nye udfordringer til Public Service
1 Norden

Anker Brink Lund

Begrebet public service blev lanceret i det victorianske England som sammenfat-
tende betegnelse for tjenester betragtet som common goods, f.eks. vandforsyning,
kloakvaesen og andre former for infrastruktur, der stilles til rddighed for alle borgere.
Det svarer stort set til det, der pa gammel dansk hedder "offentlige vaerker” Et
sadant udgangspunkt legitimerer organiseringen i det gkonomer kalder naturlige
monopoler. Det vil sige leveranderer med eneretsbevilling, der fungerer uaf-
haengigt af kommercielle markedskraefter under statsligt eller kommunalt tilsyn.

Ved radiofoniens opkomst gjorde denne organisationsform sig blandt andet
geeldende i relation til kommmunikationsmidler som telegraf og telefon, der i store
dele af Europa blev betragtet som offentlige goder, der skulle stilles til radighed
for alle borgere pa non-profit vilkar. Den konkrete sammenkobling af broadcasting
med preefixet public service vinder imidlertid ferst langt senere indpas i de nord-
iske sprog. Begrebet tilskrives den britiske BBC-generaldirektgr, John Reith, der

i 1920erne argumenterede for "brute force of monopoly”af hensyn til radioens
betydning for almenvellet. Gennem delegering til “independant authority”kunne
staten bevare "unity of control”og samtidig friholde vitale dele af kulturformidling
og oplysningsvirksomhed fra private saerinteresser og reklamefinansiering.

Teknisk set betegner public service broadcasting (i det folgende betegnet PSB)

blot en organisationsform for spredning af lyd og billeder fra et centralt punkt til
starre eller mindre cirkler rundt om senderen. Begrebet broadcasting er oprinde-
ligt hentet fra landbruget. Det beskriver ssedemandens kastebevaegelser i marken
under sdning, og arbejdsmarken (the public) kan i denne sammenhang betragtes
som borgere, der serviceres pa nationalsproget "for the improvement of know-
ledge, taste, and manners’, som Reith formulerede det. Sendergaard (1995: 7) har
sammenfattet det pa denne made: "Public service bygger i en helt basal forstand
pa eksistensen af en (national) "almenhed” ("public”), som kan betjenes ("service”),
sa at medierne kan siges at tjene den offentlige interesse”.

Om denne form for licensfinansieret service fungerer i overensstemmmelse med de
officielle idealer er gjort til genstand for debat i alle de nordiske lande lige siden
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lanceringen af statsradiofonier i 1920erne. Aktuelt kritiseres PSB-virksomheder bl.a.
for at gebaerde sig som "markedsforvrider” ved at levere licensfinansieret service,
som lige sa vel kunne produceres og distribueres pa kommercielle vilkar. Andre
haevder derimod, at PSB netop er sat i verden med det formal "at korrigere mar-
kedsfejl’, og at PSB desuden kan og skal fungere som erhvervslokomotiver, der
baner vejen for innovationer pd medieomradet.

Afbalancerede mediesystemer

Det er primaert PSB-udfordringer i krydsfeltet mellem nye og gamle medieformer
i samspil og kappestrid med kommerciel mediedrift, vi analyserer. Neglebegre-
bet i fremstillingen er "multimedialitet’, der strikt og leksikalt blot betyder "flere
kanaler” Taget bogstaveligt bliver PSB saledes flermedial allerede i 1950erne, hvor
radio suppleres med TV, og anskuet fra et brugerperspektiv dbner radio allerede

i udgangspunktet for multitasking, idet @jne og haender er fri til samtidig brug af
print media. Men i forskningslitteraturen anvendes begrebet multimedialitet mere
restriktivt som betegnelse for hybride blandingsformer af tekst, grafik, stillbilleder,
data, lyd, animation og levende billeder, der ved hjzelp af computerteknologi og
telekommunikation kombineres sammen i et digitaliseret kommunikationsmiljo
(Jensen 2004; 4: 19-20).

Men udfordringerne er vel at maerke ikke primaert tekniske. Som almen reference-
ramme kan vi tage udgangspunkt i idealtypen demokratisk korporative mediesys-
temer, som af medieforskerne Daniel C. Hallin & Paolo Mancini (2004) kontrasterer
til to andre mediesystemer: de liberale og de polariserede. De baserer primaert
denne typologisering pa analyser af den historiske medieudvikling og forskelle i
reguleringsregimer. Hallin & Mancini (2004, side 190) sammenfatter de demokratisk
korporative traek som "partnership between social organizations and the state’,

der konstiterer en szerlig publicistiske tradition i de nordiske lande. Der henvises

til forhandlingsakonomiske procedurer, der adskiller sig fra andre demokratiske
traditioner rundt om i verden. Gennem statsintervention med politisk inddragelse
af oppositionelle synspunkter, balancerer PSB i de nordiske lande mellem hensynet
til markedet og civilsamfundet. Pa den baggrund kan de placeres i den ene yder-
lighed af en trekant karakteriseret ved "a common culture and a common public
sphere” (Hallin & Mancini 2004: 143).

| modsaetning til polariserede mediesystemer, der blandt andet preeger det
sydlige Europa, er magten over medierne i Norden ikke laengere domineret af
repraesentanter for partier og interesseorganisationer. De folkevalgte beslutnings-
tagere havde ganske vist far i tiden partipolitiske dagblade til deres radighed, og
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Figur 1 Tre idealtypiska mediesystemer
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Kilde: Hallin & Mancini 2004:70.

i de elektroniske medier herskede krav om reguleret adgang for parlamentariske
synspunkter. Men bladded og politisk deregulering har resulteret i en hgjere grad
af markedsgerelse, der traekker de nordiske mediesystemer i retning af den liberale
tradition for pubilicistisk virksomhed. Det fgrer Hallin & Mancini frem til en tese om
global mediekonvergens: Alle systemer synes over tid at flytte sig i retning af den
liberale pol i medietrekanten. Det medfgrer bl.a. mediepolitisk bekymring for tilta-
gende ensartethed og markedsafhzengighed i medieudbuddet. Af nyere forskning
(Lund, Nord & Roppen, 2009) fremgar det dog, at de nordiske mediesystemer ikke
Entydigt udvikler sig i retning af liberal konvergens.

Nye udfordringer — gamle organisationsformer

Det helt fundamentale vilkar for PSB i relativt sma mediemarkeder er, at egenpro-
duktionen koster det samme pr. time uanset sprog og potentielt publikum pa
hjemmemarkedet. Sprog og kulturel identifikation er ogsa af stor betydning for
eksportmulighederne, der derfor er relativt begreensede for medieproducenter
med udgangspunkt i nationale markeder som Danmark, Norge og Sverige. Under
sadanne vilkdr kan medieomrddet kun opretholde konkurrencedygtig originalpro-
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duktion, hvis der sikres et betalingsvilligt grundlag for kollektiv finansiering med
mulighed for multimedial synergi og innovation (Lund & Berg 2009).

Det feelles (og internationalt set: specielle) ved Norden i den sammenhaeng er, at
PSB ogsa efter dereguleringen bevarede sin markedsledende nggleposition i de
nationale mediesystemer pa trods af den skaerpede konkurrence. Denne markeds-
position kan ikke reduceres til et spergsmal om udbud og efterspergsel. Det hand-
ler ogsa om politisk vilje til at sanktionere virksomheden. PSB skal sdledes kunne
legitimere sin seerstatus gennem produktion og distribution af sdkaldte meritgoder,
hvoraf der politisk anskes et starre forbrug end borgerne umiddelbart kan eller vil
betale for pa et frit marked.

PSB i snaever forstand kan desuden legitimeres mediegkonomisk, hvis der ikke
umiddelbart kan tilvejebringes et varieret udbud af medieindhold ved hjzelp af
kommercielle markedsmekanismer. Det kan betragtes som specielt problematisk
pa kulturelt og sprogligt sma nichemarkeder, fordi importeret indhold er billigere
end nationalt produceret. Staten kan derfor veelge, at intervenere og derved gge
almennytten og pavirke forbruget ved at finansiere meritgoderne. Derved kom-
penseres sdkaldte markedsfejl. Men staten risikerer til gengaeld som bivirkning

at producere reguleringsfejl, f.eks. i form af institutionaliseret monopolisering og
manglende incitament til produktudvikling (Ewertsson & Hultkrantz 2004).

Anskuet ud fra idealer om frie markedskraefter er statsautoriseret PSB pa samme

vis som private karteldannelser pr. definition konkurrenceforvridende. De konkur-
rencemaessige udfordringer pd multimediale markeder er altsa ikke primaert, om
PSB pdvirker private akterer. Det ger de naturligvis, for det er netop derfor, de af
politiske grunde er blevet oprettet. Spargsmalet ma derimod veere, hvordan PSB pa
trods af markedsmaessig deregulering har formaet at praktisere meriteret konkur-
renceforvridning uden at miste sin politiske legitimitet.

Jan Stenbeck, der fra slutningen af 1980erne via sit investeringsselskab Modern
Times Group (MTG) satte sit preeg pa den skandinaviske medieudvikling ved at
finansierer virksomheder som Viasat, TV3 og Metro International, har illustreret de
modsatningsfyldte mediemarkedsvilkar ved at henvise til det populaere glspil
(Andersson 2002), hvor papir slar sten, saks slar papir og sten slar saks: Nationalt
baseret mediekapital (svarende til spillets sten) har aldrig ageret magtfuldkom-
ment. Forretningsmaessige hensyn er jaevnligt blevet overtrumfet af politisk regule-
ring (papir). Til gengeeld kan den globale teknologiudvikling (saksen) gere national
regulering magteslgs, som Stenbeck selv viste det ved at introducere satellit-tv pa
trods af nationale forbud. Ingen ny teknologi kan imidlertid udvikles uden risikovil-
lig finansiering. Sa i praksis er det stadigvaek sten og papir (i form af politisk gko-
nomi), der i seerlig grad pdvirker innovation og mediekonkurrence.
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Distributionsmaessige udfordringer

Radiomonopolerne blev i Norden primaert begrundet i distributionsforhold. Der
var et begraenset antal sendefrekvenser til rddighed og den fysiske transmission
(post- og telegrafvaesen) havde i forvejen monopolstatus administreret af stats-
lige selskaber, der eksplicit frabad sig ansvaret for radioens indholdsproduktion
(Skovmand 1975: 44). Ingen forbad befolkningerne at lytte til udenlandske medier
bade for og efter etableringen af de nationale PSB-distributgrer. Men bortset fra en
begraenset brug af nabolandsfjernsyn blev der tale om nationale distributionsmo-
nopoler pa TV-omradet og ved indferelse af FM-bandet ogsé pa radioomradet.

Fortidens knaphed pé distributionsfrekvenser er stadig fundamentet under

de licensfinansierede og budgetstyrede formidlingsinstitutioner. Den historisk
betingede position gav i 1990erne PSB mulighed for at flytte midler fra et forret-
ningsomrade med begraenset konkurrence til felter med hardere markedskonfron-
tationer. Pa de nordiske mediemarkeder indtager PSB sdledes en dobbeltrolle som
meriteret og veletableret distributer i radio/TV-nichen og en saerdeles innovativ og
konkurrencedygtig formidler af internet-indhold pa nationalsproget.

S& snart der distribueres andet og mere end markedsneutral egenproduktion
placerer PSB-virksomheder sig imidlertid i et spaendingsfyldt krydsfelt mellem kom-
merciel markedsgkonomi og offentlig reguleret plangkonomi. | etableringsfasen af
nye distributionsformer spiller PSB en legitim og innovativ rolle. Pt. bl.a. promove-
ringen af digital radio og TV. Men der er mange konkurrerende distributionssyste-
mer, og det er pa dette punkt i fedekaeden, at vaesentlige dele af mediepengene
tienes. Efter ophaevelsen af de statslige tele-monopoler er gatekeeping ikke udeluk-
kende must carry i PSB-regi, men big business pa markedsvilkar.

| den forbindelse bliver det afggrende at skelne mellem forskellige stadier i tekno-
logiudvikling. Konkret ma man i sin praksis skelne tre faser i den mediegkologiske

fodekaede fra risikovillig udvikling over rutinedrift til potentiel afvikling. | forste fase
kan PSB fungere som erhvervslokomotiv, i anden fase som markedsleder (og kon-
kurrenceforvrider) og i alle tre faser som markedskorrektiv.

PSB rolle som potentiel markedsleder kan illustreres ved de protester, som bl.a.
dagspressen har fremsat mod PSB. Det haevdes, at de offentligt ejede virksomheder
seetter sig pa sa store markedsandele, at kommerciel drift umuliggeres, fordi de
statskoncessionerede virksomheder udbyder service som kommercielle virksom-
heder lige sé vel kunne have udbudt pa almindelige markedsvilkar. Det mediegko-
nomiske modargument er, at kun velkonsoliderede spillere med et bredt udbud

af mainstream-tilbud kan imadega faren for “cultural discount” pa mediemarkedet:
Billige importprodukter giver mindre diversitet og har mindre brugs- og mervaerdi
end originale (nationale) produkter (ikke kun malt i merit, men ogsa kontakt som
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komparativ reklamevzerdi). Hvis der pa sma sprogomrader ikke findes selvstaen-
dige produktionsapparater, som gennem krydssubsidiering kan vaelte innovative
udviklingsomkostninger over pad mainstream produktionen, md man ngjes med
billig import og at versionere/ kopiere udenlandske koncepter pa lokalsproget.

PSB-distribution har en afgagrende betydning for nye medieplatforme — isaer i
udviklingsfasen. Uden en vis grad af subvention og krydsfinansiering ville det
naeppe vaere muligt for et lille sprogomrade at udvikle selvstaendig teknologi og
indhold, f.eks. pd DAB-radio eller podcasting. Til gengaeld baner PSB-udviklingspro-
jekter vejen for kommercielle spillere, der kan minimere deres risiko, fordi de initiale
investeringer allerede er foretaget. Eller sagt pd en anden made: Hvis PSB ikke var
offensiv og proaktiv i teknologiudviklingen kunne det medfgre en langsommere
national udvikling af nye medieplatforme til skade bade for borgere i mindre lande
og private virksomheder, der har behov for stabil distribution pa hjemmmemarkedet.

Nar en teknologisk nyskabelse er blevet til rutinepraeget drift pd mediemarkedet,
kan der argumenteres for, at licensfinansieret PSB ikke lzengere har nogen legitim
adkomst til at udbyde programmer i konkurrence med private udbydere. Herimod
kan indvendes, at PSB med henblik pd at sikre sin legitimitet og et alsidigt udbud er
nedt til at veere til stede pa alle distributionsplatforme, bl.a. for at kunne agere mar-
kedskorrigerende — iseer pd omrader, som private af kommercielle arsager finder
uinteressante og derfor afvikler med henblik pa satsning af knappe ressourcer pa
andre platforme.

| rutine-stadiet ma der skelnes mellem den potentielle og den faktiske konkurren-
ceforvridning. Her viser udenlandske erfaringer, at ekstern mangfoldighed (i form af
mange spillere og steerkt spredt ejerstruktur) ikke n@dvendigvis resulterer til intern
mangfoldighed (varieret udbud af alsidigt medieindhold). For mangfoldigheden er
det derfor uheldigt, hvis PSB bliver fortraengt fra sin markedskorrigerende position
til en marginal position gennem elite-krav og snzever finkulturformidling, statslig
deregulering og kommercielle protester mod brede PSB-definitioner. Kun hvis PSB
fastholder sin innovationsmaessige handlekraft, kan organisationen agere som
partner og erhvervslokomotiv for andre (og mindre risikovillige) spillere pa medie-
markedet.

Produktionsmaessige udfordringer

PSB-monopoler kunne som naevnt tidligere forsvares teknologisk med henvisning
til begraenset antal sendefrekvenser for radio og TV. Derimod har PSB-produktion

(defineret som selvforsyning) aldrig kunnet begrundes teknisk, men alene politisk
og gkonomisk: Ved etableringen af TV i radiofoniernes regi skennede beslutnings-
tagerne sdledes, at der naeppe var licensmidler eller reklame nok til flere konkurre-
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rende producenter — med mindre det ville ga alvorligt ud over andre niche-spillere,
primaert dagspressen. Derfor blev ogsa fjernsynsdistributionen placeret i PSB-regi
uden starre kontroverser.

Digitalisering ger distributionen af elektronisk medieindhold billigere, men ikke
selve originalproduktionen. Det koster stadig lige s& meget at producere PSB-ind-
hold til sma og store nicher. Derfor forbliver konkurrencegabet uzendret. Import af
amerikanske TV-serier koster kun en brgkdel af originalproduceret drama pa dansk,
norsk, finsk, islandsk og svensk.

Hvis malet er mangfoldighed og fri mediekonkurrence i Europa som helhed, vil
originalproduktion i sma sprogomrader ga trange tider i made. Ikke desto mindre
har de feelleseuropaeiske konkurrencemyndigheder i de seneste &r problematiseret
PSB-produktion, der gar ud over broadcasting i snaever forstand. En sédan tendens
forsteerkes af EU-regulering, der ikke tager hgjde for sma/store hjemmemarkeder,
men betragter al konkurrence ud fra idealer om et feelles, indre marked. Der stilles
krav om praecisering af PSBdefinitionerne (Mortensen 2007) med henblik pa at
handhaeve det sdkaldte proportional-princip: Den offentlige PSB-finansiering skal
sta i rimeligt forhold til de palagte forpligtelser, der saledes kraeves praeciseret og
kontrolleret af et uvildigt organ. Det kan bl.a. legitimere, at de sdkaldte public ser-
vice kontrakter bliver endnu mere detaljerede.

EU-regulering kan ogsa finde sted gennem standarder. Reguleringsmyndighe-
derne i alle de nordiske lande kraever eksempelvis systematisk brug af en BBC-
inspireret veerditest, som skal deklarere PSB-aktiviteter, men vel at maerke kun pd
nye platforme. En fremtidig udfordring bliver at tilpasse haevdvundne rutiner og
programudbud ud fra devisen: Ingen udvikling uden afvikling. Det skal ikke kun ske
med henblik pad at undga kommerciel konkurrenceforvridning, men ogsa til spe-
cifik dokumentation af markedsfejl og legitimering af risikovillig PSB-investeringer
som markedslokomotiv. Anvendt for snaevert vil vaerditesten derimod have den
uheldige bivirkning, at reguleringsfokus flyttes fra public service som multimedial
helhed i retning af PSB som distributer af specifikke programformer.

For alle nordiske PSB-aktgrer har de seneste 10-15 ar vaeret praeget af en voldsom
forggelse af produktiviteten malt i antal sendetimer pr. ansat produktionsmed-
arbejder. Den naeste store, produktionsmaessige PSB-udfordring bliver mobile
tjenester. Pa grundlag af vore analyser af digital produktion (Lund, Nord & Roppen,
2009) kan vi ikke med sikkerhed vurdere betydningen af de nye tjenester. De er
endnu i deres vorden, men vi formoder ikke, at mobiltelefonens udbredelse bliver
ensbetydende med ophgr med stationzer brug af medieindhold pa de traditionelle
platforme. Der bliver snarere tale om niche-overlap, partnerskaber og krydspro-
movering. Det vil sige kombinationer af konkurrence og fredelig sameksistens,
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hvor forskellige medieudbydere finder mere eller mindre lukrative handlerum i
omkalfatrede nicher. | den sammenhzeng er det altafgarende, at PSB-ledere finder
balancen mellem innovationshensyn og publicistisk legitimitet med respekt for
ikke-subventionerede konkurrenters egenproduktion.

Nar det geelder udviklingen af public service produktion under multimedial kon-
kurrence er fortidens skraek- og succeshistorier ikke nedvendigvis det mest opti-
male grundlag for fremtidens medieledelse. En ting er dog givet: Sprogbarrierer
udger en konkurrencefordel, men samtidig ogsa en eksport-barriere. De hindrer

i nogen grad gkonomisk rationel adgang for multinationale storspillere. Pa den
anden side begrzenser de ogsa udviklingsmulighederne for nationale mediekapi-
taler. Hertil kommer, at politiske studehandler regionalt og nationalt stér i vejen for
en malrettet produkt- og teknologiudvikling af konkurrencedygtig multimedialitet
baseret pa strategisk PSB-ledelse.

Ledelsesmaessige udfordringer

Udgvelse af strategisk medieledelse handler under multimediale vilkar ikke kun

om at udnytte markedsmaessige niche-positioner pa en effektiv mdde, men ogsa
om proaktivt at saette sit preeg pa medieudviklingen. Det er vel at maerke ikke kun
gkonomiske og politiske magthavere uden for medieinstitutionerne, der definerer
spillereglerne. Ogsa medarbejdernes faglige organisationer pavirker de ledelses-
maessige muligheder for fleksibel udnyttelse af ny teknologi og videresalg af redak-
tionelle produkter pa rentable vilkar. [kke mindst spergsmalet om ophavsret vanske-
ligger samarbejdende virksomheders udnyttelse af mediekonvergens og synergi.

Der er ledelsesmaessigt konkrete forskelle mellem de nordiske PSB-virksomheder.
Disse forskelle forekommer dog marginale sammenlignet med den almene tradi-
tion for forhandlingsbaseret sammenkobling af indre og ydre styring drevet af
sdvel markedsmaessige som publicistiske hensyn. Uafhaengig PSB-virksomhed sker
i Norden péa grundlag af et sédkaldt armslaengde-princip, hvor statsmagten ikke
direkte ma intervenere i driften. Ikke desto mindre er der etableret et vildtvoksende
krat af eksterne kontrolinstanser — tankevaekkende nok indfert i de-reguleringens
og liberaliseringens navn.

Det fremgar dog, at der er markante forskelle i praksis mellem de formelle styrings-
ordninger i Danmark, Norge, Finland, Island og Sverige, selvom de er vokset ud af
en feellesnordisk tradition (Nordahl Svendsen 2004). Der er hverken tale om ren
markedsgkonomi, hvor pengene bestemmer, eller om plangkonomi, hvor politiske
flertal bestemmer. Der er snarere tale om en kombination af markedsvilkar, publi-
cistiske traditioner og politiske kompromisser. (Jorgensen et al. 2008) De nordiske
lande har sdledes en lang tradition for parlamentarisk styring af massemedierne
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som konkurrence- og kulturpolitisk supplement til markedsorienteret selvregule-
ring. Iseer nyheds- og aktualitetsudsendelserne er omgaerdet med politisk opmaerk-
somhed. PSB-virksomheder ledes sadledes bade indefra — af den dertil ansatte
direktion — og udefra af konfliktende eliter, brugere og regulatorer.

Konkurrencemyndighederne har i de seneste ar spillet en mere offensiv rolle. Ud
fra deres reguleringssynspunkt taeenkes mediemarkedet hverken publicistisk eller
nicheteoretisk. I stedet hersker en juridisk tradition, som opfatter de eksisterende
handelsdistrikter som lukkede markeder, hvor samarbejdsaftaler og kommercielle
alliancer ikke ma have karakter af konkurrenceforvridende karteller. Denne tanke-
gang kan veere helt relevant i detailhandelens og andre varemarkeders regi. Men
nar det geelder medieledelse og PSB, vanskeliggeres konsolidering af nordiske spil-
lere i den globaliserede konkurrence om publikums penge og tid — bade nationalt
og regionalt.

Skal der fortsat veere grundlag for haj journalistisk kvalitet pa relativt sma medie-
markeder, bliver samarbejde og alliancer alfa og omega. Men foruden modstand
fra konkurrencemyndigheder og mediepolitikere stgder alliance-baserede part-
nerskaber ogsad pa barrierer blandt de journalistiske medarbejdere. Skarpe fag-
greaenser, stive overenskomster, rigide copy right regimer medfgrer manglende
fleksibilitet, som er en forudsaetning for multimedial virksomhed. Der er ingen lette
lgsninger pa dette felt. Men det kunne kvalificere fremtidens konkurrenceregu-
lering, hvis reguleringsmyndighederne satte sig lidt bedre ind i konkrete produk-
tionsforhold pa mediemarkederne.

Et eksempel pa anlzeggelsen af sddanne betragtninger er EU-reglerne om
erhvervelse af sportsrettigheder i konkurrence med kommercielle udbydere pa
mediemarkedet, hvor konkurrencemyndigheder nu accepterer seerbehandling i
forbindelse med begivenheder "af saerlig national betydning”. Sikring af maksimal
konkurrence péa afgreensede mediemarkeder er i det hele taget ikke det eneste
hensyn, der indtil dato har praeget transnational mediepolitik.

Fortidens nationale reguleringsregimer styrker ikke nadvendigvis fremtidens
konkurrencekraft. Dagspresse, radio og TV i de nordiske lande er vokset ud af en
publicistisk tradition med vaegt pa idealer om demokratisk korporatisme. Men
denne tradition afviger pa vaesentlige punkter fra andre europaeiske lande. Under
tiltagende EU-intervention kan PSB-virksomheder kun bevare deres relative auto-
nomi ved at agere pa transnationale vilkar. Ikke kun som markedskorrektiv, men
0gsa som markedsleder.

Kan nordisk PSB holde balancen?

Udfordringerne i relation til sdvel distribution, produktion og ledelse stiller nye
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krav til PSB i Norden. En bivirkning ved denne balancegang er blevet relativt

sma, nationalt funderede medieudbydere i krydsfeltet mellem hensyn til staten,
markedet og civilsamfundet. Markedsbaserede kritikere stillede krav om renhed i
form og indhold. PSB skulle vaere non-kommerciel og af hgj kvalitet. Det politiske
system anerkendte samtidig, at ren statsdrift af radio og TV kan have uheldige
bivirkninger. Derfor skyder man ofte repraesentanter for civilsamfundet (lytterfo-
reninger, kulturpersonligheder og lignende) ind imellem PSB-virksomheden og de
bevilgende myndigheder.

| de seneste ar er civilsamfundets repraesentanter blevet aflast af folkevalgte og
professionelle bestyrelsesmedlemmer, mens statsmagten til gengaeld, bl.a. gennem
sdkaldte pubilic service kontrakter, i hgj grad blander sig i driftsmaessige detaljer. |
stedet for at tale om mediekonvergens i retning af en bestemt yderpol i den trekant,
som jeg introducerede i indledningen giver nyere nordisk medieforskning grundlag
for at tegne en lidt anderledes trekant defineret af sociale vektorer, hvor public ser-
vice under labil ligevaegt hele tiden ma forsage at holde balancen mellem hensyn til
publikum i rollen som licensbetaler, konsument og samfundsborger.

Den offentlige debat om public service beveeger sig som hovedregel i pendulfart
mellem modpolerne stat og marked. Derimod overser mange debattarer, at PSB
hverken er sat i verden for at tjene konsumenter eller licensbetalere, men dybest
set for at tjene almenvellet med publikum i rollen som samfundsborgere. Det er

i relativt sma sprogomréder langt fra al medieindhold af samfundsnyttig art, som
kan tilvejebringes pa basis af den rene stats- eller markedsfinansiering. Mange
private medieudbydere, bl.a. repraesentanter for dagspressen, haevder da ogsa at
levere "public service for private money”i konkurrence med licensfinansieret PSB.

Figur 2 PSB-strategier i krydsfeltet mellem stat, marked og civilsamfund

Samfund

Udbudsjustering

Purificering

Kommercialisering

Stat Marked
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| en tid, hvor digitalisering og Internet tilsyneladende dbner for en naesten ube-
graenset transmissionskapacitet, ville det veere fristende at fare alle medier tilbage
til civilsamfundet sddan som vi i de nordiske lande kender det fra naerradio og
graesrods-TV. | praksis har bade private og offentlige medieaktarer accepteret, at
public service virksomheder ikke kun blev sat i verden, fordi der var knaphed pa
sendefrekvenser. Argumenter knyttet til PSB som offentligt finansieret producent
af kvalitetsprogrammer uafhaengige af savel marked som stat tjener stadig som
legitimationsgrundlag.

Men hvordan PSB kan holde balancen i praksis, er der til gengaeld langt fra enighed
om. Fremtidens indtaegtskilder for PSB bliver formodentlig kombinationer af licens,
sponsorering, product placement, abonnement, windowing og traditionel reklame. |
multimedial, niche-overskridende konkurrence har PSB groft sagt tre mulighed for

at finde et legitimt stasted i samspillet med stat, marked og civilsamfund:

A. Kommercialisering
B. Purificering
C. Udbudsjustering

Blandt PSB-folk kaldes den forste strategi ironisk for “selvmord af angst for dgden”.
Ingen af de nordiske PSB-virksomheder er kommet ud i denne ekstrem, selvom de
jeevnligt beskyldes for at "lefle for publikum’, satse for meget pa at maksimere share
0g agere som markedsleder p&d omrader, hvor markedet lige s& godt kunne levere
det pdgaeldende medieindhold. isaer TV2 i Danmark og Norge kritiseres for at fierne
sig for langt fra de politisk sanktionerede meritgoder. Desuden er det bemzer-
kelsesvaerdigt, at NRK i sine forretningsmodeller har eksperimenteret bade med
reklame pa Internettet og indtaegtsdaekket virksomhed gennem datterselskabet
Aktium uden at saette PSB-legitimiteten over styr.

Purificering betegnes ogsa som "heroisk marginalisering”. Denne strategi kan ses
som et gnske om at vende tilbage til programpolitikken fra monopol-tiden, hvor
PSB kunne holde fanen hgjt uden at skele til efterspargsel under markedsvilkar.
Denne bestraebelses gaelder til en vis grad stadig for svenske SR og SVT, fordi
man her i mindre grad end PSB-udbydere i det @vrige Norden har konfronteret
sig direkte med kommercielle konkurrenter i de nationale medienicher. Desuden
har organisationsformen med radio og TV i hver sin selskabskonstruktion sveekket
svensk PSB pa nye platforme knyttet til Internet-udviklingen. | Danmark og Norge
er der politiske krav om tilsvarende purificering af DR og NRK.

Den tredje vej — udbudsjustering — har i det store og hele karakteriseret PSB-aktgrer
i Danmark, Norge, Sverige, Finland og Island. De fleste medieaktarer i Norden
betragter sdledes — mere eller mindre helhjertet — innovativ PSB-virksomhed som
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en ngdvendighed, hvis der skal skabes et baeredygtigt hjemmemarked for elektro-
nisk medieindhold pa nationalsproget. At fastholde den héarfine balance mellem
stat og marked pa samfundsmaessige praemisser, er derfor en helt fundamental
udfordring for nordisk PSB.

Konklusionen ma vaere, at satser PSB-virksomheder alt for bredt, risikerer man

at blive betragtet som kommerciel og derved miste legitimitet. Satser man for
sneevert, bliver public service marginaliseret og mister ligeledes legitimitet. Gar
PSB benhérdt efter at blive markedslokomotiv gennem malrettede eksperimen-
ter med ny teknologi, risikerer man fejlinvesteringer, som pa kort sigt gar ud over
produktionen af kerneydelser. Venter man for laenge, beskyldes man af kritikere
for at efterabe de kommmercielle medieudbydere. Der er ingen lette l@sninger i
dette minefelt, hvor udfordringen i fremtiden bliver at distribuere et alsidigt PSB-
udbud af hgj kvalitet pa alle relevante platforme. Vel at maerke ikke n@dvendigvis
alt sa mmen egenproduceret, men altid argumenteret som levering af meriterede
goder — uanset om det sker i rollen som markedslokomotiv, markedskorrektiv eller
markedsleder.
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Radio

1. Number of radio channels’ 1998-2009

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Denmark Public  Nationwide

Regional 9 9
Digital (DAB) - - . 3 . . 14 13 14 14 11 12
Private  Nationwide 2 - - - - - 2 2 2 1 2 2 2
Local 274 . . . 262 . 314 . 312 . 328 347
Digital (DAB) - - - - - .- o 1 1 1
Finland  Public  Nationwide 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 6 6
Regional 3 26 26 26 26 26 26 26 26 26 26 26 26
Digital (DVB) * 1 3 3 3 3 4 4 6 5 5 2 2
Private  Nationwide 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Near-nationwide 2 6 7 9 9 9 9 9 7 9 9 9
Other private 58 53 55 57 64 67 67 67 65 44 44 44
Iceland  Public  Nationwide ° 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Regional ® 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3
Digital (DAB) 7 - - - - - - 1 1 1 1 1 1
Private  Nationwide ° 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Regional/Quasi-
national/local ># 17 16 17 19 21 16 15 15 16 16 15 15
Total 18 18 19 21 23 18 17 17 18 18 17 17
Norway  Public ~ Nationwide 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Regional® 18 18 18 18 16 16 16 16 16 16 16 16
Digital (DAB) Nationwide 2 3 3 3 3 3 3 4 5 5 8
Digital (DAB) Regional - - 2 2 2 2 3 4 3 3 2 1
Private Nationwide 1 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 2
Local'® 297 286 274 259 274 267 259 249 249 240 . 249
Digital (DAB) - - - - - - - 1 2 1 1 -
Sweden Public  Nationwide (FM) 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Regional 26 26 26 26 26 26 26 26 27 27 27 27
Digital (DAB) 2 . . 3 3 6 6 6 6 7 7 7
Private  Local 84 84 83 83 87 86 87 90 89 89 89 89
Community radio'! 1069 1158 1199 1269 1318 1265 1167 1080 1027 1030

Most channels are transmitted via several platforms. Channels not stated as digital’are principally FM channels, most of which are also transmitted
on digital platforms. The table’s ‘Digital’includes principally digital channels (DAB/DVB); even though some also offer limited analogue transmissions.
Channels/stations transmitted exclusively via web, cable or satellite are not included in this table.

2 The nationwide private channels with concessions from the state are also transmitted via DAB since 2005.

3 Transmitted in windows on Radio Suomi and Radio Vega.

4 Digital transmissions via DAB up to September 2005; thereafter DVB.
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> Nationwide in Iceland is defined as: Channels reaching all regions of the country and at least 90% of the population; and Quasi-national: Channels
reaching two or more regions of the country and over 50% of the population.

6 Transmitted in windows on RUV Rés 1 and Rés 2.

Still in the experimental stage.

8 Number of stations holding a long-term licence and operating on a regular basis during the year. Student and youth radio excluded.

9 Transmitted in windows on NRK/P1.

1998-2007: Number of concessions by year’s end. 2009: Number of concessions in May.

" Narradio, sometimes referred to as ‘Neighbourhood radio’ 177 transmitters (normally one per community), used by a total of approx. 1 000 organiza-
tions. Number of concessions by year's end.

>

Sources: DR, Radio-TV hdndbogen, Danish Agency for Libraries and Media, YLE, Ministry of Transport and Communications (Finland), Statistics Iceland, NRK,
Norwegian Media Authority, medianorway, SR, Swedish Radio and TV Authority.
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3. Digital radio channels in DAB/DVB’ 2009

Channels Year Owner
(principally digital)! Profile established group
Denmark? (Fall) DR Rock Music 2002 DR
DAB-start: 2000 DR Boogieradio Music 2002 DR
DAB-net: Technical reach is almost 100% DR Jazz Music 2002 DR
DR Nyheder News 2002 DR
DRP5 Music, old hits 2009 DR
DR Oline Children 2004 DR
DR Dansktop Old Danish hits 2005 DR
DR Klassisk Music 2006 DR
DR Hit Music & talk 2006 DR
DR P 5000 Pop, r&b, dance 2008 DR
DR POP DK Danish 80%s hits 2008 DR
Radio Soft Music 2007 Talpa
Finland Ylen Klassinen Music 1999 YLE
DVB-start: 2005° YLE Mondo News 2005 YLE
Iceland Rondo Music (classical and jazz) 2004 RUV
DAB-start: 2004, still experimental
DAB-net: Technical reach is 60-70%.
Norway* NRK Alltid Nyheter News 1997 NRK
DAB-start: 1995 NRK Klassisk Classical music 1995 NRK
DAB-net: Technical reach is approx. 80% NRK'mP3 Music channel for 10-14 years olds 2000 NRK
NRK Sami Radio Transmissions for Samf listeners 2000 NRK
NRK Super Children/Folk music 2006/2004 NRK
NRK Gull From NRK's archive 2006 NRK
NRK Sport Sport 2007 NRK
NRK Jazz Music 2008 NRK
NRK Bétvaer’ Weather reports 2007 NRK
Sweden® (Summer) SR Sisuradio Finnish-speaking 1998 SR
DAB-start: 1995 SR P3 Star Music & entertainment for young people 2002 SR
DAB-net: Technical reach is approx. 35% 7 SR Minnen From SR's archive 2004 SR
SR Atlas World music 2006 SR
SR Klassiskt Classical music 2007 SR
SR Radioapans Knattekanal  Children’s programs 2009 SR

! Principally digital channels; some carry some analogue transmissions. (Digital channels transmitted online only are not included in this table.)
2 In addition to the digital channels listed here, DR P1, DR P3, DR P4 Danmark and the two private radio channels with nationwide concession are trans-

mitted via DAB.

Regional DAB-channel.

O R S

Transmissions in four areas only: Malmg, Géteborg, Stockholm, Alvsbyn/Luleé.

In addition to the principally digital channels, SR P1 is also transmitted via DAB.

In Finland the DAB-net was shut down in September 2005. YLE broadcasted using DAB from 1998-2005 (September), and then changed to DVB.
All analogue NRK channels and MTG's P4 are also transmitted via DAB.

Sources: Danish Agency for Libraries and Media, DR, www.radionyt.com, YLE, Statistics Iceland, RUV, NRK, medianorway's database, SR, Teracom.
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4, Commercial radio channels, chains and networks 2008/2009'

Number Technical
Radio of stations  penetration (%)  Owner group Nationality
Denmark NOVA FM 1 84 SBS Broadcasting (ProSieben) 80%, Germany/Denmark
2009 (Fall) TV 2 Danmark (state) 20%
Radio 100 FM? 1 37 Talpa Radio International? The Netherlands
Radio City 2 SBS Broadcasting (ProSieben) Germany
The Voice 20 SBS Broadcasting (ProSieben) Germany
Midtjyske Medier 3 Berlingske Media (Mecom) United Kingdom
Skala FM 4 Berlingske Media (Mecom) United Kingdom
ANR/Radio Aura 7 Nordjyske Medier Denmark
Radio SLR/SLR Guld 6 Sjeellandske Medier Denmark
Radio ABC/Alfa/go!FM 5 Radio ABC gruppen Denmark
Transmitters
Finland? Radio Nova 26 98 Bonnier (74%), MTG (26%) Sweden
2008 (Fall) Iskelmdradiot 47 79 SBS Broadcasting (ProSieben) & al. Germany
SuomiPOP 25 84 Communicorp Group Ireland
Radio Rock 21 80 Sanoma Finland
Radio NRJ 36 84 NRJ France
The Voice 29 84 SBS Broadcasting (ProSieben) Germany
Radio Aalto 19 67 Sanoma Finland
Classic FM 16 64 4Radio Finland
Groove FM 12 59 Communicorp Group Ireland
Radio Dei Kristillinen Media Finland
Radio Sputnik Radio Satellite Finland Russia
Iceland Stations
2009 (Fall) 365 ehf. 64 65-<100 365 hf. (100%) Iceland
Stations
Norway P4 1 80 MTG Sweden
2008 Radio Norge® 1 92 SBS Broadcasting (ProSieben) 77%, Germany/Norway
TV223%¢
Radio 1 4 SBS Broadcasting (ProSieben) 77%, Germany/Norway
TV223%5
The Voice 2 SBS Broadcasting (ProSieben) 77%, Germany/Norway
TV223%5
NRJ/Energy 5 NRJ Group France
Klem FM 2 NRJ Group France
JeerRadioGruppen’ 23 Herman Skretting (50%), A-pressen (50%) Norway
Power 2 JeerradioGruppen (84%) Norway
Stations
Sweden Rix FM 30 MTG Sweden
2009 (Summer) Lugna Favoriter 9 MTG Sweden
NRJ 3 MTG/NRJ® Sweden/France
Mix Megapol 36 SBS Broadcasting (ProSieben) Germany
Rockklassiker 3 SBS Broadcasting (ProSieben) Germany
The Voice 3 SBS Broadcasting (ProSieben) Germany
Other 9
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Principally analogue channels (via FM-nets); most are also transmitted digitally (online, and in some cases DAB, DVB), and some via cable and satellite.
2 Talpa Radio's Radio 100 FM went bankrupt and shut down in October 2009. (The brand name, Radio 100 FM, was sold to the station’s management,
which transmits via local frequencies.)

The Council of State has granted licences under the designation "equivalent to national license”. The term "Special broadcasting services” was used
prior to year 2007.

Including nationwide Bylgjan and FM95.7, plus four music and thematic regional/quasi-nationwide stations.

> Prior to the channel’s sale to SBS Radio AS in Spring 2008, Radio Norge was called Kanal 24.

6 Since late 2009, SBS Broadcasting (ProSiebenSat.1 Media) is full owner, 100%.

Radio stations owned by JaerradioGruppen cooperate with regard to content and advertising, but operate under different names. The number of
stations includes some stations, where JaerradioGruppen holds minority shares or where A-pressen is the main owner.

8 MTG, Modern Times Group, took over operation of NRJ's 20 radio stations in Sweden in July 2004. Only the NRJ-stations in Stockholm, Géteborg and
Malmé retain the NRJ name and format: the others were given standard MTG formats (either RIX FM or Lugna Favoriter). NRJ still holds the conces-
sions for the 20 stations.

Sources: Danish Agency for Libraries and Media, Ministry of Transport and Communications (Finland), Statistics Finland (Media Statistics), Digita Oy, As-
sociation of Finnish Broadcasters, Statistics Iceland, Norkring, medianorway, RUAB/Sifo Media, Nordicom-Sweden.

5.Total daily radio listening time 1998-2008 (minutes)

Minutes/day'?

Denmark Finland Iceland Norway Sweden
Year (Age: 124) (Age: 9+) (Age 12-80) (Age: 9+) (Age: 9-79)
1998 196 199 171 142 183
1999 197 190 187 139 183
2000 197 201 204 135 174
2001 194 208 203 135 174
2002 187 217 188 137 163
2003 189 206 236 145 163
2004 190 202 242 152 163
2005 182 197 240 146 168
2006 179 194 237 137 174
2007 179 196 230 132 154
2008 1313 195 1123 132 153

' Average daily listening Monday-Sunday.
2 Survey periods: Denmark, 4th quarter each year (except 2008: full year); Finland and Norway, measures throughout the year (except Finland 1997,
Nov); Iceland, measures in Oct/Nov (1997-1998, 2003, 2005-2006, 2008) or March/April (1999-2002, 2004, 2007); and Sweden, autumn figures.

3 New method in 2008 (electronic measurement, ppm).

Note: Different methods have been used, which impairs comparability between countries and years. Data should be taken as indicators of the trend and
level of listening. Data include listening to radio, irrespective of platform.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel, Capacent, NRK/ TNS Gallup Norway, SR/RUAB/Sifo Media.
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6. Public service radio market shares 1998-2008 (per cent)

Share of listening time (%)’

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
DR? 69 67 66 67 68 70 68 71 72 70 76
YLE 61 60 60 56 51 50 50 51 52 53 52
RUV 2 48 48 56 52 55 52 52 53 51 54 54
NRK 59 59 59 62 59 59 60 61 62 62 63
SR 66 66 66 66 64 66 63 63 63 63 64

Share (%)
80 ~
70

60 -

50 A

40

30 A

20 1

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
T Average daily listening Monday-Sunday.
2 Denmark and Iceland: new method in 2008 (electronic measurement, ppm).

Note: Different methods have been used, which impairs comparability between countries and years. Data should be taken as indicators of the trend and
level of listening. Data include listening to radio, irrespective of platform.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel, Capacent, NRK/ TNS Gallup Norway, SR/RUAB/Sifo Media.
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7. Radio channel market shares 1998-2008 (per cent)

Share of listening time (%)

Status  Channel 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Denmark® DR/P1 5 6 6 6 6 7 5

(Age: 124) DR/P24 4 5 3 3 4 4 5

DR/P3 27 27 21 21 20 20 19 20 22 21 13

DR/P4 33 29 34 37 39 40 38 39 39 37 47

DR other? . . . . . . 1 1 1 2 6

DR total 69 67 66 67 68 70 68 71 72 70 76

Private  Radio 100 FM * * * * * . 6 7 8 .

TV2 Radio / NOVA FM 6 * * * * * * * * 5

All commercial radio ’ 25 29 31 29 28 27 31 27 26 28 25

Other radio 7 5 4 4 4 4 3 3 3 3 3 .

Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Total listening time (minutes) 19 197 197 194 187 18 190 182 179 179 131

Finland Public  YLERadio 1 8 8 8 8 8 9 8 8

(Age: 9+) YleX 7 8 6 6 6 6 6 5

YLE Radio Suomi 45 44 44 41 37 35 34 36 36 38 38

YLE Radio Vega & Radio X3M & 2 1 1 1 1 1 0 1 0 0 0

YLE total 61 60 60 56 51 50 50 51 52 53 52

Private  Radio Nova 15 13 11 14 15 14 13 12 12 11 11

Other private radio 24 26 30 30 34 36 37 37 36 36 37

Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Total listening time (minutes) 199 190 201 208 217 206 202 197 194 196 195

Iceland? Public  RUV/Rés 1 26 24 27 23 21 26 26 24 18

(Age: 12-80) RUV/R4s 2 . . 30 28 28 29 31 27 25 29 35

ROV total 48 48 56 52 55 52 52 53 51 54 54

Private  Bylgjan 14 17 14 17 18 22 24 22 24 24 33

Other 38 35 30 31 27 26 24 25 25 23 13

Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Total listening time (minutes) 171 187 204 203 188 236 242 240 237 230 112

Norway®  Public ~ NRK/P1 46 46 47 51 48 48 48 49 51 51 50

(Age: 9+) NRK/P2 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 6
NRK/P3 9 9 8 6 7 6 7 7 6 6

NRK total 59 59 59 62 59 59 60 61 62 62 63

Private P4 29 28 28 27 28 27 22 22 22 22 20

Radio Norge '° * * * * * * 5 5 4 5 7

Local radio 12 12 12 11 13 13 12 11 10 10 9

Other radio 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1

Total 101 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Total listening time (minutes) 142 139 135 135 137 145 152 146 137 132 132
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7. Cont. Radio channel market shares 1998-2008 (per cent)

Share of listening time (%)

Status  Channel 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Sweden Public ~ SR/P1 8 8 8 8 8 9 . 8 10 10 9
(Age: 9-79) SR/P2 1 1 1 1 1 1 . 1 1 1 1
SR/P3 11 11 11 11 9 10 . 10 10 10 10

SR/P4 11 46 45 45 45 46 46 . 43 42 42 42

SR total 66 66 66 66 64 66 63 63 63 63 64

Private  Private local radio 30 30 29 29 29 28 30 30 30 30 29

Other radio 4 5 5 6 7 6 7 7 7 7 7

Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Total listening time (minutes) 183 183 174 174 163 163 163 168 174 154 153

Average daily listening Monday-Sunday.

2 Survey periods: Denmark, 4th quarter each year (except 2008, throughout the year; Finland and Norway, measures throughout the year (except
Finland 1997, Nov); Iceland, measures in Oct/Nov (1997-1998, 2003, 2005-2006, 2008) or March/April (1999-2002, 2004, 2007); and Sweden, autumn
figures.

3 Denmark and Iceland: new method in 2008 (electronic measurement, ppm).

4 Including DR Klassisk from 2001.

> Aselection of digital DR-channels.

6 TV2 Radio shut down in mid 2008 to be replaced by NOVA FM.

7 All commercial radio includes the two nationwide radio concessions: Radio 100 FM (start Nov 2003) and Sky Radio (2003-2005), TV2 Radio (2007-mid-
2008) and NOVA FM (mid-2008). Other radio: Foreign and unidentified radio stations (not possible to measure as from 2008 with the new method).

8 Previously Riksradion; replaced on 1 Oct. 1997 by two channels: Radio Vega and Radio Extrem.

9 Some totals do not sum up to 100% due to the method used to measure listening (per 5-minute intervals).

19 Prior to the channel’s sale to SBS Radio AS in Spring 2008, Radio Norge was called Kanal 24.

Data include both national (P4 Riks) and regional (P4 Lokal) transmissions.

Note: Different methods have been used, which impairs comparability between countries and years. Data should be taken as indicators of the trend and
level of listening. Data include listening to radio, irrespective of platform.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel, Capacent, NRK/ TNS Gallup Norway, SR/RUAB/Sifo Media.
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8. Radio channel market shares 2008 (per cent)’

Denmark

DR P1 5%

DR P2 5%
Other commercial

radio 20% DR P313%

NOVA FM 5%

DR other 6%

DR P4 47%

Finland
YLERadio 1 8%

Other private YleX 5%

radio 37%

YLE Radio
Suomo 38%

Radio Nova 11%

Iceland

Other 13% RUV/Rés 1 18%

Bylgjan 33%

RUV/Rs 2 35%

Norway

Local radio 9%

Radio Norge 7%

P4 20%

NRK/P3 7%

Sweden

Private local
radio 29%

NRK/P2 6%

Other 7%

Other 1%

NRK/P1 50%

SR/P1 9%
SR/P2 1%

SR/P310%

SR/P4 42%

1 Share of average daily listening Monday-Sunday. Survey periods: Denmark, Finland and Norway, measures throughout the year; Iceland, measures in

Oct/Nov; and Sweden, autumn figures.

A selection of digital DR-channels.

3 TV 2 Radio shut down in mid 2008 to be replaced by NOVA FM.

Data include both national (P4 Riks) and regional (P4 Lokal) transmissions.

Note: Different methods have been used, which impairs comparability between countries and years. Data should be taken as indicators of the trend and

level of listening. Data include listening to radio, irrespective of platform.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel, Capacent, NRK/ TNS Gallup Norway, SR/Sifo Media.
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9. Radio daily reach 1998-2008 (per cent)

Share of population (%)'2

Denmark Finland Iceland Norway Sweden
Year (Age: 124) (Age: 94) (Age 12-80) (Age: 94) (Age: 9-79)
1998 87 81 83 66 81
1999 86 79 . 65 81
2000 86 81 . 66 79
2001 85 82 79 67 79
2002 84 83 79 68 77
2003 83 82 88 69 77
2004 83 80 90 70 78
2005 81 79 89 70 80
2006 80 79 83 69 79
2007 81 79 88 67 74
2008 703 78 . 66 75

Definition of daily reach, Finland and Iceland: share of listeners who have listened a minimum of 8 and 5 minutes, respectively, during at least one
15-minute interval; Norway: based on at least 2 minutes’listening; Denmark and Sweden: at least 5 minutes.

Average daily listening Monday-Sunday (Iceland: 6-7 days/week). Survey periods: Denmark, 4th quarter each year (except 2008: full year); Finland and
Norway, measures throughout the year; Iceland, measures in Oct/Nov (1997-1998, 2003, 2005-2006) or March/April (1999-2002, 2004, 2007); and
Sweden, autumn figures.

3 New method in 2008: electronic measurement (ppm) has replaced diaries.

Note: Different methods have been used, which impairs comparability between countries and years. Data should be taken as indicators of the trend and
level of listening. Data include listening to radio, irrespective of platform.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel, ROV, Capacent, NRK/TNS Gallup Norway, RUAB/Sifo Media.
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10. Radio channel daily reach 1998-2008 (per cent)

Share of population (%)

Status  Channel 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Denmark® Public  DR/P1 11 12 12 1 11 10 10 11 10 10 7
(Age: 124) DR/P2 8 . 5 5 5 5 5 5 4 6
DR/P3 42 37 32 29 27 26 24 25 25 23 14
DR/P4 37 35 38 39 40 40 37 38 37 35 34
DR total 72 69 68 67 66 66 63 64 64 63 54
Private  Radio 100 FM * * * * * . 8 10 [ 8 .
TV2 Radio / NOVA FM* * * * * * * * * 6 10
All commercial radio® 30 35 36 34 34 32 36 32 29 30 28
All radio 87 86 86 85 84 83 83 81 80 81 70
Finland Public  YLERadio 1 12 12 12 12 11 12 11 11 12 11 10
(Age: 9+) YleX 11 1 10 9 9 9 10 9 9 8 7
YLE Radio Suomi 39 36 38 37 34 32 31 31 31 32 31
YLE Radio Vega & Radio X3M® 2 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1
YLE total 54 52 54 51 48 47 47 45 46 46 44
Private  Radio Nova 20 18 16 19 20 19 18 16 16 15 15
All private radio (incl. Radio Nova) 44 43 45 49 53 53 52 52 50 50 50
All radio 81 79 81 82 83 82 80 79 79 79 78
Iceland Public  RUV/Rés 1 29 31 31 30 29 29 29 30 31 29
(Age: 12-80) RUV/R&s 2 37 39 42 36 29 40 38 37 37 40
Private  Bylgjan 25 30 24 25 24 35 37 35 35 36
All radio 83 79 79 88 90 89 83 88
Norway Public ~ NRK/P1 35 34 35 37 36 37 38 38 38 37 36
(Age: 9+) NRK/P2 6 5 6 7 7 7 7
NRK/P3 [l 10 7 9 9 8 8
NRK total 46 48 50 50 50 47 48 48 48 47 46
Private P4 24 23 23 23 25 25 22 22 22 21 19
Radio Norge’ * * * * * * 7 8 8 7 9
Local radio 12 1 12 11 14 15 15 14 13 13 11
Other radio 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
All radio 66 65 66 67 68 69 70 70 69 67 66
Sweden Public ~ SR/P1 12 13 11 12 11 11 12 12 12 11 12
(Age: 9-79) SR/P2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2
SR/P3 14 14 14 13 311 11 11 11 12 10 10
SR/P48 39 38 37 37 35 36 34 35 32 30 31
SR total 57 57 55 54 52 51 50 51 50 46 48
Private  Private local radio 32 32 32 32 31 31 33 35 35 34 33
Community radio 2 2 2 3 3 1 2 3 3 2 3
All radio 81 81 79 79 77 77 78 80 79 74 75

1

Definition of daily reach, Finland and Iceland: share of listeners who have listened a minimum of 8 and 5 minutes, respectively, during at least one

15-minute interval; Norway: based on at least 2 minutes'listening; Denmark and Sweden: at least 5 minutes. Data include listening to radio irrespec-

tive of platform.
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2 Denmark, Finland, Norway and Sweden: Average daily listening Monday-Sunday, Iceland: 6-7 days/week except for 2000, Monday-Friday. Survey

periods: Denmark, 4th quarter each year (except 2008, throughout the year); Finland and Norway, measures throughout the year; Iceland, measures
in Oct/Nov (1997-1998, 2003, 2005-2006) or March/April (1999-2002, 2004, 2007); and Sweden, autumn figures.

New method in Denmark in 2008: electronic measurement (ppm) instead of diaries.

4 TV2 Radio shut down in mid 2008 to be replaced by NOVA FM. Reach 2008 shows an average of the two.

> Data include the two nationwide radio concessions: Radio 100 FM (start Nov 2003, measured from 2004), Sky Radio (2003-2005), TV2 Radio (2007-mid
2008) and NOVA FM (mid 2008-).

On 1 October 1997 Riksradion was replaced by two channels: Radio Vega and Radio Extrem.

Prior to the channel’s sale to SBS Radio AS in Spring 2008, Radio Norge was called Kanal 24.

Data include both the national (P4 Riks) and regional (P4 Lokal) transmissions.

Note: Different methods have been used, which impairs comparability between countries and years. Data should be taken as indicators of the trend and
level of listening.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel, ROV, Capacent, NRK/TNS Gallup Norway, RUAB/Sifo Media.

11.The three largest radio channels per country by daily reach 2008 (per cent)

2008 (%) 2008 (%) 2007 (%)
Denmark (age 12+) Finland (age 9+) Iceland (age 12-80)

DR/P4 34 YLE Radio Suomi 31 RUV/Rés 2 40
DR/P3 14 Radio Nova 15 Bylgjan 36
TV2 Radio / NOVA FM! 10 YLE Radio 1 10 RUV/Rés 1 29
Norway (age 9+) Sweden (age 9-79)

NRK/P1 36 SR/P43 31

P4 19 SR/P1 12

Radio Norge? 9 SR/P3 10

! TV2 Radio shut down in mid 2008 to be replaced by NOVA FM. Reach shows an average of the two.
2 Prior to the channel’s sale to SBS Radio AS in Spring 2008, Radio Norge was called Kanal 24.

3 Data include both the national (P4 Riks) and regional (P4 Lokal) transmissions.

Note: Different methods have been used, which impairs comparability between countries.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel, RUV, Capacent, NRK/TNS Gallup Norway, Sifo Media.
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12.The largest radio channel per country by daily reach 2008 (per cent)

Daily reach, share of pop. (%)

45 -

40 -+

35

30 A

25

20 A

15 A

10 A

5

0
DR/P4 YLE Radio Suomi RUV/Rés 2 NRK/P1 SR/P4!
Denmark Finland Iceland Norway Sweden

! Data include both the national (P4 Riks) and regional (P4 Lokal) transmissions.

Note: Different methods have been used, which impairs comparability between countries.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel, RUV, Capacent, NRK/TNS Gallup Norway, Sifo Media.
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Television

14.The largest TV companies and their channels

14.1 The largest TV companies in Denmark and their channels in 2009

Company (Owner) Channel Financing' Free-to air  Penetration (%) >  Distribution®  Year established
Public service
DR DR1 Lic. X 99 T/C/S 1951
(State) DR2 Lic. X 92 T/C/S 1996
DR Update * Lic. X 41 T/C/S 2008
DR Ramasjang Lic. X T/C/S 2009
DRK Lic. X T/C/S 2009
DRHD Lic. X . T/C/S 2009
TV 2/ Danmark TV2° Comm,, Sub. X 98 T/C/S 1988
(State) TV 2: 8 regional windows ¢ Lic. X T/C 1989-1991
Publicly owned - not public service
TV 2/Danmark TV2 Zulu Comm,, Sub. 69 T/C/S 2000
(State) TV 2 Charlie Comm,, Sub. 67 T/C/S 2004
TV 2 Film Sub. 58 T/C/S 2005
TV 2 News Comm,, Sub. 56 T/C/S 2006
TV 2 Sport’ Comm,, Sub. 47 T/C/S 2007
TV 2 Sport HD 7 Comm,, Sub. 6 T/C/S 2008
The largest private TV groups
MTG 78 TV3 Comm,, Sub. 67 /S 1987
TV3+ Comm,, Sub. 63 /S 1996
TV3 PULS Comm,, Sub. 40 /S 2009
SBSTV Kanal 4 Comm,, Sub. 41 T/C/S 1997
(ProSiebenSat.1 Media) ~ Kanal 5 Comm,, Sub. 60 T/C/S 2000
Geren Comm,, Sub. 56 T/C/S 2009
The Voice TV Comm,, Sub. 35 /S 2004

[ T R SO VR -

receives the revenue.

7 TV 2 Sportis a joint venture between TV 2 Denmark (51%) and MTG (49%). The channel, launched in Spring 2007, replaces MTG's Viasat Sport (laun-

ched in 2002).

Lic. = licence fees, Comm. = commercials, Sub. = subscription fees.
Data are based on sample surveys and describe channel penetration awareness among the population weeks 14-26 2009 (April-June).
T = terrestrial (as from November 1st 2009 when the ATT was switched off, and digital terrestrial distribution was completed), C = cable, S = satellite.
DR Update started as a web channel in 2007, but starting in 2008 it is also available via the digital terrestrial network, cable and satellite.
Only TV 2's main channel is public service, the others are part of TV 2's commercial operations.

Eight regional windows in TV 2's main channel, based on independent stations (independent legal persons). They carry commercials, from which TV 2

8 MTG's channels of more pan-Nordic character (pay-TV-channels TV1000 and other Viasat channels) are not included here.

Sources: Danish Agency for Libraries and Media, www.boxertv.dk, TNS Gallup Denmark.
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14.2 The largest TV companies in Finland and their channels in 2009

Company (Owner) Channel Financing' Free-to air  Penetration (%)  Distribution®  Year established

Public service

YLE YLETV1 Lic. X 100 T/C/S 1958

(State) YLETV2 Lic. X 100 T/C/S 1956/1965
YLE Teema Lic. X 100 T/C/S 2001
FSTS Lic. X 100 T/C/S 2001

The largest private TV groups

MTV Media MTV3 Comm. X 100 T/C/S 1957

(Bonnier) Sub Comm. X 100 T/C/S 2001
MTV3 Max Sub. & Comm. 100 T/C/S 2001/2006
SubJuniori Sub. & Comm. 100 T/C/S 2006
Subleffa Sub. & Comm. 100 T/C/S 2006
MTV3 Fakta Sub. & Comm. 95 T/C/S 2007
Canal+ (4 channels)* Sub. 90 T/C/S 2004

Nelonen Media Nelonen Comm. X 100 T/C/S 1997

(Sanoma) Jim Comm. X 100 T/C/S 2001/2007
Liv Comm. X 95 T/C/S 2009
Urheilukanava Comm. X 90 T/C 2001
KinoTV Sub. 95 T/C/S 2007
Urheilu+Kanava Sub. & Comm. 78 T/C 2007

2w =

Sources: www.digitv.fi, Ministry of Transport and Communications, Finnish Mass Media 2009 (Statistics Finland, 2010).
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Lic. = licence fees, Comm. = commercials, Sub. = subscription fees.
Technical penetration in terrestrial networks.
T = terrestrial, C = cable, S = satellite.

Owner: Bonnier via TV4 AB.
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14.4 The largest TV companies in Norway and their channels in 2009

Company (Owner) Channel Financing' Free-to air  Penetration (%)  Distribution®  Year established
Public service
NRK NRK1 Lic. X 98 T/C/S 1960
(State) NRK2 Lic. X 97 T/C/S 1996
NRK3/Super Lic. X 92 T/C/S 2007
10 regional NRK-windows Lic. X T/C/S From 1985
The largest private TV groups
TV 2 Group V2 Comm. (x)° 97 T/C/S 1992
(Egmont/A-pressen) TV 2 Zebra* Comm. 82 T/C/S 2004
TV 2 Filmkanalen Sub. 49 T/C/S 2006
TV 2 Nyhetskanalen Sub. 75 T/C/S 2007
TV 2 Sport* Sub. . T/C/S 2007
SBS Broadcasting TVNorge Comm. 93 T/C/S 1988
(ProSiebenSat.1 Media) ~ Fem Comm. 66 T/C/S 2007
MTG® TV3 Comm. 87 T/C/S 1988
Viasat4 Comm. 67 T/C/S 2007
Viasat Sport Sub. . /s 2008
Viasat Fotball Sub. . /s 2009

Lic. = licence fees, Comm. = commercials, Sub. = subscription fees.

Data describe channel penetration awareness among the population.

T = terrestrial, C = cable, S = satellite.

Co-owned with Telenor Broadcast (Norwegian state).

As from 1 January 2010 TV 2 is no longer free-to-air.

MTG's channels of more pan-Nordic character (pay-TV-channels TV1000 and other Viasat channels) are not included here.

[ T S O VUR -

Sources: Norwegian Media Authority, NRK, TV 2, TNS Gallup (processed), medianorway.
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14.5 The largest TV companies in Sweden and their channels in 2009

Company (Owner) Channel Main Financing' Free-to air’  Penetration (%)  Distribution*  Year established
Public service
SVT SVT1 Lic. X 99 T/C/S 1957
(Foundation) SVT2 Lic. X 99 T/C/S 1969
Kunskapskanalen Lic. X 77 T/C/S 2004
Barnkanalen Lic. X 76 T/C/S 2002
24 Lic. X 85 T/C/S 1999/2002
SVTHD Lic. . (S 2006
11 regional windows in SVT  Lic. X 100 T/C/S from 1970
The largest private TV groups
TV4AB TV4 Comm. X 99 T/C/S 1990
(Bonnier AB) TV4+ Comm. 79 T/C/S 2003
TV400 Comm. 37 T/C/S 2005
TV4 Film Comm. 39 T/C/S 2004
TV4 Fakta Comm. 47 T/C/S 2005
TV4 Sport Comm. 50 T/C/S 2005
TV4 Komedi Comm. 15 /S 2006
TV4 Guld Comm. 14 /S 2006
TV 4 Science Fiction Comm. 9 /S 2008
Canal+ (11 channels) Sub. 13-14 T/C/S From 1997
SBS Broadcasting Kanal 5° Comm. 87 T/C/S 1989
(ProSiebenSat.1 Media)  Kanal 9 Comm. 65 T/C/S 2007
MTG Tv3> Comm. 87 T/C/S 1987
s Comm. 39 T/C/S 1992
TV6 Comm. X 87 T/C/S 2006
Tv8> Comm. 66 T/C/S 1997
Viasat Nature/Crime ° Sub. 11 /s 1994/2001
Viasat Explorer ® Sub. 10 /S 2001
Viasat History ° Sub. 12 /s .
Viasat Sport 1,2, 3° Sub. 14 /S 2001
TV1000 (7 channels) Sub. 9-12 /S From 1991

most cable and satellite distributors'basic packages.

4 T=terrestrial, C = cable, S = satellite.

> Transmissions from Great Britain.

Lic. = licence fees, Comm. = commercials, Sub. = subscription fees.

Data are based on sample surveys and describe channel penetration awareness among the population 9-99 years in 2009.

Sources: Nordicom-Sweden, MMS AB, Swedish Radio and TV Authority, Teracom, TV companies, Comhem, Canal Digital.

SVT's channels and TV4's main channel are free on every platform. TV6 is free (not encrypted) in the digital terrestrial network and is also included in
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15. Total daily TV viewing time 1998-2008 (minutes)

Denmark Finland Iceland Norway ? Sweden
Year (Age 3+)! (Age 104) (Age 12-80) (Age 124) (Age 3+)
1998 163 149 139 151 144
1999 158 161 139 149 143
2000 149 168 149 163 150
2001 152 167 166 158 148
2002 156 171 191 157 147
2003 157 173 153 164 150
2004 162 167 151 166 151
2005 152 169 147 164 146
2006 150 169 149 156 154
2007 148 166 126 154 157
20083 167 177 183 174 160

1 1998-1999: population aged 4+.

TNS Gallup Norway (Norsk Gallup AS) assumed responsibility for ratings in 2000. The figures are not entirely comparable with previous years due to
change of method.

3 Timeshift within 7 days included in Finland and Norway in 2008.

Note: TV-meter rating figures, except for Iceland 1998-2006.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel and YLE Audience Research, Social Science Institute at the University of Iceland, Capacent, MMI Norway (1998-
1999), TNS Gallup Norway (2000-), MMS.
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16. Public service TV market shares 1998-2008 (per cent)

Share of viewing time (%)
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

DR 31 31 32 31 32 34 34 33 33 33 29
TV 2 Danmark! 38 36 36 35 35 35 35 36 34 33 31
YLE 2 46 43 42 43 45 44 45 44 45 44 45
RUV 3 46 43 42 41 41 43 35 44 45 49 50
NRK 45 41 39 41 41 42 44 44 44 44 42 37
SVTo 48 47 44 42 43 41 40 39 38 35 34
60 A~

50 A

40 A

30 A \T\/Z Danmark

DR
20 4
10 A
O T T T T T T T T T T 1

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

TV 2 main channel only.

Data from 2001 forward include five YLE channels (YLETV1, YLETV2, YLE Teema, YLE Extra, FST5).

According to surveys in October, and for 2007: June.

TNS Gallup Norway assumed responsibility for ratings in 2000. The figures are not entirely comparable with previous years due to change of method.
Data from 2007 forward include three NRK channels (NRK1, NRK2, NRK3).

Data from 2006 forward include five SVT channels (SVT1, SVT2, Barnkanalen, Kunskapskanalen, SVT24)

[T R O VR -

Note: TV-meter rating figures, except for Iceland 1998-2006. Timeshift within 7 days included in Finland and Norway in 2008.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel and YLE Audience Research, Capacent, RUV, MMI Norway (1998-1999), TNS Gallup Norway (2000-), MMS.
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17.The five TV channels with the largest market shares 2008. Shares 1998-2008 (per cent)

Share of viewing time (%)

Channel Status 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Denmark TV?2 Public 38 36 36 35 35 35 35 36 34 33 31
(Age 4+/3+)" DRI Public 29 28 29 28 28 30 30 28 28 28 25
DR2 Public 2 3 3 3 4 4 4 5 5 5 4
TV3 Private 10 11 9 8 7 7 6 5 5 5 8
3+ Private 2 3 3 4 4 4 4 4 4 4 6
QOther channels 19 19 20 22 22 20 21 22 24 25 26
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Daily viewing time (minutes) 163 158 149 152 156 157 162 152 150 148 167
Finland YLETV1 Public 24 23 23 23 24 23 25 25 24 24 24
(Age 10+) MTV3 Private 42 42 40 39 37 38 35 33 29 26 23
YLETV2 Public 21 20 20 20 22 20 20 19 20 17 17
Nelonen Private 7 10 12 12 12 11 12 11 12 10 10
Subtv Private * * 1 1 1 2 3 4 5 6 6
Other channels 6 5 4 5 4 6 5 8 9 17 20
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Daily viewing time (minutes) 149 161 168 167 171 173 167 169 169 166 177
Iceland? RUV Public 46 43 42 41 41 43 35 44 45 49 50
(Age: 12-80) St 23 Private 43 40 36 29 29 29 36 34 27 31 27
Skjar 14 Private . 2 15 19 20 21 22 17 21 18 17
Other channels Private 1 15 7 11 9 7 7 5 7 2 6
Total 100 100 100 100 99 100 100 100 100 100 100
Daily viewing time (minutes) 139 139 149 166 191 153 151 147 149 126 183
Norway® NRK1 Public 38 36 38 38 39 40 41 40 40 38 32
(Age 124) TV?2 Private 30 31 32 31 32 30 30 29 30 29 25
TVNorge Private 9 9 10 10 10 10 10 11 10 9 8
TV3 Private 7 8 8 7 6 6 6 6 6 5 6
NRK2 Public 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3
QOther channels 13 13 10 11 10 10 10 10 10 16 26
Total 100 100 100 100 100 99 100 100 100 100 100
Daily viewing time (minutes) 151 149 163 158 157 164 166 164 156 154 174
Sweden TV4 Private 27 27 27 28 25 25 25 23 22 22 20
(Age 3+) SVT1 Public 22 22 20 25 27 25 25 24 22 19 19
SVT2 Public 26 25 24 17 16 15 15 14 14 13 10
TV3 Private 10 i 11 i 10 10 10 10 10 9 9
Kanal 5 Private 6 6 6 7 8 8 9 9 9 8 8
Other channels 9 9 12 12 14 17 16 20 23 29 33
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Daily viewing time (minutes) 144 143 150 148 147 150 151 146 154 157 160

1 1998-1999: age 4+; 2000-2008: age 3+.
2 New method in 2007 (electronic measurement).
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Including viewing shares to Sto0 2+, which broadcasts the transmissions of Stod 2 one hour later. Stod 2+ started early 2004.

Skjar 1 started services in October 1998.

TNS Gallup Norway (Norsk Gallup AS) assumed responsibility for ratings in 2000. The figures are not entirely comparable with previous years due to
change of method.

Note: TV-meter rating figures, except for Iceland 1998-2006. Timeshift within 7 days included in Finland and Norway in 2008.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel and YLE Audience Research, Ministry of Transport and Communications (Finland), Capacent (Iceland), MMI
Norway (1998-1999), TNS Gallup Norway (2000-), MMS.

18.The two largest TV channels’ combined market shares 1998-2008 (per cent)

Share of viewing time (%)

1

2

100 ~
90 A
80
Iceland
70 4 JENE
6 | —— S \ Norvvayw
--~--_~_~ Denmark
50 - TTmsm——l .
\--- Finland
40 1 Sweden’
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20 A
10
0 T T T T T T T T T T 1
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

TNS Gallup Norway (Norsk Gallup AS) assumed responsibility for ratings in 2000. The figures are not entirely comparable with previous years due to
change of method.
1998-2000: TV4 and SVT2, 2001-2008: TV4 and SVT1.

Note: TV-meter rating figures, except for Iceland 1998-2006.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel and YLE Audience Research, Ministry of Transport and Communications (Finland), Capacent (Iceland), MMI
Norway (1998-1999), TNS Gallup Norway (2000-), MMS.
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19.The five largest TV channels’ combined market shares 1998-2008 (per cent)

Share of viewing time (%)

100 A
——— \
90 +
I RS L L DL e, == Finland |
----- === Norway
70 4 Denmark
Sweden
60 +
50 A
40 A
30 A
20 4
10 A
0 T T T T T T T T T T |
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

1
2

1998-1999: Four channels.
TNS Gallup Norway (Norsk Gallup AS) assumed responsibility for ratings in 2000. The figures are not entirely comparable with previous years due to
change of method.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel and YLE Audience Research, Ministry of Transport and Communications (Finland), MMI Norway (1998-1999), TNS
Gallup Norway (2000-), MMS.
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20.The TV channel families with the largest market shares 2008. Shares 1998-2008 (per cent)

Channel family 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Denmark V2?2 38 36 36 37 38 37 38 40 40 41 39
(Age 4+/ 34" (No.of channels) (1) (1) 2) 2) ) ) 3) (4) () (5) (5)
DR 31 31 32 31 32 34 34 33 33 33 29
(No. of channels)? ©) 2) @) 2 @) @) 2) @) 2) ©) 3)
MTG/Viasat 4 12 13 12 12 11 11 10 9 9 9 9
(No. of channels) @) @) @) @) B) 3) B) B) 3) @) @)
SBS (ProSiebenSat.1) 7 8 7 9 7 7 7 6 6 5 6
(No. of channels) (1) (1) @) @) @) @) @) @) B) ) )
Other 12 12 13 11 12 11 1 12 12 12 17
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Daily viewing time (minutes) 163 158 149 152 156 157 162 152 150 148 167
Finland YLE 46 43 42 43 45 44 45 44 45 44 45
(Age 104) (No. of channels) 3) 3) 3) (5) (5) (5) (5) (5) (%) (5) (4)
MTV Media 42 42 41 40 38 40 38 37 34 33 31
(No. of channels) (1) (1) @) @) @) @) @) @) (6) (6) ©)
Nelonen Media 7 10 12 12 12 11 12 11 12 12 14
(No. of channels) (1) (1) (1 (1) (1) (1) (1 (1) (1) (5) ()
Other 5 5 5 5 5 5 5 8 8 [l 10
Total 700 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Daily viewing time (minutes) 149 161 168 167 171 173 167 169 169 166 177
Norway® NRK 41 39 41 41 42 44 44 44 44 42 37
(Age 124) (No. of channels) 2) 2 ] 2) 2) o) ©) 2) 7)) 3) 3)
TV26 30 31 32 31 32 30 30 30 31 32 30
(No. of channels) (1) (1) (n (1) (1) (1) @) @) 3) “ “)
MTG/Viasat 7 7 8 8 7 6 6 6 6 6 6 9
(No. of channels) (1) (1) (1 (1) (1) (1) (1 (1) (1) B) B)
SBS (ProSiebenSat.1) 9 9 10 10 10 10 10 11 10 10 11
(No.of channels) (1) (1) (n (1) (1) (1) (1 @) @) 6) B)
Other 13 13 10 1 10 10 10 10 9 10 13
Total 700 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Daily viewing time (minutes) 151 149 163 158 157 164 166 164 156 154 174
Sweden SVT 48 47 44 42 43 41 41 40 38 35 34
(Age 3+) (No. of channels) 2) 2 ] 2) 3) ) (“) (5) (5 (5) (5)
TV4 27 27 27 28 25 26 26 26 26 27 29
(No. of channels) (1) (1) (1 (1) (1) 3) B) (5) (6) ®) (16)
MTG/Viasat 11 13 14 14 13 14 13 14 15 16 16
(No. of channels) “) (5) ) ) (7) ) (1) (13) (13 (14) (15)
SBS (ProSiebenSat.1) 6 6 6 7 8 8 9 10 10 10 10
(No. of channels) (1) (1) (1 (1) (1) (1) (1 (6) ) ©) B)
Other 8 7 9 10 I 11 1 i 11 11 10
(No. of channels) (17) (17) 1) (24) (26) 33) (34) 29 28 (34) (33)
Total 700 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Daily viewing time (minutes) 144 143 150 148 147 150 151 146 154 157 160
Cont.
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1998-1999: age 4+; 2000-2008: age 3+.

TV 2 Sport, a joint venture between TV 2 Denmark and MTG, is not included. The channel started in Spring 2007 replacing MTG's Viasat Sport.

2008: Including DR Update.

TV3, 3+ and Viasat Sport (2002-2006). The Gallup TV-meter survey presents viewing time also for some TV1000- & Viasat-channels which are not
included here. The MTG market share would, however, be at approximately the same level if included, since their weekly viewing time is quite low.
TNS Gallup Norway (Norsk Gallup AS) assumed responsibility for ratings in 2000. The figures are not entirely comparable with previous years due to
change of method.

Pay-tv channel TV 2 Sport (launched in 2007) is not included.

7 1998-2006: TV3; 2007: TV3, Viasat 4 and ZTV; 2008: TV3, Viasat 4 and SportN (established 2005). MTG's pay-tv channels TV1000 and other Viasat-chan-
nels are not included.

a2 W =

Note: TV-meter rating figures, except for Iceland 1998-2006. Timeshift within 7 days included in Finland and Norway in 2008.

Sources: TNS Gallup Denmark, Danish Agency for Libraries and Media, Finnpanel and YLE Audience Research, Ministry of Transport and Communications
(Finland), MMI Norway (1998-1999), TNS Gallup Norway (2000-), medianorway, Norwegian Media Authority, MMS/Nordicom-Sweden.

21.The TV channel families with the largest market shares 2008 (per cent)

Denmark Norway

Other 13%
Other 17% V22 30%

NRK 37%
SBS (ProSieben)
SBS (ProSieben) 1%
6%

MTG/Viasat 23 MTG/Viasat®
9% %
TV 24 30%
DR 29%
Finland Sweden
Other 10% Other 10%
SVT 34%
YLE 45% SBS (ProSieben) 10%
Nelonen
Media 14%
MTG/Viasat
16%

MTV Media
31%
V4 29%

Public service television (grey) is here represented by DR. If TV 2's main channel had been included, the public service share would have increased to 60%.
TV 2 Sport, a joint venture between TV 2 Denmark and MTG, is not included.

The Gallup TV-meter survey presents viewing time also for some TV1000- & Viasat-channels which are not included here. The MTG market share
would, however, be at approximately the same level if included, since their weekly viewing time is quite low.

4 Pay-tv channel TV 2 Sport (launched in 2007) is not included.

> 1998-2006:TV3; 2007: TV3, Viasat 4 and ZTV; 2008: TV3, Viasat 4 and SportN (established 2005). MTG's pay-tv channels TV1000 and other Viasat-chan-
nels are not included.

Note: Share of daily viewing time. Public service television in grey.

Sources: TNS Gallup Denmark, Danish Agency for Libraries and Media, Finnpanel and YLE Audience Research, Ministry of Transport and Communications
(Finland), TNS Gallup Norway/Norwegian Media Authority, MMS/Nordicom-Sweden.
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22.TV viewing: Daily reach 1998-2008 (per cent)

Share of population (%)’

Denmark Finland Iceland Norway? Sweden
Year (Age 3+4)? (Age 104) (Age 12-80) (Age 124) (Age 3+)
1998 75 71 86 71 76
1999 73 75 87 69 76
2000 71 77 88 72 76
2001 71 78 90 71 74
2002 72 78 91 71 73
2003 71 77 91 71 73
2004 72 75 88 71 72
2005 71 76 71 71 70
2006 72 75 87 69 71
2007 69 74 83 68 71
2008 72 73 . 71 69

! Definition of daily reach: Denmark and Sweden: share of viewers who have watched at least 5 consecutive minutes; Finland: based on one minute's
viewing; Norway: at least 30 seconds viewing up to 1999, one minute from year 2000; Iceland: share of respondents who tuned in to the stations per
day on average (surveys in Oct/Nov, except for 2007: June).

2 1998-1999: population aged 4+.

3 TNS Gallup Norway (Norsk Gallup AS) assumed responsibility for ratings in 2000. The figures are not entirely comparable with previous years due to
change of method.

Note: TV-meter rating figures, except for Iceland 1986-2006.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel and YLE Audience Research, Social Science Institute at the University of Iceland, Capacent, MMI Norway (1998-
1999), TNS Gallup Norway (2000-), MMS.
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23.The five TV channels with largest daily reach’ 2008. Reach 1998-2008 (per cent)

Share of population (%)

Channel Status 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Denmark I\ Public 58 55 54 53 53 53 53 52 50 49 50
(Age 4+/3+)> DRI Public 54 52 50 50 51 52 52 50 48 46 47
DR2 Public 7 9 9 10 12 12 13 13 13 12 13
TV3 Private 21 21 19 18 17 15 14 13 12 12 12
3+ Private 6 8 9 10 10 10 10 9 9 9 10
AllTV 75 73 71 71 72 71 72 71 72 69 72
Finland MTV3 Private 60 64 67 68 67 67 63 62 60 57 54
(Age 104) YLETV1 Public 56 58 60 61 61 58 57 56 54 52 51
YLETV2 Public 49 53 54 55 56 54 53 51 50 47 46
Nelonen Private 27 35 40 42 43 41 41 41 42 39 37
Subtv Private * * 5 7 9 1 14 19 22 28 28
AllTV 71 75 77 78 78 77 75 76 75 74 73
Iceland RUV Public 66 65 64 68 70 68 62 69 67 66
(Age 12-80) St602 Private 60 59 51 48 51 44 55 51 49 48
Skjar 1 Private . 6 26 35 33 37 38 34 36 32
AllTV 86 87 88 90 91 91 88 71 87 83
Norway? NRK1 Public 59 57 60 57 58 59 59 59 55 53 55
(Age 12+) I\ Private 54 53 58 56 57 55 55 54 52 50 52
TVNorge Private 32 31 33 33 31 32 32 33 31 30 33
NRK2 Public 20 22 18 18 19 21 21 22 19 20 25
TV3 Private 23 25 23 20 20 21 20 19 18 16 24
AllTV 71 69 72 71 71 71 71 71 69 68 71
Sweden SVTI Public 48 47 47 49 48 47 47 44 43 40 38
(Age 3+) V4 Private 48 48 48 46 44 43 43 40 39 38 36
SVT2 Public 47 46 46 39 38 36 36 33 33 30 26
TV3 Private 21 21 21 21 19 20 20 20 20 20 20
Kanal 5 Private 16 15 15 15 17 18 18 19 19 18 18
AllTV 76 76 76 74 73 73 72 70 71 71 69

Definition of daily reach: Denmark and Sweden: share of viewers who have watched at least 5 consecutive minutes; Finland: based on one minute’s

viewing; Norway: at least 30 seconds viewing up to 1999, one minute from year 2000; Iceland: share of respondents who tuned into the stations per

day on average (surveys in Oct/Nov, except for 2007: June).

2 1998-1999: age 4+; 2000-2008: age 3+.

Note: TV-meter rating figures except for Iceland 1998-2006.

TNS Gallup Norway assumed responsibility for ratings in 2000. The figures are not entirely comparable with previous years due to change of method.

Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel and YLE Audience Research, Capacent (Iceland), MMI Norway (1998-1999), TNS Gallup Norway (2000-), MMS.
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24.The largest TV channel per country by daily reach 2008 (per cent)

Daily reach, share of pop. (%)
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Sources: TNS Gallup Denmark, Finnpanel and YLE Audience Research, Capacent (Iceland), TNS Gallup Norway, MMS.
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Radio- och TV-landskapet i Norden

27. Top twenty media companies in the Nordic countries by company revenue 2008 (Euro).
Revenue, results, margins

Company revenue Results Margins
Total Change Operating Pretax Gross Net
2008 2007/2008 result result margin’ margin’
Media company Domicile (Euro mills) (%) (Euro mills)  (Euro mills) (%) (%)
1 Bonnier Sweden 3093 2.1 189.0 1596 6 5
2 Sanoma Finland 3030 36 2363 1903 8 6
3 Schibsted Norway 1674 -13 -31.0 -834 2 -5
4 MTG/Metro 2 Sweden 1666 7.0 3995 390.3 24 23
MTG Sweden 1371 17 3822 3758 28 27
Metro International Luxemburg 295 -107 173 145 6 5
5 Egmont 4 Denmark 1582 4.5 20.6 153 1 1
6 Telenor Broadcast ** Norway 851 24 776 9
7 Mecom Group® UK 805 -50 -394 . -49 .
8  SVI/SR/UR® Sweden 719 1.1 20 08 0 0
VT 411 57 24 38 1 1
SR 228 -50 23 00 -1 0
9 A-pressen 4 Norway 596 08 284 34 5 1
10 Aller’ Denmark 577 5.7 136 0.2 2 0
11 Stampen Sweden 532 2.7 187 1 4 2
12 NRK Norway 530 6.0 -11.3 -9.7 -2 -2
13 DR Denmark 493 14 =35 -105 -1 -2
14 ProSiebenSat.1 Group®  Germany 491 . . . . .
15 JP/Politikens Hus Denmark 481 -32 -174 -22.7 -4 -5
16 VYLE Finland 397 32 -2.8 0.7 -1 0
17 KF? Sweden 358 -16 -1138 . 3 .
18 Alma Media Finland 341 37 483 524 14 15
19 TV2Group* Norway 334 26 224 78 7 2
20 TSGroup Finland 306 -9.0 228 209 7 7

Italics: Companies with domicile outside the Nordic countries. Included due to substantial revenue and activities on the Nordic market.

1

2
3
4

Sources: Company annual reports and websites.
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Data not available

Gross margin: Operating result, divided by revenue. Net margin: Pretax result, divided by revenue.
Includes Modern Times Group MTG AB and Metro International S.A, both controlled by the Stenbeck family.

Telenor's broadcasting division. Telenor ASA's total volume 2008 was 11 844 MEuro.

On the Norwegian media market there is some cross ownership: Telenor ASA owns 44% of A-pressen, which in its turn owns 50% of the TV 2 Group.
The other 50% of the TV2 Group is owned by Danish Egmont. TV 2 Group's revenue is included in A-pressen’s and Egmont’s accounts according to

share of ownership.

Nordic market only, which represents 42% of Mecom's total revenue in 2008 (1 923 MEuro).
The Swedish public service sphere includes 3 separate companies: SR (radio), SVT (television) and UR (educational programmes, turnover 36 MEuro),
all owned by the same foundation.
Financial year 1 October 2007 - 30 September 2008.
Nordic market only, which represents 16% of ProSiebenSat.1’s total revenue in 2008 (3 054 MEuro).
The media holdings of KF, Kooperativa Férbundet (The Swedish Cooperative Union), data include transactions within the group. KF's total revenue

2008 was 3 729 MEuro.



Nordiska mediefoéretag

28. Top twenty media companies in the Nordic countries by company revenue 2008 (Euro)

Euro millions
0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500
Bonnier
Sanoma
Schibsted
MTG/Metro'!
Egmont *

Telenor Broadcast *
Mecom Group *
SVI/SR/UR® |
A-pressen *
Aller ¢
Stampen

NRK
S m—
ProSiebenSat.1 Group ”
JP/Politikens Hus
YLE |
KF &
Alma Media
TV 2 Group (Norway) 3
TS Group

Italics: Companies with domicile outside the Nordic countries. Included due to substantial revenue and activities on the Nordic market.

' Includes Modern Times Group MTG AB and Metro International S.A, both controlled by the Stenbeck family.

2 Telenor's broadcasting division. Telenor ASA's total volume 2008 was 11 844 MEuro.

3 On the Norwegian media market there is some cross ownership: Telenor ASA owns 44% of A-pressen, which in its turn owns 50% of the TV 2 Group.
The other 50% of the TV2 Group is owned by Danish Egmont. TV 2 Group's revenue is included in A-pressen’s and Egmont’s accounts according to
share of ownership.

4 Nordic market only, which represents 42% of Mecom'’s total revenue in 2008 (1 923 MEuro).

> The Swedish public service sphere includes 3 separate companies: SR (radio), SVT (television) and UR (educational programmes, turnover 36 MEuro),
all owned by the same foundation.

6 Financial year 1 October 2007 - 30 September 2008.

7" Nordic market only, which represents 16% of ProSiebenSat.1’s total revenue in 2008 (3 054 MEuro).

8 The media holdings of KF, Kooperativa Férbundet (The Swedish Cooperative Union), data include transactions within the group. KF's total revenue
2008 was 3 729 MEuro.

Sources: Company annual reports and websites.
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Radio- och TV-landskapet i Norden

29. Top twenty media companies in the Nordic countries by company revenue 2008 (Euro).
Revenue 1998-2008

Company revenue (Euro millions) Change (%)

Media company 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008  1998-2008
1 Bonnier 1544 1678 1987 1820 1910 2050 2143 2161 2189 3158 3093 100
Tv4! 230 248 297 237 248 248 255 280 320 * * *
MTV Media 114 * * * * * * * 195 201 * * *
2 Sanoma’ 1243 1320 1448 1734 2358 2396 2505 2622 2742 2926 3030 144
Schibsted 785 904 1020 990 1048 1069 1158 1227 1447 1697 1674 113
4 MTG/Metro? 516 638 765 83 83 899 1013 1178 1452 1558 1666 223
MTG 437 544 643 692 656 692 745 863 109% 1227 1371 214
Metro * * 84 98 125 180 243 289 331 331 295 *
Egmont 974 1126 1066 1169 1230 1126 1088 1119 1254 1514 1582 62
Telenor Broadcast 4 . ; . 301 448 580 623 689 763 872 851 ;
Mecom Group® * * * * * * * * 839 847 805 *
Orkla Media © 373 401 867 926 943 922 989 1083 * * * *
8  SVT/SR/UR’ 630 639 654 664 679 694 709 720 723 711 719 14
VT 391 397 424 410 41 420 445 450 443 436 411 5
SR 206 208 195 222 234 240 231 235 245 240 228 n
9  A-pressen (Norway) 269 268 278 286 322 305 319 371 421 591 596 121
10 Aller® 391 404 428 442 469 471 483 51 531 546 577 48
11 Stampen 164 170 187 156 160 178 178 192 326 547 532 224
12 NRK 340 365 391 402 456 431 441 461 482 500 530 56
13 DR 358 373 392 392 402 425 442 458 457 486 493 38
14 ProSiebenSat.1 Group® * * * * * * * * * * 491 *
SBS Broadcasting '° 138 169 190 183 193 219 24 . 481 * * *
15 JP/Politikens Hus ' * * * * * 399 418 451 473 497 481 *
Politiken 205 208 216 216 215 * * * * * * *
Jyllands-Posten 166 71 159 149 140 * * * * * * *
16 YLE' 347 346 362 381 375 330 359 375 384 385 397 14
17 KF13 114 139 148 164 21 217 244 289 317 364 358 213
18 Alma Media ' 470 489 484 478 486 461 465 286 302 329 341 27
19 TV 2 Group (Norway) 154 162 186 187 208 202 212 243 287 326 334 17
20 TS Group 152207 247 276 293 279 272 309 339 336 306 101

*  Not applicable (company did not exist, or had no activities on the Nordic market)

Data not available

Italics: Companies with domicile outside the Nordic countries. Included due to substantial revenue and activities on the Nordic market.

! Bonnier has had ownership interests in Swedish TV4 and Finnish MTV Oy (later Alma Media, see note 17) since 1997. As of Spring 2007 both TV4 AB
and MTV Media Oy are fully owned by Bonnier AB.

2 Afusion of Sanoma, Helsinki Media, and WSOY to form SanomaWSOY took place in 1999; in 2008 name changed to Sanoma Oyj. Total volume for
1998 is pro forma.

3 Includes Modern Times Group MTG AB, Metro International S.A. (included in MTG until 2000, when it was organized as a separate company), plus
the media holdings of Tele2 AB (1998-2006). All companies are controlled by the Stenbeck family. The sphere’s collected media revenue 1998-1999
include some media activities, at the time organized in other Stenbeck-controlled companies. From 2007 on the media holdings of Tele2 AB, i.e. cable
TV operations in Sweden, are not differentiated in the company’s accounts and are therefore not included 2007-2008 (revenue 2006 was 24 Meuro).

4 Telenor's broadcasting division. Telenor ASA's total volume 2008 was 11 844 MEuro.

> Nordic market only, which represents 42% of Mecom'’s total volume in 2008 (1 923 MEuro). The operations, formerly part of the Norwegian company,
Orkla Media, were sold to the British company Mecom Group Plc in Fall 2006. Operations in Norway were renamed Edda Media AS; the Danish opera-
tions were integrated into Det Berlingske Officin (today Berlingske Media).
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Nordiska mediefoéretag

Orkla Media acquired the Danish newspaper company Det Berlingske Officin in late 2000, juridically 1 January 2001. Turnover for 2000 is pro forma
and includes Det Berlingske Officin. In 2006, Orkla Media's parent company Orkla ASA, sold Orkla Media to the British company, Mecom Group Plc
(see note 8). Orkla Media’s holdings in magazine publisher Hiemmet Mortensen was not included in the sale.

SR (radio) , SVT (television) and UR (educational programmes) are separate companies, owned by the same foundation from 1998 (previously by
separate foundations).

1998=1997/1998 etc.

ProSieben Sat.1 Group acquired media holdings in the Nordic countries in 2007 by purchasing SBS Broadcasting, consolidated into Pro Sieben Sat.1
as of 1 July 2007. Data above include the Nordic market only, which represents 16% of ProSiebenSat.1’s total revenue in 2008 (3 054 Meuro).

Nordic Market only, which in 2006 represented 48% of SBS Broadcasting's total volume.

Politiken and Jyllands-Posten merged 1 Jan 2003 to form JP/Politikens Hus A/S.

Data for 2003 and thereafter represent Yleisradio Oy; earlier data represent YLE Group, which included the TV network operator Digita Oy. (Digita Oy is
now owned by TDF, TéléDiffusion de France.)

The media holdings of KF, Kooperativa Forbundet (the Swedish Cooperative Union). Data 1998-2005: excluding transactions within the group, 2006-
2008: including transactions within the group.

A fusion of Aamulehti Oy and MTV Oy to form Alma Media took place in 1998. During 2005 Alma Media sold its broadcasting division MTV Oy to
Nordic Broadcasting Oy, since 2007 wholly owned by Bonnier AB. Aima Media’s focus today is newspaper publishing and electronic market places.

Sources: Company annual reports and websites.
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Radio- och TV-landskapet i Norden

30. Top five domestic media companies in each Nordic country by company revenue 2008 (Euro).

Revenue 1998-2008

Company revenue (Euro millions) Change (%)
Media company 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008  1998-2008

Danish companies
1 Egmont 974 1126 1066 1169 1230 1126 1088 1119 1254 1514 1582 62
2 Aller! 391 404 428 442 469 471 483 51 531 546 577 48
3 DR 358 373 392 392 402 425 442 458 457 486 493 38
4 Jp/Politikens Hus 2 * * * * * 399 418 451 473 497 481 *

Politiken 205 208 216 216 215 * * * * * * *

Jyllands-Posten 166 171 159 149 140 * * * * * * *
5 TV2/Danmark 208 202 220 216 223 206 213 229 265 305 296 42
Finnish companies
1 Sanoma? 1243 1320 1448 1734 2358 239 2505 2622 2742 2926 3030 144
2 YLE# 347 346 362 381 375 330 359 375 384 385 397 15
3 AlmaMedia® 470 489 484 478 486 461 465 286 302 329 341 -27
4 TS Group 152 207 247 276 293 279 272 309 339 336 306 101
5 Otava-Kuvalehdet 185 180 185 209 219 220 230 233 246 234 237 28
Icelandic companies
1 365 hf. (former Dagsbrun,

Nordurljos) © * * 66 57 64 62 79 194 126 141 67 *
2 Rikisttvarpid - RUV 31 33 37 32 35 36 39 45 44 47 35 13
3 Arvakur hf. 33 38 44 34 34 33 40 42 43 47 29 -12
4 Skjarinn ehf. (former [slenska

sjonvarpsfélagio) / * * * * 7 10 8 4 . 30 19 *
5 Birtingur Utgéfufélag ehf. * * * * * * * * 5 10 8 *
Norwegian companies
1 Schibsted 785 904 1020 990 1048 1069 1158 1227 1447 1697 1674 113
2 Telenor Broadcast & . . . 301 448 580 623 689 763 872 85I .
3 A-pressen® 269 268 278 286 322 305 319 371 421 591 596 121
4 NRK 340 365 391 402 456 431 441 461 482 500 530 56
5 TV2Group® 154 162 186 187 208 202 212 243 287 326 334 117
Swedish companies
1 Bonnier ' 1544 1678 1987 1820 1910 2050 2143 2161 2189 3158 3093 100

Tv4 ! 230 248 297 237 248 248 255 280 320 * * *
2 MTG/Metro/Tele2 Vision 2 516 638 765 833 836 899 1013 1178 1452 1558 1666 223

MTG 437 544 643 692 656 692 745 863 1096 1227 1371 214

Metro * * 84 98 125 180 243 289 331 331 295 *
3 SVI/SR/UR™ 630 639 654 664 679 694 709 720 723 711 719 14

VT 391 397 424 410 41 420 445 450 443 436 411 5

SR 206 208 195 222 234 240 231 235 245 240 228 n
4 Stampen 164 170 187 156 160 178 178 192 326 547 532 224
5 KF™ 114 139 148 164 21 217 244 289 317 364 358 213
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Not applicable (company did not exist, or had no activities on the Nordic market)

Data not available

1998=1997/1998 etc.

Politiken and Jyllands-Posten merged 1 Jan 2003 to form JP/Politikens Hus A/S.

A fusion of Sanoma, Helsinki Media, and WSOY took place in 1999, under the name SanomaWSQY Oyj, in 2008 names changed to Sanoma Oyj. Total
volume for 1998 is pro forma.

Data for 2003 and thereafter represent Yleisradio Oy; earlier data represent YLE Group, which included the TV network operator Digita Oy. (Digita Oy is
now owned by TDF, TéléDiffusion de France.)

A fusion of Aamulehti Oy and MTV Oy to form Alma Media took place in 1998.In 2005 Alma Media sold its broadcasting division, MTV Oy, to Nordic
Broadcasting Oy, which is wholly owned by Bonnier AB since 2007. Aima Media’s focus today is newspaper publishing and electronic market places.
Data for 2006-2008 represent 365 hf,; earlier data represent Nordurljés hf. (2000-2003) and Dagsbruin hf. (2004-2005).

Data for 2006-2008 represent Skjérinn.; earlier data represent [slenska sjonvarpsfélagio ehf.

Telenor’s broadcasting division. Telenor ASA's total volume 2008 was 11 844 MEuro.

Telenor ASA owns 44% of A-pressen, which in turn owns 50% of the TV 2 Group. The other 50% of the TV2 Group is owned by Danish Egmont. TV 2
Group's revenue is included in A-pressen’s and Egmont’s accounts according to share of ownership.

The media part of Bonnierforetagen AB and Tidnings AB Marieberg fused to form Bonnier AB in 1998. Data for 1997 represent the media revenue of
Bonnierféretagen AB and Tidnings AB Marieberg.

Bonnier has had ownership interests in TV4 since 1997. From Spring 2007 TV4 AB is wholly owned by Bonnier AB.

Includes Modern Times Group MTG AB, Metro International S.A. (included in MTG until 2000, when it was organized as a separate company), plus
the media holdings of Tele2 AB (1998-2006). All companies are controlled by the Stenbeck family. The sphere’s collected media revenue 1998-1999
include some media activities, at the time organized in other Stenbeck-controlled companies. From 2007 on the media holdings of Tele2 AB, i.e. cable
TV operations in Sweden, are not differentiated in the company’s accounts and are therefore not included 2007-2008 (revenue 2006 was 24 Meuro).
SR (radio), SVT (television) and UR (educational programmes) are separate companies, owned by the same foundation from 1998 (previously by
separate foundations).

The media holdings of KF, Kooperativa Forbundet (the Swedish Cooperative Union). Data 1998-2005: excluding transactions within the group, 2006-
2008 including transactions within the group.

Sources: Company annual reports and websites, Frjdls versiun 1998-2008 (300 largest).
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Radio- och TV-landskapet i Norden

31. Top five domestic media companies in each Nordic country by company revenue 2008 (local

currencies). Revenue 1998-2008

Company revenue (local currencies, millions) Change (%)
Media company 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008  1998-2008
Danish companies (DKK millions)
1 Egmont 7314 8378 8639 8707 9140 8363 8098 8340 9352 11281 11792 61
2 Aller! 2934 3007 3190 3296 3484 3503 3595 3807 3961 4067 4303 47
3 DR 2685 2773 2922 2924 2990 3161 3292 3413 3409 3619 3673 37
4 Jp/Politikens Hus 2 * * * * ¥ 2963 3109 3362 3526 3699 3584 *
Politiken 1536 1547 1608 1612 159% * * * * * * *
Jyllands-Posten 1247 1274 1183 1109 1041 * * * * * * *
5 TV2/Danmark 1564 1500 1637 1608 1658 1528 1586 1703 1980 2272 2206 41
Finnish companies (EUR millions)
1 Sanoma’ 1243 1320 1448 1734 2358 239 2505 2622 2742 2926 3030 144
2 YLE# 347 346 362 381 375 330 359 375 384 385 398 15
3 AlmaMedia® 470 489 484 478 486 461 465 286 302 329 341 -27
4 TS Group 152 207 247 276 293 279 272 309 339 336 306 101
5  Otava-Kuvalehdet 185 180 185 209 219 220 230 233 246 234 237 28
Icelandic companies (ISK millions)
1 365 hf. (former Dagsbrun,
Nordurljés) © * * 4781 4949 5510 5415 6927 15138 11096 12381 8597 *
2 Rikisutvarpid - ROV 2444 2575 2662 2771 2976 3087 3371 3555 3867 4148 4399 80
Arvakur hf. 2565 2944 3198 2977 2899 2848 3521 3262 3736 4160 3740 46
4 Skjérinn ehf. (former [slenska
sjonvarpsfélagic) / * * * * 476 596 643 824 . 2647 2419 *
5 Birtingur Utgéfufélag ehf. * * * * * * * * 448 844 1000 *
Norwegian companies (NOK millions)
1 Schibsted 6633 7514 8270 7972 7872 8555 9690 9832 11648 13610 13740 107
2 Telenor Broadcast &° . . . 2420 3366 4641 5211 5518 6145 6994 8071 .
3 A-pressen? 2270 2228 2258 2299 2415 2441 2609 2974 3391 4741 4886 115
4 NRK 2877 3035 3167 3240 3421 3447 3689 3693 3882 4009 4351 51
5 TV2Group® 1298 1348 1512 1503 1561 1618 1776 1944 2314 2614 2744 111
Swedish companies (SEK millions)
1 Bonnier 1 13791 14787 16787 16839 17498 18710 19564 20051 20247 29207 29710 115
Tv4 ! 2057 2184 2509 2191 2274 2261 2330 2594 2962 * * *
2 MTG/Metro/Tele2 Vision '2 4609 5624 6455 7708 7660 8202 9253 10935 13434144131416 004 247
MTG 3904 4789 5431 6402 6023 6311 6805 8012 10137 11351 13166 237
Metro * * 843 1135 1388 1647 2223 2687 3074 3062 2838 *
3 SVI/SR/UR™ 5628 5629 5528 6144 6223 6336 6475 6685 6683 6575 60911 23
VT 3494 3494 3582 3789 3765 3829 4062 4172 4094 4029 3952 13
SR 1841 1830 1646 2055 2145 2191 2106 2185 2269 2218 219 19
4 Stampen 1469 1498 1576 1440 1466 1620 1626 1778 3016 5057 5108 248
KF 14 1020 1227 1254 1515 1935 1978 2229 2678 2920 2548 3442 237
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Not applicable (company did not exist, or had no activities on the Nordic market)

Data not available

1998=1997/1998 etc.

Politiken and Jyllands-Posten merged 1 Jan 2003 to form JP/Politikens Hus A/S.

A fusion of Sanoma, Helsinki Media, and WSOY took place in 1999, under the name SanomaWSQY Oyj, in 2008 names changed to Sanoma Oyj. Total
volume for 1998 is pro forma.

Data for 2003 and thereafter represent Yleisradio Oy; earlier data represent YLE Group, which included the TV network operator Digita Oy. (Digita Oy is
now owned by TDF, TéléDiffusion de France.)

A fusion of Aamulehti Oy and MTV Oy to form Alma Media took place in 1998.In 2005 Alma Media sold its broadcasting division, MTV Oy, to Nordic
Broadcasting Oy, which is wholly owned by Bonnier AB since 2007. Aima Media’s focus today is newspaper publishing and electronic market places.
Data for 2006-2008 represent 365 hf,; earlier data represent Nordurljés hf. (2000-2003) and Dagsbruin hf. (2004-2005).

Data for 2006-2008 represent Skjérinn.; earlier data represent [slenska sjonvarpsfélagio ehf.

Telenor’s broadcasting division. Telenor ASA's total volume 2008 was 11 844 MEuro.

Telenor ASA owns 44% of A-pressen, which in turn owns 50% of the TV 2 Group. The other 50% of the TV2 Group is owned by Danish Egmont. TV 2
Group's revenue is included in A-pressen’s and Egmont’s accounts according to share of ownership.

The media part of Bonnierforetagen AB and Tidnings AB Marieberg fused to form Bonnier AB in 1998. Data for 1997 represent the media revenue of
Bonnierféretagen AB and Tidnings AB Marieberg.

Bonnier has had ownership interests in TV4 since 1997. From Spring 2007 TV4 AB is wholly owned by Bonnier AB.

Includes Modern Times Group MTG AB, Metro International S.A. (included in MTG until 2000, when it was organized as a separate company), plus
the media holdings of Tele2 AB (1998-2006). All companies are controlled by the Stenbeck family. The sphere’s collected media revenue 1998-1999
include some media activities, at the time organized in other Stenbeck-controlled companies. From 2007 on the media holdings of Tele2 AB, i.e. cable
TV operations in Sweden, are not differentiated in the company’s accounts and are therefore not included 2007-2008 (revenue 2006 was 24 Meuro).
SR (radio) , SVT (television) and UR (educational programmes) are separate companies, owned by the same foundation from 1998 (previously by
separate foundations).

The media holdings of KF, Kooperativa Forbundet (the Swedish Cooperative Union). Data 1998-2005: excluding transactions within the group, 2006-
2008: including transactions within the group.

Sources: Company annual reports and websites, Frjdls versiun 1998-2008 (300 largest).
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32. Top five media companies on the Nordic media market by company revenue 2008. Share of revenue
in the Nordic countries (per cent)

Share of total company revenue (%)

100% A
90% A
80%
70% -+
60% -
50% -+
40%
30% A
20% A
10% A
0% - T T T 1

Bonnier Sanoma Schibsted MTG/Metro' Egmont

[ In the Nordic countries M In other countries

! Includes Modern Times Group MTG AB and Metro International S.A, both controlled by the Stenbeck family.

Sources: Company annual reports and websites.
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33. Top twenty media companies by revenue on the Nordic media market 2008 (Euro)

Revenue in the Nordic share of Changeinrevenue on  Total company
Nordic countries total comp. revenue  Nordic media market revenue
Media company Domicile (Euro millions) (%) 2007/2008 (%) (Euro millions)

1 Bonnier Sweden 2440 79 -4 3093
2 Sanoma Finland 1469 48 3 3030
3 Schibsted Norway 1364 81 0 1674
4 Egmont 3 Denmark 1282 81 8 1582
5 MTG/Metro! Sweden 1066 64 9 1666

MTG, Modern Times Group Sweden 999 73 11 1371

Metro International Luxemburg 67 23 -14 295
6 Telenor Broadcast >3 Norway 851 1007 3 851
7 Mecom Group * UK 805 45 -5 1773
8 SVT/SR/UR?® Sweden 719 100 1 719
9 Aller Denmark 577 100 6 577
10 A-pressen? Norway 541 91 -1 596
11 Stampen Sweden 532 100 -3 532
12 NRK Norway 530 100 7 530
13 DR Denmark 493 100 2 493
14 ProSiebenSat.1 Group ’ Germany 491 * * 3054
15 JP/Politikens Hus Denmark 481 100 -4 481
16 YLE Finland 397 100 4 397
17 KF 8 Sweden 358 100 -2 358
18 TV2Group? Norway 334 100 3 334
19 Alma Media Finland 324 95 1 341
20 TV2/Danmark Denmark 296 100 -3 296

' Includes Modern Times Group MTG AB and Metro International S.A, both controlled by the Stenbeck family. The media holdings of Tele2 AB, i.e. cable
TV operations in Sweden, are not differentiated in the company’s accounts and are therefore not included. Revenue 2006 was 24 Meuro.

Telenor's broadcasting division. Data include some revenue generated outside the Nordic market, for which reason the Nordic share is not fully 100%.
Telenor ASA's total volume 2008 was 11 844 Meuro.

On the Norwegian media market there is some cross ownership: Telenor ASA owns 44% of A-pressen, which in its turn owns 50% of the TV 2 Group.
The other 50% of the TV 2 Group is owned by Danish Egmont. TV 2 Group’s revenue is included in A-pressen’s and Egmont’s accounts according to
share of ownership.

Mecom'’s Nordic media holdings: Edda Media in Norway and Berlingske Media in Denmark.

The Swedish public service sphere includes 3 separate companies: SR (radio), SVT (television) and UR (educational programmes). All are owned by the
same foundation.

6 Financial year 1 October 2007 - 30 September 2008.

ProSieben Sat.1 Group acquired media holdings in the Nordic countries in 2007 by purchasing SBS Broadcasting, consolidated into Pro Sieben Sat.1
as of 1 July 2007.

8 The media holdings of KF, Kooperativa Férbundet (The Swedish Cooperative Union). KF's total revenue 2008 was 3 729 MEuro.

Sources: Company annual reports and websites.
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34. DR (December 2009)

DR

The Danish Broadcasting
Corporation in Denmark

Public service broadcaster
(self-governing public institution)

DR Radio
Nationwide FM radio channels:
P1, P2, P3, P4

9 regional DR-channels (P4)

Digital channels via DAB:

P1, P2, P3, DR Rock, DR
Boogieradio, DR Jazz, DR
Nyheder, DR P5, DR
Politik/Kulturweekend, DR Oline,
DR Dansktop, DR Klassisk, DR Hit,
DR Pop DK, DR P5000

A number of web-only channels

DRTV

Nationwide TV channels:

DR1

DR2

DR K (culture, history)

DR Ramasjang (children's TV)
DR HD (high definition channel)
DR Update (news)

Website www.dr.dk

66.6

I/S Digi-TV

Operates the DTT-distribution in
the public service multiplexes:
MUX1 and MUX2,

(co-owned with TV 2 Danmark
A/S)

50

Broadcast Service Danmark
A/S

20

Owns and operates the radio
and TV terrestrial networks
(joint venture with TV 2
Danmark A/S)

I/S Fordelingsnet

Distribution of TV-signals to
transmission masts
(co-owned with TV 2 Danmark

A/S)

Note: Unless otherwise indicated, the company is wholly owned (100%). Where no country is specified, the company is located in the same country as

the parent company.

Sources: Company annual reports, press releases and other company data.
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35.TV 2/ Danmark (December 2009)

TV 2/ DANMARK A/S

Denmark

TV channels Distribution
|

Regional TV Main channel ¥ !
TV 2/ Bornholm TV 22 TV2DTT AIS
TV 2/Fyn Nationwide TV channel
TV 2/ Lorry (public service) 333 J
TV 2/ Nord I/S Digi-TV
TV 2 / Pstjylland Pay TV channels Operates the DTT-distribution in

TV Networks A/S: the public service multiplexes:
v?2 ¢St MUX1 and MUX2
TV / Midtvest « TV 2 Zulu (co-owned with DR)

* TV 2 Charlie

* TV 2 FILM

Broadcast Service Danmark
50 |A/S
TV News A/S: “|owns and operates the radio
and TV terrestrial networks

* TV2ZNEWS (joint venture with DR)

TV 2 Sport A/S: 51 I/S Fordelingsnet

* TV 2 SPORT 80, Distribution of TV-signals to

(joint venture with MTG)

Other services®

TV on demand:
TV 2 Sputnik

Website www. tv2.dk

transmission masts
(co-owned with DR)

Other

Associated companies (e.g.
BilZonen A/S, Vi med hund
A/S)

East Production A/S

Satellite transmission - SNG,
Satellit News Gatering

' Eight regional windows in TV 2, based on independent stations (independent legal persons). They are financed by a share of the licence fee; TV 2
receives the revenue from advertising sales in the regional windows.

2

3 Part of TV 2/ Danmark’s operations; not independent companies.

Note: Unless otherwise indicated, the company is wholly owned (100%). Where no country is specified, the company is located in the same country as

the parent company.

Sources: Company annual report and other company data.

The main channel TV 2 has a public service obligation. Other channels are no part of TV 2 / Danmark’s public service activities.

© NORDICOM
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36. Yleisradio Oy, YLE (Fall 2009)

1

Note: Unless otherwise indicated, the company is wholly owned (100%). Where no country is specified, the company is located in Finland.

YLEISRADIO OY, YLE

The Finnish Broadcasting
Company

Public service broadcaster

Radio

Nationwide radio channels:
YLE Radio 1

YleX

YLE Radio Suomi (20
regional windows)

YLE Puhe (coverage >90%)
YLE Radio Vega (5 regional
windows)

YLE X3M (Swedish-
language, coverage 48%)

YLE Sami Radio (12 stations in
Lapland)

DVB radio channels:
Ylen Klassinen
YLE Mondo

Foreign service radio:
Radio Finland (YLESAT1 &
YLESAT2)

Television

Nationwide TV channels:

YLE TV1

YLE TV2

YLE FST5 (Swedish-language)
YLE Teema

SVT Europa (coverage 80 %,
re-transmission of a selection
of Swedish-produced programs
from SVT channels)

Satellite TV channel:

TV Finland

(in Europe; composed of

a selection of YLE and MTV3
domestic programmes)

YLE is a state-owned (99.98%) limited company.

Sources: Company annual reports, press releases and other company data
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37. Rikisutvarpid ohf., RUV (Fall 2009)

RiKISUTVARPID ohf., RUV

The National Broadcasting
Corporation in Iceland

Public service broadcaster

Radio Television Web media
v \ 4
2 nationwide radio general Nationwide TV channel: Web and teletext service:
interest channels: .
Ras 1 Sjonvarpio (RUV TV) ruv.is
Ras 2 Textavarp

3 regional channels

Digital channel:
Rondé
(classical and jazz music)

Note: Unless otherwise indicated, the company is wholly owned (100%). Where no country is specified, the company is located in the same country as
the parent company. Broken line indicates ownership share is not publicly revealed. Shaded boxes indicate companies. Unshaded boxes indicate media
activities. Simplified picture.

Sources: Company annual reports, press releases and other company data.

© Ragnar Karlsson
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38. Norsk rikskringkasting AS, NRK (December 2009)

1
2

NORSK RIKSKRING-
KASTING AS, NRK

The Norwegian Broadcasting
Corporation in Norway

Public service broadcaster

Radio

Nationwide radio channels:
NRK P1

NRK P2

NRK P3

16 regional windows (in P1)

A number of digital channels (DAB
and web) plus special web-only
channels.

Television

Nationwide TV channels:
NRK 1

NRK 2

NRK 3 / NRK Super (youth's /
children's TV)

¥

NRK Aktivum AS

NRK 's company for
commercial activities (e.g.
sales of programmes, book
publishing & interactive
activities)

RiksTV AS '
Pay-tv operator in the digital
terrestrial network

33.3

Norges Televisjon AS !
(NTV)

Owns and operates the digital
terrestrial network

Co-owners are TV 2 Gruppen and Telenor, with one-third each.
Co-owners are TV 2 Gruppen and MTG (Modern Times Group), with one-third each.

10.5

> Norges mobil-tv AS 2

(NMTV)
Mobile-TV services

) |NTB, Norsk Telegrambyra

News service

Note: Unless otherwise indicated, the company is wholly owned (100%). Where no country is specified, the company is located in the same country as
the parent company.

Sources: Company annual reports and websites.
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39. The Swedish public service group: SR, SVT and UR (December 2009)

Forvaltningsstiftelsen for

Sveriges Radio AB,

Sveriges Television AB and
Sveriges Utbildningsradio AB '

Owner foundation for the public service
broadcasting companies in Sweden

y

A

A

Sveriges Radio AB, SR

The Swedish Broadcasting
Corporation

Nationwide radio channels:
P1, P2, P3, P4

27 regional/local channels
A number of digital channels

(DAB & web) plus special
web-only channels

Sveriges Television AB,
SVT

Swedish Television

5 nationwide TV channels:
SVT1

SVT2

SVT24

Barnkanalen (childrens' TV)
Kunskapskanalen?

11 regional windows in SVT2

SVT World (satellite channel for
viewers outside Sweden)

} 24
Mediamatning i Skandinavien
AB (MMS)

TV ratings

61

Radiotjanst i Kiruna AB

1

(RIKAB)
Collects TV licence fees

Sveriges Utbildnings-
radio AB, UR

The Swedish Educational
Broadcasting company

Radio and TV production
(broadcast by SVT and SR)

TV: Kunskapskanalen 2

)]

Foundation appoints the other governors of the programme companies.

2

The TV-channel Kunskapskanalen is operated jointly by SVT and UR.

The board of the Foundation (Forvaltningsstyrelsen) is appointed by the Government, as are the chairpersons of the Boards of SR, SVT and UR.The

Note: Unless otherwise indicated, the company is wholly owned (100%). Where no country is specified, the company is located in the same country as

the parent company.

Sources: Company annual reports and websites.

© NORDICOM
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40. Overview of TV and radio licence fee systems 2009

Denmark Finland Iceland Norway Sweden
One fee, incl radio and TV Yes (from 1996) Yes Yes
Two fees: media, radio 2 Yes
VAT Yes (25%) Yes (8%) Yes (8%) Exempt
Tax (no licence fee) VYes 3

1 TV-licence includes radio in all countries, but Denmark also has a separate licence fee for “radio only’.

2 Three fees until 2006 (colour TV, monochrome TV only, radio only). As of 1st January 2007 a new media licence was introduced, replacing the TV-
licences.

3 The licence fee system was abolished in Iceland in the beginning of year 2009 and replaced by a tax. Previously Iceland had three different fees:
colour-TV, ‘'monochrome TV only’and radio only’.

4 VAT-exempt until 2002; 12% VAT in 2003, 6% in 2004, 7% in 2005 and 8% VAT in 2006.

Note: The TV / media licence covers all devices, that are in a position to receive picture-programmes and services.

Sources: Danish Agency for Libraries and Media, Statistics Finland, RUV/Statistics Iceland, NRK, Radiotjanst i Kiruna AB (Rikab).

41.TV and radio licence fee 1998-2010 (in local currencies and euro)

Local currencies Euro
Denmark'  Finland”  Iceland®  Norway*  Sweden Denmark'  Finland?  Iceland®  Norway*  Sweden

Year (DKK) (EURO) (ISK) (NOK) (SEK)

1998 1776 148.0 24096 1530 1572 236.5 148.0 3054 1811 176.0
1999 1834 1483 25200 1590 1608 246.5 1483 3266 1913 1825
2000 1894 156.8 25200 1640 1644 254.2 156.8 346.0 202.2 194.6
2001 1978 165.2 27000 1715 1668 265.5 165.2 308.6 2130 180.3
2002 2058 165.2 27000 1775 1740 2770 165.2 3132 2364 190.0
2003 2080 165.2 28 8% 1850 1812 2799 165.2 3332 2313 1985
2004 2110 186.6 32460 1910 1872 2836 186.6 3725 2282 205.0
2005 2040 194.0 32460 1969 1920 273.8 194.0 4154 2458 206.9
2006 2090 200.7 35052 2039 1968 280.2 200.7 3996 2533 212.8
2007 2150 208.2 32904 2104 1996 2886 208.2 3756 262.3 2158
2008 2190 2155 35940 2202 2032 2936 2155 2820 2679 2114
2009 2220 2243 * 2335 2076 2980 2243 * 266.9 195.3
2010 2260 2311 * 2434 2076 . 2311 *

1 Fee for colour TV until 2006. From 2007: media licence fee, which covers all devices, that are in a position to receive picture-programmes and services,
including computers and certain cell phones. 'Radio only-fee is 320 DKK/year since 2004. VAT included.

2 VAT included.

3 ColourTV.The licence fee system was abolished in Iceland in beginning of 2009 and replaced by a tax (in 2009 and 2010: 17 200 ISK).

4 VAT included from 2003 on. TV-licence fee was previously VAT-exempt in Norway.

Note: Yearly fee. The fee includes both TV and radio in all countries, but Denmark (and Iceland until the fee was abolished) also has a separate licence fee
for "radio only”.

Sources: DR, Statistics Finland, RUV/Statistics Iceland, NRK, Radiotjanst i Kiruna AB (Rikab).
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42. Nordvision’s programme cooperation 2007-2008 among the Nordic public service broadcasters

42.1 Hours/programmes generated by co-production and exchange in total 2007-2008

Hours Programmes
2007 2008 2007 2008
Co-productions 1020 872 2472 1690
Programme exchange 828 957 1759 1923
Total hours 1848 1829 4231 3613

Note: In total among Nordvision broadcasters: DR, YLE, RUV, NRK, SVT and UR.

Source: Nordvision Annual Report 2008.

42.2 Co-production and programme exchange hours per broadcaster 2007-2008

Co-productions Programme exchange Total
Broadcaster 2007 2008 2007 2008 2007 2008
DR 201 142 124 90 325 232
NRK 220 215 219 288 439 503
SVT 259 228 154 192 413 420
ROV ) 73 29 99 121 172
UR 43 35 56 46 99 81
YLE 205 179 246 242 451 421
Total hours 1020 872 828 957 1848 1829

Sources: Nordvision Annual Reports 2007 and 2008.

42.3 Number of offered and received programmes per broadcaster 2007-2008

Programmes offered Programmes received

2007 2008 2007 2008
DR 317 351 249 174
NRK 170 136 439 563
ROV 121 175 56 382
SVT 6 7 322 182
UR 87 115 141 112
YLE 169 228 552 510
Number of programmes in total 870 1012 1759 1923

Sources: Nordvision Annual Reports 2007 and 2008.
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42.4 Programme hours generated by co-productions, by genre 2007-2008

Genre 2007 2008
Children 147 219
Drama 440 393
Education 1 89
Factual programmes 198 74
Culture 46 28
Music! - 15
Investigative journalism? - 14
Entertainment 69 19
Youth' 9 21
Total hours 1020 872

T Music and Youth categories first set up in August 2007.
2 Investigative journalism group as of 2008.

Note: In total among Nordvision broadcasters DR, YLE, RUV, NRK, SVT and UR.

Sources: Nordvision Annual Reports 2007 and 2008.
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Den audiovisuella politiken

Malet med den audiovisuella politiken i EU &r att ska-
pa en gemensam konkurrenskraftig marknad for te-
levision och film. De nationella regeringarna bedriver
en sjalvstandig audiovisuell politik, medan EU fast-
staller regler och riktlinjer for frdgor av gemensamt
intresse som dppna EU-grénser och rattvisa konkur-
rensvillkor. Regleringen géller i tillampliga delar for
sdval public service-foretag som privata programfo-
retag och operatorer. EU:s politikinom det audiovisu-
ella omradet implementeras pa fyra olika satt:

1. Lagstiftning — framst AV-direktivet (Audiovisual
Media Services Directive) samt EU:s rekommen-
dationer om skydd av minderariga och filmstod.

2. Stédprogram - Mediaprogrammet som kom-
pletterar nationella stodprogram for film och
audiovisuella verk.

3. Andra dtgarder — tex. for kreativt innehdll pa In-
ternet, mediekompetens och pluralism i media.

4. Atgarder utanfor EU — framst ta tillvara europe-
iska kulturella intressen i Varldshandelsorganisa-
tionen (WTO). "

AV-direktivet

Sedan 1987 har direktivet Television utan grdnser
(dven kallat TV-direktivet) utgjort den europeiska
lagstiftningen pa TV-omradet. Direktivet ar ett inre
marknadsdirektiv med syfte att underlatta for grans-
overskridande TV-sandningar. Det innehdller regler
for vilken medlemsstat som ska reglera en TV-sand-
ning liksom minimiregler fér innehallet i sandning-
arna. Reglerna omfattar bade privata operatérer och
public service-foretag. Direktivet innehdller bland
annat regler om europeiskt programinnehall, reklam
och sponsring, skydd av minderdriga och ratten till
genmadle. EU-kommissionen foreslog i december
2005 en modernisering av direktivet som bland an-
nat innebar att nya TV-tjdnster som sker pa tittarens
egen begaran skulle inkluderas. Efter ett och ett halvt
ars forhandlingar naddes en dverenskommelse om

ett nytt direktiv i linje med EU-kommissionens for-
slag.

Det nya AV-direktivet, tradde i kraft i december
2007. De nya reglerna i AV-direktivet ska vara ge-
nomforda i medlemsstaterna senast i december
2009. Andringen av direktivet syftade till att anpassa
och modernisera de tidigare bestammelserna. And-
ringen motiveras framst med att man vill ta hansyn
till den tekniska utvecklingen och till den férandrade
strukturen pa den audiovisuella marknaden. Det nya
direktivet definierar begreppet audiovisuella medi-
etjdnster genom att gora en atskillnad mellan linjara
tjanster som avser tjanster pd omradet for traditionell
television, Internet och mobiltelefoni som tittarna tar
emot passivt och icke-linjara tjanster, dvs. de tjanster
som tittarna valjer att se (t.ex. bestéllvideotjanster).
Denna dtskillnad innebar att direktivet moderniserar
och forenklar lagstiftningen for de linjara tjdnsterna
och infér minimiregler for icke-linjéra tjanster, sarskilt
nar det galler skydd for minderariga, forebyggande
av rashat och férbud mot smygreklam. For alla dessa
tjanster ska sandarlandsprincipen galla och tjanster-
na ska alltsa endast falla under géllande regler i det
land de sands ifran.

Ett nytt forfarande i tva etapper ska tilldmpas om
programforetag fran andra medlemsstater kringgar
striktare bestdammelser i den medlemsstat som mot-
tar sandningen. En dialog ska inledas mellan de tva
medlemsstaterna och om denna misslyckas kan EU-
kommissionen faststélla huruvida de atgérder som
medlemsstaten foreslagit ar forenliga med gemen-
skapsratten. Direktivet forenklar reglerna for reklam-
inslag och gor dem mer flexibla. Det uppmuntrar
aven till sjdlvreglering och samreglering pa omradet.
Den nuvarande maxgransen pa 15 procent av sand-
ningstiden under ett dygn avskaffas. For att forhindra
att den totala mangden reklam okar behaller EU-
kommissionen dock maxgransen pa tolv minuters
reklam i timmen for all sorts reklam.

Det nya direktivet ger dessutom programfore-
tagen mojligheten att vdlja den tidpunkt under
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programmen som de anser lampligast for att av-
bryta for reklam, i stéllet for att vara tvungna att lata
minst 20 minuter g& mellan varje reklamavbrott.
| direktivet foreskrivs dock att biograffilmer, barn-
program, nyhetsprogram och program om aktuella
samhaéllsfragor inte far avbrytas mer dn en gang per
35-minutersperiod. Direktivet ger en definition av
begreppet "produktplacering” och inrdttar en ratts-
lig ram pa omradet. Med produktplacering menas
bland annat att man avsiktligen later personerna i
en film anvénda en produkt av ett visst mérke. EU-
kommissionen tilldter produktplacering, under férut-
sattning att den i borjan av sandningen tydligt kan
identifieras som en sadan. Produktplacering ar dock
forbjudet inom ramen for nyhetsprogram eller pro-
gram om aktuella samhéllsfragor, dokumentérer och
barnprogram. For att framja mediernas mangfald
galler féljande:

e Krav pa att varje medlemsstat garanterar obero-
endet for den nationella tillsynsmyndighet som
ansvarar for genomforandet av direktivet.

e TV-foretags ratt att sénda korta nyhetsinslag av
evenemang av stort allmanintresse som sands
med utnyttjande av exklusiva rattigheter pa ett
icke-diskriminerande satt.

e Framjande av innehdll som producerats av eu-
ropeiska oberoende produktionsféretag inom
den audiovisuella sektorn (bestdammelsen ingar
redan i det gamla direktivet om Television utan
granser).?

Public service

Public service eller radio och TV i allmanhetens tjdnst
har en sdrstalining inom EU vilket tydligt framgar i
Amsterdamfordraget. Det finns ingen annan tjénst
som har sa stor spridning bland befolkningen och
forser dem med sd mycket information och innehall.
Public service ar viktigt for de demokratiska, sociala
och kulturella behoven i samhallet och enligt Am-
sterdamfordraget har varje medlemsland ratt att
besluta om hur landets public service ska organise-
ras for att bast tillgodose deras allmanna intressen.
Medlemsstaten kan ocksd stddja sin radio och TV i
allmanhetens tjanst ekonomiskt forutsatt att stoden
anvands for att uppna malen att verka i allménhe-
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tens tjanst utan att hindra andra kommersiella verk-
samheter eller snedvrida konkurrensen mellan radio-
och TV-bolag?

Europeiska public service-foretag tar in Over
22 miljarder euro arligen i licensavgifter eller direkt
statligt stod, vilket placerar dem pa tredje plats, efter
jordbruket och transportforetag, bland mottagarna
av statligt stod.

Den tekniska utvecklingen har inneburit stora for-
dndringar pa marknaden for radio- och TV-séndning-
ar och dven pa resten av den audiovisuella markna-
den. Den snabba utvecklingen pa medieomradet
vad galler tjdnster och distribution, exempelvis ge-
nom digital TV, IPTV, mobil-TV och bestallvideo har
dven medfort dkad konkurrens ndr nya aktorer som
natverks-operatoérer och Internetféretag har kom-
mit in pd marknaden. For att halla jdmna steg med
de nya utmaningarna har bade offentliga och pri-
vata radio- och TV-programféretag borjat ga over till
nya distributionsplattformar och utoka sitt utbud av
tjanster. Denna diversifiering av offentligt finansierad
verksamhet som bedrivs av public service-foretag
(t.ex. online-innehall och nischkanaler) har lett till ett
antal klagomal fran andra marknadsaktorer. Privata
operatorer har uppmadrksammat kommissionen pa
den ©kade konkurrensen dd den har lett till en véx-
ande oro for mojligheterna att konkurrera pa lika vill-
kor. Klagomalen galler 6vertradelser i samband med
den offentliga finansieringen av radio- och TV-pro-
gramforetag som verkar i allmanhetens tjanst (public
service-foretag).

Det finns dven kommersiella programféretag, va-
rav flera omfattas av public service-skyldigheter, som
spelar en viktig roll nar det galler att uppfylla kraven
i Amsterdam-protokollet, i den man de bidrar till att
sakerstalla pluralism, berika den kulturella och politis-
ka debatten och bredda programutbudet. Dessutom
ar ocksa tidningsutgivare och andra tryckta medier
viktiga garanter for en objektivt informerad allman-
het och for demokrati. Eftersom dessa operatorer nu
konkurrerar med radio- och TV-programféretag pa
Internet berors alla dessa kommersiella medieleve-
rantérer av att statligt stod till public service-foretag
kan snedvrida konkurrensen. Samtidigt finns det ett
gemensamt intresse att uppratthalla ett mangsidigt
och balanserat offentligt och privat medieutbud pa
den dynamiska marknaden.
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Dessa forandringar pa marknaden och i de ratts-
liga forhdllandena har pdkallat en uppdatering av
2001 ars meddelande om statligt stod for radio och
TV i allmdnhetens tjanst. Sarskilt genom utveckling-
en av ny digital teknik och Internettjanster har nya
fragor dykt upp om tillimpningsomradet for radio
och TV i allmdnhetens tjanst. | december 2007 tréd-
de direktivet om audiovisuella medietjénster i kraft,
vilket utokade EU-lagstiftningens rackvidd pa det
audiovisuella omraddet till att omfatta framvaxande
medietjanster och under 2008 och 2009 holl kom-
missionen flera offentliga samrad om en &versyn av
2001 ars radio- och TV-meddelande om statligt stéd
for radio och TV i allménhetens tjanst.

Darefter har kommissionen antagit ett nytt med-
delande om statligt stod for finansiering av public
service. | detta meddelande samlas kommissionens
praxis pa omradet som bygger pa de kommentarer
som inkommit under de offentliga samraden. Med-
delandet innehaller en ram for utveckling av offentli-
ga radio- och TV-tjdnster och syftar till att starka ratts-
sakerheten vid investeringar fran saval offentliga som
privata media. Det nya meddelandet ersatter kom-
missionens meddelande om radio- och TV-organisa-
tioner frdn 2001 (IP/01/1429). De frémsta forandring-
arna ror ett Okat fokus pa redovisningsskyldighet och
effektiv kontroll pa nationell niva, inklusive en 6ppen
utvardering av de nya offentligfinansierade medi-
etjansternas allmanna inflytande.

De framsta forandringarna i det nya meddelande
innebadr féljande:

e Forhandskontrollen av viktiga nya tjdnster som
startas av public service-foretag (for att uppvaga
sadana nya tjansters marknadsinflytande mot
deras nytta for allmanheten).

e  Fortydliganden avseende betaltjanster i allman-
hetens tjanst.

e  Effektivare kontroller av dverkompensation och
overvakning av public service-uppdraget pa na-
tionell niva.

e (Okad finansiell flexibilitet for public service-fore-
tagen.

Meddelandet ar utarbetat for att sékerstélla hogkva-
litativa public service-tjdnster pa en rad plattformar

som stracker sig fran Internet till skérmar pé offentli-
ga platser. Dessutom kommer EU-medborgarna och
berérda parter att kunna komma in med sina syn-
punkter i samband med offentliga éverldaggningar
innan public service-féretagen marknadsfér nagra
nya tjanster.*

| Sverige har kommissionens meddelande beak-
tats bl.a. genom att det har inforts en ny procedur for
hantering av om public service-bolagen vill lansera
nya programtjanster under pagaende tillstandspe-
riod. Nya permanenta programtjanster eller andra
tjanster av storre betydelse inom ramen for karnverk-
samheten och den kompletterande verksamheten
som SR, SVT och UR vill lansera under tillstdndspe-
rioden ska anmalas till regeringen fér godkénnande.
| propositionen anges dven att sjdlva prévningen ska
goras pd myndighetsnivd.® For ndrvarande pagar
ett arbete inom regeringskansliet med att ta fram
en modell och regelverk for hur sddana provningar
ska genomforas. | de dvriga nordiska ldnderna pagar
motsvarande arbete med att ta fram regelverk for
hur sddana s.k. public value tests ska genomforas.

Mobil-TV

| juli 2007 lédmnade EU-kommissionen ett forslag
till en strategi for framjande av mobil-TV i Europa.
Dar foreslogs att en gemensam standard, DVB-H,
for markbunden mobil-TV i Europa ska anvéndas. |
mars 2008 stddde EU-kommissionen att standarden
DVB-H skulle ldggas till EU:s forteckning 6ver offici-
ella standarder. EU-kommissionen presenterade i de-
cember 2008 riktlinjer for tillstdandsgivningen av mo-
bil-TV for att paskynda utbredningen av mobil-TV i
hela EU. EU-kommissionen har i ndra samarbete med
medlemsstaterna och branschen tagit fram de hu-
vudprinciper som medlemsstaternas tillsynsmyndig-
heter och regeringar bor folja nar de ger operatorer
tillstdnd att tillhandahalla mobil-TV-tjanster. | riktlin-
jerna sags att ett enkelt, dppet och icke-diskrimine-
rande forfarande for tillstdndsgivning ar avgorande
for ett framgdngsrikt inférande utan férseningar. Kva-
liteten pd de tjdnster som kunderna tillhandahalls,
inbegripet tackning inomhus och overforingskvali-
teten, bor ingad i villkoren for att fa tillstand. | riktlin-
jerna rekommenderas vidare att de frekvenser som
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gors tillgangliga for mobil-TV bér dras in om tjdnsten
inte har paborjats inom en rimlig tidsperiod. Tillsyns-
myndigheterna bor ocksa se till att tillstandspro-
cessen ar Oppen for samtliga branschaktorer samt
skapa en miljé som stimulerar till samarbete mellan
teleoperatorer (som tillhandahaller tjanster) och pro-
gramforetag (som tillhandahaller innehall). Slutligen
uppmanas branschen att garantera att samtliga EU-
landers DVB-H-baserade mobil-TV-tjanster kan fung-
era tillsammans.®

Hittills har dock endast ett fatal medlemsstater,
tex. Finland, Frankrike, Tyskland och Osterrike, an-
tagit lagstiftning for nya mobil-TV-tjanster. EU-kom-
missionens riktlinjer syftar till att behdlla takten i in-
forandet av mobil-TV i hela EU sd att det skapas en
konsekvent och gynnsam regelram for spridning och
anvandning av dessa nya tjdnster.’

MEDIA-programmet

MEDIA-programmet (MEDIA 2007) ger stod till den
europeiska TV och filmindustrin. Syftet med pro-
grammet ar att gora europeisk TV- och filmproduk-
tion mer konkurrenskraftig. MEDIA 2007 ska 16pa
under perioden 2007 till 2013 och programmet
har tilldelats 755 miljoner euro att dela ut. MEDIA
2007 har som framsta madl att starka och utveckla
den europeiska audiovisuella industrin med atgar-
der som kompletterar de regionala och nationella
stoden. Programmet ingriper i huvudsak fore och
efter produktion av audiovisuella verk genom att
erbjuda samfinansiering av fortbildningsinitiativ for
yrkesverksamma inom den audiovisuella industrin,
stodja utveckling av projekt (spelfilm, TV-drama, do-
kumentarer, animerade filmer och nya medier) samt
ge bidrag till distribution och marknadsforing av eu-
ropeiska audiovisuella verk. Samtliga medlemslander
har egna "MEDIA Deskar” De fungerar som kontakt-
kontor for programmet och har som uppdrag att
informera verksamma i den audiovisuella branschen
pa nationell och regional nivd om EU:s audiovisuella
policy samt MEDIA-programmets olika stéd och ut-
bildningsinsatser. Till deras uppgifter hor ocksa att ge
bolag och organisationer tips och strategisk radgiv-
ning i ansokningsarbetet for specifika projekt. MEDIA
Desk Sverige ger individuell radgivning om stodmoj-
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ligheter for internationella projekt, sprider informa-
tion om olika vidareutbildningar, seminarier och ndt-
verksmojligheter for branschverksamma samt ger ut
nyhetsbladet MEDIA Info med aktuella deadlines och
MEDIA-relaterad information.®

Mediekompetens

For att kunna delta i dagens informationssamhélle
maste folk forstd hur de olika medierna (gamla som
nya) fungerar. Darfor har EU-kommissionen antagit
en strategi dar medlemslanderna och branschen
uppmanas att framja mediekompetens i hela EU
med stdd av verksamheter som hjélper personer
att fa tillgang till, forstd och kritiskt granska alla me-
dier som de utsatts for, t.ex. TV och film, radio, musik,
tryckta medier och Internet”?

| dag tar allt fler del av och lagger ut information
online. Anda férstér inte alla helt och héllet i vilket
samband saddant material produceras, ses eller lases
och inte heller vilka konsekvenser det kan fa nar ma-
terial offentliggérs. Alla behdver darfor utveckla nya
fardigheter for att kommunicera effektivt och skapa
innehall, en slags mediekompetens. Darfér kommer
EU-kommissionen att stddja initiativ med inriktning
pa mediekunskap. Syftet med att 6ka mediekunska-
perna ar bl.a. att gora det maojligt fér anvandarna att
kritiskt utvardera innehallet pa Internet. EU-kommis-
sionen foredrar exempelvis ett kritiskt forhalinings-
satt nar det gdller reklam hos allmanheten i stallet for
att viss praxis forbjuds.

Med hansyn till dessa prioriteringar uppmanas
medlemsstaterna att

e uppmuntra de nationella myndigheterna med
ansvar for lagstiftningen om audiovisuella me-
dier och elektronisk kommunikation till ett storre
engagemang i olika initiativ for att ©ka medie-
kunskapen,

e sdkerstdlla en kontinuerlig uppféljning av initia-
tiven for 6kad mediekunskap genom att faststal-
la nya utvarderingskriterier, och

e utarbeta uppférandekoder eller normer med
hjalp av alla berdrda parter, dvs. de behdriga
myndigheterna i medlemsstaterna, konsument-
grupper, innehéllsleverantdrer och producenter,



Europeisk mediepolitik

foretag inom den audiovisuella sektorn, utbild-
ningsinstitutioner, kulturella institutioner och
forskningsinstitutioner.’

Kreativt innehall on-line

Europeiska kommissionen har tagit fram ett diskus-
sionsunderlag om en europeisk digital inre marknad
och inleder ett offentligt samrad dér man efterlyser
nya idéer om en mer dynamisk marknad foér online
distribution av kreativt innehall. Dar understryks vil-
ken betydelse som upphovsratten har for kreativite-
ten i Europas kulturarv.

Kommissionen anser att det krdvs sarskilda konsu-
ment- och konkurrensvénliga bestdmmelser for att
skapa en fungerande inre marknad for kreativt inne-
hall pa Internet. Kommissionen ndmner darfor sarskilt
tre omraden dar lagstiftningsatgarder kravs for att

- seftill att kreativitet beldnas sa att upphovsman,
rattighetshavare och Europas kulturarv kan fro-
das i den digitala varlden,

- ge konsumenterna tydligt prissatta lagliga me-
toder for att fa tillgdng till ett stort utbud av
innehdll genom digitala nadt var som helst och
nar som helst, och

- verka for lika konkurrensvillkor for nya affarsmo-
deller och innovativa I6sningar for distribution
av kreativt innehall i hela EU."

Internet och informationssamhallet

Den snabba bredbandsutbyggnaden i Europa har
gjort att over halften av EU:s befolkning nu anvén-
der Internet regelbundet. 80 procent av dem som
anvander Internet har bredbandsanslutning och 60
procent av de offentliga tjansterna inom EU &r nu-
mera helt tillgdngliga online.'

Tillgdngen till bredband &r en av de viktigaste in-
dikatorerna pa utvecklingen néar det géller informa-
tions- och kommunikationsteknik. Over 11 miljoner
nya fasta bredbandsuppkopplingar har upprattats
under det senaste aret, och tackningen fortsatter att
Oka i EU. Enligt en rapport fran kommissionen hade
24 % av EU:s befolkning bredbandsuppkoppling i juli
2009, vilket &r en 6kning fran 21,6 % i juli 2008. Rap-

porten visar ocksd att mobilt bredband okar alltmer i
EU. Sedan januari dr 6kningen 54 %, vilket innebar att
tackningen nu ar 4,2 %. Sist men inte minst blir upp-
kopplingarna allt snabbare. 80 % av uppkopplingar-
na i EU har nu en nedladdningshastighet pa 2 Mbit/s
eller mer, vilket gor det majligt att anvanda Web 2.0
och titta pa direktuppspelad video. Detta &r en 6k-
ning med 5 % jamfort med aret innan. | Danmark och
Nederldnderna har narmare 40 % av befolkningen
en bredbandsuppkoppling, vilket gor att de fortfa-
rande ar varldsledande p& omradet. Okningen saktar
dock ned allt eftersom marknaden madttas. Sverige
(31,3 %), Danmark (37,3 %), Nederldnderna (36,2 %),
Finland (30,7 %), Luxemburg (28,8 %), Storbritannien
(28,4 %), Frankrike (27,7 %), Tyskland (27,5 %) och nu
dven Belgien (27,5 %)) har fler bredbandsuppkopp-
lingar an USA (25,8 %)."

i2010, den sk. Lissabonstrategin, ar EU-kommis-
sionens strategi for informationssamhallet och den
audiovisuella politiken i Europeiska unionen. Syftet
ar att samordna medlemsstaternas atgarder for att
underldtta den digitala konvergensen och andra
fragor i informationssamhallet. EU-kommissionen
foreslar tre prioriteringar fram till 2010 nér det galler
de europeiska strategierna for informationssamhal-
let och medier. Dessa ar att skapa ett gemensamt
europeiskt informationsomrade, att 6ka innovation
och investeringar i IKT-forskning och att skapa ett
europeiskt informations- och mediesamhélle for alla.
For att framja en dppen och konkurrenskraftig inre
marknad for informationssamhadllet och medier ar
det forsta malet for i2010 att skapa ett gemensamt
europeiskt informationsomrade som erbjuder séker
bredbandskommunikation till rimligt pris och ett
brett utbud av tjdnster. EU-kommissionen vill uppna
det genom snabbare bredbandstjanster, framjande
av nya tjanster och Internetinnehdll, framjande av
utrustning och plattformar som "kommunicerar
med varandra” och ett sdkrare Internet som ar skyd-
dat mot bedrdgerier, skadligt innehall och tekniska
problem. For att forverkliga ett gemensamt europe-
iskt informationsomrade planerar EU-kommissionen
bland annat att se over regelverket for elektronisk
kommunikation, skapa ett samordnat regelverk for
e-tjdnster och medietjanster, stddja skapandet och
spridningen av europeiskt innehall.'



Peter Schierbeck & Tove de Vries

Noter

1

2
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http://ec.europa.eu/avpolicy/index_en.htm

http://europa.eu/scadplus/leg/sv/Ivb/1241017a.
htm

www.eu-upplysningen.se

Meddelande frdn kommissionen om tilldmpning-
en av reglerna om statligt stoéd pa radio och tv i
allménhetens tjanst (2009/C 257/01), Pressmed-
delande: Statligt stdd: Kommissionen uppdaterar
reglerna for statlig finansiering av offentliga radio-
och teveorganisationer, IP/09/1072, Bryssel 2 juli
20009.

Utveckling for oberoende och kvalitet, Radio
och TV i allménhetens tjanst 2010-2013, prop.
2008/09/195, sid. 38 f.

Mobil-TV i hela Europa. Kommissionen tillstryker
att DVB-H tas med bland EU:s godkdnda standar-
der, IP/08/451

EU-kommissionen utfardar riktlinjer for TV pd mo-
biltelefoner, IP/08/1923

http://www.sfi.se/SV/varastod/MEDIA-Desk-Sve-
rige/Om-MEDIA-programmet/MEDIA-Desk-Sveri-
ge/

Mediekompetens- det nya malet for det nya infor-
mationssamhallet, IP/09/1244, Bryssel 20 augusti
2009

http://europa.eu/scadplus/leg/sv/Ivb/124112.htm

Europeiska kommissionen inleder en diskussion
om en digital inre marknad for kreativt innehall
online, IP/09/1563 Bryssel 22 oktober 2009

Rapport frdn kommissionen visar att Gver 250
miljoner EU-medborgare anvander Internet regel-
bundet, IP/08/605

Mer bredband i EU mot alla odds, IP/ 09/1731,
Bryssel 18 november 2009
http://europa.eu/scadplus/leg/sv/cha/c11328.
htm
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Public service-forskning 1 de nordiske landene

Den nordiske forskningen pa public service-medier er bred og variert, og derfor ikke lett & defi-
nere eller klassifisere. Den er her likevel forsgkt plassert inn noen overgripende tematiske kate-
gorier. Disse er ikke helt utfyllende, og mange av prosjektene og publikasjonen kunne ha vaert
plassert under flere enn én kategori. Oversikten inneholder aktuell litteratur, hovedsakelig fra
2008-2009 og noe fra 2007, samt pagdende og nylig avsluttede prosjekter. Den viser ogsa public
service-forskere som for tiden ikke har prosjekter eller nyere publikasjoner pa feltet.

Public service-medienes rolle for demokratiet
Om hvilken rolle public service-mediene har og bar ha i et moderne samfunn og moderne
offentlighet.

Nyheter og journalistikk i PSB

Teknologi og nye medier
Nye medier, flermedialitet og konvergens. Om hvordan teknologien endrer betingelsene for
public service og hvilke begrensinger og muligheter dette gir.

Strategiske og politiske aspekter
Om media og politiske strategier og om de endrede betingelsene for public service, ikke bare
som fglge av ny teknologi, men som felge av globalisering og endrede konkurransevilkar.

@konomiske aspekter
Hvordan skal public service-mediene finansieres, hvilke gkonomiske modeller er aktuelle? Hvor-
dan forholder de seg til markedet?

Institusjonsstudier
Kringkastingsinstitusjoner — hvordan takler tradisjonelle PSB-institusjoner de nye utfordringene?

Barn og ungdom
Hva tilbys de og hvordan er deres tilgang?

Etniske minoriteter
Hvordan er gruppene representert og hvilken tilgang gis de i public service-mediene?

Kjgnnsaspekter

Public service-medienes rolle i kultur- og identitetsdannelse
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Aktuelle prosjekter

Public service-medienes rolle i
demokratiet

Public Service - medier og demokrati
(2006-2009)

ProsJexTLEDER: Erik Nordahl Svendsen

Under denne overordnede paraplyen fik fem forsk-
ningsprojekter statte af Radio og tv-naevnet. De fem
prosjektene er:

1) "Mediesproget nu — En analyse af public service-
stationernes aktuelle sprogbrug — og sprogindsats —
med seerlig vaegt pa nogle afggrende udviklingstraek
inden for moderne medieudtale og - syntaks” v/
professor, dr. phil. Peder Skyum Nielsen, Syddansk
Universitet

2) "Balance og upartiskhed i den politiske journalistik”

v/professor, ph.d. Erik Albaek, Syddansk Universitet
og professor Claes de Vreese, University of Amster-
dam,

3) "Den Europaeiske Unions holdning til public servi-
ce-institutionernes mulighed for at distribuere "nye
tjenester” som del af deres public service-opgave”v/
professor, mag. art. Frands Mortensen, Aarhus Uni-
versitet

4) "Udfordringer for public service pa multimediale
markeder — En komparativ analyse af Danmark, Nor-
ge og Sverige"v/professor, cand. scient. pol et dr. phil.
Anker Brink Lund, CBS (Handelshgjskolen)

5) "Dansk public service pa journalistikkens beting-
elser: Udviklinger, visioner, dilemmaer”. Koordinator:
Lektor, centerleder Per Mouritsen, Center for Journa-
listiske Universitetsuddannelser, Aarhus Universitet

Medievalsundersdkningarna (1979-)

(GOTEBORGS UNIVERSITET

ProJexTLEDER: Kent Asp

BeskriveLse: Medievalsundersdkningarna studerar se-
dan valet 1979 valbevakningen i press, radio och TV,
dess betydelse for valutgdngen och vad som paver-
kar bilden i medierna. Folkomrostningarna om karn-
kraften och EU har undersokts pa samma satt.
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Public Sphere Theory (2004-)

UNIVERSITETET | BERGEN, H@GSKOLEN | OsLO (0G LOUGHBOROUGH
UNIVERSITY, DEPARTMENT OF SOCIAL SCIENCES)

Dettakere: Jostein Gripsrud, Hallvard Moe, Anders
Molander

[KKE-NORDISKE DELTAKERE: Graham Murdock, Loughbo-
rough University, Department of Social Sciences.
BeskriveLse: This project is based on a thorough reading
of political philosophy and democratic theories from
the social sciences, focused on the idea of the pu-
blic sphere and the functions of the public sphere
in modern democracies. During the last decade,
public sphere theory has been central to thinking
about and studies of democratic rule and political
communication. The public sphere is also a key term
politically, not least in the EU’s effort to develop and
legitimize democratic procedures on a European
level. The project aims to provide an updated over-
view of public sphere theory, and also contribute to
its further development within media studies.

Digicult. Television and the Digital Public
Sphere (2007-2010)

INSTITUTT FOR INFORMASJONS= OG MEDIEVITENSKAP,

UNIVERSITETET | BERGEN

DeTakere: Jostein Gripsrud (prosjektleder), Martin
Eide, Dag Elgesem, Barbara Gentikow, Tone Kol-
bjgrnsen, Leif Ove Larsen og Peter Larsen
BeskriveLse: The project’s overarching questions start
from the idea that the social space known as the
public sphereis (1) a key element in any democratic
system and (2) largely sustained and structured by
(mass) media. These media are presently undergoing
radical changes. Digital technologies replace analo-
gue ones and impact everything from the econo-
mics and organisation of media industries, via the
forms and contents of mediated texts, to the prac-
tices and attitudes of audiences/users/participants.



Aktuelle prosjekter

DigiCult organises continuous work on the theory/
theories of the public sphere and deliberative de-
mocracy in general and aims to contribute to the
description, analysis and evaluation of the changes
resulting from digitisation.

Media and Democracy in the Network Society
(MODINET) (2002-2006)

K@BENHAVNS UNIVERSITET

Dectakere: b Bondebjerg  (prosjektleder), Johan-
nes Andersen, Vibeke Normann Andersen, Henrik
Bang, Flemming Bjerke, Benedikte Brincker, Niels
Briigger, Henrik Badker, Lilie Chouliaraki, Bolette
Christensen, Orben Bech Dyhrberg, Anders Es-
mark, Niels Ole Finnemann, Mikkel Flyverbom,
Patrik Hall, Hans Krause hansen, Lene Hansen, Ras-
mus Helles, Stig Hjarvard, Jens Hoff, Steen Holm-
gren, Per jauert, Klaus Bruhn Jensen, Jakob Linaa
Jensen, Anker Helms Jgrgensen, Kira Charlotte
Kimby, Nete Ngrgaard Kristensen, Iben Thorving
Kaursen, Anne Loft, Karl Léfgren, Anker Brink Lind,
Anen L6ssing, Sophie Warberg, Frands Mortensen,
Anne Ellerup Nielsen, Leif Olsen, Dag Petersson,
Peter Bro Petersen, Jargen Poulsen, Lars Qvortrup,
Bo Reimer, Olaf Rieper, Dorte Salskov-lversen, Ida
Schultz, Kirsten Sparre, Pauline Stoltz, Kresten Stor-
gaard, Henrik Sgndergaard, LarsTorpe, JensUlIrich,
Bo Kampmann, Walther, Mark @rsten

BeskriveLse: Modinet was an interdisciplinary research
program on media and democracy. The program fo-
cused on the implications of globalization and new
digital media for political life, for established institu-
tions within culture and media, as well as for the eve-
ryday life of citizens in the future.

Medier, medborgarskap och maktens kretsar
(2007-2009)

UNIVERSITY OF HELSINKI

Dewtakere: Professor Ullamaija Kivikuru (prosjektle-
der), Johanna Jadsaari, Minna Aslama och Laura
Juntunen

BeskriveLse: Projektet har som syfte att undersoka
konkreta maktprocesser som ar kopplade till kon-
struktionen av medborgarskap i finldndska medier.

Projektet identifierar och analyserar olika maktrela-
terade former av medborgarskap som uttrycker sig
inom produktionen, distributionen, konsumtionen
och tolkningen av medierna.

Svensk television — en mediehistoria
(2007-2008)

ProJekTANSVARIG: Anna Edin

BeskriveLse: Den svenska tv-historien fran 1954 till idag
dér televisionen relateras till en bredare medial sfar,
dér tv-mediet redan fran borjan ingatt i ett samspel
med radio, biograf och press. Televisionen ar satill-
vida lika mycket en del av mediehistorien, som ett
medium med en egen historia.

Nyheter og journalistikk

Journalistikk i endring: Ny teknologi, ny
gkonomi, nytt samfunnsoppdrag? (JOSAM)
(2007-2009)

H@GSKULEN | VOLDA

DeLTAkere: Johann Roppen, Sigurd Allern, Paul Bjer-
ke, Gunn Bjarnsen, Svein Bruras, Ivar John Erdal, Jan
Fredrik Hovden, Sigurd Heast, Lars Nyre og Pal Aam
BeskriveLse: Utgangspunktet for prosjektet er at jour-
nalistrollaidag erinnei store endringar som fglgje av
tekniske, gkonomiske og politiske endringar. Falgje-
ne desse endringane har for redaksjonelle prosessar
blir undersokt ved a studere eit utval av redaksjonar i
eit tett integrert prosjekt. Prosjektet vil bli gjennom-
fort som tre delprosjekt: Journalistiske arbeidsmatar,
Leiing og kompetanse, Etikk og yrkesideologi.

Nyhedsproduktion: Nyhedsmaskinen i aktion
(2007-2011)

AARHUS UNIVERSITET

ProsJekTLEDER: Line Hassall Thomsen

BeskriveLse: En antropologisk undersggelse af redak-
tionskultur pa tv nyheder. Fokus er redaktionelt, savel
som socialt samarbejde og ritualer mellem aktgrer i
nyhedslokalet. Data frembringes gennem feltarbej-
de pa nyhedsstationerne DR og TV2; BBC og ITV.
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Media Systems, News Content, and Public
Perception of Political reality (2007-2011)
DEMOKRATINSTITUTET, INSTITUTIONEN FOR INFORMATIONSTEKNOLOGI
OCH MEDIER, INSTITUTT FOR SOSIOLOGI OG STATSVITENSKAP, MITT-
UNIVERSITETET, NORGES TEKNISK-NATURVITENSKAPELIGE UNIVERSITET
(NTNU)

DecTakere: Jesper Stromback, Anders Todal Jenssen,
Tove Brekken, Toril Aalberg, Egbert Leppink og Au-
dun Fladmoe

IKKE-NORDISKE DELTAKERE: Shanto lyengar, Stanford Uni-
versity, James Curran, Goldsmiths University of Lon-
don, Kees Aarts, University of Twente, Holli A. Se-
metko, Emory University, Peter van Aelst, University
of Antwerp).

BeskriveLse: The overall aim of this project is to study
the information given by the news media to the pu-
blic, and how this information influences the public’s
knowledge and perception of political reality. This re-
search will contribute to the research agenda in two
areas: (i) To investigate how the information given
by the news media varies across different media sys-
tems and types of media within these systems. (i) To
study how between and/or within system variations
in news content may influence political knowledge
and public perception of political reality.

Patterns of strategies and structure in national
public television’s news: facing marginalisation
and globalisation (2007-)

UNIVERSITETET 1 OsLO

ProsJexTLEDER: Kristin Skare Orgeret

Coverage and public knowledge in four
countries

COPENHAGEN BUSINESS SCHOOL, UNIVERSITY OF HELSINKI
Dewtakere: Inka Salovaara-Moring og Anker Brink
Lund.

|[KKE-NORDISKE DELTAKERE: James Curran, Goldsmith Col-
lege og Shanto lyengar, Stanford University
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Journalistikens intimisering. Den mediala
offentlighetens forandringar fran 1880-tal till
nutid (2003-)

STOCKHOLMS UNIVERSITET

Dettakere: Anja Hirdman, Madeleine Kleberg og
Kristina Widestedt

BeskriveLse: Det Gvergripande syftet for projektet Jour-
nalistikens intimisering ar att i ett historiskt perspek-
tiv undersdka den mediala offentligheten i relation
till intimsfaren. Forskarna betraktar journalistikens
intimisering som en fortldpande process som &r nara
sammanbunden med framvéxten av masspressen
och den moderna journalistiken, dar bland annat in-
tervjun som arbetsmetod och en rutiniserad bildan-
vandning far en allt mer central betydelse i svensk
journalistik. Detta ar ett skal till att lata undersok-
ningsperioden starta pa 1880-talet och fortsatta fram
till idag. Projektet studerar dels mediernas represen-
tation och konstruktion av intimsfaren (den sfar dar
fragor kring familj och sexualitet har sin plats), dels
det intima som ett medialt forhallningssatt till publi-
ken.

Politisk journalistik i komparativt perspektiv
(2007-2010)

SYDDANSK UNIVERSITET

DeLtakere: Erik Albaek, Nael Jebril, Arjen van Dalen,
Claes de Vreese

BeskriveLse: Forskningsprojektet har til hensigt at inte-
grere to traditionelt adskilte mader at gribe forskning
i politisk nyhedsjournalistik an pa: Pa den ene side vil
der blive fokuseret pa journalister og pa den anden
side pa de effekter, som forskellige typer af nyheds-
rapportering har pa borgerne. Projektet har tre sam-
menhangende formal: (1) At undersage journalisters
holdninger til daekningen af politiske nyheder, (2) at
definere, identificere og analysere forskellige typer
af deekning af politiske nyheder, og (3) at undersgge
effekterne af forskellige typer af nyhedsdaekning pa
befolkningens videnstilegnelse om, forstaelse af og
meningsdannelse om politiske emner. Projektet ta-
ger form af en tvaernational sammenligning af fire
lande (Danmark, England, Tyskland og Spanien).



Aktuelle prosjekter

Balance og upartiskhed i den politiske jour-
nalistic (Balance and Impartiality in Political
Journalism)

SYDDANSK UNIVERSITET, CENTER FOR JOURNALISTIK

Deltakere: Erik Albaek, David Nicolas Hopmann og
Michael Baggesen Klitgaard

Ikke-NORDISKE DELTAKERE: Claes de Vreese, University of
Amsterdam.

BeskriveLse: Politisk balance er et af de vigtigste begre-
ber til at vurdere mediernes ‘bias, ‘fairness’ og upar-
tiskhed. Der gennemfares to parallelle projekter, som
har til hensigt at skabe et videnskabeligt grundlag
for at diskutere politisk balance i den politiske jour-
nalistik i Danmark. (A) Seetter fokus pa principperne
politisk balance og upartiskhed inden for public ser-
vice mediernes politiske journalistik. (B) Undersager
parallelt hermed politisk balance og upartiskhed i de
tre sterste landsdaekkende avisers daekning af folke-
tingsvalg over en 10 drs periode og stiller spgrgsma-
let, om partipressen i Danmark er dad.

Yrkessocialisation i journalistkaren ur ett
demokratiskt perspektiv (2009)

GOTEBORGS UNIVERSITET

ProssekTLEDER: Marina Ghersetti

Den danske journalist (2008-)

Syddansk Universitet

Deltakere: Erik Albaek, Peter Bro og Morten Skovs-
gaard Hansen

lkke-nordiske deltakere: Claes de Vreese, University
of Amsterdam.

BeskriveLse: Der er en udtalt mangel pd viden om det
danske journalistkorps. Prosjektet vil vaere med til at
tilvejebringe sddan viden. Samtidig ger en replice-
ring af dele af lignende udenlandske undersggelser
i Danmark det muligt at foretage sammenlignende
analyser, som hidtil ikke er foretaget systematisk pa
tveers af de eksisterende landeundersggelser.

Teknologi og nye medier

Offentlighedens nye graenseflader (2008-2011)
AARHUS UNIVERSITET, INSTITUT FOR INFORMATIONS- 0G MEDIE-
VIDENSKAB OG SYDDANSK UNIVERSITET, INSTITUT FOR LITTERATUR,
KULTUR 0G MEDIER

Dettakere: Niels Ole Finnemann, Karen Klitgaard
Povlsen, Per Jauert, Jakob Linaa Jensen, Anne
Scott Serensen og Randi Marselis

BeskriveLse: Hvad betyder digitale medier for den poli-
tiske og kulturelle offentlighed? Hvilke forskydninger
af graenselinjer og dannelse af nye graenseflader fore-
gar mellem det offentlige og private og mellem det
politiske og kulturelle? Projektet bestar af seks koor-
dinerede delprojekter, der fokuserer pa hver sit saet af
greenseflader med afseet i en faelles temaramme og
feelles overordnede teser. Som helhed vil projektet
give ny viden om centrale forandringer i forholdet
mellem de mediebarne politiske og kulturelle offent-
ligheder, og mellem det offentlige og det private.

Online Media Participation and the Transfor-
mation of the Public Sphere (2009-2012)
UNIVERSITETET | BERGEN

ProssexTLEDER: Hallvard Moe

Beskrivese: The primary objective of this project is
to assess how online media participation facilitates
structural changes of the public sphere in modern
democracies. The project will provide an empirical
mapping of the blogosphere from a Norwegian per-
spective. Analyzing how online media participation
changes a mass-mediated, mainly nationally demar-
cated public sphere, the project will test two main
hypotheses: (1) language barriers and geographical
belonging remain key frames for online media parti-
cipation. (2) Online media participation is only partly
dialogical and scarcely networked. The project’s
secondary objectives are to appropriate recent de-
mocratic theory, and contribute to reconceptuali-
zing the debate about the fragmentation of public
debate, as well as the transnational and networked
character of the public sphere.
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Kulturteknikker (2003-2008)

UNIVERSITETET | BERGEN, H@GSKOLEN | VOLDA

DeLTAKeRE: Barbara Gentikow (prosjektleder) og Lars
Nyre

BeskriveLse: Kulturteknikker var et forskningsprosjekt
under KIM-programmet i Norges forskningsrad
(2003-2008). Kulturteknikker introduserer nye per-
spektiver pa medier og mediebruk i en brytningstid
preget av digitalisering og konvergens. Mer spesifikt
undersgkte prosjektet hvordan design av nye kring-
kastings- og nettmedier kan tilrettelegge for demo-
kratisk og inkluderende kommunikasjon. Kulturtek-
nikker fokuserte pa radio, fiernsyn, mobiletelefon og
sosiale medier pd internett. Prosjektet har vurdert om
digitale medier faktisk utgjer plattformer for genuint
ny kommunikativ handling, eller om de viderefarer
gamle teknikker pd nye mater. Det har ogsa har un-
dersgkt samhandlingen gjennom en rekke metoder:
tekstanalyser, produksjonsstudier, brukerundersgkel-
ser og eksperimenter med nye brukergrensesnitt.

DRACE - Digital Radio Cultures in Europe
AARHUS UNIVERSITET, UNIVERSITETET | TAMPERE OG UNIVERSITETET
| BERGEN

Dectakere: Marko Ala-Fossi, Per Jauert, og Lars Nyre
Ikke-nordiske deltakere: Stephen Lax (University of
Leeds, United Kingdom), Brian O'Neill (Dublin Insti-
tute of Technology, Ireland) og Helen Shaw (Athena
Media, The Digital Hub, Dublin, Ireland).
BeskriveLSE: The radio medium is undergoing renewed
challenges and significant change in all markets.
Digital radio technologies, mobile communications
and the internet have radically transformed the en-
vironment in which radio, as traditionally conceived,
operates. There is a widespread belief that radio
must re-invent itself in the new digital age to avoid
a long term decline. If it does not go digital, it is clai-
med, radio could become obsolete and lose younger
audiences who have become accustomed to a vast
array of digital choices in their media experiences.
DRACE studies these changes with a variety of empi-
rical methods, conforming to the highest standards
of international research in the field.
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Bakom en sldja av teknik (2006-2009)

SKOLAN FOR ARKITEKTUR OCH SAMHALLSBYGGNAD (ABE) vip KTH
ProssexTLEDER: Nina Wormbs

BeskriveLse: This project studies the implementation
of the rules and regulations agreed upon by inter-
national institutions and organisations for telecom-
munication during the 20th century. The purpose
is to unveil the process of frequency allocations for
broadcasting in Europe, which earlier works have re-
garded apolitical but which, on the basis of recent
work in history of technology, we can expect to be
very political indeed. More specifically the project in-
vestigates what kind of politics was carried out, and
if it is possible to talk about a specific culture of fre-
quency allocations.

Nyt arbejdsliv og arbejdsmiljg i nyheds-
arbejdet (2006-2009)

SYDDANSK UNIVERSITET OG CENTER FOR ALTERNATIV SAMFUND-
SANALYSE

DeLTAkere: Erik Albaek, Signe Pihl

BeskriveLse: Forskningsprojektet har til formal at bi-
drage med viden om, hvilke konsekvenser forand-
ringer i teknologianvendelse, gkonomiske strukturer
og organisationsformer har for nyhedsarbejdernes
arbejdsliv.

From convergence to intermediality: continu-
ity and change in the development of Finnish
media (Intermedia project) (2008-2010)
UNIVERSITETET | TAMPERE

DeLTAkere: Taisto Hujanen (prosjektleder), Hannu Salmi
IKke-NORDISKE DELTAKERE: Alan G. Stavitsky, University of
Oregon

BeskrivELSE: The Intermedia project explores interme-
dial relations of different media in Finland from intro-
duction of television to current era of digitalization.
The project aims to map the historically significant
economical, technological, societal and cultural
structures and processes of intermediality in Finnish
media culture. We will ask what kind of intermedial
connections and continuities there are between dif-
ferent media, how and why these are produced and
articulated in production, content and reception.



Aktuelle prosjekter

Strategiske og politiske aspekter

TVicentrum (TViC)

(GOTEBORGS UNIVERSITET

DetTakere: Marina Ghersetti, Maria Edstrom, Mats
Bjorkin og Magdalena Petersson (arbetsgrupp)
BeskriveLse: Projektet dr ett samarbete mellan Institu-
tionen for journalistik och masskommunikation, Insti-
tutionen for kultur, estetik och medier och CFK. Syftet
med projektet dr att skapa ett vastsvenskt natverk vid
Goteborgs universitet for dialog och samarbete kring
fragor som ror TV-mediet, inklusive forskning och ut-
bildning. Centret ar tankt som en motesplats for fors-
kare, produktionsbolag, utbildningar, myndigheter
och reklambransch. Syftet ar bland annat att anordna
seminarier och konferenser kring aktuella frdgor om
innehall, publik, produktion, ekonomi och teknik.

Regulating Public Service Beyond
Broadcasting (2008-)

UNIVERSITETET | BERGEN

ProssexTLEDER: Hallvard Moe

BeskriveLse: This project looks at to which extent and
how media policy is adapted to incorporate media
beyond broadcast radio and television in the idea
of public service. By 2008, while the actual services
of public service institutions have expanded onto
new media platforms, the regulations lag behind,
still mainly characterized by ad hoc solutions and an
unsettled regulatory context. Concentrating on the
situation in Germany, the UK and Norway, the project
compares and critically evaluates ongoing regulato-
ry developments.

European Public Sphere(s): Uniting and Divi-
ding (2005-2007)

UNIVERSITY OF HELSINKI

Dettakere: Hannu  Nieminen (prosjektleder), Tom
Moring, Sinikka Sassi, Anu Kantola, Inka Salovaara-
Moring, Tuomo Méra, Camilla Haavisto, Yonca Er-
mutlu, Kari Karppinen, Hanna Raijas og Juha Sjo-
blom.

Ikke-nordiske deltakere: Professor Charles Husband,
University of Bradford, Ethnicity and Social Policy Re-
search Unit, Department of Social Sciences & Huma-
nities.

BeskriveLse: The subject of the project is European Pu-
blic Sphere and its different forms of existence. The
main research question is whether there is a com-
mon European public sphere, and if there is, what are
the empirical forms of its existence.

Den europaiske Unions holdning til public
service-institutionernes mulighed for at dist-
ribuere "nye tjenester” som del af deres public
service-opgave

AARHUS UNIVERSITET

ProsJexTLEDER: Frands Mortensen

BeskrivELSE: Mortensens pastand er, at den stgrste
udfordring for public service radio og TV i en multi-
medieverden ikke udgeres af den tekniske udvikling,
eller af dygtigheden og den gkonomiske styrke hos
de nye kommercielle aktarer. Ej heller af de nationale
parlamenter, men derimod af EU-systemets holdning
til public service-institutionernes mulighed for at
distribuere "nye tjenester”som en del af deres public
service-opgave. Statsstatte-problematikken bliver
derfor helt central. Far public service-institutionerne
ikke overbevist EU om ngdvendigheden af, at de
som en del af deres public serviceopgave bidrager til
udviklingen af de nye medieplatforme, vil de selv bli-
ve fastlast og pa langt sigt efterladt i traditionelle og
i stigende grad ukurante medieformer, og samtidigt
vil det i det mindste i de sma europaeiske lande vaere
umuligt at nd de gkonomiske og sociale mal, der er
opstillet i 12010 initiativet2. Public service-institutio-
nerne spiller nemlig en stigende gkonomisk rolle ved
siden af den politiske og kulturelle. Lykkes dette pa
EU-plan, kan man starte den politiske diskussion om
omfanget af public service-opgaven pa nationalt ni-
veau, og ferst da kommer de nationale parlamenter
i spil. Denne undersagelse beskaeftiger sig imidlertid
med det internationale niveaus.



Forskning om public service-medier i Norden

@konomiske aspekter

Digitalisering av fjernsynet — endringer i poli-
tikk, marked og tilbud (2003-2006)

INSTITUTT FOR MEDIER OG KOMMUNIKASION, UNIVERSITETET | OSLO
ProsJekTLEDER: Tanja Storsul

BeskriveLse: Dette prosjektet studerer digitaliseringen
av fiernsynet og undersgker hvordan politikere og
myndigheter mgter en ny situasjon, og hvordan mar-
kedsaktgrene posisjonerer seg. Studien fokuserer pa
situasjonen i Norge, men trekker ogsa inn erfaringer
fra andre europeiske land.

Udfordringer for public service pa multi-
mediale markeder. En komparativ analyse af
Danmark, Norge og Sverige (2006-2008)

CENTER FOR BUsINESs AND PoLmics (CBS), MITTUNIVERSITETET OG
HaGskoLEN 1 VoLDA

Dectakere: Anker Brink Lund, Lars Nord og Johann
Roppen.

BeskriveLse: Formalet med projektet er for det forste at
kortleegge det eksisterende datagrundlag omhand-
lende konkurrencevilkar for Public Service Broad-
casters (PSB) i Sverige, Norge og Danmark. Herefter
indsamles supplerende data med henblik pad en
vurdering af det, prosjektet — inspireret af Hallin &
Mancini (2004) - vil betegne som den demokratisk-
korporative mediemodel som forstaelsesramme om
public service radio og tv pa fremtidens multime-
diale marked.

Fakta som handelsvara. Produktion, innehall
och publik - rutiner och kriser i finlandska
medier (2007-2009)

HELSINGFORS UNIVERSITET

Dectakere: Ullamaija Kivikuru (prosjektleder), Jonita
Siivonen, Minna Aslama og Jaana Hagelberg
BeskriveLse: Projektet analyserar dynamiken kring kom-
modifieringen av journalistiken. Kommodifiering ar
ett begrepp som utgor nyckeln till forstaelsen av de
forandringar som dgt rum inom journalistiken se-
dan 1980-talet. Den nya medieordningen, dess var-
deringar, policy och praktiker, har skapats och vuxit
fram under starkt ekonomistiskt inflytande. Medier-
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nas marknadsanpassning ar en dynamisk process dar
ideologiska, strukturella och institutionella funktio-
ner tillsammans formar journalistiska praktiker.

Challenges for public service media on multi-
medial markets (2006-2009)

MIWUN\\/ERSITETET, INSTITUTIONEN FOR  INFORMATIONSTEKNOLOGI
OCH MEDIER / [TM

DeLTAKeRE: Lars Nord

BeskriveLse: En komparativ studie av mediemarkna-
derna for nya medier i Danmark, Norge och Sverige.

Institusjonsstudier

Om hvordan PSB’ere som f.eks. DR i Danmark og
ARD og ZDF i Tyskland forholder sig til medie
personaliseringsteknologier (2007-2010)
SYDDANSK UNIVERSITET

ProssexTLEDER: Jannick Kirk Serensen

BeskriveLse:  PhD-prosjektet  undersgger hvordan
personaliseringstanken udfordrer den  klassiske
public service institution, og dermed ogsd i prin-
cippet ideen om public service faelleskab. Videre
undersgges det hvordan personaliseringsteknolo-
gierne udfordrer PSBerne organisatorisk og politisk.
PSBs forhold til personaliseringsteknologierne bliver
sat i relief af den sterre diskussion om hvorvidt PSB
gdelaegger eller forvrider markedsmekanismerne pa
mediemarkedet.

Allmennkringkasterdiskurser i Norge og
Sverige (2006-2010)

INSTITUTT FOR SOSIOLOGI OG SAMFUNNSGEOGRAFI,

UNIVERSITETET | OsLO

ProssexTLEDER: Hakon Larsen

BeskrivELSE: PhD-prosjekt som ser pa hvordan idéen
om allmennkringkasting tilpasses en digitalisert og
globaliert medieverden. Fokus er badde pa den offent-
lige debatt, den kulturpolitiske debatt og allmennk-
ringkasterinstitusjonene NRK og SVT's selvforstdelse
som offentlig finansierte medieinstitusjoner. | av-
handlingen anlegges et kultursosiologisk perspektiv.
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Establishing Legitimacy in a Crowded News
Market: TV 2 News Channel and the Social
Contract (2007-2011)

Universitetet i Bergen

ProssexTLEDER: Helle Sjovaag

BeskriveLse: PhD-prosjekt. The research is focused
around how the news market changes as a result of
digitalisation processes. The digital switchover — the
move from analogue to digital broadcasting, and
the mainstreaming of the Internet - suggests new
challenges for the news media. In theoretical terms,
these changes in distribution processes pose ques-
tions as to the validity of the fundamental principles
of the press, in particular the social contract and the
notion of the 4th estate.

Flermedialitet - medier i samspil (2005-)
ProsJexTLEDER: Anja Bechmann Petersen

BeskriveLse: PhD-prosjekt. Projektet tager udgangs-
punkt i det store fokus pa at skabe samspil mellem
medietyper — i projektet kaldet flermedialitet — der
er hos mediehuse i Danmark, og den manglende vi-
denskabelige refleksion. Det er iszer beskrivelsen af
medier(ne) i flermediale sammenhange, der er un-
derbelyst og problematisk i de 4, korte videnskabe-
lige og journalistiske bidrag, der findes pa omradet.
Det giver et uklart billede af faenomenet.

Dansk public service og journalistikkens
betingelser: Udviklinger, dilemmaer, visioner
(2006-2008)

SENTRALE DELTAKERE: Per Mouritsen (prosjektleder), Jor-
gen Bang, Roger Buch, Hans-Henrik Holm, Jan
Ifversen, Oluf Jgrgensen, Jorn Loftager og Kim
Minke.

ANDRE DELTAGERE: Flemming Svith, Kim Albaek, Chris-
tian Breinholt, Annette Holm, Peter Kramhgft, Hen-
rik Wilhelm Jorgensen, Kate Kartveit, Kristian Han-
sen, Henrik Laier, Annegrete Skovbjerg og Steen K.
Rasmussen

BeskriveLse: Hvordan eller i hvilket omfang lever DRs
og TV2s nyheds- og aktualitetsudsendelser op til ra-
dio- og fiernsynslovens public service-bestemmelser
og deres bagvedliggende idealer? Hvad er idealets

betydning — og hvordan tolkes det af forskellige
aktgrer, herunder ikke mindst journalister? Hvorfor er
der uoverensstemmelse mellem ideal og virkelighed
- og hvorfor ma forestillingen om et entydigt regu-
lativt’ideal kvalificeres og specificeres far journalistik
i en public service institution kan integrere idealet?
Hvorhen gdr public service institutionen i en dansk
politisk og kulturel offentlighed under forandring
- og hvilke dilemmaer og valgmuligheder star in-
stitutioner og beslutningstagere overfor i denne si-
tuation, nar spaendinger i og uenigheder om public
service tages alvorligt?

Television in a Digital Environment (TiDE)
(2007-)

H@GSKOLEN | LILLEHAMMER

DeLtakere: Roel Puijk, Yngvar Kjus, Brit Svoen, Kari
Aakerli Vik, Jens Uwe Korten, Claus Knudsen og
Rune Hjelsvold

BeskriveLse: The aim of the research project Television
in adigital environment (TiDE) is to analyse the conse-
quences of digitalisation, convergence and new me-
dia for television. The project is an umbrella for dif-
ferent smaller projects, both pure research projects
and more practical development projects that try
out and document different cross-media concepts
and formats. Through this project we want to esta-
blish a meeting place for researchers and television
professionals on this important subject for the deve-
lopment of television.

Svenskt TV-utbud (1998-)

GOTEBORGS UNIVERSITET

ProJEkTANSVARIG: Kent Asp

BeskriveLse: Genom arliga undersdkningar foljer pro-
jektet utvecklingen av programutbudet i svensk te-
levision. Projektet utfors pd uppdrag av Gransknings-
namnden.
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Barn og ungdom

Five year old’s fascination for television: a com-
parative study (2007-)

NRK, proGgrRAM OsLo, BARNE- 0G UNGDOMSAVDELINGEN
ProssextLeDER: Karin Hake

NRKs barnekanal og Disney Channel Norge:
Medieglobalisering i Norge (2007-2008)
UNIVERSITETET | BERGEN

ProssexTLEDER: Ole Johan Mjas

Comparative Research on Youth Media Partici-
pation (YMP) (2009-2011)

UNIVERSITY OF JYVASKYLA

ProssexTLeDER: Sirkku Kotilainen

BeskriveLse: The study produces comparative know-
ledge about means and conditions of youth media
participation among 11-18 years old in Argentina,
Egypt and Finland. The emphasis on the project is
in the active roles of young people in all media. Me-
dia participation is preliminary defined as active, at
least the subject’s internal interaction with media.
Public media participation can include more visible
positions, for example youth content creation on-
line. Main methods are questionnaires, interviews
and diaries. The project is one sub study of the global
research on‘International Research Project on Child-
ren and Media to Create Indicators for a Media Social
Responsibility Index’ planned by The International
Clearinghouse on Children, Youth and Media, Swe-
den, together with the Instituto de Investigacion en
Medios in Argentina.

Etniske minoriteter

Immigrant youth and popular media (2007-
2009)

UNIVERSITY OF TAMPERE

ProsJextLeDER: Kaarina Nikunen
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Representations of multiculturalism and immi-
gration in the media (2007-)

SVENSKA SOCIAL- OCH KOMMUNALHOGSKOLAN VID HELSINGFORS
UNIVERSITET, CENTRET FOR FORSKNING OM ETNISKA RELATIONER OCH
NATIONALISM.

ProsJekTLEDER: Karina Horsti

Immigration and media (2007-2009)

HELSINGFORS UNIVERSITET, TAMPEREEN YLIOPISTO

DeLTAkere: Mari Maasilta, Anna Simola og Heidi af
Heurlin

BeskriveLse: The project focuses on immigrants' media
use and how they are represented in media as seen
by themselves and by native Finns. The media use of
immigrants is explored through questionnairies that
were sent to 400-500 immigrants in Helsinki region
and in Tampere. The reception of some television
programmes concerning immigrants and ethnic
issues is explored in the group interviews of immi-
grants and native Finnish people.

Racism and ethnic discrimination in media
(2008-)

UNIVERSITY OF TAMPERE

DeLTakere: Mari Maasilta, Anna Simola og Mari Takalo
BeskriveLse: Project started already in 1998 and it has
had several part projects and researchers. The cur-
rent phase deals with foreign employees and their
work, and how it is presented in media.

Diversity in the Newsroom? A field study of the
‘mission of journalism’in multicultural Norway
(2007-2010)

HaGSKOLEN 1 VOLDA

ProsJexTLEDER: GuUNnn Bjgrnsen

BeskriveLst: It is well documented that ethnic minoriti-
es (and other minority groups) in general are under-
represented and defectively portrayed in the news
media. We know less of how — and within which
frames of understanding - these ‘othering’ processes
actually take place. Journalism research in general
and research on the coverage of ethnic minorities in
particular is dominated by focusing on the products
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(content analysis) rather than the editorial proces-
ses. This PhD project will be a contribution to the
latter — emphasizing an actor-oriented approach to
the everyday life of the newsroom. The main aim of
this project is to explore how journalists handle mul-
ticultural issues in their everyday work. The project is
situated in the tradition of news room studies with
an emphasis on editorial processes and social inte-
raction. The paramount research questions are: How
are multicultural questions and issues defined and
expressed as part of the journalistic work processes
in the newsroom?

How are challenges attached to the coverage of
the multicultural society understood as part of the
ideology of “the mission” of journalism (‘samfunn-
soppdraget’)? An ambition is to explore and chal-
lenge the traditional division between ‘us’and ‘them’
and also to investigate the diversities of diversity’ (im-
plying a perspective including how journalism rela-
tes to different kinds of majority/minority-relations).

Kjgnnsaspekter

Gender in the deliberate public sphere (2007-
2009)

HANDELSH@YSKOLEN Bl

ProsJEkTLEDER: Berit von der Lippe

BeskriveLse: The project will establish: 1) A typological un-
derstanding of what rhetoric studies call‘ideographsor
how the media construct visual arguments regarding,
in this case, gender. 2) A typology of verbal arguments
concerning gender as they are played out in the public
arena (political and corporate) with regard to policy
making, whether the issues are or are not gendered
(examples: rape crimes, or defence policy). 3) A typo-
logy of what rhetoric calls ‘taken-for-granted, that is,
sets of arguments and styles or arguing which operate
without public debaters or agents being aware of their
usage and effect on audiences.

The aim of the project is to make a significant con-
tribution to gender studies and to rhetoric studies by
providing historical, theoretical and practical compa-
rative analyses about women as subjects of public
deliberation and as objects for public deliberation.

Likabehandling i radio och television (2009-)
STOCKHOLMS UNIVERSITET

ProssexTLEDER: Gunilla Hultén

BeskriveLse: Institutionen for journalistik, medier och
kommunikation (JMK) har fatt medel av Europe-
iska socialfonden for att hoja kompetensen om li-
kabehandling i radio och television. Syftet ar att 6ka
medvetenhet och kunskap om likabehandling i vid
mening bland medarbetarna vid Sveriges Radio, Sve-
riges Television och Utbildningsradion samt vid JMK.
Projektet avser alla diskrimineringsgrunder, kdn, kdns-
overskridande identitet, etnisk tillhorighet, trosupp-
fattning, sexuell laggning, funktionshinder och alder.

d

Hur gors djur?: biologi, sexualitet, kon och "ras’
i SVT:s naturprogram (2007-2009)

UPPSALA UNIVERSITET

ProsJexTLEDER: Hillevi Ganetz

Huvudsyftet med projektet "Hur gors djur?” &r att
utforska hur naturprogram i bild, text och musik re-
presenterar natur, kon, “ras” och sexualitet och hur
detta gors i relation till de biologiska vetenskaperna.
Vilka stromningar, teorier och resultat fran biologisk
forskning om kon, sexualitet, ras och art anvands i
naturprogram i svensk TV? Hur produceras och re-
produceras (manskliga) forestallningar om detta i
skildringarna av djurens liv? Hur etnifieras naturen,
djuren och de maéanniskor som avbildas i naturpro-
grammen? Materialet bestar av naturprogram sanda
av SVT, kanal 1 och 2, mellan 1961 och 2006.

Public service-medienes rolle i kultur-
og identitetsdannelse

Mediesproget nu (The contemporary langu-
age of the news) (2006-2009)

SYDDANSK UNIVERSITET

DeLTAkere: Joonas Blom og Peder Skyum-Nielsen
BeskrivELSE: Hensigten med projektet er at levere en
samlet analyse af public service-stationernes sprog-
brug pa et udvalgt tidspunkt i 2006. Analysen skal
komme rundt om den totale sprogbrug. Men den
analytiske vaegt laeegges pa de udviklingstraek, som
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kan formodes at have sterst betydning for den vi-
dere udvikling af moderne dansk talesprog, ogsa
uden for radio og tv. Sprogprojektet rummer 0gsa en
mere organisatorisk sektion. | denne gnskes det be-
lyst, hvori den nuveaerende sproglige kvalitetsindsats
ved Danmarks public service-stationer bestar. Den
indsats sammenholdes med praksis i nogle udvalgte
europeeiske nabolande.

Entertainment in public service television (2007-)
DEPARTMENT OF JOURNALISM AND MaSs COMMUNICATION,
UNIVERSITY OF TAMPERE

ProssexTLEDER: Teemu Palokangas

BeskrivELSE: PhD-prosjekt

Dansk tv-drama i global belysning
AALBORG UNIVERSITET
ProssexTLEDER: Gunhild Agger

Tv-underholdning: flermedialitet og viden
(2006-2009)

INSTITUT FOR INFORMATIONS- OG MEDIEVIDENSKAB,

AARHUS UNIVERSITET

DecTakere: Hanne Bruun, Christa Lykke Christensen,
Kirsten Frandsen, Pia Majbritt Jensen, Anne Jer-
slev, Jorgen Stigel og Anne Marit Waade

BeskriveLse: Projektet vil gennem en empirisk udforsk-
ning af forskellige aktuelle former for tv-underhold-
ning anleegge nye betragtninger pa tv-underhold-
ningens oplevelsesdimensioner. Projektet vil dels
beskaeftige sig med pa tv-underholdningens brug
af andre medieplatforme og de kulturelle praksisser,
som knytter sig til publikums brug af underhold-
ningen. Dels vil projektet forfalge en tese om, at tv-
underholdning ikke blot underholder publikum men
iseer i nogle af sine nye former ogsa medvirker til at
skabe, vedligeholde og udlzegge centrale former for
social og kulturel viden.

Tv-sport: faellesskab, ken og viden (2006-2009)
AARHUS UNIVERSITET
ProsJekTLEDER: Kirsten Frandsen
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Delprojekt under projektet Tv-underholdning: flermedi-
alitet og viden. Projektet er pt. tilknyttet et forsknings-
projekt om medier og sportsrettigheder i et kommer-
ciel overfor et public service domineret tv-system.

The art of the TV spot: storytelling and persua-
sion in the public service announcement and
TV commercial (2004-2011)

AARHUS UNIVERSITET, INSTITUT FOR INFORMATIONS- OG
MEDIEVIDENSKAB

ProssextLeDER: Richard Raskin

Variable media landscapes. Mediated social
and cultural change in the Baltic Sea Region
(2002-2006)

SODERTORNS HOGSKOLA

DeLTAKERE: GOran Bolin (prosjektleder), Stina Bengts-
son, Staffan Ericson, Cecilia von Feilitzen, Lars
Lundgren, Kristina Riegert, Patrik Aker, Heike Graf
og Michael Forsman

BeskriveLse: The role of the media in and for social and
cultural change over the last decades of the 1900s
and the early 2000s.

Vardeskapande i medierna. Produktion och
konsumtion av varde inom medieindustrin
(2008-2010)

SODERTORNS HOGSKOLA

ProsJEKTLEDER: GOran Bolin

BeskriveLsE: Ekonomiskt och kulturellt varde i samtida
medieproduktion De senaste tvd decennierna har
medfort omvélvande férvandlingarinom medie- och
kulturproduktion. | Sverige liksom i Gvriga Europa har
medierna i allt hogre grad kommersialiserats, t.ex.
inom etermedieomradet dar public service-bolagen
mott kommersiella konkurrenter.

Fyra typer av medieproduktion fokuseras: TV-
produktion, musik-distribution, nyhetsproduktion pd
natet, och skapandet av online-spel pa Internet (t.ex.
communities som Second Life). Projektet ansluter sig
dérmed till en vidare internationella diskussion om
vardebildning som finns i skarningspunkten mellan
politisk ekonomi och kulturstudier.
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