Hva er medievitenskap

Pa tampen av fjoraret (2008) utgav det norske Universitetsforlaget en bok om medie-
vitenskap 1 sin "Hva er”-serie. Serien har tidligere tatt for seg varierte tema som for
eksempel kosmos, EU, litteraturvitenskap og sosiologi, og malet er bade & gi nybegyn-
nere stimulerende innferinger og a gi viderekomne nye perspektiver. Hva er medie-
vitenskap* er skrevet av Espen Ytreberg, som er professor og instituttleder ved Institutt
for medier og kommunikasjon ved Universitetet i Oslo.

Utgivelsen av Hva er medievitenskap gav en anledning til & diskutere hva det er
medieforskere driver med, og hvordan faget vart kan og ber formidles. Derfor arran-
gerte Forskergruppa for medie-, IKT- og kulturpolitikk ved Institutt for informasjons-
og medievitenskap ved Universitetet i Bergen et seminar om boka. Vi inviterte Espen
Ytreberg til & presentere Hva er medievitenskap, og vi inviterte tre forskere med ulik
bakgrunn, ulik faglig orientering og ulike karrierer til & kommentere boka og presen-
tasjonen av den. Professor Peter Larsen representerer etablerte medievitere; stipendiat
Helle Sjovaag representerer unge medieforskere; og Frode Guribye, som er forste-
amanuensis 1 informasjonsvitenskap, kommer med et utenfra-perspektiv fra et beslektet
fagfelt.

Her folger seminarets fire innlegg. Innleggene var et godt utgangspunkt for disku-
sjon pa seminaret i Bergen, og forhépentligvis vil bade innleggene og Ytrebergs bok
kunne skape diskusjoner ogsa i de ovrige nordiske landene.

Hallvard Moe & Brita Ytre-Arne
Universitetet i Bergen

*Espen Ytreberg: Hva er Medievitenskap, Universitetsforlaget, Oslo 2008, 142 s., ISBN 978-82-15-01230-8.






Om a tegne
medievitenskapens konturer!

EsPEN YTREBERG

Vi medieforskere opererer med iallfall tre slags anledninger der vi tar for oss medievi-
tenskapens konturer, hva faget rommer og hva det ber romme. Med jevne mellomrom
gis det ut antologier og sernummer av tidsskrifter som drefter fagets tilstand, fortid
og framtid. Ikke sjelden er de knyttet til konferanser der “state of the art” diskuteres. I
tillegg til disse to typene faglig forum kommer de pedagogiske utgivelsene. Ogsa her
foregédr en normgivende definering av konturene, om enn oftest mer implisitt. Jeg har tatt
pa meg & skrive autoritativt om medievitenskapens konturer, i boka Hva er medieviten-
skap, som kom ut pé det norske Universitetsforlaget i 2008. Dermed har jeg tatt pd meg
a tegne medievitenskapens konturer for utenforstdende, noe som ikke er helt det samme
som & gjore det i forhold til kolleger. Men uvegerlig ma man ogsa sta til ansvar for dem.
Serien har dessuten ambisjoner ogsa overfor fagets egne; den skal bade gi “nybegyn-
neren stimulerende meter med ukjente tema, og den viderekomne nye perspektiver”,
slik det heter i forlagets egenreklame.?

Det er svert krevende, selv for de erfarne av oss, a skulle snakke pa vegne av medi-
evitenskapen som sadan. I arbeidet med boka Hva er medievitenskap har jeg likevel
forsekt, etter beste evne. Nordicom har satt andre til & vurdere hvor vellykket forseket
er. Det jeg vil gi til beste her, er en redegjorelse for noen av de sentrale valgene jeg
gjorde, og noen tanker om selve det & vare i en slik definerende posisjon. Jeg vil ogsa
diskutere av det & henvende seg ut over medieforskernes rekker, til en leser som ikke
vet hva medievitenskap er men onsker a fa det forklart, kort og klart. Det & svare pa
et slikt behov, har krevd at jeg prover & sette meg inn i tenkemaéten til en lekmann, en
som ser medievitenskapen utenfra. PA mange mater har det vert en like lererik del av
arbeidsprosessen som det & sette seg inn i deler av medievitenskapen som jeg ikke var
fortrolig med pa forhand.

Oppdraget

Hva er medievitenskap er en av snart 30 utgivelser i Universitetsforlagets “Hva er”-
serie. Den er inspirert av salgssuksessen Oxford University Press har hatt med sin
serie av kort-boker, A very short introduction to ... ”. I universitetsforlagets serie er
det utgitt fagintroduksjoner over et bredt spekter som blant annet inkluderer litteratur-
vitenskap, sosiologi, psykologi, medisin og biologi. Begge disse seriene har hatt som
berende salgsidé & kombinere vitenskapelig tyngde med leselighet i et kortformat.



Man seker ikke bare en tilgjengelig skrivestil i fagformidlingens navn, men ogsa en
dimensjonering som narmer seg handbokformatet og dermed er tilpasset hverdagslige
leseanledninger — pa bussen, pa senga, og lignende. For at alle bekene skal fylle seriens
felles krav, har Universitetsforlaget utviklet en egen mal. Hver bok skal vere pa 130
sider i pocketformat, den skal ha fem til sju kapitler, ikke mer enn 100 fotnoter og ikke
fotnoter i lopende tekst.

To valg som preger Hva er medievitenskap folger noksa direkte av denne palagte
malen. For det forste gir den ikke plass til noen utfyllende oversikt over tradisjonene
og forskningsomrddene i medievitenskapen — slik man finner for eksempel i Jostein
Gripsruds Mediekultur, mediesamfunn (2007) eller Medier og kultur av Drotner, Jensen,
Poulsen og Schrader (1996). Mitt svar pa mengdebegrensningen har vart & skrive en
tekst som gir noen summerende karakteristikker av hva medievitenskapen er, og som
deretter folger opp med eksempler. Den apner inngangsdera, sa & si, og gir noen vitale
mal for bygningen, men den gir ikke noen omvisning i alle rommene og ikke noe in-
ventorium over alle megblene. Det andre valget som falger av malen, er den essayistiske
stilen, som forseksvis skal appellere til unge og til lekfolk.> Nar en bok skal skrives
med tanke pa slike grupper, kan den vanskelig fordype seg i interne fagdebatter. Men
selvfalgelig er det slik at en bok som skal svare pa spersmalet om hva medievitenskap
er, uvegerlig mé gjore faglige valg som vil vere diskutable blant mine kolleger. Om noe
gjor kortformatet valgene mer brutale og dermed mer diskutable.

Hva er en medieforsker?

Gjennom arbeidet med denne boka har jeg forsekt & jobbe med et spersmal som har
opptatt meg ogsa for jeg fikk dette skriveoppdraget: Finnes det noe slikt som et medie-
forsker-blikk? Har vi noen sarlige briller pa som gjer at vi ser annerledes pa verden enn
andre vitenskapsfolk gjer? Det at jeg spor meg selv om noe slikt, har mye & gjore med
erfaringer jeg har hatt med det & skulle forklare for lekfolk hva jeg som forsker mener
om mediene. Da har jeg ofte en folelse av & se pa sakene med et ganske annerledes blikk
enn de gjor, og det har med selve perspektivet a gjore, ikke bare med sakkunnskap.
La meg ta et eksempel fra et omrdde jeg har arbeidet en del med, reality TV. I samtale
med lekfolk er holdningen min til deltakerne i slike programmer oftest atskillig mer
liberal enn den andre inntar. De mener gjerne at det dreier seg om en framvisning av
ekshibisjonisme og overfladiskhet. Jeg er opptatt av at motivene for & veere med er sveert
forskjelligartede, og at mange av dem er ganske sé forstéelige, hvis man tar seg bryet
med & se nermere pa saken. Nar det gjelder de som lager reality-TV-programmer, vet
lekfolkene jeg treffer ikke noe s@rlig om dem, og de virker heller ikke sa interesserte.
Jeg er pa min side spesielt opptatt av nettopp reality-TV-produsentene, hva slags valg
de gjor, hva slags ansvar de har for deltakerne og hvordan produksjonen av reality TV
forer produksjonsteamet inn i forskjellige typer dilemmaer.

Jeg har altsa et noksé annerledes blikk pa reality-TV enn lekfolk jeg diskuterer sjan-
geren med; jeg ser andre ting, og finner andre ting viktig. Denne forskjellen synes jeg
at jeg merker ogsa i forholdet til forskere fra andre fag. Mitt arbeidssted, Institutt for
medier og kommunikasjon, er en del av Universitetet i Oslos Humanistisk Fakultet. I
mine samtaler med forskere fra de andre humanistiske fagene fornemmer jeg tidvis den
holdning at deltakelse i reality TV ikke bare er uttrykk for noe overflatisk og ekshibi-
sjonistisk, men ogsa at noe slikt ikke er sarlig viktig a forske pé i det hele tatt.



Slike erfaringer bidrar til min tro pa at det finnes et eget medieviterblikk. Jeg tillater
meg & mene at dette er et premiss vi 1 praksis godtar hele tiden, nar vi inviteres til &
holde foredrag og opptre i mediene, i kraft av & veere medievitere. I vare interne fora er
situasjonen en annen. Der har motstanden mot & definere noe eget i positive termer lenge
veert utbredt. Spersmalet om medievitenskapen er et egentlig fag eller heller et tverrvi-
tenskapelig felt har det veert mye fagdebatt og uenighet om i forskningen internasjonalt
(jfr. Herkman 2008: 96). Den kanskje mest kjente debatten foregikk i de to temanummere
av Journal of Communication (1983, 1993a, 1993b), under overskriftene "Ferment in
the Field” og ”The Future of the Field”. Mitt inntrykk er det & se pa medievitenskapen
som et felt — ikke et fag — tradisjonelt har vart mest utbredt. Forskere som star for en
felt-tilneerming, ser helst pa medievitenskapen som et emneomrade der et antall vitenska-
pelige tiln@rminger meotes og i noen grad overlapper. Synspunktet ble senest framfort i
Nordicom Review av Kaarle Nordenstreng (2007). For a sitere en feltmetaforikk som har
vaert mye framme i de interne fagdebattene: Medievitenskapen er ingen egen vei, den er
snarere et veikryss, et dsted der veier motes. Hvis man folger denne argumentasjonen,
er medievitenskapen noe en forsker kommer til, ut fra en annen faglig tilherighet. Den
er ogsa noe en forsker i gitte tilfeller kan returnere til moderfaget sitt fra. Derimot er et
veikryss i begrenset grad noe selvstendig oppholdssted.

Kjerneomrader for innsikt

Jeg valgte derimot & ta som utgangspunkt at medievitenskapen er noe mer enn et vei-
kryss. Utfordringen fra forlaget var & forklare, kort og forstaelig, hva som sarkjenner
medievitenskap. Jeg hadde lite lyst til & svare at faget i seg selv ikke sto for noen sarskilt
kunnskap. Jeg sa for meg hva den naturlige oppfelgeren fra en lekperson ville bli: Hva
er da poenget med et eget fag, med egne institusjoner, kandidater og grader?

Det er ogsa flere faglige grunner til min skepsis. Jeg finner det feil & ikke legge vekt
pa den samlede innsikten produsert i en institusjonell tradisjon som er iallfall 70 ar, hvis
vi regner amerikanske ”mass communication”-studier som de forste institusjonaliserte
medievitenskapelige miljoene. Riktignok har forskningen veert spredt i disse sytti drene,
men den har ogsé hatt sine sentrale omrdder av innsikt, slik jeg ser det. Jeg valgte & dele
boka i to hoveddeler etter en innledning som setter framveksten av medievitenskapen
i en historisk sammenheng. Forste hoveddel tar for seg tre slike sentrale innsikter som
medievitenskapen har kommet fram til. De tre innsiktene er at mediene former kommu-
nikasjonen, at de former hverdagen og at de former offentligheten. Medienes forvandling
av kommunikasjonsprosessene er et omrade for innsikt som sarlig Marshall McLuhan
var sentral i & dyrke opp. Derfor er han sentral i boka mi, selv om han sa mye rart og var
en “manisk overdriver”, som Raymond Williams formulerte det. Mye kan man mene om
en formulering som ”the medium is the message”, men jeg tror ikke vi kommer unna
at denne tankefiguren ligger bak svert mye av det vi tenker om hvordan forskjellige
omrader av samfunnet og menneskelivet blir “mediatisert”. Raymond Williams er den
sentrale skikkelsen nar jeg skriver om hvordan mediene preger hverdagslivet — og ogsa
nar jeg skriver om hvordan mye av medievitenskapen preges av en utpreget interesse
og respekt for folks hverdagsliv. Nér det gjelder hvordan mediene preger offentligheten
er Jirgen Habermas den sentrale referansen.

Sa kan man innvende at ingen av disse tre var medievitere i streng forstand. Men
det de gjorde, var jo & gi impulser til forskningsomrader som har etablert seg selv
og sine innsikter gradvis innenfor medievitenskapen. I forlengelsen av McLuhan og



Toronto-skolen finner man fenomenologiske og mediesosiologiske tilnerminger innen
medievitenskapen der spersmélet om mediers iboende egenskaper har blitt applisert
analytisk og revidert teoretisk. I forlengelsen av Williams stir den medievitenskapelige
resepsjonsforskningen, som har bygd opp kunnskapene vire om de mange og intrikate
sammenhengene mellom medieforbruk, familie, vennskap og samfunn. I forlengelsen
av Habermas finner man en levende medievitenskapelig tradisjon for kritisk forskning
pa hvordan mediene er involvert i & forme lokale, nasjonale og globale offentligheter.

Jeg tror medievitenskapen har nddd et slags vendepunkt pé alle disse tre omrédene.
Det skjedde da forskerne ble i stand til & hevde at medienes andel i & forme kommu-
nikasjonen, hverdagen og offentligheten faktisk ikke kan reduseres til noe marginalt
tillegg. I dag er medieviterne i stand til & si overfor andre vitenskapsfolk at det rett og
slett ikke er mulig & forstd noen av disse tre omradene pa en god mate, uten a forsta de
ganske grunnleggende matene mediene preger dem pa. Det er helt sentrale innsikter
medieviterne ser, og disse innsiktene er ganske vel etablerte gjennom mange tiar med
forskning. Det er min viktigste grunn til & ville snakke om medievitenskap som et eget
fag. Mangelen pa en egen metodikk synes jeg ikke er avgjerende; noe slikt mangler jo
ogsa for eksempel i sosiologien.

Nerheten til offentlig opinion

Samtidig er det uten tvil en forskjell pa det & veere en 70 ar gammel vitenskap — i Norge
bare omtrent 30 — og det 4 tilhore en av de mange human- og samfunnsvitenskapene som
ble etablert i lopet av 17- og 1800-tallet. I boka har jeg lagt vekt pa det jeg ser som to
serlige kjennetegn ved medievitenskapen: det at den er utpreget tverrvitenskapelig, og
det at den lever i et sa@rlig naert forhold til offentlig opinion. Nér det gjelder forholdet til
offentlig opinion, skriver jeg i bokas introduksjonsdel om tida da medievitenskapen forst
ble institusjonalisert, pa 1930- og 40-tallet i USA. Det skjedde jo i en tid preget av sam-
funnsmessig polarisering og instabilitet, med sterk frykt og store forhdpninger til hvordan
massemediene skulle pavirke samfunnet. Som eksempel siterer jeg lederen i forste nummer
av Public Opinion Quarterly fra 1937:

A new situation has arisen throughout the world, created by the spread of literacy
among the people of the miraculous improvement of the means of communication.
Always the opinions of relatively small publics have been a prime force in political
life, but now, for the first time in history, we are confronted nearly everywhere by
mass opinion as the final determinant of political, and economic, action. Today
public opinion operates in quite new dimensions and with new intensities; its
surging impact upon events becomes the characteristic of the current age — and
its ruin or salvation?

Formuleringen “ruin eller frelse” sier mye om samfunnsklimaet som den institusjona-
liserte medieforskningen ble til i. Da jeg leste dette sitatet, slo det meg som et utpreget
trekk ved medievitenskapens institusjonalisering at den har skjedd med samfunnets
frykt og hap som referansepunkt. Det slo meg ogsé hvor langt pd vei denne agendaen
fremdeles gjor seg gjeldende — til tross for at tiden er en annen nd enn i 1937, og til tross
for at forskningen er en annen. Det er bare & se pa hvordan dagens offentlige debatt om
de digitale mediene preges av en lignende blanding av frykt og hap. Pa hap-siden stér
visjonene om “digitalt demokrati”. P4 frykt-siden har vi medieoppslagene om mobbing



via tekstmeldinger og tenaringsgutter som adelegger det sosiale livet sitt med ubehersket
bruk av dataspill.

Det framstar for meg som bade noe ganske interessant og distinkt, dette at mediefor-
skerne for og né lever sapass tett opptil dynamikken og svingningene i den offentlige
opinionen. Det har gitt den et distinkt anvendt preg, som Robert T. Craig (2008) har
pekt pa. Nar jeg skulle velge ut som eksempler noen forskningsomréader fra medievi-
tenskapen til neermere behandling i den andre hoveddelen av boka, sé prioriterte jeg
derfor omrader som har vert ganske tydelig preget av et normativt forventningstrykk
fra den offentlige opinionen. Jeg starter med det mest opplagte eksemplet, som er pa-
virkningsstudiene og spersmalet om sammenhenger mellom mediebruk og vold, serlig
blant barn og unge. Sa er det et kapittel i boka om mediene og kulturell verdi, der jeg
tar for meg hvordan medievitenskapen har blitt til dels i dialog med og dels i motset-
ning til etablerte kulturelle hierarkier i samfunnet, som forholdet mellom det heye og
det lave. Og sa er det et kapittel om mediene og politikken, ogsa det et omrade preget
av sterke forestillinger i opinionen om hvordan medene underminerer muligheten for
en sunt fungerende politisk sfaere.

Noe av det mest interessante med & skrive disse kapitlene, er at jeg fikk muligheten
til & skrive en slags antydning av en faghistorie samtidig. Historien om hvordan fors-
kningen etableres og utviklet seg pa disse omradene er historien om hvordan et visst
normativt preget trykk i samfunnet er med pa a drive fram armslag for forskning og
muligheter til institusjonalisering av noe som blir kalt medievitenskap. Sa blir historien
om institusjonalisering etter hvert til en historie om hvordan forskerne opparbeider en
delvis autonomi i forhold til samfunnet. Det gir dem muligheter til & sette andre, mer
internfaglige sporsmél pa agendaen. Den forbeholdne medieviterposisjonen i forhold
til spersmal om mediepdvirkning, ser jeg for eksempel som resultat av en slik delvis
autonomi. Jeg tenker pa den posisjonen der medeviteren ikke avviser at negativ pavirk-
ning kan finne sted, men samtidig legger vekt pa at sammenhengene er usikre og at
andre faktorer enn medieeksponering i regelen vil vaere viktigere for & forklare voldelig
atferd. Altsa: man avviser ikke borgernes rett til & vaere bekymret, men man forseker a
forklare noen usikkerheter og & fremme noen andre perspektiver. Jeg har sett pa boka
som en mulighet for a forklare nettopp slike delvis autonome posisjoner, forklare hvorfor
medieviterne inntar dem og hva slags dilemmaer de innebzrer, uten & be om unnskyld-
ning av den grunn.

Tverrvitenskapelighet

Jeg nevnte tverrvitenskapeligheten som et sentralt kjennetegn ved medievitenskapen.
Det er helt apenbart slik at medievitenskapen alltid har vert avhengig av innsikter fra
andre tradisjoner og vitenskaper. Mange av medieforskningens klassiske bidrag stammer
ikke bare fra andre fag, men ogsa fra tiden for den institusjonaliserte medieforskningen.
To prominente eksempler pa det siste i boka mi er Walter Benjamins Passasjeverk og
Public Opinion av Walter Lippman.

Det er lett 4 tenke seg institusjonaliseringen av medievitenskapen som et forsek pa
a fri seg gradvis fra denne tverrvitenskapelige situasjonen, fri seg fra lanet av andres
teorier og metoder, for sé 4 si & bli selvforsynt. Jeg tror det er delvis riktig, men bare
delvis. Det har funnet sted en form for selvstendiggjoring, og en tettere faglig integrering
innenfor medievitenskapen. Den har vart viktig for & vinne de sentrale innsiktene som
jeg framhever i Hva er medievitenskap. Samtidig har denne utviklingen gjort medi-



eviterne i stand til & gjere noen distinkte grep nér det gjelder metodekombinering. Det
kombinerte studiet av tekster og produksjon, og av tekster og resepsjon, er for eksempel
blitt noe av et serkjenne for medievitenskapen. Den som leser sentrale bidrag innenfor
produksjons- og resepsjonsforskningen som kombinerer empirisk basert innsikt bade
i tekster og kontekster, vil se at kombinasjonen er mye mer enn summen av de enkelte
delene. For resepsjonsforskningen gjelder det for eksempel Janice Radways Reading the
Romance, for produksjonsforskningen blant andre Bordwell, Staiger og Thompsons 7he
Classical Hollywood Cinema. Begge tradisjoner kan sees som former for pragmatisk
tilneerming, i den forstand at tekster forstas i lys av sosiale (produksjons- og resepsjons)
kontekster som er med og gir dem mening. At pragmatisk tankegods var sentralt i en
tidlig fase av medievitenskapens institusjonalisering har Hanno Hardt (1992) vist. I en
nordisk sammenheng er det Klaus Bruhn Jensens (1995) fortjeneste & ha pekt pa den helt
sentrale betydningen av pragmatikken for studiet av den medierte kommunikasjonens
semiotikk. I de senere arene ser en pragmatisk form for semiotikk ut til & bli mer og mer
toneangivende i medievitenskapen. Den ligger for eksempel under de forskjellige vari-
antene av medievitenskapelig diskursanalyse og i mange av de studiene som na gjeres
av performativitet i medier. Her ligger om ikke en faglig kjerne sa iallfall et teoretisk
tyngdepunkt som jeg ikke har sett artikulert pa samme vis i andre fag.

Samtidig tror jeg det er riktig a si at medievitenskapen alltid har vert et tverrvi-
tenskapelig prosjekt, der folk med bakgrunn i forskjellige fagfelt finner sammen for a
undersgke en spesielt interessant eller presserende side ved mediene og medieutviklin-
gen. Det finnes gode grunner til at det stadig blir slik, og de har igjen & gjore med den
offentlige opinionen som preger medievitenskapen med sin frykt og sitt hap. Lenge har
det vaert slik at nye, skritt i medieutviklingen blir oppfattet som en utfordring av uante
dimensjoner mot samfunnet. Denne forestillingen avfeder tanken om at det ma et ganske
serlig kunnskapsloft til for a forsta medenes virkninger, et loft som krever at man gar ut
over ctablerte fagskiller og prever & fa et grep pa bredere front om hva som skjer. Ogsa
i dag, nar medieforskernes oppmerksomhet har vendt seg mot digitale medier, inngas
slik bredt tverrvitenskapelige allianser.

Hvis man ser pa medieforskningens historie, finner man at tverrvitenskapelige fag-
miljeer har statt for helt sentrale bidrag fra i dag og helt tilbake til medievitenskapens
begynnelse. Det gjaldt Birmingham-skolen pa 80- og 70-tallet, som utviklet cultural
studies-tradisjonen. Det gjaldt Toronto-skolen péa 60-tallet, som utviklet den medi-
esentrerte teorien. Og sd har vi de tre store, tverrvitenskapelige miljoene fra midten av
forrige drhundre: Frankfurterskolen, Bureau of Applied Social Research ved Columbia
University og Office of Communication ved University of Chicago. Det som slar meg
nar jeg leser om disse miljoene i ettertid, er hvor vidt de favnet over human- og sam-
funnsvitenskapelige tradisjoner, over kritiske og administrative tilnerminger. Det var
mange motsetninger, men det var mye samarbeid ogsa. Jeg er serlig opptatt av Chicago-
skolen, kanskje det aller tidligste medievitenskapelige forskningsmiljeet. Der fant man
kvantitative surveyforskere, tekstanalytikere og etnografer — alle innenfor rammene av
det tverrvitenskapelige samarbeidsinitiativet som het School of Communication (Wahl-
Jorgensen, 2004). Slik jeg ser det, har bade det bredt tverrvitenskapelige samarbeidet og
den fagintegrerende agendaen bidratt til & plassere oss der medievitenskapen er i dag:
Vi kombinerer en pragmatisk interesse for forholdet mellom tekster og kontekster med
en forstaelse av det man né gjerne kaller mediers “affordances”.

Fordi vi har denne ubrutte tradisjonen for bredt tverrvitenskapelig samarbeid, er det
neppe riktig & snakke som om slikt samarbeid er noe medieviterne drev med for, men
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har gatt bort fra na for a forfelge en snevrere fag-agenda. Det siste viktige eksemplet
pa en slikt bredt tverrfaglig utvikling har som nevnt kommet som respons pa de digitale
medienes frammarsj. Ogsa her meter vi utbredte forestilinger i samfunnet rundt om at
det dreier seg om en veritabel revolusjon. Denne oppbrakte tilstanden i offentlig opinion
konverteres til prosjektutlysninger som gjor det mulig for medievitere, informasjonsvi-
tere og forskere fra andre nabovitenskaper a finne sammen i nye prosjekter og institu-
sjoner. Jeg har merket meg at noen medieviterkolleger er bekymret over at det kastes for
mye penger etter forskningen pd de nyeste, mest aktuelle mediene, slik at nivéet senkes
og det hele far preg av en slags akademisk mote (se f.eks Carlsson 2007, Waldahl 2007).
Né er det jo ikke bra verken med nivasenkning eller motepress. Men hvis dette er noe
problem, tror jeg ikke vi ber tenke at det er noe serskilt for medieforskning pa dagens
mest aktuelle medier. Det & gé etter midler som er utlyst for & svare pa umiddelbare
kunnskapsbehov i samfunnet, er noe medieforskere alltid har drevet med. Det ligger i
det tette forholdet vi alltid har hatt til offentlig opinion. Denne tettheten har forevrig
ogsa sine fordeler. I en forelesning jeg overvar, sa den beremte norske antropologen
Fredrik Barth en gang noe som gjorde inntrykk pa meg: Den vitenskapen som slutter
a hente problemstillingene sine fra det folk i samfunnet rundt forskningen er opptatt
av — det er en vitenskap i trebbel.

Innenfra og utenfra

Jeg har lagt merke til et skille mellom to typer medieforskere som jeg tror tenderer mot
a oppfatte medievitenskapen noksa forskjellig. Det dreier seg om forskjellen mellom
pa den ene siden de med utdannelse innenfor et annet fag, og de som er utdannet som
medievitere. Har man et annet fag i bunnen”, som det heter, er det neerliggende a bruke
det fagets etablerte metoder, teorier og kanoniske forskningsbidrag som forankring.
Derfor tenderer de mot & snakke om medievitenskapelig fagintegrering som noe som
kan “ga for langt”. De er opptatt av inkluderings- og ekskluderingsmekanismer, av om
medievitenskapen “lukker seg” eller ’forblir &pen”. I norsk medievitenskap har denne
tilneermingsmaten et tyngdepunkt blant generasjonen som etablerte medievitenskapen
institusjonelt, pa det sene 1980- og tidlig 1990-tallet. Jeg skal riktignok vokte meg for
a gjore dette til for mye av et generasjonsspersmal. Jeg synes jeg merker en lignende
mate & tenke pa ogsa blant en del yngre forskere som kommer til medievitenskapen fra
andre fag.

Selv har jeg en sterk folelse av a tilhere den andre typen medieforsker, de som er
medieforskere fra bunnen av. Jeg tilhorer et av de forste kullene som startet pa grunnfag
(na starter man pa bachelor) i medievitenskap ved Universitetet i Oslo. Da jeg begynte &
studere medievitenskap, forventet jeg at faget sto for egne innsikter, noe faglig distinkt,
slik jeg ogsé forventet av de andre fagene jeg tok. Nar jeg skriver om sentrale medi-
evitenskapelige innsikter i Hva er medievitenskap vel tjue ar etter, er det dermed ikke
bare fordi jeg saklig og substansielt sett mener at de er der. Hvis jeg ser narmere etter
hos meg selv, er jo dette en forventning jeg alltid hadde, en forventning som jeg kom
til faget med, som jeg fortsatt har og synes er rimelig nér jeg merker den hos lekfolk.
Jeg skal vaere forsiktig med & pésta at vi som er medieforskere fra bunnen av har et per-
spektiv pd medievitenskapen som er bedre eller mer korrekt enn de som har forankring
i andre fag. Men det er annerledes; for meg er det naturlig & seke svar pa problemer og
mangler i dagens medievitenskap gjennom intensivert innsats for a utvikle den samme
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vitenskapens innsikter mer samlet og mer distinkt. Det var som en slik mediefaglig
innfedt jeg skrev Hva er medievitenskap.

Noter

1. Ten artikkel som denne, der mange av medie- og kommunikasjonsvitenskapens kunnskapsomréader bare
kort kan nevnes, ville en streng refereringspraksis fort gjore referanselista mye lengre enn artikkelen.
Derfor ber jeg om overbarenhet for at jeg bare referer til leerebaker, faghistorier og til debattbidrag om
medie- og kommunikasjonsvitenskapens konturer.

2. http://www.universitetsforlaget.no/boker/hva_er/ (sist konsultert 03.04.09)

3. Eninteressant parallell med hensyn til dimensjoner og sprak er Silverstone (1999), som i tillegg byr pa en
original tematisk ordning av medie- og kommunikasjonsvitenskapens kunnskapsomrader.
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Kommentar fra Peter Larsen:
Hva er medievitenskap?

Jeg har lest to versjoner av Hva er medievitenskap.
Den forste leste jeg for et ar siden da Universitetsfor-
laget ba meg vaere fagkonsulent pa Espen Ytrebergs
manuskript. I min uttalelse kommenterte jeg blant
annet stilen hans og skrev at teksten var underhol-
dende, at den var lett & lese, og at den henvendte seg
pa en god og pedagogisk mate til lesere uten store
forhdndskunnskaper. Min generelle vurdering var at
Ytreberg hadde truffet den rette tonen i forhold til
det forventede publikum. Slik vurderer jeg ogsa den
endelige versjonen av boken.

I konsulentuttalelsen hadde jeg dessuten noen be-
merkninger om tekstens struktur. I denne forste ver-
sjonen tok hvert kapittel utgangspunkt i et eller annet
allment spersmal eller synspunkt — primeert problem-
stillinger av den typen man meter i den offentlige
debatten om mediene, men ogsa ulike synspunkter
som typisk dukker opp i hverdagslige samtaler om
mediene. Min vurdering var at denne strategien fun-
gerte godt i visse sammenhenger, men at den i andre
tilfeller la begrensninger pa hvilke typer forskning
det ble mulig for Ytreberg a fremstille og diskutere.

Min vesentligste innvending mot den forste ver-
sjonen var at den i temmelig liten grad dreide seg om
medievitenskap. Jeg skrev:

Den beskriver og diskuterer en rekke aspekter av
det aktuelle mediesamfunnet, den gir opplysende
tilbakeblikk, men den er for vag nar det gjelder
a konkretisere medieforskningens innsats pa de
pagjeldende feltene.

Slik jeg skjenner det, er det Ytrebergs strategi
forst og fremst a skissere medievitenskapens bak-
grunn og kontekst — for eksempel ved & presentere
en rekke internasjonale kulturkritikere og ved a
referere synspunkter og internasjonale diskusjoner
som har spilt en viktig rolle for medievitenskapen
slik den ser ut i dag.

Men teksten ville etter min mening helt klart
bli bedre hvis det i hvert kapittel ble gitt konkrete
eksempler pa eldre eller nyere medievitenskapelig
forskning som har tatt for seg de ulike problem-
kompleksene. I den nédverende versjonen klares

dette ofte med mer uforpliktende formuleringer
av typen “medieforskerne mener”.

I samme sammenhengen pekte jeg pa at det var en
del viktige forskningsfelter som ikke ble kommentert
eller behandlet skikkelig i Ytrebergs tekst:

Hele den tekstanalytiske og hermeneutiske delen
av den medievitenskapelige tradisjonen og den
aktuelle medieforskningen glimrer for eksempel
ved sitt fraveer. Medicehistorisk forskning fortjener
ogsa a bli behandlet i en slik bok. At dette ikke er
skjedd, har trolig sammenheng med selve oppleg-
get: Nar fremstillingen skal styres av allmenne
sporsmal som folk flest” kunne finne pa 4 stille,
blir det kanskje vanskelig & reise tolkningsmessige
og historiske problematikker.

I tillegg er studier av forskjellene mellom
medienes funksjonsmate under ulike styreformer
ikke behandlet i teksten. Og teksten er svak i
behandlingen av medieforskning som drives med
utgangspunkt i offentlighets- og demokratiteori.

I tillegg hadde jeg en del bemerkninger om hva som
etter min mening manglet i teksten, og en del forslag
om hva som kunne gjores for a gi et mer dekkende
bilde av hva medievitenskap er.

I den endelige versjonen av boken har Ytreberg
foretatt visse omdisponeringer av stoffet, men de
sentrale kapitelene tar fremdeles utgangspunkt i
”problemomrader, der samfunnsopinionen har satt
en agenda og gitt et normativt trykk som mediefor-
skerne ma forholde seg til” (15). Og som helhet har
boken fremdeles samme grunnleggende mangler og
svakheter som jeg pekte pa i konsulentuttalelsen og
som jeg har antydet med sitatene ovenfor.

Boken heter riktignok Hva er Medievitenskap.
Men dette er en problematisk varedeklarasjon. For
den handler faktisk ikke om hva medievitenskap er,
den handler forst og fremst om en rekke aspekter av
det moderne mediesamfunnet slik de fremstilles og
diskuteres i mediene selv — av kulturjournalister, kul-
turkritikere og mediepolitikere. I lange strekk funge-
rer boken mest av alt nettopp som et innlegg i en slik
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dagsaktuell kulturdebatt. I tillegg handler den — av og
til — om hva "medieforskerne” eller "medieviterne”
mener, har ment eller kunne tenkes 4 mene om disse
aspektene og om beslektede problemstillinger. De
”medieforskerne” som pakalles, er vanligvis navn-
lose: Ogsa i den endelige versjonen har teksten helt
pafallende fa referanser til konkret medieforskning
utfort av konkrete medieforskere.

Ifelge Ytreberg er dette en innvending han har
hort for. Mange av kollegaene hans som leste den
forste versjonen av manuskriptet, innvendte at det
manglet konkrete referanser til nettopp deres forsk-
ningsfelt. Hans svar pa denne kritikken var — og er
— at det ikke er plass til & nevne alt i en bok som 1
utgangspunktet ikke mé bli lengre enn om lag 130
sider.

Dette er pa flere mater et utilfredsstillende svar.
At ulike medieforskere uavhengig av hverandre pe-
ker pa at teksten ikke gir et skikkelig bilde av deres
spesielle forskningsfelter, trenger selvsagt ikke a
veere uttrykk for serinteresser. Det kunne faktisk
vaere en indikasjon av at Ytrebergs tilgang til opp-
gaven er problematisk. Det er trolig ingen av hans
kollegaer som for alvor ville kreve at boken skulle
forme seg som en detaljert fremstilling av diverse
norske medieforskeres aktuelle prosjekter. Men mon
ikke Ytrebergs kollegaer — likesom den interesserte
leseren som boken i prinsippet henvender seg til —
hadde tenkt seg at den i det minste ville gi et over-
blikk over sentrale fyper av medieforskning, gjerne
ogsa med korte, konkrete eksempler?

Hva kan man egentlig forvente av en bok som tar
for seg & forklare hva medievitenskap er? Jeg vil tro
at de fleste lesere forventer en markering av hva som
er medievitenskapens objekt, en gjennomgang av hva
som har vert og er de sentrale problemstillingene i
forhold til dette objektet, en presentasjon av sentrale
teorier pa feltet og av feltets sentrale forskningsme-
toder samt ikke minst en oversikt over hvilke typer
forskning som har preget og preger feltet — og som
sagt gjerne med korte, konkrete eksempler.

Slik boken er strukturert, er det bare ett av kapitle-
ne som kan sies a oppfylle slike forventninger, nemlig
kapittel tre om ”Medier og pavirkning”. Slik var det
ogsa i den forste versjonen av teksten. I konsulentut-
talelsen skrev jeg den gangen: “Dette er det kapitlet
som etter min mening fungerer best. I forlengelse av
det innledende sporsmaélet skisseres en konkret bit av
forskningshistorien og det gis eksempler pa konkrete
studier og synspunkter avledet av disse studiene.”

Né er medienes pavirkningskraft selvsagt et spe-
sielt velegnet emne i denne sammenhengen: Pro-
blemstillingen er overskuelig; forskningshistorien
har klart avgrensede faser; og i forlengelse av ulike
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forskningsprosjekter er det over tid skjedd tydelige
endringer i forskersamfunnets forstaelse av hva me-
diepavirkning er og hvordan den foregér. Andre deler
av forskningsfeltet er kanskje ikke helt sa ryddige og
overskuelige, men det burde likevel ikke vaere umu-
lig & gi en oversikt over hva som foregar der og frem-
stille saken etter samme modell som i kapittel tre.

Ytreberg velger imidlertid andre strategier i de
andre kapitlene. Han er for eksempel generelt interes-
sert i & fi med “sentrale innsikter om mediene fra for-
skere og intellektuelle som virket for medievitenska-
pen ble etablert” (15). Det er mange, bade europeiske
og amerikanske, kulturkritikere og forskere som har
satt sitt preg pa medievitenskapens utvikling og som
kunne ha veart nevnt i denne sammenhengen, men
Ytreberg har valgt a fokusere spesielt pa det galle-
riet av internasjonale kulturkritikere som sto pa den
lokale dagsordenen i arene omkring 1990 da de to
norske medieinstituttene ble etablert. Underveis i bo-
ken er det derfor blant annet fremstillinger av Adorno
og Horkheimers kritikk av kulturindustrien, Walter
Benjamins forestillinger om kunstverkets skjebne i
reproduksjonsteknologiens tidsalder, Umberto Ecos
essays om de serielle verdiene i popularkulturen,
Goffmans sosialpsykologiske studier, McLuhans
spekulative medieteorier, osv. Alt dette er naturligvis
viktig og interessant, spesielt hvis oppgaven hadde
vert a skrive norsk eller skandinavisk medieforsk-
nings tidlige historie. Men dagens norske — og inter-
nasjonale — medievitenskap er na en gang langt mer
enn denne opprinnelige historiske diskusjonskontek-
sten, og det virker rett og slett problematisk og upro-
porsjonalt at Ytreberg har valgt & bruke s& mye plass
pé denne delen av forhistorien i en bok der plassen i
utgangspunktet er ekstremt begrenset.

Mot kritikken om at boken ikke forteller hva me-
dievitenskap er, har Ytreberg innvendt at han forst
og fremst var opptatt av & besvare et annet spersmal,
nemlig: Hva er en medieforsker? Dette sporsmalet
far imidlertid heller ikke noe klart svar. Problemet er
selvsagt at man ikke kan fortelle hva en medieforsker
er uten at man samtidig beskriver hva medieforskere
driver med til daglig.

Hva er det egentlig vi driver med, vi som kaller
oss medieforskere og som er ansatt pd medievitens-
kapelige institutter i Norge og andre steder? Slik
Ytreberg har strukturert boken sin, kan man lett fa det
inntrykket at en medieforsker forst og fremst er en
opplyst person som skriver innlegg i Morgenbladet
om sin interesse for dagsaktuelle mediefenomener.
Eller en ekspert som radgiver politikere i vanske-
lige mediesparsmal. Eller rett og slett en person som
besvarer telefoner fra bekymrede kulturjournalister.
Men er dette alt? Nei, selvsagt ikke.



Vi kan for oversiktens skyld bruke Lasswells
klassiske spersmal som en slags topologisk mal:
”Hvem sier hva til hvem gjennom hvilken kanal med
hvilken effekt”. Noen av oss studerer det siste leddet,
”med hvilken effekt”, og som sagt behandler Ytre-
berg aspekter av publikums- og effektforskningen i
boken sin. Dessuten diskuterer han ulike synspunk-
ter pa “medieopplevelse” i det avsluttende kapitlet.
Derimot skriver han nesten ingenting om det forste
“”hvem” eller de andre feltene i malen — ”hva” og
”hvilken kanal”. Men det er faktisk ganske mange av
virkelighetens medieforskere som studerer dette for-
ste "hvem” — dvs. medieinstitusjonene, deres struktur
og ekonomi, de juridiske og politiske rammene som
regulerer dem, forskjellene mellom medienes orga-
nisasjon under ulike styringsformer, arbeidsproses-
sene internt i medieinstitusjonene, mediearbeidernes
selvforstaelse, de ulike bedriftskulturer osv. Og det
er medieforskere som studerer “kanalen” — de ulike
medieteknologiene, deres skonomiske rammebetin-
gelser, deres fordeler, deres svakheter, deres konse-

kvenser for formidlingen av informasjon osv. Og det
er medieforskere som analyserer selve informasjons-
formidlingen, “’tekstene”, de ulike formene og gen-
rene, det mediespesifikke uttrykket, det mediespe-
sifikke innholdet, de retoriske grepene som former
og preger slike tekster, de underliggende ideologiske
foringene osv. Og i tillegg er det medieforskere som
gar et skritt tilbake og studerer og bygger teorier om
hele mediesystemet eller beskriver dets samspill med
den sosiokulturelle og politiske konteksten. Det er
medieforskere som beskriver systemets eller enkelt-
medienes historiske utvikling. Og sa videre. Og sa
videre.

Ytreberg refererer selvsagt til en del av disse
forskningstypene underveis i boken sin. Men det
skjer vanligvis pa en sa implisitt mate at man nok
ma vaere medieforsker for a skjenne det. Det spors
om den uinnviede leseren som boken i prinsippet
henvender seg til, vil f4 med seg at det er noe slikt
medieforskere faktisk driver med til daglig. Nar de
driver med medievitenskap.

PETER LARSEN, Professor, Institutt for informasjons- og medievitenskap, Universitetet i Bergen,

peter.larsen@infomedia.uib.no
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Kommentar fra Helle Sjovaag:
Hva er medievitenskap?

Min kommentar til boken ”Hva er medievitenskap”
vil i hovedsak reflektere min oppfatning om at Ytre-
berg har valgt & fokusere overveiende péa publikum,
og hvilke mangler jeg mener dette inneberer. I til-
legg vil jeg stille spersmal om hvilke typer medie- og
kommunikasjonsforskning som ekskluderes i Ytre-
bergs fremstilling av den medievitenskapelige fors-
kningen.

Denne boken stiller altséd spersmalet hva er
medievitenskap”. Min respons er formet av det fak-
tum at Ytreberg besvarer dette spersmalet med a ta
utgangspunkt i publikum.

Denne boken har forst og fremst en veldig vennlig
tone. Jeg mener derfor boken treffer godt malgruppen
gjennom denne formidlingsformen. Det overordnede
spersmalet som stilles i bokens kapittel 2 er altsa:
hvilken forskjell utgjor mediene? Dette er en god
formulering av et utgangspunktet for & forklare bade
hva faget medievitenskap er, og grunnen til at faget
oppsto.

Ytreberg apner ogsa boken med spersmalet om
”ruin eller frelse”. Ogsa dette er et godt utgangs-
punkt. Men igjennom hele boken besvarer Ytreberg
disse to spersmalene, om for det forste — medienes
virkning, og for det andre — om dette er bra eller
darlig, ut ifra et ganske ensidig fokus pa mottakerne
— eller publikum, eller mennesker. Det virker altsa
som om boken stiller egentlig spersmalet: hva gjor
mediene med oss som mennesker?

Dette blir egentlig understottet igjennom hele
boken, gjennom en vedvarende fokus pa det hver-
dagslige. Hverdagens mediebruk, hverdagskulturen
og forbrukertilverelsen er pa mange méter den rollen
eller tilstanden som Ytreberg tilskriver publikum. Og
selv om publikum ogsé blir omtalt som borgere i en-
kelte deler av boken, sa foreligger det konsekvent det
en ganske distinkt identifisering av mediemottakeren
som mediebruker.

Fokus pa publikum er sarlig sentralt i kapit-
tel 3, om medier og pavirkning. Ikke bare handler
dette mye om publikumsforskningens historie, men
fokuset ligger ogsa pa hvordan mediene og medi-
eforskerne anser og omtaler publikum. Kapittelet

apner med & omtale publikum som masse, for sa a
foreta en gjennomgang av publikumsforskningens
pendelsvingninger mellom mediene som mektige og
avmektige, for det hele avrundes med fokus pa medi-
enes interaktivitet.

Kapittel 4 om medier og kulturell verdi tar ogsa
publikum som utgangspunkt. Her blir spersmalet
om populerkulturen langt pa vei siktet igjennom
den kulturelle hoy/lav distinksjonen. Derfor ligger
og mesteparten av fokuset her pa massekulturelle
former.

Kapittel 5 om politikkens medialisering flytter
fokuset noe vekk fra denne typen myke medieviten-
skapelige temaer som populerkulturen, og over til
bredere offentlighetsperspektiver. Igjen er fokuset
hovedsakelig pa opplevelsen av mediet. Temaet om
journalistikkens og mediets makt ses overveiende
igjennom publikums oppfattelse av de medierte for-
mene innen journalistikken og den politiske kom-
munikasjonen. Alle de typisk harde temaene som
eierskap, politisk ekonomi og TV-debatter settes opp
mot mykere, populare formater som ofte er publi-
kumsfokus i medieforskningen — spersmalet om det
tabloide, om journalismen og om journalistikk og
underholdning, og om hvorvidt disse tingene er bra
eller dérlig for publikum og for demokratiet.

Det siste kapittelet tar for seg medieopplevelser.
Her returnerer Ytreberg forst til fokuset pa publikum
som masse, og deretter til mediene som elementer
i forbrukerkulturen, til medienes plass i hverdag og
hoytid, og til konseptet selvmediering.

Igjennom hele boken ser jeg en overveiende fokus
pa mottaker av mediene — til publikum og publikums
opplevelse av mediene. Sa spersmalet om hvilken
forskjell mediene utgjor er for det meste knyttet til
hvorvidt det gir adspredelse i livene vare i positiv
eller negativ forstand. Ytreberg gjor dette uten & felle
dom, noe som jeg setter pris pa, men jeg syns al-
likevel at dette noe ensidige utgangspunktet i pu-
blikum pa mange mater neglisjerer det som kanskje
serlig medievitere med en samfunnsvitenskapelig
tilbeyelighet ofte er opptatt av, nemlig mediene som
strukturer.
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Jeg tenker at spersmélet om hvilken forskjell me-
diene utgjor gjerne ogsa fordrer en besvarelse fra dette
perspektivet. For mediene er jo ikke bare ulike tekst-
lige uttrykk som utgjer en stor del av hverdagslivet
eller populerkulturen. Mediene er ogsa store struktu-
rer i samfunnet — store yrkesgrupper og konsern hvis
organisasjonskulturer, strukturer og ekonomier ogsa
pavirker hvordan vi som publikum oppfatter verden,
og som inngér som strukturerende elementer i vare
hverdagsliv nettopp fordi strukturene er som de er.
Med andre ord, hvordan strukturene er har noe & si for
hvilken forskjell mediene utgjor i vare liv.

Derfor undrer jeg litt pa hvorfor Ytreberg har
valgt la det siste kapittelet handle om medieopplevel-
ser heller enn om strukturer. Selv har jeg litt vanske-
lig for & se hvordan det siste kapittelet egentlig lofter
forklaringen pa medienes betydning opp pa et hoyere
niva. Egentlig gar Ytreberg mer tilbake til den per-
sonlige opplevelsen av mediet i det siste kapittelet,
heller enn & anta et breiere samfunnsmessig perspek-
tiv. Jeg syns dermed ikke helt at jeg fikk et fullsten-
dig tilfredsstillende svar pa det spersmalet Ytreberg
stilte innledningsvis om hvilken forskjell mediene
utgjer, igjennom det siste kapittelets tematikk.

Dette er altsa min hovedinnvending til hvordan
medievitenskapen fremstilles i denne boken.

Og sa en liten bemerkning om litteraturen. Dette
er et mindre relevant poeng i forhold bokens mal-
gruppe. Men det dreier seg om hvordan forsknings-
historien er fremstilt — og om hvordan den medievi-
tenskapelige kanon er fremstilt

Ytreberg sier innledningsvis at medievitenska-
pen har statt pa ryggen til giganter. De gigantene
forfatteren vier mye plass er i hovedsak (som kro-
nologisk i boken): Marshall McLuhan; Jiirgen Ha-
bermas; Harold Lasswell; Paul Lazersfeld; Wilbur
Schramm; Max Horkheimer og Theodor W. Adorno;
Pierre Bourdieu; Walter Lippmann; Neil Postman;
Lev Kuleshov; Walter Benjamin; og Benedict Ander-
son. Det er selvsagt mange flere som nevnes, men det
er disse som far mest kudos. Og umiddelbart er det
jo noen karakteristikker som melder seg nar man ser
pa denne listen av navn. Det er i hovedsak vestlige —
fortrinnsvis angloamerikanske — hvite menn vi star
pa ryggen til. Dette er pa ingen mate Ytrebergs feil,
men det er verdt & merke seg.

I historien om mediefaget, og kanskje serlig i
leerebekene — som i denne boken — ser det gjerne ut
som om medievitenskapen sa og si oppstér ut av in-
tet. Dette skjer omtrent samtidig som kringkastingen
egentlig far sitt store gjennombrudd og blir et virkelig
massemedium. Ytreberg papeker ogsa dette at medie-
vitenskapen er fodt av et umiddelbart engasjement.
Herav folger at disse gigantene fatter en interesse for
massemediene, ut ifra ulike utgangspunkt innen sine
respektive fagfelt, og at dette utgangspunktet videre
har fort til medievitenskapens tverrfaglighet.

Det som undrer meg — gitt at Ytreberg etablerer
medievitenskapens tverrfaglighet pa denne maten —
er hvorfor forfatteren ikke folger dette tverrfaglige
utgangspunktet mer til endes. Jeg savner derfor at
Ytreberg omtaler bredere medievitenskapens aka-
demiske utvikling i lopet av de siste arene, da serlig
med tanke pa de ulike fagretningene som pa ulike vis
dulter borti medievitenskapen. Mye av det vi omtaler
som “kommunikasjonsforskning” her til lands an-
tar en mye breiere definisjon andre steder i verden.
I forlengelsen av dette kunne det derfor ogsa vert
interessant a se en diskusjon omkring hva vi legger i
alle de ulike ordene vi bruker for & navngi fagfeltet,
all den tid vi fortsatt kaller vare institutter for ganske
vidt forskjellige ting.

Til slutt vil jeg komme med en bemerkning om
mitt eget utgangspunkt som kommentator. Jeg har en
slik medieutdannelse at jeg har medievitenskapelige
vekttall bade fra HF-fakultetet, fra Samfunnsviten-
skapelig Fakultet, og til og med litt journalistikk-
utdanning. Sa jeg burde ha god forutsetning for &
gjenkjenne neer sagt alt som star i denne boken — noe
jeg ogsa gjor. Og jeg kjenner meg til og med igjen
ett sted i boken — riktig nok ikke for ganske langt uti.
Nearmere bestemt pa side 98. Dette syns jeg tross alt
er ganske godt gjort av forfatteren. For idet vi alle rir
vare egne kjepphester som lesere av "Hva er medi-
evitenskap”, sa er det gitt av bokens format at ikke
alle vil finne seg selv.

P4 tross av at boken er skrevet med et blikk “fra
utsiden” av mediene, og at dermed blikket fra innsi-
den” pa mange mater mangler, syns jeg Ytreberg har
klart & fa med mange aspekter ved medievitenskapen.
Jeg lerte til og med noe nytt.

HELLE SIOVAAG, M.A., Stipendiat, Institutt for informasjons- og medievitenskap, Universitetet i

Bergen, helle.sjovaag@infomedia.uib.no
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Kommentar fra Frode Guribye:
Hva er medievitenskap?

Boken, som er pa ca 130 sma sider, barer tydelig
preg av a vere skrevet pa oppdrag med ganske faste
rammer og med et spesifikt formal. Den er kort og
skal formidle, den skal altsa i et ganske begrenset
omfang vaere bade en pedagogisk fremstilling for den
uvitende og samtidig veere utfordrende for medievi-
tere. Min vurdering og mine kommentarer til boken
prover selvsagt a ta hoyde for dette, men noen av
mine poenger er nok like mye et resultat av rammene
som av forfatterens valg. Samtidig ma mine kom-
mentarer ogsa sees i lys av at jeg ikke er medieviter,
og kun har en utenforstaendes kjennskap til faget.

Problemstillingen forfatteren har blitt oppfordret
til & skrive om er, som tittelen sier: ”hva er medievi-
tenskap?”. Jeg kunne lett sett for meg en bok som tok
for seg ”hva er medier?”, i liket med Gisle Hanne-
myrs bok i samme serie, som behandler temaet: “hva
er Internett?”. I dette valget av tema ligger mange
av avgrensningene og fundamentet for boken. Det
er stor forskjell pa & skulle beskrive en vitenskap og
beskrive et relativt avgrenset fenomen/begrep.

Med en lgs basis i vitenskapsteori, kan man si
at en vitenskap er systematisk kunnskap som om-
handler et gitt tema eller et sett av relaterte tema, har
sine egne teorier og begrepsapparat som beskriver
tema og de relevante fenomener ut fra et eller flere
perspektiv, og har et sett med vitenskapelige metoder
som brukes for a studere disse fenomener. I tillegg
vil en vitenskap ha sine “exemplar studier” og en
historie det ber vaere verdt a sette seg inn i.

Ytreberg gjor en klar begrensning i boken og
sier at det ikke skal vare noe full gjennomgang av
medievitenskapens historie. Den tar snarere for seg
tre ’kjerneinnsikter” (medier i tht. kommunikasjon,
hverdag og offentlighet) og tre ”problemomrader”
(medienes pavirkning, mediene og kulturen, og me-
diene og politikken). For meg synes dette & vaere en
original og spennende inngang til medievitenskapen.
Vi blir tatt med pa en guidet tur inn i konkrete studier
og viktige bidrag som har vert og er med pa a forme
hva medievitenskapen er for en virksomhet. I noen
tilfeller kommer denne maten & fremstille faget pa
virkelig til sin rett. Spesielt synes jeg behandlingen

av temaet medier og pavirkning i kapittel 3 fungerer
som et godt eksempel pa dette. Vi blir servert en flott
kombinasjon av teoretiske innsikter, debatt om me-
todene som er brukt, det hele er ispedd litt historie,
og vi far underveis kjennskap til en del kjernestudier
som alt dette springer ut i fra. Innenfor dette omradet
far vi dermed dekket hele min smerbredliste fra vi-
tenskapsteorien.

I resten av kapitlene i boken synes jeg ikke det-
te er like vellykket og jeg savner flere diskusjoner
rundt spesielt metode. Hvordan man for eksempel
ser pa temaet medier og kultur (kap. 4) vil ogséa ha
implikasjoner for hva slags metoder man bruker.
Studerer man innholdet i et medium? Ser man pa
produksjonen av medieinnhold? Intervjuer man me-
diebrukere? Hvordan har ulike studier lost dette?
Hvordan preger det kunnskapen og innsiktene? Dette
skulle jeg gjerne hatt fatt litt mer om, men pa be-
kostning av hva, vet jeg ikke helt. Men det er brukt
relativt mye plass pa & utbrodere og eksemplifisere
nyansene i kulturbegrepet. Dette kunne kanskje kom-
met enda bedre til uttrykk gjennom a vise hvilke
konsekvenser det har for hvordan man tilneermer seg
medier og kultur i vitenskapelige studier.

Medievitenskapen ma, som andre samfunnsvitens-
kaper, kunne sies & preges av multiparadigmatiske
tilstander. Hva medievitenskap er, har vert, og ber
veare, er ikke et enkelt spersmal a svare pa. Det vil
nok finnes like mange svar som det finnes medie-
vitere og det hersker vel mye debatt og uenighet pa
omradet? Saledes vil enhver fremstilling av dette te-
maet ha i seg en viss programmatisk dimensjon. Hva
som er tatt med og hva som ikke er tatt med i denne
fremstillingen, vil direkte eller indirekte implisere
hva som er mer eller mindre viktig, og hva som er for-
fatterens egne interesser og ’program” for hva medie-
vitenskapen er og ber vere. Den blir, satt pa spissen,
forfatterens egen medievitenskapelige kanon.

Som utenforstdende savner jeg en mer eksplisitt
diskusjon av ulike faglige uenigheter og debatter, og
kanskje en klargjering av forfatterens egen posisjon
i det hele. Dette ville gjort det lettere & fa oversikt
over feltet og vite mer om grunnlaget for utvalget av
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de ulike tema og studier. For eksempel, hva er ho-
vedforskjellene pa en humanistisk og en samfunns-
vitenskapelig vinkling pa studier av mediene? Det
kunne kanskje ogsa veaert spandert litt mer plass pa a
forsvare medievitenskapens eksistensgrunnlag og dra
opp avgrensninger til andre fag.

Jeg har selv bite meg merke i at medievitenskapen
har en god tradisjon (som jeg synes savnes noe i in-
formasjonsvitenskap) for & studere de institusjonene
som forvalter mediene. En grunnleggende kjennskap
til hvilke institusjoner og organisasjoner som eksiste-
rer og hvordan disse fungerer med tanke pa a skape
innhold til og forvalte mediene er, slik jeg ser det, en
styrke ved medievitenskapen. Dette er lite behandlet
i boken. Og jeg ville gjerne sittet igjen med en basis-
kunnskap om dette nér jeg var ferdig lest.

Som jeg nevnte i innledningen er det forskjell pa
a diskutere medier og medievitenskap. Samtidig vil
en klargjering av hva man legger i begrepet “me-

dier” og hvordan man avgrenser dette fenomenet fra
andre fenomener vare viktig for & enes om en felles
forstaelse av medievitenskapens formal og beretti-
gelse. Dette blir behandlet tidlig i boka (s. 21) og det
blir gjort en slags avgrensning mot teknologibaserte
medier. Det blir ogsé nevnt en rekke eksempler, og
gjort et unntak — boka. Dette er en redelig avgren-
sing, men jeg ser ikke helt hvordan det preger resten
av boken. I mange tilfeller opptrer mediene kun som
et slags bakteppe, noe som blir studert i kraft av noe
annet — “media by proxy”. Medier er opplevelser,
medier er massemedier, medier er pavirkning, medier
er innhold, medier er digitale medier, medier er kom-
munikasjonskanaler. Jeg synes dette forkludrer litt av
bildet, og savner igjen en mer direkte handtering av
problemene som oppstar ved a ha et sd altomfattende
perspektiv pa medier. I sveert liten grad er medienes
egenskaper diskutert, men dette er kanskje et symp-
tom pa medievitenskapens tilstand?

FRODE GURIBYE, Dr. polit., Fersteamanuensis, Institutt for informasjons- og medievitenskap,
Universitetet i Bergen, frode.guribye@infomedia.uib.no
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Reklame pa internettet
Sounds of Silence

IBEN BREDAHL JESSEN & NicoLAl JORGENSGAARD (GRAAKIJER

Abstract

Hvor lyd i tv-reklame optrader som et obligatorisk virkemiddel i tilknytning til et visuelt for-
lob, heres lyd i reklame pa internettet langt mindre hyppigt. Den begraensede brug af lyd som
et markedskommunikativt virkemiddel i internetreklame er historisk betinget af teknologiske
forhold ved mediet, men hanger ogsa sammen med de brugsmenstre, der knytter sig til inter-
netmediet, hvor den uopfordrede fremtoning af lyd ofte vil kollidere med brugerens oplevelse
af kontrol. Internetreklame med lyd ses derfor ofte ledsaget af anvisninger om at teende for
lyden. Ud fra en empirisk undersogelse af danske internetreklamer giver artiklen et overblik
over lydens aktuelle forekomster og funktioner, og det belyses hvordan lydens fremtoning ofte
er forbundet med brugeraktivitet. Gennem en caseanalyse af et specifikt reklamewebsite med
en omfattende lydside eksemplificeres endvidere en mere nuanceret auditiv analyse. Artiklen
foreslar pa den baggrund en overordnet analytisk ramme til forstaelse af lydens funktioner i
relation til brugerens muligheder for at orientere sig i reklame pa internettet.

Keywords: reklame, internet, internetreklame, lyd, musik, lydens funktioner

Introduktion

SE MIG! opfordrer et reklamebanner pd en dansk internetportal. Ordene star skrevet
med store hvide bogstaver pa rod baggrund og kommer fra en bilproducent, der vil gore
opmerksom pa en ny bilmodel. Den lidt barnlige opfordring udtrykker meget rammende
reklamens vilkar som en kamp om brugerens opmarksomhed. Men reklamebanneret kan
ogsa ses som et udtryk for det forhold, at reklamer pa internettet forst og fremmest er
noget vi ser — og 1 mindre omfang noget, vi lytter til. Og det forhold afspejler sig tilsyne-
ladende i den forskningsmeessige interesse: Hvis det generelt geelder, at musik i reklamer
er et underbelyst forskningsomrade (jf. Graakjaer & Janzen 2009), sa er det iscer tilfaeldet
med reklamer pd internettet (se Tsang 2007 for et sjeldent bidrag, som dog afviger noget
fra den naerverende artikels interesse). Blandt andet pa grund af denne vage forsknings-
maessige interesse er det auditive feenomener, og herunder musik, der i udgangspunktet
har artiklens interesse,' og artiklens @rinde er dermed at bidrage til en forstaelse for lyds
optraedener, funktioner og fremtoningsbetingelser i internetreklame.

Idet brugsmenstre og reklameformer pa internettet forekommer hverken konsolide-
rede eller strukturelt homogene (sddan som det for eksempel i hgjere grad gaelder for
tv-brug og -reklamer), vil artiklens forste del indeholde dels en praesentation af rekla-
meformater pa internettet og dels en introduktion til auditive feenomeners generelle
fremtoningsbetingelser pé internettet. Via disse indledende undersogelser bliver det
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klart, at internetreklamen, og dens eventuelle lydlighed, er befrugtet af flere forskellige
medier og genrer, og dermed bliver det ogsa klart, at internetreklamens lyd kan analy-
seres blandt andet under henvisning til andre mediers reklamer og andre genrers brug
af lyd. I artiklens anden og omfangsrigeste del skal disse genrelan og remedieringer
belyses narmere, forst i forbindelse med en oversigt over auditive fanomeners typiske
optraden i forskellige reklameformater — vurderet pa baggrund af et omfattende regi-
streringsmateriale — og dernast i forbindelse med en analyse af en specifik case. Med
analysen er det hensigten at tilvejebringe en ramme til refleksion over lydens funktioner
(Gf. figur 4).

Internetreklamen som genre

Som internetbruger bliver man nasten uundgaeligt eksponeret for reklame, f.eks. i
form af sponsorerede tekstlinks i ssgemaskiner, animerede bannerreklamer, billboards,
advertorials, pop-ups og reklamewebsites. Internetreklame? indbefatter en mangfoldig-
hed af grafiske formater, medier og teknologier og er til forskel fra eksempelvis trykte
reklameannoncer og tv-reklame, der begge har et klart afgraenset format, vanskeligere
at afgrense entydigt: Hvilke links videre herer med til reklamens kontekst? Hvornar
holder reklamen op med at vaere reklame??

Der findes en del forseg pé at begrebsliggere de forskellige forekomster af reklame-
formater pé internettet (se f.eks. Rodgers & Thorson 2000, Faber et al. 2004). I empiriske
undersogelser af internetreklamens effekt er det karakteristisk, at man enten fokuserer
pa indlejrede reklameformater pa annoncebarende websites, dvs. reklamer pd websites
(f.eks. bannerreklame pé en online avis), eller anleegger en mere bred opfattelse af inter-
netreklame som reklamewebsites (se f.eks. Hwang et al. 2003). Sddanne afgransninger
er operationelle i forhold til analyse af forskellige faktorer ved internetreklame, f.eks.
effekten af animation eller interaktivitet. I overordnede strukturelle karakteristikker af
internetreklame er det imidlertid dens komposition omkring et hyperlink, der stér cen-
tralt. Det er en gennemgéaende opfattelse, at internetreklame skal ses som en sammen-
haeng eller strukturel forbindelse mellem en indlejret reklame (f.eks. et banner) og det
website, der linkes til (en sékaldt target ad) (jf. Dahlén 2001). En skematisk udleegning
af denne struktur ses bl.a. hos Anja Janoschka (2004), der illustrerer internetreklame
som en rekkefolge af reklamebudskaber: Internetreklame bestér af en initial advertising
message” (f.eks. et banner), der linker videre til en "linked advertising message” (ban-
nerets destination; f.eks. en webside om produktet), og endelig en “extended advertising
message”, som bestar af links videre fra bannerreklamens destination (Janoschka 2004,
49f). Janoschkas strukturelle udleegning viser i al sin enkelthed internetreklamens kom-
pleksitet: At den indeholder flere kommunikative lag, og at den bestar af flere forskellige
formater og teknologier.

Spergsmalet er imidlertid, hvilke traek der kendetegner internetreklamen som genre.
Det mest nzrliggende vil vare at anskue internetreklamen som en heterogen storrelse,
der i form og indhold refererer til eller laner fra mange andre genrer og udtryksformer
i savel internetmediet som i andre medier. Formsprogets 1an fra andre medier og genrer
er udtryk for en generel remedieringslogik* (Bolter & Grusin 1999), der i internetre-
klamens kontekst kan identificeres pa to fronter: For det forste ldner internetreklamen
fra reklameudtryk i andre medier. Bortset fra muligheden for at linke videre ligner
eksempelvis statiske reklamer pa websites til forveksling den trykte reklameannonce i
aviser eller bandereklamer 1 sportsanleeg. Udformningen af internetreklamer som sma
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film har endvidere stor lighed og er ofte indholdsmeessigt identiske med reklamefilm pa
tv. Endelig deler sponsorerede tekstlinks i segemaskiner rent udtryksmeessigt treek med
klassiske rubrikannoncer, bortset naturligvis fra teknologien bag den kontekstbestemte
visning af reklamerne. For det andet laner internetreklamen fra andre genrer i (og uden
for) internetmediet.’ Dette parasitere kendetegn er imidlertid ikke forbeholdt interne-
treklamen, men udger et generelt traek ved reklame, sdédan som det bl.a. beskrives hos
Guy Cook: ”Ads (...) borrow so many features from other genres that they are in danger
of having no separable identity of their own” (Cook 2001, 39). I internetreklamens kon-
tekst ses 1an fra et bredt spektrum af digitale genrer: I den ene ende af spektret findes
reklamewebsites opbygget ud fra et konventionelt, funktionelt designparadigme, hvor
brugeren hurtigt skal kunne finde frem til den information, han seger. Og i den anden
ende af spektret ses reklamer designet med inspiration fra computerspillets immersive
oplevelsesrum, som brugeren skal udforske og lade sig udfordre af.

Internetreklamens remediering af andre medieformer og genrer kan endvidere an-
skues i et udviklingsperspektiv. John D. Leckenby identificerer i sin “Media Interaction
Cycle” tre faser i et mediums udvikling: 1) overforsel af egenskaber fra et medium til
et andet ("transference”), 2) fokus pa mediespecifikke problemstillinger (exclusivity”)
og 3) nye mediers tilbagevirkning pa eldre medier ("recurrence”) (Leckenby 2005).°
Til eksemplificering af faserne bruger Leckenby netop internetreklame: ”Today’s ubig-
uitous online banner ads are simply a product of taking known methods and ideas and
transferring them to the new media from the traditional media, a common occurence
with the advent of a new medium” (Leckenby 2005, 18). Forste fase i internetreklamens
udvikling har ifelge Leckenby den udenders billboard-reklame som inspirationskilde,
idet den statiske bannerreklame pa lignende vis skal formidle sit budskab i konkurrence
med andre budskaber pa meget begranset plads og derfor mé ekonomisere med virke-
midlerne. I anden fase begynder man derimod at udnytte mediets unikke egenskaber,
f.eks. dets dynamiske og interaktive potentialer: ”An ad becomes a mini-video game and
requires media planners to make connections to new issues in their field such as online
order fulfillment operations” (Leckenby 2005, 22). Og endelig i tredje fase vil man ifolge
Leckenby kunne se eksempler pé tv-reklame, der kopierer traek fra internetreklamen.

Séavel Bolter & Grusin som Leckenby pointerer saledes genreudvikling som et resultat
af et komplekst samspil mellem eksisterende genrer og medier. I relation til internetre-
klame ses bade eksempler pé remedieringer af &ldre reklameformer og eksempler pa
helt nye reklameudtryk, der udnytter internetmediets potentialer. Internetreklamen kan
derfor overordnet beskrives som en samtidig tilstedeverelse af Leckenbys fase 1 og 2
—eller som en genre bestdende af flere grader af remediering.” Folgende figur illustrerer
internetreklamens genremassige forudsatninger:

Figur 1. Internetreklamens genremcessige forudscetninger

MEDIUM
GENRER

Internetgenrer | INTERNET- |Reklamegenrer
REKLAME
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Generelt om lyd i internetreklamer

Spergsmalet er nu, hvordan det forholder sig med lyd i internetreklame. Med afsat i den
skitserede remedieringslogik og de beskrevne reklameformer, kan vi pege pa folgende
overordnede tendenser, idet vi henviser til registreringer af internetreklame i en dansk
kontekst:® I de indlejrede reklameformater (reklame pa websites) er langt sterstedelen
uden lyd. Nér lyd optraeder, er det typisk i forbindelse med et filmklip, dvs. som del af en
tv-reklame eller en filmtrailer, der er integreret i f.eks. et banner eller billboard. Enkelte
tilfeelde indeholder brugeraktiverede effektlyde.’ I de indlejrede reklamers destinationer
(reklamewebsites) er lydlige udtryk heller ikke udbredte, men de optreder dog noget
hyppigere hort i forhold til de indlejrede reklamer.

Generelt er indtrykket altsa, at internetreklame over en bred kam ikke lyder af me-
get. Der er sé at sige ikke meget musik 1 reklamerne. Sandsynligvis vil internetreklame
komme til at indeholde mere lyd og herunder musik; det er i hvert fald det indtryk der
efterlades af en synligt imponeret reklamebranche, der eksempelvis anskuer anvendelsen
af levende lydledsagede billeder som et effektfuldt virkemiddel (bl.a. med henvisning
til indlejrede reklameformater (se f.eks. Gluck & Bruner 2005)), og som ser et stort
potentiale i det hele taget: ”...the lack of sound on the vast majority of websites is
part of its [Internet] unfulfilled potential [...] we are still in the ’silent’ era’ of the Web
but talkies’ are not far away” (Jackson & Fulberg 2003, 7). Her er @rindet dog ikke
at postulere fremtidige tilstande eller muligheder i et medium i udvikling. Hellere vil
vi diskutere lydes fremtoningsbetingelser i internetreklame, som de prasenterer sig pa
underseggelsestidspunktet.

I forste omgang kan det vaere oplysende at anfere nogle betragtninger om lydes
generelle betingelser pa internettet, som de kan siges at have relevans for artiklens
erinde. Pa dette punkt adskiller internettet og dets reklamer sig nemlig noget fra mere
etablerede medier som eksempelvis tv. Hvor det sdledes helt overordnet kan siges om
tv’et, at lyd er noget, der optreeder relativt uafhengigt af brugeraktivitet (jf. at lyden nok
kan mutes, men altsa typisk fremtoner i forbindelse med at tv’et teendes), sa er lyd pa
internettet snarere noget, der, hvis den overhovedet er der, typisk optraeder som resultat
af brugeraktivitet pa forskellige niveauer og méader. Hermed impliceres det forhold, at
tv i udgangspunktet er et audiovisuelt medium, hvor lyd og hejtalere forudsettes (jf.
at tv-apparater altid har veret produceret med integrerede hojtalere), mens internettet i
hejere grad er lanceret, forstact og anvendt som et visuelt medium, hvor for eksempel
lydreproduktionsteknologi ikke kan forudsettes muliggjort og anvendt. Saledes kan
lyden ’blive vaek’ allerede fra det @jeblik computeren teendes, idet teendt computer ikke
rutinemaessigt indebaerer teendt lyd. Og nar specifikke internetreklamer kommer til syne,
er det ikke rutinemaessigt forventet, at disse matte indeholde lyd; det forhold indikeres i
hyppigt forekommende direkte anmodninger i reklamerne til brugeren om at ’skrue op’
eller "teende for’ lyden. Noget tyder altsa pa, at brugeres forhold til auditive fenomener
i internetreklamer ikke er konsolideret eller praget af fortrolighed, og det har muligvis
at gore med begransninger i bade et afsenderperspektiv (at designere ikke er opmaerk-
som pa lydens potentiale) og et kanalperspektiv (at medieteknologien, generelt og hos
specifikke brugere, kun tillader lydreproduktion i et vist omfang og kompleksitet).

Lytter vi nu nermere til reklamer pa internettet, er det bemerkelsesvardigt, at re-
klamelyden, som det altsé galder for lyde pa internettet generelt, typisk fremtoner i
forbindelse med en brugeraktivitet. Dette forhold skal i det folgende vere udgangspunkt
for en diskussion af forst de indlejrede reklamer og siden reklamewebsites.
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Lyd i indlejrede reklamer

Hvad angar de indlejrede reklamer er det karakteristisk, at lyde igangsettes ved at
aktivere musen. For eksempel ved at holde musen henover reklamen (mouse-over)
— en brugeraktivitet, der kan veere mere eller mindre overlagt — eller ved at klikke pa
reklamen.'’ I sddanne tilfeelde er et typisk format det indlejrede audiovisuelle klip, der
kan vere af kortere eller laengere varighed og typisk optraeder sammenligneligt med tv-
spotreklamer (og de er dermed et eksempel pa en relativt uforandret remediering (Bolter
og Grusin 1999)). Karakteristisk er det dog ogsa, at de audiovisuelle filmklip til en vis
grad er brugerdefinerede i deres visning (og jo dermed ikke sa uforandret remedierede
endda): Forbliver musen ikke over reklamefladen, vil klippet afbrydes og forst begynde
igen, nar musen atter matte glide hen over fladen; et forhold der sé i ovrigt kan affede
brugerstrategier, der sandsynligvis ikke har veret direkte intenderede fra designerens
side (f.eks. det at *spille pa’ reklamen, scratche, ved at genaktivere reklamen med meget
korte intervaller).

For en umiddelbar betragtning er denne ’stille’, kun potentielt lydlige, indlejrede rek-
lame et merkvardigt audiovisuelt reklamefaenomen, idet det altsa er brugeraktiviteten,
der affeder lyden og ikke omvendt. Lydens funktion er dermed ikke primert at hidkalde
opmarksomhed — sddan som det ellers generelt er et afgerende karakteristika for rekla-
melyd'' — men snarere at pointere og fastholde opmerksomhed og da at pirre den pilende
mus tilstraekkeligt til at blive (i tilfelde af audiovisuelle klip) eller til ’'musemasering’
af — og klik pa — reklamen. I de indlejrede reklamer er det séledes typisk visuelle udtryk
(billeder og tekst, eventuelt animerede), der hidkalder opmaerksomhed, for eksempel via
diverse former for blikfang (f.eks. farver og bevagelser) eller verbale imperativer, som
det skal diskuteres nedenfor. Kun i de tilfaelde, hvor musen uforvarende glider henover
reklamefladen, og lyden dermed giver sig overraskende til kende, giver det mening at
tale om /yden som opmarksomhedshidkaldende, og da iser i de tilfelde, hvor lyden er
meget markant (typisk i kraft af at vaere kraftig) i dens umiddelbare begyndelse (hvilket
s& ogsa er muliggerende for effektfuld scratching).

At de indlejrede reklamer er ’stille’ er dog ikke s markverdigt endda, hvis det
sammenholdes med en rakke forhold vedrerende mediet og genren. Saledes kan in-
ternetmediebrugere opleve uinviterede reklamelyde som et anmassende og negativt
udtrykselement'? i hejere grad end tv-seere. Det haenger sandsynligvis sammen med,
at internettet overordnet kan siges at have karakter af at vaere et pu/l-medium, hvor
brugeren oplever en hgj grad af kontrol over informationstilgeengeligheden (jf. at man
soger og finder pa internettet). Pa tv er reklamelydens optreeden nok ogsé uinviteret og
anmassende (og der kan selvfolgelig ogsa rapporteres om negative vurderinger af rekla-
melyd pé tv (jf. f.eks. Schafer 1977, 268ff)), men der er visse formildende omstendig-
heder: Lyden i tv’et bidrager dels til etableringen af kontinuitet (den uafbrudte folge og
overlapning af udtrykselementer), og dels til en markering af brud pa programfladen.'
Begge dele — kontinuitet og brud — synes rutinemeessigt at vere indlejret som en del
af mediet og dets attravaerdighed i forhold til tv-brugsmenstre. Et karakteristisk traek
ved den indlejrede internetreklame er til forskel fra tv’ets reklamer,'* at den optraeder
synkront med websitets @gvrige materiale, og internetreklamen ville dermed, sdfremt den
fremtonede uden brugeraktivt tilvalg, komme til ledsagende at forstyrre medieteksten
og det igangvarende @rinde pa internettet. Nu er mediebrugere generelt ikke blege for
at lade ogsa koncentrationsbefordrende goremal ledsage af auditive faenomener (f.eks.
radioprogrammer og musik til arbejde), men i de situationer er det auditive ledsag typisk
selvvalgt eller accepteret, og indlejrede reklamer med automatisk afspilning af lyd ville
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saledes bade slore medieteksten og kompromittere forbrugerens forventning om kontrol
i modet med medieteksten.

Lyd pa reklamewebsites

Hvad angar reklamewebsites, er det som antydet karakteristisk, at lyde optraeder hyp-
pigere og mere nuanceret hort i forhold til de indlejrede reklamer. Reklamewebsites op-
traeder pa baggrund af bevidstgjort brugeraktivitet (klik og forventning) — de er reklamer,
som brugeren ndr frem til (jf. ’linked advertising message”). Reklameteksten optrader
nu ikke leengere synkront med websitets ovrige materiale, sddan som det er tilfeldet
med den indlejrede reklame, og reklameteksten er klar til ’laeesning’ og sondering enten
umiddelbart — efter klikket — eller efter et introducerende forleb, der sa for sin del enten
kan afbrydes (s& brugeren kommer til hovedsiden med det samme (typisk annonceret
via et ”skip intro”)) eller ej.

Hvad angar reklamewebsites med et introducerende forleb (typisk flashdesignet), er
det kendetegnende, at der gerne er musik i forbindelse en preperation og karakteristik
af det forestaende; ikke ulig musikledsagede ’indslusningsforleb’ til for eksempel tv-
nyheder (Graakjaer 2004) og tv-serier (Tagg & Clarida 2003). En narmere diskussion af
denne type musikoptraeden skal udfoldes i forbindelse med caseanalysen, og fokuserer
vi i stedet nu pd websites uden introducerende forleb, er det bemarkelsesvaerdigt, at
disse ofte ledsages af musik og/eller andre lyde vathangigt af yderligere brugeraktivitet,
end den initierende nden frem. Hvad angar musik, minder situationen om de (mange)
tilfelde 1 hverdagslivet, hvor musik optreder som en medfelgende og paduttet del
af forbrugerens orientering om produkter, som for eksempel en indtreeden i en butik.
Website-musikken optrader i disse tilfaelde nemlig — og udover, som allerede annon-
ceret, pdduttet og ledsagende — ogsa anonymt og stemningsinducerende, og musikken
optrader ikke med specifik relation til noget partikulart objekt eller produkt. Det er
situationen og konteksten i sin helhed, der musikalsk omfavnes. Musikken bidrager
til at skabe en sarlig oplevelsesmeassig atmosfeaere, og den gor det uden at tilrane sig
megen opmarksomhed om sin tilstedevarelse, kilde eller mere eksakte varkhistorie.
Opmarksomheden om tilstedeverelse og kilde er imidlertid nok diskuterbar: Som tidli-
gere anfort er mediebrugen, og musiks rolle i den forbindelse, ikke habitueret pa4 samme
made som ophold i supermarkeder for eksempel er det, og det kan antages, at musikken
stadig, for nogen, vil optreede overraskende og eventuelt uvelkomment. Og det er da
ogsa typisk sddan, at musikken kan fravelges pd websitet, meget ulig situationen i en
butik, hvor musikken er svart afviselig og typisk kun umiddelbart kan undgas ved at
bruge privatiseret 'mod-musik’ (i sin iPod, for eksempel).

Hvad angar musikkens gestaltning pa de websites, hvor musikken fremtoner uden
brugeraktivitet, og hvor den bliver ved indtil der forekommer brugeraktivitet, er det det
generelle indtryk, at korte, tilbagevendende, eventuelt let varierede, forleb, hvor groove
og sound dominerer over melodisk kurvatur og harmonisk progression, er dominerende
(§f. caseanalysen for mere konkret analyse).!* Pa denne vis afviger website-ledsagemusik
ogsd noget fra for eksempel butikmusik; i butikker kan nok (ogsé) heres original, til-
komponeret musik, men da som l@ngerevarende forlab, hvori der formuleres forskellige
formforleb i en (typisk mildt) kulminerende progression, og som sa, pd et potenseret
niveau, indgar i en sekvensering af formforleb over flere timer og dage.'¢ Det afspejler
det forhold, at website-’tilstedeverelse’ er anderledes end butik-"tilstedevarelse’: 1
butikken kan der tales om et l&engevarende ophold udfoldet som et relativt veldefineret
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forlab (jf. at opholdet implicerer gennemlebningen af et script), mens tilstedevarelse pa
websites snarere kan karakteriseres som en potentiel kortvarig, afsegende visit, der til-
med ukontroversielt kan afbrydes med kort varsel.!” Hermed impliceres ogsa, at brugeren
typisk befinder sig pd et website, mens brugeren befinder sig i en butik (jf. den fysiske
setting og oplevelsen af rum, som musik kan bidrage til at etablere og modificere). Kun
i forbindelse med visse, ikke sarligt udbredte, reklamewebsites kan brugeren opleve at
indtreede med et 1. persons perspektiv i et immersivt tre-dimensionelt rum, inspireret
af visse computerspilsmodeller. Her antager lyd og musik blandt andet en psykologisk
og fysiologisk positionerende funktion, og lyden kan optreede med forskellig relevans
for — og anknytning til — den narrative struktur. Lyd og musik bliver her ikke sa meget
stemningsinducerende i forhold til brugeren foran skaermen, som den bliver illuderende
for oplevelser, kontekst og haendelser for brugerens projektion inden i skermen (selvom
’de to brugere’ ikke klart kan adskilles). Lyden har dermed ogsé den funktion at agere
navigationsmarker og -signal for brugeren, som jo vil vere medbestemmende i forhold
til at formulere den narrative struktur via sine aktive valg og bevagelser. Og heri ligger
der en veesentlig forskel i forhold til en anden, ellers beslaegtet audiovisuel genre, nemlig
filmen. Her er medieudtrykket pa forhand determineret, og der er ingen mulighed for at
etablere et seer-sub flow i teksten,'® sddan som det er tilfeeldet i computerspillet (og de
heraf inspirerede reklamer), og som det mere generelt er et grundvilkar ved handteringen
af internettet (jf. den hoje grad af brugeraktivitet og kontrol).

Hvad angar musikkens historie tegner der sig ikke nogen klar tendens, men et in-
teressant fenomen skal identificeres. Det handler om brug af relativt ukendt (for den
almindelige bruger) pree-eksisterende musik, som det sa bliver en del af websitets tilbud
at kunne forsyne brugeren med information om. I disse tilfelde opstar der en gam-
melkendt markedskommunikativ synergieffekt — eller co-branding — hvor produkt og
musik gensidigt profilerer hinanden, men i forhold til tv-reklamer (hvor fanomenet i en
leengere arreekke har kunnet identificeres), er det serlige ved websitet, at informationen
om musikken er umiddelbart tilgaeengeligt synkront med musikken.

Lytter vi nermere til de auditive fenomener, som optreeder som resultat af bru-
geraktivitet pad websites, er en del af disse sammenlignelige med de allerede anforte i
forbindelse med de indlejrede reklamer. Der optrader for eksempel brugeraktiverede
effektlyde som resultat af mouse-over, og lydene bliver ogsa her indeksikalsk karak-
teriserende for det givne objekt. I relation til de mere eller mindre forandrede remedi-
eringer af tv-reklamer forekommer der ikke-brugeraktiverede effektlyde og musik, og i
forhold til de mouse-over aktiverede udtryk er det karakteristisk, at det bevidst tilvalgte
(med klik pa musen) audiovisuelle udtryk har en lidt anderledes eksistensbetingelse:
Auditive fenomener er ikke nedvendigvis up front (tidligt og kraftigt) — som i mange
indlejrede, mouse-over aktiverede reklamer — idet opmarksomheden om reklamen er
forudsat via det aktive tilvalg, og der behoves ikke i samme grad et musefangslende
’lyt-fang’. De remedierede tv-reklamer har ogséd i en anden forstand en anderledes
eksistensbetingelse pa reklamewebsites, idet de pa reklamewebsites ikke optrader i
samme grad som potentielt slorende og kompromitterende fremmedelementer, men
snarere som en form for egenreklamer, og de kan da ogséa undertiden igangsettes uden
yderligere brugeraktivitet. Hertil kommer, at de audiovisuelle udtryk i forbindelse med
reklamewebsites kan integreres, f.eks. i form af kollage, i dele af det evrige design, og
dermed fremsta som en relativt sofistikeret og omformet remediering af tv-reklamen. Ud
over de nevnte fenomener som fremtoner og -syner pd reklamewebsites, er der typisk
en rekke fenomener, som kan frekventeres via klik, og disse fenomener optraeder altsa
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som valgbare delelementer i reklamewebsitene: Der kan for eksempel optraede smaspil,
-opgaver, del/-under menuer og mere immersive scenarier.

Lyden af tavse internetreklamer

Naér internetreklamerne optreeder uden auditive feenomener, er det ret beset ikke altid
ensbetydende med, at lyde er ganske fraverende. Reklamerne ser nemlig undertiden ud
til at lyde af noget, og disse ’lyde’ kan siges pa flere mader at sta i en art lydles ledtog
med diverse visuelle udtryk. En af disse méder vedrerer reklametekstens verbale udsagn,
og, som Janoschka fremhaver det, er det typisk for sprogbrugen i internetreklamer, at
den ofte spiller pa ansigt-til-ansigt-kommunikationen (og dermed implicerende lyd-
forhold) som et virkemiddel til at involvere brugeren: ”(...) web ads need more than
traditional and direct advertising instruments to interact with users. Thus, web ads
try to create a conversational relationship with the user, imitating interpersonal com-
munication. This conceptual orality turns the written language communication into a
more spoken-like manner (...)” (Janoschka 2004, 132). Internetreklamens konceptuelle
mundtlighed skal her forstas som en slags skema eller mental model for, hvordan bruge-
ren skal interagere. F.eks. kraever et direkte henvendt spergsmal et svar, en opfordring
m4 efterfolges af en handling. Lyden kommer saledes tekstligt i spil pa flere méder, og
tydeligst er eksemplerne i de indlejrede reklamer: lyd som impliceret og inviteret i den
konstruerede kommunikative interaktion; lyd som reference i den kommunikerede hen-
vendelse (f.eks. imperativer, der involverer udsagns lydlighed; f.eks. "TZAND”, "HOR”
og ”Hold musen over banneret og her neermere” og diverse ikoner for lydforhold, f.eks.
noder og hejtalere); lyd som et synestetisk'® ledsag — eller en slags "muted” lydside
— til internetreklametekstens ofte scerligt betonede visuelle fremtoning (jf. typografi
og grafik, som f.eks. kapiteler, fed, kursiveret, understreget og farvet tekst), og disse
visuelle virkemidler kan siges at forbinde sig med lydlige forhold, idet de kan opleves
at ’stgje’, ’anrabe’ og ’kalde’.

Den lydlige dimension i internetreklame kan ogsé vere betonet gennem animeret
grafik og levende billeder. De lydlige associationer opstar i disse tilfalde blandt andet
i kraft af vores erfaring med andre audiovisuelle medier, primart film og tv: Vi er vant
til, at levende billeder ledsages af lyd. Anvendelsen af levende billeder kan saledes vere
et steerkt opmaerksomhedsskabende virkemiddel, fordi man som bruger kan forundres
over, hvorvidt reklamen mon ogsé kan komme til at lyde af noget.

I relation til den animerede grafik ses lyden for eksempel i form af tekst eller visu-
elle objekter, der looper i faste sekvenser. Et besog pa et annoncebarende website med
mange animerede reklamer, som f.eks. en online avis, kan meget vel rent visuelt fremsta
’stegjende’, dels pga. de mange reklamebudskaber, der blander sig med det redaktionelle
indhold (som omtalt tidligere), og dels pga. de animerede reklamers forskellige ’rytmer’,
der forekommer at svinge usystematisk. Ser man derimod péa den enkelte reklames
udtryk, er den ikke nedvendigvis kendetegnet ved at vere stgjende, men kan fremsta
rytmisk afmalt og musikalsk (hvad den eventuelt scratchende bruger jo kan bidrage til,
som tidligere nevnt). Lydassociationer kan imidlertid ogsa opsté pa baggrund af *'muted’
lyd fra animerede objekter.

Serligt tydeligt er lydlige associationer i de tilfeelde, hvor grafiske animationer og
levende billeder reprasenterer et specifikt audiovisuelt udtryk, som er kendt fra anden
sammenhang med en distinkt brug af lyd. Denne tvermediale markedskommunikative
strategi finder mest anvendelse — og har sandsynligvis sterst associativ virkning — med
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anknytning til tilfeelde af musikalske brands, hvor det musikalske udtryk netop optree-
der ufravigeligt fra det reklamerede produkt, og hvor musikken dermed relativt enkelt
og entydigt kan oplevelsesmessigt associeres med det visuelle aftryk. Et eksempel er
en indlejret internetreklame for forsikringsselskabet Alm. Brand, hvor to ens mand,
som illustration af et dobbeltkunde’-tema, beveager sig dansende gennem reklamen
i takt til en ikke-hert musik. En musik som den gennemsnitlige tv-seer (hvis vi kan
forestille os en sddan) vil associere til Bent Fabricius-Bjerres Alley Cat, som i flere ar
har optradt som ufravigelig og ualmindelig? brand for Alm. Brand. Men faktisk ogsa
’dede’ billeder kan siges at drage markedskommunikativ nytte af denne type af tver-
medial markedskommunikation. Det geelder for eksempel websites, hvor metonymiske
repreesentationer af velkendte audiovisuelle forleb i form af still-fotos, kan udgere en
del af designet, og dermed frembringe associationer. Et eksempel pa dette er Nordeas
brug af still-fotos med de fra tv-reklamerne kendte scenarier, hvor der med kridtstreg
pa skerme er tegnet det, som brugere gerne vil have bankens hjelp til at fa adgang til
— f.eks. en ny bad. I dette tilfeelde kan billedet siges at fremmane et musikalsk tillaeg,
som den enkelte bruger altsa selv bidrager med og eventuelt kan komme til hare for
sit indre ore. De netop anferte eksempler er i gvrigt oplysende for den mere generelle
tendens, at finansprodukter i hgj og distinkt grad ger brug af musik i tv-reklamer, mens
de tilsvarende reklamewebsites typisk er tavse (det geelder eksempelvis Nordea, Danske
Bank, Danica Pension, Alm. Brand, BRF Kredit). Her kan ses eksemplificeret, at det
ikke er den reklamerede produktkategori som sadan, der er afgerende for om musik
er involveret i reklamebudskabet (jf. at musik per se har vaeret anfort som potentielt
kompromitterende for finansprodukters rationelle og saglige tilbud; se f.eks. Leo 1999).
Snarere synes mediekarakteristika (f.eks. tv’ets kanaldefinerede flow overfor internettets
brugerpull og -kontrol) og reklamens @rinde og henvendelsesform (jf. tv-reklamerne
som livsstilsorienterede og internetreklamerne som informationsorienterede) at vare
betydende for musikkens eventuelle optraden.

Caseanalyse: Volvo C30 Motorshow website

Efter denne generelle oversigt over internetreklamelydens former, funktioner og fremto-
ningsbetingelser vil vi nu konkretisere undersogelsen med intentionen om at tilvejebringe
en analysemodel. Casen er valgt fordi den repraesenterer en produktkategori, som pa flere
mader er lydlig interessant, og dermed eksemplificerende og anskueliggerende for en
raekke af de temaer, vi ovenfor har introduceret. Séledes kan det overordnet anfores, at
den valgte produktkategori biler mere karakteristisk end mange andre produktkategorier
bade har lyd (dens bevagelser er alle lydlige) og formidler lyd (via bilens radio, CD- og
DVDe-afspillere). Det er desuden vores indtryk, at reklamekampagner pa internettet for
netop biler ofte indeholder lyd. Vi har til caseanalysen udvalgt et reklamewebsite for
Volvos mindste bilmodel, Volvo C30, der blev lanceret pa Paris Motorshow i september/
oktober 2006.2' Reklamewebsitet fremstar pa analysetidspunktet (november 2006) som
en opfelgning pa denne begivenhed, idet det i reklamen pépeges, at Paris Motorshow er
slut, men kan (gen)opleves her. Det valgte reklamewebsite er kendetegnet ved at have
en meget omfattende lydside, ikke mindst pga. referencen til en begivenhed, hvor musik
tilsyneladende har spillet en central rolle pa Volvos stand bl.a. i form af prasentations-
videoer og brug af (kvindelige) live DJs som en del af udstillingen.

Vi er i analysen af Volvos reklamewebsite interesserede i dels at identificere rekla-
mewebsitets forskellige auditive elementer, sddan som de optreeder i reklamewebsitets
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multimodale struktur, dels at kortlegge hvilke roller lyden spiller i forhold til de typer
af handlinger og orienteringer, reklamewebsitet inviterer til.?

Reklamewebsitet for Volvo C30 indledes af et introducerende forlgb, der leder frem
mod et navigationsrum (se illustration 1). Herfra er der adgang til tre andre rum: 1)
et udstillingsrum om preasentationen af C30 péa Paris Motorshow (visualiseret som en
miniaturemodel af Volvos udstillingsstand), 2) et designrum med mulighed for at kon-
struere sin egen C30-model (”Pak din C30 ud af kassen”) samt 3) et showroom med
generelt materiale om de forskellige C30-modeller i form af fotos, film og downloads
(repraesenteret som en papkasse med huller, man kan kigge ind i) (se forkortet sitemap
i figur 2). Overordnet optraeder lyd pa Volvos reklamewebsite pé felgende mader:

— som musik, der langt overvejende optraeeder ekstra-diegetisk, og kun i enkelte tilfeelde
(i visse videoer) optreder diegetisk. Vi skal i det folgende anvende understottende
og stemningsinducerende om to af musikkens dominerende funktioner (markeret i
sitemap med J).%

— som tale, dels 1 form af tale fra en presenter (f.eks. i en videoafspilning af direkterens
afslering af den nye bilmodel), og dels i form af voice-overs i videoer om bilens
egenskaber (markeret i sitemap med ).

— som effektlyd, dels initieret af brugeren ved mouse-over, point-and-drag eller klik,
dels som effektlyd knyttet til bestemte objekter i billedet” uden for brugerens ind-
flydelse (markeret i sitemap med = ) (jf. note 9).

Vi vil i det folgende se nermere pa lydens fremtoninger i introduktionen og i de tre
rum.

Karakteristisk for casen er, at der, som allerede annonceret, forekommer et introduk-
tionsforleb. I figur 3 ses til overblik en skitse over introduktionsforlebet. Forlgbet er
foruddefineret, og hgjst kan brugeren forkorte introduktionen ved at springe dele af
den over, sddan som et ikon inviterer til det. Ikonet er relativt perifert markeret, og der
positioneres hermed en relativ erfaren bruger.

Lydene i casens introduktion optraeder altsa i forbindelse med et forleb, som ma fel-
ges. Lydene optraeder i et forudbestemt flow — ikke helt ulig (men altsa heller ikke helt

Illustration 1. Navigationsrummet

Hemmeligholdelscspolitik
W 5. Copgright
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Figur 3. Oversigt over introduktionen i reklamewebsitet for Volvo C30

Brugerpositionering

som sekvens 4. Nu
mulighed for at eendre
lydens kilde og mulighed
for at aktivere lyde via
mouse-over.

eendres perspektiv.

Tid i sek. og
Sekvens (ca.) Lyd Billede interaktionsmulighed
1. Optakt 10 Et musikalsk udtryk in | Langsom zoom pa pap-
embryon: optreedende | kasse, der beveeger sig
distant med uklar harmo- Brugeren ma
nisk og melodisk profil ‘folge med’
eller springe frem til
2.Video 16 Et udfoldet, afgraenset En demo-video af en sekvens 3
og afrundet udtryk. kerende C30; set fra
Vamplignende struktur | alle vinkler i et malerisk
med en anslagsintensiv fantasi-univers
og massiv shuffle-feel.
Afrundes med et mar-
kant cut, efterfulgt af
kortvarig ophold.
3. Papkasse-intro 4 En, sammenhaengende Papkassen ses 'an-
effektlyd. Bremselyd. | komme’, glidende, halv-
vejs sidelaens, afgivende
sorte bremsespor i et
lyst rum
4. Prees. af rum 25 En andret udgave af | En tegneseriefigur hop- Brugeren ma
den vamp-lignende per op af papkassen og ‘folge med’
struktur fra sekvens 2: | praesenterer tre rum via
Harmonisk og rytmisk gestik og talebobler.
ingen klart defineret
afgreensning og afrund-
ning. Fader ud.
5. Prees. af mus 5 En a&endret udgave af den| Metakommunikerende
vamp-lignende struktur |praesentation af mulighe-
fra sekvens 2: Harmo- |der i navigationsrummet.
nisk og rytmisk klar profill Mus, pile og verbale
og tilmed en fremheae- | anvisninger vises pa en
velse af diskanten og taget, hvid baggrund.
herunder en melodisk
profilering. Kraftigere
volumen.
6. Navigationsrum [bruger- | Som under sekvens 5, Oversigtsbillede over Brugeren kan
defineret] | dog med volumenniveau |rum. Med musen kan der navigere

lig) det, der gaelder for tv’ets ’kanaldefinerede’ flow — og deres funktioner er dermed,
som tidligere bemarket, sammenlignelig med funktionerne i visse tv-programtypers
indledningssekvenser. Lydene er sdledes bidragende til for eksempel at positionere
brugeren i en stedmaessig relation til det viste, som det er tydeligt i positioneringen af
brugeren som vaerende uden for papkassens indhold i sekvens 1 og som varende *med pad
en kigger’ 1 sekvens 2, for sa siden hen og ultimativt at blive identificeret som verende
i kontrol — og inden i — det forestillede univers (jf. figur 3).

I sekvens 1 klinger musik fjernt og uklart profileret, og forst i forbindelse med en
“eksplosiv’ dbning af papkassen bliver musikken profileret via eget styrke og fremto-
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ningen af en tilbagevendende, afgrenset struktur i et relativt hurtigt tempo: Harmonisk
defineres et forleb, hvor fire harmoniske positioner, reprasenterende tre forskellige
treklange 1 A-dorisk tonalitet (I — bIII — IV — 1), afleser hinanden i intervaller af cirka to
sekunders varighed (svarende til en takt) per position. Mens den harmoniske progres-
sion saledes forekommer relativ rolig, er den musikalske anslagsfrekvens og rytmik
derimod forteettet: En inciterende og insisterende *bund’ i form af trommer og anden
percussion formulerer, sammen med en rekke tastaturinstrumenter (diverse synth- og
clavinetsounds) i *mellemlejet’, en 12/8-dels shuffle,** séledes at der for hver harmonisk
position optrader en underdeling i 12 anslagspunkter — grupperet som 4 gange 3. I "top-
pen’ af det musikalske udsagn er der s at sige ikke noget; der udfoldes saledes ikke
noget bredere spaendingsforleb i det musikalske udtryk.?

Det musikalske udsagns anslagstethed og intensitet optraeder analogt med det vi-
suelle forlabs farve- og formrige samt hastigt beveegende karakter. Vi ser bilmodellen
fra mange, hastigt skiftende vinkler kerende i et malerisk fiktionsunivers, og musikken
bidrager i videoprasentationen til at betydningsindramme C30’eren som et livligt og
driftigt produkt. Videoen har via sin strukturering af forholdet mellem musik og billede
visse sammenlignelig treek med musikvideoen, idet musikken er afgerende for sekven-
sens udstraekning: Efter netop to harmoniske rundgange afrundes sekvensen, og pa
denne vis understotter og profilerer musikken sekvensens struktur. Selve afrundingen
er bemarkelsesverdig, idet den indtraeder som et cut med kortvarigt ophold (varig-
hed under et sekund). Dette ophold forekommer ekstra opsigtsveekkende, idet det har
aflost et intensivt cirkulerende lydligt forleb, der principielt kunne vare uendeligt, og
opholdet pakalder sig dermed opmarksomhed og granskning fra brugerens side. Det
er som om brugeren ’kaldes til orden’, og den umiddelbart efterfolgende bremselyd,
der ledsager en papkasses sidelens glidende entre, forsterker dette indtryk. Ud over at
bremselyden optraeder som indeks for en bil i kassen (en bil, der forekommer at vaere
solid, relativ tung og hurtigt kerende; jf. som tidligere bemarket, at biler har lyd), sa er
bremselyden nemlig tilmed en symbolsk markering af, at noget er tilendebragt, og noget
andet er just forestaende — i et syntagmatisk perspektiv optraeder lyden som en tydelig
episodemarker. Den signalerer, at én orienteringsmodus — en relativ passiv ’folge-med-
modus’ — er tilendebragt, og at en ny — en relativ aktiv *navigationsmodus’ — er under
opsejling. Inden brugeren far ’sat sin mus fri’, skal yderligere to sekvenser imidlertid
"myndiggere’ brugeren® via dels en eksplicit preesentation af navigationsrummets mulige
tilvalg (sekvens 4) og dels en meta-kommunikerende demonstration af musens mulige
virkning (sekvens 5).

Under sekvens 4 klinger igen musik, og da som en afdempet variant af rundgangen,
som den heres under sekvens 2: Musikken er svagere og har ikke samme anslagsin-
tensitet og rytmiske drive, og den synkroniseres med tegneserie-presenterens gestiske
prasentation af tre forskellige rum via ad hoc tilferte klokke-lignende lyde. Det musi-
kalske udsagn fojer sig dermed understottende under det visuelle udsagn, der dermed
optraeeder opmarksomhedsprivilegeret med ny og yderligere information (jf. de tekstlige
talebobler i forbindelse med presenteren). Overgangen til sekvens 5 formidles via en
fade out i musikken og efterfolgende kort ophold i musikken. *Fade out’en i musikken
synkroniseres visuelt med en art *fade in’, idet der fremtoner en hvid gennemsigtig
baggrund, hvorpéd metakommunikationen i sekvens 5 — anvisninger for brug af mus — er
visuelt privilegeret i forgrunden. Overgangen er sédledes audiovisuelt markeret, og igen
er fraveer af lyd bidragende til markering af episodeskift.
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I sekvens 5 optrader endnu en variant af rundgangen, og her tilraner musikken sig
atter opmerksomhed. Det geelder bade i forhold til en @get volumen og i forhold til den
musikalske strukturering. Det for s& massive mellemleje er nemlig fortyndet og okta-
veret, saledes at udtrykket nu generelt foreckommer lysere og lettere; en oplevelse der
fremhjalpes af fremtoningen af den hvide gennemsigtige baggrund i forbindelse med
metakommunikationen. Der illuderes visuelt et rum *mellem’ navigationsrummet og
brugeren, og det musikalske udsagns forskellighed fra tidligere forstaerker dette indtryk.
Melodisk antager rundgangen profil, idet synth’ens diskant formulerer en nedadgaende
progression (over tonerne a-g-fis-e), der i et harmonisk perspektiv reprasenterer en
bevagelse fra grundtone til kvint. Det melodiske motiv forsterker her rundgangens
nok afgreensede, men ikke afrundede karakter, hvilket ogsa den fortlebende rytmiske
aktivitet bidrager veesentligt til. Det musikalske udtryk bider sa at sige sig selv i halen.
En indtil videre ikke hert lyd bliver i gvrigt introduceret og integreret i det musikalske
udtryk: En enkelt, susende lyd (som f.eks. vind i traeer kan frembringe den) optraeder i
en relativt udstrakt bueformet dynamik, idet der formuleres et langsommeligt udviklende
crescendo og decrescendo henover flere harmoniske positioner, hvilket binder to af de
musikalsk afgreensede udtryk sammen.

I overgangen til sekvens 6 fortsatter musikken ufortredent, men et abrupt volumen-
skift (tilbage til niveauet under sekvens 4) netop som den hvide baggrund ophaves
markerer et episodeskift. P4 dette tidspunkt er myndiggerelsen af brugeren fuldendt,
og musen kan bevages. Under sekvens 6 optreeder musikken nu uafbrudt cirkulerende,
indtil der forekommer en brugerhandling. Hvor musikken for har veret ledsaget af be-
vaegende og informerende billedprogressioner, og herunder fungeret som strukturerende
for det samlede udtryk, er musikken nu den eneste forudbestemte tidsligt udfoldede sti-
muli. Musikkens dominerende funktion skifter nu fra at vere strukturerende til at vere
stemningsinducerende; den tilfejer opholdet i navigationsrummet en serlig stemning,
der i lyset af det forudgdende forleb, kan karakteriseres som monoton og stillestaende.
Saledes forekommer den cirkulere strukturering bemerkelsesvardig begivenhedsfat-
tig, nar den lyttes til under ledsag af still-billede. Musikken bidrager her til at sekvens
6 hurtigt kommer til at virke navigationstilskyndende,”” og pa en made er musikkens
funktion saledes ogséa den at markere en linkmulighed. Med musen kan det audiovisu-
elle udtryk manipuleres: Visuelt kan man "flyve rundt’ i navigationsrummet og se de tre
mulige scenarier fra alle vinkler i et fugleperspektiv, og suselyden bliver her forankrende
i forhold til forestillingen om rumlighed og det at beveege sig (selvom lyden optraeder
som et foruddefineret element i det musikalske udtryk, og ikke, f.eks., som et direkte og
synkront resultat af musebevegelse). Lydligt er det muligt at manipulere lydens kilde
ved at bevage musen i et horisontalt perspektiv — placeres musen helt i venstre side ak-
tiveres lyden kun i hejre hejtaler og omvendt. Manipuleringsmuligheden og den relative
kontrol over det audiovisuelle udtryk forstaerkes af lyde, der aktiveres af mouse-over
ved huller i papkassens sider. Lydene (bilhorn samt latter og snak som fra en reception)
optrader ved mouse-over synkront med oppoppende farverige gjne; lydene fungerer
som opmerksomhedsvakkende og nysgerrighedsaggende, og de giver en forsmag pa,
hvad der matte vaere i vente ved et eventuelt museklik.

Fra navigationsrummet er der som navnt adgang til tre andre rum. I udstillingsrum-
met akkompagneres en stiliseret udstillingskulisse, inkluderende en roterende bilmo-
del, af en cirkulerende, begivenhedsfattig musikkulisse, og musikken fungerer her
stemningsinducerende. En menu med overskrifterne "VIDEOER”, "WEBCAMS” og
”LYD” giver mulighed for valg mellem syv forskellige videoer, der alle, bortset fra én,
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abner til afspilning i et separat vindue (f.eks. Window Media Player). Som beskrevet i
forbindelse med introduktionen laegger videoerne op til blot at ”felge med”, dvs. lytte til
og se de valgte videoer, selv om det nok er muligt at navigere i det audiovisuelle forlgb
ved at springe frem og tilbage i afspilningen. I videoer tilgaengelig under ”VIDEOER”
og WEBCAMS” understetter og profilerer musikken den audiovisuelle struktur. Udstil-
lingsrummet indeholder endvidere en serlig tematisering af musikken i forbindelse med
menupunktet LYD”, hvor en video med en DJ, situeret i en stand pa motorshowet, kan
opleves. I forbindelse hermed kan brugeren orientere sig i en liste med informationer om
en raekke kvindelige DJs* og deres musikalske inspirationskilder. Listen giver indtryk
af, at (nogle af) disse kunstnere har optradt for Volvo pa Paris Motorshow (jf. konkret
en video med VJ) og refererer séledes bade til Volvos lancering af C30-modellen som en
ogsa musikalsk begivenhed og til musikken som produkt i sig selv (jf. en art co-branding
af musik og produkt som tidligere omtalt). Interessant er det, at kvinden her er iscenesat
pa en noget anderledes made, end det ellers er og har veret stereotypisk saedvane pa
biludstillinger. Hvor hun typisk har fremtradt lydlest og tydeligt proportioneret i stramt-
siddende (lidt) tej i umiddelbar naerhed af — og typisk befamlende — diverse bilmodeller,
har kvinden her sin egen stand, hvor hun fremtoner casual og har faet ’stemme’ via sin
musik. Denne usaedvanlige pointering af kvinden i den aktuelle kontekst, positionerer
muligvis C30 som (ogsd) en bil for cool og hippe kvinder, men under alle omstandig-
heder er musikken her hajt profileret, og den tilfejer lanceringen af C30 en s&rlig cool
og hip livsstilstoning. I evrigt er der i udstillingsrummet eksempler pd en (merkvaerdig)
overlapning af musik, idet afspilningen af de to videoer under menupunktet "LYD”
ikke automatisk medferer mute af den stemningsinducerende musik, men derimod en
simultan afspilning af bdde stemningsinducerende musik og videoens musik, hvilket
resulterer i at begge musikfunktioner negerer hinanden, og resultatet bliver en forvir-
rende kakofoni.”

I reklamewebsitets designrum fremtoner samme musik som i udstillingsrummet. Men
ud over brugerens mulighed for at studere forskellige objekter, sdsom at se og lytte til
demonstrationsvideoer og laese tekstinformation, er der i designrummet en sarlig beto-
ning af brugerens handle- og valgmuligheder. For at komme videre i designrummet skal
brugeren nemlig foretage en raekke afgerende valg med hensyn til bilens udseende og
udstyr, s han eller hun far konstrueret ’sin helt egen” C30-model. Valgene foretages i
en bestemt rekkefolge, trin for trin, og indbefatter eksempelvis valg af karosserifarve,
feelge, ekstraudstyr, stof til seederne mv. (jf. figur 2). Denne form for handling udger pa
trods af lineariteten en anden orienteringsmodus end det *at folge med’ eller "navigere’,
idet brugerens valg s@tter markante spor i teksten i form af en ”specialdesignet” Volvo
C30. Om end valgmulighederne naturligvis er begrensede, har brugerens valg ikke
desto mindre betydning for reklamewebsitets form. Dette understreges auditivt gennem
en oget brug af effektlyd. For det forste 1 form af effektlyd som et signal for brugerens
aktive valg, eksempelvis lyd i forbindelse med markering af radiobuttons eller traekken i
objekter (f.eks. skal man skal veelge faelge ved at treekke dem ned pa hjulenes plads). For
det andet i form af effektlyde, der ledsager animerede objekter i billedet, f.eks. lyden af
en penselrulle, der maler bilens karrosseri, lyden af et strygejern, der *pastryger’ bilens
interior, og lyden af ting der pakkes ud.

Reklamewebsitets tredje rum, der visualiseres af papkassen med huller, er opbygget
som fem separate rum med nogenlunde identisk struktur. De fem rum bestéar primaert af
fotos af forskellige C30-modeller ledsaget af to slags ledsagemusik; en slags ledsager
et valgbart slideshow, hvor musik med melodisk profil via tydelige chorus- og ekko-
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effekter pa guitarstemmen bidrager synastetisk profilerende i forhold til slideshowets
visning af en raekke kalejdoskopiske forvandlingsbilleder. En anden slags musik led-
sager mere afdempet i intensitet og uden melodisk profil afspilninger af videoer med
informationer om bilens data. De to slags musik bidrager til at skabe to forskellige
oplevelser af henholdsvis det sanseberusende slideshow og den mere informationsori-
enterede prasentation.

Ud over de to slags musik har ogsa den paplignende menu en lyd, nemlig lyden af en
papskive der folder sig ud. Denne effektlyd initieres af brugeren ved mouse-over, men
fremkommer ogsa ved papskivens animerede entré i billedet, dvs. uden brugeraktivitet. I
det ene af rummene (med indgangsteksten ”Se de nyeste C30 fotos, film og downloads™)
er der imidlertid ogsa et filmrum. Her forarsager brugerens aktivering af menuen mute
af musikken til fordel for en summen af et filmapparat. Det er herefter op til brugeren
at veelge hvilke af de i alt seks musikvideolignende presentationer, der skal fremvises
pa laerredet. Nar videoen er slut, slukker filmfremviseren, og musikken tager igen over,
indtil en ny video valges fra menuen.

Sammenfatning: Lydens funktioner

Ud fra ovenstdende gennemgang af reklamewebsitets forskellige rum, kan vi over-
ordnet identificere tre typer af orienteringsmodi i relation til reklamewebsitet, nemlig
det at ’folge med’ i noget (f.eks. se og lytte til en video eller leese en tekst), navigere
mellem websitets mange objekter og rum samt muligheden for at konstruere sin egen
C30-model. Disse tre typer af aktiviteter svarer (umiddelbart) til Niels Ole Finnemanns
skelnen mellem tre mader at leese digitale tekster: 1) fortloebende leesning, 2) springvis
leesning (i hyperteksten understottet af links) og 3) redaktionel bearbejdning, “hvor
brugeren gar ind og @ndrer pa teksten i en eller anden form for interaktiv adfeerd, der
forandrer det tekstlige grundlag” (Finnemann 2005, 194). Ifelge Finnemann er digitale
tekster kendetegnet ved skift mellem de forskellige laesemader som en “integreret og
meningsbarende del af teksten” (Finnemann 2005, 196).

Hvis vi nu sammenholder disse orienteringsmodi med de forskellige funktioner af
lyd, tegner der sig et billede, som kan give grundlag for en mere generel forstaelse af
lydens betydning i netop internetreklame. Figur 4 viser en oversigt over de forskellige
orienteringsmodi i relation til lydens funktioner, og for de enkelte modi er folgende
gaeldende.

I *folge med’-orienteringsmodusen ser, leeser og lytter man til det website, man er
eksponeret for. I denne orienteringsmodus er lydens funktion som navnt iser understet-
tende og profilerende. Eksempler er musikken i introen og prasentationsvideoerne samt
musikken i websitets forskellige rum.

Navigationsmodusen indbefatter en mere aktiv’ eller ’taktil” deltagelse fra brugeren,
typisk ved at flytte eller klikke med musen. Lyden kan her for det forste fungere som
en markering af skift mellem to rum og dermed som en steddefinerende marker. Mar-
keringen bestar f.eks. i en forskel i musikken, som det heres i skiftet mellem navigati-
onsrummet og et af de gvrige rum. Musikken er med andre ord med til at understrege,
hvor brugeren befinder sig pa reklamewebsitet ved at knytte bestemt musik til bestemte
rum eller niveauer i strukturen. I forleengelse heraf understreger lyden ogsé, hvordan
brugeren (ber) befinde(r) sig pa reklamewebsitet, idet lyden, og det vil typisk vere i
form af en strukturelt cirkulerende musik, fungerer stemningsinducerende. For det andet
kan lyden fungere som en markering af linkmulighed eller interaktion, dels i form af
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Figur 4. Orienteringsmodus i relation til lydens funktioner

Orienteringsmodus Lydens funktion
‘Folge med’ Understotter
Stemnings-
inducerer

Navigation Markerer

linkmulighed,

skift, position

Konstruktion Markerer
udfort
handling

effektlyd, saddan som det heres (og ses) ved mouse-over pa navigationsrummets pap-
kasse (f.eks. lyden af bilhorn), dels i form af just naevnte cirkulere musikalske udtryk,
der tilskynder brugeren til at bryde monotonien ved at handle, saidan som det ligeledes
heres i navigationsrummet (jf. sekvens 6, figur 3).

I forbindelse med konstruktionsmodusen fungerer lyden som marker i forhold til bru-
gerens konstruktion af egen bilmodel, dvs. i forhold til brugerens (om end begransede og
foruddefinerede) redigering. Lyden fungerer her som en slags resultatlyd, der markerer
aktiveringen og/eller udferelsen af nogle valg. Til forskel fra navigationsmodusen, hvor
lyden ofte vil fungere inviterende og handlingstilskyndende, optraeder lyden i konstruk-
tionsmodusen altsa snarere som kvitterende og handlingsbekreeftende.

Det er vigtigt at pointere, at de forskellige typer af lyd kan optraede overlappende (dvs.
ikke gensidigt udelukkende), f.eks. kan musik med en stemningsinducerende funktion
danne baggrund for lyd, der markerer eksempelvis linkmulighed eller resultatet af en
udfert handling. Samtidig vil et skift mellem to rum med hver sin musik som navnt
tilvejebringe en markering. Afhangig af skift mellem de forskellige orienteringsmodus,
vil lydens funktion séledes @ndre sig, og der kan eventuelt optreede flere samtidige
funktioner.

Konklusion

I artiklen er internetreklamelyds optraedener, funktioner og fremtoningsbetingelser ble-
vet analyseret. Det har overordnet vist sig, at lyd og musik optrader relativt sjeldent i
internetreklame, og det forhold forekommer iser at have at gore med lydens generelle
fremtoningsbetingelser pa internettet. Teknologi, design og brugsmenstre synes saledes
(endnu) ikke at inkludere lyd pa samme relativ fortrolige og konsoliderede made, som
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det kendes fra f.eks. tv. Nar lyd og musik rent faktisk optraeder i internetreklame viser
der sig til gengaeld en rakke varierede funktioner, og karakteristisk er det overordnet,
at lydene er mere direkte brugerdefinerede end det kendes fra andre mediers reklamer.
Det er i den forbindelse belyst, hvorledes lyd er et fanomen, som brugere ’traekker ud’
af reklamerne med varierende grader af forsatlighed og pa forskellige niveauer. Denne
’treckken ud’ kan, som det er eksemplificeret, komme til udtryk lige fra den uforsetlige
aktivering af en indlejret reklames lyd til den forsaetlige granskning af et reklameweb-
sites’ brug af serlig musik (kunstner, vark etc.) — en granskning, som til forskel fra
situationen i forbindelse med f.eks. tv-reklamens brug af musik, kan foregd synkront
med at musikken afspilles igen og igen.

Internetreklamens lyd kan forstds som sammenhangende med de orienteringsmodi,
som internettet tilbyder sine brugere. En sddan sammenhang er anskueliggjort i figur 4,
og selvom figuren nok er udarbejdet med sarlig inspiration fra et enkelt reklamewebsite,
er det vores klare indtryk, at figuren kan beskrive lydens funktion pa reklamewebsites
mere generelt. Man kunne nok forestille sig andre méader at markere f.eks. linkmulighed
end de for Volvo-casen her navnte. Eksempelvis kunne man tenke sig, at en stigende
intensitet i musikken kunne markere muligheden for at linke videre. Desuden kunne
man forestille sig alternative lydmassige markeringer af brugerens positionering eller
skift mellem rum, sadan som det kan heres i computerspil med mere raffinerede auditive
miljeer. Det er dog vores antagelse, at de opstillede kategorier for de overordnede lydlige
funktioner er dekkende for forstaelsen af aktuelle internetreklamer.

Med hensyn til de indlejrede internetreklamer (f.eks. bannerreklamer), som caseana-
lysen altsa ikke omfatter, er det vores indtryk, at figuren ogsé indfanger lydens funk-
tioner i disse reklameformater. Modellen vil imidlertid i mange tilfeelde vare ’for stor’,
idet mange indlejrede internetreklamer teknisk set (endnu) ikke indeholder de samme
muligheder som reklamewebsites bdde med hensyn til navigation og brug af lyd. I for-
hold til de indlejrede internetreklamer vil man derfor ikke opleve samme grad af skift
mellem de forskellige orienteringsmodi som pa et website, om end de kan forekomme
i mindre malestok.*

Sigtet med figuren er imidlertid at demonstrere, hvordan skift i orienteringsmodus
kan anskues i forhold til en kortlegning og analyse af et (reklame)websites’ lydlige
funktioner. Figuren skal sdledes ses som et bud pa, hvordan man kan tage hejde for
mediets serlige karakteristika i den auditive analyse.

Noter

1. En anden grund er, at internetreklamen i hgjere grad vaekker opmerksomhed i den udtryksmaessige for-
skel pa lyd vs. ikke-Iyd (i forhold til f.eks. tv-reklamens mere konsoliderede auditive udtryksregister, hvor
det snarere giver mening at orientere diskussionen mere specifikt om musik vs. ikke-musik).

2. Internetreklame bruges her som betegnelse for reklameformer pd www (world wide web). Der refereres
saledes ikke til reklame pa mail, i nyhedsgrupper mv.

3. Denne afgrensningsproblematik deler internetreklamen selvsagt med andre tekstformer pa internettet.

4. Bolter og Grusins definition af remediering lyder: (...) we call the representation of one medium in
another remediation, and we will argue that remediation is a defining characteristic of the new digital
media” (Bolter og Grusin 1999, 45)

5. De belante internetgenrer er som folge af remedieringslogikken ogsé selv remedieringer af andre genrer.
Jf. Lev Manovichs beskrivelse af det digitale interface som et konglomerat af forskellige kulturelle former
og traditioner, primert den trykte tekst, filmen og standardkomponenter sdsom dialogbokse, menuer, vin-
duer, formularer, knapper osv. I trad med remedieringslogikken forklarer Manovich interfacets formsprog
som en afsmitning fra eldre medier tilfort nogle (nye) kompositoriske elementer, der knytter sig til det
digitale mediums virkemade og giver brugeren mulighed for at interagere (Manovich 2001).
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10.

11.

20.
21.

22.

23.

Leckenby pointerer, at faserne ikke nedvendigvis optrader linezrt, men kan veere til stede samtidigt i et
mediums udvikling. Modellens faser er derfor visualiseret som tre overlappende cirkler (Leckenby 2005,
21).

Bolter & Grusin identificerer ”a spectrum of different ways in which digital media remediate their prede-
cessors” og grupperer digitale medieprodukter pa en skala, der omfatter relativ uforandret remediering,
forbedring, omformning og absorption (jf. Bolter & Grusin 1999, 45f).

Registreringerne er foretaget pa et sample af danske annoncebzarende websites i 2004 og 2005 og bestar
af ca. 1100 forskellige indlejrede reklamer og ca. 600 forskellige websites. I samplet indgér portaler, in-
formationsressourcer og nyhedsmedier udvalgt pa baggrund af mélgruppens bredde, et stort udbud af ser-
vices, mange besggende og et bredt stofomrade. Registreringen er endvidere foretaget ud fra pa forhand
definerede navigationsstier til hvert enkelt website. Navigationsstierne deekker overordnet set ligeledes en
bred vifte af emner, f.eks. indlands- og udlandsnyheder, sundhed, sport, kultur, erhverv, computer, livsstil
og kommunikation. For uddybning af den empiriske undersegelse se Jessen (in press).

Vi anvender betegnelsen effektlyd om den lyd, der knytter sig til bestemte objekter i det visuelle udtryk,
og om den lyd, der ikke fremtoner som tale eller musik. Vi skelner i den forbindelse mellem to former for
effektlyd: 1) effektlyd initieret af brugeren ved mouse-over, point-and-drag eller klik og 2) effektlyd som
ikke er initieret af brugeren, og som fremstar som en del af et audiovisuelt udtryk.

Jf. den internationale brancheorganisation Interactive Advertising Bureaus (IAB) guidelines, hvor det
netop fremgar at igangsettelse af lyd ber vaere “user initiated”: http://www.iab.net/standards/richmedia.
asp (konsulteret 11.01.09)

Jf. det etymologiske ophav i det latinske clamare, som betyder rabe, og pa for eksempel fransk genkendes
dette ophav i ordet réclame for lokkerab.

Jf. Nielsens liste over hadede reklamevirkemidler pé internettet, hvor lyd der spiller automatisk far en
meget negativ evaluering: http://www.useit.com/alertbox/20041206.html (konsulteret 11.01.09)

. Med henvisning til William’s (Williams 1997) analyse af tv’ets flowniveauer, kan kontinuitet og brud

identificeres pa henholdsvis niveau 3 og 2.
Bortset fra mere subtile reklameringer pa tv, der ikke er annoncerede i programflowet (f.eks. former for
product placement), sadan som spotreklamerne er det via de omkransende bumbers.

. I et syntaktisk perspektiv, og med en geometrisk metafor, kan musikken dermed siges at udfolde sig cir-

kulert og elliptisk snarere end lineert (i en terminologi inspireret af Bjornberg 2000).

Jf. f.eks. stimuli progressioner, som de er kommet til udtryk i Muzaks tilbud til butiksindehavere. I dag er
den originale butikmusik fortreengt af pra-eksisterende musik, som blandt andre Muzak tilbyder i kom-
pilationer i serlige segmenterede og genresikre udgaver (jf. f.eks. www.muzak.com, der i evrigt ikke har
musik pa sin forside; konsulteret 12.01.09). Se Graakjear 2007 for mere om butikmusik.

Pa den made ikke ulig tilstedevaerelsen i diverse (hypede) barer og lounger, hvor den sociale interaktion
har praeg af afsegning og potentielt hastige skift. I disse sammenhange er det i ovrigt ikke sjeldent, at der
fremtoner en musik, der ogsa isar er profileret via groove og sound.

Teksten er afmélt, formuleret og tilbudt, og seeren kan ikke modificere teksten, men kun sine oplevelser
ved f.eks. at fravige sin opmarksomhed eller ved kanalskift (som sidstnavnte er en del af definitionen pa
seer-sub flow i forbindelse med tv-reception (jf. Jensen 1994)).

Synzsti bruges her om den ’svage’, socialt reproducerede form (’quasi-synaesthesia’ i Cook’s termino-
logi, jf. Cook 1998), som kommer til udtryk i dagligdagsoplevelse og -vokabular (f.eks. kan det hedde
sig om en stemme, at den er lys). Det handler i disse tilfeelde om, at stimuli i en sansemodalitet associerer
til oplevelser i en anden sansemodalitet. I steerk form (’synaesthesia proper’ i Cooks terminologi) er syn-
estesi udtryk for, at stimuli i en sansemodalitet (f.eks. en E-dur treklang) ledsages af en synkron oplevelse
i en anden sansemodalitet (f.eks. farven gul).

Ualmindelig, fordi det musikalske brand udgeres af (et uddrag fra et stykke) pre-eksisterende musik.
Reklamewebsitet eksisterer ikke leengere, men var pa analysetidspunktet tilgeengeligt pa: http:/www.
volvocars.dk/campaigns/MY 07/C30/ParisMotorShow/default.htm (senest konsulteret 28.11.06). Det skal
bemarkes, at det her analyserede reklamewebsite for C30, der ses i forbindelse med Paris Motorshow,
ikke er identisk med Volvos generelle website for C30-modellen (se http://www.volvocars.com/dk/All-
Cars-MY 09/Volvo-C30/Pages/default.aspx (senest konsulteret 11.01.09)).

Med hensyn til det auditive flow, som opstér i interaktionen med websitet, er det ikke hensigten at un-
dersoge faktiske brugeres veje gennem websitet, ligesom det heller ikke er intentionen at gere rede for
samtlige mulige lytninger eller veje gennem websitet, selvom det logisk set ville vaere muligt ved hjelp af
et sitemap.

Med understottende peger vi pa den dominerende funktion, som musikken typisk har i de audiovisuelle
udtryk, hvor musikken er overvejende strukturerende og profilerende i forhold til det visuelle udtryk
(idet vi antager, at musikken er oplevelsesmassigt underlagt den privilegerede visuelle sansemodi i net-
op denne mediegenre, og idet musikken saledes opleves i sammenheng med det visuelle udtryk). Med

39



stemningsinducerende peger vi pd den dominerende funktion, som musikken typisk har i forbindelse
med de visuelle begivenhedsfattige forleb; her er musikken karakteriserende for situationen (website-
opholdet) i sin helhed, og den knytter f.eks. ikke an til partikulere objekter (jf. tidligere diskussion).
Hvor den understottende funktion saledes kan siges at pege ind i det audiovisuelle udtryk, kan musikken
i en begivenhedsfattig visuel kontekst snarere siges at pege ud fra medieteksten og dermed identificere
og positionere brugeren, som f.eks. én der snart skal foretage et valg (jf. analysen). Det foregives ikke, at
disse funktioner er en udtemmende beskrivelse for musikkens mulige funktioner, og det foregives heller
ikke at funktionerne er gensidigt udelukkende. Funktionerne forekommer dog rimelige som generelle og
overordnede pejlemerker for de funktioner, der kan identificeres i den valgte case.

24. Betegnelsen Shuffle har uklar oprindelse, men muligvis har det engelske udtryk for det at *slaebe pa fod-
derne’ (to shuffle) inspireret: Den musikalskrytmiske underdeling af en lige taktart modsvarer den lyd-
messige udfyldning eller underdeling af de betonede skridt i gangen.

25. Der kunne have varet melodi, sang e.lign., og pa den made har det musikalske udtryk affinitet med
sakaldte vamps, der, iser udbredt i jazz, kan optreede som en let vedligeholdt og fleksibel indledning til —
eller afventning af — en solists indtog.

26. Med denne eksplicitte mynddiggerelse ses, at det netop er den relativt erfarne bruger, der adresseres (jf.
omtale ovenfor), ligesom mediets og genrens ikke konsoliderede udtryk(-smulighed), tidligere omtalt, ses
eksemplificeret.

27. En oplevelse af stillestdenhed ansporer i det aktuelle medium typisk til meningsafsegning eller, som Aar-
seth beskriver det i relation til hypertekster generelt, en segen efter “the link out” (jf. Aarseth 1997, 91).
Lesningen af hypertekster vil saledes ofte vaere pracget af en afsegning af uprevede muligheder: ”Instead
of asking, What have I read? the critic might become preoccupied with the question, Have I read all? and
come to identify the task of interpretation as a task of territorial exploration and technological mastery”
(Aarseth 1999, 87). I gvrigt har musikken her den modsatte funktion af f.eks. ventemusik i telefoner. Tele-
fonens musik er typisk struktureret som laengerevarende melodiske forleb (ofte i form af pree-eksisterende
musikstykker), som det er meningen brugeren kan dvele ved indtil der, uathangigt af brugerens aktivitet,
opnas kontakt.

28. Jf. disse kvindepointerende navne: Miss Sandy, DJ Céline, DJ Lolita, DJ Missill, DJ Roussia, DJ Jennifer
Cardini, DJ Joli Dragon, Lea Lisa, Lydia Jay, Miss Chrysalide, DJ Chloe og VJs Phadfinderei.

29. Det kan betvivles, hvorvidt denne fordobling af lyden er intenderet fra designerens side. Ikke desto min-
dre peger det pé en interessant problemstilling i forhold til receptionen af lyd i mediet generelt, nemlig at
flere lydkilder kan afspilles samtidigt.

30. Eksempler pa de lydlige funktioner i indlejrede internetreklamer kunne veere: 1) understettende og pro-
filerende musik i videobannere (ofte tv-reklameformat), 2) markering af linkmulighed ved effektlyd el-
ler aktivering af lyd ved mouse-over (f.eks. i reklame for Opel Corsa, hvor mouse-over resulterer i et
”C’mon”), 3) resultatlyd som kvittering for flytten med objekter.
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Tv-mediet lever — ogsa hos de unge

Toomas BIORNER

Abstract

Denne artikel baserer sig pa empiriske data i en dansk kontekst og kan afvise myten om, at
broadcast tv er deende. Set over en femten arig periode er der tale om et meget stabilt tv-
forbrug — selv hos de unge. Artiklen beskriver saledes nogle af de fordele som TV-mediet
har, og hvordan andre medier supplerer tv-forbruget i et multiplatformsmilje. Fra deltagende
observationer med to teknologisteerke unge, giver artiklen en rackke eksempler pa, hvordan
tv-mediet anno 2008 anvendes i et meget komplekst og varieret mediebrug, hvor TV ikke er
bundet til en bestemt skaerm, men derimod bestemt af kommunikationssituationen. I artiklen
forseges en typologisering af net-tv samt et perspektiv pd mediebrugen i relation til kom-
munikationssituationen. Artiklen vil desuden beskrive nogle af de metodiske udfordringer,
det skaber, nar man ensker at undersege tv-seningen i et dynamisk multiplatformsmilje,
hvor forskellige medieplatforme kan vare i brug samtidigt eller supplere hinanden.
Keywords: tv, tv-forbrug, deltagende observation, net-tv, multiplatformsmilje, gruppese-
ning

Introduktion

Fjernsynet er deende, og de unge har helt forladt tv-mediet til fordel for mobilen og
internettet. Sadan kan man fra tid til anden laese om fjernsynets tilsyneladende faldende
popularitet, men som jeg vil redegere for i denne artikel, er det en myte, at tv-seningen
er i frit fald. Det er dog blevet en langt mere kompleks storrelse at opgere og analysere
tv-forbruget. Tv-mediet er nemlig ikke hvad det har varet, men ses i stigende grad pa
forskellige medieplatforme — til forskellige tider til forskellige formal. Denne artikel vil
indkredse tv-seningens status anno 2008 i en dansk kontekst, og herunder aflive myten
om, at de unge ikke leengere ser tv. Jeg vil desuden beskrive nogle af de metodiske udfor-
dringer det skaber, ndr man ensker at undersege tv-seningen i et multiplatformsmilje.
Iser ved fremkomsten af nye tv-platforme pa nettet, som f.eks. Joost, Babelgum, Zat-
too og Vuzue, har man kunnet laese forskellige fremtidsscenarier for det ’gammeldags™
tv-medie, hvor fjernsynet lider den visse ded. F.eks. beskriver direktor for interaktive
medier i mediebureauet [UM, Christian Strand, at der vil ske et fuldstaendigt skifte fra
det vi kender i dag, til en fuldsteendig internetdrevet tv-kultur, og dette vil ske indenfor
de naste fem-ti ar” (Berlingske Business 2007). Den franske sociolog Jean-Louis Mis-
sika har i bogen ’La Fin de la télevision” (Fjernsynets afslutning) ogsa proklameret, at
tv’et er under afvikling og taler om old-, neo- og post-tv’ets tidsalder (Missika 20006).
Det er dog sjeldent til at forudsige mediefremtiden, og mange har taget fejl, saerligt nar
de har proklameret en snarlig ded for fjernsynet. For at indkredse tv-seningens status
i et multiplatformsmilje vil jeg i denne artikel foresld en kategorisering af net-tv samt
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udrede seertallene for tv-mediet set over en femtenarig periode. Jeg vil eksemplificere
dette makrosociologiske perspektiv med en mikrosociologisk underseggelse, der metodisk
anvendte deltagende observation (Becker 1958: 652)' og interview med to teknologi-
steerke unge mennesker en sendag aften (fra kl. 18-22.30) i november 20072. De to unge
er anonymiseret og har faet tildelt navnene: Michael, som er 20 &r og Sara, som er 17
ar. Michael er 1. semesters ingeniorstuderende pa universitetet, og bor hjemme hos sine
foreldre i det storkebenhavnske omrade. Michael bruger meget tid pa studiet, og derud-
over er hans store interesse computerspil (strategi) og film. Sara er gymnasieelev og bor
hjemme hos sin mor i en sterre provinsby i Jylland. Sara bruger meget tid pd gymnasiet
og lektier, og derudover er hendes store interesser svemning og venner.

Den deltagende observation tog udgangspunkt i hvilken méde de to teknologistaerke
unge brugte tv-mediet®. Hypotesen var, at selvom de havde adgang til tv (pé 3 forskel-
lige platforme — tv, net og mobil), var deres forbrug af tv stort set ikke eksisterende,
hvorimod deres medieforbrug fra andre medietilbud var langt sterre, herunder sociale
netveerk via computer (MSN, arto, facebook), spillekonsoler, Ipod og mobiltelefon). Den
deltagende observation* producerede data, hvor de to unge med deres egne ord fortalte
hvad der foregik i kommunikationssituationen i forhold til deres konstruktion af tid,
rum og relationer i den hverdagslige kontekst.

Tv pa flere platforme

De store mediemaessige forandringer med digitaliseringen og fremkomsten af nye platfor-
me, skaber nogle nye interessante diskussioner om hvad tv er for en sterrelse. Definitionen
af tv som flow (Williams 1974) kan umiddelbart ikke std alene anno 2008. Flow-tv eksi-
sterer stadigvaek, men tv er i dag mere end det, idet flowet (eller stremmen, som Raymond
Williams beskriver det) mé ses pa tvaers af forskellige platforme. Forandringerne til trods
taler vi stadig om tv, og Anja Bechmann Petersen diskuterer tv som metaforisk verdi,
hvor ”tv-begrebet nu synes at vaere knyttet til ideen om tv”” (Petersen 2006: 11). Selvom
tv kan ses som metaforisk veerdi, er et karakteristika for tv-mediet stadig, at det rummer
afsendelse og modtagelse af levende billeder og lyd over afstande, uanset platform. Anja
Bechmann Petersen definerer platform som den fysiske dimension af mediet, herunder
tid og rum-forhold (Petersen 2007). Her kunne man supplere og pracisere, at det i denne
kontekst drejer sig som om medieplatforme (ikke at forveksle med platformsdefinitioner
fra eksempelvis computerterminologien), og medieplatforme ogsa daekker over en sarlig
distributionsform, hvorfor medieplatform ikke kan vere pa det enkelte apparatniveau.
Selvom der i takt med digitaliseringen sker egede muligheder for kommunikation mellem
alle tidligere kendte medieformer (Finnemann 2001), kan man stadig betragte tv-mediet
som en selvstendig platform. Digitaliseringen har netop givet tv-mediet et enormt ud-
valg af tv-kanaler, men ogsa en bevegelse veek fra det traditionelle analoge tv-flow, hvor
mediebrugerne i stigende grad eftersperger at kunne versionere hverdagslivet pa deres
made, og f.eks. se tv-programmer i et ikke lineart tv-forbrug (Bjerner 2007). Dette sker
i stigende grad via internettet, hvor konkurrencen om etablering af tv-kanaler er oget, for
at give seerne storre frihed til at se tv nar de har tid (Kofoed 2007). Antallet af danskere,
der ser tv pd nettet, er klart stigende, og i lebet af en uge er der over 400.000 unikke
brugere der ser tv-programmer pa dr.dk (DR Medieforskningen 2007: 25), og dermed
selv er herre over tidspunkt for udsendelsen. Pa dr.dk er der ca. 400 programmer lagt ud
pa nettet, hvoraf de fleste er tilgeengelige 1 30 dage eller mere. Topscorerne for tv-sening
pa nettet har vaeret DR’s voksenjulekalender Yallahrup Feergeby og DR’s krimiserie For-
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brydelsen, efterfulgt af forskellige satireprogrammer og indslag fra tv-avisen (DR presse
2007). Dette vidner om en forskellig brug af net-tv i forskellige genrer, som ma indtankes
i forhold til brugernes behov. Forsegsvis kunne man operere med fem forskellige former
for net-tv, som her er opstillet ud fra et broadcast afsenderperspektiv:

1. Sneak: Hvor hele udsendelser far snigpremiere pa nettet, for det vises som traditionelt
tv-broadcast. Sneak er f.eks. lanceret i forbindelse med TV2’s Klovn, hvor komedieserien
fik snigpremiere pa nettet (med gratis download), dagen for det blev vist pa tv. Det kan
ogsa dreje sig om sneak peak, hvor seerne kun far forsmag i korte klip pé nettet. Dette
kan gores for at skabe en hype og suspense omkring kommende tv-udsendelser. Dette
har f.eks. veeret anvendt i forbindelse med reality-showet Paradise Hotel pa TV3.

2. Catch-up: En hel udsendelse eller alle afsnit i forlengelse af igangvearende serielt
programformat er lagt pa nettet. Her kan seerne bruge nettet i stedet for en video eller
harddiskrecorder, hvor detaljer kan ses igen eller hvor seerne kan se mistede afsnit. Ek-
sempler herpa er Forbrydelsen (DR1), Yallahrup Feergeby (DR2) eller Anna Pihl (TV2).
Med dukkeserien Yallahrup Feergeby kom man for forste gang op pa, at over 20 procent
af seningen foregik via nettet (DR Presse 2007), og dermed det mest sete program pa
nettet. At DR2’s voksenjulekalender Yallahrup Feergeby var et stort hit pa nettet skal ses
i forlengelse af den unge mélgruppe, disse programmer havde, og derudover passede
formatet godt til et internetbrug i kraft af en varighed pa maksimum 10 min. Yallahrup
Feergeby havde daglige seertal on demand pa mere end 50.000 pr. afsnit (i alt 24 afsnit),
hvor det iser var som catch-up sent aften eller sidst pa eftermiddagen, at der var stor
trafik pa nettet for at se programmet (DR presse 2007). Men varigheden for udsendelsen
er ikke et afgerende element for en stor seerandel pa nettet. Et andet meget set program
pa nettet har veret Forbrydelsen (med varighed pa 1 time), som skal ses i ssammenhang
med den store popularitet, serien havde pa det traditionelle tv-medie, og hvor tv-dramaet
til en vis grad samlede nationen med op mod 2 millioner seere. Langt storstedelen af
brugerne til Forbrydelsen pa nettet er sket i forlengelse af tv-afsnittet (sendt sendag
aften kl. 20) — bade for og efter, og i et mindre omfang om mandagen. Derimod er der
ikke sket noget storre forbrug de ovrige dage (DR Medieforskningen 2007).

3. Snacksize: De sma sakaldte snacksize klip (DR Medieforskningen 2007: 26) er karak-
teriseret ved sma (ofte sjove) klip, der vises i en ikke nedvendigvis god kvalitet. De ses
typisk flere gange af de samme brugere og har lang levetid. Herunder de mange videoklip
pé f.eks. YouTube® og MySpaceTV. DR har i gvrigt et ungdomsprogram kaldet Spam, der
direkte benytter disse snacksize pa det “rigtige” fjernsyn, hvor seerne indsender snacksize
klip, og hvor de mest underlige, sjove og vilde klip (bestemt af seerne) bliver vist.

4. Up-date: Som informationsopdatering, typisk i forbindelse med nyheder, og har derfor
en kort levetid, og behgver stor udskiftning. I helt samme trad hedder DR’s internetba-
serede nyhedskanal DR Update”, som bestar af sma kompakte nyhedsindslag, og bliver
opdateret hver dag mellem kl. 7 og 23.

5. Catalog: Tidligere udsendelser og klip ligges ud i en arkivfunktion. Herunder DR’s
store satsning “Bonanza”, hvor en lang raekke gamle udsendelser (karet via seerafstem-
ning) er tilgaengelige pa nettet. Lignende funktion, dog i sterre malestok, finder man hos
BBC, hvor der er mere 600.000 timers tv fra en 40-arig periode pa nettet.
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Lad mig eksemplificere denne kategorisering fra den deltagende observation med Mi-
chael og Sara. Selvom bade Michael og Sara har adgang til tv via deres 3Mobil, er der
ingen der benytter sig af denne funktion, fordi som de begge udtrykker det, er prisen
for hej og kanaludbuddet for darligt. Derimod har de begge streamet tv-programmer fra
nettet og lagt dem over pa deres baerbare computer. Her fortaller Sara hvordan de i et
socialt feellesskab ser Yallahrup Feergeby, Family Guy og Simpsons 1 gymnasiet:

Lige nu ser jeg nogle gange Yallahrup Faergeby. Det gor jeg i skolen i pauserne.
Sa ser vi Familiy Guys, Simpsons eller Yallahrup Fergeby. Mest Family Guy.
Det ser vi sammen i pausen. Det er blevet sddan lidt en tradition. Vi ser det pd en
barbar i en dejlig sofa. Vi ser det pd Mortens skarm, fordi han har den pneste
skerm og bedste lyd (Sara 17 ar).

Yallahrup Feergeby ses som et catch-up i forhold til garsdagens tv-afsnit — eller hvor de
ser flere afsnit (hvert afsnit varer 10 min.), hvis de som Sara udtrykker det ”har misset
et par afsnit”. Derimod ses Family Guy og Simpsons som catalog, hvor tidligere afsnit
fra de to amerikanske tegnefilm er fundet pa nettet, og ses nu i denne oplevelsesmaes-
sige neerhed sammen med nogle af gymnasieckammeraterne. Michael benytter helt
samme catalog-funktion, ndr han ser yndlingsserien Rome (om Cesars vej til magten)
112 afsnit:

Jeg kan ikke se det i fjernsynet, fordi jeg har ikke kanalen — og 600 kr. for dvd’en
er lidt dyrt, sa jeg har set det streamet pd computeren (Michael 20 &r).

Michael beretter desuden, hvordan han benyttede funktionen sneak med komediese-
rien Klovn, for sa “kunne jeg ogsa snakke med de andre pa uni [universitetet, red.] om
Klovn...fordi den er sgu meget sjov, og sa griner vi lidt af de to umoralske tossehoveder”.
Klovn fungerer saledes som samtaleemne pa studiet blandt Michaels medstuderende, og
viser ogsa en evaluering omkring kvalitet (den er sgu meget sjov) og moral. Michael
giver saledes udtryk for, at det som de foretager sig i tv-serien bryder med normerne for,
hvordan man ber opfere sig. Tv (uanset platform) fungerer séledes som diskussionsop-
leeg og moraldannende i forhold til den daglige adferd. P4 spergsmalet “kan du huske
noget som du har set pa tv, som virkelig gjorde dig forarget eller oprevet?”, naevner
Sara straks, hvordan hun for lang tid siden havde set programmet ”Operation X — narret
til porno”, der afslerede, hvordan en offentlig ansat chatkonsulent (Rudy Frederiksen),
selv udnyttede unge til porno og sex: "Ham der chatkonsulenten var bare sddan en led
stodder” (Sara 17 ér). Det moraldannede kan desuden vedligeholdes eller genetableres
via catch-up eller arkivfunktionen:

Der var jo meget snak om ham chatkonsulenten der fik offentlige penge, og lokkede
piger til sex. Jeg fik ikke lige set det i forste omgang, men sd det via nettet. S
kunne jeg ogsa vere med i debatten. Det var sgu ret smart...og sa korte debatten
og forargelsen igen ((griner)) (Michael 20 ar).

Den foresldede kategorisering af net-tv kan bruges til at skabe overblik over nogle af de
forskellige muligheder, net-tv tilbyder. Selvom tv-seningen pé nettet er i steerk vackst,
er den “gammeldags” tv-sening stadig det mest sete, og der er set over en femtenarig
periode et meget stabilt tv-forbrug, som jeg vil beskrive naermere i det folgende.
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Fup og fakta om tv-forbrug

De mange dommedagsprofetier om tv’s snarlige ded (som traditionel broadcast) kan
vare baseret pad meget kortsigtede statistiske oplysninger om seervaner. Saledes er der
ganske rigtigt tale om et fald fra 2004 til 2007 i den gennemsnitlige seertid pa 13 min.
pr. degn (3 &r+) i Danmark, og med et par hurtige tast pA lommeregneren kan en 5 ars
fremskrivning hurtigt blive til konklusioner om tv’s endeligt. Men ser man pa udvik-
lingen over en laengere tidsperiode fra 1992-2007, er der faktisk tale om en stigning i
tv-seningen pa 5 min. pr. degn. Ser man pa udviklingen fra 2000 til 2007, er der kun tale
om et fald pa 3 min. pr. degn for samtlige seere (DR Medieforskningen 2007). Generelt
er der tale om et meget stabilt tv-forbrug for danskerne (3 ar+) gennem de seneste femten
ar pa omkring 2% times gennemsnitlig tv-sening pr. degn, og udsving kan forklares i
vejrforhold (f.eks. en meget vad sommer), store sports-begivenheder som OL og VM/
EM i fodbold og kongelige begivenheder (TV2 analyse 2007). Serligt har dommedags-
profetierne lydt overfor de unge og deres brug af tv-mediet. Det er ogsé rigtigt, at de helt
unge (12-20-arige) ser mindre tv, og fra 2000 til 2007 er der tale om et gennemsnitligt
fald pa 23 minutter pr. dogn, med en svagt stigende tendens de sidste tre ar.

Tabel 1. Gennemsnitlig daglig tv-sening 1992-2007, for hele dognet, i forskellige al-
dersgrupper (tal for de 15-30 arige fra 1997)
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Kilde: TNS Gallup tv-meter og DR Medieforskningen 2007.

Selv om der er tale om et fald i de unges tv-forbrug de seneste ar, er det dog vasentligt
at notere, at de helt unge er den gruppe, der altid har set mindst tv, ligesom den gen-
nemsnitlige tv-sening i 2007 for denne gruppe er meget tat pd samme forbrug som i
1993 (som var pa 99 min. i gennemsnit pr. dogn). I rapporten "Medieudviklingen 2007-
2008” (DR Medieforskningen 2007), padpeges en interessant konklusion for de unge
tv-seere. Det fremgér af rapporten, at en gruppe af unge seere ser sjeldnere tv, mens en
anden gruppe ser mere tv — ”Antallet af unge som tv er i kontakt med i lebet af en uge,
er faldet fra 85 % 1 2000 til 80 % 1 2007” (DR Medieforskningen 2007). Saledes er der
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altsé feerre unge, der slet ikke ser tv, end for 7 ar siden, mens de tilbageverende 80 %
ser mere tv i lebet af et degn end tidligere.

Definerer man derimod unge-gruppen som de 15-30-arige, tegner sig ogsa et meget
stabilt tv-forbrug, hvor det i 1997 var pa 138 min. i gennemsnit pr. degn og i 2000
141 min. pr. degn. I alderskategorien 15-30-arige ses der anno 2007 saledes stadig en
del fjernsyn, hvilket ikke mindst skyldes nye kanaler som TV2 Zulu og TV2Film, der
iser har tiltrukket denne yngre malgruppe. I en analyse foretaget i samarbejde mellem
TV2Analyse og Klaus Kaae Andersen (Professor, DTU), er tv-mediet stadig det medie
som selv teknologisterke unge bruger mest tid pa:

Tabel 2. Antal minutters medieforbrug pr. dag, N=3.191, 2007

12+ Early adaptor
N= 2503 N= 688
Antal minutters medieforbrug pr. dag 529,5 min. 572,5 min.
Antal minutter anvendt pa nye medier pr. dag 13,6 min. 35,7 min.
Antal minutter set pa tv pr. dag 169,4 min. 150,4 min.

Kilde: TV2Analyse 2007.

Analysen er baseret pd 3.191 online dagbogsinterviews og blev foretaget i 2007. Tabellen
skelner imellem gennemsnitsdanskere over 12 ar og early adaptors®. Udfra denne under-
sogelse, er der intet der tyder pa, at de nye medier tager tid fra den samlede medietid. En
gennemsnitsdansker over 12 ar bruger 8 timer og 48 minutter om dagen pa medier. Heraf
bruges tilsammen knap et kvarter pa nye medier (defineret som Mp3, Ipod, Harddiskop-
tager/PVR, mediacenter og spillekonsoler), mens der bruges 1 time og 50 minutter pa
tv, og denne gruppe bruger saledes ogsa mere tid pd medier end gennemsnitsdanskeren.
Selvom early adaptors ser 19 minutters mindre tv om dagen end gennemsnitsdanskeren,
er tv-mediet selv for denne gruppe klart det medie, som der bruges mest tid pd. Samme
konklusion fremgar fra en undersggelse af Explora, hvor de unge (defineret som mellem
15 og 24 ér) bruger nasten otte gange sa meget tid pa reklamebarende dansk tv som
reklamebarende danske websites (Explora 2007).

Metodiske udfordringer

I dag er det muligt bade at se tv pa computeren, via mobiltelefonen — og med de jordba-
serede digitale sendinger kan broadcast tv nu ogsa ses mobilt, f.eks. i bilen. Selvom tv-
mediet saledes ikke laengere er bundet til et sarligt rum, er hjemmet fortsat det sted hvor
langt sterstedelen af tv-forbruget foregér. I medieforskningen har hjemmet ogsa veret
det naturlige miljo for at studere tv-brugen. Med etableringen af Birmingham-skolen og
konsolideringen af cultural studies traditionen fik det mikrosociale perspektiv en stor
opblomstring, herunder findes der en lang rackke etnografiske studier af tv-brug og dennes
betydning i hverdagslivet (Lull 1980, Morly 1986, Gray 1992, Livingstone 1992). Men
ogsé nyere studier af digitalt tv har med udgangspunkt i en hverdagslivkontekst beskrevet
brugen og oplevelsen af denne nye teknologi i hjemmet (O’Brien et al. 1999, Higgins
2000, Rasmussen 2002, Eronen 2005, Bjerner 2007). Selvom hjemmet stadig betragtes
som stedet for afslapning og private anliggender, beskriver Stina Bengtsson (Bengtsson
2007), hvordan hjemmet i dag ma ses som en betydelig mere dynamisk plads, og hvor
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mediernes betydning i hverdagen skal ses i sammenhang med hjemmets organisering og
indretning (Bengtsson 2007: 42). Det dynamiske hjem, hvor medierne bruges pa en man-
geartet made (og hvor programmerne kan ses eller hares pa mange forskellige platforme),
skaber imidlertid nogle store metodiske udfordringer for medieforskningen.

Det skaber for eksempel nogle uklare sammenligningsforhold, nar radio og tv-
forbruget opgeres i forhold den tid mediebrugerne har hart eller set programmet, mens
man pa nettet maler i unikke brugere. Derfor er det nedvendigt at operere med et mere
nuanceret medieforbrug som kan indfange denne dynamiske ageren. En af losningerne
kunne vare at s&tte et storre fokus pa den mangeartede mediebrug i selve kommuni-
kationssituationen. Tv-sening kan séledes ikke betragtes som en isoleret foretagelse,
ej heller en simpel en-dimensionel og objektiv sterrelse, hvorfor det ville vaere oplagt
med et storre fokus pé, hvordan og hvorfor forbruget af forskellige medier supplerer
og stimulerer hinanden. Formalet med bedre metoder til afdeekning af den mangeartede
mediebrug skal dog ikke kun ses som varktejer til bedre data, men ogsa nogle indsigter
i et sociologisk perspektiv mellem hvordan hverdagsliv og forskellige medietjenester
hanger sammen, og hvordan vores hverdagsliv forandres i takt med den stigende digi-
talisering og egede multifunktionelle medieteknologier.

I et forsgg pa bedre kvantitative opgerelser af den komplekse mediebrug, foretages
der i en reekke lande et forseg med en sakaldt PPM — Portable People Meter. PPM’en er
pa stoarrelse med en lille personseger, og registrerer automatisk i labet af dagen, hvilke
tv- og radiostationer der bruges hvornar — uanset hvor mediebrugeren matte befinde sig.
PPM’en gor det saledes muligt at koble bade tv- og radioseningen i et samlet analyseuni-
vers og fi et ssmmenhangende billede af mediebrugen hjemme, pa arbejde og i fritiden.
Endelig er Gallup i gang med snarlige mélinger pa forbruget af bade broadcast tv og
net-tv, og hvilke stremninger der gér fra f.eks. forst en traditionel tv-sening til et net-tv
brug. Det sker ved, at de 1000 udvalgte husstande, som i forvejen har Gallups tv-meter
udstyr, udover registrering af tv-seningen ogsa skal registrere forbruget af net-tv.

Frem for at se pa mediebrugen som platformafheengigt, kunne man ogsa se pa brugen
i relation til kommunikationssituationen, og skelne imellem om mediebrugen foretages
individuelt eller kollektivt, og om mediebrugen er planlagt eller ikke planlagt. Séledes
kan det konkrete mediebrug skifte alt athangig af det her-og-nu som mediebrugen
foretages i.

Lad mig give nogle eksempler i forhold til observationsstudierne. Hos Michaels
familie foregar tv-seningen af Forbrydelsen i et planlagt kollektivt mediebrug, hvor
familien samles i stuen hver sendag og ser dramaet kl. 20. Aftensmaden er ogsa planlagt
efter, at ’vi skal jo kunne né at vere faerdige til nar Forbrydelsen kommer” (Michael
20 ar). Efter Forbrydelsen er der et par minutters livlig debat i familien om “hvem der
mon er morderen?”. Derefter smider Michael sig i sofaen (med benene ud over kanten)
og sms’er kort med en studiekammerat i et individuelt planlagt mediebrug. Undervejs i
Forbrydelsen fik Michael nemlig en sms, hvor han svarede “skriver lige nar jeg har set
Forbrydelsen, er sq lidt spendende”. Nu svarer Michael tilbage via sms — “ringer lige
om to min.”, sdledes annoncerer Michael til kammeraten, at han kan afvente et planlagt
medieforbrug om to minutter. Hvis Michael blot havde ringet uden varsel, kunne et
sadant ikke planlagt mediebrug virke som en forstyrrelse for kammeraten, og Michael
garderer sig derfor ved at skrive en sms pd forhdnd. Michaels foreldre starter pa at se
tv-avisen, men bliver enige om “at der vist ikke rigtig er sket noget” (Michaels far, 48
ar), og han starter zapningen. Han stopper dog nermest instinktivt pa ViaSat Nature,
hvor forzldrene i et kollektivt ikke planlagt mediebrug ser en britisk dokumentar om
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pingviner pa Sydpolen. Michaels mor leser dog samtidigt i et fagforeningsblad, og laser
krydsord i bladet. Herefter gar Michael op pa sit varelse (pa 1. sal), og teender straks for
hans barbare computer og abner Messenger. Han ringer samtidig til kammeraten, hvor
samtalen udelukkende drejer sig om noget studiemassigt, hvor Michael og kammeraten
samstemmer nogle matematiklgsninger i det kollektiv planlagte medieforbrug.

Tv som fallesskabsmedie

Der er ingen tvivl om, at den sociale made hvorpa vi ser fjernsyn har @ndret sig gen-
nem historien. Selvom der er kommet flere medieplatforme, og medier smelter sammen
i forskellige former for konvergens, er der ikke noget der tyder p4, at tv som broadcast
er ved at forsvinde. Jeg vil derfor i nedenstaende gennemga nogle af de kendetegn og
egenskaber, der gor tv’et til en populer medieform.

I takt med digitaliseringen byder tv sig til med endnu flere kanaler samt bedre bil-
lede- og lydkvalitet. Alle erfaringer fra bade England og Danmark viser, at seerne
ikke tager digitalt tv til sig pa grund af de interaktive tjenester, men seernes primzre
incitament for at anskaffe sig digitalt tv har veeret begrundet i muligheden for et storre
kanaludbud og bedre billede- og lydkvalitet (Oftel 2001, Theodoropoulou 2003, Looms
2004, Bjerner 2007).

Andelen af gruppesening (det at flere personer i samme rum ser samme program) er
generelt gaet tilbage til fordel for en sterre grad af solosening i lobet af de sidste ti &r.
Kun 7 % af danskernes tv-forbrug finder sted i situationer hvor mindst tre personer sidder
sammen (DR Medieforskningen 2007). Dette tal h&nger dog ogséd sammen med et sti-
gende antal tv-apparater i hjemmet, samt en stigning i antallet af en-persons-husstande.
I familier bestaende af tre personer eller flere udger gruppeseningen ca. 15 % af hus-
standes totale tv-sening (DR Medieforskningen 2007). Pa trods heraf, kan tv i dag stadig
fungere som et socialt kraftveerk i hjemmene, og byde sig til som et fellesskabsmedie,
i modsatning til f.eks. avisen og mobiltelefonen. Der er det sarlige ved tv-mediet, at
familien kan engageres og samles om at se bestemte tv-programmer samtidigt. Andelen
af gruppesening for DR’s store dramaserier som f.eks. Rejseholdet og Forbrydelsen har
varet oppe pa 75 %, men ogsa underholdningsprogrammer som Hvem vil veere millioncer
og Vild med dans (begge TV2) har en hej andel af gruppesening pa henholdsvis 57 og
60 % (DR Mediesforskningen og TV2 analyse).

Arsagen til den heje andel i gruppesening af DR’s store dramaserier skyldes, at de
har ramt bredt ind i forskellige malgruppers livssituation og dremme. Dermed at det
lykkedes med samme serie at ramme flere malgrupper. I de tilfelde, hvor der er tale om
programmer udover det seedvanlige (f.eks. store landskampe), er den oplevede vigtig-
hed sa stor, at mange laver sociale aftaler for at sikre sig, at “magic moments” (Looms
2004: 124) ses som kollektivt planlagt sening. Tv’s force (i modsatning til f.eks. en
avis), er netop, at den “byder sig direkte til som falles reference og muligt samtale-
objekt i receptionskonteksten” (Rasmussen 2002): Vi har da medtes nogle stykker til
landskamp foran tv’et, og hvor vi sa har drukket ol, rabt og jublet sammen med dren-
gene [fodboldlandsholdet, red.]” (Michael 20 ar). Altsa er det muligt at samtale (eller
rabe) om tv-teksten med andre seere i et her-og-nu, og hvor “’ytringer med reference til
medieteksten indgér i den daglige forhandling af mig, familien og verden...i et situeret
praksisfaellesskab” (Rasmussen 2002).

Sara har aftalt med en veninde, at hun “kommer lige forbi” kl. 19.30. KI. 19 udveksler
Sara og veninden en del sms’er. Klokken 19.40 kommer veninden. De sidder forst og
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snakker lidt lost og fast pa Saras varelse, hvorefter de bestemmer sig for at se en film.
De beslutter sig for action-komedien Bad Boys, som Sara har pa dvd. Hermed foretager
pigerne et kollektivt ikke planlagt medieforbrug. Ingen af piger folger med i Forbrydelsen
(som moren ser i stuen i et individuelt planlagt mediebrug), for som Sara udtrykker det:

Jeg synes slet slet ikke der har vaeret sa meget snak om det, som medierne gor det
til, hvor man kan lase at hele Danmark har set Forbrydelsen. Min mor snakker
nogle gange om det — og dhhh sa er der sket det ((begge piger griner)) (Sara 17
ar).

Sara forteeller her hvordan Forbrydelsen ogsa lever sit eget liv i andre medier, hvordan
medieteksten udvides til andre tekster (Fiske 1987). Sara har noteret sig den store op-
merksomhed i medierne som Forbrydelsen har haft, men som hun ikke selv foler sig
som en del af. Selvom Sara senere udtaler, at hun ikke interesserer sig for tv, eller som
hun udtrykker det: ’Det er ikke noget jeg dyrker overhovedet”, naevner hun alligevel
undervejs en rekke udsendelser, hun har set sammen med familien. Hun ser f.eks.
Disney Sjov sammen med bade moren og lillesosteren i en nesten fast tradition, hvor
hyggen er i hojsaedet. Der er tilmed “slikaften” i dette kollektive planlagte tv-forbrug
foran Disney Sjov. Det er velbeskrevet hvordan seerne pa denne made ritualiserer hver-
dagslivet i forhold til brugen af tv (Lull 1980, Morly 1986, Silverstone 1994). Denne
sociale funktion omkring tv’et skal dog ogsé ses i forleengelse af den made de fleste har
valgt at indrette hjemmet, hvor tv’et typisk er placeret i stuen, og hvor sofaer/ lenestole
er rettet mod fjernsynet, sdledes at familien netop kan samles og dele et feelles fokus
rettet mod tv’et. P4 samme made er Sara’s sovesofa rettet mod tv’et. Tv’et star pa et
tv-bord, og indeholder bade dvd-maskine og en raekke dvd’er — som ligger hulter til
bulter. Pigerne sidder ret teet sammen i sovesofaen, og far senere serveret kage og the
af Saras mor. Cirka fem minutter inde i filmen sms’er Sara pa sin mobiltelefon. Hun far
en besked tilbage, som hun deler med veninden i et kollektivt ikke planlagt mediebrug.
Pigerne griner en del af sms’en, som Sara lettere redmende forteller ”bare var en fed
joke fra en der hedder Mathias”.

Tv’et som bade intensiv og ekstensiv brug

Tv kan bruges bade som intensiv og ekstensiv sening, hvor der kan foretages andre
goremal samtidigt — rydde op eller lave matematikaflevering. Men det kan ogsa vere et
andet medieforbrug (skrive sms’er, vare pd messenger, sgge pa nettet, leese avis m.v.),
eller som Michael, hvor han efter telefonsamtalen med studiekammeraten gar i gang
med at se filmen Bossen og Bumsen pa fjernsynet, samtidig med at han spiller strate-
gispil pad computeren. Michael forklarer her, hvordan dette forbrug helt er indlejret i
hans hverdagslivskontekst:

Jeg plejer at have tv’et kerende med computeren, nér jeg ikke lige skal koncentrere
mig sd meget, f.eks. lave lektier. S& nér jeg spiller, har jeg gerne tv’et korende
med et eller andet (Michael 20 ar).

Michael spiller en del strategispil pd computeren, hvor der i det tur-baserede univers er
pauser indlagt i spillet, hvorfor han pa skift foretager opmerksomheden pa hhv. spillet
eller tv’et. Det forekommer at Michael (pé trods af min tilstedevarelse), involverer sig
kraftigt i spillet, og mister tidsfornemmelse. For Michael har den underholdningsmaessige
computerspilsbrug karakter af det som psykologen Mihalyi Csikszentmihalyi kalder flow,
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hvor koncentrationen pa et tidspunkt er “’so intense that there is no attention left over to
think about anything irrelevant, or to worry about problems” (Csikszentmihalyi 1990:
71). Tv-mediet glider pa denne made fuldstendig i baggrunden, og koncentrationen er
fuldsteendig rettet mod computerskeermen og spillet. Computeren er placeret pa et skrive-
bord i et hjorne af vaerelset, mens tv’et star i midten af rummet. Fjernsynet er en @ldre 22”
model, mens computeren er en ny baerbar. Om det er grundet den deltagende observation,
at Michael starter med at spille ved skrivebordet, er svart at svare pa, men det varer dog
ikke leenge, for Michael satter sig over i sengen, for som han selv forklarer:

Jeg plejer at tage min computer hen til min seng — det er lidt behageligere at sidde
der frem for en kontorstol (Michael 20 ar).

De indlagte pauser i spillet gor, at Michael retter fokuset pa tv’et og hans mobiltelefon. Han
ser desuden nogle sportssider pa tekst-tv, og det er tydeligt at filmen der samtidig kerer hen
over tv-skaermen i det forudbestemte kanal-flow ikke har Michaels store opmaerksomhed.
Michael kommer dog selv ind p4, at tv’et kan byde sig til som “afslapningsmedie”, hvor
den enkelte udsendelse fremstar som et sammenhangende forleb, der er tilrettelagt fra
start til slut af en central udbyder. Séledes kan det afslappende besta i, at man som seer
ikke behover at foretage sig noget for at komme videre i udsendelsen, og tv kan pa denne
made fungere som en automatisk temporal succession og irreversibel oplevelse:

Jeg plejer at se Venner (Friends, red.), nédr jeg har tid. Det er altid sjovt lige at
se — selvom jeg har set mange af afsnittene for. Men det passer med, at nar jeg
kommer hjem fra skole, sa kan jeg lige se lidt Venner, inden jeg gar i gang med
lektier, for lige at fa tankerne over pa noget andet (Michael 20 ar).

Det betyder, at nar vi ser broadcast tv prasenteres for en struktur — hvor en central ud-
byder har valgt for os. Michael kan derfor ogsa referere, hvordan der kommer Venner
pa alle hverdage kl. 17 pa TV2, og derfor foretages som et individuelt planlagt medie-
forbrug, hvor tv’et bruges til at koble af, inden han starter pa lektierne.

Tv-mediet under udvikling

Konklusionen pa denne artikel er, at tv-mediet ikke er under afvikling, men snarere under
udvikling med digitalt tv og nye medieplatforme som mobiltelefonen og nettet. Tv og
opfattelsen heraf er ikke bundet til en bestemt skaerm, men medieforbrugeren udvalger
medieplatformen efter en bestemt kommunikationssituation, hvor forskellige platforme
kan vere 1 brug samtidigt eller supplere hinanden. Tv-flow eksisterer og bruges dog
stadigveek, men suppleres i1 dag af en dynamisk fortolkning pa tveers af forskellige medie-
platforme. Kommunikationssituationen omkring tv-brugen kan variere i forhold til bade
et kollektivt/ individuelt brug og et planlagt/ ikke planlagt forbrug, og hvor platformen
udveelges som en blandt mange i en stadig voksende mediepalet.

Selvom der er sket store forandringer i mediebilledet, taler vi stadig om tv, og selvom
der er sket en udvidelse af mediematricen, har det imidlertid ikke medfert nogen sterre
nedgang i den "gammeldags” tv-sening. Set over en femtenarig er der tale om et meget
stabilt tv-forbrug, og det medie som danskerne stadig bruger mest tid pa udenfor ar-
bejdstiden er tv’et. Man kan derfor aflive myten om tv’s forfaldshistorie og snarlige ded,
tvaertimod trives den traditionelle tv-sening i bedste velgdende — ogsé hos de unge, hvor
internettet og computerspil pa ingen made har kannibaliseret tv-mediet. Der er snarere
tale om et komplekst situationsbestemt medieforbrug og en udvidelse af mediedognet.
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Det er tydeligt, at der i forbindelse med forbrug af medier etableres bestemte rum i
husstanden, som tilherer bestemte medlemmer i familien til bestemte tider. Dette haenger
blandt andet sammen med en forskelligartet brug generationerne imellem, som dog ikke
er noget nyt fanomen, men tydeliggeres maske i kraft af de mange multifunktionelle
medieteknologier pa bern og unges egne verelser.

Der er ingen tvivl om, at den sociale made, hvorpa vi ser fjernsyn, har andret sig gen-
nem historien. Tv-mediet har bl.a. givet seerne mulighed for flere individuelle valg, bade
i kraft af de flere kanaler og det ogede antal tv-apparater i hjemmene. Derfor er det helt
naturligt at andelen af gruppesening generelt er géet tilbage til fordel for en sterre grad
af solosening i lobet af de sidste ti ar. P4 trods heraf kan tv anno 2008 stadig fungere som
et socialt kraftvaerk i hjemmene og kan stadig fungere som et centralt omdrejningspunkt
i nutidens sociale liv. Derudover byder fjernsynet sig til som et medie, hvor man dels
kan fa opfyldt forskellige behov (information, underholdning, identifikation, solidaritet),
som bade kan foretages intensivt og ekstensivt. Tv-mediet konkurrerer pd denne méade
med andre medier om brugernes kognitive opmerksomhed, og hvor tv-mediet skiftevis
ma traeede i forgrunden eller baggrunden for brugernes opmarksomhed.

Selvom deltagende observation af Michael og Sara en sendag aften er et spinkelt
empirisk grundlag, giver det alligevel nogle indikationer af, hvor komplekst og varieret
et mediebrug, der kan forega i lebet af kort tid. Sara og Michael foretager et utal af
medieskift helt ubevidst, men alligevel er denne mulitasking indlejret i deres hverdags-
livskontekst, hvor de plejer” at have flere platforme i brug samtidig og har pa denne
made ogsa flere rammer for kommunikation abne.

I forskningsmaessig sammenhang mangler der stadig indsigter i et sociologisk per-
spektiv mellem, hvordan hverdagsliv og forskellige mediebrugsformer henger sam-
men. Der mangler séledes indsigter i, hvordan vores hverdagsliv forandres i takt med
den stigende digitalisering. Sarligt mangler der et mikrosociologisk fokus pa brug og
oplevelse af konkret medieindhold (selve teksten- og tekstoplevelserne), som sker pa
tveers af forskellige medieplatforme.

Noter

1. Undersogelsen benyttede ’deltageren som observation” (Hammersley and Atkinson 1983: 93), hvor jeg
deltog i feltet samtidig med, at jeg observerede ved at knytte kontakt til de unge mennesker.

2. De to unge mennesker er fundet ved den sékaldte sneboldmetode (Riis 2004), hvor jeg i forbindelse med
en empirisk undersegelse om SMS-TV, spurgte de interviewede om de kendte nogle unge mennesker, der
kunne vere interesseret i en anden undersegelse om medievaner.

3. Deltagende observation af to unge en sendag aften i november er naturligvis et sparsomt datamateriale, men
dels har det vaeret vanskeligt at finde deltagere som ville observeres indenfor en privatsfaere, som i gvrigt er
et velkendt problem indenfor denne metode (Laursen 2006: 15), og dels kraever denne slags studier en stor
egen involvering samt stor efterbearbejdning i den store meengde af data som metoden producerer.

4. Deltagende observation kan betyde, at der foretages handlinger, som den observerede normalt ikke ville
gore, og dermed ikke delagtiggeres med forskeren. Grundet den meget korte tid jeg observerede de to
unge, er det min opfattelse, at de ikke i storre udstraekning foretog andet end de ellers ville have gjort, og
allerede aftalte moder med venner blev saledes ikke aflyst.

5. Opgjort for januar maned 2008, brugte danskerne totalt 1,7 millioner timer pa Youtube. Til sammenligningen
brugte danskerne i samme periode 119 millioner timer pa TV2 og 105 timer pa DR1 (OMD baseret pa TNS
Gallup og Gemius). Det placerer Youtube pa en beskeden 18. plads blandt Danmarks sterste tv-kanaler.

6. Early adaptors er personer der tager nye medieteknologier til sig forst (i denne undersogelse defineret som
mobiltelefoner, Mp3, Ipod, Harddiskoptager/PVR, mediacenter og spillekonsoler), og hurtigt forstar at
bruge den. De forholder sig ikke skeptisk til den nye teknologi, men ser muligheder i stedet for begrans-
ninger. De forstér tekniske udtryk, og udskifter hurtigt medieteknologier til det nyeste pa markedet. Early
adaptors findes hovedsagligt blandt den yngre del af befolkningen.
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Politikkens virkelighet
i primetime tv-drama

AUDUN ENGELSTAD

Abstract

Denne artikkelen ensker & diskutere hvordan politiske forhold og sakskomplekser fremstilles
i tv-dramatikk, belyst gjennom en analyse av tv-seriene The West Wing, Ved kongens bord og
Kronprinsessan. Tv-dramaet, med sine lange handlingslinjer og ensemblesammensetning,
har mulighet til & utvide handlingsuniverset og nyansere relasjoner og bakgrunnsforhold,
pa en helt annen mate en det filmen har. Pa den annen side skal tv-dramaet fremdeles et-
terleve krav om at handlingen skal ha en progresjon og at konfliktene levendegjores. Dette
leder til noen dilemmaer forbundet med presentasjon av utevelse av politikk i dramatisk
sammenheng. Pa den ene side har man politikkens virke, som ofte er preget av formelle
prosedyrer, omfattende dokumenter, lange meter, innflokte diskusjoner, lang saksgang og
ubestemmelig tidshorisont. P4 den annen side har man dramatikkens krav til klare hand-
linger, sterke viljer, tydelig konflikter, og stigende spenning.

Keywords: popularkultur, tv-serie, dramaturgi, melodrama, politikk i drama, kvinnelige
politikere

Introduktion

Drama handler om mennesker som utferer handlinger. Gjennom handlinger anskuelig-
gjores egne og andres interesser og forpliktelser, og disse danner grunnlag for konflikter
og valg, som igjen resulterer i nye handlinger. Denne grunnleggende ideen om dramaets
kjerne ble fremmet allerede av Aristoteles i hans Om diktekunsten. 1 dag er de aristoteliske
ideene sarlig fremtredende i mainstreamfilmen, og ogsé i tv-dramaet (slik vi kjenner
det etter at fjernsynsteatret ble avviklet). Mainstreamfilmen og tv-dramaet har dyrket en
fortelleform der handling og karakter danner den viktigste inngangen til hvordan historien
skal forstas og oppleves av publikum. Orienteringen mot handling og karakter fremmer
fortellinger som umiddelbart er lette & tilegne seg, med hensyn til hvilke mal som skal
oppnas i lepet av handlingen, hva slags konflikter som gjor seg gjeldende, og hvilken
funksjon karakterene har i forhold til hverandre og til handlingen. Dette danner grunn-
laget for fortellekonvensjoner som er med pa & gjere mainstreamfilmen og tv-dramaet
til medrivende, i betydning at det er lett for publikum a engasjere seg i det som foregér.

Men orienteringen mot handling og karakter innebarer at erfaringer forankres i
det personlige fremfor det kollektive. Her har riktignok tv-dramaet et fortrinn ved at
fortellingen lofter frem et helt ensemble av mer eller mindre likestilte karakterer. Men
likefullt, vektleggingen av handling og karakter har som konsekvens at erfaringer pri-
vatiseres og at det er de emosjonelle sidene ved konfliktene som betones. Denne fortel-
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leformen har blitt anklaget for at fremstillinger av sammenhenger forenkles unedvendig,
og at erfaringer og konflikter forflates. Og det er en fortelleform som naivt ser verden
gjennom enkeltindividet.

Det er pa denne bakgrunn at populerkulturen, serlig slik den kommer til uttrykk
gjennom mainstreamfilmen og tv-dramaet, har blitt kritisert for at den ikke evner &
vise frem komplekse prosesser, strukturelle mekanismer og institusjoners virke. I en
na klassisk artikkel om melodrama skriver Thomas Elsaesser: ”The persistence of
melodrama might indicate the ways which popular culture has not only taken note of
social crises and the fact that the losers are not always those who deserve it most, but
has also resolutely refused to understand social change in other than private contexts
and emotional terms.”! Brian Neve plasserer seg i forlengelsen av Elsaesser nar han i
sin gjennomgang av et storre antall amerikanske “presidentfilmer” konkluderer med at
”neither film nor other forms of popular culture seem to have the power to provide ef-
fective models of political participation or action.”” Neve hevder at tidligere filmer til
en viss grad var mer orientert mot a sette dagsorden, mens pa 90-tallet preges filmene
av en gkende grad av mistro til hele det politiske systemet. Denne type kritisk tilnaer-
ming til populerkulturen, som sitatene av Elsaesser og Neve uttrykker, kan ses som en
forlengelse av Frankfurterskolens elitepregete kulturforstaelse. Denne forstaclsen har
dannet utgangspunktet for den dominerende holdningen til popularkulturelle uttrykk
som forflatende i forhold til samfunnsanalyse.

Nettopp melodrama er det dominerende modus i tv-serier, med en orientering mot
det naere og intime. Og langt pa vei vil mainstreamfilmens fortellemessige betingelser
vere operative for tv-serier ogsa, rett og slett fordi de oppfattes som normdannende.
Formidling av handling og emosjoner er premissene alle dramaer som skal né ut til et
stort publikum baserer seg pa. Med utgangspunkt i sitatene fra Elsaesser og Neve kan
vi sperre om enhver konflikt fremstilt i et tradisjonelt dramaformat uvegerlig vil dreie
seg om enkeltpersoners skjebne, eller er det mulig & plassere disse inn i noen sterre
strukturelle rammer og fremdeles ivareta dramaets behov for narrativ fremdrift og naer-
het til karakterenes personlige konflikter?

Nettopp tv-dramaet har et potensial (som ma forlgses) til & vise sammensatte sam-
menhenger. Tv-dramaet, med sin lange tidslinje og handlingen bygd rundt et karakter-
ensemble, dpner opp for et mangfold av perspektiver som samlet sett utgjor et sam-
mensatt bilde. Gjennom bruken av linjedramaturgi kan tv-dramaet tillate seg & bruke
tid pé forklarende eksposisjon, uten at dette er til hinder for fremdriften av handlingen,
fordi eksposisjonen kan spres pa korte scener gjennom hele serien. Dessuten har vi nér
det kommer til fjernsynsfortellinger en storre toleranse for det langsomme enn det som
gjelder for filmen. Linjedramaturgi dpner ogsa for at avgjerende hendelser kan belyses
gjennom liknende situasjoner, og pa den maten utvide betydningen av det som skjer.

Det ligger derfor til tv-dramaet en mulighet til & vaere tematisk utforskende i mye
starre grad enn det som tradisjonelt gjelder for filmen og annen popularkultur. Sam-
tidig er tv-mediet arenaen for det nare, intime og personlige, og det folger at dette er
vesenstrekk ved tv-dramaet ogsa. Med andre ord, tv-dramaet er forankret i populer-
kulturen, og som drama er tv-dramaet forst og fremst orientert mot a fortelle historier
om karakterer i handling. Men samtidig har tv-dramaet egenskaper som gjor at den kan
vere overskridende i forhold til populaerkulturens begrensninger, ved a vise frem det
komplekse og sammensatte og tvetydige. Tv-dramaet pé sitt beste kan vere bdde emo-
sjonelt medrivende og begivenhetsrik samtidig som den ogsé er tematisk fordypende
og undersegkende.
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Popularkulturen er uovertruffen i a skildre liv og ded, kjarlighet og hat, hap og for-
tvilelse. Politikk, derimot, som er med pa & definere rammene for hvordan livet vért er
ordnet, og som angér viktige verdispersmal vi forholder oss til, men som vi har delegert
til andre til & ta seg av, det er et krevende omréade a presentere i dramatisk sammenheng.
Politikkens virke er ofte preget av formelle prosedyrer, omfattende dokumenter, lange
meter, innflekte diskusjoner, lang saksgang og ubestemmelig tidshorisont. Dramatikk
har derimot krav til klare handlinger, sterke viljer, tydelig konflikter, og stigende spen-
ning. Dette gjor politikk til en krevende setting for drama.

Man kan derfor sperre seg om hva slags vilkér politikken har innenfor dramaformatet.
P& hvilken mate er det mulig & fremstille politiske prosesser og politisk saksinnhold i
en tv-serie, samtidig som man ivaretar dramaets krav til handling? Dette problemfeltet
skal belyses gjennom en analyse av tre dramaserier som alle har politisk virke som en
sentral del av handlingen: Ved kongens bord (NRK, 2005), Kronprinsessan (SVT, 2006)
og de to ferste sesongene av The West Wing (NBC, 1999-20006).

De tre seriene aktualiserer flere forhold knyttet til politikk i dramatisk format. For det
forste illustrerer de tydelig to forskjellige politiske systemer (skandinavisk parlamen-
tarisme og amerikansk presidentstyre). For det andre er selve politikken, det vil si det
politiske saksinnholdet, ogsé presentert pa en annen mate i Ved kongens bord og Kron-
prinsessan enn i The West Wing. Og for det tredje gir serieformatet forskjellige rammer
for handlingen i de tre seriene. Men det er ogsa enkelte krysningspunkter mellom de
tre seriene. Det mest fremtredende er at sa mye av handlingen foregar i korridorene og
kontorene der politikkens strategiske virksomhet foregar, med rddgivere og embedsverk
i nokkelroller, mens svert lite av handlingen angar de folkevalgte organer (Stortinget,
Riksdagen, Senatet) eller selve befolkningen. Et av de viktigste sparsmélene som mel-
der seg i denne artikkelen er i hvilken grad de tre tv-seriene har provd & gi et bilde av
vilkarene for politikken i praksis og politiske institusjoners virke, eller om handlingen
orienterer seg mot skandaler, emosjonelle konflikter og dramatiske hendelser.

Politikk i dramaformat

The West Wing strakk seg over 7 sesonger, med til sammen 155 episoder, og med et bredt
ensemble presentert. Serien gikk pa network-kanalen NBC, og de forste fire sesongene
var det opphavsmannen Aaron Sorkin som skrev de aller fleste episodene. Det er relativt
allment kjent at da Aaron Sorkin planla The West Wing, sammen med produsent John
Wells og Thomas Schlamme, var tanken at presidenten selv bare skulle opptre i omtrent
hver fjerde episode. Det var selve staben i Det hvite hus som var Sorkins interesse. Et-
ter hvert kom han til at presidenten allikevel skulle veere med i alle episodene som det
samlende midtpunkt. Denne endringen gikk imidlertid ikke utover den opprinnelige
ideen. Foruten presidenten selv er det minst fem sentrale medlemmer av presidentens
stab som berer handlingen, i tillegg til et stort utvalg personer som innehar forskjellige
typer roller knyttet til Det hvite hus og presidentens familie.

Flere av karakterene har sterke likhetstrekk med virkelige personer som har gjort
seg bemerket i Det hvite hus som Clintons medhjelpere — og som siden ogsé har blitt
prominente politiske kommentatorer (George Stephanopoulos, Dee Dee Meyers, Paul
Begala) — men Sorkin selv avviser at den type likheter er noe annet enn tilfeldigheter.?
Det som i alle fall er tilfellet, er at Dee Dee Meyers (Clintons presseansvarlig) og Patrick
Caddell (som utarbeidet meningsmalinger for Carter) og andre Washington-insidere
(bade demokrater og republikanere) har blitt trukket inn som konsulenter for serien, og
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at Sorkin regelmessig var i kontakt med stabsmedlemmer for & fé ideer til nye plot og
for a fa tilbakemeldinger pa utkast. Meyers og Caddell star som prosjektkonsulenter for
hele forste sesong, og har ogsa bidratt med & skrive enkelte av episodene. I andre sesong
ble ogsa tidligere Reagan-medarbeider Marlin Fitzwater trukket inn som konsulent.

De to skandinaviske seriene er temmelig like hverandre, og det er narliggende & tro
at de til dels baserer seg pa samme materiale. De har nok ogsa latt seg inspirere av The
West Wing, men denne serien er igjen noksa forskjellig fra de to. Ved kongens bord er
en seksepisoders miniserie, som i all hovedsak fokuserer pa helseminister Tove Steen,
og med en handling som strekker seg over omrent et ar. Kronprinsessan er en fireepi-
soders miniserie med miljovernminister Charlotte Ekblad i sentrum av begivenhetene.
I begge seriene meoter vi en ung kvinne med familie som uventet blir tilbudt en post i
henholdsvis den norske og den svenske regjeringen.

Ved kongens bord ble sendt pa NRK véren 2005. Bak serien stdr den erfarne regis-
soren og manusforfatteren Leidulv Risan sammen med journalist Nina Sandds, mens
Ase Vikene var dramaturg. I tillegg var forfatter og Arbeiderpartikroniker Roy Jacobsen
manuskonsulent sammen med forfatter Arne Berggren. Utgangspunktet var a skape en
norsk variant av tv-serien The West Wing, en ide som var sterkt ensket av NRK. Som
prosjektkonsulent stér tidligere statssekretaer ved Statsministerens kontor (og naverende
utenriksminister) Jonas Gahr Stere oppfort.

Serieskapernes ambisjon med serien var & gi et mer helhetlig bilde av den politiske
virksomhet, og bidra til samfunnsdebatt. En av de formulerte malsetningene ved tv-
serien var & ”gi en presis skildring av dagens politiske Norge.”™ Regissor Leidulv Risan
uttrykte ogsé at han hdpet pa & bidra til ekt respekt for de valgene politikerne ma gjore
gjennom & vise de dilemmaene de star overfor i sitt daglige virke.* Ogsé pa dette punktet
sammenfaller idealene ved Ved kongens bord med de man finner hos The West Wing.
Samtidig er Ved kongens bord del av en sterre trend innen tv-dramatikk som handler
om 4 fremstille samfunnets hverdagshelter. Dette er en trend NRK Drama tidligere har
befattet seg med — riktig nok med begrenset hell — med produksjonene Brigaden (2002)
og Skolen (2004), og som The Third Watch (NBC, 1999-2005) og E.R. (NBC, 1994-)
er typiske eksempler pa i amerikansk sammenheng. Det er ogsa mulig & se Ved kongens
bord (og for sd vidt Skolen) som en gjenopptakelse av NRKs opplysningsideal. Dette
idealet har i grunnen vert noksé usynelig siden produksjonen av den evigvarende se-
rien Offshore (1996), som tok mél av seg 4 beskrive den ekonomiske brytningstiden da
Norge gikk inn i oljealderen.

Kronprinsessan er en svensk-dansk samproduksjon som ble sendt pd SVT vinteren
2006. Serien har en dansk regisser, Kathrine Windfeld, og to svenske manusforfattere,
Sara Heldt og og Pia Gradvall. Legger man til at produsenten var Anna Croneman, og
at serien er basert pa en ngkkelroman av den danske forfatteren Hanne-Vibeke Holst,
s& ser man at alle de baerende produksjonsansvarlige er kvinner. Tv-serien ble realisert
som en svensk produksjon, blant annet fordi historien ble ansett & ligge for tett opp mot
dansk politisk virkelighet. Hanne-Vibeke Holst har bakgrunn som journalist, men har
ogsa et starre forfatterskap med klar feministisk profil. Etter Kronprinsessan (2002)
skrev hun Kongemordet (2005), som delvis tar for seg det samme politiske miljoet. Ogsa
denne boken er filmatisert som en svensk tv-serie med Kathrine Windfeld som regisser,
og ble vist februar 2008.
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The West Wing — Anskueliggjoring gjennom melodrama

Det er liten tvil om at The West Wing har vaert med pé a forme amerikanske fjernsynsse-
ere forhold til politikk. Under valgkampen 2000 kunne man se biler kjore rundt med klis-
tremerker med ”Bartlet for President”, og en valgmaling hadde et oppfolgingspersmal
om hvem man ville stemme pa hvis ogsa Bartlet stilte til valg. Den slags opplysninger
er det selvsagt lett & avfeie som flasete eller som et uttrykk for amerikaneres manglende
evne til a skille populaerkultur fra virkelighet. Imidlertid kan det like gjerne ses pa som
en opplevelse av at virkelighetens presidenter og stabsmedlemmer i Det hvite hus man-
gler den type holdninger til sitt embete, og heller ikke lever opp til de samme idealene,
som det president Bartlet og hans stab gjer i fiksjonens The West Wing. President Bartlet
er for evrig omtalt (i virkeligheten) som en Clinton uten laster. Serien har ogsa blitt
kritisert for & minne for mye om demokratenes véte politiske drem, og av samme grunn
har serien blitt omtalt som ”The Left Wing”.

Forste sesong av The West Wing vektlegger presidenten som en som kommer utenfra.
Han er en intellektuell med Nobelprisen i ekonomi, han henviser til romersk historie i
diskusjon med sine militere ledere, horer staben i latinske fraser, og er vel bevandret i
Bibelen. Presidenten fremstilles som en som er utenfor det som anses som Washington-
systemet, det vil si profesjonelle politikere ute av kontakt med befolkningen. Og staben
hans er gitt en idyllisert fremstilling.® Dette bildet av en hardtarbeidende og dedikert stab
sammen med presidentens store kapasitet, bade kunnskapsmessig og menneskelig — har
som formal & gjenopprette tillit til Washington igjen, ved & fremstille en politikk som
béde er prinsipiell og pragmatisk.’

The West Wing er en hybrid mellom den frittstdende serien (series) og den evigva-
rende serien (serial). Der den frittstdende serien har en avsluttende hovedhandling i
hver episode, barer den evigvarende serien preg av en kontinuerende handling som
strekker seg fra episode til episode. The West Wing er i utgangspunktet en frittstidende
serie, der de politiske sakene avsluttes i hver episode, med unntak av enkelte saker som
dukker opp pé ny. Samtidig fortsetter flere mindre handlingslinjer knyttet til de faste
karakterene gjennom store deler av sesongen. Hybridformatet blir enda tydeligere i
sesong to, som innleder med en dobbeltepisode om etterspillet av et attentatforsek, og
der de fire siste episodene handler om hvordan staben ma forholder seg til nyheten om
at presidenten har MS.

Samlet sett innholder serien en stor bredde i de saksforholdene som Det hvite hus ma
héandtere. Hver episode har en hovedsak, og en eller to andre saker, som noen ganger er
relatert til hovedsaken, men som oftest er minst en av sakene helt frittstiende. Det vil
ogsé veere enkelte handlingslinjer som forst og fremst knytter seg til personlige forhold
til et av stabsmedlemmene, og som ogsa kan ha politiske implikasjoner. For eksempel har
Sam en luksusprostituert blant sine bekjente, og Leo viser det seg har hatt et betydelig
alkohol og pillemisbruk i fortiden. Disse forholdene utnyttes av politiske motstandere
for & svekke administrasjonen.

I tillegg knytter det seg til personlige historier til de fleste av stabsmedlemmene, og
disse fortsetter fra episode til episode. Disse historiene er fordypende og utviklende
i forhold til karakterene, som for eksempel Sams forfengelighet i forhold til & vise at
han er dyktig, den pagéende florten mellom C.J. og journalisten Danny Concannon, og
president Bartlets helsesituasjon og hvordan hans kone reagerer pa den. Det er disse
historiene som gjor at vi ser pa karakterene som noen annet enn akterer, at de i stedet
fremstar som personer med egenskaper og forhistorier. Nettopp derfor blir vi ogsa
opptatt av at karakterene skal lykkes i de politiske prosessene de deltar i — ikke fordi
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selve saksinnholdet er noe vi tar stilling til, men fordi vi deler de sentrale karakterenes
posisjon i saken.

Nesten alltid er en av de politiske sakene i episoden ogsa direkte koplet til personlige
forhold. I for eksempel ”Six Meetings Before Lunch,” (sesong 1, episode 18) avlyser
Mallory, som er lerer, et stevnemgte med Sam, fordi han har skrevet et notat som er
kritisk til deler av den offentlige skolemodellen. Det hele utvikler seg til en disputt om
god skolepolitikk, der spenningen knytter seg til om Sam klarer & argumentere sa godt
for sin sak at stevnemsetet allikevel blir noe av, eventuelt om han géar tilbake pé sine
meninger for blidgjere Mallory. P& denne méten blir sekvensene mellom Sam og Mal-
lory béade politisk ladet og dramatisk ladet, i tillegg til at seeren blir belennet med en
romanse fér et lykkelig utfall.

Mest dyptloddende blir sammenhengen mellom den politiske konflikten og den
personlige historien nar dette angar presidenten. I ”Take This Sabbath Day,” (1.14) har
presidenten 48 timer pé a stoppe en henrettelse. Bade Sam og Toby har engasjert seg pa
vegne av den dedsdemte. President Bartlet er selv imot dedsstraff, men nages av tvil
om det er riktig & sette sin egen overbevisning foran flertallet i befolkningens mening.
Etter hvert som tidsfristen nermer seg virker det som om presidenten lider mer og mer
av beslutningsvegring. Til slutt kontakter han sin barndomsprest. Og i det fristen for
benadning renner ut, kneler presidenten i Det ovale rom og mottar tilgivelse.

Det tablaaktige sluttbildet, med presidenten knelende med beyd hode, stér i sterk
kontrast til hvordan flere av de ovrige episodene slutter. Ofte ser vi de sentrale stabs-
medlemmene samlet i en formasjon under sluttbildet. I ”In Excelsis Deo” (1.10) slut-
ter de seg en etter en til en rekke, mens de med salige blikk betrakter barnekoret som
fremforer en julesalme, kryssklippet med skuddsalvene fra en militer begravelse til en
hjemles veteran. I ”Let Bartlet Be Bartlet” (1.19) har stabsjefen Leo samlet troppene
pa sitt kontor for en peptalk. Josh, C.J, Sam og Toby utgjer en halvsirkel i det de i tur
og orden gjentar den eden de avla da inntok sin stilling i Det hvite hus: I serve at the
pleasure of the president.” Og i "Mandatory Minimums”, (1.20) oppseker staben en
etter en soverommet til presidenten, der han er sengeliggende med influensa, for & fa
hans rad og stette 1 arbeidet.

Denne formen for tablaaktige sluttbilder er en del av en lang melodramatradisjon,
og har i The West Wing flere funksjoner. Den viser hvordan de sentrale personene star
samlet, gjennom provelser og gleder, i et gjensidig styrkende fellesskap. Samtidig er
det presidenten som gir dem stette og tro pa det de er samlet om & gjore. Presidenten
blir p4 den maten en farssikkelse for dem i det nere, pd samme mate som nasjonen kan
se til presidentembetet for lederskap og trygghet.®

Opplysning og dilemmaer

Handlingen 1 The West Wing gjengir ikke virkelige hendelser, men flere av episodene
har handlinger som baserer seg pa hendelser fra virkeligheten eller de viser scenarier
av hvordan staben i Det hvite hus ville opptradt i gitte situasjoner. De politiske sakene
som dukker opp kan deles inn i forskjellige underkategorier: I noen tilfeller gjelder det &
respondere pa bestemte situasjoner som inntreffer ute i befolkningen, som hatmotiverte
forbrytelser (”Take Out the Trash Day”, 1.13) eller soknad om benadning fra henret-
telse ("Take This Sabbath Day”). Et annet tema dreier seg om forholdet mellom Det
hvite hus og Kongressen, og viser hvordan staben ma manevrere mellom forskjellige
interessegrupper og representanter for a sikre flertall i stemmegivningen ("Five Votes

60



Down”, 1.4). Et tredje tema angar militare operasjoner pa fremmed jord (A Proportio-
nal Response,” 1.3) mens et fjerde tema angar foderale spersmal (”Six Meetings Before
Lunch”). I tillegg ser vi presidenten og administrasjonen drive pengeinnsamling (720
Hours in LA,” 1.16), og hvordan presidenten selv til tider tynges av sitt embete (”Let
Bartlet Be Bartlet”). Dessuten har de aller fleste episodene en handfull saker som flettes
sammen i handlingen, slik at hver episode belyser forskjellige typer saksforhold.

Det brede spektret av politiske temaer og saksomrader er med pa a vise helheten
av det arbeidet som foregdr i Det hvite hus. Men fokuset er forst og fremst pé selve
forberedelsen og utevelsen av de politiske sakene, mer enn hva de egentlig fér 4 si. For
eksempel de sakene som gjelder militeere intervensjoner (A Proportional Response™).
Her ser vi hvordan presidenten, sammen med den militeere ledelsen, vurderer forskjel-
lige alternativer for gjengjeldelse. All handling foregér i Det hvite huset, vi meoter aldri
parerende til soldatene eller er vitne til kamphandlingene. Spenningen i handlingen
ligger i presidentens egen usikkerhet om generalene vil respektere han som everste
leder nar han ikke har egen militeer bakgrunn, og ikke minst hvorvidt presidenten vil la
seg styre av det store sinnet han feler pa vegne av nasjonen, og dermed svare med en
handling som er ute av proporsjoner med den militeere forneermelsen de har blitt utsatt
for. President Bartlets frustrasjon og usikkerhet utvikler seg til en diskusjon omkring
USAs posisjon som supermakt, der Bartlet uttrykker en krigsretorikk ikke ulik den som
har kommet i kjolvannet av 9/11-angrepet — med det unntak at her vinner de militere
lederne frem med fornuftige motargumenter.

I episoden “’Five Votes Down’ mangler man fem stemmer for 4 fa gjennom en lovre-
gulering som skal regulere tilgangen pa automatvapen. Betydningen denne lovregulerin-
gen vil fa i praksis kommer ikke noe videre frem, vi meter heller ingen representanter
for interesseorganisasjoner eller ser hvordan vapnene omsettes av gjenger. I stedet dreier
handlingen seg om hvordan partipisken brukes pa de forskjellige representantene for &
lose i land et flertall, en prosess som ogsa synliggjer maktforholdet mellom president
og visepresident. At skillet mellom det abstrakte og det konkrete kan vere noksa tynn
kommer tydelig frem i episoden ”Six Meetings Before Lunch.” Her dreier spersmaélet
seg om en mulig godtgjerelse til etterkommere av slavene, med et krav beregnet til 1,7
trillioner dollar. Den type belop skulle man tro gjorde en hver diskusjon umulig, men
nettopp dette forholdet snus om i denne episoden. Det er selve diskusjonen, til tross for
at det ikke er noen utsikter til & kommer til enighet, eller kanskje akkurat derfor, som
er det avgjerende. Det er gjennom & bryne seg i uenighet at den demokratiske diskurs
holdes i hevd.’

The West Wing kan ses som en politisk skolerende dramaserie. Man skulle tro at dens
tema pa ingen mate ville fenge det amerikanske fjernsynspublikummet i den grad det
har gjort. Noe av denne populariteten skyldes ganske sikkert maten det dramatiske blir
ivaretatt 1 samspill med fremleggingen av de politiske saksforholdene. Bruken av et stort
ensemble som far oppmerksomheten relativt jevnt fordelt seg i mellom legger til rette
for hyppige sceneskift, der vi folger parallelle saker. Som regel er det mellom to og fire
saker som folges, og som det skiftes hyppig mellom. Som oftest er det flere i staben som
er engasjert i samme sak, men der diskusjonen foregar i forskjellige parkonstellasjoner i
korte konsentrerte scener.'® Et typisk eksempel vil veere at Donna snakker med Josh om
en sak som forberedes, mens de haster i korridorene. S& dukker C.J. opp og fortsetter
samtalen med Josh, mens Donna blir stdende, for Josh ender opp pa kontoret til Leo for
a hore hva han har & si om saken. All gdingen i korridorer med hurtig replikkforing kan
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nok virke slitsom, men den bidrar til at samtalene gis en dynamisk billedleggelse. De
stadig skiftene av parkonstellasjoner er med pa at samtalen unngéar dedpunkter.

Av forskjellige kommentatorer har The West Wing bade blitt rost for & gi en realistisk
(1 betydningen virkelighetsnaer) gjengivelse av politikkens korridorer, og blitt kritisert
for at fremstillingen av arbeidsmiljeet i Det hvite hus er urealistisk. Kritikerne peker
blant annet pé at staben er alt for harmonisk fremstilt. Her er det ingen interne konflikter,
eksempler pa favorisering, eller personer med karrierejag. Alle kan si &pent hva de mener
— ogsa til presidenten — uten 4 risikere & bli skjovet ut i kulden. Den eneste dette ikke
gjelder for er visepresidenten, som har sine egne politiske ambisjoner. Heller ikke alle
sakene er like sannsynelig fremstilt. For eksempel nér presidenten gar utenom Senatet
og selv utnevner nye medlemmer til den foderale valgkommisjonen (”Let Bartlet be
Bartlet”). Dette regnes som helt uhert, men blir i denne episoden brukt som et eksempel
pa at president Bartlet har gjenvunnet det politiske initiativet, og ikke lenger foler seg
bundet av a hele tiden seke konsensus.

De som roser serien legger derimot vekt pé at serien pa forbilledlig vis illustrerer
virksomheten i Det hvite hus. For det forste er selve diskusjonene og sakene perspektiv-
rike, som for eksempel de mange diskusjonene Josh har med Donna, om overskuddet pa
budsjettet skal deles ut til befolkningen eller finansiere offentlige utgifter ("Mr. Willis of
Ohio”, 1.6), eller hvorvidt man skal bruke av skattebetalernes penger til a redde Mexico
ut av en finansiell krise ("Bad Moon Rising”, 2.19). Eller de mange diskusjonene Sam
har med Ainsley Hayes i sesong to, om skillelinjene mellom demokratisk og republi-
kansk ideologi. Her blir viktige politiske standpunkt forklart gjennom meddrivende
dialog, uten at det blir belerende, men der argumenter for og mot far beherig plass.
Dessuten viser karakterene et oppriktig engasjement for sakene de diskuterer. I tillegg
tar episodene opp temaer som angar styresett og demokratiske spersmal. Man far vite
om betydningen av sperreundersegkelser i forberedelsen av enkelte saker, blir informert
om prinsippene for folketelling, far innsikt i hva en ”lame duck session” er og hva som
skjer nar noen er en filibuster”. Etter at president Bartlet har orientert sin stab om at
han har MS i sesong to, dreier en rekke av diskusjonene seg omkring konstitusjonelle
spersmal, om hvorvidt Bartlet har forledet det amerikanske folk, og hvilke lovmessige
implikasjoner det eventuelt kan ha. I slike og liknende situasjoner gir The West Wing et
innblikk i hva som skjer bak de lukkede derer, der pressen ikke slipper til."

En kvinnelig politiker er alltid noe mer

Ved kongens bord handler om en tidligere tillitsvalgt i Unge Hoyre, Tove Steen, som
plutselig blir kastet inn i rollen som helseminister i en tenkt samlingsregjering ikke ulikt
den vi hadde i Norge i stortingsperioden, 2001-2005, med en pragmatisk statsminister
fra Kristelig folkeparti og Heyres partileder som utenriksminister. Skulle man lete et-
ter en modell for Tove Steen i det virkelig politiske liv, er det fristende & sammenlikne
henne med tidligere kommunalminister (og ndvearende partileder) Erna Solberg. Begge
er relativt unge kvinner, begge gikk fra en anonym tilverelse i rikssammenheng til &
bli markante medlemmer av regjeringen, begge opptrer uredd i media ndr de fronter
upopulere saker og nedskjaringer, og begge argumenterer for prinsippene ma fa en
starre plass i politikken. Dessuten er begge fra Bergen. Det som skiller er at Solberg
hadde lang tid som heltidspolitiker bak seg for hun ble minister, mens i tv-serien ble
Tove Steen rekruttert pa grunn av sin bakgrunn som helsegkonom.
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I Kronprinsessan meoter vi Charlotte Ekblad, som helt uventet dukker opp pa listen
over aktuelle kandidater til & ta over posten som miljgvernminister nar de svenske So-
cialdemokratarne planlegger en rokade i regjeringskollegiet. Til tross for at tv-serien
baserer seg pa en dansk roman, forhindret ikke det at tv-serien ble ansett for ogsa & vere
aktuell i forhold til svenske politiske forhold. Charlotte Ekblad (Charlotte Damgaard
i romanen) har blitt forbundet bade med Anita Bay Bundegaard, utviklingsminister i
Poul Nyrup Rasmusens regjering, og Mona Sahlin, minister for berekraftig utvikling i
Goran Perssons regjering.'? I likhet med Tove Steen har Charlotte Ekblad en sterk faglig
bakgrunn, som leder av miljobevegelsen. I begge tilfellene er deres ekspertbakgrunn
en viktig faktor for & tilby dem stillingene, men ikke alene. For bdde den norske og den
svenske (fiksjonelle) regjeringen er det et behov for a fa tilfert friskt blod i en tid der
man star overfor viktige snuoperasjoner.

Men likhetene mellom de to serien stopper pa ingen méte der. Begge seriene apner
med at Tove Steen og Charlotte Ekblad forbereder seg pé a flytte utenlands for a folge
sin mann, som har fatt et tilbud som henholdsvis gjesteprofessor ved Harvard og som
leder for et bistandsprosjekt i Uganda. Som likestilte karrierekvinner ser de pa reisen
som en velbegrunnet anledning for mannen til a realisere en drem han ikke har hatt
mulighet til tidligere pa grunn av familiesituasjonen. I det koffertene er pakket og alt
er klart for avreise ringer statsministeren, og det er den forstdelsesfulle mannen som
sier at dette er en sjanse de ikke kan si fra seg. Helt helhjertet er likevel ikke denne
stotten fra mannen, og i lepet av serien opplever Tove og Charlotte at mannen folger
seg oversett og sviktet som folge av sin kones arbeidsmengde. Samtidig befinner Tove
og Charlotte seg midt i et politisk vepsebol, der de vekselsvis ma handtere en aggressiv
presse, bakholdsangrep fra egne partifeller og regjeringskolleger, samtidig som de tar
presserende avgjerelser. Dette maktspillet syns de er sé berusende at de griper sjansen
nar deres valgkrets tilbyr dem sikker plass ved kommende valg, med pafelgende skred
av stemmer. Imidlertid ender begge med & trekke seg fra regjeringen som folge av de
politiske intrigene de er trukket inn i.

Det krysspresset de to kvinnelige ministrene befinner seg i mellom privatliv, politisk
virksomhet, og pressens pagaende interesse for dem som politiske noviser (de varer
mulig blod) og som kvinner (de anses som friske og attraktive), kan relateres til Liesbeth
van Zoonens analyse av forholdet mellom politikk og populaerkultur. I Entertaining the
Citizen (2005) viser van Zoonen hvordan kvinnelige topp-politikere til stadighet blir
mett med en diskurs som knytter dem til rollen som mor og ektefelle.'* van Zoonen ser
dette i ssmmenheng med hvordan kvinner portretteres i filmer og tv-drama der de nettopp
fremstilles som limet i familien, der deres fremste egenskap er & vare stottespiller for
mann og barn. Denne popul®rkulturelle referanserammen ser ut til 8 ramme kvinnelige
politikere i forhold til forventningene til dem, uttrykt gjennom presseoppslag. Fremfor
at det fokuseres pa deres virksomhet som politikere og hva de har oppnadd, knytter en
vesentlig del av interessen de er forbundet med, til de ofrene de ma gjore pa vegne av
familien. At denne diskursen ogsa er gjeldende for skandinaviske forhold bekrefter in-
tervjuer Gunhild Agger siterer i sin artikkel om Kronprinsessan: Kvinnelige politikere
blir bedt om a kommentere hvordan de takler kombinasjonen av & veere mor og minister,
mens mannlige politikere aldri forbindes med det & veere familiefar.'*

Dette perspektivet er fremstilt noe forskjellig i Ved kongens bord enn i Kronprinses-
san. I den svenske serien ser vi hvordan pressen graver i Charlotte Ekblads familie-
forhold. Nar ekteskapet hennes etter hvert gar i opplesning pa grunn av et sidesprang
mannen hadde, er det umiddelbart pa ferstesiden i kveldsavisen. Pressen er ogsa aktive i
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a avdekke det de mener er kritikkverdige forhold i ministerens privatekonomi, og hennes
bruk av tjensetebil til henting og levering i barnehage. Den type interesse er ikke Tove
Steen utsatt for. Riktignok far ogsa hun til slutt privatlivet sitt brettet ut over avisenes
forsteside, men det skyldes at hun som helseminister hadde et kjerlighetsforhold til
lederen av Stortingets helsekomité, som i tillegg var fra det sterste opposisjonspartiet.
At Tove Steen insisterer pa at dette tilherer privatlivet er i beste fall naivt, og viser at
hun ikke helt har tatt politikkens etiske retningslinjer innover seg.

Kronprinsessan og Ved kongens bord viser de omkostningene et politisk toppverv har
for familielivet. Begge seriene er tydelig kritiske til pressens interesse for dynelofting
og det som ellers angér privatlivets sfaere. Men pé dette omradet er seriene dobbelt
kommuniserende, ved at de selv vier mye tid til & g& inn i de konfliktene som folger av
dette krysspresset. Her ser det ut til at tv-seriene bekrefter de stereotypiene van Zoonen
beskriver. Charlotte Ekblad og Tove Steen er de eneste karakterene som vises med fa-
milie. Det er utelukkende kvinnelige politikere som ma forholde seg til forventningene
knyttet til et harmonisk familieliv."

Det er fristende & holde opp The West Wing som en kontrast til dette bildet, men ogsa
her ser vi en president som er opptatt av sin rolle som ektefelle og far. Seerlig i episoden
”Ellie” (2.14) ser vi hvordan president Bartlet strever med sitt forhold til sin mellomste
datter. Og i en rekke av episodene i sesong en og sesong to er vi vitne til presidentens
krangler med sin kone. Det som imidlertid er gjennomgaende i disse familiekonfliktene
er at de ogsé angér, og er pavirket av, presidentens politiske virke. Det er dermed aldri
situasjoner der Bartlet bare er far eller ektemann, han er alltid ogsé president.

Kjzerlighet og mord som politikkens dramatiske motor

Ved kongens bord er en miniserie der handlingen folges fra episode til episode. Dette
serieformatet er forskjellig fra The West Wing. Men ogsa for Ved kongens bord kan man
se trekk som minner om hybridformatet. Hver enkelt episode har noen konflikter som
er fremtredende, men som i de felgende episodene er tilbakelagt og ikke nevnes mer.
Forste episode viser hvordan Tove Steen er en novise i politikken, der hun snubler i
redegjorelsen i Stortinget og knebles av sin egen statssekretaer ndr hun varsler at hun vil
bryte med sin forgjengers linje. I andre episode ma hun handtere bade en intern lekkasje
til pressen, samtidig som hun mé forsvare departementets linje i saken med en dedssyk
gutt. I tredje episode ma hun finne en losning pa en midlertidig krise i Russlandssam-
arbeidet og dessuten forholde seg til en sak der flyktning har kidnappet barna sine. I
fjerde episode har hun sonderinger med opposisjonen i en sak som truer med a splitte
regjeringen, og 1 femte driver hun valgkamp. I siste episode far vi et klimaks 1 bade
forholdet til Harald Dahl og Russlandssamarbeidet.

I motsetning til The West Wing baserer ikke Ved kongens bord seg pa noen hendelser
som likner pa noe som har skjedd, i hvert fall ikke nar det gjelder hovedhandlingen som
angar det norsk-russiske helsesamarbeidet. Her har man tatt utgangspunkt i et tenkelig
fremtidsscenario og flyttet det til dagens virkelighet. Serien fabulerer om mulighetene
for en gkt integrering mellom Norge og Russland, om méter man kan lose et helsemessig
problem ved & etablere et sykehus med tilherende forskningslaboratorier i Russland, og
om de etiske grdsonene disse gode intensjoner kan lede til. Sdnn sett kan man se Ved
kongens bord som en beskrivelse av en — riktignok tenkt — realpolitisk virkelighet.

Imidlertid er den dramatiske konflikten knyttet til denne handlingslinjen i sterre grad
fokusert pa makt- og interesseintriger, enn politisk saksorientering. Selve prosessen med
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a forberede et slikt samarbeid, med tverrpolitiske allianser og bilaterale forhandlinger er
allerede tilbakelagt nar handlingen begynner. Arbeidet med Russlandssamarbeidet hand-
ler forst og fremst om a rydde opp i problemer som melder seg underveis og a handtere
en kritisk presse. Hvorvidt denne delen av handlingen gir et riktig bilde av arbeidet i
departementet er vanskelig & bedemme. Forst og fremst er det presset statsraden opplever
som formidles, og her er ganske sikkert Ved kongens bord realistisk i sin gjengivelse.

Russlandssamarbeidet avdekker ogsé en politisk skandale som omfatter omgaelse av
norsk lov og mulig ekonomisk korrupsjon, samt et mord pé en russisk journalist som
stilte for mange kritiske spersmal. Etter hvert som denne handlingslinjen utvikler seg
antar den dimensjoner som virker & ligge et godt stykke unna norsk politisk virkelighet.
En norsk journalist og russlandskjenner — og tilfeldigvis en ner venn av Tove Steen
— avdekker forholdene rundt drapet pa den russiske journalisten, som henger sammen
med driften av det norske sykehuset i Russland. Denne delen av Ved kongens bord kan
minne om en rekke amerikanske filmer som handler om gravende politiske journalister
som avslerer kritikkverdige forhold, som igjen far store politiske konsekvenser.

Den andre store dramatiske konflikten i Ved kongens bord dreier seg forst og fremst
om personlige forhold. Serien viser noen av de personlige omkostningene knyttet til &
ha politikk som jobb, med lange arbeidsdager, reiser, og avstand fra familie. Her ligger
det storste materialet i serien, forst og fremst fordi det er i skildringene av det person-
lige og private at vi kommer ner karakterene. De politiske implikasjonene av Toves
sidesprang med Ap-politikeren Harald Dahl blir tonet ned. De er opptatt av & holde
forholdet hemmelig av hensyn til familien, og dels fordi det er pikant at et medlem av
regjeringen og et av det storste opposisjonspartiet har et forhold. De etiske sidene av
at en helseminister og lederen av helsekomiteen star hverandre ner er knapt et tema.
Hadde dette skjedd i virkeligheten ville en av dem matte trekke seg, og det ville blitt et
brak uten like, bade i pressen og blant partiene. Ved kongens bord er mer interessert i &
lofte denne saken vekk fra de politiske implikasjonene, og heller vise oss de omstende-
lighetene som forholdet bygger pa.

Miniserieformatet er et dramatisk format som innebarer en dobbelbunnet drama-
turgi. Pa den ene siden skal den handlingen som settes i gang i forste episode finne sin
forlesning i siste episode, som er naert forestdende i tid. Tradisjonelt inneberer dette en
tilstramming av handlingen inn mot de to siste episodene, gjerne med en avtoning av
klimaks helt til slutt. Samtidig skal handlingen holdes ved like gjennom flere episoder,
med forgreninger i forskjellige dramatiske trader. Mange av disse behover bare & vare
i en enkelt episode og bidrar til & holde intensiteten i handlingen oppe. Ved kongens
bord innferer en skandale med krimelementer og en kjerlighetshistorie som dramatisk
motor gjennom flere av episodene. Norsk politikk er til daglig sterkt konsensuspreget og
har ellers fa skandaler av dimensjoner & vise til. Det kan vere en mulig arsak til at Ved
kongens bord tar seg denne type dramatisk frihet. Men konsekvensen er at det politiske
aspektet serien faktisk bererer, langt pa vei kommer i skyggen av de handlingsdrivende
begivenhetene.

Kronprinsessan har ikke den type begivenheter, og har en mer episodisk fremdrift
av handlingen. Men heller ikke denne serien er fri for dramatiserende hendelser som
overskygger de politiske sakene Charlotte Ekblad er i befatning med. Serien etablerer
en opplevelse av en omseggripende konspirasjon som har til formél & bryte henne ned
s& mye at hun ikke orker mer. Statsministeren og flertallet av regjeringskollegiet er mot
henne, hun har utro medarbeidere i staben, pressen driver en kampanje mot henne uten
etiske forbehold, og pa toppen av det hele har mannen hennes et sidesprang. Det er det
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personlige presset Charlotte Ekblad opplever som star i sentrum for handlingen, mens
det hun star for politisk er vanskeligere & fa oye pa.

Idealisme, realiteter og maktens stygge side i skandinavisk politikk

Halvveis ut i tredje episode i Ved kongens bord har helseminister Tove Steens samlet sin
stab til et rutinemessig morgenmete. Tilstede er statssekretaren, politisk rddgiver, pres-
seansvarlig og departementsraden, foruten helseministeren selv. Politisk er den relativt
ferske helseministeren sterkt svekket, hun har lav oppslutning pa gallupen og kjeres
hardt av mediene. Russlandsamarbeidet hun har tatt over etter sin forgjenger ser ut til &
innebzere et i norsk sammenheng ulovlig market for donororganer. Saken blir ikke lettere
a handtere av at partiledelse og regjeringskollegaer i liten grad stiller seg bak henne, og
at Stortinget til stadighet ser muligheten for statsradjakt. Den frittalende og reformivrige
helseministeren er ute i hardt vaer. Noe méa gjores for & komme pé offensiven og sikre
seg den politiske dagsorden. Tove Steen trenger en seier, bade personlig og politisk.

Hos helseministeren er motet hektisk men effektivt. Helseministeren ber om at det
gis rom for kreativ tenkning. Ideene utvikles deretter kollektivt rundt bordet. Analyser
og forslag legges frem, hensyn til opinionen og regjeringspartnere avveies, en rapport
hentes frem fra glemselen, og deretter setter man sammen en pakke med tiltak. Et ny
lovgivning knyttet til donorprogram skal lanseres sammen med et nytt parerende fond,
slik at bade etiske avveininger og de helsepolitiske gevinstene blir tatt hensyn til. Med
dette viser helseministeren at hun er nytenkende, pragmatisk lesningsorientert, og faglig
kompetent. Tove Steen har plassert seg pa det politiske vinnersporet.

Denne scenen kan beskrives som en kjernescene, en scene som har avgjerende be-
tydning for den dramatiske retningen historiens handling folger. En kjernescene apner
gjerne handlingen mot et vendepunkt, der nye elementer og hendelser pavirker hand-
lingsforlepet. Sa langt i serien har helseministeren blitt mett med motgang og skepsis,
men na snur lykken for henne — i alle fall for en stund. Som seer blir man likevel sittende
a lure. Er det sann politisk idédugnad foregar? Fungerer departementets morgenmete
egentlig som et politisk verksted? Kommer storre helsepolitiske endringer i stand helt
uten lobbyvirksomhet, arbeid i utvalg, forberedelse i Stortingskomiteen, eller diskusjon
innad i partiet?

Det denne scenen imidlertid synes & formidle, og det gjelder serien som helhet, er at
politikk malbares av personer, til nod mindre arbeidskollektiver, men ikke av proses-
ser eller systemer. Hvis ikke politikken kan kyttes til en person, lar den seg heller ikke
realisere. Dette er en delvis sannhet. Det politiske felt er regulert av et sett med systemer
og prosesser bestdende blant annet av lovverk, partipolitiske utvalg, byrakratiske organer
og heringsinstanser. Imidlertid kan en politiker drive sin sak gjennom systemet med en
sterk vilje og god klekt. Ved kongens bord ser ut til a hoppe over det forste leddet, og
viser oss i stedet politiske beslutninger som et personlig anliggende. I tillegg viser serien
noen av de etterspillene enkelte av beslutningene kan ha, men pa dette omradet beveger
serien seg nesten utelukkende pa fiksjonens premisser.

Langt pé vei er det enkeltsakene i hver episode som viser det politiske arbeidet til
en minister og de saksforholdene man ma forholde seg til underveis. Sarlig i andre
episode er det politiske innholdet og dilemmaene fremtredende. Skal man i ’verdens
rikeste land” ha en vidépen pengesekk nar det kommer til pasientbehandling, slik man
vil hevde fra et populistisk stasted. Stastedet Tove Steen inntar som helseminister er det
motsatte, nemlig at “man ikke kan kjope seg bort fra menneskelige lidelser”, som hun
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sier. Den type standpunkter er politisk upopulere, men hviler pa avveide prinsipper. Den
samme orientering mot fastholding av prinsipper preger Tove Steens valgkamp. Her er
det politikkens vesen, og de mulighetene politikerne gis til handlingsrom i et moderne
mediesamfunn, som diskuteres. Tilliten til politikken, og dermed ogsa til demokratiske
prosesser, ma gjenreises ved at politikerne i storre grad er @rlige om de prioriteringene
de er nedt til & gjere, uten at pressen fordreier saksforholdene.

Tove Steen blir i Ved kongens bord en malberer for en type idealpolitiker. Samtidig
stilles det et sparsmaélstegn ved om — eller pa hvilken mate — den type politiker har noen
mulighet til & klare seg i dagens politiske system og fremdeles beholde sin idealistiske
holdning. Ved kongens bord tegner et bilde av politisk utevelse og partipolitiske forhold
som full av intriger og dobbeltmoral. Makten korrumperer de som kommer i befatning
med den. Det politiske spillet skygger for den politiske utevelsen, personlige interesser
er sterkere enn allmennhetens interesser.

Som folge av skandalen Tove Steen avdekker, trekker hun seg fra regjeringen. Men
hun melder seg ogsa ut av partiet, og vil fortsette i Stortinget som uavhengig represen-
tant. Her er det en slags paminnelse om at det i Grunnloven er beskrevet at Stortinget
er satt sammen av personlige representanter, til forskjell fra partirepresentanter. Tove
Steens beslutning om & fortsette som partiuavhengig representant synes a innebare at
det er kun nar man representerer seg selv at man kan tjene sine velgere. Det er bare nér
man star alene at man kan ivareta sin egen overbevisning.

Ogsa Charlotte Ekblad i Kronprinsessan er en type politiker som fremhever de po-
litiske idealene. Hennes fremste politiske bidrag er ideen om et slags velgerregnskap,
der politikerne skal redegjore for hva som har skjedd med alt de har lovet & gjore. Hen-
sikten er & forebygge politikerforakten og den stigende velgerapatien. Mer enn a vere
en engasjert fagstatsrad blir Charlotte Ekblad en ombudsmann for demokratiets vilkar.
Nettopp fordi hun ikke har en bakgrunn i det politiske establishment, kan hun uttrykke
det folket foler. Fordi hun ikke gjemmer seg bak omtrentlige formuleringer eller inntar
pragmatiske standpunkt, og selvsagt ogsa fordi hun er tiltalende, opplever Charlotte
Ekblad a bli en av regjeringens mest populare ministere.

Ogsé i Kronprinsessan overskygger fraksjonsvirksomheten i regjeringen og man-
glende lojalitet fra enkelte stabsmedlemmer for politisk saksinnhold. I liten grad er vi
vitne til hvordan politikken utformes, hvilke standpunkt som inntas, eller hvordan poli-
tiske hestehandler inngés. Det er maktspillet som far hovedfokus, og hvordan Charlotte
Ekblad ufrivillig blir en akter i det hele. Det politiske innholdet har abdisert til fordel for
politiske posisjoner. Politikken er en arena der kynismen rader, der pressen bygger opp
og bryter ned, og der arbeidspresset har bekostninger for familielivet. Dermed risikerer
man & miste noen av dem som har mest & bidra med av politisk virke.

Til tross for dette negative bildet av tilstanden i svensk politikk slutter Kronprinses-
san likevel optimistisk. Charlotte Ekblad feirer sammen med sine velgere at hun har fatt
plass i Riksdagen, der hun skal fortsette & ivareta folkets interesser. Charlotte Ekblad
er en fighter som ikke lar seg knekke av det destruktive i politikken. I dette ligger det
et hap om endring hvis folket gir sin stotte til de som fortjener det. Det er denne de-
mokratiske ideen Kronprinsessan ser ut til a fremme, mer enn hvordan politikken for
ovrig uteves.
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Politisk lserdom

The West Wing, Kronprinsessan og Ved kongens bord uttrykker alle en lengsel etter
en idealistisk politisk utevelse. The West Wing viser en oppofrende stab og en faderlig
president som star sammen mot ytre krefter. Riktignok strever de enkelte ganger med &
forsvare sin pragmatiske liberalisme, men de taper den ikke av syne. | Kronprinsessan
blir ideen om et velgerregnskap nedstemt i regjeringen og Charlotte Ekblad ma etter
hvert gé& fordi hun var for @rlig. Men ideen om politikeren som folkets ombudsmann
lever videre ved at Charlotte Ekblad blir valgt inn i Riksdagen med overlegne stemme-
tall. Ved kongens bord er pé sin side langt mer pessimistisk i sin fremstilling. Politikkens
ideal er i ferd med & ga tapt. Det er fremdeles mulig & beholde sin idealistiske tilnaerming,
men bare nar man star utenfor systemet.

I lys av perspektivene omkring populerkultur som ble skissert innledningsvis, kan
man sperre om i hvilken grad The West Wing, Kronprinsessan og Ved kongens bord
forbinder dramatiske konflikter med personlige interesser, eller om seriene ogsa makter
a gi en fremstilling som beskriver prosesser og systemer. Pa dette omrddet méa The West
Wing langt pa vei kunne kalles forbilledlig. Serien skyr pd ingen mate melodramaets
bruk av det patosstyrte. Snarere tvert om, det folelsesmessige medrivende spiller en
vesentlig rolle i alle episodene. Men disse dramatiske elementene kommer aldri i veien
for fremstillingen av de politiske saksomradene. Den personlige orientering er en ned-
vendig motor for fremstillingen av politikkens innhold.

Slik kan det ikke sies om verken Kronprinsessan eller Ved kongens bord. Det per-
sonlige koples sammen med rollen som politiker. I Kronprinsessan blir de to rollene
nesten umulig a skille fra hverandre. I begge seriene beskrives politikkens indre liv med
utgangspunkt i en person. Riktignok gjer Kronprinsessan mer eller mindre krav pa a
vaere allmenngyldig i sin beskrivelse av kvinners vilkar i topp-politikken. Samtidig er
fremstillingen sé personorientert at det er sd godt som umulig a tenke seg endring som
noe annet enn at de impliserte akterene méa forandre holdning. Det er ikke nedvendigvis
noe galt med systemet, kun de som bekler posisjonene.

I Ved kongens bord dreier det handlingsdrevne dramaet seg mer om person enn om
sak. Og det at en person trekker den slutning at man best stir ved sine idealer ved a vare
partipolitisk uavhengig, er ikke det samme som at det er en allmenngyldig analyse av
systemet. Frem til siste episode av Ved kongens bord er det personlige og det politiske
langt pa vei to atskilte linjer i handlingen. Likevel, det lange dramaformatet, der Tove
Steen ma takle et stort utvalg av utfordringer, bade i forhold til egen administrasjon, til
presse, politikerkollegaer og sitt eget politiske saksfelt, gir til sammen et bredt bilde av
en ministers politiske hverdag. Sett pa den maten, er det mulig a si at Ved kongens bord
gir en rimelig god fremstilling av politisk virksomhet og de vilkar politisk virksomhet
er bundet av.
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Her kan det legges til at dette bildet ikke er like entydig for Norge. Selv om dags- og ukepressen har vist
betydelig interesse for privatlivet til politikere som Karita Bekkemellem (Ap) og Kristin Kron Devold
(H), som tilnaermet har blitt fremstilt som divaer, har vi ogsa eksempler pa at mannlige politikere har
snakket om sine familieforhold. Lars Sponheim (V) og Bjarne Hakon Hansen (Ap) har begge fortalt om
de ofrene de har gjort pa vegne av barna, mens Erik Solheim (SV) har stilt opp pa bilder der han fulgte
barna til skolen. Det er ogsa en vanlig forklaring nar mannlige ministere trekker seg fra sin stilling, at de
gjor det for 4 fa mer tid til familien.

Det samme temaet er for gvrig sentralt i ABCs serie om USAs forste kvinnelige president, Commander in
Chief, der Macenzie Allen bade ma forholde seg til en humersyk tenaringsdatter og en furten ektemann,
samtidig som hun skal handtere en rekke politiske utfordringer.
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AvKklippta fran historien
Tidningsklippare och tidningsklipp i 1800-talets press

JOHAN JARLBRINK

Abstract

En stor del av innehallet i 1800-talets tidningar utgjordes av material som klippts fran andra
tidningar, protokoll, utredningar och andra kéllor. Genom att undersoka saxens plats pa tid-
ningsredaktionerna — och hur klipparbetet skilde sig fran arbetet med fjaderpenna respektive
anteckningsblock — synliggérs ett nedskrivningssystem som definierade nyhetsvérderingar,
reglerade vad som var mojligt att uttrycka och rapportera, och vilka platser tidningsménnen
kunde besitta pa redaktionerna, i vérlden och i historien. Med saxen reproducerades vad som
meddelats av andra. Denna passiva reproduktion osynliggjorde den som klippte och skapade
ett underldge i forhallande till skrivande publicister. Att klipparna inte ldmnade nagra spar
efter sig i de texter de klippte har ocksa gjort att deras arbete sédllan uppmérksammats i his-
torieskrivningen. For att fa syn pa dem som arbetade med sax maste man ga till skonlitterdra
och andra skildringar av vardagens redaktionssysslor. Det underlidge som saxen skapade
och symboliserade kunde samtidigt anvindas retoriskt for att manifestera yrkestillhorighet
och en strategisk maktldshet i en tid nér pressen upplevdes fa allt storre makt.

Keywords: arbetsredskap, historiografi, mediearkeologi, nyhetsférmedling, nyhetsvarde-
ring, teknik

Introduktion

De ville avsloja 16gn och dubbelmoral och skriva sanningen om det samhélle de levde
i. Men hur skulle det ga till ndr de bara hade en sax att arbeta med? S& kan man be-
skriva situationen for manga av de unga idealistiska mén som sokte sig till pressen
under 1800-talets senare del. Som Arvid Falk i August Strindbergs Roda rummet. Nér
han bestimmer sig for att bli litteratr dr det for att avsldja det samhélle som dr “en
vavnad av 16gn”. Efter att ha gjort bestéllningsarbeten at forlaggare Smith och refererat
riksdagsdebatter for "Rédluvan’ hamnar han bakom skrivbordet pé den lilla tidningen
’Arbetarfanan’. Bordet ar tackt av hundratalet landsortstidningar och Falks uppgift ar
att klippa ut artiklar som kan tryckas i den egna tidningen, inte efter eget huvud, utan
enligt redaktorens klipporder:

vad han ansag virt att tagas ur dem, det fick stanna, ty han maste tdnka pa sin
tidnings program. Om arbetarne vid nagon fabrik skénkt verkméstarn en snusdosa
av silver, sa skulle han genast klippa till, men om en patron skénkt fem hundra
riksdaler till arbetarnes kassa, skulle han gé forbi. Om hertigen av Halland hade
invigt en palkran och intendenten Tridlund skrivit vers vid tillfdllet, skulle han
klippa till med vers och allting (Strindberg 1879/1989: 250)
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Saxen hade en viktig betydelse i tidningsproduktion under 1800-talets andra halva,
bade som verktyg i arbetsprocessen och som symbol for en viss yrkesroll. Detta blir
sarskilt tydligt da saxen jamfors med tva andra redskap: fjiderpennan och antecknings-
blocket. Med saxen som produktionsverktyg utkristalliserades sdrskilda kriterier for vad
som var trovérdiga och tryckvirda kallor vérda att klippas. Det klippta tidningsinnehallet
bade mojliggjorde och begriansade talutrymmet for de enskilda redaktionsmedlemmarna.
Hur redskapen anvéndes bestdmdes samtidigt ocksé av redaktionens organisation och
rutiner. Fragan vad som gick att siga med saxen kan darfor bara besvaras om man stu-
derar den i sitt historiska sammanhang.'

Hur tekniken formar och formas av det redaktionella arbetet dr en frdga som ar
aktuell dven for senare perioder. Saxen avldstes sd smaningom av anteckningsblocket,
skrivmaskinen, diktafonen, datorn och senare tiders “’reportermaskiner” med diktafon,
kamera och dator i ett och samma verktyg for reportern med flera olika arbetsuppgifter.
Olika tekniker har format sin tids journalistroll, och i sin tur formats av sin tids institutio-
nella kontexter. Arbetsredskapen ur det forgangna kan darfor dven skérpa medvetenheten
om hur dagens tekniker far betydelse.

Undersokningen av saxens plats och betydelse ar ocksa ett bidrag till beskrivningen
av en i stor utstrackning outforskad del av 1800-talets nedskrivningssystem — det nédtverk
av tekniker och institutioner som bestimmer vad som i en given kultur kan utsdgas och
sparas. Detta mediearkeologiska perspektiv — en diskursanalys som beaktar utsédgandets
tekniska betingelser — &r sedan flera ar etablerat framforallt i Tyskland.> Mediearkeo-
logerna har emellertid inte intresserat sig nimnvért for traditionella nyhetsmedier. Tva
exempel pa motsatsen dr Ellen Gruber Garveys (2003) och Anke te Heesens (2006)
forskning om tidningsklipparkiv, klippsamlande och klippbdcker under 1800-talet och
1900-talets borjan. Garvey beskriver hur redaktionernas klipparbete underlattades ge-
nom ett system av utbytesexemplar redaktionerna emellan och hur en enskild skribent
kunde vérderas efter hur ménga génger han eller hon klipptes och reproducerades i andra
tidningar. Det monotona och médosamma klipparbetet for anstéllda pa de klippagen-
turer som Heesen behandlar paminde en hel del om arbetet pa tidningsredaktionerna,
men syftet och resultatet var helt annat: for klippagenturen handlade det om att bevara
och skapa dmneskategoriserad ordning i det fldde av dagsaktualiteter som tidningarna
presenterade i kompakta textmassor med fa rubriker och indelningar. Varken Garvey
eller Heesen undersdker emellertid saxens plats pa tidningsredaktionerna och vilka
nyhetsordningar och vardagssysslor den var en del av.

Det var till stor del med saxens hjélp man skapade det textarkiv som &n idag utgor
ett av de viktigaste materialen for historiker som vill trdnga ner i 1800-talets offentliga
liv. Att studera saxen och klippraktiken &r ett sétt att synliggora dem som skapade detta
arkiv, hur de arbetade och vilka texter de klippte. Historieskrivningen om 1800-talets
press handlar vanligen om de stora publicisterna som genom sina egna och andras texter
ar latta for historiker att komma at. De som klippte mer adn de skrev &r svérare att under-
soka eftersom saxens spar inte ar lika létta att f6lja som pennans. Ett konkret exempel
utgor Svenskt pressregister (1967-) som fortecknar tidningstexter i ett flertal &mnen fran
och med 1880 — fran borjan recensioner och skonlitterdra bidrag och for senare perioder
alla signerade texter. Klippta texter faller saledes till stor del utanfor registreringen.
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Med saxen bakom skrivbordet

Var finner man da ldmningarna av en verksamhet som i grunden byggde pa att reducera
och ta bort? Falk var knappast ensam om att reproducera text med saxens hjélp, men
det var inte framst i tidningstexterna klipparbetarna synliggjordes. Skrivna texter bar
ofta spar av “’skrivscenen” — explicita reflektioner kring skrivakten och skrivredskapen.
(Campe 1991) Saxen omdjliggjorde motsvarande reflektioner kring “klippscenen” i
de texter som klipptes. Arbetet med saxen beskrevs istéllet i skonlitterdra och andra
skildringar av redaktionsarbetet. Tidningen Ostgétens redaktér Isidor Kjellberg berittar
exempelvis i sin Ur en cellfanges dagbok — skriven efter att han domts till fangelse i
ett tryckfrihetsmal — hur han kdmpar for att fa ta den vassa saxen med sig in i fingel-
secellen:

Ack 1at mig behdlla saxen! Drif icke grymheten s langt, som till att frdntaga mig
denne oumbdérlige pjes! Lagen medgifver mig ju att fa i fangelset arbeta for egen
rikning, arbeta i mitt yrke; men huru kunna det, i saknad af detta kostliga verktyg?
En tidningsredaktor utan sax ... Betdnk blott! (Kjellberg 1881: 7)

Nir arbetet med saxen beskrivs ér det ofta i situationer dar den bidrar till och ytterligare

understryker det redaktionella arbetets tristess och meningsldshet. Nar huvudpersonen
i Fredrik Lindholms roman Tidningsmannen besoker redaktionen for forsta géngen &r
det just saxarna som far representera de redaktionella sysslornas torftighet och ndrmast
parasitéra karaktér:

de ofantliga papperssaxarne bldnkte hemskt for solstralarne likt fruktansvirda
tortyrredskap. Da och da 6ppnade en af dessa tingestar sitt gigantiska gap, 14t hora
ett skadegladt hvdsande, och der l1dg mahénda ett masterverk stympadt for att bitvis
delgifvas ldsarne af morgondagens tidningsnummer. (Lindholm 1887: 90f)

Sax och klisterburk far d&ven rama in bilden pa omslaget till Johan Levarts roman Dd
Jjag var redaktor (1897). Just i denna roman har saxen ingen framtrddande roll, men den
anvinds dndéd pa omslaget for att understryka redaktionsarbetets trostloshet.

Hur tidningar ateranvénde tidigare texter har bland annat beskrivits av Karl-Hugo
Wirén (1979) och Patrik Lundell (2002). Fram till atminstone 1800-talets mitt — och
for manga tidningar dven langt senare — var de redaktionella krafterna mycket begran-
sade. Mindre tidningar kunde framstéllas pa egen hand av en tryckare, ibland fanns en
sarskild redaktor. Storre tidningar kunde ha ett par, tre medarbetare anstéllda. For att
fylla tidningarna med ett innehall anvdnde man sig dels av externa medarbetare — ex-
empelvis extraarbetande dmbetsmén och korrespondenter pd andra orter — och dels av
texter som skickades till redaktionen i form av bland annat inséndare, utredningar och
andra tidningar. Det var framforallt i arbetet med dessa senare texter som saxen kom
till anvindning.

Saxens centrala stillning pa det sena 1800-talets tidningsredaktioner var inte enbart
ett svenskt fenomen. I Tyskland utgjorde “Kleistertopf und Schere” sjédlva sinnebilden
for 1800-talets redaktionsarbete. (Bosch 2005: 73) Och 1 brittisk pressforskning kan en
redaktor beskrivas som “a scissors and paste man”. (Topham 2005: 86) En 6versatt skild-
ring fran den engelska tidningsvérlden i /llustrerade familjevinnen ar 1877 beskriver
uforligt arbetet med saxen och later en redaktionsmedarbetare framtrdda med namnet
”hr Klisterburk”. (’Sax och klister’ 1877: 379)
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Vad som klipptes och hur

Den amerikanske medievetaren John Pavlick (2000) har forsokt sammanfatta hur tekniken
paverkar nyhetsredaktioner genom att ta fasta pé fyra aspekter: Tekniken péverkar 1) hur
medarbetarna arbetar, 2) vad de producerar, 3) hur redaktionen organiseras, och 4) rela-
tionen till omvirlden. Pavlicks distinktioner ar klargorande pé flera sétt, men samtidigt
problematiska genom att de framstéller journalistik som ndgot tidlost som bara “paverkas”
i en eller annan riktning av teknologiska forédndringar. Jag vill istéllet argumentera for
att det &r med tekniska redskap som tidningsinnehallet gérs, och att arbetet med saxen i
grunden skiljer sig at fran arbetet med exempelvis fjdderpennan eller anteckningsblocket.
Samtidigt kan tekniken inte studeras isolerad fran de historiska sammanhangen: lika
mycket som tekniken bestimmer vad som produceras och hur redaktionen organiseras,
lika mycket bestimmer produktionen och organisationen hur tekniken anvinds.

Med saxen klippte man inkommande texter som sedan trycktes i den egna tidningen.
Resultatet blev ett textkollage av egna och andras texter, utan nagon striktare redigering
med rubriker och avdelningar. Pa tidningssidan mottes exportstatistik med protokollet
frén tandlékarféreningens arsmote och rapporter fran domstolar och riksdag, resebrev,
dikter och krigstelegram. Saxen gjorde det mdjligt att fylla en hel tidning med ett relativt
varierat innehdll med endast nagra fa personers arbetsinsats. Nar det géllde texter hdm-
tade fran andra tidningar var denna reproduktion med lagen 6verensstimmande. Sedan
1844 gillde att ”Uppsatser, hemtade ur Dagblad, anses icke sdsom eftertryckta, da de
i andra Dagblad inforas, savida det tillika uppgifves, fran hvilket Dagblad uppsatsen
ar hemtad.” Och i Bernkonventionen, om skydd av litterédra texter, som Sverige skrev
under 1904, gjordes ett undantag som tilldt reproduktionen av tidningstexter sa lange
utgivaren inte uttryckligen forbjudit det. Dessutom gjordes ett viktigt tillagg: I intet
fall méa dock séadant férbud gélla betrdffande uppsatser, som behandla politik, eller om
atergifvande af nyheter for dagen och ’blandade &mnen’.”?

I praktiken var det inte alltid som kéllan skrevs ut. Att verkligen skriva ut kéllan,
och markera att texten inte var skriven av tidningens egna skribenter, behovde emel-
lertid inte ha framstatt som ett fattigdomsbevis. Den tidning som inneh6ll texter fran
maénga olika dagblad kunde tvdrtom uppfattas som pdkostad. Sarskilt géllde detta om
texterna hdamtats fran utldndska prestigetidningar. Kéllhdnvisningen uttryckte da bade
att redaktionen var vilinformerad och att texten kom fran en séker kélla. Tidningens och
tidningsmedarbetarens roll blev dirmed att aterge vad andra och kanske trovérdigare
kallor redan hade meddelat. Detta skapade en passiv relation till omvérlden: tidningens
anstéllda valde bland texter som hamnade pa deras skrivbord, men gjorde mera séllan
nagra utflykter till de institutioner, platser och méanniskor som beskrevs i texterna. I le-
dande artiklar kunde hidndelser och méanniskor kommenteras, men det saxade materialet
fick annars som regel std okommenterat. (Johannesson 2001)

Klippandet kom att forma en forestéllning kring den opartiska verklighetsbeskriv-
ningen. Den exakta atergivningen, formedlad utan att redaktionen gjort ndgra dndringar,
kom originalet ndrmast och var i den meningen opartisk. En tidning kunde ocksa de-
monstrera sin opartiskhet genom att formedla klippta texter fran olika kéllor, partiska
1 sig men ordagrant atergivna for att ge en opartisk bild av mangfalden. I enstaka fall
deklarerades detta redan i titeln: Klipparen: Opartiskt manadsblad med saxhugg ur hela
Svenska pressen (1888-1889).*

Under 1800-talets andra halva markerades det allt oftare pa sidorna att nyhetstexterna
hade natt tidningen via telegraf. Som Jonas Harvard (2007) har visat var det emellertid
under ldng tid mycket fa tidningar som hade rad att publicera ”dkta” telegrafmeddelan-
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den. Billigare én telegraftjansten var abonnemanget pa de stora stockholmstidningarna
som tryckte telegraferade nyheter och dérifran kunde mindre tidningar enkelt saxa dem.
Ocksé de telegraferade nyheterna var saledes ofta klippta fran andra tidningar.

Att Falk skulle ha hundratalet tidningar framfor sig dar han satt pa ’Arbetarfanans’
redaktion dr inte nddvéndigtvis en dverdriven beskrivning. Under andra halvan av
1800-talet expanderade den inhemska tidningsmarknaden kraftigt och mellan 1860 och
1880 dkade antalet tidningar utanfor Stockholm fran 84 till 148 stycken. Ar 1880 hade
ndstan alla stdder en egen tidning, och manga hade tva eller tre. (Johannesson 2001:
166f1Y) I detta textflode blev saxen ett ordningsskapande instrument. Samtidigt som varje
enskild tidning bidrog till att midngden text 6kade gjorde klippandet av artiklar och andra
texter att det skapades (en mdjligen skenbar) 6versikt och att textflodet blev hanterligt
genom att tidningen i varje nummer publicerade ett urval. Annu i slutet av 1800-talet
saknade manga tidningar fasta avdelningar, och indelningar och texterna sattes ofta
efter hand som de ldmnades till tryckeriet. Inte séllan hamnade senaste nytt lingst ner
pa sista sidan, den sida som sattes sist. Detta tidsmdssiga ordnande av texter kunde ge
lasare kinslan av att f6lja med sin samtid — eller kénslan av att drunkna.

Att tidningarnas rapporter om vérlden gavs en periodisk indelning beroende pa
utgivningstakten kunde innebéra att innehallet snabbt foll i glomska. Det stora antalet
tidningar gjorde att texterna uppfattades som betydelsefulla bade som makt i samhéllet
och som kunskapskillor. Men just méngden innebar ocksa att enskilda texter riskerade att
forsvinna bland alla de andra. Som Anke te Heesen har beskrivit var det kring sekelskif-
tet 1900 som ménga klippsamlingar borjade byggas upp. Motiven var ofta just att bevara
och skapa oversikt i den annars ooverskadliga textméngden. Ocksa klippsamlingarna
skapades med saxens hjdlp — men delvis efter motsatta utgangspunkter. I klipparkivet
ordnades artiklarna efter &mne snarare &n kronologi, vilket gjorde samlingarna sokbara
pa ett annat sdtt dn tidningarna i sig sjélva. Situationen for dem som arbetade i klipp-
arkiven eller pa nagon av de firmor som erbjod sig att klippa artiklar om ett visst &mne
till betalande kunder paminde annars om den som géllde for redaktionernas klippare.
Béde tidningsklippandet for redaktionellt bruk och det arkivariska samlandet innebar
rekontextualiseringar dér texter togs ur ett sammanhang och placerades i ett annat, for
att sdljas som en del av ett tidningsinnehéll, eller for att bevara en del av nutiden for
framtiden i arkivet. Men sannolikt var valfriheten mindre for arkivets klippare dn for
tidningsmedarbetaren och det dr knappast troligt att arkivklipparna uppfattade sig som
forfattare i ndgon mening. Klippordern for en arbetare inom “tidningsklippsindustrin”
bestod av listor pa ibland flera tusen namn och dmnen. (Heesen 2006: 82ff)

Pavlik beskriver vad som hénder nér nya tekniker som telefon och internet gor
sitt intdg pé redaktionerna. Saxen var under andra halvan av 1800-talet emellertid
knappast nagon ny teknik inom tidningsproduktionen. Att Falk och andra dnda inte
tog saxen for given — sdsom ofta ar fallet med féremal i vardagen — tyder dock pé att
den upplevdes som problematisk. Med Bruno Latours ord kan den ségas ha dvergatt
fran att vara en anonym och tyst “intermediary”, till att bli en fullt synlig och central
”mediator”, som slutat att vara ett foljsamt verktyg i tidningsmannens hand for att
istdllet bli en aktdr som paverkar och stéller till besvér for sin omgivning. (Latour
2005: 791f) For Falk tycks saxen i det ndrmaste vara en ny bekanstskap, han hade
véntat sig att som tidningsman arbeta med helt andra redskap. For att kunna greppa
saxens betydelse maste man kartlagga vilka andra delar som ingick i det redaktionella
nitverket. Vilka andra verktyg stod till buds, vad kunde man géra med dem, och vilka
fick anvdnda dem?
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Publicistens fjiderpenna

Allt material klipptes inte frdn andra texter, en del skrevs direkt for tidningen. Emel-
lanat forekom till exempel att tidningsmén refererade domstolsforhandlingar och tal i
riksdagen och andra forsamlingar — ndgot som Falk fick prova pé under sin tid p& *Rod-
luvan’. Ocksa for referenten géillde det i ndgon mening att gdra ett utsnitt av vad ndgon
annan redan formulerat. Den som refererade ett tal gjorde det inte for att gora en egen
tolkning av det sagda, utan for att skriva ner exakt vad som sades. (Gitelman 1999: 43f)
I praktiken kunde emellertid dven referatet styras av redaktorens order — i Roda rummet
refererar Falk exempelvis bara vad vissa riksdagsmén har att séga.

Till de texter som néstan alltid skrevs med friare hand horde de ledande artiklarna som
chefredaktoren ansvarade for och antingen skrev sjilv eller 14t nagon sdrskilt sakunnig
skriva. Karl-Hugo Wirén beskriver exempelvis hur sammanlagt 45 personer medverkade
pa Aftonbladets ledarsida under aren 1886-1887 — de flesta politiker och specialister
utan anstillning pa tidningen. (Wirén 1979: 54ff) Detta gjorde att redaktionsarbetet fick
en hierarkisk uppdelning: den 6verordande och kretsen kring honom skrev de ledande
artiklarna och bestimde vad de underordande skulle klippa och eventuellt referera.

Under 1800-talets senare del trangde stdlpennan undan fjiderpennan. Det dr 4nda
befogat att se fjaderpennan som en symbol for en viss sorts skrivande och en viss sorts
skribenter. Bilden av fjdderpennan anvéndes namligen ocksa langt efter att man slutat
skriva med den. Fjdderpennan anvéndes for att illustrera ett publicistideal, grundlagt
pa 1820-, 30- och 40-talen och dérefter flitigt reproducerat i historieskrivning, hyll-
ningstal och personportritt i ord och bild. Ett exempel ar det grupportratt forestédllande
sju ”’Svenska publicister” vilket publicerades tillsammans med en lédngre text i Svenska
Familj-Journalen ér 1873. Mellan de ovala portréttbilderna pa Lars Johan Hierta, Ge-
org Scheutz, Carl Fredrik Ridderstad med flera sitter instuckna blad, en ljusbringande
fackla, en bevingad jordglob — och fjdderpennor. Tillsammans bidrar symbolerna till
att — som texten beskriver det — framstilla pressen som en “vehikel for det fria ordet”.
(—d— 1873: 15) Till forestidllningarna om publicisterna horde att de ofta fick represen-
tera och personifiera sin tidning. Lars Johan Hierta var Aftonbladet, Georg Scheutz var
Anmdirkaren och Carl Fredrik Ridderstad var Ostgéta Correspondenten.’ Detta gjorde
att klyftan blev desto storre mellan tidningarnas ledande publicister och personligheter
och de lagre medarbetarna som skotte de mera vardagliga redaktionsgéromalen.

Arbetet med fjdderpennan krivde 6vning, tid och tdlamod. Pennspetsen maste hela
tiden skéras till for att fa den rétta formen och méngden black fick vara noga avmitt
for att det inte skulle bildas plumpar i manuskriptet. ”Allt detta gjorde”, skriver An-
dreas Hasselgren, “att vara forfader tvingades skrifva med en viss betdnksamhet, som
afspeglas i deras stil — de mera malade dn skrefvo sina bokstidver”. (Hasselgren 1899-
1900: 656f) Denna skrivkonst stimde vil 6verens med det publicistiska idealet. Ocksa
for publicisten gillde det att ta 1ang tid pa sig for att noga utreda ett &mne och ge det
en vacker och personlig sprékdrikt och deras skrivande utgjorde ddrmed pé flera sétt
motsatsen till det nyhetsarbete som prioriterade snabbhet. Enskilda publicister kunde i
sin egenskap av redaktorer vara hogst inblandade i det dagliga nyhetsarbetet, men publi-
cistidealet dominerades dnda av det eftertinksamma resonerande skrivandet i politiska,
litterdra och kulturella fragor dér de personliga 6vertygelserna kunde ges uttryck. Sedan
1820- och 30-talet bar publicistrollen ocksa med sig ett drag av liberalt och radikalt
sanningssdgande. Publicisten beskrevs — exempelvis av Anders Fryxell (1862) — sdsom
en idealist arbetande for framatskridande, sanning och rittvisa.® Den som pa detta sitt
gav uttryck for sitt rattvisepatos var alltid en man. I en tid ndr kvinnan som regel var
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omyndig krévdes det att man var man for att man skulle gora sig géllande som publicist
pa offentlighetens scen.

Klipparnas spar i texten

Det dr mot bakgrund av publicistens skrivande som arbetet med saxen framstar som sa
meningslost torftigt. Nér Falk, och flera senare litterdra kollegor, ger sig in i tidnings-
branschen, ér det for att bli sanningssdgare och likt den forestdllda publicisten avsloja
l6gnen i samhillet. Men istéllet for att fatta pennan och skriva sanningen finner de till
sin besvikelse ambitionerna stympade av saxen.

Utifran Foucaults (1969/1993) diskussion av forfattarfunktionen kan man stélla fra-
gan: Vilken plats kunde klipparen besitta i den klippta texten? Svaret &r att det inte fanns
nagon plats. Klipparen hade ingen dganderitt till texten, kunde inte betraktas sésom
textens ursprung och skapande kraft, och behdvdes inte for att bestimma dess hiarkomst
eller barande tanke. En jimforelse mellan fjdderpennans skrivande och saxens klippande
visar vari skillnaden bestod: Med pennan producerade man texter, medan man med saxen
reproducerade dem, pennan skapade original, saxen kopior, pennan var ett medel for att
uttrycka subjektet, saxen osynliggjorde subjektet.” Den forfattare som fick framtréida i
den klippta texten var snarare den som ursprungligen skrev den och klipparen fungerade
bara som en passiv formedlare. Klipparens sarpragel var hans frdnvaro.

Med pennan gjordes ett personligt avtryck i text som inte var mojligt att gora for
den som arbetade med sax.® Man kan tdnka sig att den som hanterade saxen gjorde ett
sa personligt urval att han &dnda satte tydliga spér pé tidningssidan. P& ’Arbetarfanan’
och andra tidningar var det emellertid inte den som holl i saxen som bestdmde vad som
skulle klippas — tydliga klipporder kom fran hdgre ort, och den underordnade hade bara
att verkstélla redaktorens vilja. Som for séttaren i tryckeriet och en senare tids skriv-
maskinister kan man sédga att den som klippte enligt order blev synlig frimst genom de
misstag han gjorde.’ Virt att ndmna dr ocksa att klippandet med saxen i andra samman-
hang innebar en strdvan efter total anonymitet. Det géller exempelvis den som klipper
och klistrar ihop hot- och utpressningsbrev i otaliga deckare, bland annat i Conan Doyles
Baskervilles hund (1901-1902). Och i den ikonografi som kom till uttryck i karikatyrer
av tecknare som Honoré Daumier fick saxen representera censuren som klippte for att
tysta kritiska skribenter och foérhindrade att deras texter fick spridning.'

Samtidigt dr det inte sdkert att skillnaden mellan det klippta och det egenhéndigt
skrivna blev sé stor i slutdndan. For bada textsorter gillde att de sattes med typer och
publicerades i tryckta tidningar — och dir hade sparen av en omsorgsfullt malande
handstil fullstdndigt suddats ut. Kanske kunde forfattaren anas bakom en signatur, men
ofta publicerades ocksa publicisternas artiklar utan underskrift. Fér den genomsnittlige
lasaren maste det manga ganger ha varit mycket svart att lista ut vem som var den
verklige skribenten.

Kanske var det mera sjdlva positionen som underordnad, arbetande med ett verktyg
som antydde ett praktiskt hantverk snarare &n en syssla for intellektuella, som utgjorde
grunden till missndjet. Den myndige mannen med publicistiska ideal hade plotsligt
fréntagits ritten att yttra sig. Falk och manga av litteratdrerna i samtiden hade studerat
vid universitet. Ménga ville bli forfattare och de sokte sig till pressen for att skaffa sig
namn som skribenter. Men for att skota saxen kravdes knappast nédgra universitetsbetyg
och eventuella forfattarambitioner var ndrmast ett hinder. Pa underordnad position i
pressen blev de sekreterare snarare dn individuella skribenter. Precis som sekreteraren
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och stenografen skulle den klippande redaktionsmedarbetaren fungera som ett “perfekt
medium” som inte ldmnade nagra spar efter sig.!' I artikeln om den engelska pressen i
Hlustrerade Familjevinnen heter det mycket riktigt om redaktionssekreterare att "Nagra
dro blott redskap i den ledande redaktorens hand och endast af foga mera betydelse &n
den sax, som de begagna”. (’Sax och klister’ 1877: 379) Positionen som underordnad
sekreterare motsvarade inte deras forvantningar och saxen blev sjidlva symbolen for
missndjet och misslyckandet. Klippredskapet bade skapade och beféste en redaktions-
hierarki dér klipparen befann sig ldngst ner.

Samtidigt kunde saxen ocksa uttrycka samhdrighet. Saxen blev en symbol for en
yrkesroll som man inte var helt tillfreds med men som man delade med andra och som
skapade sammanhéllning. Pressens medarbetare har ofta tillskrivit sig sjdlva ett under-
lage — den som vill kritisera och granska makten ser sig gérna sjélv som maktlds — det
géller for savil 1820- och 30-talets publicister (Lundell 2002) som senare tiders murvlar.
De ldgre redaktionsmedlemmarnas identifikation med klipparen kan ses som ytterligare
ett exempel pa denna strategi. Men dven redaktérerna kunde anvianda saxen pa detta sétt.
Redaktor Saxons sax kan tolkas sa. Som redaktor for Norridnningen i slutet av 1880-ta-
let inforde Johan Lindstrom en nyordning som innebar att alla texter som publicerades
skulle skrivas, och att texter hamtade fran andra tidningar skulle skrivas av ordagrant.
(Lindstrom 1918: 134) Pa det fotografi som togs pa redaktoren och tidningens dvriga
redaktionsmedlemmar poserade de emellertid med saxar i hinderna.

Som skribent tog sig Lindstrdm signaturen ”Saxon” och detta mérke fick senare dven
ge namn at hans forlagsrorelse. Ockséd som skrivande ville Lindstrom saledes forknip-
pas med saxen, som om han fortfarande ville se sig som den enkle tidningsmannen pa
underordnad position.

Penna och anteckningsblock
For att fa ytterligare perspektiv pa saxens nedskrivningssystem kan det jamféras med
vad som successivt kom att ersétta klippandet: arbetet med pennan och antecknings-
blocket. Tekniken hade funnits redan tidigare, men det var forst kring sekelskiftet 1900
som den blev en symbol for och en sjdlvklar del av det tidningsskrivande som borjade
kallas journalistik och reportage.

Kring sekelskiftet vixte den svenska pressens upplagor kraftigt, annonstillstrom-
ningen 0kade och manga tidningar kunde utdka sina redaktionella resurser. Férutom
dessa ekonomiska forutséttningar bidrog populdra berdttelser om utlindska hjéltere-
portrar till att forma en ny typ av tidningsskrivare. Tidningsartiklar, reseberittelser
och deckare berdttade om amerikanska journalister for vilka rorelse, snabbhet, tdvlan
gentemot konkurrenter och ett rappt fangslande skrivande var huvudsaken. Saxen och
fjaiderpennan platsade inte i detta ssammanhang, reportern arbetade istédllet med pennan
och anteckningsblocket.'?

Det dréjde inte lange forrdn ménga svenska tidningsmedarbetare borjade uppfatta
sin roll och anvinda anteckningsblocket pa liknande sétt som sina utlindska kollegor.
Ett uppméarksammat reportage i amerikansk anda var exempelvis Ester Blenda Nord-
stroms “En ménad som tjansteflicka pa en bondgérd i S6dermanland” som publicerades
i Svenska Dagbladet sommaren 1914 och dér just reporterns arbete pé plats bland de
méinniskor hon rapporterar om star i centrum. En liknande reporterroll gestaltas i Elin
Wiigners roman Pennskaftet (1910) om en tidningsskrivare i stdndig rorelse och med
anteckningsblocket i hdgsta hugg — nadgot som syns redan pa omslaget. Som Nordstrom
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Kdilla: Johan Saxon Lindstrom (1918) En tidningsmans minnen. Stockholm: Bokforlaget Nutiden, s. 134.

och ’Pennskaftet’ visar var reporterns arbete inte nigon manlig domén pa samma sétt
som publicistiken i den politiska offentligheten. Reporterns framgang byggde inte sa
mycket pa universitetsvérldens klassiska bildning och retoriska skicklighet som pé en
formaéga att ta sig fram i vardagen, och hér ségs kvinnliga reportrar som vél sa kvalifi-
cerade som méinnen."

Birgitta Ney (1999) har i sin studie av Svenska Dagbladets reporter Lotten Ekman
framhallit just den fysiska rorelsen som central for det tidiga 1900-talets reporter. An-
teckningsblocket mojliggjorde och forutsatte besék och anteckningar i félt. Blocket
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var létt att ta med sig och med en blyertspenna gjordes enkelt snabba noteringar, var
reportern dn befann sig. Snart blev pennan och anteckningsblocket den rekvisita som
gjorde att man kdnde igen nagon som just reporter. Efter att journalistfilmen Hon fick
platsen haft premiédr 1911 reagerade en recensent i Dagens Nyheter 6ver den dverdrivna
exponeringen av reporterblock i filmen. Skribenten menade att en riktig journalist som &r
ute pa uppdrag vill smélta in och darfor inte skyltar med sin yrkesidentitet i onédan — och
det var just anteckningsblocket som rojde yrket. ("Pennskaftens soaré igar” 1911) I en
stumfilm var det emellertid en fortsatt given markor som direkt talade om for publiken
vad karaktéren arbetade med.

Med pennan och anteckningsblocket fordndrades tidningstextens tro- och tryckvér-
dighetskriterier. Det som gjorde texten tillforlitlig och eftertraktad var inte langre att den
var klippt frén en etablerad och sdker kédlla utan att reportern framtrddde som ett vittne
till det som han eller hon skildrade. Till skillnad fran klipparen blev reportern dirmed
viktig som person och han eller hon kunde pa ett helt annat sitt fa erkdnnande och upp-
skattning for sitt arbete. For att vara forst pa plats och forst i tryck kridvdes kanske ingen
universitetsutbildning, men vél en smartness, en formaga att hitta genvagar och fatta
snabba beslut. (Jarlbrink 2009: 134ff) Skribenten kunde vara en Henry Morton Stanley
som beskrev hur han kimpade sig igenom djungeln i How I Found Livingstone (1872)
eller den som visade att han varit pa plats hemma hos Harriet Bosse genom att skriva att
”Blyertspennan ér hojd i hogsta hugg och nu skall det intervjuas.” (Unge Anderson 1906)
I reportagetexten ér reportern sjélv ndgot av en huvudperson och den som garanterar att
det som skildras verkligen har intrdffat. Reportrarna skiljer sig saledes fran klipparna
genom att de sjdlva framtrdder som skapare av den information de formedlar. Detta
fordndrade dven nyhetsvérderingen. Nyheter var inte langre vad som rdkade hamna pa
redaktionens skrivbord, utan det som en reporter blev vittne till och lyckades skriva om
fore konkurrenterna. Ocksa publicisten framtrddde som person, men reportern skilde
ut sig genom att inte framtrdda med nagot personligt intresse i det som skrevs. Med
Michael Schudsons ord: “Their vested interest is not in the information they have but
in the fact that they have information.” (Schudson 1995: 91)

Viktigt for reporterns synlighet var dven bruket av signaturer. Artiklarna underteck-
nades sillan med forfattarens riktiga namn utan istéllet anviandes pseudonymer. Som Ney
(1998) visat kunde en enskild skribent anvdnda sa méinga som fyrtio olika signaturer,
skiftande beroende pé vad artiklarna handlade om. Genom att signaturerna standigt ater-
kom blev de igenkdnda av ldsarna och forknippade med en viss stil och personlighet.

Genom att framtriada i texterna gjorde reportrarna avtryck som bevarade dem for ef-
tervarlden. Darmed har de varit léttare att beforska dn de anonyma klipparna. I presstext-
samlingar som Pressens profiler (1991) och Tidningskvinnor (2000) &r det just publicister
och reportrar som dominerar och intressanta tidningstexter &r per definition de som har
en synlig och kind forfattare. Klipparna daremot &r knappast nagra profiler. Vill man
undersdka de som holl i saxarna kan man darfor inte stanna vid sjélva tidningsmateria-
let, dir ar de i det ndrmaste osynliga. Klipparna hittar man i andra medier, i romaner,
skdamtteckningar och tidskrifter.

Avslutande

Saxen kan ses som en nyckel som 6ppnar upp 1800-talets tidningsredaktioner och
blottlagger rutiner, roller och rddande vérderingar. Saxen skapade och representerade
passiva och anonyma tidningsmedarbetare. Klipparbetet var en del av vardagens redak-

80



tionsrutiner som varken gjorde mycket vésen av sig i samtiden eller i senare historie-
skrivning. I uppdelningen mellan 6verordnad och underordnad, att uttrycka sig sjélv eller
att folja klipporder blev saxen symbol for dem som kénde sig tystade och i underlédge.
De tidningar som klipparna producerade var kollage av text som andra hade forfattat.
Eventuella 6gonvittnesskildringar var séllan skrivna av nagon pa den egna redaktionen.
Forskarens svarigheter att fa syn pa dem som klippte har sin forklaring i klipparnas egna
svérigheter att gora sig synliga. For att undersoka klipparbetarnas situation krivs darfor
att man gér till andra kéllor 4n sjélva tidningstexterna. Har kan skonlitteratur och andra
beskrivningar anvédndas — texter som inte klipptes utan skrevs. Samtidigt ar det viktigt
att komma ihag att saxar och andra redskap inte bara var tekniker. De var d&ven symboler
att anvénda retoriskt for att skapa och uttrycka grupptillhdrighet.

Genom att undersoka pressens produktionstekniker i sitt sammanhang synliggdrs
olika presshistoriska nedskrivningssystem. Arbetet med fjiderpennan, saxen respektive
anteckningsblocket skapade olika tidningsinnehall, skilda sétt att skapa trovérdiga rap-
porter om virlden, och olika mdjligheter for tidningsmedarbetarna att uttrycka sig sjélva.
Redskapen skapade ddrmed dven mycket olika arkiv. De klippta texterna var inte sidllan
formulerade av samma personer och grupper som texterna skildrade — vilket innebar
att de grupper som dominerade i spalterna var sddana som sjédlva genererade texter som
lampade sig for klippning. Klipparnas sitt att aterge en handelse skilde sig ddrmed fran
publicisternas och reportrarnas, pd samma sétt som fotografens och radiojournalistens
skiljer sig at idag.

Noter

1. Denna artikel skrevs under ett besok pa forskarskolan Mediale Historiographien vid Bauhausuniversitetet
1 Weimar véaren 2008. Tack till Birgit och Gad Rausings Stiftelse for Humanistisk Forskning och Stiftelsen
Lars Hiertas Minne for finansiering av resa och uppehille.

2. Se t.ex. Kittler (1999), med den introducerande inledningen av Geoffrey Winthrop-Young och Michael
Wautz. For en svensk presentation, se Snickars (2005).

3. Skrivningen fran 1844 &r citerad frén Petri (2008:301). Bernkonventionen trycktes i Svensk Forfattnings-
samling (1904, nr 29).

4. Att liknande tankegangar hade en lang tradition framgar av att tryckarna i den medborgerliga 1700-tals-

press som Lundell (2002) undersoker ség det som sin skyldighet att opartiskt publicera det som skickades

till tidningen.

Se t.ex. Sturzen-Becker (1845) och *Tidning’ (1892) i Nordisk familjebok.

. Liknande beskrivningar finns ocksa i Svenska Familj-Journalens (1873) publicistportritt. Se vidare Lun-

dell (2002) och Rosengren (1999).
7. Jamfor avtryckets relation till skulpturen, Didi-Huberman (1999).
8. Om skriften som sjdlens avtryck, se Kittler (1999: 14).
9. Jamfor Olwell (2005: 51) om skrivmaskinisten.

10. Se t.ex. Daumiers teckning ”Résurrection de la Censure”, i Gobel (2008: 146f).

11. Jamfor Price & Thurschwell (2005: 6), samt Price (2005: 35).

12. Se t.ex. Carlsson (1906), Baker (1905), Lindblom (1908). Om anteckningsblocket som symbol, se Schud-

son (1995: 80).
13. Se t.ex. Mac (1911).
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Recensioner

Richard Wilkins & Pekka Isolatus (eds.):
Speech Culture in Finland

New York, University Press of America, 2008, 226 p.,
ISBN 0-7618-4453-8

Finding the Finnish Finn

Is there such a thing as a common Finnish speech cul-
ture? Most people would probably — and without hesi-
tation — answer yes. Now they can find some support
for this view in a book about Speech Culture in Fin-
land. The book is edited by Richard Wilkins and Pekka
Isotalus. Wilkins is Associate Professor at Baruch Col-
lege, CUNY, where he specializes in the study of lan-
guage and social interaction. Isotalus is Professor at
the Department of Speech Communication and Voice
Research at University of Tampere, where he special-
izes in the study of political communication and medi-
ated interpersonal communication. The book contains
an introductory chapter on Finnish Speech Culture
and nine chapters reporting on empirical studies of
different kinds of speech cultures in Finland. The ar-
ticles examine “terms for talk, the regulation of talk,
relational dialectics face-work, intangibles, strategic
communication, and argumentation”.

All the articles are written in a clear and lucid
style. They share one common assumption: speech is
a social rather than a linguistic entity. Communica-
tion is viewed as systematic, social, and culturally
distinct.

The articles also share the same theoretical and
methodological approach: ethnographic enquiry. The
qualitative approach to the study of language has —
as the editors note — “a long and well documented
history in Finland” (: 7). Speech Culture in Finland
follows this tradition.

The studies conduct fieldwork in situ to inform
the observations through a theoretical ethnographic
framework. They take “cultural idioms, native cat-
egories and phrases, as points of access into com-
munication systems” (: 13), and several of them are
comparative cross-cultural studies.

With only one exception, all the chapters use data
consisting of qualitative interviews. Finns and Mex-
icans give their view on the two nations’ different

perceptions of honesty (Chapter 2); Finns explain
about silence and quietude as a Finnish natural way
of being (Chapter 3), or about the term asiasta puhu-
minen, meaning “to speak to the fact of the matter”
(: 64, Chapter 4). In Chapter 5, Saila Poutianen and
Maija Gerlander present interviews with dissertation
advisors and advisees; in Chapter 6 the author talks to
singles in order to examine “face-concerns of middle-
aged singles supportive communication” (: 122). In
Chapter 8, Pédiva Vaahterikko-Mejia interview Finn-
ish and Chilean business people in order to examine
whether “intangibles can strengthen trust or mistrust
in Finnish-Chilean business relations” (: 151).

Qualitative interviewing is an appropriate ap-
proach when studying speech cultures. The data-
based studies of the book do indeed seem to verify
many earlier observations and confirm the existing
picture of Finns as performing a certain kind of com-
munication culture (cf. p. 10).

However, using interviews and self-report data
does present methodical challenges. Ira A. Virtanen,
author of the chapter on “Finnish Supportive Com-
munication” (Chapter 6), expresses it in this way:
“self-report methods are challenged with acquiring
reliable data on indirect supportive communication
and on words not only intended but also uttered in
support situations” (: 133).

Interviewing people can teach us what they think
about — or would like us to think they think about —
certain kinds of communication. But we cannot as-
sume that interviews teach us about how people actu-
ally communicate. If we want to learn about this, we
should observe them and look carefully at what they
say and how they say it. Analysing people’s thoughts
on speech culture and analysing their actual speech
provides us with different insights. If we want to know
about Finnish speech culture — or any other communi-
cation culture — we should do both. However, observa-
tion and text analytical studies are rare in this book.
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In his study of “Silence and Quietude as a Finn-
ish natural way of being”, Donal Carbaugh has used
both field observations, interviews, surveys, video
documents and various other materials. Still, what is
primarily reported in the study is people talking about
the phenomenon, not people actually performing it.

If we wish to examine whether Finns are silent
people we should not ask them if they are silent, but
observe whether they actually are silent in certain
situations. This is exactly what Jukka-Pekka Puro
does in his study of “The Silence of the Finnish Sau-
na”. When you talk to Finns about silence, they will
provide you with well-known proverbs assuring you
of the existence of the silent Finn: “He who speaks
much, knows little”, “Speak less, think more”, “You
are considered wise if you don’t say a word”, “Si-
lence wins all”.

However, as Puro mentions, such words may rep-
resent “ideals, not reality” (: 141). We also have the
same kind of proverbs in many other languages. It
is quite common in Danish and Norwegian language
usage to say things such as: “Speech is silver, but
silence is golden”. And we all know the Wittgenstein
quote: “Whereof one cannot speak, thereof one must
be silent”. If we all truly followed the direction of this
proverb, the world would certainly be a very quiet —
and rather boring — place. The existence of similar
proverbs praising silence and thoughtfulness in other
countries, of course, does not establish Finnish silence
as myth (cf. 141). So, Puro has gone to the sauna to
observe whether the Finns speak or not. He then com-
pares observations and data from interviews. It turns
out that the silence of the sauna is a complex issue.
It is a cultural rule that one does not talk, however
depending on the situation, this rule is often violated:
“When a young father and a small child are together
in the sauna, the father is usually silent, because he
wants to teach the child. It can be assumed that if the
same father were in the sauna with his friends, he
would act quite differently” (: 147).

Tuula-Riitta Vilikoski’s study on “The Finnish
Criminal Trial as a Speech Communication Situa-
tion” uses a method of triangulation combining infor-
mation from the Government Bill and the Criminal
Procedure Act with observation of criminal cases
and a questionnaire completed by prosecutors. In
1998, the proceedings of Finnish criminal trials were
changed from written forms to spoken ones. The
study shows that the “Finnish way to conduct a crim-
inal hearing is to take heard words literally and to ap-
preciate the speaker’s role without any interruptions.
[...]. Participants must obey and closely follow the
formal procedure as opposed to creating any relation-
ships” (: 185). In the Finnish judicial understanding,
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a successful trial procedure “has achieved its goals if
the litigant party has understood both the procedure
and the verdict” (: 185), even if the verdict is not
favourable to a given individual.

In the paper on Finnish televised election debates,
Pekka Isotalus uses a text analytical perspective,
examining “how agreement and disagreement are
expressed in practice” (: 200). When analysing presi-
dential debates, functional theory studies from the US
consider debates to consist of attack and defence, and
he emphasizes the importance of the character of the
candidate. Isotalus’ study shows that in Finnish politi-
cal debates, expressing agreement is as important as
expressing disagreement. The explanation is that in
a multi-party system such as the Finnish one, good
relationships must be maintained “because after the
election they may be partners in cooperation” (: 204).

So, does the Finnish Finn exist when it comes to
speech culture? The book more or less confirms that
this is indeed the case.

Taken together, the articles emphasize that Finns
still seem to appreciate silence, and they have a need
for autonomy and privacy that seems stronger than
that of, for instance, Norwegians, Swedes and espe-
cially Danes (even though these nationalities were
not used as comparisons). Mostly, the book teaches
us that Finns would prefer to maintain harmony rather
than to argue directly. In his article about Finnish
and Mexican honesty in business contexts (Chapter
2), Eila Isotalus talks of the essence of the Finnish
idea of honesty: mean what you say, and do what you
say, thus indicating a certain Finnish kind of honesty.
However the article also shows the importance of
social relations when considering such concepts. We
assume that honesty means the same thing in different
cultures, but it probably does not. The Finns do take
words seriously. They believe, Isotalus writes, that a
person should be personally committed to or invested
in what he or she says: “do not say anything you do
not really mean. In practice this means often avoid-
ance of using emotionally charged words” (: 23).

So, on the one hand, Speech Culture in Finland
teaches us that there is indeed such a thing as a Finn-
ish speech culture, in which certain views on commu-
nication and communication styles across different
situations, genres and groups of people are shared.
On the other hand, the book also reveals that Finn-
ish speech culture does not differ substantially from
other cultures. As the editors write: Finns are not so
different as they would like to be. Still, judging from
most of the articles, Finns are indeed special in cer-
tain respects. The contributions of the two American
scholars indicate this. Donal Carbaugh, in his text
on Silence and Quictude as a Finnish natural way of



being” (Chapter 3), establishes that the state of being
called omissa oloissaan is a key cultural term in ex-
pressing a Finnish code of “distinctly, albeit natural,
form of Finnish action” (: 50). The term means being
alone in a good way. Carbaugh takes the existence
and use of the term as a natural Finnish “desire to be
quiet and contemplative, to be undisturbed in one’s
own thoughts” (: 50).

In the same way, Richard Wilkins notices, in
his text on the so-called “asiasta puhuminen event”
(Chapter 4), that lack of participation characterizes
Finnish adult students and differentiates them from
their American counterparts. Initially he referred to
the Finnish students as distant, closed, and unwilling
to discuss anything in class room time. However, the
concept of “asiasta puhuminen” refers to an infocen-
tric tendency involving a wish to “speak to the fact
of the matter” an inclination to “get to the point” and
”stick to the matter”. Based on mediated discourse,
self-report data and interviews, Wilkins establishes
infocentrism as a “central motivational feature of
asiasta puhuminen.” He develops three code rules
for this Finnish kind of infocentrism: The first “iden-
tifies a model speaker as matter-of-fact”; the second
rule is a cognitive one orienting participants towards
informational content and motivating them to listen
and understand. The third rule “suggests that sim-

Lisa Gjedde & Bruno Ingemann (eds.):

plicity in expression is the preferred performance in
speech” (all quotes page 79).

I am sure that Wilkins is correct in claiming that
the “asiasta phuhuminen event invokes a more info-
centric model of personhood and sociality”(: 80), and
in maintaining that such knowledge could help edu-
cators understand “what it is that Finns are valuing
as a demonstration of knowledge and an educational
engagement” (: 80). But at the same time, we should
be cautious not to let ourselves be led into national
essentialism. Just as the desire for silence can be
found in other (speech) cultures, so can the urge to
get to the point.

In similar ways, many of the other communica-
tion practices and ideals described in Speech Culture
in Finland also exist in other speech cultures. Even
though they might be especially prominent in Fin-
land, they are not exclusively Finnish. It is likely that
Finnish speech culture does not deviate in kind, but
rather in degree.

Jens E. Kjeldsen
Department of Information
Science and Media Studies
University of Bergen

Researching Experiences. Exploring Processual and

Experimental Methods in Cultural Analysis
Cambridge Scholars Publishing, 2008, 192 p.,
ISBN 9781847186003

This book takes a smart approach to media studies.
The authors have created media set-ups in a labora-
tory, and investigate what happens when informants
use them. Gjedde and Ingemann approach the media
using methods from information science, and this
is refreshing. Much of media studies stand at a safe
distance from the flesh and blood of communication,
doing text analysis, traditional qualitative interviews
or statistical research.

Gjedde is Associate Professor at the Danish
School of Education, at Aarhus University. Ingemann
is Associate Professor of Communication at Roskil-
de University Center. For years they have got their
hands dirty in the media laboratories in Roskilde
and Aarhus. They have organized six experimental
projects dealing with the experience of media texts

and technologies, and this book sums up the insights
gained.

In a pointed phrase, Marshall McLuhan once said
that media researchers should move from the ivory
tower to the control tower, meaning that they should
stop studying events after the fact and start making
designs for people’s everyday media use. Research-
ing Experiences takes a step in this direction. The po-
tential of their research to make an impact on (Dan-
ish) society is great, due to the direct involvement
with the technological materiality of the media.

Their experimental method consists of systematic
variations on one and the same media experience,
by exposing informants to them and recording what
happens. They filmed informants in a variety of loca-
tions, like the picture galley museum where you walk
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from room to room and in the laboratory trying out
touch-screen artworks in the dark. Their method of
preparing, executing and documenting their experi-
ments seems fundamentally sound, and I would love
to be allowed to study the raw data (prepared texts,
voice recordings, video footage, etc.). Also, the au-
thors are acutely aware of the implication of their
own presence in the experimental setting, and also
reflect on the impact of the artificial laboratory set-
ting on informants (p. 148).

What I really like about the project is the increas-
ing focus on the active, conscious participation by
informants as the chapters progress. The Mirage
Project had 16 informants who read four different
versions of a newspaper article (the use of photo-
graphs varied). Gjedde and Ingemann made four sets
of such articles, so that each informant read 16 texts
(p. 13ff). The design of the variations is interesting,
and it is the most controlled of the experiments un-
dertaken in the book. The result of this project was
the four gazes, which will be discussed below.

The Museum Inside Project used a camera and
microphone attached to the informant’s body to cap-
ture more of the ongoing experience (they call it
walk-video), and this helps the researchers get closer
to the real-time experience of informants as they
move about. Pairs of two informants walked around
in the large rooms of a gallery, and discussed what
they saw (p. 68ff). This approach is more original
than the first one, and it also involves the inform-
ants more since they know they are the ‘stars’ of the
video/mike. In my opinion the walk-video is a good
observational method that should be tested by other
researchers as well.

The most interesting project in Gjedde and Inge-
mann’s portfolio is The Vala Project. It is an equip-
ment-intensive experiment, where pairs of two in-
formants watch and interact with a video artwork on
a big touch-screen in a darkened room. Informants
were filmed from several angles throughout the ex-
periment. The authors describe a female informant’s
active appropriation of the experience. In order to get
the best possible outcome, she repositioned herself at
several distances and angles, and was highly individ-
ualist and sensitive in relation to the touch screen (p.
156). The methodology, which Gjedde and Ingemann
call ‘ReflexivityLab’, is open to a range of media and
computer interactions, and should be pursued further
by Nordic media researchers.

The authors of course interpret a range of state-
ments and actions produced by their informants,
but they are arguably a bit too enthusiastic in their
involvement with the informants. In the Museum
Inside Project there is a passage that illustrates the
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problem: “What makes them wonder is the shear
[sic] size of the pictures, which are so big that you
feel overwhelmed by them and nearly too close to
them as a spectator” (p. 80). We are not told that
the point of being overwhelmed by large pictures
is based on input from the informants; and it comes
across as a rather common-sensical observation on
the part of the authors (are you overwhelmed by large
pictures?). But otherwise the interpretative use of the
data material is excellent.

[ particularly like the artwork for the book. There
are drawings, black/white photos and a section of
colour plates from the six projects that really help the
reader understand what the various projects looked
like, and what movements and behavioural details
were studied.

The book is less impressive when it comes to the
theoretical dimension. The theoretical interests are too
scattered, and Gjedde and Ingemann’s empirical inter-
est in active participation doesn’t really come across
in their theoretical discussions. Notions of initiative,
identity formation and empowerment are absent.

The authors identify their approach as a version
of cultural analysis, with inspirations from John
Dewey’s theory of experience, British cultural stud-
ies (Stuart Hall), cognitive science and various forms
of media theory ranging from Barthes to Manovich.

They present a neutral schema of experience.
They distinguish between the mode of representa-
tion and the mode of reminiscence (p. 180), which
corresponds to perception and later thought about
an act of perception. In the mode of representation,
the human being can apply four strategies of gazing
or reading, where the picture is used either to reflect
on oneself and one’s life, for its pragmatic use value,
where the gaze is locked into current stereotypes,
or where it is open-minded (p. 72-73). During any
of these forms of gazing or reading, the person will
engage four fields of experience: knowledge, emo-
tions, values and actions (p. 105). During and after
the given act of experience, the human can engage in
process dialogue with a narrative perspective, work
dialogue with a pragmatic perspective, or reflection
dialogue with an intertextual perspective (p. 175). In
sum, this is a neat system that could be illustrated in
a table for easy access.

But I am not too sure about the use value of their
scheme. The authors make their ontological catego-
ries of experience without reference to previous hu-
manistic research on experience. Not surprisingly,
the categories often fit with fundamental hypotheses
from the humanities, but in the context of the book,
they often seem to be generated by the experiments
in a grounded theory, or they are picked up from



contemporary literature without reference to their
deeper roots.

In my opinion, the high level of theoretical ab-
straction that the authors aim at requires precise posi-
tioning in relation to the classical texts of sociology,
hermeneutics and phenomenology. If Gjedde and In-
gemann had compared the use value of their system
with some of the other theoretical systems relating to
human experience, they would have helped us under-
stand exactly we can learn from their approach.

There is a formidable list of ideas in the field of
cultural studies and reception theory that are not con-
sidered in Researching Experiences. It is strange that
the authors don’t relate ‘experience’ to the phenom-
enological tradition at all. Writers such as Maurice
Merleau-Ponty, Don Ihde and Vivian Sobchack have
written about perceptual experience, in general terms
and in relation to technology and the media. There
are no traces of social constructivism in the book,
and the absence of Bruno Latour’s works on labora-
tory settings and technological action is regrettable.
Berger and Luckmann’s sociology of experience,
Wolfgang Iser’s theory of the act of reading and Hans
Robert Jauss’s empirical reception research would
have helped us better understand what the topic is.
On the sociological wing there are writings by Ha-
rold Garfinkel, Erving Goffmann and George Herbert
Mead that could help explain the informants’ self-
reflexive participation, but these are not consulted.

The core of my critique is not the lack of name-
dropping, but the fact that the authors don’t seem to

Peter Dahlén:
Sport och Medier. En introduktion

have created their terms and categories with a clear
purpose. There are no normative reflections by the
authors, and ipso facto their research presents itself
as value neutral. It seems that Gjedde and Ingemann
have no particular interests to defend, no journalistic
ideals to flag, no sociological or psychological mech-
anisms to defend against opposing views, and no
doctrines about behaviour that could be applied in a
particular sector of society (teaching, media produc-
tion, etc.). I would say that Researching Experiences
contains an implicit humanism that is quite typical
of cultural studies, and which presumes the greatest
possible tolerance towards informants and people in
general.

Returning to the slogan by McLuhan, the authors
have stepped down from the ivory tower and are in
contact with real people, but they don’t have a strat-
egy that would put them

in the control tower and guide people’s actions
in relation to media behaviour. Despite these critical
comments, my overall opinion is that Researching
Experiences is a smart and thought-provoking book.
I recommend it highly for anyone in the field of me-
dia studies and information science who is consider-
ing doing experimental studies.

Lars Nyre

Department of Information
Science and Media Studies
University of Bergen

Kristiansand, 1J-forlaget, 2008, 628 s., ISBN 9788271472542

Dette er en bok som belyser mange sider ved medias
dekning av sport, men ogsé det fenomenet vi har
sett de senere drene, nemlig at sporten selv tar i bruk
media. Den bestér av 18 kapitler, med folgende titler:
Sport, medier og populerkultur; Sportsjournalistik-
ken i pressen; Sportens bilder; Sport pa film; Sporten
i litteraturen; Sport i radio; Sport pa tv; Sport og di-
gitale medier; Mediesportens publikum; Mediesport,
rase og etnisitet; Mediesportens helter og stjerner;
Sport, medier og nasjonalisme; Mediesport og kjeonn;
Sport og reklame; Medier og livsstilssport; Sport
som videospill; Sport og musikk; Sport som kitsch.
Boken bygger pa forfatterens egen innsamling av

litteratur og empirisk material over mange ar. Hen-
sikten er “d gi en introduksjon til forskning, teorier
og vitenskapelig litteratur om forholdet mellom sport
og medier”.

Innledningsvis reflekteres det over det faktum at
mediesport til nd har hatt lavstatus som akademisk
disiplin, noe forfatteren apenbart er provosert over.
Som det ganske riktig papekes, har sport og media
veert neglisjert i den akademiske verden, sammenlig-
net med andre deler av kulturen. Faktisk er det ikke
lenge siden sporten ble definert innenfor kulturlivet.
Fortsatt er den nok ikke stuerein i alle leire. Dahlén
ser imidlertid en lysning i enden av tunnelen — bl.a.
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pga. den raske framveksten av internasjonale jour-
nals med fokus pa dette fagfeltet.

Den til néd stemoderlige behandlingen av sport
og media innen akademia gjor imidlertid beker som
denne svert verdifull. Dahlén viser en imponerende
god oversikt over relevante publikasjoner, noe boken
gjenspeiler. Man far inntrykk av at ambisjonen har
veert & presentere et forskningsmessig leksikon innen
dette feltet — noe han langt pa vei har lyktes med.

Boken berorer svart mange temaer, for mange, vil
kanskje enkelte hevde. Blant temaene kan nevnes:

» sportsjournalistikkens utvikling det siste arhun-
dret

¢ konkurransen mellom de ulike akterene involvert
pa tilbudssiden (TV, Internett, radio osv.)

o fenomenet senderettigheter — som jo har blitt et
viktig element innen TV sport — og som er en
konsekvens av den tiltakende konkurransen

* konflikten mellom & drive kritisk journalistikk
og samtidig promotere idretter og arrangementer
media har kommersielle interesser i (dvs. kjopt
rettigheter for)

* behandlingen av sport innen litteratur og film

* hvordan idretten selv har etablert seg som en
medieprodusent — eksempelvis gjennom etable-
ringen av klubbkanaler

* hvordan den teknologiske utviklingen har utfor-
dret og forandret rollene til det eksisterende me-
dia

* hvordan media behandler fenomenet patriotisme

» dyrkingen av helter

Dette representerer imidlertid bare en liten knippe av
de mange problemstillingene som berores.

Boken kan ogsé leses som en historiebok, hvor
perioden i hovedsak strekker seg fra starten av det
20. drhundre og fram til i dag. Man far god innsikt
i de store forandringene som har skjedd pa flere av
omradene. For noen av feltene er perioden av natur-
lige arsaker kortere, eksempelvis gjelder det temaer
som Medier og livsstilssport og Sport som video-
spill. Kommersialisering og teknologisk utvikling er
imidlertid to viktige stikkord. Mange av analysene
berorer konsekvenser knyttet til disse to fenomenene
— direkte og indirekte.

I hovedsak baserer de 18 kapitlene seg pa empi-
riske funn og refleksjoner fra den eksisterende fors-
kningen. Pa de fleste omradene presenteres ulike
forskningsmessige perspektiver — noe som ma be-

90

traktes som et stort pluss. Det faktum at en del av
forskningsfeltene har betydelige morke hull nar det
gjelder vitenskapelige artikler, gjor at Dahlén ogsa
har mattet ty til master- og hovedoppgaver. Spesielt
gjelder det den skandinaviske forskningen. Selv om
dette kan betegnes som en svakhet — er det selvsagt
ikke noe forfatteren kan klandres for. Man ma for-
syne seg av det som er tilgjengelig. Forhapentligvis
vil dette forandre seg med tiden, etter hvert som fel-
tets akademiske status forbedres. Dahléns bok kan
faktisk bidra til & forbedre nettopp dette, ved at den
representerer et nyttig verktey for framtidige forskere
som ensker a bringe stafettpinnen videre.

Det ambisiose omfanget av temaer fikk oppmerk-
somhet i en anmeldelse av boken pa Idrottsforum.org
(Eriksson 2008). Pa den ene siden ble den lovprist
for & dekke mange felt. Samtidig ble dette framhevet
som en svakhet fordi det reduserte mulighetene til a
gd i dybden — noe som spesielt gjaldt behandling av
teorier. Dette forte til at forfatteren tok til motmeele
(Dahlén 2008). Siden bade anmeldelsen og Dahléns
svar er offentlig tilgjengelig, velger jeg a knytte noen
kommentarer til meningsutvekslingen mellom de to.

Nér man skal anmelde en slik bok er det viktig
a ha respekt for forfatterens egen malsetting, som
altsé var & "gi en introduksjon til forskning, teorier
og vitenskapelig litteratur om forholdet mellom sport
og medier”. Aktive forskere vil lett kunne finne om-
rader innen sitt eget spesialfelt som kunne vaert grun-
digere behandlet. Dette gjelder ogsa undertegnede,
som kunne listet opp problemstillinger innen sfaeren
sport-media-gkonomi hvor boka kunne gatt dypere til
verks — for eksempel mht. teoriproblematisering. Jeg
betrakter imidlertid en slik tilneerming som a skyte
over mal siden hensikten var & gi en introduksjon til
temaene, ikke & ga i dybden. For de som ensker dyp-
tployende analyser finnes det rikelig med artikler, og
etter hvert ogsa en del beker, & forsyne seg i.

Bokens styrke er nettopp at leserne far en tilfreds-
stillende innfering i forskningen pa de aktuelle om-
radene. Alle kapitlene har lange referanselister. Disse
fungerer som nyttige hjelpemidler for de som ensker
a fordype seg videre, eksempelvis studenter som er
pa jakt etter litteratur til sine oppgaver, det vaere seg
pa alle nivaer. En konsekvens av at forfatteren har
prioriterert bredde er at boken nok egner seg bedre
som inngangsport til avhandlinger, enn som under-
visningslitteratur. I all fall gjelder det undervisning
péd masterniva.

En bok som gikk mer i dybden pa alle disse fel-
tene ville nok krevd mer enn én bidragsyter. Det er
simpelthen umulig for en forfatter & foreta teoretiske
dypdykk i alle temaene Dahlén bererer. Hvorvidt det



ber vare et mal at en bok som favner s bredt, ogsé
skal g i dybden kan imidlertid diskuteres. Personlig
har jeg ikke sansen for dette. Hvis man skal fordype
seg i smalere temaer ber man lete i journaler — ikke
i leksikalske beker som denne. Med dette som ut-
gangspunkt er det grunn til & takke Dahlén for et
viktig bidrag som mange studenter vil ha nytte av nar
de skal orientere seg i jungelen av problemstillinger
knyttet til sport og media.

Harry Arne Solberg
Trondheim Okonomiske Hogskole
Hogskolen i Sor-Trondelag/HIST
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A New Nordic Research Network
in Journalism Studies

The Nordic Research Network in Journalism Studies is one of the 30 new research networks that
will be funded by NordForsk in the period 2009-2011. The new network in journalism studies
is based on cooperation between journalism, media and communication departments at 14
Nordic and Baltic universities, all with PhD-programs that include journalism studies. Around 60
researchers, half of them PhD-students, are connected to the network.

The network’s main aim is:
® To inspire cross-disciplinary journalism studies in areas vital for democracy.
® To strengthen contacts and cooperation between senior and young researchers in this field.

® To initiate and support cross-national working groups in different areas of journalism stu-
dies.

The Department of Journalism, Media and Communication (JMK) at Stockholm University
manage the network. Project leader is professor Sigurd Allern, University of Oslo/Stockholm
University.

The home page of the network you'll find at this address:
http://research.jmk.su.se/nordic-network
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Internett — en ustyrlig ressurs
utenfor demokratisk kontroll?

TERIE FLISEN

Kan — og ber internett-utviklingen styres? Om
svaret er ja: I hvilke retninger, hvordan, og til
nytte for hvem? Det FN-tilknyttede organet the
Internet Governance Forum (IGF) diskuterte i
november 2009 mulige retningslinjer for inter-
nett-utviklingen. Mange er bekymret over at in-
ternett, globalt sett, ikke stir under demokratisk
kontroll.

For mye makt over Internett er samlet pa for fa hen-
der, hevder direkter for det norske Post- og teletilsy-
net, Willy Jensen, i en nylig publisert artikkel.! Han
mener at internett, den viktigste globale infrastruktu-
ren for positiv utvikling, ikke stdr under demokratisk
styring. Jensen var norsk representant under toppme-
tet om det globale informasjonssamfunnet (WSIS)
i Tunis i 2005, der det ble lagt planer for hvordan
internett skulle utvikle seg. Altfor lite har skjedd
siden da, sléar han fast.

Internet Governance er et vidt begrep, og det gir
ofte feilaktige assosiasjoner & oversette det med sty-
ring” eller “kontroll” av internett. Det dreier seg ikke
om den politisk basert styringen av internett-brukernes
virksomhet, som en rekke land praktiserer eller ensker
a ta 1 bruk. Men styring og kontroll, i positiv mening,
trengs. En definisjon pa Internet Governance gitt av en
arbeidsgruppe for toppmetet i Tunis i 2005: “Internet
Governance is the development and application by
Governments, the private sector and civil society, in
their respective roles, of shared principles, norms,
rules, decision-making procedures, and programmes
that shape the evolution and use of the Internet.”””

Et bredt samarbeid, med andre ord, mellom myn-
digheter, private akterer og deltakere fra organisasjo-
ner som har interesse av et godt fungerende internett.
Pé linje med mange andre ressurser er internett-til-
gang ikke jevnt fordelt, verken nasjonalt eller in-
ternasjonalt. Det er nedvendig med kunnskap for
a kunne héndtere teknologien péd en formalstjenlig

mate; digital literacy. De digitale kloftene — nasjo-
nalt som internasjonalt — skal fjernes.

Tilgang eller ikke tilgang til den viktige internett-
arenaen er et av de viktigste spersmélene for demo-
kratisk utvikling pa verdensbasis i dag, understreker
Willy Jensen i sin artikkel. Og: Ambisjonene mé
vere hoye, serlig pa vegne av alle dem som fremde-
les ikke har tilgang til internett. Myndigheter som pa
demokratisk vis representerer folket ma ta mer aktivt
del i Internet Governance, presiserer Jensen.

Internett-styring pa den globale agenda

ITU (International Telecommunication Union), tok
i 1998 initiativet til globale toppmeter om informa-
sjonssamfunnet og siden har the World Summit on
the Information Society (WSIS), blitt holdt i Genéve
12003 og i Tunis i 2005.?

The Internet Governance Forum (IGF) er oppret-
tet for a stotte FNs generalsekreter i bestrebelsene pa
a folge opp initiativene tatt av WSIS. Forumet, som
har arlige meter, er apent for alle som kan bidra til
a belyse sporsmalene IGF arbeider med. IGF holdt
sitt fjerde mote i Sharm El Sheikh, Egypt, 15.-18.
november 2009. Da var temaet "Internet Governance
— Creating Opportunities for all”. Pa agendaen sto
blant annet sikkerhet, apenhet og personvern, tilgang
og mangfold, hvordan internett skal forvaltes, som
ressurs betraktet, og effekten av sosiale nettverk.
IGFs framtid og nytte ble ogsa diskutert.*

IGF bygger pa prinsippene som ble vedtatt under
toppmetet i Genéve og agendaen som ble satt av Tu-
nis-toppmetet. Sharm El Sheikh-metet tok seerlig for
seg paragraf 29 og 31 i Tunis-agendaen. Paragraf 29
lyder: ”The international management of the Internet
should be multilateral, transparent and democratic,
with the full involvement of governments, the private
sector, civil society and international organizations.”
Paragraf 31: “We recognize that Internet Govern-
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ance, carried out according to the Geneva principles,
is an essential element for a people-centred, inclu-
sive, development-oriented and non-discriminatory
Information Society.””

Viktig samspill mellom sikkerhet,
personvern og dpenhet

European Dialogue on Internet Governance (Euro-
DIG) er et forum for europeiske aktorer som ensker
a diskutere felleseuropeiske utfordringer. Det forste
mgtet ble holdt i Strasbourg i oktober 2008, det neste
i september 2009, som en forberedelse til IGF-matet
i Egypt. Bak EuroDIG stér akterer som Europaradet,
Europaparlamentet, EBU (den europeiske kringkas-
tingsunionen) og nasjonale myndigheter.

EuroDIG beskriver den spesielle europeiske tilnaer-
mingen til samspillet mellom sikkerhet, personvern og
apenhet: Disse elementene skal ikke oppfattes som
“balanserte” og ekskluderende konsepter i konflikt
med hverandre, men heller som prinsipper som kan
eksistere side ved side og gjensidig styrke hverandre.®

Nordisk interesse
for ’Internet Governance’

De nordiske landenes post- og telemyndigheter har
arbeids- og referansegrupper for jevnlig arbeid med
spersmalene som er knyttet til Internet Governance,
og samarbeider pa nordisk plan. Det norske Post- og
teletilsynets arbeid ble nevnt innledningsvis. I Sve-
rige er Post- och telestyrelsen, PTS, leder av refe-
rensgruppen géllande Internet Governance (RGIG).
Referansegruppen er “ett dppet forum for intres-
senter inom omradet Internets styrning och forvalt-
ning, ofta bendmnt Internet Governance. Syftet med
RGIG dr att ge mojlighet till informationsutbyte och
diskussion av Internetrelaterade fragor och svenska
standpunkter infor relevanta internationella moten,”
framgar det av PTS’ nettsider.’

[ Danmark holdt Videnskabsministeriet i oktober
2009 en konferanse om internetts framtid. Konferan-
sen var inspirert av det internasjonale Internet Gover-
nance Forum, melder den danske IT- og Telestyrel-
sen. Emnene for konferansens fire arbeidsgrupper var
opphavsrett, “gronn” IT, personvern og sikkerhet.®

Finland er involvert i EuroDIG gjennom sitt uten-
riksdepartement og det samme departementet gir
midler til Internet Governance Forum gjennom FNs
Department of Economic and Social Affairs, DESA.
Ogsa Island er involvert i EuroDIG pé departements-
nivé i folge EuroDigs nettsider.
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ICANN - verdens nettadministrator

Den USA-baserte non-profit organisasjonen ICANN
(Internet Corporation for Assigned Names and Num-
bers) forvalter internetts kritiske ressurser: Dome-
nenavn og IP-adresser. Den direkte foranledningen
til opprettelsen av ICANN var at USAs president
Bill Clinton i 1997 ga ordre til handelsministeren
om a privatisere, oke konkurransen om og fremme
internasjonal deltagelse i systemet som administrerte
domenenavn. Dette forte til mye diskusjon i USA,
publisering av bade en grennbok og en hvitbok og
etablering i oktober 1998 av en ny non-profit organi-
sasjon med base i USA, ICANN.

Den amerikanske National Telecommunications
and Information Administration (NTIA) spilte en
avgjorende rolle for etableringen av ICANN, og si-
den starten har ICANN rapportert om virksomheten
sin til amerikanske myndigheter. ICANN har sam-
arbeidspartnere over hele verden, og presiserer pa
nettsidene sine at organisasjonen ikke kontrollerer
internettets innhold, eller bestemmer hvem som skal
ha adgang til a bruke nettet. Likevel, understreker
organisasjonen, spiller ICANN en stor rolle for ut-
viklingen av internett i kraft av rollen som koordi-
nerende organ for verdens domenenavnsystemer.
ICANNS styre bestar i tillegg til amerikanske med-
lemmer ogsé av representanter fra andre kontinen-
ter, som den latviske ambassaderen til Frankrike og
UNESCO, Janis Karklins, og den norske forskeren
Harald Tveit Alvestrand.

Kritikerne av ICANNs dominerende rolle har pekt
pé at organisasjonen ikke tar tilstrekkelig ansvar pa
global basis og at det i kraft av den formelle tilknyt-
ningen til amerikanske myndigheter har vert vanske-
lig for utenforstaende a pavirke hvordan ICANN
opererer.

Europa-kommisjonen publiserte i slutten av au-
gust 2009 en rapport, “Internet Governance: the next
steps”. I rapporten foreslas blant annet at den nye av-
talen mellom amerikanske myndigheter og ICANN
skal gi ICANN en mer uavhengig stilling. °

30. september 2009 presenterte den amerikanske
regjeringen og ICANN en ny avtale (Affirmation of
Commitments) som apner for sterre global deltakelse
i prosessen ved tildeling av domenenavn. Det slas
fast at ICANN fortsatt skal vere en ikke-kommer-
siell (non-profit) organisasjon. Virksomheten skal
granskes jevnlig av et s@rskilt oppnevnt team, som i
tillegg til representanter for amerikanske myndighe-
ter skal besté av uavhengige eksperter.'



EU ser positivt pa avtalen, melder reuters.com.
Asa Torstensson, Sveriges infrastrukturminister, me-
ner at avtalen er et viktig steg i retning av et nytt og
mer apent ICANN og en god basis for videre utvik-
ling."

Okende konsentrasjon av
internett-makt

New York Times omtalte nylig en underseokelse fore-
tatt av Arbor Networks, med data fra en sammen-
hengende toarsperiode, den sterste i sitt slag siden
midt pa 1990-tallet. Undersekelsen viser at for fem
ar siden var internett-trafikken delt mellom titusener
av nettselskaper. I dag kontrollerer 150 nettselskaper
rundt 50 prosent av all internett-trafikk. Google star
na (sommer/host 2009) for 6 prosent av all trafikk
pa internett. 30 storre virksomheter i tillegg til Go-
ogle, som Facebook, Microsoft og YouTube har en
uforholdsmessig stor andel av den internett-baserte
virksomheten; 30 prosent.

Arbor Networks peker i tillegg pa at i lopet av de
siste to arene har store organisasjoner kjopt en meng-
de mindre nettsteder. Resultatet er at i juli 2009 var
eierskapet til 30 prosent av innholdsleveranderene
samlet pa noen fa hender. Arbor Networks bruker
i rapporten terminologien “hyper giants” om disse
selskapene. Det dreier seg ikke om de tradisjonelle
store telekommunikasjonsselskapene, men om — for
de fleste — ukjente navn som Akamai, Limelight,
BitGravity, Highwinds, og Gravity.'?

Kampen om ’net neutrality’
— nettnoytralitet

Det apne internettet har gitt en enestaende mulighet
for ytringsfrihet, demokratisk engasjement og kultu-
rell utvikling. Slik lyder det blant annet i heringsno-
tatet fra den amerikanske Federal Communications
Commission (FCC) nar kommisjonen skal begrunne
hvorfor den foreslar et regelverk som skal sikre nett-
noytralitet. Forslaget ble vedtatt enstemmig av kom-
misjonen 22. oktober 2009 og sendt pa hering med
svarfrist i mars 2010.

En kort forklaring av nettneytralitet (net neutra-
lity, ndtneutralitet, netneutralitet): Nettoperatorene
kan ikke, med konkurransevridning som mal, be-
grense innholdsleveranderenes (lovlige) nettbaserte
virksomhet og brukernes frihet til & anvende nettet til
de (lovlige) aktiviteter de métte enske.

A sikre allmenn tilgang til nettet er malet med
forslaget, ikke generell regulering av virksomheten
pa nettet, presiserer FCC. Nettets dpenhetskultur har
veert avgjerende for internetts suksess som en motor

for kreativitet, innovasjon og ekonomisk vekst. FCC
onsker & skape et balansert regelverk som gir bade
kundene, nettoperaterene og innholdsleveranderene
forutsigbare vilkar — samtidig som reglene gir fleksi-
bilitet for & mete nye utfordringer.'?

FCC har fatt stotte fra store innholdsleveranderer,
melder BBC 20. oktober 2009. I et brev til FCC fra
lederne av blant andre Google, Ebay, Skype, Face-
book, Amazon og Sony Electronics slds det fast at
nettnoytralitet er nedvendig for a gi alle like mu-
ligheter til 4 hevde seg i konkurransen om a levere
innhold til kundene.™

Motstanderne av en nettneytral politikk hevder
blant annet at differensiering av tilgang og tjenester
ma til for & sikre at internett ikke kollapser under
tyngden av den stadig ekende trafikken.

I EU-systemet har nettnoytralitet lenge veert et
tema for debatt. Viviane Reding, EU-kommisser for
informasjonssamfunnet og medier, presenterte under
en lunsjdebatt i Brussel 6. oktober 2009 EUs planer
om internetts framtid og EUs digitale strategi.

Hun benyttet anledningen til & berere temaet nett-
noytralitet og ga en forklaring pa forskjellen mellom
EUs og USAs holdning til regulering av nettneytra-
litet: Europeiske forbrukere kan, takket vaere EUs
konkurransevennlige regelverk, velge mellom et stort
antall konkurrerende bredbandstilbud, mens tilbudet
er mindre variert i det sterkt avregulerte amerikanske
telekom-markedet. Reding framholdt at reglene i
EUs nye telekom-pakke vil hindre at nettleverande-
rer legger vanskeligheter i veien for — eksempelvis
— kundenes tilgang til bredbandstelefoni. I tillegg kan
EUs konkurranseregler benyttes. Reding ville vare
den forste til a reagere om nettnoytraliteten kommer
under press, understreket hun, og lovet at bade hun
og EU-kommisjonen vil holde utviklingen pa omra-
det nettneytralitet under noye oppsikt. Ministerradet
og Europaparlamentet vil bli holdt lepende orientert
om utviklingen."

Det norske Post- og teletilsynet har satset pa
frivillighet i stedet for regulering: Tilsynet har fatt
forbrukermyndighetene og de store norske internett-
akterene (Telenor, Get osv., pa alle plattformer),'
med pa en unik avtale — pa verdensbasis — om nett-
neytralitet. I retningslinjene for avtalen defineres
begrepet slik:'”

1. Internettbrukerne har rett til en internettilknytning
med spesifisert kapasitet og kvalitet.

2. Internettbrukerne har rett til en internettilknytning
som gir adgang til
— & hente og levere innhold etter eget onske
— & bruke tjenester og applikasjoner etter eget
onske
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— & koble til utstyr og bruke programvare som
ikke skader nettverket, etter eget onske.

3. Internettbrukerne har rett til en internettilknytning
fri for diskriminering med hensyn til applika-
sjonstype, tjenestetype, innholdstype og hvem
som er avsender eller mottaker.

Det svenske Néringsdepartementet holdt 28. oktober
2009 et seminar i Stockholm om “nétneutralitet och
oppenhet pa Internet.” ¥ Infrastrukturminister Asa
Torstensson var regjeringens representant, og bak-
grunnen for seminaret er at Post- och telestyrelsen,
PTS, i juni fikk i oppdrag a se nermere pa apenhets-
begrepet. PTS redegjorde under seminaret for arbei-
det som er gjort og lyttet til argumenter fra represen-
tanter med ulike innfallsvinkler til dette spersmalet.
PTS leverte i januar 2009 en rapport; “Nétneutrali-
tet”, der begrepet gjennomgés og defineres. '’

Det danske synet pa nettneytralitet ble uttrykt av
Finn Petersen, vicedirektor i IT- og Telestyrelsen, i
en uttalelse til business.dk 22. september 2009: Vi
har ikke rigtig set de konkurrencemaessige problemer
i Europa endnu, og branchen er selv i gang med at se,
om der skal fastleegges nogle principper. Derfor har
vi ikke i sinde at lave regler, men vi holder selvfolge-
lig oje med omradet. Det ser ikke ud til at vare et
problem i Danmark — herhjemme sikrer konkurren-
cen, at forbrugerne far det, de vil have.”?

Den danske IT- og Telestyrelsen i samarbeid med
virksomheter og organisasjoner i dansk IT-sektor ar-
rangerte 30. september 2008 en konferanse om nett-
noytralitet; “Network Neutrality — Implications for
Innovation and Business Online”. Deltakerne kom
fra europeiske land og USA.>!

Nytt internett — nye muligheter

Et fundamentalt spersmal gjenstar: Kan internett-ut-
viklingen styres? Forestillinger om det anarkistisk
ustyrlige internettets muligheter for absolutt brukerfti-

Noter

1. Internet Governance. How to improve the present struc-
ture? By Director General Willy Jensen, Norwegian Post
and Telecommunication Authority
http://www.npt.no/ikbViewer/Content/112149/ntva%?20
paper.doc

2. Report of the Working Group on Internet Governance
Chateau de Bossey June 2005
http://www.wgig.org/docs/WGIGREPORT.pdf

3. The World Summit on the Information Society (WSIS)
— nettsider: http://www.itu.int/wsis/index.html
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het har det siste tidret mattet vike for harde realiteter.

Bade enkeltmennesker, organisasjoner, bedrif-
ter og hele samfunn utsettes for stor fare gjennom
internett-basert svindel, identitetstyveri og velorgani-
serte hacker-angrep. Barn og unge er en serlig utsatt
brukergruppe. Opphavsrettigheter krenkes i stor stil
fordi det er enkelt a spre illegalt reproduserte digita-
liserte verk via internett. Nettoperaterene er presset;
de kan i visse tilfeller komme til & bli gjort ansvarlige
for nettbrukernes lovbrudd. Myndighetenes krav om
lagring og overvaking av internett-baserte data og
tjenester oppfatter mange mennesker som krenking
av personvernet og ytringsfriheten. Kritikerne av sli-
ke tiltak mener det ikke hjelper at de henger sammen
med den eksplosive ekningen av forbrytelser med
internett som plattform.

Internett er i seg selv et noytralt verktay. Som alle
verktoy kan det misbrukes og bli mindre effektivt for
positive formal. Na trengs nytt verktoy.

Nye teknologiske og administrative lesninger
ma utvikles for & hindre at nettbaserte tjenester bry-
ter sammen av belastninger dagens internett ikke er
konstruert for & handtere. I lopet av noen tiar skal nye
losninger vere pa plass, forhapentlig med mulighe-
ter til & unnga dagens ulemper og skadevirkninger.
Dette kan gi ansvarlige myndigheter anledning til
a gjenvinne kontroll og styring. Det vil gagne nett-
operaterene og innholdsleveranderene, som kan fa
incitament til & tilby helt nye tjenester. Nettbrukerne
kan kanskje igjen kjenne friheten fra det opprinne-
lige internetts pionérdager, da virus, spam og storstilt
identitetstyveri var ukjente begreper.

Béde innen EU og i USA arbeides det med ram-
meprogrammer og prosjekter som skal skape nye
nett. EU har et nettsted, The Future of the Internet,
som gir en oversikt over aktiviteter pd mange hold.?

Et viktig krav til dem som finansierer og utvikler
nye nett ma vaere at alle land skal kunne delta — pa lik
linje — fra starten. Teknologi og tjenester ma samord-
nes — pa global basis.

4. The Internet Governance Forum — nettsider: http://www.
intgovforum.org/cms/

5. Internet Governance Forum (IGF) Meeting 2009 —
nettsider: http://www.intgovforum.org/cms/index.php/
the-preparatory-process/447-programme-for-the-main-
sessions

6. European Dialogue on Internet Governance — nettsider:
http://www.eurodig.org/

7. Referensgruppen géllande Internet Governance (RGIG)
— nettsider: http://www.pts.se/sv/Bransch/Internet/
Referensgrupp-Internet-Governance/
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Internettets fremtid — en konference om muligheder og
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dk/regeringens-it-og-telepolitik/internationalt-samar-
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Internet governance: the next steps — EU-kommisjonen
http://ec.europa.eu/news/science/090825 en.htm
Affirmation of Commitments — ICANN
http://www.icann.org/en/announcements/announce-
ment-30sep09-en.htm
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iteweb/2009/10/13/13readwriteweb-google-accounts-
for-6-of-all-internet-traff-90323.html

Federal Communications Commission — Notice of
proposed rulemaking — 22 October, 2009
http://hraunfoss.fcc.gov/edocs _public/attachmatch/
FCC-09-93A1.pdf

Big names support net neutrality — BBC, 20 October
2009
http://news.bbc.co.uk/2/hi/technology/8315918.stm
The Future of the Internet and Europe’s Digital Agenda
— Lunch debate on the future of the Internet and Europe’s
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eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=SPEECH/
09/446& format=HTML&aged=0&language=EN&gui
Language=en

17.

20.
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22.

Aktorer som har sluttet seg til avtale om retningslinjer
for nettnoytralitet
http://www.npt.no/ikbViewer/Content/109602/Ret-
ningslinjer%?20for%20nettn%c3%b8ytralitet%20-%20
vedlegg?20-%2024%2002%202009.pdf
Retningslinjer for nettnoytralitet — Post- og teletilsynet
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Nettet forbliver frit — trafikkaos truer — business.dk — 22.
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http://www.business.dk/article/20090922/techmo-
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Network Neutrality Conference — “Network Neutrality
— Implications for Innovation and Business Online” —
Kebenhavn 30. september 2008 — I'T- og Telestyrelsen
http://en.itst.dk/interconnection-and-consumer-protec-
tion/network-neutrality-conference/

The Future of the Internet — Europe’s Information
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index_en.htm
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Aktuella skrifter fran Nordicom

Nye udfordringer for gamle medier
Skandinavisk public service i det 21. Arhundrede
AnKker Brink Lund, Lars Nord & Johann Roppen
(red.), Nordicom, 2009, 153 p., ISBN 978-91-89471-
86-3.

Begrebet public service blev
lanceret som fellesbetegnelse
for organisering af almene go-
der, f.eks. vandforsyning, klo-
akvaesen og andre tjenester, der
stilles til radighed for alle bor-
gere. For radiofoniens vedkom-
mende legitimerede knaphed pa
sendefrekvenser i sin tid virk-
somheden som et licensfinan-
sieret monopol.

Siden er der sket en massiv
udvidelse af de offentlige tjenester, der nu formidles pa
flere platforme. Det er ikke leengere mangel pa sende-
frekvenser, men tveertimod det fragmenterede udbud af
multimedialt indhold, der skaber nye muligheder og pro-
blemer. Ikke kun teknologisk, men ogsa ledelsesmessigt.

Bogen anskuer disse udfordringer fra et inter-skan-
dinavisk udgangspunkt. Metodisk er det afgerende nye,
at der anlaegges et medieokologisk niche-perspektiv.
Derved forseger forskerne at undgé en normativ for
eller imod diskussion. I stedet settes fokus pa den in-
novative og markedskorrigerende betydning af public
service pa relativt sma mediemarkeder som det danske,
norske og svenske.

NYE UDFORDRINGER  sose oo
FOR GAMLE MEDIER
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After the Tsunami

Crisis Communication in Finland and Sweden

Ullamaija Kivikuru & Lars Nord (eds.), Nordicom,
2009, 219 p., ISBN 978-91-89471-85-6, (Research Ant-
hologies and Monographs).

The tsunami disaster in Southe-
ast Asia during Christmas 2004
caused many deaths among
vacationers from Finland and
Sweden. It could be described
as one of the worst catastrophes
experienced during the post-
war period in these countries.
This book examines how this
dramatic and unexpected event
affected public communica-
tion patterns and practices in
countries like Finland and Sweden. The communicative
relations between government actors, the media and
citizens always significantly affect the development of
crucial democratic values such as trust, accountability
and legitimacy.

AFTER THE TSINAMI
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The book covers different topics related to this issue,
such as strategic political communication, media cove-
rage, newsroom practices, public opinion and the use
of new media in Finland and Sweden after the tsunami
disaster.

Freedom of Speech Abridged?

Cultural, Legal and Philosophical Challenges
Anine Kierulf & Helge Renning (eds.), Nordi-
com, 2009, 155 p., ISBN 978-91-89471-76-4, (Research
Anthologies and Monographs).

Freedom of expression and free-
dom of the press has become an
issue that creates controversies
all over the world in a manner
unthinkable at the beginning of
the 21st century. Authoritarian
regimes stifle free expression,
and religious groups challenge
its foundations. It is threatened
even in democratic societies
through escalated security mea-
sures passed under the pretext
of securing just those basic liberties among which free-
dom of expression is central. These challenges are the
backdrop for this publication.

The book discusses freedom of expression as a
universal human right, and analyses its philosophical
foundations. It raises legal questions arising from the
tension between basic rights, and between national and
international law. It considers to what extent freedom of
expression thrives or withers in an increasingly gobali-
zed world of new technology. It discusses the Danish
cartoons from a principled perspective, and it draws the
lines of today’s controversies back to the twenty-year-
old fatwa against Salman Rushdie.

Freedom of Speech
wi }\,y;da':ﬂ. ey

Caltul, Legaland Pilocghicl Challenges

Manufacturing Europe

Spaces of Democracy, Diversity and Communication

Inka Salovaara-Moring (ed.), Nordicom, 2009, 256 p.,
ISBN 978-91-89471-73-3, (Research Anthologies and
Monographs).

This book brings together lea-
ding European specialists in
theories of the public sphere,
media and democracy. It ex-
plores current key problems of
communication, democracy and
diversity, and how these are in-
tertwined as part of media prac-
tice. Integrating geographical,
historical and multicultural ap-
proaches, it develops existing

MANUFACTURING EUROPE



thought on public sphere and democracy. In particular,
it focuses on three dimensions that reflect obstacles to
the European democratic project.

In exploring the reality and content of the concept of
a European public sphere, the book scrutinizes the con-
cept’s inherent values and norms as well as the nature
of the formation and structure of a transnational public
sphere: its efficacy, legitimacy, and pluralism.

Examining media practices, journalistic cultures
and the mediation of European issues in member states,
it explores how the European public sphere(s) are ac-
tualized for its citizens. Opening up the ethnic, cultural,
and historical diversity of the continent, the book offers
new approaches to the demands of modern European
multiculturalism.

Media and Monarchy in Sweden
Mats Jonsson & Patrik Lundell (eds.), Nordicom Sve-
rige, 2009, 154 p., ISBN 978-91-89471-77-1, (Research
Anthologies and Monographs).

Can an unmediated monarchy
even be imagined? In today’s
rapidly changing media, private
and intimate aspects of monar-
chies are thriving. New as these
phenomena may seem, and in
some aspects surely are, relati-
ons between media and royal-
ties have existed for centuries.
In this book, scholars from a
variety of academic disciplines
put contemporary media-mo-
narchic relations in historical perspective. The ways in
which the monarchy navigates in a new digital media
landscape are revealed with the help of older media
strategies, while present conditions guide the analyses
of monarchic relations to “new media” in the past.

DIA AND

EMQNAR®HY
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Youth Engaging With the World

Media, Communication and Social Change

Thomas Tufte & Florencia Enghel (eds.), Géteborg,
The International Clearinghouse on Children, Youth and
Media, Nordicom, University of Gothenburg, 2009, 344
p., ISBN 978-91-89471-82-5, (Yearbook; 2009).

The Yearbook 2009 focuses on
youth as a generation of actors
and citizens who are increasing-
ly exposed to and making use
of media/ICT for entertainment
and informational purposes, for
social networking and mobiliza-
tion, and for knowledge sharing.

Throughout history, young
e people have often been active
participants in the manifestation
of social change, and most times

YOUTH
ENGAGII
WITH T
WORLD
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AND SOCIAL CHANC

EDITORS: THOMAS TUFTE
& FLORENCIA ENGHEL

R —
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their creative uses of media and innovative practices of
communication have been crucial in the process.

This book seeks to explore theoretical assumptions
as well as empirical evidence of media and information
literacy in action. But it also gathers examples of how
youth in developing countries have used their skills to
bring about change.

Young People in the European Digi-
tal Media Landscape.

A Statistical Overview with an Introduction by Sonia
Livingstone and Leslie Haddon

The International Clearinghous on Children, Youth and
Media, Nordicom, University of Gothenburg, 2009, 67
p., ISBN 978-9189471-83-2, (Reports Clearinghouse).

In connection with the Swedish
- Presidency of the European Uni-
on, a conference on the theme,
Promoting a Creative Genera-
tion, was held in July 2009. For
this conference Nordicom pro-
I duced a booklet of data that give
an overview of young people’s
§ media use in the digital age.
Our aim has been to present, to
the extent possible, comparable
data for the countries of Europe.
The publication begins with an article, Opportunities
and Risks for European Children, by Sonia Livingstone
and Leslie Haddon based on results from the research
project EU Kids Online.

YOUNG PEOPLE
IN THE EUROPEAN
DIGITAL MEDIA LANDSCAPE

Owrian o

Influences of Mediated Violence

A Brief Research Summary

Cecilia von Feilitzen, The International Clearinghouse
on Children, Youth and Media, Nordicom, University
of Gothenburg, 2009, 63 p., ISBN 978-91-89471-81-8,
(Reports Clearinghouse).

Different parties turn to Nordi-
com and the Clearinghouse on

e o Children, Youth agd Media with
VIOLENCE questions on the influences of

especially mediated violence.
From time to time the Clearing-
house has highlighted the main
conclusions that can be drawn
from research regarding such is-
sues. In this publication, Dr. Ce-
cilia von Feilitzen, Scientific Co-
ordinator at the Clearinghouse,
has attempted to classify research findings into a more
concise form than is perhaps common. There are different
types of mediated violence and different types of influ-
ences. We hope that this publication will answer some of
the questions so often asked by various groups in society.

A BREF RESEARCH SUNMMARY
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Ny litteratur fran Nordicoms litteraturdatabas NCOM

Danmark
Dokumentalist: Maria Hvid Stenalt

Mediesyntaks. Om scetningskompleksitet og talesprog pa DR og TV 2

Jonas Blom, Odense, Syddansk Universitet, Institut for Sprog og Kommunikation, 2009, 268 p.,
Note: ph.d.-athandling.

I denne athandling bevager forfatteren sig samlet set rundt om tre arbejdsspergsmal der tager afsaet
i public servicemediernes nyhedsformidling. Med spergsmalene sigter han mod at beskrive ny-
hedssprogets syntaks med vagt pa forstaeclighed og talesprog: 1) Hvor kompleks er syntaksen i det
oplaste nyhedssprog, og har kompleksiteten endret sig gennem arene? 2) Citerer journalisterne
sagligt, entydigt og forstaeligt? 3) Hvilke talesprogsmarkerer anvender journalisterne i det opleeste
nyhedssprog?

Apparat. Politisk kommunikation, perception
og nye medier 1920-1930 hhv. 1970-

Lars Briickner, Aarhus, Aarhus Universitet, Institut for Astetiske Fag, 2009, 217 p., Note: ph.d.-
afhandling.

Gennem primarmateriale fra 1920°erne og 1930°erne hhv. 1970‘erne og 1980°erne og medieteorier
fra midten af 1930°erne beskeftiger athandlingen sig med billedets magt og med, hvad magten
har gjort med billedet. Undersggelsen handler saledes dels om, hvordan medierne er organiseret
og dels om, hvad de bl.a. teknisk formar at gere. P4 baggrund af en bestemt form for mediekritik,
reprasenteret ved Walter Benjamin, Bertolt Brecht og H. M. Enzensberger, som betragter medierne
som et led i demokratiseringen af samfundet, underseges det, hvordan autoriteterne omkring 1920
og 1970 var eller ikke var i stand til at kontrollere medierne, og at kontrollere masserne gennem
medierne. Et centralt aspekt af billedets magt behandles i athandlingen under overskriften propa-
ganda og oplysning.

Towards Semiocy? Exploring a New Rationale for Teaching Modes and
Media of Hans Christian Andersen Fairytales in Four Commercial Upper-
Secondary “Danish” Classes. A Design-Based Educational Intervention

Nikolaj Frydensbjerg Elf, Odense, Syddansk Universitet, Institut for Filosofi, Peedagogik og Re-
ligionsstudier, 2009, 457 p., Note: ph.d.-athandling.

I denne athandling underseges hvorledes mediepadagogik kan integreres med modersmalsdidaktik
og H.C. Andersen-undervisning pa gymnasieniveau. Tesen er at dette kan ske gennem opstilling
af et nyt kompetencemaél for faget, betegnet semiocy. Afhandlingen gennemforer en teoretisk dis-
kussion og definition af dette begreb og undersoger pa eksperimentelt-empirisk grundlag hvordan
begrebet kan informere og udfordre undervisning pa gymnasieniveau for laerere og elever i han-
delsgymnasiet.
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Identiteter og livsstil pd islamisk satellit-tv. En indholdsanalyse af udvalgte
programmers positioneringer af muslimer

Ehab Galal, Kebenhavn, Kebenhavns Universitet, Institut for Tvarkulturelle og Regionale Stu-
dier, 2009, 287 p., Note: ph.d.-athandling.

Athandlingen underseger, hvordan de islamiske kanaler konstruerer religiose identiteter og dermed
giver et bud pa islams betydning og rolle i samfundet. Det teoretiske perspektiv tager udgangs-
punkt i en kritisk belysning af diskussionen om transnationale mediers bidrag til konstituering af
en liberal arabisk offentlighed. I forlaengelse heraf inddrages betydningen af religionens nye tilste-
devearelse i medierne og mediernes bidrag til skabelse af religios identitet, som forer til en diskus-
sion af ssmmenhange mellem sekulariserings- og islamiseringsprocesser i den arabiske verden. Et
hovedargument er, at man kan se den nuvaerende islamisering i den arabiske verden og i de arabiske
medier som udtryk for en individualiseret og sekulariseret tro, der samtidig skaber identifikation og
tilhersforhold: ‘believing through belonging’.

Globale medier i verdens breendpunkter. Religion, politik og kultur

Ehab Galal og Mette Thune (eds.), Kebenhavns Universitet, Museum Tusculanums Forlag, 2009,
169 p., ISBN 978-87-635-1093-6.

T Massemedierne spiller en helt central rolle i fremstillingen og formidlingen
GG Tel= 0 af konflikter og braendpunkter rundt om i verden i dag. De er afgerende
; aktorer i en globaliseret verden, hvor kendskabet til andre samfund og
kulturer er en nedvendig forudsatning for international sameksistens. At
undersgge udviklingen i andre landes mediediskurser giver en forstaelse
af, hvordan politik, religion, kultur og sprog spiller sammen inden for na-
tionalstatens rammer. Indeholder folgende artikler: Stig Hjarvard: Usta-
bile forbindelser: Medier i en globaliseret verden. Mette Thune: Medier i
Folkerepublikken Kina: Fanget mellem marked og stat. Marina Svensson:
Undersogende programmer i kinesisk tv: Drama, dybdeborende journalis-
tik og propaganda. Lise Paulsen Galal: Minoriteter, medier og kampen om
den koptiske identitet. Ehab Galal: Islamisk tv: En eller flere muslimske
offentligheder? Randi Marselis: Livsstilsmagasinet som moddiskurs: Om det nederlandske sen for
kvinder med muslims minoritetsbaggrund. Rasmus Chr. Elling: Persisk e-samizdat: Internetmedier
i den islamiske republik Iran. Jon Kyst: Sovjetunionen er ikke dod: Russiske weblogs i kulturhisto-
risk perspektiv.

Kynismesyndromet. The cynicism syndrome

Christian Kock, Rhetorica Scandinavica, 2009, nr. 49/50, s. 51-71, ISSN 1397-0534, Note: Tema:
Retorik og journalistic.

Péstanden i denne artikel er, at der i politisk journalistik og pé visse narliggende omrader, iser
politologi, eksisterer en “klynge” af korrelerede synsmdder pd politik, hvoraf den nok mest om-
diskuterede er den tendens i den politiske journalistik der ofte kaldes kynisme. Artiklen analyserer
kynismens egenart og nogle af de vigtige korrelater til den ud fra eksempler fra nyere dansk politisk
journalistik.
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Medie- og kommunikationsleksikon

Seren Kolstrup, Gunhild Agger, Per Jauert & Kim Schreder (eds.), Kebenhavn, Samfundslit-
teratur, 2009, 644 p., ISBN 9788759309971.

Medie- og kommunikationsleksikon omfatter de veesentligste begreber,
MUE&IIEA I?I‘\IIEIK ATIONS- tf:orier, n.u?toder, feenomener og forskere inden for medie-.og kommunika-
LEKSIKON tionsteori i bred forstand. Leksikonet deekker nogleopslag inden for en lang
rekke centrale omrader — medieteori, medichistorie, organisationskom-
munikation, kommunikationsteori, fortelleteori, journalistik, diskursteori,
digitale medier, mediesociologi, receptionsanalyse, visuel teori, lingvistik,
radio, tv og film. Leksikonet er det forste af sin art i Skandinavien. Udgang-
spunktet er danske forhold, men ofte er der inddraget et nordisk perspektiv

SREKLSTHD i kraft af, at en reekke nordiske medie- og kommunikationsforskere har bi-

PER JAUERT
KIMSCHRODER

. , draget med opslag.

Hvor gar greensen? Brudflader i den moderne mediekultur

Anne Jerslev & Christa Lykke Christensen (eds.), Kebenhavn, Tiderne Skifter, 2009, 256 p.,
ISBN 9788779733503.

OR Artiklerne 1 Hvor gar greensen? Brudflader i den moderne mediekultur
beskaftiger sig med Das Beckwerks og SIGNAs teaterperformances, ny
GARE No dansk tv-satire, kosmetisk kirurgi og krop i den amerikansketv-serie Nip/
ENSE Tuck, krigsbilleder, censur og nye medier, det privates tilstedevarelse pé
B'“dﬂade;r: d;. SUWEE  danske politikeres hjemmesider, underleegningsmusik i portreetdokumenta-
e rer af danske politikere, etiske refleksioner pa den personlige blog og mo-

S e | biltelefoni i det offentlige rum.

Produktiv Journalistik. Virksomheder — Medier — Markeder

Roy Langer, Peter Kjeer & Maja Horst (eds.), Kebenhavn, Handelshejskolens Forlag, 2009, 150
p., ISBN 978-87-629-0332-6.

De seneste tyve ar er der sket en voldsom vakst i den opmarksomhed,
som virksomheder og markeder far i medierne. Produktiv journalistik sat-

PRODUKTIV ter fokus pa denne nye intensitet. Gennem en rakke konkrete analyser be-
JOURNALISTIK skriver bogen forholdet mellem medier, virksomheder og markeder i en
& i samfundsmaessig kontekst. Analyserne omhandler en rakke nye, journalis-
tiske spaendingsfelter — fra skandalesager om enkelte virksomheder til mere
langstrakte forskydninger i forholdet mellem virksomhed og omverden.
Indeholder folgende artikler: Mark @rsten: Den virksomhedspolitiske skan-
dale. Anker Brink Lund: Andelsjournalistik — magt, meelk og monopolkritik.

Unni From: Forbrugerjournalistik — og skabelsen af forbrug. Maja Horst:

Innovationsjournalistik — om medier, forventninger og konstruktionen af
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markeder. Kirsten Frandsen: Co-produktion af sportsoplevelser. Steen Vallentin: Ansvarligheds-
Journalistik som ansvarlig journalistik? — Om CSR i medierne. Peter Kjeer: Erhvervsjournalistikken
og synlighedens herredomme. Maja Horst, Peter Kjer & Roy Langer: Produktiv journalistik — en
mulig forskningsdagsorden.

Mediated Learning/Learning Media

Bo Kampmann Walther, Nana Benjaminsen, Heidi Philipsen, Ditte Laursen, Nicolai Jergens-
gaard Graakjer & Birger Langkjeer (eds.), Mediekultur: tidsskrift for medie- kommunikations-
forskning: journal of media and communication research, 2009; Vol. 46, 142 p., ISSN 0900-9671,
http://ojs.statsbiblioteket.dk/index.php/mediekultur/index.

This present issue of MedieKultur addresses the field of mediated learning and learning media. The
authors discuss in what way, by what means, and to what extent new media can create and facilitate
a framework for learning. How can investigations of different modes of non-formal learning lead to
the development of innovative forms of learning in formal environments? How can we describe —and
perhaps improve — the creative production of media as unique objects and as new tools for learning?
What is the pedagogical potential of so-called ‘playful media’ such as computer games, playware,
and personalised, location-based media technology (e.g. pervasive games)? And, finally, what does
the advent of new convergent media technology mean in terms of educational rationality? Indeholder
folgende artikler: Lise Agerbaek: Is a profile in social sofiware a learning e-portfolio? If not, could
any benefits be found from linking the two?; Christian Dalsgaard: From transmission to dialogue:
Personalised and social knowledge media; Eva Novrup Redvall: Scriptwriting as a creative, collabo-
rative learning process of problem finding and problem solving; Michael Paulsen & Jesper Taekke:
Om den uformelle (mis)brug af medier i det formelle uddannelsessystem; Lisbeth Frelund, Qystein
Gilje, Fredrik Lindstrand & Lisa Ohman-Gullberg: Methodologies for tracking learning paths: de-
signing the online research study Making a Filmmaker; Jakob Linaa Jensen: Fra onlinefcellesskaber
til onlinenetveerk: Facebook som augmentering af den sociale virkelighed; Anne Marit Waade: Travel
Series as TV Entertainment: Genre characteristics and touristic views on_foreign countries.

Annan ny litteratur

Bondebjerg, Ib; Madsen, Peter (eds): Media, De-
mocracy and European Culture. Bristol: Intellect,
2009. 360 s., ISBN 9781841502472.

Faber Frandsen, Tove: Videnskabelig kommunika-
tion i forandring: Implikationerne af open access.
Kobenhavn: Biblioteksskolen, 2009. 272 s. Note:
ph.d.-afhandling.

Grodal, Torben Kragh: Embodied visions. Evolu-
tion, emotion, culture, and film. New York: Ox-
ford University Press, 2009. 324 s., ISBN 978-
0195371321.

Helder, Jorn; Nergaard, Jens Lautrup; Bredenlow,
Torbjorn: Kommunikationsteori — en grundbog. Ko-
benhavn: Hans Reitzels Forlag, 2009. 584 s. ISBN
9788741251264.

Juel, Henrik (ed.): Kommunikationsfagets handveerk
og teori. Kebenhavn: DJOF Forlag, 2009. 210 s.,
ISBN 9788762903647.

Lund, Anker Brink; Sepstrup, Preben; Berg, Christian;
Lindskow, Kasper: Kortlegning af den offentlige
mediestotte i Danmark: Beskrivelse af de danske
stotteordninger til de elektroniske medier. Kebenhavn:
Rambell, 2009. 139 s. Note: Midtvejsrapport.

Mork Petersen, Seren: Common banality. Keben-
havn: IT Universitetet, Innovative Communication,
2009. 249 s. Note: Ph.D. afhandling.

Schubart, Rikke; Vichow, Fabian, White-Stanley
Debra; Thomas, Tanja (eds.): War isn't hell, its
entertainment. Essays on Visual Media and the Rep-
resentation of Conflict. North Carolina: McFarland,
2009. 290 s., ISBN 978-0786435586.
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Artiklar

Bondebjerg, Ib: War on Terror —war on democracy?:
The post 9/11 investigative documentary. 1: Northern
Lights. Film and Media Studies Yearbook. 2009;
vol. 7, s. 29-50., ISSN 1601-829X.

Christensen, Lars Theger; Langer, Roy: Public
Relations and the Strategic Use of Transparency.
Consistency, Hypocrisy and Corporate Change. 1:
Rhetorical and Critical Approaches to Public Rela-
tions. Robert L. Heath; Elisabeth L. Toth; Damion
Waymer (eds.). 2. udg. New York: Routledge, 2009.
s. 129-153., ISBN 978-0-8058-6424-3 (Routledge
Communication Series).

Drotner, Kirsten: Children and digital media: on-
line, on site, on the go. 1: The Palgrave Handbook
of Childhood Studies. Jens Qvortrup; William A.
Corsaro; Michael-Sebastian Honig (eds.). Basings-
toke: Palgrave Macmillan, 2009. s. 360-73., ISBN
978-0-230-53260-1.

Larsen, Malene Charlotte: Young Danes Online:
Understanding the Impact of Online Social Network-
ing on Friendship and Identity. I: ANew Generation
Youth lifestyle — Influence and Impact. Monica Rao
(ed.). Hyderabad, India: Icfai University Press, 2009.
216 s., ISBN 9788131424070.
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I: Design and use of serious games. Springer Verlag,
2009. s. 69-82., ISBN 978-1-4020-9495-8, ISBN
(elektronisk) 978-1-4020-9496-5.

Plesner, Ursula: An actor-network perspective on
changing work practices: communication technolo-
gies as actants in newswork. 1: Journalism: theory,
practice & criticism. 2009; vol. 10, nr. 5, London:
s. 604-626, ISSN 1464-8849.

Wien, Charlotte; Elmelund-Preasteker, Christian:
An anatomy of media-hypes: developing a model
for the dynamics and structure of intense media
coverage of single issues. 1: European Journal of
Communication. 2009; vol. 24, nr. 2, s. 183-201,
ISSN 0267-3231.



Finland
Dokumentalist: Eija Poteri

Re-Articulating Information Society Discourse(s). A Cultural Studies
Approach to Post-Colonial Locale(s)

Rachid Boumashoul, Tampere, Tampereen yliopisto, 2009, 278 p., ISBN 978-951-44-7823-9,
(Acta Universitatis Tamperensis; 1449), (Acta Electronica Universitatis Tamperensis; 882), Doc-
toral dissertation.

The author deals with the method of articulation to explore its explanatory
value in accounting for the capitalist and pre-capitalist modes of produc-
tion. Furthermore, his concern is with power relations that link internatio-
nal stakeholders with the concept of information. For example, he analyses
the discourses of WSIS (World Summit on Information Society) that is ar-
ticulated in the documents of Geneva (2003) and Tunis (2005) phases. He
also refers to the Arab and African contexts as categories for analysis.

Normative Theories of the Media. Journalism in Democratic Societies

Clifford G. Christians, Theodore L. Glasser, Denis McQuail, Kaarle Nordenstreng & Robert A.
White, Urbana and Chicago, University of Illinois Press, 2009, 275 p., ISBN 978-0-252-03423-7.

The book focuses not only on what is the role of journalism in society but
NORMATIVE above all what this role should be. Such a perspective of the media’s mis-
THEORIES sion in democracy leads the authors to a normative level, toward values and
OF THE MEDIA objectives.

The authors explore the role of journalism using Fred S. Siebert. Theo-
dore Peterson, and Wilbur Schramm’s Four theories of the press (1956) as
their starting point. The authors identify four distinct roles for the media:
the monitorial role, the facilitative role, the radical role, and the collabora-
tive role.

Merkityksen viilittiminen kuvan avulla [Transmitting meaning via illus-
trations]

Anja Hatva, (Helsinki), (A. Hatva), 2009, 360 p., ISBN 978-952-92-6138-3, (Acta Electronica
Universitatis Tamperensis; 886), Doctoral dissertation.

The author focuses on the role of pictures in thinking: in recognition, remembering and understand-
ing. The study is based on cognitive psychology and visual semiotics. Two test articles were shown
to test audiences, one article with text only and the other article with various types of illustration.
Evidence for psychological and semiotic theories was sought by asking the audience to write and
draw their answers to questions.

109



Talousjournalismin tienndyttijit Vendjilld. Kansainviiliset vaikutteet ja
paikalliset erityispiirteet Kommersant- ja Vedomosti-sanomalehdissi [The
innovators of business press in Russia. International influences and local
features in the newspapers Kommersant and Vedomosti]

Katja Koikkalainen, Tampere, Tampere University Press, 2009, 379 p., ISBN 978-951-44-7752-2,
(Acta Electronica univesitatis Tamperensis; 853), Doctoral dissertation.

The study describes the emergence of business journalism in Russia focu-
sing on two central newspapers, Kommersant and Vedomosti. The follo-
wing research questions are explored: 1. How the Russian field of business
journalism has emerged and developed and how the content and form of
its central publication changed in the 1990s and onwards?2. How Russian
business journalists themselves see their position and the position of busi-
ness journalism in relation to other fields in society, to the Russian media
field and to concrete working practices?3. What kind of features, inclu-
ding forms and practices, Russian business journalism has adapted from the
Western journalism and how Russian business journalists see the relevance
of this kind of global diffusion of journalism models?

Suhteissa mediaan [Media relationships]

Sirkku Kotilainen (ed.), Jyviskyld, Jyviskylan yliopisto, 2009, 247 p., ISBN 978-951-39-3560-3,
(Nykykulttuurin tutkimuskeskuksen julkaisuja; 99).

(toim.) suhteissa’ mediaan
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The publication has been inspired by the elaboration of the notions of au-
dience and media, and especially, by the activities that both audiences and
media organizations have shown. Broadening of reception study is not
enough to explore these relationships. Studying audience activities calls for
bringing human actions, experiences and learning onto the agenda.

Article authors are the following: Sinikka Sassi, Jaana Hujanen, Ii-
ris Ruoho, Kaarina Nikunen, Irma Hirsjdrvi, Risto Niemi-Pynttiri, Anu
Mustonen, Kirsi Pohjola, Reijo Kupiainen, Sara Sintonen, Juha Oravala
and Jukka Sihvonen.



Medialukutaidot, osallisuus, mediakasvatus [Media literacies, participa-
tion, media education]

Reijo Kupiainen & Sara Sintonen, Helsinki, Palmenia, Helsinki University Press, 2009, 196 p.,
ISBN 978-951-570-769-7, (Palmenia-sarja; 47).

The book deals with new literacies through sociocultural and cognitive
models. Contemporary media culture is about digital technology, virtual
communities, story telling, games and competitions. The authors focus es-
pecially on media literacy related to the Internet and social media.

Suomalainen vapaa-aika. Arjen ilot ja valinnat [Free time and leisure in
Finland. Choices of every day life]
Mirja Liikkanen (ed.), Helsinki, Gaudeamus, 2009, 290 p., ISBN 978-952-485-058-9.

The book deals with Finnish people’s free time from cultural activities to television viewing and
from life styles to social capital. The article authors are Tuula Melkas (sociability), Riitta Jallinoja
(family life), Pertti Alasuutari (music tastes), Juha Kytomaki (television viewing), Katarina Eskola
(book reading), Mirja Liikkanen (Finnish taste), Pdivi Timonen (outdoors and nature), Riitta Hanifi
(singing and playing an instrument) and Helena Helve (youth culture).

Uuden median murros Alma Mediassa, Sanoma Osakeyhtiossd ja Yleis-
radiossa 1994-2004 | The new media strategies of the three media com-
panies Alma Media, Sanoma and the Finnish Broadcasting Company,
Yleisradio]

Tomi Lindblom, Helsinki, Helsingin yliopisto, Viestinnén laitos, 2009, 278 p., ISBN 978-952-10-
5471-6, (Viestinnén julkaisuja; 16), Doctoral dissertation.

The study includes the large-scale review in Finnish of the development of

new media, paying attention to the birth of the Internet as well as to mobile

Uuden median murros | media, web TV and any other element of new media. It also concentrates

Alma Mediassa, on the function of electronic distribution channels before the age of the
Sanoma Osakeyhtiossi

ia Yleisradiossa Internet, e.g. cable text and videotext. Answers about how the three tradi-

1994-2004 tional Finnish media houses began spreading their content to the Internet
and wireless applications in 1994-2004 are also given. In researching the
new media strategies the study pays special attention to the attitudes that
the three media companies adopted towards the Internet and other forms of
new media in their strategies during the years in question. By analysing and
comparing, e.g., the companies’ strategies and their investments, the study
ascertains whether the companies had a joint functional model in adopting new media or acted to-
tally on their own without taking too much notice of the media field overall.

[Viestionin juksisuja 161
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Digitaalinen voimistaminen paikallisten yhteisdjen kehittimisessd |Digital
empowerment in community development]

Maarit Mékinen, Tampere, Tampere University Press, 2009, 284 p., ISBN 978-951-44-7641-9,
(Acta Electronica Universitatis Tamperensis; 819), Doctoral dissertation.

The dissertation deals with digital empowerment as a process to improve participatory citizenship
in information society. The study is composed of three parts. 1) The discussion about the roles and
inequalities of citizens in the context of information society. 2) The development of the model of
digital empowerment based on the empirical data and empowerment theory. 3) The application and
the assessment of the model.

The dissertation analyses local ICT projects practised during the period 1998-2008. Community
based working methods, action reasearch, participatory development, and publishing activities with
new information technology are the common factors in all projects. Publishing projects were Man-
setori in Tampere, Finland, and Viva Favela in Brazil and Mapya in Kenya.

Fanikirja. Tutkimuksia nykykulttuurin fani-ilmioisti [Fan book. Research
on fandom in contemporary culture]

Kaarina Nikunen (ed.), Jyviskyld, Jyviskylin yliopisto, 2008, 241 p., ISBN 978-951-39-3377-7,
(Nykykulttuurin tutkimuskeskuksen julkaisuja; 96).

The anthology offers a multi-disciplinary view on the Finnish research on
fandom. The research fields covered include religion studies, economic
research, cultural studies and gender and folklore research. The book fo-
cuses especially on changes and shifts in media culture and fan practices
related with mediatization and development of media technology. The ar-
ticle authors are the following: Eeva Haverinen, Riikka Turtiainen, Helena
Saarikoski, Pdivi-Tuulikki Hynynen, Teemu Taira, Irma Hirsjédrvi, Mikko
Fn“lKlnln Hautakangas, Kaarina Nikunen, Saara Taalas & Irma Hirsjirvi and Urpo

VUVKIMukSIA NYKYKULTTOURIN] AN, RmIOISTA KOVala.

Julkisen tilan poetiikkaa ja politiikkaa. Tieteidenviilisid otteita vallasta kaupun-
ki-, media- ja virtuaalitiloissa |Poetics and politics of public space. Interdisci-
plinary approaches into the power in urban, media and virtual spaces]

Seija Ridell, Piivi Kymélidinen & Timo Nyyssonen (eds.), Tampere, Tampere University Press,
2009, 407 p., ISBN 978-951-44-7849-9.

The book approaches public space as a multilayered phenomenon comprised of
physical, discursive and virtual dimensions. Alongside the urban environment,
the representations of media and art as well as the worlds of the internet and
digital games get explored in terms of public spatiality in the chapters of the
book. Each writer tackles the dynamics of power in public space — a question
that has grown increasingly challenging to analyze due to technological deve-
i lopment and the concomitant interpenetration of different spatialities and the
k = overlapping of boundaries between private and public spheres. The book brings
! ! ‘ ‘ together perspectives from several disciplines including articles by media re-
é s searchers, geographers, game researchers and scholars of law, among others.
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Article authors are the following: Harri Andersson, Heikki Uimonen, Pdivi Kymaldinen, Timo
Nyyssonen, Jaakko Stenros & Markus Montola, Marianna Michatowska, Marja-Leena Hakkarai-
nen, Seija Ridell, Ilona Hongisto, Jukka Sihvonen, Esa Sirkkunen and Pekka Riekkinen.

Players Unleashed! Modding the Sims and the Culture of Gaming

Tanja Sihvonen, Turku, Turun yliopisto, 2009, 346 p., ISBN 978-951-29-3940-4, (Turun ylio-
piston julkaisuja = Annales Universitatis Turkuensis, Sarja — Ser B, Humaniora; 320), Doctoral
dissertation.

The aim of the study is not only to give an overview of playing and modding the Sims, but also to
analyse the player-created mod in terms of and in itself as a symptom of a larger cultural shift, endor-
sed by digital technologies , of a player becoming a co-producer of the cultural artefact in question.
Computer game modding is situated in two contexts. First, modding is regarded to figure as part of
the operations of the game industry. Then again, modding is considered a cultural activity.

Modding is defined as as the activity of creating and adding of custom-related content, mods,
short of modifications, by players to existing (commercial) computer games. Typical modded ele-
ment can be characters, enemies, weapons, levels, textures and music.

The Player’s Game. Towards Understanding Player Production among
Computer Game Cultures

Olli Sotamaa, Tampere, Tampere University Press, 2009, 123 p., ISBN 978-951-44-7650-1, (Acta
Universitatis Tamperensis; 1393), (Acta Electronica Universitatis Tamperensis; 821), Doctoral dis-
sertation.

The dissertation presents a cultural approach to player production. It descri-
bes what kind of “rules” regulate player production and how these regula-
tions and byelaws could be studied. The underlying interest is in outlining
games as profoundly co-produced entities which can be only understood
if both the contributions of developers and other industry bodies and the
investments of players are taken into account.
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Perspectives to the Media in Russia. “Western” Interests
and Russian Developments

Elena Vartanova, Hannu Nieminen & Minna-Mari Salminen (eds.), Helsinki, Helsingin yliopis-
to, Aleksanteri-instituutti, 2009, 327 p., ISBN 978-952-10-5146-3, (Aleksanteri series; 2009, 4).

This book combines two different approaches to the media in Russia. The

first is a “Western” look based on an extensive review of current academic
PEISpectives (o the [N NERg. asse Europe and the USA. This renders us a picture of the
M@gﬁn}phﬁ?;ignd research field still much affected by the old “Cold War” stereotype. The
LUSSENRRE MR other approach is based on the research by Russian scholars, exposing us to
a media landscape in constant flux. Detailed mappings of the Russian me-
dia structure, the youth’s media use, or the development of local media are
complemented with an overview which sets the media developments into a
wider framework of Russian political and social development.

The article authors are the following: Markku Kangaspuro, Minna-Mari
Salminen, Hannu Nieminen, Elena Vartanova & Sergei Smirnov, Ludmila
Resnianskaja, Anna Chukseyeva, Sergei Smirnov & Denis Dunas, Olga Khvostunova & Ekaterina
Voinova, Irina Fomicheva, Maria Anikina and Ilia Stechkin. The conclusion is written by Elena
Vartanova.

Aleksanteri Serics 4/2009.

Half a Century of Forest Industry Rhetoric. Persuasive Strategies in Sales
Argumentation

Kristiina Volmari, Vaasa, Vaasan yliopisto, 2009, 274 p., ISBN 978-952-476-262-5, (Acta Wasaen-
sia; 205), Doctoral dissertation.

The doctoral dissertation investigates the persuasive strategies found in the sales rhetoric of the Fin-
nish forest industry 1950-2006.The aim is to see how argumentation has changed in the studied 56
years and how it has been influenced by external pressure. In addition, the analysis seeks to find out
whether treating the Finnish forest industry as a collective, as having one voice, has been justified.

The research material comprises English customer magazines of the Finnish forest industry. The
in-depth analysis of the argumentation encompasses 135 product articles and 2867 arguments found
in the articles.

Sanoma, lihettijd, kulttuuri. Lehdistohistorian tutkimustraditiot Suomessa
ja median rakennemuutos [Message, sender, culture. Traditions of press
history research in Finland and structural change of the media]

Kaija Vuorio, Jyviskyld, Jyviskylan yliopisto, 2009, 107 p., ISBN 978-951-39-3648-8, (Jyviskyla
studies in humanities; 125), Doctoral dissertation.

This dissertation examines the relationship between general history and the history of communica-
tions as well as the concentration and convergence of media ownership and production that started
in the 1990s and the impact of this structural change on research. The structural change is also
examined as modelling the shift from a political press into a multimedia system. Moreover, the dif-
ferent views of scholars concerning the theory of journalism, the social engagement of newspapers
and the relationship between regional awareness and the newspapers are analysed.
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Norge
Dokumentalist: Ragnhild Melster

Skandalens markedsplass. Politikk, moral og mediedrev

Sigurd Allern & Ester Pollack (eds.), Bergen, Fagbokforlaget, 2009, 224 s., ISBN 978-82-450-
0847-0.

Politiske skandaler er i sin moderne form uleselig knyttet til nyhetsmedi-
ene. Denne boken retter et kritisk sekelys mot maten presse og kringkasting
forvalter sin definisjonsmakt pa nar politiske ledere skandaliseres gjennom
kampanjepregete mediedrev. Blant spersmélene som diskuteres er: Hvor

R 2 viktige er normbruddene som tas opp? Hvordan utnyttes skandaler av po-
OGRS itiske motstandere og rivaler? Er karakterdrap og demonisering typiske

ern og Ester Pollack (red.)

trekk ved mediedekningen? Hvilke etiske dilemmaer meter journalister —
og publikum — i en slik prosess? Behandles kvinnelige og mannlige poli-
tikere ulikt?Skandalenes markedsplass bygger pa case studier av politiske
skandaler som i arene 20062008 fikk en svaert omfattende mediedekning.
De fleste eksemplene er hentet fra norsk politikk, der skandaliseringen forte
til avgang for LO-lederen, to statsrader og ordfereren i Oslo. Ett kapittel er viet mediedrevet som
endte med at to ministre matte ga av like etter at Reinfeldt-regjeringen tok over makten i Sverige.
Boken inneholder folgende kapitler: Sigurd Allern og Ester Pollack: Den mediale skandalen; An-
ders Todal Jenssen og Audun Fladmoe: Ti bud for den som vil skandalisere; Sigurd Allern: Flok-
kjakt med anforer; Margareth Sandvik: Skandaleprat i fredagsformat; Ester Pollack ”Extra, Extra.
Hon sdgas — hon avgar”’; Gunn Sara Enli: “Statsrdad, du lyver!”’; Ragnar Waldahl: Ordforer, heders-
mann — og skattsnyter; Elin Strand Hornnes: Ndr kvinner md si “unnskyld”’; Paul Bjerke: Skandaler
og pressemoral; Sigurd Aller og Ester Pollack: Skandalenes markedsplass.

FAGBOKTORLAGET

Det elegante uromoment. Hans Fredrik Dahl og offentligheten

Henrik G. Bastiansen, Guri Hjeltnes, Knut Lundby, Helge Renning & Bernt Hagtvet (eds.),
Oslo, Pax Forlag, 2009, 410 s., ISBN 9788253032610.

Dette festskriftet gir et samlet overblikk over Hans Fredrik Dahls virke,
IS N blant annet i form av en omfattende bibliografi. Forfatterne diskuterer de

DET ELEGANTE ; : ~_
ROMOMERT ulike feltene som Dahl har vart oppta}tt aY og kommet rged vesentlige bi
i Frndek DAL o afeligheion drag til — samlet under betegnelsene historie, krig, offentlighet og tro.
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Veier tilbake. Filmhistoriske perspektiver
Anne Gjelsvik & Sara Brinch (eds.), Oslo, Hoyskoleforlaget AS, 2009, ISBN 978-82-7634-779-1.

K o i Hvordan skaper man filmhistorie? Hvordan finne, rekonstruere og formidle
VEIER | den filmatiske fortiden?Vi méd nemlig skape veien til fortiden, historien blir
2 [ILBAKE ikke skapt av seg selv. Veier tilbake omfatter artikler om filmhistorikeres
filmhistenis | arbeid for & finne veiene til fortiden. Alt i alt gir boken en forstéelse av hva
filmhistorie er og kan veare, med historiske perspektiver pa alt fra sentrale
! personer via enkeltfilmer og genre til sentrale institusjoner. Boken er en
il systematisk perspektivering av filmhistorie pa norsk og inneholder bidrag

b fra nordiske og internasjonale filmhistorikere: Serenssen, Bjorn: Dokumen-
tarfilmens “Basic Story” og “Standard Version”: noen historiografiske

overlegninger; Solum, Ove: Film- og kinoinstitusjonen i Norge: en alter-
nativ historie; Larsen, Leif Ove: Lystige spor: Leif Juster som biografisk
utfordring; Pedersen, Mona: Pd kinoen og i bygda: kinominner fra Hedmark ca. 1930-1960; Gum-
brecht, Hans Ulrich: 4 lese etter stemningen? om litteraturens ontologi i dag; Hedling, Erik: Mi-
chael Winterbottoms A cock and bull story: beretningen om kampscenen som ble borte; Olsson, Jan:
Filmvisning pad utrygg grunn: tilfellet Arthur S. Hyman; Jonsson, Mats: Sannhet eller konsekvens?
om performativitet og historisk film; Soila, Tytti: Fragment av det fortidige i Aki Kaurismdkis Man-
nen uten minne; Jernudd, Asa: Jakten pd forsvunne tilskuere: resepsjonsstudier i filmvitenskapen;
Serensen, Bjorn: Dokumentarfilmens “basic story” og “standard version”: noen historiografiske
overlegninger; Myrstad, Anne Marit: Filmhistorie som vitenskap; Widding, Astrid Sdderberg: Fil-

>

miske fragmenter; Gaines, Jane: Mediearkiv 2.0; Engelstad, Audun: Den egenrddige etterforskeren;
Helseth, Tore: Musikk i tidlig dokumentarfilm; Diesen, Jan Anders: "Den uerstattelige kinemato-
graffilm tat paa Sydpolen”: om Roald Amundsens sydpolfilm.

Medieestetikk. Studier i estetisk medieanalyse

Liv Hausken, Oslo, Spartacus — Scandinavian Academic Press, 2009, 216 s., ISBN
9788230400333.

Hva kan et rentgenbilde pé brystet pd en T-skjorte fortelle oss om blikk og
bilder? Hvordan kan statiske bilder i en film skape inntrykk av rom? Hvil-
wirssren ket syn pa mennesker og kunnskap kommer til uttrykk i fjernsynsserier som
MEDIEESTETIKK _ css . . . . ; .
s st ooy 22 *z| CSI: Crime Scene Investigation? Og hvilke medieerfaringer spilles det pa
) nar veermeldingen formidles pa Dagsrevyen? Gjennom analyser av stillbil-
' Q defilm, et T-skjortemotiv, en popular fjernsynsserie, en dokumentarfilm og
i { * r—/ en vermelding ser Hausken pa hvordan medienes uttrykksformer spiller
e < en rolle for hva som formidles. Med dette onsker hun & bidra til & utvikle
en generell estetikk som tar heyde for den erfaringsmessige dimensjonen
ved medieteknologier og formidlingsformer. Boken kan betraktes som et
argument for en estetikk som ikke er definert ut fra bestemte trekk eller
kvaliteter ved objektet, men som tar ideen om estetikk som historisk og
kulturelt preget sansebasert erkjennelse pa alvor.
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Mediatization. Concept, Changes, Consequences

Knut Lundby, New York, Bern, Berlin, Bruxelles, Frankfurt am Main, Oxford, Wien, Peter Lang,
2009, 317 s., ISBN 978-1-4331-0562-3.

The media are ubiquitous and constantly changing, causing social and
cultural shifts. This book examines how processes of mediatization affect
almost all areas of contemporary social and cultural life, and takes the theo-
retical debate on mediatization in communication studies and media so-
ciology to a critical edge. The book contains the following chapters: Sonia
Livingstone: Foreword: coming to terms with ‘mediatization’; Knut Lund-
by: Introduction: ‘mediatization’ as key, Friedrich Krotz: Mediatization:
a concept with which to grasp media and societal change; Andrea Schrott:
Dimensions: catch-all label or technical term; Norm Friesen & Theo Hug:
The mediatic turn: exploring concepts for media pedagogy; Lynn Schofield
Clark: Theories: mediatization and media ecology; Knut Lundby: Media
logic: looking for social interaction; Stewart M. Hoover: Complexities: the
case of religious cultures; Andreas Hepp: Differentiation: mediatization and cultural change; Stig
Hjarvard: Soft individualism: media and the changing social character; Synne Skjulstad: Dressing
up: the mediatization of fashion online; Jesper Strombick & Frank Esser: Shaping politics: medi-
atization and media interventionism; Maren Hartmann: Everyday: domestication of mediatization
or mediatized domestication?; André Jansson: Mobile belongings. texturation and stratification
in mediatization processes; Tanja Thomas: Social inequalities: (ve)production through mediatized
individualism; Eric W. Rothenbuhler: Continuities: communicative form and institutionalization;
Knut Lundby: Conclusion: consensus and conflict.

Media Globalization and the Discovery Channel Networks
Ole Johan Mjes, London and New York, Routledge, 2009, 236 s., ISBN 978-0-415-99246-6.

This book is about the relationship between media and globalization, ex-
plored through the unique study of the global expansion of Discovery Com-
munications, spearheaded by the Discovery Channel, one of the world’s
largest providers of factual television programming and media content. The
book argues that the study of Discovery’s relationship with globalization
provides both a specific and a more general practical and theoretical un-
derstanding of how the processes of increased linking and interweaving
of media and communications unfold and develop, as well as some of the
consequences of this.

Media Globalization and the
Discovery Channel Networks
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Tv-nyhetenes verden

Ragnar Waldahl, Helge Ronning & Michael Bruun Andersen, Oslo, Universitetsforlaget AS,
2009, 224 s., ISBN 9788215013640.

TV-NYHETENES VERDEN

Nyhetsankeret loser tv-seerne gjennom noen av dagens viktigste og mer tri-
vielle begivenheter: En reporter med hjelm sender live fra et krigsomrade,
politikere og eksperter gjester studio, i en reportasje sldr handballjentene
danskene med knapp margin og til slutt pner Kongen en tunell. Forfatterne
av denne boka har studert tv-nyhetenes funksjon, innhold og form og stiller
spersmal som: — Hvem kommer til orde? — Vinkles utenriksstoffet partisk?
— Hvorfor lykkes noen politikere mens andre mislykkes? — Hvor avgjo-
rende er bildene for hvilke nyheter som velges? — Hva er forholdet mel-
lom serigs og tabloid tv-journalistikk? Hva med krimstoffet? — Hvordan
har konkurransen mellom TV 2 og NRK endret tv-nyhetene? Forfatterne
viser hvordan journalistene vinkler saker, hvordan persongalleriet settes

sammen, hvordan sendingens struktur og reportasjens dramaturgi bygges opp. Forfatterne plasserer
tv-nyhetene historisk i et globalt og nasjonalt medielandskap og viser hvordan tv-nyhetene utvikler
seg i mate med ny teknologi og i konkurranse med andre programmer, kanaler og medier.
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Dokumentalist: Roger Palmqvist

Journalister och deras publik. Forhdllningssiitt bland svenska journalister

Ulrika Andersson, Goteborgs universitet, Institutionen for journalistik och masskommunikation
(IMQG), 2009, 312 s., ISBN 978-91-88212-74-0, (Goteborgsstudier i journalistik och masskommu-
nikation; 55). Doktorsavhandling.

The thesis aims to explore and explain journalists” approach to the audience.
Fulfilling the normative assignment as advocates of the audience usually
Toe———— 11cans balancing between professional ideals and audience-demands. But
do journalists emphasis more of a profession-orientated or an audience-
orientated approach to the audience? The study defines journalists’ ap-
proach to the audience as a combination of the perceptions, attitudes, inte-
rest and knowledge that journalists express in various matters relating to the
audience. This approach is analysed through four dimensions: audience-
perceptions, audience-contacts, audience-orientation and audience-know-
ledge. The study is based on a national survey of journalists and managing
editors in Sweden, conducted by the Department of journalism and mass
communication, University of Gothenburg. The study also includes a complementary survey of
Swedish newspaper journalists. The method used is quantitative analysis.

Mediesamhidillet. Centrala begrepp

Peter Berglez & Ulrika Olausson (eds.), Lund, Studentlitteratur, 2009, 267 s., ISBN 978-91-44-
04903-8.

Utifréan elva olika begrepp ger boken en introduktion till relationen mel-
lan medier och samhélle. Forfattarna tar bland annat upp mediernas roll i
skapandet av maktforhallanden, offentlighet, identitet, mobilitet, risker och
interaktiva processer. Fragan stills vad det finns for forskning om detta, och
: hur man kan inkludera medierna i den egna samhillsforskningen.
e A Eoeee Foljande kapitel ingér i antologin: Introduktion (Peter Berglez & Ulrika
Olausson), Makt (Peter Berglez & Stig Arne Nohrstedt), Kommersialisering
(Peter Berglez), Offentlighet (Tobias Olsson), Reflexivitet (Heike Graf),
el Mobilitet (André Jansson), Identitet (Ulrika Olausson), Interaktivitet (Ulf
- Buskqvist), Konvergens (Ester Appelgren), Virtualitet (Linda Ryan Bengts-
son), Kris (Jesper Falkheimer & Mats Heide) och Risk (Birgitta Hoijer).
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Medierad overvakning. En studie av dvervakningens betydelser i svensk
dagspress

Eric Carlsson, Umead universitet, Institutionen for kultur och media, 2009, 189 s., ISBN 978-91-
7264-802-9, (Medier & kommunikation; 12). Doktorsavhandling.

This doctoral thesis explores the use of surveillance images and discourses of surveillance in the
Swedish press. Questions concerning surveillance appear frequently in the news today. The ongo-
ing »War on Terror« has generated numerous news reports informing their audiences how surveil-
lance technologies will protect society, prevent terrorist attacks, and ensure security. The purpose
of'the study is to examine representations of surveillance in Swedish newspapers, more specifically,
how they use surveillance- and amateur images in their reporting. In order to carry this out, the
thesis sets up two areas of concern: news on terrorism and news on police violence. The questions
that produce the field of inquiry relate to how discourses of surveillance are articulated in text and
image. They also concern construction of social identities related to reproduction of power rela-
tions, normality, and deviance.

Research material used in this study consists of journalistic texts and visual images published
in mainly four major Swedish newspapers; Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter and Svenska
Dagbladet. A qualitative research strategy was undertaken inspired by discourse analysis.

The analysis focuses on four major issues: representations of terrorists, intensified surveillance,
victims, and representations of police violence. The analysis concentrates on surveillance images
that were used by news media to visually represent the terrorists involved in the so called »London
bombings« in 2005. The thesis also highlights how politicians and other experts become the pre-
dominant subjects who proclaim the need for a more modern, efficient, and enhanced surveillance
technology. A further issue ofinterest concerns media representations of victims and especially how
the construction of victims reproduces normality, and further, how victimisation is related to sur-
veillance.

Bakom webben. En studie av produktionsvillkor och svenska universi-
tetswebbplatsers form och innehadll

Christer Clerwall, Karlstads universitet, Medie- och kommunikationsvetenskap, 2009, 245 s.,
ISBN 978-91-7063-232-7, (Karlstad University Studies; 2009:11). Doktorsavhandling.

Since their breakthrough in the mid 1990’s, web sites have become one
of the most important channels for communication at Swedish universi-
ties. Drawing upon the analytical framework of “the production of culture
perspective”, the thesis investigates how the form and content of Swedish
university web sites are influenced by the production milieu in which they
are produced.Based on quantitative content analysis of the home pages of
university web sites, the thesis documents changes in the form and con-
tent, such as links, headings, and body matter becoming more focused on
marketing, as well as an increasing need for different kinds of navigation
aids on the web sites. In addition to this, the thesis presents the results of
fifteen in-depth interviews with informants working at various levels of the
web organizations at Swedish universities. Using the production of culture
perspective, together with previous research on media production in general, and literature on more
specific areas, such as organization theory and communication, and media and technology, this
presentation is followed by a discussion and analysis of structural, production related, factors, and
their influence on the form and content of the web sites.

Chiister Clerwll

Bakom webben

En studic av produktionsvillkor och svenska
universtetswebbplatsers form och innchill
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Media and Political Engagement. Citizens, Communication, and Democracy
Peter Dahlgren, New York, Cambridge University Press, 2009, 232 p., ISBN 978-0-521-52789-7.
[ i 1 One of the most difficult problems facing Western democracy today is the
l - 4 "! ' ’ﬂ. decline in citizens’ political engagement. There are many elements that
L ! ! ~ | contribute to this, including fundamental socio-cultural changes. The book
!/,,3‘ F . summarizes these contexts and situates itself within them, while focusing
" MEDIA AN ;\\;’ on the media’s key role in shaping the character of civic engagement. In
- | particular, it examines the new interactive electronic media in terms of their
civic potential. Looking at the evolution of the media landscape, the book
ADOmMORACY examines key notions such as citizenship, public sphere, agency, identity,
deliberation, and practice, and offers a multi-dimensional analytic fram-
ework called ‘civic cultures’. This framework is then applied to several
settings, including television, popular culture, journalism, the EU, and glo-
bal activism, to illuminate the role of the media in deflecting and enhancing political engagement,
as well as in contributing to new forms of political involvement and new understandings of what
constitutes the political.

Ledarskap i framgdngsrika foretag. En studie av tidningsledarna pd Boras
Tidning, Nya Wermlands-Tidningen, Sundsvalls Tidning, Barometern och
Jonkopings-Posten under 180 dr

Monika Djerf-Pierre & Lennart Weibull (eds.), Goteborg, Institutionen for journalistik och
masskommunikation, Goteborgs universitet, 2009, 530 s., ISBN 978-91-88212-72-6, (G&teborgs-
studier i journalistik och masskommunikation; 56).

I boken analyseras ledarskapet pa fem landsortstidningar sedan deras start
ﬁ?ﬁ;ﬁ?grie{fgmgangmka i mitten av 1800-talet. De dr valda for att representera framgangsrika tid-
ningsforetag som i borjan av 2000-talet tillhor de ledande i landsorten. Syf-
tet dr att belysa tdnkeséttet hos tidningarnas ledningar, bade publicistiskt
och ekonomiskt, vid olika tider. Det skiljs ut fem formativa faser for tid-
ningarna: (1) Etableringsfasen, starten och etableringen av tidningen vid
mitten av 1800-talet, da tidningarnas karaktir som borgerliga (eller snarare
| “icke-socialistiska”) tidningar riktade till en lokal marknad etableras, (2)
Institutionaliseringsfasen, da de tidningsdgande familjedynastierna etable-
ras (1910-1930) och tidningarnas dominans pa den lokala marknaden pa
1930-1940-talet vixer fram, (3) Avpartipolitiseringsfasen, avvecklingen av
tidningarnas partipolitiska karaktédr och framvéxten av en professionell journalistik under 1960-talet
och borjan av 1970-talet och (4) Diversifierings- och konvergensfasen pa 2000-talet da en ny mo-
dell for tidningsledarskap etableras och tidningsforetagen gor avgdrande végval i forhallningssattet
till ny kommunikationsteknologi och till frigan om att utvecklas fran tidnings- till mediehus.

Antologin innehéller f6ljande kapitel: /nledning (Monika Djerf-Pierre & Lennart Weibull), Azt
studera tidningsledarskap i ett historiskt perspektiv (Monika Djerf-Pierre), De forsta tidningsle-
darna — 1826-1914 (Jonas Ohlsson), Agarfamiljer i en partipolitisk tid — 1914—1965 (Tomas A.
Odén), Ifrdgasatt ledarskap — 1965—1988 (Lennart Weibull), Management i en komplex medievdirld
— 1988-2005 (Monika Djerf-Pierre) och Tidningsledarskapets fordndring (Monika Djerf-Pierre &
Lennart Weibull).
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Vad gor unga pa nditet?
Elza Dunkels, Malmo, Gleerups, 2009, 117 s., ISBN 978-91-40-66671-0.

Det finns méanga asikter om vad unga gor pa nétet. Massmedierna fylls av
larmrapporter och varningar kring ndtmobbning och sexuella dvergrepp.
Hur ska man forhalla sig till ungas ndtanviandning? Vilka krav ar rimliga att
stélla? Vilka regler ska gilla?

Forfattaren visar hur viktigt det &r att kunskaperna om unga och nétet
sétts in i ett ssmmanhang. Om vi vill forsta racker det inte med att iaktta pa
avstand. Vi maste véaga stilla fragor; i klassrummet savél som vid middags-
bordet. Den bésta informationen om ungas ndtanvandning far vi inte fran

Vagoe s kvéllstidningarnas 16psedlar. Den far vi fran ungdomarna sjélva.
pa nitet? gleerops[e[e] Forfattaren utgdr ifran ett stort antal intervjuer med barn och ungdomar.
Hon beskriver vad unga gor pa nétet, resonerar kring mojliga risker och hur
vi bast hanterar dem. Hon ger ocksa tips och rad kring hur vi kan dverbrygga kunskapsavstandet
mellan generationerna.

I boken ifragasdtts véra forestdllningar om nétet och de vanligaste fordomarna pekas ut. Samti-

digt ger forfattaren redskap till ett rimligare forhallningssitt till ungas natanvéandning.

£k Durkals

Facket i det medialiserade samhiillet. En studie av LO:s och medlemsfor-
bundens tillimpning av news management

Jesper Enbom, Umea universitet, Institutionen for kultur och media, 2009, 183 s., ISBN 978-91-
7264-811-1, (Medier & kommunikation; 13). Doktorsavhandling.

According to most ways of measuring it the Swedish trade union movement is the strongest in the
world. The Swedish Trade Union Confederation is the largest and most influential union confed-
eration by far. Since the 1980s though, Sweden experienced a shift in the power relations between
employers and unions in favour of the former. This has coincided with a growing importance for
political communication, public relations and the mass media. This development has presented the
Swedish trade union movement with a multitude of challenges. One of the major ones is how to
influence the representations of trade unions and their viewpoints in the news media.

The purpose of this study is to describe and try to explain how the Swedish Trade Union Confe-
deration and its affiliated unions act to confront the “medialisation” of the public debate.

A combination of research methods are used in this study in order to investigate both the histori-
cal development of trade union news management and the use of news management by trade union
personnel in their everyday work. The study of how news management historically became a part
in the overall union activity was performed through qualitative analysis of archive material. The
study of the everyday uses of news management and the factors constraining this work builds upon
interviews with the press officers of the TUC affiliated unions and the TUC itself.
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Strange Spaces. Explorations into mediated obscurity

André Jansson & Amanda Lagerkvist (eds.), Farnham and Burlington, Ashgate Publishing Gro-
up, 2009, 356 p., ISBN 978-0-7546-7461-0.

'y Certain bizarre spaces, where disruption or disarray rule, leave us estranged
L Ol ond ‘out of place’. This book examines such spaces, highlighting the emo-
Strange S tional and mediated geographies of uncertainty and the state of being ‘in-
ETI:I @& between’; of cognitive displacement, loss, fear, or exhilaration. It expands
- z on why space is sometimes estranging and for whom it is strange. The book
| link strangeness and spatial production, as well as empirical explorations of
strange spaces within a profound theoretical discussion of ‘what is strange
about strange spaces’ and how they evolve in a modern media age.

The anthology includes following chapters: What is strange about
strange spaces? (André Jansson and Amanda Lagerkvist); Part 1: Scales of
Opacity: Introduction to Part 1 (André Jansson and Amanda Lagerkvist),
Vague spaces (Phil Carney and Vincent Miller), Domesticated media: hi-
ding, dying or haunting (Orvar Lofgren), The strange space of the body: 2 dialogues (Eva Ahrén
and Michael Sappol), Obscure objects of media studies. echo, hotbird and ikonos (Lisa Parks); Part
2: Dislocation, Disruption, Disobedience: Introduction to Part 2 (André Jansson and Amanda La-

gerkvist), Beside myself with looking: the provincial, female spectator as out of place at the Stock-
holm exhibition 1897 (Ylva Habel), La villa rouge: replaying decadence in Shanghai (Amanda
Lagerkvist), Cities of sin, backroads of crime (Will Straw), Walks in spectral space: East London
crime scene tourism (Chris Wilbert and Rikke Hansen), The soul of the city: heritage architecture,
vandalism and the new Bath spa (Cynthia Imogen Hammond); Part 3: Secrets and Wonders of Me-
dia Spaces: Introduction to Part 3 (André Jansson and Amanda Lagerkvist), Death at Broadcasting
House (Staffan Ericson), Communication clinics: Expo 67 and the symbolic power of fixing flows
(André Jansson), Modern moon rising: imagining aerospace in early picture postcards (Johanne
Sloan), Strange exhibitions: museums and art galleries in film (Steven Jacobs) and Hiding in plain
sight: cinematic undergrounds (David L. Pike).

Det viras for journalisten. Symboler och handlingsmonster for den svenska
pressens medarbetare fran 1870-tal till 1930-tal

Johan Jarlbrink, Stockhom, Kungliga biblioteket, 2009, 346 s., ISBN 978-91-88468-12-3, (Med-
ichistoriskt arkiv; 11), (Link6ping studies in arts and science; 463). Doktorsavhandling.

Under 1900-talet har journalister agerat hjdltar i bade deckare och film,
aventyrsberittelser och ungdomslitteratur. Seklet innan var de huvudperso-
ner i hyllningsdikter, historieskrivning och romaner inte séllan forfattade av
tidningsmedarbetare sjdlva. Pressens medarbetare har alltsd inte bara synlig-
gjorts i tidningarnas spalter. Till skillnad fran den traditionella presshistorien
sé utspelar sig pressens medichistoria pa flera kommunikativa arenor.
Avhandlingen handlar om journalistrollens kulturhistoria hur den for-
handlades och debatterades, och hur journalister i romaner och film brukades
och tjdnade som forebilder ndr yrkets granser stakades ut. Utifran ett brett
mediematerial undersoks bade pressens medichistoria och pressmedarbetar-
nas kulturhistoria under en period da litteratdrer och publicister traingdes
undan av nyhetsjagande journalister i tidningarna sévél som i andra medier.
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Frdn orsak till verkan. Beridttarstrategier i Sveriges Televisions inrikespoli-
tiska nyhetsformedling 1978-2005

Michael Krona, Lunds universitet, Filmvetenskap, 2009, 305 s., ISBN 978-91-628-7876-4. Dok-
torsavhandling.

The purpose of this thesis is to analyse the evolution of how domestic po-
litical news was constructed in television journalism from the end of the
1970s until the present day, and to discuss this in the context of contempo-
rary political-economic changes in society.

The empirical material is made up of domestic politics reporting on Swe-
dish Television’s daily news programmes, Aktuellt (‘Current affairs’) and
Rapport (‘Report’), in three different periods. The empirical checkpoints are
the autumn of 1978, then 1987, and finally 2005. The theoretical framework
builds principally on notions of power and mediated political discourse.
Here the initial discussion of the concept of power owes much to theorists
such as Michel Foucault and Jiirgen Habermas. In addition, the analysis en-
lists theoretical approaches to the public sphere to examine journalism’s role
in public debate, primarily drawing inspiration from Habermas’ theories of the public sphere.

Three distinct methodological approaches have been used. The platform used to analyse the
empirical material is a critical discourse analysis inspired by Norman Fairclough, combined with a
visual analysis of television journalism’s imagery and complemented by a descriptive quantitative
analysis of the content, intended to serve as the basis for the detailed quantitative analysis of indivi-

Michael Krona
[Eo—

dual television appearances and the disposition of news packages.

Guldgruvan som forsvann? En mediestudie av konflikten kring UmanG-
enomics och Medicinska biobanken 2001-2006

Erik Lindenius, Umea universitet, 2009, 274 s., ISBN 978-91-7264-833-3, (Medier & kommuni-
kation; 14). Doktorsavhandling.

Between 2002 and 2006, an ongoing conflict surrounding Umeé-based bio-
tech company UmanGenomics and the Medical Biobank at Umea Univer-
Erik Lindenius sity played out in the media. The conflict involved researchers, business
leaders, politicians, the university board, journalists and the general pu-
blic.

The purpose of this dissertation is to examine the public media-mediated
conflict surrounding UmanGenomics and Medical Biobank from a media and
communication sciences perspective and thereby contribute to research into
Science Journalism and media-mediated science-related conflicts. The ques-
tions examined by the study are as follows: how was the conflict portrayed
in local and national newspapers, respectively, and how did these portrayals
change over time? Were there any similarities, or was there any relationship
between the media-mediated conflict and the »internal« debate, which are
able to be traced via the events registered in Umea University’s journal of daily events? Which parties
elected to involve themselves in the conflict and did their descriptions of what happened differ? Were

there any particular aspects of the conflict that were portrayed by the media as »failures«, and if so,
what was it that was considered a failure?

In total, 654 texts from the local and national media were analysed, as well as the university’s
journal. The study has largely been carried out using quantitative content analysis, supplemented
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by general argumentation analysis. The study’s theoretical bases are taken from research on the
relationship between science and the media, from rhetoric research, but also from Science and
Technology Studies (STS) in a broader sense.

¥Se lika ung ut som du kiinner dig”. Kulturella forestillningar om dlder
och aldrande i populirpress for kvinnor over 40

Karin Lovgren, Linkdpings universitet, Institutionen for samhalls- och vélfardsstudier, NISAL, 2009,
426s., ISBN 978-91-7393-652-1, (Linkdping Studies in Arts and Science; 477). Doktorsavhandling.

Karin Lovgren The dissertation examines cultural conceptions of age and aging on the ba-

”Se lika ung ut som du kinner dig”
al

sis of popular press for women over 40. Over the past few years magazi-
nes have been launched aimed at middle aged women, with age as a sales
argument. It is one of several signs that there is a growing interest in the
so-called older consumer. This can be related to the fact that a large cohort,
born in the post-war era is entering the elderly category usually associated
with loss of power and status.

The thesis has three empirical vantage points. One is interviews with
people working in marketing and advertising and with persons working
with popular press. Further the content of the magazines is analysed, both
the editorial material and the adverts, including text and visual material.
The third empirical input is interviews with women in mid life on their
views on age, ageing, popular press and advertising. The aim is to elucidate how age is given mea-
ning; what cultural notions of age and ageing are expressed in the three empirical materials. The
theoretical perspective is social constructionism. The thesis shows how age is done by establishing
differences and similarities. Several paradoxes and ambivalences lay at the core of the way in which
age and ageing is negotiated and constructed in this material.

Smittsamt. En kulturstudie av musikbruk bland tonarstjejer

Ann Werner, Linkdping, Bokforlaget h:strom — Text & Kultur, 2009, 272 s., ISBN 978-91-7327-
096-0, (Linkoping Studies in Arts and Science; 474), (Serie AKADEMI). Doktorsavhandling.

Avhandlingen behandlar tjejers musikbruk samt hur detta formar genusidenti-
tet. Den bygger pa ett medieetnografiskt faltarbete om musikkonsumtion och
musikproduktion bland tjugotre tjejer mellan fjorton och sexton ar i en mellan-
stor svensk stad. Med teoretiska utgangspunkter i feministiska kulturstudier
undersoks bade talet om musik och materiella praktiker som fildelning.
Analysen dr uppdelad i tre teman: i det forsta temat studeras betydelsen
av nya medier och digitalisering for tjejernas musikbruk samt hur maktrela-

tioner av genus, alder och klass paverkar anvindandet av medier i hemmet.

En kltursadic av musikbrok bland tontestejer

S a I avhandlingens andra tema studeras istéllet vilken roll kdnslor spelar i mu-

" i sikbruket och hur det kéinslosamma lyssnandet artikulerar genusnormer och
heterosexualitet. I det tredje temat undersoks hur musiksmaken formas i de
kompisnitverk tjejerna ingdr i samt hur de normer kring smak som skapas
speglar samhélleliga diskurser om méngfald och jamstélldhet samtidigt som de skapar hierarkier
bland tjejerna. Avslutningsvis knyts temana ihop i ett resonemang om hur ”smittande” éverforing
genom musikrelaterad medietekniker, kdnslor och smaker begransas av olika barridrer som dterska-
par maktrelationer knutna till genus, alder, klass, etnicitet och sexualitet.
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