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NORDICOM &r ett nordiskt kunskapscenter for medie- och kommunikationsomradet. Med utgadngspunkt i
den akademiska forskningen insamlar, bearbetar och férmedlar Nordicom kunskap till olika brukargrup-
periNorden, Europa och dvriga varlden. Arbetet syftar till att utveckla mediekunskapen och bidra till att
forskningens resultat synliggors i behandlingen av mediefrdgor pa olika nivaer i bade offentlig och privat
verksamhet. Nordicom ar en institution inom Nordiska Ministerradet. Verksamheten utmarks av tre huvud-
sakliga omraden.

® Maedieforskningen och dess resultat i de nordiska léinderna
Nordicom utger en nordisk tidskrift, Nordicom Information, och en engelsksprakig, tidskrift, Nordicom Review
(refereed), samt antologier och rapporter pa flera sprak. Olika forskningsdatabaser, bl a géllande litteratur och
pagaende forskning, uppdateras l6pande och ar tillgédngliga via Internet. Nordicom kan sdgas utgdra navet i
det nordiska samarbetet vad galler medieforskningen. Ett viktigt inslag i Nordicoms arbete ar att géra nordisk
medie- och kommunikationsforskning kand i andra lander samt férmedla kontakter mellan nordiska och
internationella forskningsmiljoer. Verksamheten ar uppbyggd kring nationella dokumentationscentraler.

® Medieutvecklingen och medietrender i de nordiska linderna
Nordicom utarbetar samnordisk mediestatistik och redovisar kvalificerade analyser i skriftserien Nordic
Media Trends. Aven mediedgande och medielagstiftning i de nordiska landerna dokumenteras. Nordicom ger
de nordiska ldnderna en samlad rést i flera europeiska och internationella natverk och organisationer som
utarbetar underlag i medie- och kulturpolitiska fragor. Samtidigt insamlar Nordicom relevant omvarldskun-
skap for vidareférmedling till olika brukargrupper. Det géller mediepolitiska fragor inom EU, Europaradet och

internationella organisationer.

® Forskning om barn, unga och medier i virlden
Nordicom startade 1997 pa uppdrag av UNESCO The International Clearinghouse on Children, Youth and Me-
dia. Arbetet syftar till att 6ka kunskapen om barn, ungdomar och medier och ddrmed ge underlag for relevant
beslutsfattande, bidra till en konstruktiv samhallsdebatt samt framja barns och ungdomars mediekunnighet
och mediekompetens (media literacy). Det ar ocksa en férhoppning att Clearinghusets arbete ska stimulera
vidare forskning om barn, ungdomar och medier. Verksamheten ar uppbyggd kring ett globalt natverk med
1000-talet deltagare som representerar inte bara forskarsamhallet utan dven t ex mediebranschen, politiken
och frivilliga organisationer. Olika publikationer utges, t ex en arsbok och nyhetsbrev.
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Mediebarometern 2014

Mediebarometern belyser méanniskors konsumtion av alla slags medier en ge-
nomsnittlig dag, oavsett distributionsteknik. Syftet var redan fran starten att
beskriva tendenser och férandringar i manniskors mediekonsumtion dver tid,
snarare an att fokusera nivaer enskilda ar. Undersdkningen genomférdes for-
sta gangen 1979 och har sedan dess genomférts varje ar. Den 6versiktspubli-
kation som nu utges ar alltsa den 36e i ordningen, vilket gér Mediebarometern
till en unik tidsserie. Sist i denna publikation finns alla fakta om undersok-
ningen presenterade mer i detal].

Bredden i Mediebarometern

Nar Mediebarometern gjordes for férsta gangen 1979 var medielandskapet
ett helt annat &n det &r idag. Det var férhallandevis enkelt att avgrénsa olika
medieformer fran varandra, och det var relativt l1att fér svarspersonerna att
svara pa fradgorna. Sa ar det inte langre. Det blir allt svarare att bestdmma vad
som &r ett medium, och inte minst att stalla fragor sa att bada unga och &ldre
kan ta stéllning till dem.

Fragorna i Mediebarometern har darfér moderniserats i manga omgangar
fér att félja medieutvecklingen, bland annat i tekniskt hdnseende. Merparten
av fragorna i Mediebarometern handlar idag om hur ménniskor tar del av inne-
hall i medierna oavsett vilken plattform de gor det pa. Samtidigt ar det viktigt
att redovisa konsumtionen av saval ursprungsformen foér enskilda medier som
digitala anvéndningsformer, for att bade behalla tidsserierna och férhalla sig
till det nya medielandskapet.

Inte bara fragorna, utan ocksa sammanstallningen av data maste férandras
for att battre spegla verkligheten. Den tydligaste férandringen som Medieba-
rometern genomgatt pa detta omrade de senaste aren ar att anvandningen av
internet sallan sérredovisas, utan redovisas i relation till de olika medieslagen.

| en tid d& mediesystemet radikalt férandras ar det viktigt att pAminna om
att férandringar mellan enskilda ar ska tolkas med stor forsiktighet; det ar de
langa tidsserierna som ar mer vasentliga. Den tekniska utvecklingen har lett
till att vissa fragor mast omformuleras, vilket i vissa fall gor att jamférbarheten
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Over tid inte blir helt korrekt. | sddana fall finns genomgéende anmarkningar
gjorda i anslutning till figurerna.

Mediebarometern har sedan starten tilldragit sig ett betydande allmént
intresse. Genom att den har organiserats som en oberoende medieunder-
s6kning med full insyn samt méjlighet till vidareanalyser har den succes-
sivt fatt karaktaren av basundersokning for alla medier. Genom ett relativt
enkelt undersokningsférfarande och med manga pabyggnadsméjligheter har
det skapats ett kraftfullt instrument i kunskapsutvecklingen rérande hela vart
mediesystem. Aven i ett internationellt perspektiv &r Mediebarometern unik
genom att den bade ar kontinuerligt genomférd och offentligt tillgénglig.

Mediebarometern:
en rackviddsundersokning

Undersoékningen bygger pa telefonintervjuer till ett slumpmaéssigt urval av befolk-
ningen mellan 9 och 79 ar. Tanken med Mediebarometern var redan fran starten
att langsiktigt folja mediepubliken. Den ansats som valdes fér Mediebarometern ar
mediers faktiska rackvidd. Unders6kningen avser saledes inte manniskors medie-
vanor, utan vad man faktiskt gjort en viss tidsperiod. Tekniskt brukar detta ndmnas
recency, i motsats till frequency, som avser regelbundenheten eller vanan.

Mediebarometern utgar frdn gardagen som tidsenhet fér mediekonsumtio-
nen. Fragorna avser exempelvis om man igar laste nadgon morgontidning, om
man tittade pa tv eller lyssnade p& musik. Forst darefter stélls vidare fragor om
vilken plattform intervjupersonen anvant.

For vissa av medierna ar gardagen ett missvisande matt. Detta galler i
férsta hand veckopress, tidskrifter, bok och bio. De personer som svarar att de
inte 1ast eller tittat i en veckotidning eller tidskrift igar far darfér féljdfragan om
man i sa fall gjort detta under nagon av de féregdende sex dagarna eller &n
langre tidsperiod bakat. Pa s& satt kan Mediebarometern aven redovisa bland
annat veckoréackvidd.

Till dem som har tagit del av ett medium under den givna tidsrymden stélls
frdgan om hur lang tid de agnat at mediet. Detta ar givetvis ett relativt grovt



matt som primart tar sikte pa manniskors subjektivt uppskattade tid. En sadan
skattning gér det mojligt att félja utvecklingen 6ver tid. Sedan drygt femton ar
tillbaka stalls ockséa fragor om nér pa dagen man tar del av olika medier.

Under den senaste tioarsperioden har antalet intervjuade 6kat kraftigt i
syfte att ytterligare sékerstélla Mediebarometerns resultat. | 2014 ars under-
s6kning ingar 6010 personer. Alla tekniska data om undersokningen finns sist
i denna rapport.

Arbetet med Mediebarometern

Den modell f6r Mediebarometerns organisation och finansiering som Nordi-
com arbetat efter bygger pa en tredelning:

® Huvudansvaret for genomférandet ligger hos en oberoende institution,
Nordicom-Sverige, som fungerar som bestéllare och dataansvarig samt
ansvarar for en arlig skriftlig presentation.

® Ansvaret for datainsamlingen laggs ut pa ett undersokningsforetag efter
sedvanlig upphandling.

® Grundanslaget kommer fran Kulturdepartementet men genomférandet
av undersdkningen mojliggérs av intressenters och bidragsgivares med-
verkan till finansiering.

Intressenter i 2014 ars Mediebarometer ar Dagens Nyheter, Géteborgs-Pos-
ten, .SE (Stiftelsen for Internetinfrastruktur), Sveriges Radio, Sveriges Televi-
sion och Utbildningsradion. Bidragsgivare ar Carat Sverige, Svenska Dagbla-
det, Svenska Foérlaggarefdéreningen och Sveriges Tidskrifter.

CMA Research AB har haft uppdraget att genomféra faltarbetet f6r Medie-
barometern 2014. Materialet har bearbetats av Karin Hellingwerf och Ulrika
Facht vid Nordicom. Nordicoms tidigare férestandare, Ulla Carlsson, har ock-
sd i stor utstrackning deltagit i arbetet med Mediebarometern 2014. Som ny
férestandare vill jag passa pa att tacka alla inblandade medarbetare for deras
arbete.

Avslutningsvis riktas ett stort tack till samtliga intressenter, bidragsgivare
och Kulturdepartementet som gjort det ekonomiskt mdjligt att genomféra
Mediebarometern 2014.

Goteborg i maj 2015

Ingela Wadbring
Forestandare vid Nordicom
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Ladsanvisningar

Gardag och vecka
| Mediebarometern redovisas i huvudsak gardagsanvandning, men fér vissa me-
dier ar veckoanvandning mer passande.

Plattformar
Genomgaende redovisas anvandningen av medier oavsett plattform. Ibland sér-
redovisas emellertid ursprungsformen ocksa.

Representativitet
Mediebarometern har en svarsfrekvens pa 55 procent, och ar férhallandevis re-
presentativ for den svenska befolkningen. Den har emellertid en viss éverrepre-
sentation av pensionarer i de redovisade totalsiffrorna. Data i Mediebarometern
ar inte viktade.

Gruppuppdelningen
Genomgaende redovisas mediekonsumtionen i olika grupper. Véart att ndmna ar
att i princip samtliga ldgutbildade personer ar pensionarer; ndstan inga idag yr-
kesverksamma personer har enbart grundskoleutbildning.

Tekniska data
Sist i denna rapport finns tekniska data och metodbeskrivning fér Mediebarome-
tern.
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Samlad medieanvandning



Mediedagen 2014

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2014 (procent)

% 10 20 30 40 50 60
\

80 90 100
\ \ |

©
% 36 Bok (totalt)
% 33 Mp3!
g' 32 Tidskrift (totalt)
< 21 Text-tv
9 Video/dvd
7 Cd
48 Sociala medier?
33 Traditionella medier®
5 29 Dataspel*
£ 26 Videoklipp
% 24 Dagstidning
%. 22 Onlinespel
= 9 Webb-tv
Zg 7 Webb-/poddradio
4 Ljudbok
2 Tidskrift

1 E-bok

68 Radio (totalt)
67 Dagstidning (totalt)

82 Television (totalt)
81 Internet (totalt)

. Med mp3 avses lyssnande till lagrad/strommad musik i barbar digital
. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskus-
. Med traditionella medier avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift,

. Med dataspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod

Noter
spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan mediaspelare.
sionsforum/chattgrupp eller blogg.

radio eller tv.

och onlinespel pa internet.
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Mediedagen 2014: Kvinnor och man

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2014 (procent)
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© . .
£ —21 31 Vldeokllpp
L
S I————. 2+ Onlinespel
il
g- ﬁ 26 Dagstidning Noter
% 8 o Webb-tv 1. Med mp3 avses lyssnande till lagrad/strommad musik i barbar digital
= 7 . spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan mediaspelare.
=) 6 Webb-/poddradio 2. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskus-
a Liudbok sionsforum/chattgrupp eller blogg.

J 3. Med traditionella medier avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift,

Tidskrift radio eller tv.
4. Med dataspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod
E-bok och onlinespel pa internet.

MepieNoTiser 1/2015, NORDICOM-Sverige 9



Mediedagen 2014

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Kén Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Television (totalt) 82 82 82 87 67 74 83 91 89 81 79
Internet (totalt) 81 83 80 92 98 96 85 56 50 83 88
Radio (totalt) 68 68 68 40 53 67 75 78 73 72 71
Dagstidning (totalt) 67 66 68 25) 45 62 76 84 74 66 75
Bok (totalt) 36 29 43 62 37 31 35 35 23 27 41
Mp3'! 33 36 30 60 80 47 20 7 11 34 31
Tidskrift (totalt) 32 27 37 22 15 27 34 45 37 28 36
Text-tv 21 26 16 10 5 15 25 33 31 21 21
Video/dvd 9 10 8 14 23 11 6 3 5 10 8
Cd-skiva? 7 7 7 2 3 6 8 9 8 6 8
Bio 1 1 1 0 1 1 0 0 _ 1 1
Sociala medier® 48 46 50 54 83 71 42 20 22 49 53
Traditionella medier pa internet* 33 37 29 15 37 52 37 19 18 34 42
Dataspel® 29 32 27 69 50 33 23 13 16 29 25
Videoklipp 26 31 21 50 60 35 17 6 10 26 23
Dagstidning pé internet 24 26 22 g 24 37 28 15 14 24 31
Onlinespel 22 24 20 58 37 23 16 9 11 21 17
Webb-tv 9 9 8 11 15 15 7 8 4 8 10
Webb-/poddradio 7 7 6 2 9 12 7 2 3 7 8
Ljudbok 4 3 5 2 3 4 4 4 3 4 4
Tidskrift pa internet 2 3 1 2 3 3 2 1 1 2 2
E-bok 1 1 1 1 1 2 1 1 0 1 2

1. Med mp3 avses lyssnande till lagrad/strommad musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop,
surfplatta eller annan mediaspelare.
2. Fragan avser lyssnande till musik pa cd.

3. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
4. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller tv.
5. Med dataspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod och onlinespel pa internet.

MebieNoTiser 1/2015, NORDICOM-Sverige




Mediedagen 1979-2014

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 1979-2014 (procent)

1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Radio 73 69 71 73 77 77 77 77 80 82 80 79 79 74 77 73 70 67 67 67 68
Fonogram . .. . . .. . . .. . . .. . . 43 41 36 40 42 40 40 40

Kassettband 30 34 38 38 39 35 37 32 25 19 14 9 5 4 3 . . . . . .

Cd-/grammofonskiva’ 26 21 20 22 21 20 18 24 31 33 37 39 38 35 29 23 21 18 16 8 7

Mp32 . . . . . . . . . . . . . 10 16 18 24 28 28 33 33
Tv 76 74 76 76 80 76 79 84 84 84 88 87 87 86 85 83 86 85 83 83 82
Text-tv 23 25 29 28 30 29 26 24 23 21 21 21 21
Video/dvd 1 5 6 7 10 9 4 10 16 15 17 15 14 15 15 13 11 10 9 9 9
Internet 31 35 33 42 64 65 68 74 74 77 81

Sociala medier® 26 35 42 47 47 48

Traditionella medier* . . . . . . . 25 28 31 32 32 33
Dagstidning 80 81 82 81 81 81 80 77 75 73 69 66 67

Morgontidning 74 74 75 75 76 72 73 73 71 72 75 73 73 73 72 68 66 64 61 56 57

Kvallstidning 39 36 35 33 36 34 32 29 27 28 28 29 30 31 31 29 31 28 25 25 26
Tidskrift . . . . . . . 49 47 49 47 43 41 40 36 34 34 33 33 32

Vecko-/manadstidning® 33 30 22 22 19 18 22 31 29 31 33 31 30 30 29 27 26 26 25 25

Special-/facktidskrift® . 22 27 26 26 24 26 28 29 26 28 21 19 17 15 12 11 11 11 11 11
Bok® 29 29 31 31 35 31 32 31 44 38 37 38 35 38 38 36 36 36 34 34 36

Skonlitteratur/barn- och

ungdomslitteratur 24 24 29 27 29 29 27 26 26 26 25 28

Facklitteratur/kurs- och

larobdcker 16 14 11 10 8 8 7 8

Annan bok 3 4 5 6 5 3 3
Bio 1 1 1 1 1 1 1

Anm: .. i tabellen innebér att ndgon fraga om det mediet inte stalldes det aret. 4. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, radio eller tv.
. . . . . . . . . 5. Fram till och med 1993 géllde fragan veckotidningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskrifts-
1. Fram till och med 199? géllde frdgan lyssnande pa grammofons‘klvor, c}larefter har fra_gan gallt bade marknadens férandring dven méanadstidningar explicit angivits i fragan.
grammofon- och cd-skivor. Fran och med 2013 avses lyssnande till musik pa cd-eller vinylskiva. 6. Fram till och med 1993 géllde fragan boklasning i allménhet, fran och med 1994 har det i fragan angi-

2. Fram till och med 2012 gallde fragan allt lyssnande pa mp3, &ven ljudbdcker, fran och med 2013 avses
lyssnande till musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan mediaspelare.
3. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

vits att &ven skolbdcker och facklitteratur ingar.
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Mediedagen 1979-2014

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 1979-2014 (procent)
Procent
100 —
90 —
80 — L — Television
70 e Radio
Dagstidning
60 —
50 —
/__— Sociala medier’
40 Fonogram?
Bok®
Traditionella medier
pa internet*
30 - Tidskrift
20
10
0 I I I I I I I I I I I I I I I I I I I \
1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012 2013 2014
1. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg. 3. Fram till och med 1993 géllde fragan boklasning i allmanhet, frin och med 1994 har det i fragan angi-
2. Fram till och med 2012 ingick &ven ljudbocker, fran och med 2013 galler fragan enbart musiklyss- vits att &ven skolbdcker och facklitteratur ingar.
nande. 4. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, radio eller tv.
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Dagliga medier och tidpunkter for anvandning 2014

Anvandning av medier i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
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Tidpunkter for anvandning

De dagliga, traditionella, medierna har olika prime time. Mor-
gontidningar lases i huvudsak pa férmiddagen, radiolyss-
nande pagar hela dagen medan tv &r ett kvallsmedium. En
fiardedel av befolkningen har l&st i en morgontidning fére
klockan 8 och en femtedel har lyssnat pa radio. Mellan klock-
an 19 och 22 &r televisionen som véantat det helt dominerande
mediet da tva tredjedelar av befolkningen har tittat pa tv pa
nagon plattform. Kvéllstidningen &r fortfarande i huvudsak
ett kvallsmedium.

Monstret 6ver dagen &r likartat i alla aldrar, men skillna-
der finns &nda mellan aldersgrupper. Pensionérer skiljer ut
sig genom att de anvénder medier i stérre utstrackning én
ungdomar och medelalders under de flesta tidsintervall under
dagen. Framfor allt ar det férmiddagens radiolyssnande och
den sena eftermiddagens tv-tittande som avviker. Ungdoms-
gruppen utmarks av en mindre omfattande medieanvandning
av dessa traditionella medier pa morgonen och férmiddagen
an andra.

Férvarvsarbetande avviker inte fran det allmanna ménst-
ret, och man och kvinnor har i huvudsak samma medie-
anvandningsmonster éver dagen.

Anmarkning
Med dagliga medier avses har morgontidning, kvallstidning, radio samt tv.
Kurvdiagrammet bygger pa samma uppgifter som stapeldiagram-
met och illustrerar darmed andelen lyssnare i pa férhand uppgivna
intervall.
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Anvandning av medier bland ungdomar, 15-24 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
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Anvandning av medier bland medelalders, 35-54 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
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Anvandning av medier bland é&ldre, 65-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
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Anvandning av medier bland férvédrvsarbetande, 16-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
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Anvandning av medier bland mén, 9-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
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Anvandning av medier bland kvinnor, 9-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2014 (procent)

%
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Mediedagen 2014: Tid

Anviandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter)

minuter 10 20 30 40 50

100 110 120 130 140
\ \ \

27"° Musik
25 Dagstidning

1212 Tidskrift
9" Film
3 Text-tv

| |
122 Internet

98 Television

Anmarkning
Med anvandningstid avses hur manga minuter en genomsnittsperson
i befolkningen mellan 9 och 79 ar tagit del av respektive medium en
genomsnittlig dag. En klassificering av medierna redovisas i avsnittet
Fakta om undersékningen Mediebarometern.

Tiden fér anvandning av internet mattes fram till och med 2012 genom
en sammanslagning av tiden for anvandning i hemmet och anvéandning
pa arbetet, i skolan eller annan plats. Fran och med 2013 stalls enbart
en generell fraga om tiden for internetanvéndning. | den hér fragan har
antalet svarsalternativ avseende tid for internet utdkats. Denna foréand-
ring i fragan har sannolikt bidragit till den 6kade tiden fér internet.

1. Siffran avser genomsnittlig tid fér socialt natverk/community/diskus-
sionsforum/chattgrupp eller blogg.

2. Siffran avser genomsnittlig tid for dagstidning, tidskrift, tv eller radio
pa internet.

3. Siffran avser genomsnittlig tid for videoklipp.

4. Siffran avser genomsnittlig tid fér annan internetanvandning.

5. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig tv.

6. Siffran avser genomsnittlig tid for tv pa internet.

7. Siffran avser genomsnittlig tid for inspelad tv.

8. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig radio.

9. Siffran avser genomsnittlig tid for radio pa internet.

10. Siffran avser lagrad/strémmad musik, ej tv eller radio.

11. Siffran avser genomsnittlig tid fér 1asning pa papper.

12. Siffran avser genomsnittlig tid for l1asning pa internet.

13. Siffran avser genomsnittlig tid for ljudbok.

14. Siffran avser genomsnittlig tid for tittande pa film via video/dvd/hard-
diskmottagare/dator, streamad eller nedladdad film. Siffran avser ej
bio eller tablalagd tv.
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ediedagen 2014: Brutto 6 timmar och 20 minuter

Den bruttotid som befolkningen 9-79 ar dgnar at medier
fordelad pa olika medier 2014 (procent)

Annan internetanvandning 14%

Vanlig tv 24%

Sociala medier® 11%

Tv via internet 2%
Tidskrift pa
papper 3%

Dagstidning pa
internet 1%

papper 5% l
Bok pa papper 5%

Film' 2%

Videoklipp 2%
Text-tv 1%

Dagstidning pa

Ljudbok 1% Vanlig radio 20%

Musik® 7%

Webb-/poddradio 2%

380 minuter

Bruttotiden fér svenskarnas totala medieanvéndning ar 380
minuter. Med bruttotid menas summan av den sjélvuppskat-
tade tiden fér anvandning av enskilda medier och mattet tar
inte hansyn till att man kan anvanda olika medier samtidigt,
till exempel lyssna pa musik medan man laser en tidning eller
anvander internet.

Samtidigt som tiden f6r medieanvandning har ékat un-
der de senaste aren — fran 353 minuter en genomsnittlig
dag ar 2009 till 380 minuter per dag ar 2014 — har tiden for
traditionella medier minskat. Sociala medier och annan inter-
netanvandning forklarar en stor del av den 6kade medietiden.

Traditionell tv och traditionell radio &r dock fortfarande de
enskilda medier som upptar stérst andel av medietiden. Tiden
for tv och radio pa internet utgoér vardera en mycket liten del
av bruttotiden, 2 procent.

Bdcker och morgontidningar &r de tryckta medier som 1a-
ses langst tid, deras andel av medietiden uppgar till 5 procent
vardera en genomsnittlig dag.

Den internetanvédndning som inte berdér traditionella
medier uppgar totalt till en fjardedel av den totala tiden be-
folkningen lagger pa medier. Sociala medier star for nastan
hélften av denna tid.

Anmarkning

Den totala tid som allménheten &gnar &t medier & en summering av
den tid som avsatts for varje medium. Den totala tiden tar f6ljaktligen
inte hansyn till att tva eller flera medier kan anvéndas samtidigt.

Tiden fér anvandning av traditionella medier online redovisades
till och med 2013 som en del av tiden for internet. Fran och med 2014
redovisas de traditionella medierna och onlinemedierna tillsammans
och redovisningen ar uppdelad i medier for rérlig bild, ljudmedier, text-
medier, sociala medier och annan internetanvandning.

Noter
1. Siffran avser €j film pa bio eller tablalagd tv. Observera att tiden for
inspelad tv ingér i tiden for television.
. Siffran avser lagrad/strommad musik, ej tv eller radio.
3. Siffran avser genomsnittlig tid for socialt nétverk/community/dis-
kussionsforum/chattgrupp eller blogg.

N
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Mediedagen 2014: Befolkningens medietid

Anvandningstid for olika medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter)

Kén Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Radio’ 75 71 78 15 37 56 82 117 122 86 68
Musik? 27 29 26 23 70 38 18 10 17 33 24
Television?® 90 89 91 60 59 69 93 124 128 93 82
Text-tv 3 4 3 1 1 2 3 6 ) 3 3
Film* 9 10 8 13 24 11 5 3 5 10 7
Internet 122 131 114 142 210 166 112 57 67 122 132
Varav:
Sociala medier’ 41 37 45 70 102 49 27 13 23 44 34
Videoklipp 6 8 4 15 18 6 2 1 2 6 4
Traditionella medier® 22 24 19 11 29 37 23 9 12 23 26
Radio/podd 8 9 8 1 g 15 11 3 3 11 10
Tv 8 8 7 8 14 13 6 8 5 7 8
Dagstidning 5 5 4 1 4 7 5 4 3 4 6
Tidskrift 1 1 0 0 1 1 0 0 0 0 1
Dagstidning” 20 19 21 3 5 11 20 38 29 19 23
Tidskrift” 12 9 14 5 5 9 12 19 15 11 13
Bok 22 16 28 22 25 19 20 24 17 17 26
Totalt 380 378 381 284 435 380 366 398 405 394 378

Anm: Tabellen ovan visar hur mycket tid befolkningen mellan 9 och 79 ar avsatter fér medier en genomsnitt-
lig dag, vilket betyder att &ven de som inte anvénder ett medium &r inréknade. De som inte tittat pa tv raknas
foljaktligen i tabellen ovan som om de har tittat pa TV noll minuter. De som inte har tittat pa tv drar alltsa ner
den genomsnittliga tittartiden i jamforelse med tittartiden bland tittarna.

Tiden fér anvéndning av internet méttes fram till och med 2012 genom en sammanslagning av tiden foér
anvandning i hemmet och anvandning pa arbetet, i skolan eller annan plats. Fran och med 2013 stalls en-
bart en generell fraga om tiden fér internetanvéndning. | denna frdgan har antalet svarsalternativ avseende
tid for internet utdkats. Denna foérandring i fragan har sannolikt bidragit till den 6kade tiden for internet.

. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig radio.
. Siffran avser lagrad/strommad musik, ej tv eller radio.
. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig tv.

. Siffran avser ej film pa bio eller tablalagd tv. Observera att tiden for inspelad tv ingar i tiden for televi-

sion.

. Siffran avser genomsnittlig tid for socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

. Siffran avser genomsnittlig tid f6r morgontidning, kvallstidning, tidskrift, tv eller radio pé& internet.
. Siffran avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.
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Mediedagen 2014: Kvinnor och man

Den bruttotid som méan/kvinnor 9-79 ar agnar at medier
fordelad pa olika medier 2014 (procent)

Man

Annan internetanvandning 16%

Vanlig tv 23%

Sociala medier® 10%

Tv via internet 2%

; Film® 3%
Videoklipp 2%
Text-tv 1%

Vanlig radio 19%

378 minuter

Tidskrift pa papper 2%
Dagstidning pa internet 1%

Dagstidning pa papper 5%

Bok pa papper 4%
Ljudbok 1%

Musik? 8%
Webb-/poddradio 2%

Kvinnor

Annan internetanvandning 12%

Vanlig tv 24%
Sociala medier® 12%

Tv via internet 2%
Film' 2%
Videoklipp 1%
Text-tv 1%

381 minuter Tidskrift pa papper 4%

Dagstidning pa internet 1%

Dagstidning pa papper 5%

Bok pa papper 6% Vanlig radio 21%

Ljudbok 1%
Musik? 7%
Webb-/poddradio 2%

Bruttotid:
man och kvinnor

Man har traditionellt &gnat nagot mer tid at medier &n vad
kvinnor har gjort. Mediebarometern 2014 redovisar for forsta
gangen en langre medietid bland kvinnor &n bland mén (381
respektive 378 minuter), dven om skillnaden ar liten.

Sett till den totala medietiden lagger kvinnor mer tid pa
textbaserade medier &n méan. Foér rorlig bild och ljudmedierna
ar skillnaden liten.

Man &gnar nagot mer tid till internet &n vad kvinnor gor.
Kvinnor lagger mer tid p& sociala medier &n man, medan
man lagger mer tid pa traditionella medier online samt annan
internetanvéndning &n vad kvinnor gor.

Anmérkning

Den totala tid som allménheten agnar at medier ar en summering av
den tid som avsatts for varje medium. Den totala tiden tar f6ljaktligen
inte hansyn till att tva eller flera medier kan anvandas samtidigt.

Tiden for anvandning av traditionella medier online redovisades
till och med 2013 som en del av tiden for internet. Fran och med 2014
redovisas onlinemedierna och de traditionella medierna tillsammans
och redovisningen ar uppdelad i medier for rorlig bild, ljudmedier, text-
medier, sociala medier och annan internetanvandning.

Noter
1. Siffran avser €j film pa bio eller tablalagd tv. Observera att tiden for
inspelad tv ingér i tiden for television.
. Siffran avser lagrad/strommad musik, ej tv eller radio.
3. Siffran avser genomsnittlig tid for socialt nétverk/community/dis-
kussionsforum/chattgrupp eller blogg.

N
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Mediedagen 2014: Barn och ungdom

Den bruttotid som barn/ungdom &agnar at medier
fordelad pa olika medier 2014 (procent)

9-14 ar

Annan internetanvandning 17%<
284 minuter
Sociala medier® 25%

Tidskrift pa papper 2%
Dagstidning pa papper 1%
Bok pa papper 8%

15-24 ar

Annan internetanvandning 14% Vanlig tv 14%
Tv via internet 3%
Film' 5%
i Videoklipp 4%
435 minuter Sociala medier® 24%
Vanlig radio 8%
Tidskrift pa papper 1%

Webb-/poddradio 2%
Dagstidning pa internet 1%
Dagstidning pa papper 1%
Bok pa papper 6%

Vanlig tv 21%

Tv via internet 3%

Film' 4%

Videoklipp 5%

Vanlig radio 5%

Musik? 8%

)

Musik? 16%

Bruttotid: alder

Det generella monstret visar att ju &ldre man é&r, desto mindre
tid Agnas at digitala plattformar. De traditionella plattformarna
star starkare ju aldre man ar.

Bland de allra yngsta upptar rérliga bilder totalt sett storst
andel av medietiden, ungefar en tredjedel. Samtidigt ar soci-
ala medier den enskilda medietyp som 9 till 14-aringar &gnar
mest medietid at: en fjardedel av tiden.

Ungdomar mellan 15 och 24 &r lagger allra mest tid pa
medier jamfért med andra aldersgrupper. Deras samlade
medietid har 6kat 6ver en timme under en tioarsperiod, och
uppgéar 2014 till 7 timmar och 15 minuter. En fjardedel av ung-
domarnas medietid &gnas at sociala medier, precis som hos
de yngsta. En stor del av tiden &gnas ocksa at att lyssna pa
musik, och vanlig tv ar fortfarande den plattform som 15- till
24-aringarna agnar mest tid vad galler rorlig bild.

Pensionérerna dgnar ungefér en tredjedel av sin medietid
at vanlig tv och tre procent av medietiden at sociala medier.
Skillnaden ar saldes stor jamfért med de unga. Ljudmedier
upptar storst andel av tiden: anvéndning av radio och musik-
medier utgor en tredjedel av pensionarernas bruttotid.

Anmarkning

Den totala tid som allménheten agnar at medier &r en summering av
den tid som avsatts for varje medium. Den totala tiden tar féljaktligen
inte hansyn till att tva eller flera medier kan anvéandas samtidigt.

Tiden fér anvéndning av traditionella medier online redovisades
till och med 2013 som en del av tiden for internet. Fran och med 2014
redovisas onlinemedierna och de traditionella medierna tillsammans
och redovisningen ar uppdelad i medier for rorlig bild, ljudmedier, text-
medier, sociala medier och annan internetanvéndning.

20
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Mediedagen 2014: Vuxna

Den bruttotid som vuxna i olika aldrar dgnar at medier fordelad pa olika medier 2014 (procent)

25-44 ar

Annan internetanvandning 19% Vanlig tv 18%

Tv via internet 3%

4 Film' 3% 45-64 ar
380 minuter |

Sociala medier® 13% Videoklipp 2% Annan internetanvandning 16%
Vanlig radio 15%
Sociala medier® 8%
366 minuter o
Webb-/poddradio 4% Tidskrift

Bok pa papper 4% —7 . I o
Ljudbok 1% Musik? 10% pa papper 3% / ‘ Tv via ;nternet 2%

° Dagstidning pa internet 1% \I/z'lldm k2|_/o 1o,

o Dagstidning pa papper 5% ' %o IFZ’P °

65-79 ar Text-tv 1%
Annan internetanvéndning 9%
Sociala medier® 3% Bok pa papper 5%
Vi

Vanlig tv 25%

Tidskrift pa papper 2%
Dagstidning pa internet 2%

Dagstidning pa papper 3%

Ljudbok 1% anlig radio 23%
Musik? 5%
Vanlig tv 31% Webb-/poddradio 3%

Tidskrift pa papper 5%
Dagstidning pé internet 1%

Dagstidning
398 minuter pa papper 10%

Bok pa papper 5% \

Ljudbok 1%
Musik? 3%
Webb-/poddradio 1%

Tv via internet 1%
Film' 1% ’ Noter

Text-tv 1% 1. Siffran avser €j film pa bio eller tablalagd tv. Observera att tiden for
inspelad tv ingér i tiden for television.
. Siffran avser lagrad/strommad musik, ej tv eller radio.
3. Siffran avser genomsnittlig tid for socialt nétverk/community/dis-
kussionsforum/chattgrupp eller blogg.

N

Vanlig radio 29%
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Mediedagen 1979-2014: Tid

Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2014 (minuter)
1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Radio'? 121 111 124 131 129 134 112 111 114 132 133 127 117 105 100 91 86 81 84 77 75
Musik® . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 28 27
Kassettband 21 25 27 28 27 25 23 16 12 9 7 4 2 2 1
CD-/grammofonskiva 16 15 14 17 16 13 20 19 20 22 23 26 25 20 17 13 11 9 8
Mp3 . . . . . . . . . . . . . 7 11 12 17 22 21
Television'* 109 95 104 105 120 104 113 104 98 94 98 102 106 96 99 96 98 95 93 94 90
Text-tv . . . . . . . . . 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3
Film® . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8 9
Video/dvd' 0 4 4 6 9 8 4 7 10 10 11 10 11 12 12 11 8 8 8
Internet .. . .. .. . .. .. . .. .. 19 23 23 32 61 68 81 95 96 120 122
Sociala medier® . . . . . . . . . . . . . . . . . . 17 40 41
Videoklipp . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 6
Traditionella medier” . . . . . . . . . . . . . . . . . . G 18 22
Morgontidning?® 24 24 24 23 24 22 22 21 22 21 21 21 22 21 21 20 20 18 18 16 17
Kvallstidning® 12 11 10 11 10 9 9 8 7 8 7 8 8 8 7 5 5 4 3 3 3
Vecko-/manadstidning® . 9 10 8 8 7 6 5 10 9 10 12 10 10 10 10 11 9 9 9 8
Special-/facktidskrift® .. 7 8 8 8 6 7 8 8 8 8 5 5 4 4 3 2 3 3 3 3
Bok 18 19 20 21 23 19 17 18 28 23 20 23 19 21 19 21 20 20 19 17 22
Totalt 321 320 345 361 374 347 333 317 329 339 360 364 351 341 365 352 361 367 365 436 380
Anm: .. i tabellen innebér att nagon fraga om det mediet inte stélldes det aret. 4. Siffran avser genomsnittlig tid fér vanlig tv.
1. Vi o vr s nolrs i o i o 1983 g s igr s> 517 111 e g b o ot e 20 gt g ner o
personerna fick an.g_;_e menllan vilka tldpanter Eie tltltat p_é tv, video eller lyssnat pa radio, darefter har sion.
2. SifaavaGonomarit U or i . o e 2012 v vt ad - S 5 Tl o st dberconiysstrloichaton oo ooy
oz.avsett plattform. 2013"ar Iyssnartldgn f.or radio totglt 85 minuter. 8. Siffran avser genomsnittlig tid fr Isning pa papper.
3. Siffran avser lagrad/strommad musik, ej tv eller radio.
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Mediedagen 1985-2014: Tid

Den bruttotid som befolkningen 9-79 ar dgnar at medier fordelad pa olika medier
1985, 1995, 2005, 2010 och 2014 (procent)

%

100
90 Tidskrift® 4 Tidskrifts5 Tidskrift° 4 Tidskrift® 4
Dagspress®7 Dagspress®8 Dagspress®7

| Tidskrift®?3 |
Dagspress®5

6
N o T
| Video/dvd'3 |

Vid dvd2 Internet 22

707 [E— e —
Television'* 29 BT . 1
60 Television'* 30 = Vldoldd 2
Television'* 28 | —" L —

50 ext-tv

Television'* 27

Fonogram?13
40 - Fonogram?10 Television'* 24

20 Radio'2 37 Radio'? 35 Radio'2 31
iol1:2
e Radio’? 20

10

0 _

1985 1995 2005 2010 2014
Anm: Tiden fér anvéndning av internet méttes fram till och med 2012 genom en sammanslagning av 2. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig radio. Fram till och med 2012 avség anvéndningstiden radio
tiden for anvéndning i hemmet och anvandning pa arbetet, i skolan eller annan plats. Fran och med 2013 oavsett plattform.
stalls enbart en generell fraga om tiden for internetanvandning. | denna frdgan har antalet svarsalternativ 3. Siffran avser lagrad/strémmad musik, ej tv eller radio.
avseende tid for internet utokats. Denna forandring i fragan har sannolikt bidragit till den 6kade tiden for 4. Siffran avser genomsnittlig tid for vanlig tv.
internet. 5. Siffran avser ej film pa bio eller tablalagd tv. Fram till och med 2012 tillfragades svarspersonerna om
tittande pa video/dvd/pvr. Observera att tiden for inspelad tv fran och med 2013 ingar i tiden for tele-

1. Vid jamférelser 6ver tid bor noteras att tittar- och lyssnartiden fore 1993 byggde pa fragor dar svars-
personerna fick ange mellan vilka tidpunkter de tittat pa tv, video eller lyssnat pa radio, dérefter har 6
svarspersonerna sjalva fatt uppskatta sin anvandningstid.

vision.
. Siffran avser genomsnittlig tid for lasning pa papper.
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Medieveckan 2014

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

% 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
\ \ \ \ \ \ \ \ \ \ |

93 Television

90 Internet
88 Radio
77 Morgontidning
58 Tidskrift
57 Bok
47 Kvallstidning

34 Text-tv

Anmaérkning
. Med anvéandning avses hur stor andel av befolkningen mellan 9 och
7 B|O 79 ar som tagit del av respektive medium en genomsnittlig vecka. En
klassificering av medierna redovisas i avsnittet Fakta om unders6k-
ningen Mediebarometern.
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Medieveckan 2014

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

Kén Alder Utbildning

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Television 93 93 94 96 85 88 96 98 96 93 93
Internet 90 91 89 98 99 98 94 72 64 92 95
Radio 88 88 88 76 79 87 93 92 90 90 89
Morgontidning 77 76 79 46 60 72 86 89 81 77 84
Tidskrift 58 52 63 38 35 55 65 69 60 55 65
Bok 57 48 66 86 61 54 54 53 36 47 65
Kvallstidning 47 48 47 27 45 53 51 47 47 52 49
Text-tv 34 39 29 20 15 27 38 47 44 34 33
Bio 7 7 8 9 12 8 5 6 3 6 8
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Medieveckan 1991-2014

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvdnder olika medier en genomsnittlig vecka 1991-2014 (procent)
1991 1993 1995 1997 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Radio 95 94 96 97 95 96 95 95 95 92 92 92 93 94 92 90 90 91 89 88
Musik! . . . . . . . . . . . . . . . . . . 77 80
Fonogram o - 0 0 0 a0 o - 0 0 77 77 72 72 69 70 70 72
Kassettband 65 60 56 47 40 32 28 24 16 14 12 10 7 . . . . .
Cd-skiva? 41 48 63 69 72 73 74 73 74 71 72 70 63 64 59 51 45 44
Mp3 . . . . . . . . . . 18 25 28 27 29 39 44 49 . .
Television 97 98 99 98 99 99 98 95 98 98 97 98 97 98 97 97 98 96 97 93
Text-tv . . 52 50 53 58 52 51 52 44 51 49 45 45 44 40 38 36 34 34
Film?3 . . . . . . . . . . . . . . . . . . 70 71
Video/dvd 40 46 51 54 54 54 52 49 50 49 52 49 50 46 43 40 36 35 . .
Internet . . . . 39 45 57 60 64 65 72 77 78 83 79 80 87 82 89 90
Dagspress . . . 96 94 95 96 95 94 93 94 94 93 93 92 91 90 88 84 85
Morgontidning 90 89 90 89 88 90 91 89 88 86 87 89 88 87 86 85 84 82 77 77
Kvallstidning 62 58 64 62 61 62 64 60 60 60 61 61 e 57 55 56 53 47 46 47
Tidskrift . . . 81 80 83 76 70 70 65 71 67 68 66 64 62 60 59 58 58
Vecko-/manadstidning* 48 51 64 61 61 61 61 53 55 51 56 54 55 55 55 52 51 49 47 47
Special-/facktidskrift 52 58 58 54 53 58 44 39 37 31 37 33 34 33 29 27 27 28 27 27
Bok® 655 54 63 59 58 59 60 59 56 58 60 60 58 58 57 57 57 55 54 57
Skénlitteratur/barn- och
ungdomslitteratur . . . 38 38 40 45 46 45 46 45 45 44 45 43 42 41 40 40 43
Facklitteratur/kurs- och
larobok . . . 25 22 21 18 14 11 12 16 14 12 11 12 11 12 11 12 13
Annan bok . . . . . . . 2 2 2 3 4 5 6 5 7 7 6 4 3
Bio . . 7 7 7 8 9 8 8 8 6 6 6 7 8 7 7 9 7 7
Anm: .. i tabellen innebér att ndgon fraga om det mediet inte stalldes det aret. 3. Siffran avser tittande pa film oavsett plattform, vilket inkluderar tittande pa film savél pa bio som tittande
. . . o . L via tv, internet och dvd/video/pvr.
1. Siffran avser lyssnande till musik oavsett plattform, vilket inkluderar lyssnande till musik saval via cd 4. Fram till och med 1993 gallde fragan veckotidningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskrifts-
(?ch mp3‘-spela.re ?om via.!'adioprogram och tv-kanaler. Fradgan avser medierad musik, konserter och marknadens férandring aven manadstidningar explicit angivits i fragan.
livespelningar ingar inte har. ) . . 5. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allméanhet, fran och med 1994 har det i fragan angi-
2. Ftam till och med 1993 géllde fragan lyssnande pa enbart grammofonskivor, dérefter har fragan gallt vits att aven skolbécker och facklitteratur ingar.
b&de grammofonskivor och cd.
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Anvandning av enskilda medier



udmedier

-

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2006-2014 (procent)

Ljudmedier

Ny teknik och nya distributionskanaler for ljudmedier har
forandrat vara mojligheter till lyssnande oberoende av sand-
ningstid och rum. Det handlar om webb-/poddradio och bér-
bara mottagare, till exempel radio i mobiltelefoner.

Traditionell radio, som ar det stérsta ljudmediet, har tappat
lyssnare under 2000-talet. Nedgangen har emellertid stag-
nerat och 2014 lyssnar 68 procent av befolkningen pa radio
en genomsnittlig dag.

Nya tekniker har ocksa praglat lyssnandet pa inspelad
musik och bdcker. For tjugo ar sedan lyssnade manga pa
kassettband, en teknik som knappt ar méjlig att anvénda i
dag. Under 1990-talet flyttade lyssnandet dver till cd-skivor.
Under de senaste tio aren har dock cd-lyssnandet stadigt
minskat. Istéllet sker lyssnandet pa musik i dag framfér allt
via digitala ljudfiler och streamade tjénster som kan spelas
upp i olika digitala enheter.

Anmarkning
..1tabellen innebér att jamférande siffor inte finns det aret.

Procent
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70 4 —_ e
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0 T T T T T T T T T
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Radio totalt Vanlig radioapparat Radio i bilen Cd?
Mp3! Ljudbok Radio i mobilen/ Webbradio/
mp3/Ipod poddradio
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2006-2014 (procent)
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Radio (totalt) 73 77 74 73 70 67 67 67 68
Vanlig radioapparat . . 47 46 44 40 39 40 42
Radio i bilen . . 32 31 29 29 29 31 32
Radio i mobilen mp3/Ipod 3 4 3 3 3 6 5 4
Webbradio/poddradio 2 3 3 2 3 5 3 4
Mp3! 14 16 18 18 24 28 28 33 33
Cd? 31 29 27 23 21 18 16 8
Ljudbok 4 5 5 6 5 6 6 3 4

Noter

1. Fram till och med 2012 géllde fragan allt lyssnande pa mp3, dven
ljudbocker, fran och med 2013 avses lyssnande till lagrad/strommad
musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller
annan mediaspelare.

2. 2006 till och med 2012 gallde fragan allt lyssnande p& grammofon-
skivor och cd, aven ljudbocker. Fran och med 2013 avses lyssnande
till musik pa cd eller vinylskiva.
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Ljudmedier

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) o 1= .
Lyssnar pa ljudmedier
P t
r1c>§gr1 Radio har den stérsta andelen lyssnare vad galler ljudme-
dierna, tva tredjedelar av befolkningen lyssnar pa radio en
90 - genomsnittlig dag. De flesta lyssnar pa vanlig radioapparat,
80 - men manga lyssnar ocksé i bilradion.
En tredjedel av befolkningen lyssnar en genomsnittlig dag
701 pa mp3 — som innefattar bade digitala ljudfiler och streamade
60 | tjanster. Cd respektive ljudbok anvands bara av en liten del
50 1 av befolkningen.
42 Lyssnade pa radio ar stérre ju @ldre man ar medan lyss-
40 | 30 nande pa mp3 uppvisar motsatt monster.
30
20 4
10 4 4
0 — - —
Radio Vanlig Bilradio Mobiltelefon/ Webbradio/ Mp32 Ljudbok
totalt radioapparat mp3/Ipod poddradio
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Radio (totalt) 68 68 68 40 53 67 75 78 73 72 71
Vanlig radioapparat 42 39 44 14 17 27 46 68 61 41 43
Radio i bilen 32 34 29 26 32 38 39 22 22 36 33
Radio i mobiltelefon/
mp3/Ipod 4 4 4 1 5 7 5 1 2 4 5
Webbradio/poddradio 7 7 6 2 9 12 2 3 7
Mp3' 33 36 30 60 80 47 20 7 11 34 31 Noter
Cd? 7 7 7 2 3 6 8 9 8 6 8 1. Med mp3 avses lyssnande till lagrad/strommad musik i bérbar digital
. spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller annan mediaspelare.
Ljudbok 4 3 5 2 3 4 4 4 3 4 4 2. Fragan avser lyssnande till musik pa cd.
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Ljudmedier — radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Lyssnar pa radio

Tva tredjedelar av befolkningen lyssnar pa radio en genom-
snittlig dag, vilket &r en oférandrad niva jamfért med de se-
naste aren. Under 2000-talet har andelen radiolyssnare emel-
lertid minskat med drygt 10 procentandelar. 1999 var andelen
lyssnare en genomsnittlig dag 80 procent. Nedgangen under
2000-talet méarks i alla aldersgrupper men éar storst bland
personer under 45 ar, vilket sannolikt beror pa en forflyttning
av musiklyssnande fran radio till andra medier/plattformar,
till exempel Spotify.

Radions rackvidd ar l1&gst bland barn och hégst bland de
aldre. Den huvudsakliga skiljelinjen gar ungefar mellan dem
som ar under respektive dver 25 ar. Det finns inga ndmnvérda
utbildningsskillnader i radiolyssnandet.

Det &r storre skillnad mellan olika gruppers lyssnande pa
radio i traditionell radioapparat an vad som kan ses ifraiga om
lyssnande i bilen. Webb- och poddradio nar fortfarande relativt
sett farre, och ar som stérst bland de unga, 20 till 35 ar.

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket fran och med
2007 inkluderar saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnan-
det ar aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplats-
lyssnande och radiolyssnande i bilen inkluderas.

Procent
100 1
90 |
80 |
70
60
50
40 -
30
20 -
10 -
0 i
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1979 73 75 71 52 73 76 77 75 78 74 73
1981 69 70 68 46 68 74 70 71 71 72 71
1985 73 76 71 40 73 80 79 73 78 76 80
1989 77 78 77 38 73 82 87 81 84 81 81
1991 77 80 75 43 73 82 83 84 82 82 79
1993 77 79 76 50 74 81 84 80 81 81 80
1995 80 82 79 59 81 81 86 82 83 85 78
1997 82 84 80 62 82 82 86 83 84 85 80
1999 80 82 78 62 78 84 83 84 85 86 79
2001 79 79 78 59 75 78 85 82 82 83 77
2003 79 81 77 60 75 79 82 86 84 82 78
2005 74 74 74 50 65 73 79 83 81 77 74
2007 77 77 76 58 65 77 83 83 84 78 78
2009 73 72 73 52 59 72 80 80 78 76 73
2011 67 69 65 44 52 65 75 78 73 69 70
2013 67 68 66 44 48 66 74 78 73 67 71
2014 68 68 68 40 53 67 75 78 73 72 71

30
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Ljudmedier — radio

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Radio Radio- Bil- Webb-/ Radio Radio- Bil- Webb-/
(totalt) apparat radio poddradio (totalt) apparat radio poddradio

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 68 42 32 7 Sysselsattning  Anstéllda heltid 74 35 43 11
. (16-79 ar) Anstéllda deltid 67 41 33 6
Vuxna 18-79 ar . 2 46 82 / Egna féretagare 77 39 42 7
S Bairn/ungdctm 9-17 ar 44 13 30 4 Pensionarer 78 68 o1 3
Koén Mén 9-79 ar n 68 39 34 7 Studerande 46 18 20 8
Kvinnor 9-79 ar 68 44 29 6 Arbetslésa 57 30 27 10
Mén 1879 ar “ 45 % 8 Vuxna i hushallet En person (18 &r och éldre) 66 49 22 5
Kvinnor 18-79 ar n 8 29 6 (18-79 &) Tva personer (18 ar och aldre) 70 43 34 6
Polkar 917 ar 39 10 26 ° Tre eller fler (18 &r och dldre) 64 28 38 8

Flickor 9-17 ar 51 17 34 4
T E—— . Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 54 22 27 11
Alder 9-14 ar 40 14 26 2 Aldre vuxna (45-79 ar) 77 60 28 4
15-19 ?r 52 14 35 / Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 74 33 45 9
20-24 ?r %5 19 29 B Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 73 28 45 12

25-34 ar 59 20 32 13
85-44 ?r 2 82 43 10 m En person 67 52 21 5
45-54 ar » 38 a4 9 Tva personer 75 55 30 5
55-64 ar » %3 34 > Tre personer 63 28 36 8
65-79 ar 8 68 22 2 Fyra personer eller fler 63 24 40 8
Utbildni?g F(?rgymnas.ial utb.ildn.ing <9 éﬂr 74 64 20 2 m Stockholm 63 37 o7 8
(16-79 ar) Forgymn.aS|aI ltjtbl!dnlng 9-ﬂ10 ar 71 56 26 5 Malmé 63 39 o7 5
Gymnas!al utb!Idn!ng <2 :jlr 77 48 38 5 Goteborg 65 36 35 -
Hoomimerts o 1 s w7 Steo s ® w0 a7
. ) . A Pendlingskommuner 72 43 34 8
Hogskola/universitet > 3 ar 71 41 33 9 Glesbygdskommuner . 49 31 4
Varuproducerande kommuner 71 44 38 4
Ovriga kommuner 72 46 33 5
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Ljudmedier — radio 122 minuter

Lyssnartid bland lyssnare'9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter) Lyssnartid bland
Minuter

250 lyssnarna
Radiolyssnarens genomsnittliga lyssnartid uppgar till drygt 2

200 | timmar. Lange var radion det medium som &gnades i sérklass

172 mest tid, men sedan bérjan av 2000-talet kan en minskning
av lyssnartiden konstateras.

150 4 Ju aldre en person &r, desto mer lyssnar hen pa radio.
Lyssnartiden i den yngsta aldersgruppen, 9- till 14 ar, ar
ungefar 40 minuter och de aldsta agnar cirka 2,5 timmar at

100 att lyssna pé radio en genomsnittlig dag.

50 | Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket inkluderar
saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt el-
0. ler mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
. . . . radiolyssnande i bilen inkluderas.
Totalt Mén - Kvinnor 9-14  15-24 %5'44 45-64  65-79 Lag Mellan Hog Tabellen redovisar genomsnittlig lyssnartid bland dem som lyssnar
Kén Alder Utbildning pa radio en genomsnittlig dag. Den genomsnittliga lyssnartiden i hela
befolkningen, vilket &ven inkluderar alla som inte lyssnar, redovisas i
Lyssnarﬂd bland Iyssnare1 9-79 ér en genomsr“tt"g dag avsnittet Mediedagen 2014: Befolkningens medietid.
1986-2014 (minuter)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19862 180 175 182 70 158 196 185 205 211 178 138 Noter
19872 168 168 170 66 182 181 171 168 184 181 150
19892 176 167 188 74 160 191 180 200 199 194 149 1. Den genomsnittliga lyssnartiden bland dem som lyssnar pa radio.
19912 146 139 155 60 145 176 159 160 164 170 126 2. Berakningen av lyssnartiden fére 1993 byggde pa en fraga dar svars-
1993 144 134 153 57 152 160 170 143 163 160 121 personerna fick ange mellan vilka tidpunkter de lyssnat pa radio, dar-
1995 142 134 151 58 135 157 150 148 170 155 106 efter har svarspersonerna sjalva fatt uppskatta sin anvandningstid.
19972 162 148 173 87 131 180 164 178 195 177 121 Den angivna tiden har kategoriserats inom fasta tidsangivelser. For
;gg?a 12‘? 125 138 Zg 12‘; 1;? 1;2 135 g}g 133 1;2 bgréikning av lyssnartiden fran och med 1993 se Fakta om undersok-
2003 148 145 151 47 115 154 165 165 191 169 116 ningen Medliebarometern. o
2005° 141 132 149 55 94 151 153 161 182 162 116 3. For att battre kunna uppskatta andelen som lyssnar péa radio under
20073 130 130 130 42 83 133 141 164 178 146 112 lang tid har frdgan om tiden for radiolyssnandet utdkats med ett
20093 126 123 129 37 91 126 136 155 166 145 109 tidsintervall fran och med 1996.
20113 122 116 127 37 82 116 136 147 169 134 110 4. Fragorna om lyssnartid bygger fran och med 2013 pa tva fragor for
2013°%¢ 123 122 124 60 89 113 123 156 168 135 108 att kunna skilja ut lyssnartiden for vanlig radio respektive via webb.
201424 122 118 126 40 85 106 124 154 172 133 109 Den genomsnittliga lyssnartiden bland dem som lyssnar pa radio
Lyssnartid bland lyssnare avser allt radiolyssnande oavsett plattform.
pa radio via internet 90 89 91 =° 59 85 117 =° —-° 108 86 5. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket Iagt.
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Ljudmedier — radio

Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Andel
hégkonsumenter

50 1
40
30 1
20
10 1

50 -

Andel - .
IégkonsumenterTc>ta|t Man 'I'<vmnor 9-14  15-24 25-44 45-64 6579
Kén Alder

Lag Mellan Hog
Utbildning

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2014 (procent)

Kon Alder
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Utbildning
Lag Mellan Hég

Radiolyssnandet

Andelen relativa lagkonsumenter av radio ar stérre &n ande-
len relativa hogkonsumenter. Andelen som lyssnar langre an
tre timmar &r som hogst bland de lagutbildade och de aldsta
(tva faktorer som sammanfaller), och som lagst bland barnen.

Nastan hela befolkningen lyssnar pa radio minst nagon
gang per vecka. Skillnaderna ar sméa mellan olika grupper.
Det géller aven de yngsta. Detta ménster har varit i stort sett
stabilt under den gangna tioarsperioden.

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket inkluderar
savél webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet &r aktivt eller
mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
radiolyssnande i bilen inkluderas.
Lyssnartiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt
gora en uppskattning av sin lyssnartid under gardagen.

Genomsnittlig dag

Mindre &n % tim 15 15 15 27 20 15 14 9 9 13 15
V-1 tim 16 17 15 6 11 19 20 14 12 17 19
1-2 tim 13 14 11 3 7 12 15 17 13 14 14
2-3 tim 8 7 9 3 4 6 9 12 12 8 8
3-4 tim 5 4 6 0 3 3 5 9 8 5 5
4-5 tim 3 3 3 0 1 2 3 4 0 2 3
5-6 tim 2 2 2 0 1 2 3 3 3 3 2
Mer &n 6 tim 6 6 6 1 3 5 7 9 12 8 4
Genomsnittlig vecka 88 88 88 76 79 87 93 92 90 90 89

Not
1. Med hoégkonsumenter avses de som lyssnar pa radio tre timmar
eller mer en genomsnittlig dag och med lagkonsumenter avses de
som lyssnar en timma eller mindre en genomsnittlig dag.
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Ljudmedier — radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2014 (procent)

Procent
100
90 -
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50 - — —
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0 T T T T T T T T T T 1
1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014
Sveriges Radio Kommersiell radio’
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2014 (procent)
Sveriges Kommersiell
Totalt Radio radio’ P1 P3 P4 Rix FM  Mix Megapol
1994 82 71 12 15 23 40
1995 80 60 24 14 17 40
1997 82 60 27 13 16 39 . .
1999 80 54 27 12 14 34 8 7
2001 79 54 31 13 13 33 10 7
2002 79 53 27 14 13 31 10 7
2003 79 53 32 13 13 34 13 7
2004 73 52 28 13 13 33 12 6
2005 74 50 28 14 12 31 15 5
2006 74 49 28 14 11 30 16 6
2007 77 51 32 14 11 32 19 8
2008 74 50 31 16 13 30 20 7
2009 73 49 28 15 12 29 16 8
2010 70 49 24 15 11 30 13 7
2011 67 47 22 15 11 28 11 8
2012 67 49 22 16 12 27 12 8
2013 67 49 19 16 11 28 9 7
2014 68 52 18 18 11 30 8 6

Public service-radio
och kommersiell radio

Sveriges Radio har en betydligt stdrre andel lyssnare an
den kommersiella radion. Under slutet av 1990-talet kunde
en svagt vikande trend for lyssnandet pa Sveriges Radio
noteras, men under de senaste aren har andelen lyssnare
stabiliserats kring 50 procent. Motsvarande siffra fér den kom-
mersiella radion har under flera ar varit cirka 30 procent men
har under de senaste aren minskat avsevart.

Lyssnandet pa olika kanaler ar i huvudsak stabilt under
de senaste tio aren, men ur ett langre tidsperspektiv har
framfor allt P3 och P4 tappat lyssnarandelar samtidigt som
P1 uppvisar stabilitet. Av de kommersiella kanalerna ar det
Rix FM som visar férandring éver tid, fran att ha vuxit till en
relativt stor kanal i slutet av 2000-talets forsta decennium foér
att sedan minska igen.

Alder ar den faktor som skapar ett tydligt monster i radio-
lyssnandet: barn och ungdomar lyssnar till de kommersiella
musikkanalerna, personer i yngre medelalder lyssnar till P3
och P4 men &ven till kommersiella radiokanaler medan &ldre,
medelalders och pensionérer lyssnar pa nagon av Sveriges
Radios kanaler. P4 synes ha tappat lyssnare i medelaldern
och det senaste aret har Rix FM tappat lyssnare i samtliga
grupper. Det minskade lyssnandet pa kommersiell radio som
kan noteras under senare ar ar troligen en effekt av konkur-
rensen fran andra musikférmedlande medier, till exempel
Spotify.

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket fran och med
2007 inkluderar saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnan-
det &r aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplats-
lyssnande och radiolyssnande i bilen inkluderas.

Not

1. Med kommersiell radio avses lyssnande pa nagot av de kommersi-
ella natverken eller nagon annan kommersiell lokal radio.
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Ljudmedier — radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2014 (procent)

Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
P1
1999 12 12 11 2 1 6 18 26 13 8 22
2003 13 15 12 1 2 7 18 32 15 9 23
2005 14 14 14 1 2 8 18 30 15 9 23
2009 15 16 14 1 2 10 20 30 15 10 25
2011 15 16 15 1 2 9 19 32 14 10 25
2013 16 17 15 2 2 10 19 31 15 11 25
2014 18 18 18 2 5 12 22 29 13 13 27
P3
1999 14 17 11 5 21 23 9 5 7 22 15
2003 13 15 11 5 21 18 9 8 9 16 14
2005 12 15 9 4 16 18 11 4 8 15 14
2009 12 14 10 5 16 20 9 4 7 15 13
2011 11 13 10 5 15 20 10 4 6 14 13
2013 11 12 10 5 12 21 10 5 7 12 14
2014 11 12 10 5 15 20 12 4 7 13 13
P4
1999 34 35 33 12 13 26 50 54 56 33 26
2003 34 35 33 3 7 26 49 55 57 34 29
2005 31 32 31 4 6 21 44 56 51 32 27
2009 29 28 29 4 5 19 41 51 50 29 27
2011 28 29 27 2 5 16 42 50 50 31 26
2013 28 28 28 5 6 18 37 46 49 28 26
2014 30 30 29 6 6 17 35 51 54 32 26
Rix FM
1999 8 8 8 9 17 13 3 0 4 12 7
2003 13 13 14 18 18 22 8 3 7 16 12
2005 15 15 15 27 24 23 9 1 7 19 12
2009 16 13 19 27 22 22 14 3 8 19 14
2011 11 10 12 21 15 16 10 2 4 12 9
2013 9 8 10 14 13 13 9 2 3 11
2014 8 7 9 11 11 12 9 2 3 10 8
Mix Megapol
1999 7 6 7 9 9 10 5 0 3 8 8
2003 7 7 7 10 11 9 5 1 4 8 6
2005 5 5 5 5 9 7 4 0 3 7 5
2009 8 7 9 8 9 13 7 0 4 10 8
2011 8 7 8 8 8 14 7 1 3 9 8
2013 7 6 7 4 7 11 8 1 3 8 7
2014 6 5 7 7 7 10 8 1 3 8 6

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket inkluderar
saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt eller
mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
radiolyssnande i bilen inkluderas.

MepieNoTiser 1/2015, NORDICOM-Sverige

35




Ljudmedier — radio

Procent
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
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P3 P4 Kommersiell Rix FM Mix
radio totalt! Megapol

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Olika kanalers rackvidd

P4 ar den enskilt storsta kanalen, och darnast kommer P1.
Det bor dock beaktas att medan Sveriges Radios kanaler i
princip kan na hela befolkningen, finns det skillnader i mot-
tagningsomraden fér de kommersiella kanalerna.

Alder ar den enskilda faktor som ger ett tydligt mons-
ter i radiolyssnandet. Det géller bade lyssnandet pa public
service-radio och kommersiell radio.

Andelen barn och ungdomar som lyssnar pa kommersiell
radio &r emellertid hégre an andelen som lyssnar pa Sveriges
Radios kanaler. Omvéant galler fér de &ldre aldersgrupperna
dar Sveriges Radio nar betydligt fler &n den kommersiella
radion i befolkningen 6ver 45 ar.

Anmarkning
Med lyssnare avses de som uppger att de lyssnat minst nagot pa res-
pektive kanal en genomsnittlig dag.

Kon Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Sveriges Radio totalt 52 53 50 12 24 43 60 74 66 52 57
P1 18 18 18 2 5 12 22 29 13 13 27
P2 3 3 3 0 1 2 2 6 2 2 4
P3 11 12 10 5 15 20 12 4 7 13 13
P4 totalt 30 30 29 6 6 17 35 51 54 32 26
P4 — lokalt 17 17 17 2 3 9 20 30 34 18 15
P4 — riks 13 14 13 4 3 8 16 22 21 15 12
Kommersiell radio totalt' 18 16 19 22 27 27 19 4 7 23 17
RIX FM 8 7 9 11 11 12 9 2 3 10 8
Mix Megapol 6 5 7 7 7 10 8 1 3 8 6
NRJ 5 4 5 8 12 6 4 0 1 7 4
Rockklassiker 1 1 0 - 1 1 1 0 0 1 0
Bandit Rock 1 1 0 0 1 2 0 0 0 1 1
Annan kanal 1 1 1 0 1 1 2 0 0 1 1

Not

1. Med kommersiell radio avses lyssnande pa nagot av de kommersi-
ella natverken eller ndgon annan kommersiell lokal radio.

36

MepieNoTiser 1/2015, NORDICOM-Sverige




Ljudmedier — radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014: antal kanaler (procent)

Radiolyssnande:
kanal och plats

Halva befolkningen lyssnar en genomsnittlig dag till enbart
en radiokanal. Endast 3 procent har lyssnat pa tre eller fler
kanaler. Det antal kanaler som radiolyssnarna tagit del av
2014 ar i medeltal 1,3. Resultaten &ar i stort sett desamma
sedan boérjan av 2000-talet.

Genomsnittslyssnarna tenderar att antingen lyssna pa
Sveriges Radio (de aldre) eller pd kommersiell radio (de
yngre). Enkanalslyssnandet dominerar i samtliga grupper,
men okar kraftigt med stigande alder.

Radiolyssnandet &ger huvudsakligen rum i hemmet eller
i bilen.

Anmarkning
Med lyssnare avses de som uppger att de lyssnat minst nagot pa res-
pektive kanal en genomsnittlig dag.

Procent
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Totalt Mé&n Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
B Endast en kanal [JTva kanaler W Tre eller fler kanaler
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Genomsnittligt antal
kanaler bland lyssnare 1,3 1,3 1,3 1,2 1,3 1,4 1,4 1,3 1,3 1,3 1,4
Kanalkombinationer
Enbart Sveriges Radio 47 48 45 11 20 36 52 72 63 46 51
Enbart kommersiell radio 13 11 14 21 23 19 12 2 4 17 11
Sveriges Radio och
kommersiell radio’ 5 5 5 2 3 7 8 2 3 6 6
Lyssnar
| bostaden 39 35 43 15 16 25 38 67 58 35 41
| bilen 32 35 29 25 30 39 40 22 21 36 34
Pa arbetet 7 9 5 0 6 10 12 1 5 12 5
| skolan 0 0 0 0 1 0 0 - - 0 0
Pa resa, café eller annan
offentlig plats 3 3 3 1 3 4 3 1 2 2 4

Not

1. Med kommersiell radio avses lyssnande pa nagot av de kommersi-
ella natverken eller ndgon annan kommersiell lokal radio.
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Ljudmedier — musik

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Lyssnar pa musik

Det senaste decenniets digitalisering har lett till ett teknik-
skifte fér hur musik konsumeras. Flera av de musikmedier
som Mediebarometern har féljt sedan 1979 har idag ersatts
med nya digitala kanaler. Férandringarna i musiklandskapet
har gjort att Mediebarometern fran och med 2013 stéllt en
samlad fraga om lyssnande till medieburen musik i allménhet,
eftersom det har blivit allt svarare att folja musiklyssnandet
per kanal.

Tre fjardedelar av befolkningen har lyssnat pa musik en
genomsnittlig dag. Allra storst andel har lyssnat pa musik i
radion, darefter kommer digitalt lyssnande i barbar spelare,
dator, laptop eller surfplatta. En mindre andel har lyssnat via
cd respektive tv-kanal.

| aldersgruppen 15- till 24 &r uppgar det medieburna mu-
siklyssnandet till dver 90 procent, och den digitala musiken
direkt i dator eller via barbar utgér har huvuddelen. Bland
pensionarer sker huvuddelen av musiklyssnandet via radio.

Anmarkning
Med lyssnande pa musik avses allt lyssnande pa medieburen musik.

Procent
100 o1
90
80
70
60
50 A
40
30
20 -
10 4
0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 %5-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Musik (totalt) 74 75 72 72 91 79 69 67 70 76 73
Musik via barbar
spelare 20 20 19 38 50 30 11 2 5 20 18
Musik direkt i dator,
laptop, surfplatta 18 20 15 29 46 24 11 5 7 19 17
Musik via cd 7 7 7 2 3 6 8 9 8 6 8
Musik via tv-kanal 3 2 4 1 1 2 3 5 5 3 3
Musik i radio 43 42 45 19 22 39 50 57 56 46 44
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Ljudmedier

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Musik Musik i Musik i Musik Musik i Musik i
(totalt) Mp3’ Cd radio tv (totalt) Mp3' Cd radio tv
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 74 33 7 43 3 Sysselsattning  Anstéllda heltid 76 36 6 45 2
X (16-79 ar) Anstéllda deltid 76 34 9 44 4
Vuxna 18-79 ar 73 27 8 48 3 ..
A Egna féretagare 74 32 5 48 1
Barn/ungdom 9-17 ar 81 72 2 18 1 .
Pensionarer 67 7 9 57 5
—_— . Studerande 87 70 5 22 1
Kén Méan 9-79 ar 75 36 7 42 2 .
. X Arbetslésa 77 51 7 30 1
Kvinnor 9-79 ar 72 30 7 45 4
Man 18-79 &r 75 30 8 47 3 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 72 26 10 44 4
) ) (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 73 32 6 45 3
Kvinnor 18-79 ar 70 23 7 48 4 . N
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 80 49 5 36 2
Pojkar 9-17 ar 76 67 2 16 1
Flickor 9-17 ar 87 77 2 21 1 .
I Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 84 62 5 27 1
—— Aldre vuxna (45-79 &r) 67 11 9 55 5
Alder 9-14 ar 72 60 2 19 1
15-19 &r 92 85 o 18 1 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 77 39 6 45 1
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 78 41 5 45 2
20-24 ar 90 76 3 25 1
25-34 ar 83 56 6 34 1 VTP u e
. Hushall (9-79 &r) En person 71 23 10 46 5
35-44 ar 76 40 6 43 2 .
. Tvéa personer 70 19 8 51 3
45-54 ar 73 28 6 48 2
. Tre personer 78 45 6 38 2
55-64 ar 66 13 10 51 4
. Fyra personer eller fler 78 52 4 35 2
65-79 ar 67 7 9 57 5
- Hemort (9-79 ar) Stockholm 72 40 5 37 3
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 69 8 8 58 5 ( ) Malmé 76 36 11 39 o
16-79 ar Férgymnasial utbildning 9-10 ar 72 18 8 51 4
( ! G rgr?rI\asiaI Iutb?ldr:in I<92 ar 73 20 5 55 4 Goteborg 2 %6 ! 40 8
ymnasial utblidning = = Stérre stader 73 34 7 42 3
Gymnasial utbildning > 2 ar 77 39 7 42 2 )
" . X . Pendlingskommuner 75 28 11 49 3
Hogskola/universitet < 3 ar 74 28 8 46 3
Hogskola/universitet > 3 ar 72 34 8 43 3 Glesbygdskommuner » 28 6 48 2
>
9 Varuproducerande kommuner 77 29 5 50 4
Ovriga kommuner 74 30 7 47 3
Noter
1. Med mp3 avses lyssnande till lagrad/strommad musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop, surf-
platta eller annan mediaspelare.
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Ljudmedier — musik

Lyssnare? 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Lyssnar pa musik digitalt

Nastan fyra av tio lyssnar pa musik digitalt, antingen pa mp3!
och cd, eller via dator, surfplatta eller mobil en genomsnittlig
dag. Ungdomar, 15- till 24 ar, lyssnar allra mest. Har upp-
gar andelen lyssnare till dver 80 procent. Andelen lyssnare
sjunker med stigande alder. Bland dem 6ver 65 ar ar det 15
procent som lyssnar pa musik en genomsnittlig dag.

Anmarkning
Med lyssnande pa mp3 och cd avsags till och med 2012 all anvéndning
vilket &ven inkluderade lyssnande pa bok. Fran och med 2013 avses
endast musik. Fram till och med 2007 ingick &ven kassettband.

Procent
100 -
90 |
80 |
70
60 |
50 -
40
30
20 -
10
0
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lyssnare? 9-79 ar en genomsnittlig dag 2005-2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

2005 43 43 43 55 71 48 34 24 26 44 46

2006 42 42 42 57 73 45 33 23 25 42 43

2007 41 40 41 52 75 46 33 18 22 42 41

2008 39 42 35 57 71 43 28 16 22 39 37

2009 36 38 35 57 66 39 26 17 19 35 36

2010 40 43 38 60 68 45 31 19 22 39 40

2011 42 43 40 70 71 45 30 20 24 40 39

2012 40 41 39 58 68 46 32 21 24 39 39

2013 40 42 37 65 79 48 26 18 21 40 37

2014 38 41 36 61 81 51 27 15 18 39 37

Noter
1. Fram till och med 2012 géllde fragan allt lyssnande pa mp3, dven
ljudbocker, fran och med 2013 avses lyssnande till lagrad/strommad
musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller
annan mediaspelare.
2. Fram till och med 2012 ingick ljudbok, frdn och med 2013 galler
fragan enbart musiklyssnande.

40
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Ljudmedier — musik 70 minuter

Lyssnartid bland lyssnare?9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter) Lyssnartid
Minuter
e bland lyssnarna

90 - Den tid som lyssnarna &gnade at digital musik uppgar till 70
minuter en genomsnittlig dag. Lyssnartiden &r relativt jamt

80 - .. . ..
férdelad mellan olika grupper, férutom bland barn som lyssnar

70 4 i betydligt lagre utstrackning an andra. Ju hégre utbildning,

50 | desto mindre tid ldggs ocksa pa att lyssna pa musik i digital
mediespelare.

50

401 Anmaérkning

30 | Med lyssnande pa mp3' och cd avsags till och med 2012 all anvand-
ning vilket &ven inkluderade lyssnande pa bok. Fran och med 2013

20 4 avses endast musik. Fram till och med 2007 ingick &ven kassettband.

10 | Lyssnartiden &r baserad pa en fraga dar svarspersonerna utifrdn pa
férhand angivna tidsintervall far géra en uppskattning av sin lyssnartid.

0 Intevallen har sedan omréknats till genomsnittlig lyssnartid (se Fakta

Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Haog om undersckningen Medisbarometern).
Kén Alder Utbildning

Lyssnartid bland lyssnare?9-79 ar en genomsnittlig dag 2005-2014 (minuter)

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
2005 66 65 66 46 92 64 58 53 64 70 61
2006 66 70 63 46 91 67 54 64 68 69 63
2007 71 74 68 49 94 70 63 67 67 77 69
2008 72 72 73 56 93 72 64 55 65 79 69 Not
2009 68 67 68 53 86 66 59 60 68 67 68 oter
1. Fram till och med 2012 géllde fragan allt lyssnande pa mp3, &ven
2010 70 4 69 52 85 72 66 58 67 78 68 ljudbocker, fran och med 2013 avses lyssnande till lagrad/strommad
2011 74 76 72 53 97 74 66 61 64 83 72 musik i barbar digital spelare, direkt i dator, laptop, surfplatta eller
2012 72 74 70 51 92 75 65 60 63 78 71 annan mediaspelare.
2. Fram till och med 2012 ingick ljudbok, fran och med 2013 galler
2013 71 71 71 54 82 73 69 67 68 75 73 fragan enbart musiklyssnande.
2014 70 70 72 37 87 75 66 70 91 84 66
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Rorlig bild — television och film

Tittare pa tv/film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007-2014 (procent) o e .
Rorlig bild
P t
r:)ggri Distributionsteknikerna och kanalutbudet for rorlig bild ge-
nomgar stora férandringar, men konsumtionsménstren &nd-
90 1 ras inte lika snabbt. Det tablalagda tv-tittandet via vanlig tv-
80 4 e — — apparat ar fortfarande hogt. Tre fjardedelar av befolkningen
tittar pa tv pa tv:n en vanlig dag och andelen som tittat pa
707 tv via internet ar 9 procent. 2007 var tittande pa vanlig tv 85
60 | procent och tv via internet 1 procent.
50 | takt med att anvandningen av internet fortsatt att 6ka,
saval via stationara datorer som via smarta mobiler och surf-
40 4 plattor, har ocksé tittandet pa rorlig bild via internet dkat.
30 4 Okningen __géller framst tittande pa videoklipp (till exempel
Youtube). Aven tittande pa film streamad fran internet 6kar.
20 4
10 | I
0 T T T T T T T T
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
| vanlig tv-apparat Videoklipp === Via dator/internet
Tittare pa tv/film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2007-2014 (procent)
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
| vanlig tv-apparat 85 84 81 85 83 81 81 77
Via dator/internet 1 3 3 6 6 7 6 9
Inspelat tv-program 4 3 3 4 3 3 1 1
Langfilm en genomsnittlig dag
Film direkt i tv 16 15 14 14 13 13 17 17
Kopfilm 7 5 6 4 4 4 2 1
Hyrfilm 3 2 2 1 2 2 1 0
Nedladdad film 1 1 1 1 1 1 1 1
Streamad film . . . . . 3 5
Film pa bio 1 1 1 1 1 1 1 1
Videoklipp 4 11 15 17 23 21 24 26
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Rorlig bild — television och film

Tittare pa tv/film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Tittar pa tv/film

Pr1c>§gr1t Tittande pa rorlig bild &r en sjalvklar del av var vardag, och

allra mest via vanlig tv-apparat.

90 - En fjardedel av befolkningen tittar pa langfilm en genom-

80 1 77 snittlig dag. Vanligast ar att géra det i tv:n. Ungefar 5 procent
av befolkningen streamar film fran internet en vanlig dag.

70 1 Framfor allt &r det ungdomar som tittar pa film, och bland

60 - dem dominerar streamad film. Bland aldre &r det istéllet film

50 4 pa tv som dominerar.

Bland barn och ungdomar ar videoklippen populéra.
40 | &ldersgruppen 9- till 14 ar tittar héalften pa videoklipp en
genomsnittlig dag. | gruppen 15- till 24 &r &r motsvarande

30 1 25 26 -
andel an hégre: 60 procent.
20 1 17
10 4 9 3 5
1 1 1 1 1
ol I 0
| vanlig  Via Via  Inspelat Film Film Inspelad Strea- Kopfilm Hyrfilm  Ned- Film Videoklipp
tv- dator/ internet tv- totalt  direkt film fran mad laddad pa
apparat internet i program itv tv film film bio
smart-tv

Tittare pa tv/film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Kon Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
| vanlig tv-apparat 77 77 77 80 59 65 80 90 87 76 74
Via dator/internet 9 9 8 11 15 15 7 3 4 8 10
Via internet i smart-tv 3 3 3 4 5 3 1 1 3 3
Inspelat tv-program 1 1 1 0 0 1 1 0 1 1 1
Langfilm en genomsnittlig dag
Film (totalt) 26 29 23 31 37 24 25 22 22 28 24
Film direkt i tv 17 18 15 16 12 14 19 19 18 18 16
Inspelad film fran tv 1 1 1 0 1 1 2 1 1 1 1
Streamad film 5 6 4 11 16 6 2 1 2 5 4
Kopfilm 1 1 1 2 2 1 1 0 0 2 1
Hyrfilm 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0
Nedladdad film 1 1 1 1 2 2 0 0 1 1 1
Film pa bio 1 1 1 0 1 1 0 0 0 1 1
Videoklipp 26 31 21 50 60 35 17 6 10 26 23
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Rorlig bild — television

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) Tittar pé tv
Pr:)ggn} Atta av tio tittar pa tv en genomsnittlig dag 2014. Den totala
andelen tittare 6kade fram till slutet av 1990-talet, men sedan
90 bérjan av 2000-talet har andelen tv-tittare minskat. Det &r
80 1 mojligt att de senaste arens minskade tv-tittande till viss del
forklaras av att tittandet pa film via streamingtjanster 6kar
70 eller att man istallet &gnar sig at videoklipp.
60 Tv-tittandet ar utbrett i alla aldrar, men tv:s rackvidd ar
50 nagot hégre bland de yngsta och de aldsta i jamférelse med
Ovriga aldersgrupper. Hogutbildade tittar p& tv ndgot mindre
40 an andra grupper. Monstret ar relativt stabilt éver tid. Tittande
30 pa webb-tv ar betydligt stérre bland unga an bland aldre.
De traditionella monstren i tv-titandet har inte férandrats
20 1 namnvart 6ver tid. Detta galler flertalet grupper — men en
10 | O0kad nedgang i tittandet kan noteras fran och med 2011
0 bland personer under 45 ar vilket stéder tanken att annan ror-
Totalt Man  Kvinnor 0-14 15-24 05-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hég lig bild bérjat ta dver tittandet aven bland andra &n de unga.
Kén Alder Utbildning
Anmarkning
H 2 HTTH Med tv-tittande avses tittande pa saval svenska och utlandska kanaler
TV'tlttare 9-79 ar en genomsnlttllg dag 1979-2014 (procent) som kabel-, satellit- och betaEtv. Innefattar fran och med 2007 aven
webb-tv och mobil-tv samt fran och med 2013 &ven inspelad tv. An-
Kén Alder Utbildning vandning av text-tv ingar ej.
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hodg
1979 76 78 75 87 70 72 78 83 78 74 68
1981 74 75 72 85 65 68 75 82 76 70 65
1985 76 76 75 85 69 72 78 84 78 74 68
1987 80 80 80 86 75 75 81 90 83 78 74
1989 76 76 75 84 67 70 78 88 88 72 68
1991 79 80 79 85 73 73 80 92 83 77 73
1993 84 84 83 89 83 77 86 91 89 82 75
1995 84 85 84 90 78 81 84 94 85 84 80
1997 84 86 82 90 85 77 85 90 87 82 79
1999 88 89 86 90 85 86 87 93 90 89 82
2001 87 88 86 94 89 79 88 94 90 85 82
2003 87 89 85 93 86 84 87 91 90 87 82
2005 86 86 85 93 87 82 83 93 88 86 81
2007 85 87 83 94 83 82 84 90 88 86 80
2009 83 84 82 91 78 80 82 90 88 83 80
2011 85 85 85 92 75 81 86 91 90 83 83
2018 83 84 83 87 71 76 85 92 91 82 81
2014 82 82 82 87 67 74 83 91 89 81 79
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Rorlig bild — television

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Méan 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Tv (totalt)
82

82
82

82
82

81
82
82
81

87
75
61
70
77
82
84
91

90
87
87
79
82
76

Vanlig tv-apparat

77

77
75

77
77

77
77
76
73

80
67
52
58
70
78
82
90

89
84
85
73
78
71

Webb-tv
9

8
13

12
14

11
14
15
18
12

10

12

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Anstéllda heltid
Anstéllda deltid
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslosa

En person (18 ar och éaldre)
Tva personer (18 ar och éldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Tv (totalt) Vanlig tv-apparat

79
79
75
91
63
76

79
83
80

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 67

Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsforéldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

88
77
76

79
86
78
80

78
79
81
81
83
84
84
84

73
73
68
90
53
71

74
79
74

57
87
72
68

75
83
73
73

71
76
75
76
79
80
81
80

Webb-tv
10
11
14

3
16

16

10
15
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Rorlig bild — television 120 minuter

Tittartid bland tv-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter) . . .
Tittartid bland tv-tittarna
Minuter Den genomsnittliga tittartiden bland tittarna ar tva timmar en
180 vanlig dag. Tittartiden bland tittare pa vanlig tv-apparat ar
fortfarande betydligt mer omfattande an via webb-tv.
150 Man och kvinnor &gnar i det narmaste lika mycket tid at tv
150 1 139 en genomsnittlig dag. Pensionérer (och dérmed lagutbildade)
ar de verkliga hégkonsumenterna med nastan tva och en halv
timmes tittartid. For 9- till 14-aringarna galler att de trots sin
1201 héga exponering har kortare tittartid &n de vuxna, en timme
och 20 minuter. Bland vuxna minskar den uppgivna tittartiden
%0 4 med 6kad utbildning.
Tittartiden bland tv-tittarna har trots det 6kade utbudet
och fler méjligheter att tillgodogéra sig tv-program legat pa
60 | en relativt stabil niva sedan mitten av 1990-talet.
Anmarkning
30 Med tv-tittande avses tittande pa savél svenska och utléndska kanaler
som kabel-, satellit- och betal-tv. Innefattar fran och med 2007 aven
webb-tv och mobil-tv samt fran och med 2013 &ven inspelad tv. An-
0- vandning av text-tv ingar ej.
Totalt Mén  Kvinnor 9-14  15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog Tabellen redovisar genomsnittlig tittartid bland dem som tittar pa
Kén Alder Utbildning tv en genomsnittlig dag. Den genomshittliga tittartiden i hela befolk-
ningen, vilket inkluderar alla som inte tittar, redovisas i avsnittet Medie-
Tittartid bland tv-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2014 (minuter) dagen 2014: Befolkningens medetid.
Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
19862 133 135 128 111 121 121 141 160 144 130 121
19892 132 137 126 100 111 116 133 189 155 120 118 Noter
19912 136 143 129 110 130 120 136 180 152 130 118 1. Fragorna om tittartid bygger fran och med 2010 pa tva fragor for
1995 117 116 117 102 113 103 117 154 135 116 95 att kunna skilja ut tittartiden fér vanlig tv-apparat och tittartiden via
1999 111 114 109 98 111 100 108 149 137 110 91 webb. Den genomsnittliga tittartiden bland dem som tittar pa tv av-
2001 118 117 118 101 129 108 112 142 141 119 96 ser allt tv-tittande oavsett plattform.
2003 122 125 118 93 131 116 121 143 144 126 106 2. Berakningen av tittartiden fére 1993 byggde pa en fraga dér svars-
2005 112 112 112 90 111 103 112 137 134 115 99 personerna fick ange mellan vilka tidpunkter de tittat pa tv, darefter
2007 117 117 117 94 110 109 117 143 140 122 104 har svarspersonerna sjalva fatt uppskatta sin anvandningstid. Den
2009 116 116 116 90 113 107 117 138 139 121 105 a"ngi\./na tiden har lfategorniserats inom fasta tidsangivelser. For l?'e-
2013 114 110 117 86 100 97 117 137 140 119 105 rgkmng:;r; ZV Ettamdetn fran och med 1993 se Fakta om undersék-
ningen Mediebarometern.
2014 120 119 121 80 109 113 120 139 150 125 15 3. Antalet svarspersoner ar mindre @n 100 och siffran bér tolkas med
Tittartid bland férsiktighet.
tittare pd webb-tv 87 88 86 73° 93 81 76° -4 -4 85 85 4. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
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Rorlig bild — television

Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) .
Tv-tittandet
Andel
hgg&nsumemer Andelen relativa hégkonsumenter av tv — de som en vanlig
50 1 dag ser tre timmar eller mer — &r mindre &n andelen lagkon-

sumenter — som ser mindre 4n en timme per dag. Andelen

407 hégkonsumenter ar ungefar lika stor bland méan och kvinnor.
30 1 Framfor allt ar det pensionarer (och darmed lagutbildade)
20 1 som skiljer sig fran évriga genom att en stor andel ar hogkon-
sumenter. Det finns relativt sett fa hdgkonsumenter bland de
10 7 yngsta och de hogutbildade. Andelen relativa lagkonsumen-
0 ter — de som tittar en timme eller mindre — &r stérst bland de
yngsta och férdelar sig foérhallandevis jamnt i dvriga grupper.
107 | stort sett har hela befolkningen mellan 9 och 79 ar sett
20 nagot pa tv under en genomsnittlig vecka.
30 1
40 1 Anmarkning
44 Med tv-tittande avses tittande pa saval svenska och utlandska kanaler
50 - som kabel-, satellit- och betal-tv. Innefattar fran och med 2007 aven
Andel Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 925-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég webb-tv och mobil-tv samt fran och med 2013 aven inspelad tv. An-

lagkonsumenter vandning av text-tv ingar ej.
Tittartiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra

en uppskattning av sin tittartid under gardagen.

Kén Alder Utbildning

Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2014 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Genomsnittlig dag

Mindre &n 72 tim 6 6 5 15 5 6 5 3 4 5 5

Y2-1 tim 15 15 15 30 17 15 14 11 9 13 15

1-2 tim 26 26 26 28 23 24 28 27 26 25 27

2-3 tim 20 20 21 9 14 17 22 27 23 23 20

3-4 tim 9 9 9 5 5 7 9 14 16 9 8

4-5 tim 3 3 3 1 2 2 3 5 6 3 3

Mer &n 5 tim 2 3 2 1 2 2 2 4 6 2 1

Tittar

i vanlig tv-apparat 77 77 77 80 59 65 80 90 87 76 74

via dator/mobiltelefon/ Not

mp3/annan apparat 9 9 8 11 15 15 7 3 4 8 10 1. Med "hégkonsumenter” avses de som tittar pa tv tre timmar eller
o mer en genomsnittlig dag och med "lagkonsumenter” avses de som

Genomsnittlig vecka 93 93 94 96 85 88 96 98 96 93 93 tittar pa tv en timma eller mindre en genomsnittlig dag.
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Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2014 (procent) . .
Public service-tv
Procent H
100 och kommersiell tv
90 Bade Sveriges Television och TV4 har sedan mitten av
80 | 2000-talet sett en vikande trend bland tittarna. Under pe-
rioden har en allt stérre del av publiken fatt tillgang till fler
70 1 kanaler och aven andra medieformer.
60, . | dag tittar ungefér lika stor andel av befolkningen, knappt
hélften, pd nagon av SVT:s eller TV4:s kanaler en genom-
501 snittlig dag. Over halva befolkningen har sett ndgon kom-
40 | mersiell, reklamfinansierad, kanal.
30 | SVT1 och TV4 &r de enskilt stérsta kanalerna, och samt-
liga kanaler utom SVT1 har minskat 6ver tid. Framfor allt ar
20 4 det barn och unga som i allt lagre grad tar del av "the big
10 | five”. SVT2:s publik har successivt minskat i alla grupper
under de senaste aren.
0 T T T T T T T T T T
1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 Anmérkning
Svensk kommersiell tv3 SVT totalt! Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa kanalen och inte den
genomsnittliga publikandelen.
Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2014 (procent)
Svensk
SVT totalt'  TV4 totalt?* kommersiell tv®  SVT1 SVT2 TV3 TV4 Kanal 5
1995 59 50 58 40 41 15 50 6
1997 51 49 58 32 39 18 49 10
1999 58 52 63 38 44 17 52 10
2001 57 55 66 46 41 23 55 13
2003 55 51 66 45 38 20 51 17
2004 51 46 61 44 34 18 46 15
2005 50 46 60 42 31 18 45 18
2007 47 43 60 38 29 20 41 18
2008 45 45 64 37 25 19 41 18
2009 43 43 63 36 22 17 39 18
Noter
2010 47 47 64 41 23 17 43 17 . L )
2011 46 48 65 39 29 17 43 16 1. Ej;stll:taagsi:nr:llgr(‘)r;z gxi.zsganaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
2012 44 44 61 38 19 13 39 13 ) o s R )
2. Har tittat pa nagon av TV4:s kanaler.
2013 45 43 56 40 19 " 39 1" 3. Har tittat pa nagon av féljande svenska reklamkanaler: TV3, TV4, Sju-
2014 45 41 55 40 19 11 38 8 an, TV4 sport, Kanal 11, TV4 Fakta, Kanal 5, TV6, TV8, eller Kanal 9.
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Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1997-2014 (procent)

Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
SvT1
1997 32 37 28 26 23 30 33 46 36 28 34
2003 45 47 43 38 28 36 52 67 58 40 48
2005 42 43 41 24 22 35 47 68 53 40 45
2009 36 37 36 18 12 28 42 65 50 33 41
2011 39 39 40 13 14 29 49 68 58 35 45
2013 40 39 40 11 14 26 45 69 56 37 44
2014 40 39 41 12 11 27 44 65 56 37 44
SvT2
1997 39 40 38 16 22 28 49 69 53 32 41
2003 38 43 32 16 18 29 46 63 49 36 41
2005 31 33 29 5 14 25 37 56 44 29 34
2009 22 25 20 6 6 17 26 43 32 20 25
2011 22 23 20 3 5 16 25 43 35 19 25
2013 19 20 17 3 4 12 20 36 28 16 22
2014 19 22 17 3 3 12 23 33 29 18 21
TV3
1997 18 18 15 30 29 18 10 7 11 19 13
2003 20 21 19 28 34 24 13 13 18 20 17
2005 18 17 20 34 35 20 10 12 15 20 12
2009 17 14 20 20 30 20 13 10 15 20 15
2011 17 15 18 17 25 20 14 12 15 18 15
2013 11 8 14 9 16 13 11 6 9 14 9
2014 11 10 13 8 15 12 12 9 13 13 10
TV4
1997 49 48 49 53 54 46 45 55 56 47 38
2003 51 55 47 50 47 51 50 58 60 53 41
2005 45 46 44 45 46 42 43 55 52 47 38
2009 39 37 41 29 28 38 43 48 48 40 37
2011 43 40 45 31 27 41 48 54 53 45 42
2013 39 38 41 29 27 34 45 46 51 41 37
2014 38 36 40 24 20 32 42 50 53 39 36
Kanal 5
1997 10 10 10 11 19 10 6 7 8 12 8
2003 17 17 17 24 32 21 11 8 12 20 13
2005 18 15 19 28 37 21 9 7 12 21 12
2009 18 16 19 25 34 22 11 6 11 21 14
2011 16 14 18 15 29 21 12 8 11 20 14
2013 11 11 12 10 17 16 10 5 9 14 9
2014 8 8 9 6 11 12 8 6 8 11 7

Anmarkning
Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa kanalen och inte den
genomsnittliga publikandelen.
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Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) . .
Kanalernas rackvidd
P t _ N N .
r:)ggnf En genomsnittlig dag ser nastan halften av befolkningen pa
nagon av SVT:s tv-kanaler eller ndgon TV4-kanal. De kanaler
90 - som ags av Viasat nar en femtedel av befolkningen, och SBS
80 | kanaler nar drygt var tionde person.
Ré&ckvidden for SVT varierar med alder — ju &ldre en per-
70 4 son ér, desto troligare att hen tittar p4 SVT. Detsamma galler
60 TV4, men skillnaden mellan olika aldersgrupper &r inte lika
50 stor har.
i Pa motsatt satt ser det ut for Viasats kanaler — i huvudsak
40 - TV3, TV6, TV8 och TV10 — dar yngre tittar i storre utstrack-
30 | ning an aldre. Fér SBS kanaler ar skillnaderna mellan olika
21 aldersgrupper relativt liten.
20 4
12
104 Anmarkning
0 Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa kanalen och inte den
SVT totalt TV4 totalt Viasat totalt®” SBSe” genomsnittliga publikandelen.
Tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
SVT totalt’ 45 45 46 23 13 33 50 71 61 41 50
SVT1 40 39 41 12 11 27 44 65 56 37 44
SVT2 19 22 17 3 3 12 23 33 29 18 21
Andra SVT-kanaler?’ 5 5 5 12 1 5 4 6 5 3 5
TV4 totalt®” 41 39 43 27 24 34 45 54 58 43 39
TV4 38 36 40 24 20 32 42 50 53 39 36 Noter
Andra TV4-kanaler*” 7 6 7 4 4 5 8 9 12 7 5 1. Har tittat pa nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
Viasat totalt®’ 21 22 19 22 31 19 20 17 20 23 18 Kunskapskanalen eller SVT24).
TV37 11 10 13 8 15 12 12 9 13 13 10 2. Har tittat pa Barnkanalen, Kunskapskanalen eller SVT24.
7 3. Har tittat pa nagon av TV4:s kanaler.
1&2 ; 1(2) g 12 2(1) : g : g 2 g 4. Har tittat pa Sjuan, Kanal 11, TV4 Sport eller annan TV4-kanal.
5. Har tittat p& TV3, TV6, TV8 eller Viasat Film.
TV10 ) 1 2 0 0 1 1 1 2 1 1 1 6. Har tittat pa Kanal 5, Kanal 9 eller Kanal 11.
Andra viasat-kanaler 2 4 1 2 3 2 3 2 2 2 2 7. Hosten 2014 var tillgangen till Sjuan 73%, Kanal 11 55% TV4 Sport
36%, Barnkanalen 80%, Kunskapskanalen 86%, SVT24 79%. TV3
SBS totalt®” 12 13 11 9 16 16 12 9 13 16 10
%, Kanal 2%, TV6 84%, TV8 57%, Kanal % och TV1
Kanal 57 8 8 9 6 11 12 8 6 8 11 7 2202 anal 5 82%, TV6 84%, TV8 57%, Kanal 9 58% oc 0
Kanal 97 2 2 1 0 1 2 2 3 3 3 2 Kalla: MMS, Kanalpenetrationsundersokning hosten 2014.
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Tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014: antal kanaler (procent)

Tv-tittande:
kanal och plats

En tredjedel av befolkningen ser en genomsnittlig dag enbart
pa en tv-kanal. En ndgot mindre andel, var fjarde, har sett pa
tva tv-kanaler och var femte har sett pa tre eller fler tv-kanaler.
Skillnaderna ar relativt sma mellan olika grupper, men aldre
ser pa fler kanaler an de yngsta (och lagutbildade ser darmed
pa fler kanaler &n hdégutbildade).

Kanalkombinationerna skiljer sig at mellan olika alders-
grupper. Medan é&ldre i relativt stor utstrackning haller sig
enbart till SVT, kombinerar en stor andel av de yngre enbart
kommersiella kanaler.

Tv-tittandet &ger nastan uteslutande rum i hemmet.

Procent
100 4
90 1
80 1
70 A
60 -
50 -
40 4
30
20 4
10 -
0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
BEndast en kanal [JTva kanaler W Tre eller fler kanaler
Tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Genomsnittligt antal
kanaler bland tittare 2,0 2,1 1,9 1,5 1,7 1,9 2,0 2,2 2,3 2,0 2,0
Kanalkombinationer
Enbart SVT! 19 18 19 16 5 15 21 26 17 15 23
Enbart svensk
kommersiell tv? 28 27 28 38 43 30 27 16 22 33 23
Tittar
| bostaden 79 78 79 83 64 71 80 89 87 78 76
Pa skolan 1 1 1 0 0 1 1 0 1 1 0
Pa arbetet 1 1 1 - - 1 1 - 1 1 -
Pa annan plats 2 3 2 2 4 2 2 2 2 3 3

Noter
1. Har tittat pa nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
Kunskapskanalen eller SVT24).
2. Har tittat pa nagon av foljande svenska kommersiella kanaler: TV3,
TV4, Kanal 11, TV4 Fakta, Kanal 5, TV6, Sjuan, TV8, eller Kanal 9.
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Procent
100 -

90 1
80 1
70 |
60 |
50 |
40 1
30 1
20
10

0

Play tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2014 (procent)

29

9 9 8

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan
Kén Alder Utbildning
M en genomsnittlig dag O Een genomsnittlig vecka

Play tv-tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011-2014 (procent)

Hoég

Tittar pa play-tv

Tittandet pa nagon play-kanal en genomsnittlig dag uppgar
2014 till 9 procent, vilket ar en 6kning fran 2013 da andelen
var 6 procent.

Andelen som tittar pa play-tjanster en genomsnittlig dag
ar storst bland personer mellan 15 och 44 ar, medan pensio-
narer tittar pa play-tv i 1agst utstrackning.

Andelen som tittar pa nagon play-kanal en genomsnitt-
lig vecka &r ungefar en tredjedel av befolkningen, och visar
samma monster som tittande en vanlig dag. Hogst &r veckotit-
tandet bland personer upp till 44 ar.

Anmarkning
Med play-tv-tittande avses tittande pa webb-tv fran nagon traditionell
tv-kanal. Har ingar ej sandningar fran tidningar, radiokanaler eller an-
dra foretag.

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
En genomsnittlig vecka
2011 21 21 20 17 32 30 17 9 10 22 26
2012 27 28 26 27 42 36 23 14 13 26 31
2013 33 35 31 36 46 47 29 17 19 30 39
2014 29 30 28 38 41 40 28 15 12 27 34
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Totalt

Kén

Alder

(16-79 4r)

Utbildning

Andel som tittar pa play-tv en genomsnittlig dag (A) och en genomsnittlig vecka (B) 2014 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Méan 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

12
14

11
14
15
18
12

10

12

29

27
40

30
28

29
26
38
43

38
43
39
42
38
33
23
15

11
16
21
29
31
36

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Anstéllda heltid
Anstéllda deltid
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslosa

En person (18 ar och éaldre)
Tva personer (18 ar och éldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsforéldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

A
10
11
14

3
16

16

10
15

10
13

12

11

N oo o N

35
30
34
15
42
36

22
30
36

38
19
37
41

21
23
36
39

34
32
35
30
28
24
23
26
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Tv-tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014:
programkategorier (procent)

Procent
80 -

70 1
60 -
50 -
40 |
30 1
20 |
10 {

Tv-tittande
pa olika program

Nyhetsprogrammen ar den enskilda programkategori i tv som
har flest tittare, 40 procent av befolkningen har sett nagra
tv-nyheter en genomsnittlig dag. Darefter kommer underhall-
ning-/musikprogram, drama/serier, sport samt fakta-/sam-
hélle-/debattprogram.

Det finns en del skillnader mellan méns och kvinnors tit-
tande nar vi kommer till programkategorier. Man tittar i be-
tydligt stérre utstrédckning an kvinnor pa sport, medan kvin-
nor i storre utstrackning &n man tittar pa underhéallinings-/
musikprogram.

Att se pa nyheter &r i hog grad relaterat till alder; i al-
dersgruppen 9- till 14 ar ar andelen som ser pa nyheter 7
procent och bland de aldsta 67 procent. Samma ménster
galler tittande pa fakta-/samhalls-/debattprogram samt sport.

Det ar fler bland de unga som tittar pa drama/serier an
vad som géller i andra aldersgrupper. Detsamma géller, av
forklarliga skal, barnprogram.

Anmarkning
Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa respektive programtyp
och inte den genomshnittliga publikandelen.

Nyhets- Underhallning/ Drama/ Sport Fakta-/ Langfilm Reality/ Kultur- Barn-/ Livsstils-
program musik- serier samhalle/ dokusapa program ungdoms- program
program debattprogram program
Tv-tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014:
programkategorier (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Nyhetsprogram 40 40 40 7 12 27 45 67 58 39 43
Underhallning/
musikprogram 24 20 28 21 18 22 25 28 30 24 23
Drama/serier 18 16 19 18 23 19 17 14 15 19 17
Sport 16 22 10 8 9 11 19 22 24 17 14
Fakta-/samhalle-/
debattprogram 15 16 14 6 8 12 17 22 20 16 16
Langfilm 10 11 9 7 11 11 11 9 10 13 9
Reality/dokusapa 5 3 6 3 8 4 4 5 6 6 3
Kulturprogram 5 4 5 1 2 2 5 8 7 4 5
Barn-/ungdomsprogram 4 4 5 29 2 5 1 0 1 1 2
Livsstilsprogram 3 2 4 2 3 3 3 4 3 2
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Tittar pa tv-nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) . 0
Tittar pa nyheter
Pr:)ggrit Fyra av tio tittar pa nyheter i tv en vanlig dag. Ett &ndrat bete-
ende kan konstateras oavsett kén, alder och utbildning aven
90 1 om det &r allra mest markant bland ungdomar och hégutbil-
80 1 dade. | bérjan av 2000-talet tittade drygt halften, 55 procent,
av befolkningen pé tv:s nyhetsprogram en genomsnittlig dag.
701 2014 ser 40 procent pa nyheter. Under det senaste decenniet
60 - har konsumtionen av tv-nyheter sjunkit bland ungdomar fran
50 4 30 procent ar 2001 till 12 procent 2014 och bland hégutbil-
dade fran 60 procent till 43 procent.
40 -
30 4
20
10 -
0
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Tittar pa tv-nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag
2001-2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
2001 55 57 53 16 30 47 70 83 72 52 60
2002 53 54 52 15 24 46 66 75 63 49 61
2003 49 59 46 11 22 43 62 77 66 48 54
2004 49 48 51 7 19 44 64 75 65 48 58
2005 46 46 46 12 20 38 57 75 64 44 49
2006 43 43 43 7 15 33 56 72 59 41 50
2007 39 42 37 5 14 34 48 68 57 41 42
2008 41 41 40 4 12 32 54 71 58 37 49
2009 37 37 36 6 9 29 48 62 53 35 42
2010 41 41 40 8 13 31 52 70 57 42 46
2011 44 44 43 7 14 33 57 73 64 42 48
2012 38 40 36 6 12 28 47 65 54 38 43
2013 37 37 37 5 11 27 44 64 55 36 42
2014 40 40 40 7 12 27 45 67 58 39 43
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Rorlig bild — text-tv

Text-tv-anvdndare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Anvander text-tv

Ungefar 20 procent av befolkningen anvander text-tv en ge-
nomsnittlig dag. Den dagliga réackvidden ar klart hégre bland
man &n kvinnor. Personer 6ver 35 ar anvander text-tv i stérre
utstrédckning &n barn, ungdomar och unga vuxna. Text-tv:s
rackvidd &r i stort sett lika hdg oavsett utbildningsniva.

Text-tv-anvéndningen ékade under hela 1990-talet och
stabiliserades omkring 30 procent i bérjan av 2000. Sedan
2005 har en nedgéng noterats. Det &r framst bland de yngre
an 45 ar som nedgangen kan ses.

Anmarkning
Med anvandning av text-tv avses saval anvandning av informations-
sidor som anvandning av den sérskilda programtextning som finns fér
vissa program. Innefattar fran och med 2008 aven text-tv via internet.

Procent
100 1
90 1
80 1
70 1
60 1
50 1
40
30 1
20 A
10 A
0 a
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Text-tv-anvdndare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1994 21 28 14 26 23 23 18 18 19 23 18
1995 23 30 16 23 25 24 24 16 20 25 24
1997 25 34 17 19 33 27 23 17 21 29 25
1999 29 36 21 19 35 34 25 28 30 32 27
2001 28 36 20 18 36 33 25 24 25 31 29
2003 30 38 21 19 31 36 28 26 28 33 30
2005 29 37 21 17 35 37 25 25 26 34 30
2007 26 33 19 12 18 33 27 28 25 29 29
2009 24 30 18 11 16 28 24 28 26 24 26
2010 23 29 18 11 12 26 28 28 26 24 27
2011 21 27 16 9 11 22 25 29 26 22 23
2012 21 26 16 11 8 21 25 28 26 23 22
2013 21 26 16 13 8 19 24 29 26 21 21
2014 21 26 16 10 5 15 25 33 31 21 21
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Rorlig bild — text-tv

Andel som anvander text-tv en genomsnittlig dag 2014 (procent)
O/O °/0
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 21 Sysselsattning  Anstéllda heltid 20
(16-79 ar) Anstallda deltid 17
Vuxna 18-79 ar 23 .
. Egna foretagare 18
Barn/ungdom 9-17 ar 8 Pensiondrer 33
e — . Studerande 7
Kén Man 9-79 ar 26 Arbetslésa 15
Kvinnor 9-79 &r 16
) . Vuxna i hushallet En person (18 ar och éaldre) 23
Mén 18-79 ar X 29 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och &ldre) 22
Kvinnor 18-79 ar 17 Tre eller fler (18 &r och &ldre) 16
Pojkar 9-17 ar 8
Flickor 9-17 ar 8 Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 8
. . Aldre vuxna (45-79 ar) 30
Alder 914 a[ 10 Skolbarnsforéldrar (barn 7-17 ar) 20
15-19 ar 8 Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar) 17
20-24 ar 3
25-34 ar 9 m En person 25
35-44 ar 19 .
Tva personer 26
45-54 ar 24
Tre personer 16
55-64 ar 26
Fyra personer eller fler 15
65-79 &r 33
TS — ] o X Hemort (9-79 ar) Stockholm 17
Utblldnl?g F?rgymnas-lal utb-lldn.lng <9 aor 31 Malmé 20
(16-79 ar) Forgymn.aS|aI l.thll.dnlng 9-510 ar 31 Géteborg o1
Gymnas!al utb!Idn!ng <2 z?r 26 Stérre stader o1
Ga/mnasml u.tblldr-nng > 2°ar 19 Pendlingskommuner o5
H?gskola/unl.versitet <3 aur 21 Glesbygdskommuner 23
Hogskola/universitet > 3 ar 20 Varuproducerande kommuner o1
Ovriga kommuner 23
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Rorlig bild — text-tv 15 minuter

Anviandartid bland text-tv-anvdndare' 9-79 ar en genomsnittlig . .
dag 2014 (minuter) Anvandartid text-tv
Minuter Bland dem som anvénder text-tv &r anvéndningen en kvart
en genomsnittlig dag. Anvéndningstiden ar hégst bland pen-
457 siondrer som anvander text-tv, men skillnaderna ar éver lag
40 - sma. Monstret ar stabilt dver tid — en liten 6kning kan dock
noteras for senare ar.
354
% Anmarkning
254 Med anvéandning av text-tv avses saval anvandning av informations-
20 | sidor som anvandning av den sérskilda programtextning som finns fér
vissa program. Innefattar fran och med 2008 aven text-tv via internet.
15 Observera att tabellen enbart baseras pa dem som tittat pa text-tv
10 | en genomsnittlig dag, vilket innebar att antalet svarspersoner ar relativt
litet och att siffrorna darfér bor tolkas med férsiktighet.
5 Den genomsnittliga tittartiden i hela befolkningen, vilket inkluderar
alla som inte tittar, redovisas i avsnittet Mediedagen 2014: Befolkning-
0- . . N . ens medietid.
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Anvandartid bland text-tv-anvdndare' 9-79 ar en genomsnittlig
dag 1997-2014 (minuter)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1997 10 12 8 8 9 10 12 14 14 10 9
1999 11 11 9 8 9 11 10 14 12 11 10
2001 10 11 9 6 9 9 10 14 13 10 10
2002 10 11 8 8 8 10 10 11 10 11 9
2003 10 10 10 7 7 10 11 14 12 10 10
2004 9 10 8 5 9 9 9 11 10 9 9
2005 10 11 9 6 8 9 11 14 11 11 9
2007 10 10 10 6 6 9 10 15 14 10 9
2008 10 11 9 6 6 9 10 14 12 9 10
2009 10 10 10 10 7 9 10 15 13 10 9
2010 10 11 9 10 7 9 10 13 11 11 10
2011 12 12 12 7 8 11 10 17 17 11 11
2012 12 12 14 10 9 10 11 17 16 12 12
2013 13 13 14 13 11 11 12 17 16 14 12 Not
2014 15 14 17 13 11 11 13 19 17 15 14 1. Den genomsnittliga anvandartiden bland dem som anvénder text-tv.
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Rorlig bild — text-tv

Procent
100

90 1
80 -
70 A
60 -
50
407 34

30 25
20 |
10 1

0

2

Text-tv totalt SVT text-tv

TVS3 text-tv

TV4 text-tv

Anvandning av text-tv 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

1

Kanal 5 text-tv

Anvandning av text-tv 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

Tv-kanaler for text-tv

Sveriges Televisions text-tv har klart flest anvandare med
en veckorackvidd pa 25 procent medan veckorackvidden for
TV4:s text-tv ar 10 procent. Ovriga text-tv-kanaler har en
mycket liten publik. Mdnstret &r stabilt 6ver tid.

SVT har storst réackvidd i alla grupper. Mannens hogre
text-tv-anvandning jamfért med kvinnornas galler framfor allt
SVT. Bland barn och ungdomar &r skillnaderna mellan SVT
och TV4 som minst. | évrigt &r skillnaderna mellan olika grup-
pers anvandning sma.

Det vanligaste anvandningsomradet for text-tv &r nyheter,
men aven sport och information om programtablaer &r van-
liga. Man ar dverrepresenterade néar det galler sport, men
ocksa i fraga om nyheter. De som &r 6ver 45 ar &r 6verrepre-
senterade ifrdga om alla innehallskategorier.

Anmarkning
Med anvandning av text-tv avses saval anvandning av informations-
sidor som anvandning av den sérskilda programtextning som finns for
vissa program. Innefattar fran och med 2008 &ven text-tv via internet.

Kon Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Text-tv-kanaler

SVT 25 32 19 7 7 21 30 38 34 26 27
TV3 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2
TV4 10 9 10 5 3 6 11 16 15 11 9
Kanal 5 1 1 2 2 1 1 1 1 2 1 1
Typ av information

Nyheter 19 23 16 4 4 16 24 28 24 20 22
Sport 12 19 5 5 6 10 15 15 18 14 10
Programtablaer 8 8 9 4 5 7 9 11 12 8 8
Véader 4 4 3 0 0 2 5 6 6 4 4
Ekonomi 4 6 2 1 1 2 5 7 5 4 4
Textning 4 4 5 5 1 2 3 8 8 3 3
Spel/lotteri 2 3 2 0 0 2 3 4 5 3 2
Annonser/reklam 0 0 0 - 0 0 0 0 0 0 0
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Rorlig bild — film

Procent
100 -

90 1
80 1
70 |
60 |
50 |
40 1
30 1
20
10

Tittar pa film 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2014 (procent)

83

71 73 74 % 7 74
68

60
59
37

29 31
26 23 24 25 28

0

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan

71

24

Hoég

Kén Alder Utbildning

M en genomsnittlig dag O Een genomsnittlig vecka

Tittar pa film 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Tittar pa film

En genomsnittlig dag tittar en fjardedel av befolkningen pa
film, medan ungefér 70 procent har sett pa film en genom-
snittlig vecka. Att se pa langfilm en genomsnittlig dag ar van-
ligast bland barn och unga, medan skillnaden pa veckobasis
framfor allt ar att de aldsta tittar i Iagre grad &n andra.

De flesta ser film i tv och 5 procent har tittat pa strea-
mad film fran internet. Andelen tittare via streamingtjanster
ar sarskilt stor bland ungdomar. Bland 15- till 24-aringarna ar
tittandet via streamingtjénster hogre an tittande via tablalagd tv.

Andelen av befolkningen som har sett pa kop- eller hyrfilm
ar valdigt liten.

Bland barn och ungdomar &r videoklippen populéara. |
aldersgruppen 9- till 14 ar tittar halften pa videoklipp en ge-
nomsnittlig dag. | gruppen 15- till 24 &r &r motsvarande andel
an hoégre: 60 procent.

Anmaérkning
Med tittande pa film avses allt tittande pa film saval bio som tittande via
tv, internet och dvd/video ingar har. Aven film via play-tv-tjanst ingar.

Langfilm en genomsnittlig dag

Film (totalt) 26 29 23 31 37 24 25 22 22 28
Film direkt i tv 17 18 15 16 12 14 19 19 18 18
Inspelad film fran tv 1 1 1 0 1 1 2 1 1 1
Streamad film 5 6 4 11 16 6 2 1 2 5
Kopfilm 1 1 1 2 2 1 1 0 0 2
Hyrfilm 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1
Nedladdad film 1 1 1 1 2 2 0 0 1 1
Film pa bio 1 1 1 0 1 1 0 0 0 1
Videoklipp 26 31 21 50 60 35 17 6 10 26

[ = N G e

23

60
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Rorlig bild — film

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Streamad Streamad
Film film Bio Videoklipp Film film Bio Videoklipp
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 26 5 1 26 Sysselsattning  Anstéllda heltid 26 4 1 27
X (16-79 ar) Anstéllda deltid 25 6 1 24
Vuxna 18-79 ar 25 3 1 20 ..
Barn/ungdom 9-17 &r 35 15 1 59 Egna foretagare 25 4 - %
g Pensionarer 22 1 1 6
P — Studerande 29 9 1 4
Kén Man 9-79 ar 29 6 1 31 . °
. . Arbetslésa 33 8 - 43
Kvinnor 9-79 ar 23 4 1 21
. . Vuxna i hushéllet En person (18 &r och éaldre) 25 4 1 21
Méan 18-79 ar 28 4 1 25 . . X .
) ) (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 25 5 0 24
Kvinnor 18-79 ar 22 3 0 16 . «
. A Tre eller fler (18 ar och aldre) 31 8 1 40
Pojkar 9-17 ar 34 14 0 62
Flickor 9-17 ar 35 16 1 56 T E———
I Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 29 10 1 47
T E— Aldre vuxna (45-79 & 23 1
Alder 9-14 ar 31 11 0 50 . ( ar) . 0 °
15-19 ar a9 19 1 68 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 29 5 1 28
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 22 5 0 30
20-24 ar 35 12 1 53
25-34 ar 27 9 0 47 T ——
. Hushall (9-79 ar) En person 24 3 1 18
35-44 ar 22 3 1 26 .
. Tvéa personer 23 2 0 15
45-54 ar 27 4 0 21
. Tre personer 30 8 1 36
55-64 ar 23 ! 0 18 Fyra personer eller fler 28 8 1 40
65-79 ar 22 1 0 6 yra p
T — Hemort (9-79 ar) Stockholm 28 5 1 28
Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 22 2 - 8 ( ) Malmé 26 3 0 33
16-79 ar Férgymnasial utbildning 9-10 ar 24 3 - 14
( ) G r‘?:\asial Iutb?ldr:in I<92 ar 26 2 0 15 Goteborg 27 ! ! 27
4 ) o 9= . Storre stader 27 5 1 28
Gymnasial utbildning > 2 ar 28 6 1 31 )
" . . . Pendlingskommuner 23 5 - 23
Hogskola/universitet < 3 ar 26 3 1 22
Hogskola/universitet > 3 ar 23 4 1 25 Glesbygdskommuner 23 2 0 20
>
9 Varuproducerande kommuner 23 4 0 27
Ovriga kommuner 26 5 0 23
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Rorlig bild — film

Tittar pa olika filmgenrer bland tittare 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

Filmgenrer bland tittare

Bland dem som tittat pa film en genomsnittlig vecka ar det
vanligast att man har sett en actionfilm eller drama. Komedi
och kriminalfilm/deckare &r ockséa vanliga genrer.

Filmpreferenserna varierar mellan grupper. Nar det géller
tittande pa actionfilmer och drama &r skillnaderna sarskilt
stora mellan mén och kvinnor. Andelen mé&n som har sett
en actionfilm &ar 36 procent och bland kvinnor &r andelen 18
procent. Kvinnor féredrar istallet drama, 31 procent, mot 19
procent bland ménnen. Andra genrer som kvinnor sett i nagot
hégre utstrackning &n man ar komedi och barn-/familjefilm.

Med 6kad alder minskar i princip tittandet pa actionfilm
och komedi medan andelen som har sett drama och krimi-
nalfilm/deckare 6kar. Andelen som har sett barn-/ familjefilm
ar naturligt hégst bland barnen. Skillnader i filmpreferenser
utifrdn utbildningsniva galler framst tittande pa drama, som
ar vanligast bland personer med hégre utbildning.

Anmaérkning
Med tittande pa film avses allt tittande pa film savél bio som tittande via
tv, internet och dvd/video ingar har. Aven film via play-tv-tjanst ingar.

Procent

80 ~

70 +

60 -

50 4

40 A

30 28 25

20 17 15

10 6

H i
0
Action Drama Komedi Kriminalfilm/ Barn-/ Dokumentar  Science fiction/ Skrackfilm
deckare familjefilm fantasy
Tittar pa olika filmgenrer bland tittare 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Action 28 36 18 25 35 33 27 20 26 31 26
Drama 25 19 31 11 21 24 30 27 22 23 30
Komedi 17 15 18 22 26 17 14 12 13 19 15
Kriminalfilm/deckare 15 13 16 3 5 8 19 25 22 16 15
Barn-/familjefilm 6 5 8 26 4 8 3 3 3 3 6
Dokumentéar 6 6 6 3 3 4 6 10 9 4 7
Science fiction/fantasy 4 4 3 5 5 5 3 1 3 4 3
Skrackfilm 2 2 2 3 6 3 1 1 2 3 2
Musikal 0 0 1 1 1 0 0 1 0 1 0
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Rorlig bild — film

Tittar pa olika filmgenrer bland tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

Man - Kille Kvinna - Tjej
60 40 20 0 0 20 40 60
14
14
22
9-14 ar
36
15-24 ar
W Action
[0 Drama
B Komedi
B Kriminalfilm/deckare
25-44 ar
B Dokumentar
[0 Barn-/familjefilm
37
45-64 ar
32
65-79 ar
Anmaérkning

Med tittande pa film avses allt tittande pa film. Saval bio som tittande via
tv, internet och dvd/video ingar har. Aven film via play-tv-tjanst ingar.
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Rorlig bild — video/dvd

Video/dvd-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) . o
. Tittar pa video/dvd
80 - Ungefér var tionde i befolkningen tittar pa rorliga bilder via
70 4 video/dvd eller en inspelningsbar héarddisk en genomsnittlig
dag. Det ar nastan en halvering mot hur det sag ut i slutet
601 av 1990-talet.
50 | Det &r i férsta hand bland barn och ungdomar som det
40 | finns en nedatgaende trend i tittande. Detta &r en effekt av
den okade tillgangen till alternativa plattformar som erbju-
30 23 der rorliga bilder. Samtidigt ar det fortfarande de unga som
20 | i storst utstrackning tittar pa inspelningsbara medieformer
14 en vanlig dag.
104 Observera att det skett frageférandringar under senare
0l ar, vilket gor att det inte ar helt jamforbara resultat éver tid
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog (se anmarkningen).
Kén Alder Utbildning
. . o . Anmarkning
Video/dvd-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2014 (procent) iz ) @2 ) B e © S 28 o (S e el [ v
deo/dvd/harddiskmottagare. Fran och med 2013 stalls dels en fraga
Kon Alder Utbildning som navser titt_ande pénfi_lm via video/dvd/harddiskmottagare och dels
Ar Totalt Méan  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 4564 65-79 Lag Mellan Hog en fraga om tittande pa inspelade tv-program.
1979 1 1 1 3 2 1 0 1 1 1 2
1981 5 6 3 7 6 8 2 0 3 7 5
1985 7 9 5 15 14 5 4 0 4 8 6
1989 9 9 9 19 15 10 6 1 7 11 7
1991 4 5 2 11 5 4 2 - 1 4 5
1993 10 10 10 22 15 10 7 4 7 11 8
1995 16 17 15 31 22 19 9 6 10 17 15
1997 15 15 14 29 20 14 13 7 11 14 14
1999 17 18 17 31 23 18 12 12 12 17 15
2001 15 16 13 33 23 15 9 10 11 15 10
2003’ 14 16 13 36 23 15 9 7 8 12 13
2005' 15 16 15 26 26 17 10 9 10 16 13
2007" 14 15 14 27 26 17 9 6 8 15 13
2009’ 13 14 12 24 18 14 9 8 6 12 12
2010° 11 10 11 14 15 14 8 6 6 12 11 Noter
2011" 10 10 9 16 13 13 7 5 4 11 9 1. | fragan som stalls om videotittande har sedan 2002 gjorts ett for-
i 9 0 7 o212 5z 4 T s o g g, 1 et
20142 9 10 8 14 23 11 6 3 S 10 8 2. Siffran bygger pa tva fragor. Se anmarkning.
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Rorlig bild - video/dvd 96 minuter

Tittartid bland videoldvd-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter) Tittartid bland
Minuter H H
e video/dvd-tittarna
105 107 De som en vanlig dag tittar pa video/dvd gér det i genomsnitt
100 4 26 98 94 98 drygt en och en halv timme. Variationen mellan olika grupper
ar férhallandevis liten.
Observera att det skett frageférandringar under senare
80 ar, vilket gor att det inte &r helt jamfoérbara resultat éver tid
(se anmarkningen).
60 -
Anmarkning
40 4 Fram till och med 2012 byggde siffran pa en fraga om tittande pa vi-
deo/dvd/harddiskmottagare. Fran och med 2013 stélls dels en fraga
som avser tittande pa film via video/dvd/harddiskmottagare och dels
207 en fraga om tittande pa inspelade program. Fran och med 2013 ingar
. . tiden for att se pa inspelad tv i tiden for television.
0- - - 1986-1992 byggde fittartiden pa fragor dar svarspersonerna an-
Totalt Man Kvinnor 0-143 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég gav mellan vilka tidpunkter de tittat pa video. Fran och med 1993 har
K6 Ald Utbildni svarspersonerna sjélva fatt uppskatta sin anvandningstid utifran fasta
on er /ianing tidsintervall. Fér berdkning av tittartiden fran och med 1993 se avsnittet
. . . . 1 o I Fakta om undersdkningen Mediebarometern.
Tittartid bland videoldvd-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag
1987-2014 (minuter)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1987 91 95 86 86 108 85 76 88 86 100 86
1989 86 94 79 83 84 91 86 68 88 90 80
1991 79 74 87 70 93 84 66 58 68 91 72
1993 81 75 86 85 81 76 86 78 88 74 80
1995 62 68 56 65 75 59 53 57 64 66 51
1997 68 73 64 72 76 64 67 58 60 67 70
1999 64 68 59 62 80 61 57 67 73 61 56
2001 71 73 70 76 90 65 64 54 70 67 60
2003 80 85 74 82 98 82 64 58 67 86 74 Noter
2005 77 81 74 75 87 76 70 74 75 78 74 1. Den genomsnittliga tittartiden bland dem som tittar pa video/dvd.
2007 81 82 80 83 94 79 76 63 72 83 8 2. Siffran bygger pa tva fragor. Se anmérkning.
2008 78 78 78 74 85 80 77 63 72 81 77 3. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
2009 79 81 78 78 90 77 76 74 82 83 74 forsiktighet.
2011 75 76 74 74 88 80 61 = - 72 4. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
2013#¢ 92 96 86 104° 96 91 80 - - 96 88 5. Observera att tiden for inspelad tv frdn och med 2013 ingar i tiden
201425 96 98 94 90 105 98 84 —4 -4 107 88 for television.
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Rorlig bild — bio

Biobesokare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2014 (procent) . .
Biobesok

Proggr{t En genomsnittlig dag gar 1 procent av befolkningen pa bio,
under en vecka gar 7 procent pa bio och 27 procent gér minst

50 ett biobesdk under en genomsnittlig manad.
40 | Den totala andelen biobesdkare en genomsnittlig dag/
% vecka/manad har varit relativt stabil sedan mitten av 1990-ta-

] let.

20 4 Kvinnor och man gar i stort sett lika mycket pa bio. De
. 8 10 12 8 . 8 forandringar som kan ses ifraga om biobesék kan i huvudsak
101 4 5 6 3 hanféras till &lder. Under det senaste decenniet méarks en
0- 6kad andel biobesok bland de aldre. Ar 1995 Iag andelen
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég biobesdkare for aldersgruppen 65- till 79 ar pa 3 procent
Kén Alder Utbildning och 2014 ar motsvarande siffra 18 procent. Samtidigt ar det

fortsatt ungdomar som géar betydligt oftare pa bio &n andra
aldersgrupper — trots ett 6kat tittande pa film via internet.
Men det ar ocksa bland de yngre som en nedatgaende trend
kan noteras.

Biobesokare 9-79 ar en genomsnittlig vecka/manad 1995-2014 (procent)

Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég . .
— Anmarkning
Genomshnittlig vecka Med biografbesok avses alla typer av biografbesok, inklusive visningar
1995 7 8 6 8 17 7 4 2 2 9 11 i filmklubbar och pa filmfestivaler etc.
1999 7 7 8 11 14 10 4 1 1 8 10
2003 8 7 8 10 18 9 4 2 1 8 10
2009 8 9 8 11 15 9 6 5 3 8 10
2011 7 7 8 8 14 8 5 4 4 8 8
2012 9 8 9 9 15 10 6 6 3 8 10
2013 7 6 7 9 13 7 4 5 5 6 7
2014 7 7 8 10 12 8 5 6 3 7 8
Genomsnittlig manad
1995 24 25 22 34 52 23 16 3 10 29 32
1999 28 26 30 47 55 33 17 3 7 28 34
2003 28 27 28 44 57 35 17 8 9 27 34
2009 31 30 32 44 53 33 24 15 13 30 34
2011 28 28 29 47 48 29 20 17 12 28 28
2012 31 30 32 44 53 34 23 18 14 27 34
2013 29 28 29 43 51 31 21 18 14 27 30
2014 27 26 28 40 47 31 22 18 13 26 29
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Rorlig bild — bio

Totalt

Kén

Alder

(16-79 &r)

Utbildning

Andel som besdker biograf en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Méan 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

11
11

10
13
10
10

o o ;o

© NN O W w

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Hushall (9-79 ar)

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Anstéllda heltid
Anstéllda deltid
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslosa

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och éldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsforéldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsfoéréldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

(é)]

0 o N O

O N B A NN O DN
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Textmedier

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2014 (procent)

Procent
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Tidskrift, papper

e Blogg

Dagstidning (totalt)
Tidskrift (totalt)
Ljudbok

Dagstidning, papper Bok (totalt)
Bok, papper Dagstidning, internet
Tidskrift, internet s £ -DOK

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2014 (procent)

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Dagstidning (totalt) 82 81 81 81 81 80 77 77 75 74 69 66 67
Dagstidning pa papper 80 79 79 73 69 67 65 66 68 66 61 55 54
Dagstidning péa internet 6 7 9 11 15 17 17 17 19 18 19 21 24
Tidskrift (totalt) . . . . . . . . 34 34 33 33 32
Tidskrift p& papper . . . . . . . . 34 34 33 32 31
Tidskrift pa internet . . . . . . . . 2 2 2 2 2
Bok (totalt) . . . . . . . . 36 36 34 34 36
Ljudbok . . . . . . . . 3 3 3 3 4
Bok pa papper . . . . . . . . 33 33 31 30 32
E-bok 0 05 1 1 1
Blogg . . . . . . .. 12 12 14 12 14 12

Textmedier

Omkring tva tredjedelar av befolkningen laser nagon slags
dagstidning, pa papper eller nat, en genomsnittlig dag, medan
ungefar en tredjedel laser en tidskrift och/eller en bok pa
nagon plattform.

Réckvidden for tidningar pa papper har minskat patagligt
under de senaste tio aren medan andelen lasare av dags-
tidningar pa internet har 6kat. Samtidigt har den minskade
dagstidningslasningen pa papper inte kompenserats av upp-
gangen i lasningen av dagspress pa internet. Ar 2014 var den
totala andelen dagstidningslasare en vanlig dag 67 procent
— tio ar tidigare, 2004, var motsvarande siffra 79 procent.

Den digitala utvecklingen for tidskrifter och bocker skiljer
sig markant fran utvecklingen for dagstidningar. Saval bocker
som tidskrifter lases i huvudsak pa papper.

Ungefar en femtedel av befolkningen laser en blogg en
genomsnittlig dag. Rackvidden for bloggar har varit i princip
konstant sedan 2009 da de bérjade méatas i Mediebarometern.

Anmarkning
..i tabellen innebér att jamférande siffror inte finns det aret

Dagstidning ar ett samlingsbegrepp fér morgon- och kvallstidning.
Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumererade
storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
och med 2006 internetversion. Fran och med 1998 redovisas ocksa
dagstidningslasning inklusive dagliga gratistidningar. Med kvallstid-
ning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Expressen, GT
och Kvallsposten, antingen i tryckt version eller fran och med 2006
internetversion.

Tidskrift innefattar vecko-/manadstidningar och special-/facktid-
skrifter. Med vecko-/manadstidningar avses saval den traditionella
veckopressen och ungdomstidningar som manadsutgivha magasin.
Med special-/facktidskrifter avses tidskrifter inriktade pa fack- och yr-
kesomraden. Specialtidningar ar tidskrifter inriktade pa ett eller nagra
specialintressen hos lasaren. Innefattar fran och med 2008 bade tryckt
version och internetversion.
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Textmedier

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Procent
100 1
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70 67
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10 1

Dags- Dags- Dags- Tid- Tid- Tid- Bok Bok  Ljud-
tidning tidning tidning skrift  skrift  skrift totalt pa bok

E-bok blogg

totalt pa pa totalt pa pa
papper internet

papper
papper internet

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Lasaren

Anvandningen av de textbaserade medierna varierar i be-
folkningen. Dagstidningar l&ses av méan och kvinnor i unge-
far samma utstrackning — men det &r en hégre andel bland
kvinnor som laser tidningen pa papper, medan fler man laser
tidningen online. Tidskrifter, bocker och blogg lases i hégre
utstrackning av kvinnor &n man. Att kvinnor &r mer flitiga Ia-
sare an man, som i hégre grad konsumerar tv, film och spel
an lasmedier ar ett monster som inte har férandrats i nagon
betydande grad under de senaste 20 aren.

Dagstidningar pa papper har sin klart stérsta publik bland
pensionarer medan néattidningarna har sin stérsta publik i
aldersgruppen 25- till 44 ar. Andelen lasare av nadgon digital
dagstidning via app i mobilen &r10 procent, och hégst bland
personer mellan 25 och 65 ar. E-tidning har &nnu inte slagit
igenom; endast 2 procent av befolkningen l&ser e-tidning en
vanlig dag.

Bocker och bloggar lases i hdgst utstrackning av de yngre.
Bland de yngsta laser 6ver halften bok en genomsnittlig dag
vilket bland annat forklaras av I&x- och larobokslésning. Ocksa
hégutbildade laser bocker i betydligt stérre utstrackning én
andra.

Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Dagstidning (totalt) 67 66 68 25 45 62 76 84 74 66 75
Dagstidning pa papper 54 51 56 18 27 37 63 79 67 53 59
Dagstidning pa internet 24 26 22 9 24 37 28 15 14 24 31
direkt pa webben 13 16 11 3 13 21 15 8 7 13 18
som e-tidning/pdf 2 2 1 0 1 2 2 2 2 1 2
via app 10 10 10 5 11 17 13 4 5 10 13
Tidskrift (totalt) 32 27 37 22 15 27 34 45 37 28 36
Tidskrift pa papper 31 25 37 20 12 25 33 44 37 27 35
Tidskrift pa internet 2 3 1 2 3 3 2 1 1 2 2
Bok (totalt) 36 29 43 62 37 31 35 35 23 27 41
Ljudbok 4 3 5 2 3 4 4 4 3 4 4
Bok pa papper 32 26 38 59 34 26 30 31 20 24 36
E-bok 1 1 1 1 1 2 1 1 0 1 2
Blogg 12 8 17 14 27 18 9 4 4 11 14

Anmarkning

Dagstidning &r ett samlingsbegrepp fér morgon- och kvallstidning.
Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar badde prenumererade
storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
och med 2006 internetversion. Fran och med 1998 redovisas ocksa
dagstidningslasning inklusive dagliga gratistidningar. Med kvallstid-
ning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Expressen, GT
och Kvallsposten, antingen i tryckt version eller fran och med 2006
internetversion.

Tidskrift innefattar vecko-/manadstidningar och special-/facktid-
skrifter. Med vecko-/mé&nadstidningar avses saval den traditionella
veckopressen och ungdomstidningar som manadsutgivna magasin.
Med special-/facktidskrifter avses tidskrifter inriktade pa fack- och yr-
kesomraden. Specialtidningar ar tidskrifter inriktade pa ett eller nagra
specialintressen hos lasaren. Innefattar fran och med 2008 bade tryckt
version och internetversion.
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Textmedier — dagstidning

Lasare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) . . g -
Laser dagstidning
Procent . . - . .
100 - Den samlade rackvidden for dagstidningar var relativt stabil
fram till 2007, kring 80 procent, en genomsnittlig dag. De
90 - senaste aren kan dock en nedatgaende trend noteras, dven
80 1 om pappers- och onlineversionen laggs samman.
Lasning av dagstidning ar utbredd i stora grupper av be-
707 folkningen, men rackvidden Okar kraftigt i takt med stigande
60 | alder. Medan en fjardedel av de yngsta laser nagon tidning en
50 | vanlig dag, gér omkring 85 procent av de aldsta det.
Det finns inga tydliga skillnader i dagstidningslasning mel-
40 A lan mé&n och kvinnor eller mellan lag- och hégutbildade.
30
20 4 Anmarkning
Dagstidning &r ett samlingsbegrepp fér morgon- och kvallstidning.
10 1 Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
04 mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumererade
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
Kén A Ider Utbil dning och meq 209§ ir.1tern_etvers.ion. Fré.n och n'?ec_J 1998 redovisas "ock.sé
dagstidningslasning inklusive dagliga gratistidningar. Med kvallstid-
ning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Expressen, GT
Lasare! 9-79 ar en genomsnittlig dag 1990-2014 (procent) och Kvallsposten, antingen i tryckt version eller fran och med 2006
internetversion.
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1990 84 86 82 47 78 88 92 89 90 85 91
1991 85 88 82 60 82 88 89 88 86 86 93
1993 83 84 82 49 78 85 91 88 86 86 89
1995 80 81 79 40 77 83 89 88 83 83 90
1997 81 81 81 44 73 82 80 88 86 81 88
1999 82 83 81 47 77 85 91 91 88 87 89
2001 81 81 80 49 74 82 88 89 84 83 87
2003 81 81 81 44 71 81 89 91 85 83 87
2005 81 81 81 41 72 81 90 90 86 83 88
2007 80 80 80 36 71 81 89 90 85 83 88
2008 77 76 79 36 60 78 87 93 86 78 87
2009 77 77 76 41 58 76 88 89 85 78 84
2011 73 74 73 34 57 70 84 90 85 74 80
2012 69 68 69 30 47 66 79 88 79 70 77
2013 66 64 67 27 42 63 74 83 74 66 73 Not
2014 67 66 68 25 45 62 76 84 74 66 75 1. Andel som last morgon- eller kvéllstidning en genomsnittlig dag.
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Textmedier — dagstidning

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Andel som laser dagstidning en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

totalt

67

73
30

66
68

72
73
29
32

25
40
48
54
68
73
78
84

77
68
72
64
73
77

Dagstidning Pappers-
tidning

54

59
22

51
56

57
61
19
25

18
29
26
30
43
58
68
79

71
58
61
50
58
60

Néttidning

24

26
13

26
22

28
23
15
11

19
28
34
38
32
24
15

12
18
22
25
29
32

Sysselsattning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 &r)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Anstéllda heltid
Anstéllda deltid
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslésa

En person (18 ar och aldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Géteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

Dagstidning Pappers-

totalt
69
71
70
84
52
52

63
70
61

53
81
68
65

66
80
62
53

67
70
66
67
68
67
66
66

tidning
51
55
56
79
25
35

51
56
48

30
74
50
39

54
70
46
36

53
55
49
54
55
56
51
56

Néttidning
33
27
27
16
33
29

20
25
26

31
19
33
40

19
23
27
27

27
26
27
25
24
22
24
20
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Textmedier — dagstidning 37 minuter

Lastid bland lasare'9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter) N .
Lastid bland lasare

Minuter Den samlade lastiden fér dagspress bland dem som last
60 1 minst en dagstidning ar i genomsnitt 37 minuter. Lastiden
55 1 har i stort sett varit densamma sedan mitten av 1990-talet.

Skillnaderna i l&stid ar sérskilt stora mellan olika alders-
50 grupper: bland de yngsta och ungdomarna ar lastiden 16
45 | respektive 22 minuter medan den bland pensionéarer &r 49
401 minuter, alltsd mer &n dubbelt s& lang. Utbildningsskillna-
derna i fraga om lasning ar mindre och torde snarast spegla
35 4 utbildningsnivan i olika aldersgrupper.
30 -
25 1 Anmaérkning
Lastiden ar baserad pa en fraga dér svarspersonerna utifran pa for-
201 hand angivna tidsintervall fatt gora en uppskattning av sin lastid (se
15 Fakta om undersdkningen Mediebarometern). Tabellen redovisar ge-
nomsnittlig lastid bland dem som last dagspress en genomsnittlig dag,
10 4 tryckt version eller internetversion.
5 Den genomsnittliga lastiden i hela befolkningen, dar &ven de som
inte laser inkluderas, redovisas i avsnittet Mediedagen 2014: Befolk-
0 ningens medietid.
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning

Lastid bland ldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2014 (minuter)

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 La Mellan H6
9 9

1995 36 39 34 13 26 32 41 55 40 34 40

1996 34 37 31 16 24 29 37 53 37 34 38

1997 35 37 33 16 24 30 40 51 39 34 37

1998 36 37 34 15 23 31 38 54 39 33 40

1999 35 36 33 21 23 30 39 50 40 34 37

2000 37 37 36 16 23 29 39 56 43 35 38

2001 36 39 34 17 24 31 39 56 46 34 37

2002 35 36 33 14 22 29 38 49 42 33 36

2003 37 40 35 14 23 29 41 57 44 36 39

2005 35 35 35 15 23 30 39 49 42 34 36

2007 35 37 34 14 22 29 38 50 42 34 37

2009' 36 37 35 15 22 29 38 53 43 34 38 Not

2011! 35 36 35 14 22 29 35 51 42 33 38 1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
2012: 36 37 35 16 21 26 35 51 44 33 38 kunna skilja ut lastiden fér papperstidningen och lastiden pa inter-
2013 35 37 34 16 21 28 34 48 39 34 37 net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser dagspress
2014" 37 37 36 16 22 30 33 49 43 35 38

avser all lasning oavsett plattform.
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Textmedier — dagstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2014 (procent) . . .
Lasning av olika slags
Procent H H
ocen dagstidningar
90 1 Né&stan hélften av befolkningen laser en (1) tidning en vanlig
dag. En fjardedel av befolkningen laser minst tva tidningar,
80 s 4o -
oftast en morgon- och en kvéllstidning. Andelen som l&ser
70 mer an en tidning har minskat de senaste aren.
601 55 Majoriteten av befolkningen lé&ser fortfarande sin dagstid-
—_— . ning pa papper. Andelen lasare av dagstidning pa internet
50 1 — 45 uppgar till en fjardedel av befolkningen. Man laser nagot of-
40 - tare an kvinnor nagon tidning pa natet men i 6vrigt finns inga
| 27 konsskillnader. Bland unga vuxna, 25- till 44 ar, ar det lika
30 23 vanligt att Iasa nagon tidning (morgon- eller kvéllstidning) pa
20 - papper som online. Andelen lasare av nagon digital tidning
10 4 via app é&r 17 procent.
Bland dem som laser en tidning, &r det morgontidningarna
0 \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ som dominerar lasningen. 16 procent av befolkningen laser
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 bade nagon morgon- och nagon kvallstidning, medan de som
Enbart en dagstidning Tva eller fler dagstidningar véljer att enbart lasa kvallspress uppgar till 10 procent.
n 2 rers Anmaérkning
Lasare 9-79 aren genomsnlttllg dag 2014 (procent) Dagstidning &r ett samlingsbegrepp fér morgon- och kvallstidning.
. Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
Koén Alder Utbildning mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumererade
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
Na tidni 67 66 68 25 45 62 76 84 74 66 75 och med 2006 internetversion. Fran och med 1998 redovisas ocksa
agon papperstianing dagstidningslasning inklusive dagliga gratistidningar. Med kvallstid-
. s ning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Expressen, GT
Nagon nattidning 24 26 22 9 24 37 28 15 14 24 31 och Kvéllsposten, antingen i tryckt version eller fran och med 2006
direkt pé webben 13 16 11 3 13 21 15 8 7 13 18 internetversion.
som e-tidning/pdf 2 2 1 0 1 2 2 2 2 1 2
via app 10 10 10 5 11 17 13 4 5 10 13
Enbart en dagstidning 45 43 46 21 34 39 48 57 55 44 47
Tva dagstidningar 17 16 17 3 8 16 20 22 15 17 21
Tre eller fler 6 7 5 1 3 7 8 6 4 6 8
Enbart kvallstidning 10 11 9 9 15 15 9 5 8 12 10
Enbart morgontidning 40 38 43 13 21 28 46 60 50 36 47
Bade morgon-
och kvallstidning 16 17 16 2 8 18 20 19 16 18 19
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Textmedier — morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2014 (procent)

Procent
100

90
80
70
60
50
40
30
20
10

0
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

M Enbart papperstidning [J Enbart nattidning [l Bade nat- och papperstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Morgontidning (totalt) 57 55 59 16 29 47 67 79 66 54 66
Enbart papperstidning 47 44 50 15 23 31 55 72 61 47 51
Enbart nattidning' 6 6 5 1 5 12 6 3 4 5 9
Bade och 3 4 3 0 2 4 5 3 1 3 5

Lasning av morgontidning

Andelen lasare av en morgontidning pa papper har mins-
kat radikalt sedan bérjan av 2000-talet, medan lasningen
av ndgon morgontidning online ligger pa ungefar samma
niva 6ver tid. Andelen lasare av morgontidningar online ar
hogst bland 25- till 44-aringar och hégutbildade. En tiondel
laser morgontidningen direkt pa webben och ett fatal laser
morgontidning via app.

Anmarkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumererade
storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
och med 2006 internetversion. Fran och med 1998 redovisas ocksa
dagstidningslésning inklusive dagliga gratistidningar.

Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att
ungefar halften av morgontidningarna utkommer mindre &n sex dagar
i veckan.

Not
1. Néttidning inkluderar aven tidning via app.
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Textmedier — morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Procent
90 ~

80 |
70
60 |
50 |
40
30 |
20 -

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning

[ Nagon papperstidning [] Nagon néttidning

Anmarkning
Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumererade

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Kon Aider Utbildning storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog och med 2006 internetversion. Fran och med 1998 redovisas ocksa
Morgontidning (totalt) 57 55 59 16 29 47 67 79 66 54 66 dagstldnlngslasrllng inklusive dagliga gratlftldnlngar.

. L Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att
Nagon papperstidning 51 48 53 15 24 35 60 75 62 49 57 ungefar hélften av morgontidningarna utkommer mindre &n sex dagar
Nagon néttidning’ 9 10 8 1 7 16 11 6 5 7 14 i veckan.

direkt p4 webben 5 6 4 - 4 10 6 3 3 4 8

som e-tidning/pdf 1 1 1 0 1 1 1 2 1 1 2 Not

via app 3 3 3 - 2 5 4 2 1 2 5 1. Néttidning inkluderar aven tidning via app.
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Textmedier — morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag och andel prenumeranter 2014 (procent) Liser morgontidn i ng
Procent oy o . . a .
90 - En nedatgaende trend i befolkningens lasning av morgontid-
79 ningar ar pataglig under det senaste decenniet, dven om vi
80 1 73 lagger samman pappers- och webbtidningar. 2014 laser 57
70 A 66 65 procent en morgontidning en genomsnittlig dag, motsvarande
57 59 57 siffra tio ar tidigare var 73 procent. Nedgangen har varit sar-
601 55 55 53 54 51 skilt markbar bland personer under 45 ar — fran 72 procent
50 4 2003 till 47 procent 2014. Nu géaller samma klara nedatga-
ende trend aven i aldersgruppen 45- till 64 ar.
40 - . . . N . N
Det finns inga ndmnvéarda skillnader mellan mén och
30 4 kvinnor, men andelen lasare 6kar med stigande alder. Av
20 9- till 14-aringarna laser 16 procent ndgon morgontidning
en genomsnittlig dag medan motsvarande andel bland de
101 aldsta &ar 79 procent.
0 Andelen prenumeranter av morgontidningar féljer samma
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog mdnster som lasningen av morgontidningar — éver tid minskar
Kén Alder Utbildning andelen prenumeranter i befolkningen, och det ar framfér allt
N de aldsta som fortfarande prenumererar p& morgontidningar.
B Lasare [] Prenumeranter
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2014 och andel o Anmarkning
Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
prenumeranter 1999-2014 (procent) mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumererade
storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
Kén Alder Utbildnin och med 2006 internetversion. Fran och med 1998 redovisas ocksa
. ) ° ) € . 9 ) dagstidningslasning inklusive dagliga gratistidningar.
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att
Lasare ungefar halften av morgontidningarna utkommer mindre &n sex dagar
1979 74 77 71 41 59 80 56 80 75 77 88 i veckan.
1983 75 75 75 41 71 80 84 76 77 77 88
1987 76 78 73 41 68 80 84 85 79 78 83
1991 73 77 69 41 64 76 82 80 75 74 88
1995' 71 71 71 27 65 72 82 83 74 73 84
1999 72 73 71 36 63 73 81 88 81 74 80
2003 73 72 74 31 63 72 83 86 78 73 83
2007 72 71 72 26 59 71 82 86 77 74 82
2009 68 68 68 31 46 66 81 84 77 68 77
2011 64 63 66 28 45 59 76 84 75 63 73
2013 56 54 59 21 30 48 66 78 67 54 65
2014 57 55 59 16 29 47 67 79 66 54 66
Prenumeranter
1999 71 70 72 57 56 63 82 84 77 66 78
2005 74 72 75 64 65 64 81 87 79 68 78
2009 66 64 67 55 55 53 75 81 71 63 69 Not
2013 57 54 59 48 40 39 65 75 62 51 61 1. 1995 ingick ej Metro i morgontidningslasningen men darefter gor
2014 55 53 56 48 40 34 60 73 59 51 57 den det.
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Textmedier — morgontidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Morgon-  Pappers- Nat- Morgon-  Pappers- Nat-
tidning (totalt) tidning tidning tidning (totalt) tidning tidning
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 57 51 9 Sysselsattning  Anstallda heltid 57 48 13
X (16-79 ar) Anstéllda deltid 60 51 12
Vuxna 18-79 ar 63 56 10 R
. Egna féretagare 60 54 9
Barn/ungdom 9-17 ar 20 19 2 -
Pensionarer 78 74 7
Koén Man 9-79 ar 55 48 10 Studerande 87 24 12
) A Arbetslésa 41 33 14
Kvinnor 9-79 &r 59 53 8
. . Vuxna i hushéllet En person (18 &r och éaldre) 54 48 8
Méan 18-79 ar 61 54 12 . . . x
) ) (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 59 53 10
Kvinnor 18-79 ar 64 58 9 . N
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 50 45 8
Pojkar 9-17 ar 18 17 2
Flickor 9-17 ar 22 21 2 .
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 37 28 12
S —————— Ald 45-79 & 74 7
Alder 9-14 ar 16 15 1 © Vuxn? ( an R 0 8
15-19 &r o8 o6 4 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 55 47 12
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 52 37 19
20-24 ar 31 23 9
25-34 ar 39 28 14 T ——
. Hushall (9-79 ar) En person 57 51 8
35-44 ar 52 40 16 .
. Tvéa personer 71 66 9
45-54 ar 63 55 12
. Tre personer 49 42 10
55-64 ar 71 64 10
. Fyra personer eller fler 41 34 10
65-79 ar 79 75 6
_— Hemort (9-79 ar) Stockholm 55 48 11
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 69 65 5 ( ) Malmé 59 51 12
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 60 55 7 "
. o A Goteborg 56 47 12
Gymnasial utbildning < 2 ar 62 57 7 i A
. o . Storre stader 59 52 10
Gymnasial utbildning > 2 ar 51 46 8 )
" ) . . Pendlingskommuner 56 49 11
Hogskola/universitet < 3 ar 63 55 11
. . . . Glesbygdskommuner 57 53 6
Hogskola/universitet > 3 ar 68 58 16
Varuproducerande kommuner 53 48 7
Ovriga kommuner 56 52 7
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Textmedier — morgontidning

34 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter)
Minuter

50 7
457
40 7
357
30 1
251
20 1
151
101

Totalt

Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

Lag Mellan Hoég
Utbildning

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1981-2014 (minuter)

Lastid bland lasarna

Den genomsnittliga lastiden bland morgontidningslasarna ar
34 minuter. Man och kvinnor l&ser tidningen lika lange. De
unga lasarna agnar tidningen betydligt kortare tid &n andra
medan de aldsta laser tidningen avsevart langre an andra
aldersgrupper. De aldsta ar foljaktligen inte enbart de mest
regelbundna lasarna utan ocksa den grupp som avsétter
langst tid at morgontidningen.

Lastiden har lange varit mycket stabil. En viss minskning
av lastiden skedde under 1980-talet i aldersgruppen 25- till
44 ar. Sedan 1990-talets borjan har lastiden dock legat pa
samma niva.

Tidningen pa internet &dgnas inte lika l1ang tid som pap-
perstidningen, vilket delvis kan forklaras av att en del som
laser online ocksa laser en papperstidning.

Koén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

1981 31 34 28 12 20 30 36 44 32 29 38
1985 31 34 27 13 20 29 34 48 31 28 37
1987 32 33 31 12 22 30 36 48 35 29 35
1991 29 32 27 16 21 26 32 44 32 26 35
1995 31 32 30 10 21 26 33 49 33 28 36
1999 29 30 29 17 19 24 32 43 33 27 33
2003 31 32 30 12 19 23 33 49 35 29 33
2005 29 29 29 12 18 24 31 42 33 27 31
2007 29 29 29 12 17 22 30 44 34 27 31
2009’ 31 30 31 13 18 23 32 45 35 28 33
20117 31 31 31 12 18 24 30 44 36 28 33
2013' 32 33 31 14 20 25 29 43 34 30 34
2014" 34 34 33 16 20 27 29 43 38 31 35
Léastid bland ldsare av

tidningen pa internet

2009 17 18 16 -2 -2 15 19 -2 -2 18 17
2011 18 20 16 -2 -2 16 21 -2 -2 17 19
2013 15 16 14 -2 133 14 16 -2 -2 15 14
2014 17 18 17 -2 143 15 18 22 -2 15 18

Anmarkning
Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumererade
storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
och med 2006 internetversion. Frdn och med 1998 redovisas ocksa
dagstidningslasning inklusive dagliga gratistidningar.

Fragan om lasning under gardagen stalls alla veckodagar trots att
ungeféar halften av morgontidningarna utkommer mindre &n sex dagar
i veckan.

Lastiden ar baserad pa en fraga dar svarspersonerna utifran pa
férhand uppgivna tidsintervall far géra en uppskattning av sin Iasning
under gardagen. Intervallen har sedan réknats om till genomsnittlig
lastid (se vidare i metoddelen sist i rapporten).

Noter

1. Fradgorna om lastid bygger frdn och med 2009 pa tva fragor for att
kunna skilja ut lastiden for papperstidningen och lastiden pa inter-
net. Den genomsnittliga l&stiden bland dem som laser morgontid-
ning avser all lasning oavsett plattform.

. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.

3. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bor tolkas med

forsiktighet.

N
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2014 (procent) Morgontidningslésaren

Pr:)ggrit Halften av befolkningen laser en (1) morgontidning en vanlig

dag. 7 procent laser fler &n en morgontidning. Andelen dub-

90 1 bellasare &r storst bland hégutbildade. De kombinerar oftare
80 1 an andra storstads- och landsortstidningar.

Det &r landsortspressen som star for huvuddelen av den

7071 64 totala morgontidningslédsningen i Sverige. En tredjedel av

60 - —_— befolkningen I&ser minst en landsortstidning en genomsnitt-

50 | \49 lig dag medan motsvarande andel for storstadsmorgontid-

ningarna ar en fjardedel. Om vi beaktar att de flesta lands-

40 ortstidningar inte ges ut pa séndagar och enbart utgar fran

30 | lasningen pa vardagar, sa 6kar rackvidden foér landsortstid-

ningarna till 39 procent.

201 En tredjedel av befolkningen &gnar som mest 30 minuter

0] 8 7 at morgontidningar en genomsnittlig dag och drygt en fem-

o tedel &gnar langre tid at morgontidningen. Bland dem som

laser tidningen mer an 30 minuter finns framfor allt de aldre.
Huvuddelen av befolkningen mellan 9 och 79 ar, tre fjar-
Enbart en morgontidning Tva eller fler morgontidningar dedelar, laser minst en morgontidning en genomsnittlig vecka.
Bland 9- till 14-aringar laser nastan halften atminstone varje
vecka. Bade totalt och i de flesta grupper handlar det om
relativt stabila ménster under det senaste decenniet.

\ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2014 (procent)

Kén Alder Utbildning .
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L&g Mellan Hég Anmarkning

— Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
Enbart en morgontidning 49 47 51 15 26 40 58 68 62 48 55 mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumererade
Tva morgontidningar 6 6 6 1 2 5 7 9 4 5 9 storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
Tre eller fler 1 1 1 0 1 1 1 1 0 1 2 och med 2006 internetversion. Fran och med 1998 redovisas ocksa

dagstidningslasning inklusive dagliga gratistidningar.
Enbart landsortstidning 30 28 32 8 14 20 36 45 48 32 28 Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att
Enbart storstadstidning 18 18 18 5 10 20 20 2 12 14 26 ungefar halften av morgontidningarna utkommer mindre an sex dagar
. i veckan.

Bade och 6 6 6 1 2 4 7 9 4 5 8 Med storstadstidning avses morgontidning utgiven i Stockholm,
Mindre an % tim 11 10 12 11 14 12 13 7 8 12 10 Goteborg eller Malmé. Med landsortstidning avses alla andra utgiv-
Y4-Ye tim 24 24 24 3 1M 23 34 26 26 24 28 ningsorter.
Y2-1 tim 17 16 17 1 4 9 16 33 25 14 20
1-2 tim 5 5 5 1 1 2 4 12 6 4 7
Mer an 2 tim 0 1 0 - - 0 0 1 1 0 1
Genomsnittlig vecka 77 76 79 46 60 72 86 89 81 77 84
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Textmedier — morgontidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Lasning av olika innehall

Nyheter &r det mest lasta innehallet bland morgontidningar-
nas lasare. Det géller framst de lokala nyheterna som lases
av drygt 85 procent av lasarna, men &ven inrikes- och utrikes-
nyheter léses i stor utstrackning. Gemensamt for flertalet ar
att man prioriterar nyheter fére opinionsmaterial som ledare
och kronikor. L&gst 1asning anges fér annonser.

Kvinnor tar del av ndjes-/kulturnyheter och krénikor i stérre
utstrédckning &n mén medan motsatt férhallande géller fér
sport- och ekonominyheter. Intresset for ledare och debatt
Okar med alder. Rangordningen av @&mnen &r annars likartad
for alla grupper.

Det finns en liten skillnad i lasmonster mellan dem som |&-
ser storstadstidningar respektive landsortstidningar. | de férra
ligger lasning av inrikes- och utrikesnyheter pa en relativt hdg
niva, i de senare lases lokalnyheterna mest. Ekonominyheter,
ledare och debatt samt kultur lases i storre utstréackning i stor-
stadstidningarna och annonser i landsortstidningarna. | viss
man speglar skillnaderna innehallet i de olika tidningstyperna.

Anmarkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumererade
storstads- och landsortstidningar, antingen i tryckt version eller fran
och med 2006 internetversion. Fran och med 1998 redovisas ocksa
dagstidningsléasning inklusive dagliga gratistidningar.

Resultaten avser andelen som last minst ndgonting av respektive
innehallskategori.

Procent
100 ~
90 -
80 |
70 -
60 -
50 -
40 -
30
20
10 1
0 ,
Lokala Inrikes- Utrikes- Nojes- Ekonomi- Kultur- Sport Ledare och  Krénikor Annonser
nyheter nyheter nyheter material nyheter material debatt
M Totalt [ Storstadstidningar Bl Landsortstidningar
Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Genomsnittlig dag
Lokala nyheter 86 84 88 61 66 82 88 92 91 89 85
Inrikesnyheter 82 81 82 54 65 81 83 86 83 79 85
Utrikesnyheter 77 78 77 52 63 73 77 82 78 75 80
Noéjesmaterial 56 51 60 40 42 49 58 60 57 58 55
Ekonominyheter 55 59 51 29 33 50 55 63 56 53 58
Kulturmaterial 55 47 61 28 40 49 54 61 54 53 58
Sport 53 66 41 59 48 48 53 56 59 55 50
Ledare och debatt 53 52 54 18 35 47 51 62 56 49 56
Krénikor 46 41 50 19 32 38 45 54 49 44 48
Annonser 38 35 42 18 19 30 40 45 50 40 35
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Textmedier — morgontidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Lasning av olika
innehall online

Bland dem som ldser morgontidning pa internet lases samt-
liga innehallskategorier i lagre omfattning jamfért med hur
lasningen pa papper ser ut. Rangordningen blir ocksa lite
annorlunda, genom att inrikesnyheter kommer i topp istal-
let for lokala nyheter. Annonser ligger fortsatt sist. Allt utom
lokala nyheter och annonser léses i lite storre utstrackning i
storstadstidningar &n i landsortstidningar.

De skillnader som finns mellan man och kvinnor ifraga
om lasning av papperstidningar aterfinns ocksa online: man
laser mer ekonomi och sport medan kvinnor i hégre grad
laser om nodje och kultur. Aldersmassigt ar skillnaderna sma
online — men alla grupper gar inte att analysera da det ar for
fa bland dem som l&ser online.

Anmarkning
Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka.
Resultaten avser andelen som last minst ndgonting av respektive
innehallskategori.

Procent
100 -
90 -
80 -
70 -
60 -
50 -
40
30 1
20
10 4
0 i

Inrikes- Lokala Utrikes- Ekonomi- Ledare och Sport Nojes- Kultur- Krénikor Annonser

nyheter nyheter nyheter nyheter debatt material material och bloggar
M Totalt [ Storstadstidningar Bl Landsortstidningar
Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Inrikesnyheter 78 78 78 =1 812 79 77 752 =1 73 81

Lokala nyheter 74 72 76 -1 762 70 77 722 -1 82 69

Utrikesnyheter 70 71 70 -1 812 67 70 712 -1 65 74

Ekonominyheter 42 47 37 =1 412 36 41 552 =1 39 45

Ledare och debatt 40 42 38 -1 372 36 42 472 -1 32 44

Sport 38 50 24 =1 392 34 39 442 =1 48 34

Nojesmaterial 37 34 40 -1 352 34 39 372 -1 40 35

Kulturmaterial 35 30 41 =1 262 32 38 392 =1 33 37

Krénikor och bloggar 29 25 33 -1 262 26 30 312 -1 24 30

Annonser 18 14 23 =1 72 14 22 242 =1 17 18

Noter
1. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
2. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
forsiktighet.
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Textmedier — kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2014 (procent)

Procent
100 7

90 1
80 1
70
60 1
50
40

30 1

N‘I
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20
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9
0
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
[J Enbart nattidning

M Enbart papperstidning Ml Bade nat- och papperstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Lasning av kvallstidning

Internet spelar en avgdrande roll for kvallstidningarnas rack-
vidd. Sedan 2010 &r det en stoérre andel som l&ser kvéllstid-
ning pa internet an pa papper. En genomsnittlig dag laser en
fjardedel av befolkningen nagon kvallstidning, 9 procent tar
del av en papperstidning och 19 procent tar del av onlinever-
sionen. En majoritet av kvéllstidningslésarna laser tidningen
enbart i elektronisk form.

2014 laser 8 procent kvéllstidningen via app — andelen
lasare ar hogst i dldersgruppen 25- till 44 ar, 13 procent.

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.

Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kvallstidning (totalt) 26 28 25 11 23 33 29 25 24 30 29
Enbart papperstidning 8 8 8 3 3 3 8 14 14 9 6
Enbart nattidning’ 18 19 16 8 20 29 20 9 10 19 22
Bade och 1 1 1 0 0 1 1 1 0 1 1

Not
1. Néattidning inkluderar &ven tidning via app.
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Procent

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

90 ~
80 -
70 4
60 -
50 A
40
304 30
20 | 19 20 45 20 21 s o 20 22
10 | 9 9 9 8 9 10 11 10 .
o0
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
[ Nagon papperstidning [[] Nagon néttidning’
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kvallstidning (totalt) 26 28 25 11 23 33 29 25 24 30 29
Nagon papperstidning 9 9 9 3 3 4 9 15 14 10 7
Nagon néttidning’ 19 20 17 8 20 30 21 10 11 20 22
direkt pa webben 10 12 8 3 11 16 12 6 6 11 13
som e-tidning/pdf 1 1 0 - 1 1 1 1 0 1 1
via app 8 8 8 5 10 13 9 3 4 9 9

Not
1. Néattidning inkluderar &ven tidning via app.
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Textmedier — kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) Liser kvéllstidning
Procent i L o .
100 - Lasningen av kvallstidningar en genomsnittlig dag har mins-
kat dver tid trots att kvéllstidningarna har en stark stélining
90 1 pa nétet.
80 | Andelen lasare &r nagot hégre bland man &n kvinnor.
Medelélders laser i ndgot storre utstrackning an andra al-
707 dersgrupper. Skillnader beroende pé utbildning ar marginella.
60 - Nedgangen i kvéllstidningslasning under senare ar galler
50 4 alla aldersgrupper med undantag fér de aldre.
Storre delen av kvallstidningslasningen sker pa internet.
40 - Nattidningslasningen ar sarskilt hog bland 35- till 44-aringar
30 | och smébarnsforaldrar. Pensionérer laser kvéllstidningen pa
20 papper i forhallandevis hdg utstrackning.
10 ANm3 .
nmarkning
0- Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller fran och med 2006
Kén Alder Utbildning internetversion.
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979 39 44 36 28 47 45 40 25 39 44 40
1981 36 41 32 24 47 39 38 26 38 48 24
1985 33 41 27 19 37 39 35 23 36 36 32
1987 36 40 31 24 42 41 33 28 35 40 37
1989 34 39 29 18 40 40 34 24 33 39 34
1991 32 35 29 18 38 36 33 26 33 39 24
1995 27 31 24 18 30 29 31 18 28 31 22
1997 28 31 25 18 29 29 31 21 33 31 20
1999 28 30 26 19 30 30 31 22 27 36 23
2001 29 32 26 14 30 32 32 24 32 34 25
2005 31 32 30 17 27 33 35 27 33 35 30
2007 31 34 28 13 30 39 34 25 32 38 31
2009 29 31 27 14 25 34 32 27 31 34 29
2011 28 31 26 9 24 33 31 30 32 31 30
2013 25 27 23 9 21 32 27 24 23 30 26
2014 26 28 25 11 23 33 29 25 24 30 29
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Totalt

Kén

Alder

(16-79 ar)

Utbildning

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

Kvélls-  Pappers-
tidning (totalt) tidning
26 9
28 9
15 3
28 9
25 9
30 10
27 9
16 2
14 4
11 3
20 3
26 3
30 3
36 5
31 7
28 11
25 15
24 15
25 11
30 12
30 10
28 7
29 7

Nat-
tidning

19

20
12

20
17

22
18
14
10

17
23
28
32
25
18
10

14
19
21
22
23

Sysselsattning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 &r)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som laser en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Anstéllda heltid
Anstéllda deltid
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslésa

En person (18 ar och aldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Géteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

Kvalls-  Pappers-
tidning (totalt) tidning
32 7
28 8
31 9
26 15
28 2
22 4
23 8
28 9
26 6
29 4
26 13
32 7
33 3
23 9
29 12
26 7
26 4
28 9
23 8
25 7
26 7
28 10
26 9
29 9
26 10

Nat-
tidning
26
21
22
11
26
20

15
20
21

26
15
25
30

15
18
21
22

21
16
19
20
19
18
21
16
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21 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter)

Minuter
50 -

45
40
35 |
30 |
25 |
20 |
15 |
10 |

Totalt

9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Alder

Man Kvinnor

Kén Utbildning

Lastid bland lasare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1981-2014 (minuter)

Lag Mellan Hoég

Lastid bland lasarna

Den genomsnittlige l1&asaren dgnar 21 minuter at sin kvalls-
tidning en genomsnittlig dag. Lastiden ékar med alder — de
aldsta lasarna &gnar kvéllstidningen mer &n dubbelt s& lang
tid som de yngsta lasarna.

Léastiden bland kvéllstidningslédsare minskade i slutet av
1980-talet men har darefter varit relativt stabil, bade totalt sett
och i olika grupper. Lastiden bland de som last tidningen pa
internet ar 16 minuter, det vill siga nagot kortare an lastiden
for kvallspressen totalt.

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvaéllsposten, tryckt version eller fran och med 2006
internetversion.

Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa
férhand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid un-
der gardagen. Intervallen har sedan omréknats till genomsnittlig I&stid
(se Fakta om undersékningen Mediebarometern).

Tabellen redovisar genomsnittlig l&stid bland dem som last kvalls-
tidning en genomsnittlig dag.

Kén Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1981 30 32 27 21 22 30 33 46 33 28 32
1985 33 34 31 16 24 33 40 35 33 36 31
1989 26 29 22 12 20 25 30 34 30 25 25
1995 26 28 24 12 22 26 28 39 30 25 26
1997 27 29 26 13 21 25 30 40 31 27 25
1999 25 26 23 18 19 24 27 33 29 25 24
2001 26 28 24 14 18 24 29 39 34 24 25
2005 24 26 23 14 20 21 26 34 29 25 22
2007 23 25 22 14 17 21 25 32 31 23 21
2009' 24 25 22 14 19 21 24 33 29 23 23
2011? 22 24 20 15 18 19 22 30 29 21 21
2013! 21 23 20 -2 15 17 23 2927 2220
2014 21 22 21 -2 16 17 1931 2922 19
Lé&stid bland ldsare av
tidningen pa internet
2009 18 19 17 -2 18 18 17 223 20° 17 19
2011 16 17 16 -2 16 17 15 203 183 16 17
2018 16 18 14 -2 14 16 18 17 18 16 16
2014 16 17 15 -2 16 15 16 21 22 16 16

Noter

1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
kunna skilja ut lastiden for papperstidningen och lastiden pa inter-
net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser kvéllstidning
avser all lasning oavsett plattform.

2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.

3. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bor tolkas med
forsiktighet.
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2014 (procent)

Procent
100 1

90 1
80 1
70
60 1
50 1
40
30 1

20 4
10 4

0 \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Enbart en kvéllstidning Tva eller fler kvallsstidningar

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2014 (procent)

Koén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Enbart en kvéllstidning 22 23 21 11 21 27 24 21 21 25 23
Tva eller fler

kvallstidningar 4 5 4 0 2 6 6 4 3 4 6
Mindre &n % tim 12 13 12 9 15 20 14 6 6 13 15
Ya-Y2 tim 9 9 8 2 6 10 11 9 10 10 9
Y2-1 tim 4 5 3 1 2 3 4 7 6 5 3
Mer &n 1 tim 1 1 1 - 1 1 1 2 2 1 1
Genomsnittlig vecka 47 48 47 27 45 53 51 47 47 52 49

Kvallstidningslasaren

Flertalet kvallstidningslasare haller sig till en (1) tidning; 4
procent av befolkningen ldser dock mer an en kvéllstidning
en genomsnittlig dag.

En dryg tiondel av befolkningen &gnar som mest 15 mi-
nuter at kvéllstidningar en genomsnittlig dag medan 14 pro-
cent agnar langre tid at kvallstidningar. Bland dem som laser
tidningen mer an 30 minuter aterfinns framfor allt de aldre.

Ungefar hélften av befolkningen l&ser nagon kvallstidning
under en genomsnittlig vecka. Veckorackvidden ar i stort sett
lika hég bland méan och kvinnor. Bland 9- till 14-aringar ar
veckorackvidden lagst, 27 procent.

Bade totalt och i de flesta grupper handlar det om relativt
stabila monster under det senaste decenniet.

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version och fran och med 2006
aven internetversion.
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Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare’ 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Lasning av olika innehall

Nyheter ar det mest lasta innehallet i kvéllstidningarna néar
vi slar samman tryckt och onlineversionen. Det galler saval
inrikesnyheter som utrikesnyheter, som bada ligger éver 70
procents lasning bland lasarna. Lokala nyheter och sport lig-
ger nagot lagre och lases av ungefar hélften av lasarna en
genomsnittlig dag. Det ar i princip samma tidningsinnehall
som prioriteras bland lasare av morgontidningar.

Kvinnor tar del av néjes- och kulturmaterial samt krénikor
i stérre utstrackning &n mén medan motsatt férhallande galler
for sportnyheter. De flesta innehallskategorier lases i hogre
grad av aldre an yngre. Ocksa detta monster liknar det for
morgontidningar.

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvéllsposten.

Procent
100 ~
90 -
80 -
70 -
60 -
50 -
40
30 4
20 -
10 4
0 ,
Inrikes- Utrikes- Lokala Sport Néjes-  Ekonomi-  Kultur- Ledare och Krénikor/ Annonser  Bilaga
nyheter nyheter nyheter material nyheter  material debatt bloggar
Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare’ 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kén Aider Utbildning

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Inrikesnyheter 76 73 80 53 65 73 82 81 84 79 76

Utrikesnyheter 71 68 75 42 62 66 77 78 81 75 70

Lokala nyheter 52 50 55 49 50 44 53 61 61 55 47

Sport 50 65 35 59 52 45 51 54 53 55 46

Noéjesmaterial 43 35 52 39 34 37 44 50 53 45 40

Ekonominyheter 37 38 37 25 25 30 41 47 47 39 36

Kulturmaterial 33 28 39 20 22 29 34 42 38 32 34

Ledare och debatt 32 33 31 12 23 26 31 46 43 34 30

Krénikor eller bloggar 26 24 29 17 19 20 28 35 38 28 24

Annonser 19 17 20 8 10 13 20 27 32 20 16

Bilaga 15 13 16 7 7 10 15 22 21 17 13

Not
1. Avser lasare av tryckt version och internetversion.
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Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Lasning av olika
innehall online

Visst innehall ar antingen unikt eller annorlunda presenterat
i nattidningarna, framfér allt i kvéallstidningarna, jamfért med
de tryckta tidningarna. En extra frdga om detta har darfor
stallts i Mediebarometern.

Sport, spel och vadslagning lases i stor utstréackning on-
line. Andra innehallstyper som en stor andel lasare tar del av
ar nojen/kandisar, arbete/studier/ekonomi samt film/musik/
kultur. Bloggar, det mest specifika materialet online, lases
daremot i liten utstréckning.

Kvinnor laser mer an man om ndje, kandisar samt livs-
stilsrelaterat innehall. Man tar del av sport i kvallstidningarnas
natupplagor i klart hogre utstrackning an kvinnor. Skillnader
pa grund av alder och utbildning &r mindre framtradande.

Anmérkning
Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvallsposten.

Procent
100 ~
90 4
80 -
70 4
60
50
40 |
30 |
20 A
10 -
0 A
Sport, spel Noje, Arbete, Film, musik, Livsstil® Resor Webb-tv Relationer, Blogg
vadslagning kandisar studier, annan kultur dejting,
ekonomi karlek
Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Sport, spel, vadslagning 41 53 27 -2 47 38 45 33 323 45 39
Noje, kandisar 29 19 41 -2 32 33 31 18 30° 30 29
Arbete, studier, ekonomi 25 26 24 -2 27 23 26 26 243 25 26
Film, musik,
annan kultur 23 20 26 -2 30 22 24 18 198 24 23
Livsstil' 19 12 26 -2 19 20 19 16 26° 18 18
Resor 13 11 16 -2 4 11 21 15 163 16 13
Webb-tv 8 7 9 -2 10 8 7 7 33 8 9
Relationer, dejting, karlek 6 3 9 -2 7 5 6 5 53 7 5
Blogg 5 3 7 -2 5 6 4 3 58 4 5

Noter

1. Har last material om mode, mat, vikt, hélsa, boende, inredning, tek-
nik, prylar och trender.

2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.

3. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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Textmedier — tidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Laser tidskrifter

En tredjedel av befolkningen laser minst en tidskrift en ge-
nomsnittlig dag. Under slutet av 1990-talet minskade l&s-
ningen av tidskrifter markbart. Under senare ar har andelen
lasare emellertid varit stabil.

Trenderna maste tolkas med viss forsiktighet eftersom
tidskriftsmarknaden &r mycket heterogen och rymmer allti-
fran traditionella veckotidningar och specialtidningar till sma
facktidskrifter. Det &r sannolikt att befolkningens bedémningar
av sin lasning paverkas av hur tidskriftsmarknadens karaktar
forandras, sarskilt genom att synen pa vad som ar en tidskrift
forskjuts da nya typer av tidningar tillkommer.

Totalt sett l1aser kvinnor tidskrifter i storre utstrackning
an man. Aldre ar 6verlag flitigare lasare an yngre. Ménstret
mellan de olika grupperna har i stort sett varit detsamma
under de senaste aren.

Endast 2 procent laser nagon tidskrift pa internet en ge-
nomsnittlig dag.

Procent
100 -
90 -
80 1
70 1
60 -
50 A
40
30 4
20 -
10 A
0 a
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1994 51 51 52 36 44 49 57 60 51 48 67
1995 49 46 52 33 46 48 55 55 48 48 62
1997 47 44 48 39 38 43 51 59 48 43 55
1999 49 47 51 36 35 47 57 63 51 51 56
2001 47 43 51 40 38 44 53 55 49 43 55
2003 43 39 47 46 28 39 47 52 44 39 48
2004 39 35 43 38 30 34 42 50 40 38 43
2005 41 37 45 36 36 38 44 48 43 40 45
2006 39 34 44 39 27 34 43 50 41 35 44
2007 40 35 44 31 23 36 45 53 45 36 45
2008 41 38 44 26 29 39 46 52 44 37 50
2009 36 31 41 29 23 33 38 51 42 31 41
2010 34 30 38 29 19 30 41 42 36 31 40
2011 34 30 37 28 20 30 37 46 37 29 39
2012 33 29 37 19 18 32 36 45 39 29 39
2013 33 30 36 21 16 27 37 47 35 29 40
2014 32 27 37 22 15 27 34 45 37 28 36

Anmarkning

Tidskrift innefattar vecko-/manadstidningar och special-/facktidskrifter.
Med vecko-/manadstidningar avses savél den traditionella veckopres-
sen och ungdomstidningar som manadsutgivna magasin. Med speci-
al-/facktidskrifter avses tidskrifter inriktade pa fack- och yrkesomraden.
Specialtidningar ar tidskrifter inriktade pa ett eller nagra specialintres-
sen hos lasaren. Innefattar frin och med 2008 bade tryckt version och
internetversion.

90

MepieNoTiser 1/2015, NORDICOM-Sverige




Textmedier — tidskrift

Andel som laser en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Tidskrift ~ Pappers- Tidskrift ~ Pappers-
(totalt) tidning  Néttidning (totalt) tidning  Néttidning
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 32 31 2 Sysselsattning  Anstéllda heltid 31 29 3
A (16-79 ar) Anstéllda deltid 30 30 2
Vuxna 18-79 ar 34 33 2 .
Barn/ungdom 9-17 ar 19 17 2 Egna foretagare 30 28 2
g Pensionarer 44 44 1
Kén Man 9-79 ar 27 25 3 Studerande 17 14 8
) A Arbetslésa 21 21 2
Kvinnor 9-79 ar 37 37 1
. . Vuxna i hushéllet En person (18 &r och éaldre) 35 34 2
Méan 18-79 ar 28 27 3 X . . x
) ) (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 33 32 2
Kvinnor 18-79 ar 40 39 1 . «
) A Tre eller fler (18 ar och aldre) 23 21 2
Pojkar 9-17 ar 18 15 3
Flickor 9-17 ar 19 19 1 T
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 21 18 3
TS EEE— Aldre vuxna (45-79 & 4 4 1
Alder 9-14 ar 22 20 2 . ( an . 0 0
A Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 33 32 3
15-19 ar 14 12 3 R . .
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 25 24 2
20-24 ar 15 12 4
25-34 ar 24 22 3 T ——
. Hushall (9-79 ar) En person 37 35 2
35-44 ar 29 27 3 .
. Tva personer 38 37 1
45-54 ar 32 31 2
. Tre personer 25 23 2
55-64 ar 36 35 1
. Fyra personer eller fler 26 24 3
65-79 ar 45 44 1
T T — Hemort (9-79 ar) Stockholm 30 28 3
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 37 37 0 ( ) Malmé 33 31 4
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 36 35 2 "
) - . Goteborg 29 27 3
Gymnasial utbildning < 2 ar 31 31 1 R .
. o . Storre stader 32 30 2
Gymnasial utbildning > 2 ar 27 25 2 )
" ) . . Pendlingskommuner 35 34 2
Hogskola/universitet < 3 ar 35 34 1
Hoégskola/universitet > 3 ar 37 35 3 Glesbygdskommuner 84 84 !
>
9 Varuproducerande kommuner 33 32 1
Ovriga kommuner 33 32 1
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Textmedier — vecko-/manadstidning 25%

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) .
Laser vecko- och
Procent 2 : :
100 manadstidningar
90 Vecko- och manadstidningar &r de mest spridda tidningarna
80 | pa den totala tidskriftsmarknaden. En fjardedel av befolk-
ningen laser nagon vecko- eller manadstidning en genom-
70 snittlig dag. Rackvidden &r hogst bland aldre, lagutbildade och
60 - kvinnor. Detta moénster har i stort sett varit detsamma sedan
mitten av 1990-talet. En vikande trend kan noteras bland de
501 unga, de mellan 15 och 24 ar.
40 En procent laser nagon vecko-/manadstidning pa internet
30 4 en genomsnittlig dag.
20 A .. q
Anmarkning
10 + Med vecko-/manadstidningar avses savél den traditionella veckopres-
0 sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populartidskrifter inrik-
Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég tade pé ett e!ler nagra speglal|ntre§sen hos Iasgren. Innefattar fran och
N o ) . med 2008 bade tryckt version och internetversion.
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1981-2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19811 23 15 31 29 24 16 20 39 27 19 13
1985' 22 13 31 14 19 18 23 42 28 19 16
1989' 19 12 26 13 15 15 18 36 25 19 13
1991! 18 10 26 13 15 14 19 31 23 18 12
1993' 22 12 31 13 19 16 25 37 30 18 16
1995 31 23 38 24 29 28 30 45 34 29 32
1997 29 22 34 32 24 22 29 46 35 24 27
1999 31 25 37 29 25 25 33 47 37 30 29
2001 34 27 40 37 28 27 36 46 40 32 30
2003 31 24 37 44 20 24 32 42 37 26 28
2005 30 23 36 33 27 25 29 39 35 28 28
2007 30 23 36 29 19 24 30 44 37 26 30
2009 29 21 35 28 20 24 27 45 37 24 29 Not
2011 27 21 32 26 16 22 27 39 32 23 28 1. Fram till och med 1993 sades i intervjun att fragan gallde veckotid-
2013 25 20 30 19 13 18 26 39 30 23 27 ningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskriftsmarknadens
2014 25 19 31 19 12 19 25 37 33 23 26 férandring dven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Textmedier — vecko-/manadstidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Vecko-/manads- Vecko-/manads- Vecko-/manads- Vecko-/manads-
tidning (totalt) tidning pa internet tidning (totalt) tidning pa internet
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 25 1 Sysselsattning  Anstéllda heltid 21 1
A (16-79 ar) Anstéllda deltid 24 1
Vuxna 18-79 ar 27 1 .
. Egna féretagare 22 0
Barn/ungdom 9-17 ar 16 1 -
Pensionarer 37 0
I — Stud d 1
Kén Man 9-79 ar 19 erein © ° 8
) i Arbetslosa 18 1
Kvinnor 9-79 ar 31
. . Vuxna i hushallet En person (18 ar och &ldre) 28 1
Méan 18-79 ar 19 1 . . . .
) . (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 26 1
Kvinnor 18-79 ar 33 0 . N
) A Tre eller fler (18 ar och aldre) 19 1
Pojkar 9-17 ar 15 2
Flickor 9-17 ar 17 1 .
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 15 2
— Ald 45-79 &
Alder 9-14 ar 19 1 ° vuxn? ( 9 an . % 0
15-19 &r 1" ) Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 23 1
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 18 2
20-24 ar 12 2
25-34 ar 15 2 T ——
. Hushall (9-79 ar) En person 30 1
35-44 ar 21 1 .
. Tvéa personer 30 0
45-54 ar 22 1
. Tre personer 19 2
55-64 ar 28 0
. Fyra personer eller fler 19 1
65-79 ar 37 0
T — Hemort (9-79 ar) Stockholm 23 1
Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 34 0 ( ) Malmé o4 o
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 29 1 Gétebor 20 1
Gymnasial utbildning < 2 ar 26 0 . g
. o . Storre stader 25 1
Gymnasial utbildning > 2 ar 21 1 )
" ) . . Pendlingskommuner 26 0
Hogskola/universitet < 3 ar 26 0
. ) ) . Glesbygdskommuner 29 0
Hogskola/universitet > 3 ar 25 2
Varuproducerande kommuner 25 -
Ovriga kommuner 27 1
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Textmedier — vecko-/manadstidning 35 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter) P .
Lastid bland lasarna
Mm;(;e,r Lasarna avsatter i genomsnitt 35 minuter at vecko-/manads-
tidningar under en genomsnittlig dag. Kvinnor laser langre
451 an mén, och lastiden 6kar med 6kande &lder.
40 1 De senaste aren har lastiden legat pa samma niva med
| sma fluktuationer mellan aren. Detta ménster kan skénjas i
35 sa gott som alla grupper.
30 1
251 Anmarkning
20 - Med vecko-/manadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen och ungdomstidningar som populértidskrifter inriktade pa ett eller
15 1 nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m 2008 bade tryckt
10 version och internetversion.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dér svarspersonerna utifran pa
517 férhand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid un-
der gardagen. Intervallen har sedan omraknats till genomsnittlig lastid
0 N . o .. (se Fakta om undersékningen Mediebarometern).
Totalt Man  Kvinnor 9-14  15-24 2,,5'44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog Tabellen redovisar genomsnittlig lastid bland dem som last vecko-
Kén Alder Utbildning eller manadspress en genomsnittlig dag.
Observera att tabellen enbart baseras pa dem som last en genom-
Lastld bland Iésare1 9_79 él" en genomsnittlig dag 1986_2014 (minuter) snittlig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner ér relativt litet och
att siffrorna darfér bor tolkas med forsiktighet.
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19862 32 28 34 25 29 26 32 44 38 30 22
19872 37 39 36 29 30 33 36 47 41 35 26
19892 34 33 35 20 27 23 37 49 42 32 23
19912 27 23 29 19 23 27 30 29 30 25 28
19932 32 27 34 22 26 24 32 46 38 29 27
1995 34 32 35 24 33 29 34 44 38 31 35
1997 33 30 35 26 26 28 31 48 41 30 29
1999 32 32 33 23 26 31 31 44 36 33 32
2001 36 32 39 27 31 35 32 51 43 36 34
2003 34 35 34 29 36 27 35 43 38 36 30 Noter
288? gg Sg g: Sg 2; 2; gg ig gg gg gg 1. Fradgorna om lastid bygger frdn och med 2009 pa tva fragor for att
kunna skilja ut lastiden fér papperstidningen och lastiden pa inter-
2009 35 32 36 24 32 28 37 42 40 36 33 net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser vecko-/ma-
2011 34 33 35 26 28 29 33 44 43 33 32 nadstidning avser all 1asning oavsett plattform.
2012 36 34 37 24 29 28 33 46 45 36 34 2. Fram till och med 1993 sades i intervjun att fragan gallde veckotid-
2013 36 34 37 23 30 28 35 43 39 36 36 ningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskriftsmarknadens
2014 35 31 37 24 28 30 32 41 41 36 33 forandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Textmedier — vecko-/manadstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

Procent
100

90 1
80 1
70
60 -
50 -
40 4
30 -
20 |
10 1

Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

Totalt

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2014 (procent)

Lag Mellan Hog
Utbildning

Lasning av vecko- och
manadstidningar

Narmare hélften av befolkningen laser nagon vecko- eller
manadstidning under en genomsnittlig vecka. | relation till
hur ofta dessa tidningar utkommer ligger réackvidden pa en
jamforelsevis hég niva. Pa manadsbasis &r det dver 70 pro-
cent som laser nagon vecko- eller manadstidning, medan en
femtedel av befolkningen laser en genomsnittlig dag.

Lasarna laser normalt enbart en (1) vecko- eller manads-
tidning en genomsnittlig dag, det &r endast 3 procent av be-
folkningen som laser eller tittar i fler &n en tidning.

13 procent av befolkningen &gnar vecko- eller manads-
tidningarna som mest 30 minuter och en lika stor andel
laser en vecko-eller manadstidning i mer &n 30 minuter en
genomsnittlig dag. De som avsatter en timme eller mer ar
fa. De aldre och lagutbildade utmarker sig nagot genom att i
storre utstrackning dgna mer tid at vecko-/manadstidningar
an andra grupper.

Kon Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Genomsnittlig dag
Enbart en vecko-/
manadstidning 22 16 27 18 10 16 22 32 29 20 21
Tva vecko-/
manadstidningar 2 2 3 1 1 2 3 4 3 2 3
Tre eller fler 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1
Mindre &n %2 tim 13 11 16 14 8 12 15 15 13 12 15
Y-1 tim 9 6 12 6 3 5 8 17 15 8 9
Mer &n 1 tim 3 1 4 0 1 2 2 5 5 3 2
Genomsnittlig vecka 47 40 55 35 29 42 51 59 52 45 50
Genomsnittlig manad 72 66 79 58 59 72 77 78 71 72 77

Anmarkning
Med vecko-/ménadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen och ungdomstidningar som populértidskrifter inriktade pa ett eller
nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fran och med 2008 bade
tryckt version och internetversion.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en
uppskattning av sin lastid under gardagen.
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Textmedier — vecko-/manadstidning

Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar Lisnina av olika
en genomsnittlig vecka 2014 (procent) o g . .
vecko-/manadstidningar
Procent
100 - En femtedel av befolkningen har Iast ett specialmagasin en
genomsnittlig vecka och en nagot mindre andel har last en
901 veckotidning. Lasning av veckotidningar ar betydligt hégre
80 bland kvinnor &n bland man, medan motsatt férhallande gél-
70 ler specialmagasin.
Veckotidningslasning 6kar med stigande alder, medan
60 4 specialmagasinen lases i ungefar lika stor utstrackning av
50 alla 6ver 25 ar.
40 |
30 -
20 -
10 A
3 1 1
0
Vecko-/manads-  Specialmagasin Veckotidning Ungdomstidning Serietidning-/ Annan
tidning totalt album tidning
Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2014 (procent)
Kon Aider Utbildning Noter
Typ av tldnlng Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lég Mellan Hog 1. Med specialmagasin avses magasin med inrikining pa: sport, mo-
Specialmagasin’ 21 25 17 9 12 25 25 22 16 21 26 tion, halsa, friluftsliv, resor, tradgard, mat, barn, data, IT, motor, teknik,
Veckotidnin92 19 10 o8 4 7 1 20 33 31 20 17 kultur, r.'nuﬁlk, vgtenskap, h‘IStC.)I’Ia, ekor.10m|., samhal!e, E)ohh!f, livsstil/
7 magasin for kvinnor, damtidning och livsstil/magasin fér mén.
Ungdomstidning® 3 1 4 13 5 2 1 1 0 2 2 2. Med veckotidning avses familjetidning, kandistidning och annan
Serietidning-/album 1 1 0 7 1 1 0 0 0 0 0 veckotidning.
_— 3. Med ungdomstidning avses tjejtidning med inriktning pa mode, tren-
Annan tidning 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 2 der eller skénhet och barn och ungdomstidning.
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Textmedier — vecko-/manadstidning

Procent
100 -

90 |
80
70
60
50 |
40
30 |
20 1

10 A 5

0

i hemmet  kiosk/affar bekant/slakting

3

Prenumeration  Kopt i Lanat av Pa arbetet

3

Last i
vantrum

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldst nagon
vecko-Imanadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2014 (procent)

3 2 2 2 3
I
Gratis- Last pa Last pa Léast hos Annat satt
exemplar internet bibliotek bekant/slékting

Alder

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldast nagon
vecko-/manadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2014 (procent)

Anskaffning av tidskrift

Den absoluta merparten av lasare av vecko-/manadstidningar
prenumererar pé sin tidning, ungefar 60 procent. En betydligt
mindre andel képer den i en kiosk/affar.

Andelen som har last en vecko-/manadstidning som lanats
av en bekant eller slakting ar 5 procent. Foérhéllandevis fa
personer uppger att de haft tillgang till tidningen pa arbetet,
last i ett vantrum, fatt ett gratisexemplar eller 1ast pa bibliotek.
Vecko-/manadstidningar pa internet spelar an sa lange en
mycket blygsam roll.

Det ar framfor allt yngre som képer I6snummer, medan
aldre prenumererar. | ldersgruppen 15- till 24 ar kan ett visst
intresse av att ha tillgang till tidning via internet noteras: 6
procent bland lasarna 2014.

Anmarkning
Med vecko-/manadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen och ungdomstidningar som populértidskrifter inriktade pa ett eller
nagra specialintressen hos lasaren.

Kén Utbildning

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Anskaffning bland ldsare
Prenumeration i hemmet 61 61 61 54 36 51 60 73 72 57 61
Kopt i kiosk/affar 17 14 19 27 27 20 16 12 13 18 15
Lanat av bekant/slakting 5 4 6 2 8 6 6 4 4 6 5
Pa arbetet 3 4 3 3 6 7 5 0 1 6 3
Last i vantrum 3 2 4 1 4 2 4 3 2 3 3
Gratisexemplar 3 4 2 2 4 3 3 2 2 3 3
Internet 2 3 1 2 6 3 1 0 1 2 2
Last hos bekant/slékting 2 2 1 3 2 2 1 1 0 2 2
Last pa bibliotek 2 2 1 2 2 1 2 1 1 1 2
Annat satt 3 3 2 3 3 4 3 2 2 1 3
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Textmedier — special-/facktidskrift 11%

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) . .
Laser special-och
Procen facktidskrifter
90 Var tionde i befolkningen laser en genomsnittlig dag nagon
80 special- eller facktidskrift. L4sningen &r mest utbredd bland
medelalders och pensionédrer. Andelen lasare ékar med ut-
70 bildningsgrad. Lasningen av special- och facktidskrifter pa
60 1 internet &r férsumbar.
En péafallande nedgang i lasningen under det senaste
501 decenniet kan noteras men synes nu har stabiliserats om-
40 kring 10 procent. Nedgangen kan sannolikt férklaras av en
30 Overgang till anvandning av kunskaps- och informationsfor-
medling pa internet.
10 3 4 ’ Anmarkning
o Med special-/facktidskrift avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
Kén Alder Utbildning fran och med 2008 bade tryckt version och internetversion.
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1981-2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1981 22 26 16 12 18 26 27 12 16 24 39
1985 26 32 20 6 25 32 32 17 23 28 44
1989 24 29 19 9 22 25 33 18 21 23 36
1991 26 30 22 12 21 31 30 20 19 30 43
1995 29 34 24 10 26 31 36 23 22 29 47
1997 26 31 23 12 19 28 33 24 21 26 41
1999 28 31 25 10 18 30 36 29 24 31 41
2001" 21 24 19 6 16 24 27 18 16 20 35
2003’ 19 21 17 6 10 20 24 18 13 19 28
2005 17 18 16 6 12 18 22 15 12 18 25
2007' 15 17 13 3 5 15 21 17 11 14 24
2009’ 12 15 10 1 4 13 16 14 9 10 19
2011° 11 13 9 3 5 12 14 13 8 9 17 Not
2012 " 13 10 3 5 13 15 12 7 9 17 1. | frageformuleringen har sedan 2001 ingatt fortydliganden nar det
2013! 11 13 9 2 4 12 15 13 7 9 18 géller typ av vecko-/manadstidning vilket sannolikt har bidragit till en
2014! 11 12 10 3 4 12 14 13 7 9 16 uppgiven minskad anvandning av special-/facktidskrifter.
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Textmedier — special-/facktidskrift

Totalt

Kén

Alder

(16-79 ar)

Utbildning

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

Andel som laser en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Special-/facktidskrift Special-/facktidskrift

(totalt) pa internet
11 1 Sysselsattning  Anstallda heltid
12 ; (16-79 ar) Anstéllda deltid
3 ] Egna féretagare
Pensionarer
12 5 Studerande
Arbetslésa
10 0
- 5 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre)
1" 0 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre)
4 5 Tre eller fler (18 &r och aldre)
2 1 T o oa 2 ) <
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
5 ] Aldre vuxna (45-79 &r)
4 ] Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
4 ] Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)
11 2 T ——
12 > Hushall (9-79 &r) En person
14 o Tva personer
14 ] Tre personer
Fyra personer eller fler
13 0
6 B Hemort (9-79 ar) Stockholm
10 1 Malmé
9 ) Goteborg
9 ) Storre stader
14 ) Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
18 2

Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

Special-/facktidskrift Special-/facktidskrift
(totalt) pa internet

14 2
11
11
12
6
6

O = N G

11 1
12
8

—

13
14
11

- N O N

12
13

—_ a4 a4

12
11
13
10
13

11
10

- =< O N = N NN
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Textmedier — special-/facktidskrift 29 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter) Listid bland lisarna
Minuter . . . . N .
50 - Den som laser special- och facktidskrifter avsatter i genom-
snitt ungefar en halvtimma at dessa en genomsnitt dag. Aldre
451 agnar nagot mer tid at lasning &n yngre, men i stort ar skill-
40 naderna mellan olika gruppers lastid marginell.
35 | Det har varit sma variationer i den totala lastiden dver tid.
% Anmarkning
251 Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
20 1 yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
fran och med 2008 bade tryckt version och internetversion.
15 Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifrdn pa
104 férhand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid un-
der gardagen. Intervallen har sedan omréknats till genomsnittlig lastid
5 - (se Fakta om undersékningen Mediebarometern).
-3 -3 -3 Tabellen redovisar genomsnittlig l&stid bland dem som I&st special-
0- . . R . eller fackpress en genomsnittlig dag.
Totalt Mén  Kvinnor 9-14°  15-24 %5'44 45-64  65-79 Lag Mellan Hég Observera att tabellen enbart baseras pa dem som last en genom-
Kén Alder Utbildning snittlig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner &r relativt litet och
att siffrorna darfér bor tolkas med forsiktighet.

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2014 (minuter)

Kon Alder Utbildning

Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1986 31 32 29 25 27 30 31 41 33 30 30
1987 31 32 31 35 27 30 33 37 31 29 34
1991 28 30 24 18 32 26 30 27 27 28 29
1993 27 29 25 21 27 27 28 31 28 28 27
1995 28 29 27 32 32 26 27 34 27 27 30
1997 30 34 27 26 29 32 28 37 30 32 31
1999 28 28 29 18 23 28 28 37 30 26 31
20012 26 27 24 25 19 23 26 34 27 23 27
20032 26 27 25 24 28 25 25 30 29 26 25 Noter
20052 23 24 24 20 22 22 23 27 23 24 24 1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
20072 29 30 28 3 29 30 26 35 31 29 28 kunna skilja ut lastiden for papperstidningen och lastiden pa inter-

2 3 net. Den genomsnittliga l&stiden bland dem som laser special-/fack-
2009 28 29 27 _ 24 28 27 31 25 29 29 tidskrift I idsni t platif

idskrift avser all Iasning oavsett plattform.

201 12 28 28 27 —Z 22 23 30 30 27 24 29 2. | frageformuleringen har fran och med 2001 ingatt fortydliganden
2012 28 29 26 - 26 27 27 30 34 30 27 nar det géller typ av vecko-/manadstidning vilket sannolikt har bidra-
20132 30 31 28 8 8 26 28 35 8 32 28 git till en uppgiven minskad anvandning av special-/facktidskrifter.
20142 29 29 28 3 3 29 28 30 3 28 30 3. Siffran redovisas inte da antalet svarspersoner &r mycket lagt.
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Textmedier — special-/facktidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

Procent
100

90 -
80 -
70
60 -
50 -
40 |
30
20 -
10 1

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Kén Alder

Lasning 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2014 (procent)

Lag Mellan Hoég
Utbildning

Lasning av special-och
facktidskrifter

Drygt en fjardedel av befolkningen laser eller tittar i minst na-
gon special- eller facktidskrift en genomsnittlig vecka. Bland
personer mellan 45 och 64 ar och bland hégutbildade ar
veckorackvidden néstan 40 procent.

Flertalet av dem som laser special- och tidskrifter tittar i
enbart en (1) tidskrift en genomsnittlig dag.

Knappt en tiondel av befolkningen laser special- och fack-
tidskrifter som mest 30 minuter en genomsnittlig dag medan
4 procent laser mer &n 30 minuter.

Halften av befolkningen laser minst en tidskrift under en
manad. Variationerna mellan olika grupper &r stora — fran
15 procent i aldersgruppen 9- till 14 ar till cirka 65 procent
bland de dem mellan 45 och 64 ar. Pa bade vecko- och
ménadsbasis finns ocksé stor skillnad beroende pa utbildning:
ju hégre utbildning, desto mer l&sning.

Kén Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
Genomsnittlig dag
Enbart en special-/
facktidskrift 10 10 9 2 3 10 13 12 6 8 15
Tva eller fler special-/
facktidskrifter 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1
Mindre &n %2 tim 7 7 6 3 2 9 9 7 5 5 10
Y-1 tim 3 4 3 0 1 2 5 5 2 3 5
Mer an 1 tim 1 1 0 - 0 1 1 1 0 0 1
Genomsnittlig vecka 27 28 26 9 31 36 28 18 24 38
Genomsnittlig manad 51 52 50 15 31 60 64 51 39 49 65

Anmarkning
Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
fran och med 2008 bade tryckt version och internetversion.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en
uppskattning av sin lastid under gardagen.
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Textmedier — special-/facktidskrift

Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2014 (procent)

Lasning av
olika tidskriftstyper

Special- och facktidskriftsmarknaden rymmer bland annat
tidskrifter som ar inriktade pa olika yrkesomraden, de nagot
bredare organisations- och medlemstidskrifterna, fackfor-
bundstidningarna samt vetenskapliga tidskrifter. Aven kund-
och personaltidningar ingar hér.

Yrkes-/branschtidningarna har stérst veckorackvidd,
knappt en tiondel av befolkningen. | aldersgruppen fran 25-
till 64 ar och bland hégutbildade ar veckorackvidden hogst.

Aven organisations- och medlemstidskrifter, fackfor-
bundstidningar och vetenskapliga tidskrifter lases i hogre
omfattning bland hoégutbildade.

Procent
100 -
90 4
80 4
70 |
60
50 4
40 {
30 4 27
20 -
Special-/fack- Yrkes-/bransch- Organisations-/  Vetenskaplig ~ Fackférbunds- Kundtidning ~ Personaltidning Annan typ
tidskrift totalt tidning medlemstidskrift tidskrift tidning av tidskrift
Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar
en genomsnittlig vecka 2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Typ av tidskrift Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hodg
Yrkes-/branschtidning 8 9 7 1 2 11 10 7 5 7 11
Organisations-/
medlemstidskrift 5 5 6 1 1 7 7 6 4 5 7
Vetenskaplig tidskrift 5 6 5 2 2 7 7 5 2 3 9
Fackférbundstidning 5 5 6 - 1 6 9 5 4 4 8
Kundtidning 2 1 2 0 1 2 2 2 1 2 2
Personaltidning 1 1 1 0 0 2 1 1 1 1 1
Annan typ av tidskrift 3 4 3 0 1 3 4 5 3 3 4

102
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Textmedier — annonsblad/direktreklam

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) Liser

Procent annonsblad/direktreklam

100 1
90 Befolkningens lasning av annonsblad och andra reklamme-
dier &r svarbeddémd, eftersom omradet &r mycket heterogent
801 och kategorierna inte alltid entydiga.
70 | den gruppering som gjorts dominerar direktreklam, som
60 - en tredjedel av befolkningen tar del av en genomsnittlig dag.
Vanligast ar att man tar del av reklam fran stora affarskedjor
50 1 och lokala handlare samt adresserad direktreklamreklam.
40 1 Lokala annonsblad nar 30 procent av befolkningen en
29 genomsnittlig dag. Dessa finns inte 6verallt, vilket drar ner
30 rackvidden.
20 | Overlag &r rackvidden fér reklam hégre bland kvinnor &n
10 12 man, aven om skillnaderna ar mattliga. Ifraga om alder finns
O en tendens att rackvidden ar hégre bland personer éver 25
0- - ar an bland barn och ungdomar. Fér utbildning finns inget
Annonsblad Direktreklam Reklf':m fré.n stora Adresserad Anlnan form entydigt rackviddsménster.
affarskedjor och reklam av direktreklam A . . N .
lokala handlare Definitionsproblem gor det nagot osékert att bedéma
rackvidden for reklammedier 6ver tid.
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Annonsblad (lokalt) 30 28 32 13 19 28 33 38 33 33 30
Direktreklam 33 31 36 23 27 31 35 39 37 36 33
Reklam fran stora
affarskedjor och
lokala handlare 29 26 31 20 21 26 31 34 33 32 28
Adresserad reklam 12 11 14 7 12 13 13 13 12 12 14
Annan form av
direktreklam 6 5 6 3 7 6 6 5 6 7 5
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Procent
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Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2014 (procent)

Reklam i olika medier

En dryg tredjedel av befolkningen har tagit del av nagon
reklam i tv en genomsnittlig dag. En knapp tredjedel har tagit
del av minst ndgon annons i morgonpressen. For bade tv och
morgontidningar kan en viss nedgéang noteras for de senaste
aren. Det finns ocksa en stor nedgang i reklamens rackvidd
fran veckotidning eller magasin dver tid.

Det &r betydligt farre som tar del av reklam i radio och
kvallspress an i tv eller morgontidningar. Andelen som tagit
del av reklam via Facebook &r hégre an fér radio och kvalls-
tidningar: 19 procent 2014.

Anmarkning
..itabellen innebar att nagon frdga om det mediet inte stélldes det aret.

0

2004

2005 2006

Tv

2007

Kvallstidning

2008

Morgontidning
Veckotidning eller magasin

2009

2010

2011

2012

Radio
Facebook

2013

2014

Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2014 (procent)

Veckotidning

Tv Morgontidning Radio Kvaéllstidning eller magasin Facebook
2004 58 47 24 12 10
2005 56 51 26 15 13
2006 57 53 25 18 14
2007 58 52 28 18 16
2008 59 51 27 18 15
2009 52 46 22 18 11
2010 51 40 20 17 8
2011 45 40 19 18 8 .
2012 37 33 16 15 7 17
2013 38 31 15 15 4 19
2014 37 31 15 14 5 19
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Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar Rekl ind
en genomsnittlig dag 2014 (procent) eéklamanvandarna
Tv-reklamen &r relativt jamt uppmarksammad i olika grupper
Procent medan andelen som tar del av reklam i morgontidningar 6kar
100 med stigande alder.
90 | Reklam i radio respektive kvéllstidningarna nar framst
25- till 44-aringarna; en femtedel av dem tar del av rekla-
80 men. Andelen som tagit del av reklam pa& Facebook ar hogst
70 1 bland ungdomar, 43 procent. Bland ungdomar &r det ocksa
en relativt stor andel, en femtedel, som tar del av reklam via
60 1 videoklipp.
50 Fler kvinnor &n mén uppger att de tar del av reklam i
. tv, morgontidningar, Facebook och bloggar medan motsatt
forhallande galler for kvallstidning och videoklipp. Utbildnings-
30 niva har liten betydelse vad galler andelen som tar del av
20 | 19 reklam i traditionella medier. Att andelen med medelhég och
hég utbildning &r éverrepresenterad bland de som tagit del
101 5 7 5 4 > 3 av reklam via Facebook férklaras av &ldersstrukturen bland
0. Tl = dem som tar del av de sociala néatverken.
Tv Morgon-  Radio Kvélls-  Vecko- Facebook Video- SMS Spotify Blogg Annat
tidning tidning  tidning klipp eller socialt
eller Itunes medium
magasin
Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Tv 37 35 39 36 31 34 40 39 38 40 35
Morgontidning 31 30 33 8 17 28 39 41 32 30 38
Kvéllstidning 14 15 13 6 15 20 15 11 10 16 16
Radio 15 14 15 9 15 19 17 11 11 18 15
Veckotidning eller magasin 5 3 6 2 2 4 5 6 4 4 6
Text-tv 2 3 2 1 1 2 3 4 3 2 3
Facebook 19 16 21 13 43 30 15 5 9 19 21
Videoklipp 7 9 6 18 18 10 4 1 2 7 6
SMS 5 4 5 3 7 7 5 2 2 5 6
Spotify eller Itunes 4 4 4 7 12 4 1 0 1 4 3
Blogg 2 1 4 3 8 4 1 0 0 3 2
Annat socialt medium 3 3 3 4 8 5 1 1 1 3 3
Bio 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
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Textmedier — bok

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2004-2014 (procent)
Bok
Procent . . s
100 - En tredjedel av befolkningen laser en bok en genomsnittlig
dag. Trots en 6kad tillgang till 1&s- och surfplattor samt mp3-
90 4 spelare &r lasning av tryckt bok fortfarande det i sarklass
80 | vanligaste séttet att ta del av bécker pé.
7 Alternativa plattformar uppvisar fortfarande en mycket lag

andel anvandare en genomsnittlig dag. Andelen som lyssnar
60 pa ljudbok en genomsnittlig dag ar 4 procent och andelen
som léser en e-bok &r 1 procent. En genomsnittlig vecka

50
lyssnar 6 procent till en ljudbok och 2 procent laser en e-bok.
40 |
80 4 Anmarkning
20 J Med bdcker avses savél skén- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker; tryckt bok, ljudbok och e-bok.
10 4
0 T r I I I
2010 2011 2012 2013 2014
Bok (totalt) Bok pa papper Ljudbok E-bok
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2010-2014 (procent)
2010 2011 2012 2013 2014
Bok (totalt) 36 36 34 34 36
Bok pa papper 33 33 31 30 32
Ljudbok 3 3 3 3 4
E-bok 0 0,5 1 1 1
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Textmedier — bok

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2014 (procent)

Procent
80 -

70
60 -
50 -
40 4 36
30 -

32

20 4

10 - 4

0
Bok (totalt) Bok pa Ljudbok E-bok Bok (totalt) Bok pa Ljudbok E-bok
papper papper

En genomsnittlig dag En genomsnittlig vecka

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2014 (procent)

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Genomsnittlig dag

Bok (totalt) 36 29 43 62 37 31 35 35 23 27 41
Bok pa papper 32 26 38 59 34 26 30 31 20 24 36
Ljudbok 4 3 5 2 3 4 4 4 3 4 4
E-bok 1 1 1 1 1 2 1 1 0 1 2
Genomsnittlig vecka
Bok (totalt) 57 48 66 86 61 54 54 53 36 47 65 . .
Bok pa papper 52 43 59 84 58 47 46 47 31 42 58 ) _ Anmarkning
. Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
Ljudbok 6 6 ’ 2 4 8 8 6 5 ’ ’ och larobdcker, tryckt bok eller frAn och med 2006 ljudbok och e-bok.
E-bok 2 2 2 1 2 3 2 2 0 2 3 ’ )
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Textmedier — bok

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent) Liser bécker
Procent Under det senaste decenniet har den totala boklasningen
1007 varit relativt stabil. Innan dess stalldes fragan pa ett lite annor-
90 lunda sétt, varfér jamférbarheten inte &r helt korrekt. Ungefér
en tredjedel av befolkningen laser bok en vanlig dag.
807 Skillnaderna mellan befolkningsgrupper ar pafallande.
70 - 62 Kvinnor l&ser i betydligt stérre utstrackning &n mén, och
60 1 barn laser mer &n nagon annan grupp. Forklaringen ar att
skolbocker rdknas med i boklasningen.
501 Hégutbildade ar flitigare boklasare an andra grupper, fyra
40 av tio har last eller tittat i en bok en genomsnittlig dag medan
motsvarande siffra for lagutbildade &r ungefér tva av tio.
301 Andelen som tagit del av ljudbok uppgar till 4 procent
20 en genomsnittlig dag. Rackvidden fér e-bok ar &nnu mycket
10 1 begrénsad.
0- .. .
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég Vod bick sl f\nmiffnlipg /i
- g : : ed bocker avses sdvél skdn- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
Kon Alder Utbl/dmng och larobdcker, tryckt bok eller frAn och med 2006 ljudbok och e-bok.
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979! 29 26 33 50 31 28 25 23 16 33 56
1981! 29 26 33 51 36 28 24 19 16 34 46
1985' 31 27 35 54 43 31 21 18 17 35 48
1989° 31 25 38 46 35 33 25 25 19 33 44
1993! 31 26 37 51 37 31 25 26 20 28 46
1995 44 38 50 74 56 41 35 32 27 43 58
1997 38 31 43 63 47 37 32 29 22 35 52
1999 37 31 44 62 43 35 30 32 24 29 46
2001 38 33 43 62 45 37 31 36 23 33 47
2003 35 27 42 55 40 32 33 28 19 30 45
2005 38 32 44 59 39 34 37 37 25 30 49
20072 38 30 45 60 39 33 36 36 24 31 45 Noter
20092 36 28 43 59 40 35 31 34 21 30 43 1. Fram till och med 1993 gélide fragan boklasning i allménhet, fran
20112 36 29 43 62 37 30 32 36 25 27 41 och med 1994 har det i fragan angivits att aven skolbdcker och fack-
20122 34 27 41 57 34 30 30 36 20 27 40 litteratur ingér_
20132 34 28 39 53 29 29 30 37 23 27 38 2. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
20142 36 29 43 62 37 31 35 35 23 27 41 att &ven ljud- och e-bok ingar.
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Textmedier

Andel som laser en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Bok Bok pa Bok Bok pa
(totalt) papper  Ljudbok E-bok (totalt) papper  Ljudbok E-bok
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 36 32 4 1 Sysselsattning  Anstéllda heltid 32 27 4 2
A (16-79 ar) Anstéllda deltid 33 30 4 1
Vuxna 18-79 ar 33 29 4 1 ..
Barn/ungdom 9-17 ar 55 52 2 1 Egna foretagare 33 26 ° 2
g Pensionarer 35 31 4 1
S ———— . Studerande 46 42 3 3
Kén Méan 9-79 ar 29 26 3 1 .
) i Arbetslosa 15 13 2 1
Kvinnor 9-79 ar 43 38 5 1
. . Vuxna i hushéllet En person (18 &r och éaldre) 34 30 4 1
Méan 18-79 ar 25 22 3 1 X . . x
) . (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 38 34 4 1
Kvinnor 18-79 ar 41 36 5 2 . «
. A Tre eller fler (18 ar och aldre) 33 29 3 1
Pojkar 9-17 ar 52 49 2 1
Flickor 9-17 ar 57 55 2 1 T
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 32 28 4 1
T — . Aldre vuxna (45-79 ar) 35 30 4 1
Alder 9-14 ar 62 59 2 1 o .
A Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 34 29 4 2
15-19 ar 44 41 2 1 R o .
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 31 26 4 1
20-24 ar 31 28 3 2
25-34 ar 29 25 3 2 T ——
. Hushall (9-79 ar) En person 33 29 4 1
35-44 ar 33 27 5 1 .
4554 ar 33 8 4 1 Tva personer 36 32 4 1
5564 ar 36 31 5 1 Tre personer 33 30 3 2
. Fyra personer eller fler 42 38 4 1
65-79 ar 35 31 4 1
T T — Hemort (9-79 ar) Stockholm 45 41 4 1
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 21 19 3 0 ( ) Malmé 44 38 5 o
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 26 23 4 0 .
. I . Géteborg 38 34 3 2
Gymnasial utbildning < 2 ar 24 21 3 1 R .
. o . Storre stader 37 32 4 2
Gymnasial utbildning > 2 ar 29 25 4 1 )
" ) . . Pendlingskommuner 38 33 5 1
Hogskola/universitet < 3 ar 38 34 3 1
Hoégskola/universitet > 3 ar 45 38 5 2 Glesbygdskommuner 30 27 8 !
>
9 Varuproducerande kommuner 32 28 3 2
Ovriga kommuner 30 28 3 1
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Textmedier — bok

60 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter)

Minuter
100 ~

90
80
704
60 -
50 |
40 |
30 -
20 -
10 4

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning

Lastid bland lasare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1987-2014 (minuter)

Lastid bland lasarna

Lastiden bland dem som laser eller lyssnar pa minst en bok
ar en timme en genomsnittlig dag. Lastiden varierar férhal-
landevis lite mellan olika grupper av befolkningen. Skolbarn
mellan 9 och 14 ar, som i betydligt hogre utstrackning an an-
dra grupper laser bocker, avsatter kortare tid for boklasning.

De langsiktiga tendenserna i avseende pa lastid bland
lasare i olika grupper ar inte helt entydiga. Det beror delvis
pa att fragekonstruktionen férandrats 6ver tid.

Anmarkning

Med bécker avses saval skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller frdn och med 2006 ljudbok och e-bok.

Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa
férhand angivna tidsintervall fatt gdra en uppskattning av sin lastid un-
der gardagen. Intervallen har sedan omréknats till genomsnittlig l&stid
(se Fakta om undersékningen Mediebarometern).

Tabellen redovisar genomsnittlig lastid bland dem som last bécker
en genomsnittlig dag.

Kén Aider Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19872 64 62 65 44 72 62 70 72 60 76 66
19892 61 58 64 41 68 63 69 59 68 57 70
19912 58 64 53 46 72 53 52 68 49 58 74
19932 59 60 58 42 75 57 57 61 58 57 66
1995 64 59 68 51 89 60 57 65 64 68 68
1997 61 57 64 51 72 60 57 69 67 61 61
1999 55 54 56 37 76 54 56 59 59 52 62 Noter
2001 62 57 66 52 ” 60 58 66 56 64 65 1. Den genomsnittliga lastiden bland dem som l&ser bécker.
2003 55 54 57 44 61 56 56 62 59 57 58 2. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allmanhet, fran
2005 56 51 58 34 59 56 56 67 62 55 60 och med 1994 har det i fragan angivits att aven skolbdcker och fack-
20073 51 50 51 35 51 48 51 68 60 50 54 litteratur ingér.
200934 58 56 59 42 70 56 57 65 68 61 59 3. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
201134 56 53 58 38 71 57 56 57 57 60 60 att &ven ljud- och e-bok ingar.
201234 55 51 57 37 65 53 50 64 61 61 56 4. Tiden for boklasning bygger fran och med 2009 pa tva fragor for
0a att kunna skilja ut tiden for lasta bécker och bécker man lyssnat till.
201 33’4 58 57 59 35 66 57 59 65 63 63 61 Fragorna har ocks& utdkats med ett intervall for att kunna fanga in
20142 60 54 64 36 67 62 59 68 75 63 63 den langre tiden fér bécker man lyssnat till.
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Textmedier — bok

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2014 (procent) . . .
Lasning av bocker
Procent
100 - Veckorackvidden for bocker ar forstas hogre an den dagliga
rackvidden, néastan 60 procent av befolkningen laser bok en
90 1 86 vanlig vecka. Mdnstret &r emellertid precis detsamma, vilket
80 - tyder pa att boklasning &r en vana. Kvinnor laser i stérre
utstréackning &n méan, barn mer &n évriga aldersgrupper och
707 66 62 61 65 ju hogre utbildning desto mer boklasning.
60 - 57 54 54 53 En mycket liten andel av befolkningen tar del av mer &n
50 | 48 47 en bok en genomsnittlig dag.
43 41 Omkring en fijardedel av befolkningen agnar bécker som
40 - 36 37 31 35 35 36 mest en timme en genomsnittlig dag och var tionde laser
30 - 29 27 mer &n en timme. Bland dem som &agnar en timme eller
23 mer at boklasning &r pensionarer och hégutbildade nagot
201 Overrepresenterade.
10
0 3 . X 5 Anmaérknin
Totalt Mén  Kvinnor 9-14  15-24 205'44 45-64  65-79 Lag Mellan Hog Med bécker avses saval skén- och facklitt%ratur som barn-/ungdoms-
Kén Alder Utbildning och larobdcker, tryckt bok, ljudbok och e-bok.

B Genomsnittlig dag [ ] Genomsnittlig vecka Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa
férhand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid un-
der gardagen.

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Enbart en bok 34 27 40 57 33 28 32 33 22 25 38
Tva bocker 2 1 2 4 1 2 2 1 0 1 2
Tre eller fler 1 1 1 1 2 2 1 1 0 1 2
Mindre &n %2 tim 10 10 10 32 8 8 10 6 4 6 10
Y2-1 tim 15 12 17 22 15 13 14 14 9 11 17
1-2 tim 8 6 10 6 8 7 8 10 7 7 9
2-3 tim 2 1 3 0 3 2 3 3 2 2 3
Mer &n 3 tim 1 1 2 1 2 2 1 1 1 1 2
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2014 (procent) Veckorickvidd for bécker

Procent . . .
100 - Veckorackvidden ar stabil dver tid.
Skénlitteratur &r den klart dominerande bokgenren: un-
90 1 gefér fyra av tio l&aser skénlitteratur en genomsnittlig vecka.
80 - Om kategorin vidgas med barn- och ungdomslitteratur ékar
7 rackvidden nagot. Lasning av skénlitteratur har legat pa en

stabil niva sedan slutet av 1990-talet. Aven lasningen av barn-

60 —_— och ungdomslitteratur &r oférandrat stabil.
\/ R P . .
50 1 Ar 2014 laser 13 procent av befolkningen facklitteratur

och/eller nagon kurs-/Iarobok en genomsnittlig vecka. En gan-

401 /\_—-———’\ - ska kraftig nedgang sedan slutet av 1990-talet kan noteras

30 | hér. Forklaringen ar antagligen att internet delvis tagit 6ver
for denna typ av innehall.

20 - \/\ Med hogre utbildning 6kar vanan att 1asa facklitteratur.
10 For facklitteratur finns néstan inga skillnader mellan man och

0 _————— ———————— kvinnor.
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Andelen som tagit del av ljudbok uppgaér till 6 procent
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006' 2007' 2008' 2009' 2010'" 2011' 2012' 2013' 2014' en genomsnittlig vecka. Barn och ungdomar lyssnar i nagot
) L ) lagre utstrackning &n aldre pa bocker, men annars ses endast
Totalt Skén-/barn-/ — Skonlitteratur Facklitteratur/ A skillnad
ungdomslitteratur kurs-/larobok sma skilinader.
Barn-/ungdomslitteratur Ljudbok? Annan bok
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2014 (procent)
Barn-/ungdoms Skén-/barn- och Facklitteratur/
Totalt Skénlitteratur litteratur ~ ungdomslitteratur kurs-/larobok Annan bok Ljudbok?
1999 58 31 8 39 22
2000 59 34 7 40 21 . .
2001 60 38 8 45 18 . 3
2003 56 37 8 45 11 . 3
2004 58 39 7 46 12 . 23
2005 60 39 7 46 16 3 3
2006 60 40 6 45 14 3 2
2007" 58 37 7 44 12 4 5
2008’ 57 38 7 45 11 4 6
2009: 57 37 6 43 12 5 6 Noter
281 ;1 ZZ 2: ; :(1) :f Z 2 1. 1 frdgan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
, att aven ljud- och e-bok ingar.
2013 54 35 6 40 12 4 6 2. Ljudbok innefattar savél skonlitteratur som facklitteratur.
2014" 57 38 6 43 13 3 6

3. Fragan géllde bok pa talkassett.
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2014 (procent)
Kon Alder Utbildning

Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Skénlitteratur
1999 31 24 39 16 30 33 36 33 25 30 45
2001 38 29 45 12 39 42 39 39 29 39 52
2005 39 30 48 17 40 39 44 40 31 38 51
2007' 37 27 46 13 34 41 40 39 28 35 51
2009’ 37 27 45 18 34 38 40 40 27 36 47
20117 34 25 42 15 29 36 39 37 28 30 46
2013' 35 27 42 23 28 31 39 40 26 31 43
2014° 38 29 47 30 35 36 41 41 26 34 47
Barn-/ungdomslitteratur
1999 8 5 10 39 6 7 1 - 1 3 5
2001 8 6 10 56 7 7 1 1 0 4 4
2005 7 5 8 49 5 5 2 1 1 2 4
2007" 7 7 7 51 7 4 1 0 1 2 3
20111 7 6 8 52 6 4 1 0 1 2 3
2013’ 6 5 7 41 6 6 1 0 1 2 3
2014" 6 5 6 42 5 4 1 0 0 1 2
Skénlitteratur/barn- och ungdomslitteratur
1999 39 29 49 55 36 39 37 33 27 34 50
2001 45 35 54 68 45 46 40 40 29 42 55
2005 46 35 56 66 45 43 45 41 32 40 54
2007" 44 34 53 64 40 44 41 39 29 36 53
2009’ 43 33 51 64 41 41 40 41 28 38 49
20117 41 31 50 67 35 39 40 38 29 32 48
2013! 40 32 48 63 33 36 40 41 26 33 46
20141 43 34 53 71 40 39 42 41 27 35 49
Facklitteratur/kurs-/ldrobok
1999 22 22 22 37 39 23 14 9 9 16 30
2001 18 20 16 25 35 19 12 9 8 14 26
2005 16 17 16 24 26 17 14 9 7 13 23
2007" 12 12 13 22 21 12 10 7 5 10 15
2009’ 12 13 11 21 20 13 8 8 4 9 16
20117 12 12 12 18 21 13 8 8 5 8 15
2013’ 12 12 12 15 19 12 8 10 6 9 14
20141 13 14 12 17 21 16 10 9 6 10 16
Annan bok
2011" 7 6 7 5 6 6 8 8 7 7 7
2013" 4 4 2 3 3 3 5 5 4 4 -
20141 3 3 4 1 4 2 4 4 4 3 3
Ljudbok? Noter
2011° 6 5 6 3 3 7 7 6 5 6 7 1. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fértydligande for att betona
2013" 6 6 6 2 4 7 8 5 5 7 7 att aven ljud- och e-bok ingar.
2014 5 4 6 2 3 6 6 5 5 5 6 2. Ljudbok innefattar saval skonlitteratur som facklitteratur.
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Andel som laser skonlitteratur/barn- och ungdomslitteratur samt facklitteratur/kurs- och larobok
en genomsnittlig vecka 2014 (procent)
Skénlitteratur/barn- Facklitteratur/ Skoénlitteratur/barn- Facklitteratur/
och ungdomslitteratur ~ kurs- och larobok och ungdomslitteratur ~ kurs- och l&robok
Totalt Totala befolkningen 9-79 &r 43 13 Sysselséttning  Anstallda heltid 41 11
X (16-79 ar) Anstéllda deltid 44 13
Vuxna 18-79 ar 40 12 .
. Egna foretagare 37 13
Barn/ungdom 9-17 ar 62 19 I
Pensionarer 41 9
on  Ma 979 4 a4 14 Studerande 35 36
on an ar Arbetslosa 24 11
Kvinnor 9-79 ar 53 12
MR 18-79 4 09 12 Vuxna i hushallet En person (18 ar och éaldre) 39 13
an 18-79 ar
Kui 1879 & 51 12 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 45 13
vinnor 18-79 ar
. A Tre eller fler (18 ar och aldre) 43 14
Pojkar 9-17 ar 58 21
Flickor 9-17 & 1 R ———
ickor 9-17 ar 66 6 Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 36 20
Ader 94 2 - 17 Aldre vuxna (45-79 ar) 41 9
er -14 ar
15-19 3 48 o1 Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 42 14
-19 ar
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 38 14
20-24 ar 32 21
25-34 & 1 T ——
5-34 ar 35 8 Hushall (979 &r) En person 38 12
35-44 ar 42 14 .
A Tva personer 42 12
45-54 ar 41 11
A Tre personer 42 14
55-64 ar 43 9
. Fyra personer eller fler 51 15
65-79 ar 41 9
W Fa tal utblldni 93 o8 5 Hemort (9-79 ar) Stockholm 52 15
16I7£:I?g F?rgymnas'lal u'(l:)'lldn'mg £:1Oa"r 28 8 Malmo %0 13
( ar) Gorgymhaflatbl-:d |. n|n<g2 ) ar - : Géteborg 46 15
Gymnas!al utbfldn!ng B o ?r 37 11 Storre stader 44 15
H¥m1a72 u I Tntg<>3 uar 47 12 Pendlingskommuner 45 13
Ogskola/universitet < 3 ar
H"g Kola/uni © S'tet 3 3 51 20 Glesbygdskommuner 38 12
dgskola/universi ar
98 e> Varuproducerande kommuner 38 10
Ovriga kommuner 38 10
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Andel som laser bok for ndjes skull och for arbete eller skola bland

bokldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1998-2014 (procent) Lasnmg for nojes skull
Procent De flesta laser bécker for nojes skull, det géller néstan nio av
100 - tio lasare. Att 1asa for ndjes skull har ocksa dkat dver tid. Att
Laser fér ndjes skull lasa for arbete eller skola uppvisar sedan tio ar tillbaka ett
901 — stabilt moénster, ungefar en femtedel anger detta.
80 / Néjeslasningen dominerar bland samtliga befolknings-
70 | grupper, medan lasning fér skola eller arbete dominerar
bland de yngre.
60 -
501 Anmarkning
40 1 Med bécker avses saval skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobécker, tryckt bok eller fran och med 2006 ljudbok och e-bok.
30 Laser for arbete eller skola
20 4
10 4
0 T T T T T T T T 1

1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014

Andel som laser bok for ndjes skull och for arbete eller skola bland
boklédsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2014 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Léser for néjes skull

1999 76 73 78 64 51 78 87 99 90 84 77

2001 83 83 83 71 59 85 93 99 98 83 89

2005 85 82 87 70 62 86 94 98 95 89 87

2007° 85 83 87 67 61 89 95 98 98 89 91

2009’ 87 84 90 68 67 91 96 99 97 92 92

20117 87 85 88 77 64 87 98 100 98 89 920

2013’ 88 87 88 71 64 87 95 99 97 90 92

20141 88 86 89 78 65 86 95 99 95 90 91

Laser fér arbete eller skola

1999 33 36 30 50 63 29 20 2 9 22 34

2001 26 27 26 46 59 25 12 1 7 22 22

2005 21 24 18 37 49 20 10 3 6 15 20

2007' 19 22 17 40 45 16 9 3 4 14 15

2009’ 18 22 16 46 41 13 8 2 3 11 13

20117 19 21 18 35 48 19 7 1 5 15 16 Not
20131 16 17 16 39 44 18 6 2 3 12 12 1. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
20141 17 20 15 33 44 20 8 3 4 12 14 att aven ljud- och e-bok ingar.
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Anskaffning av bocker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar

den senaste veckan 1998-2014 (procent) AnSkaffnmg av bok
Procent Cirka en fjardedel av boklasare kdper bécker fran bokhandel
100 - respektive lanar pa bibliotek. Bibliotekens roll férsvagades

efter 1999, men forefaller ha aterhamtat sig under senare ar
och nivan ar numera relativt stabil kring 25 procent.

80 1 Andelen som k&pt bok genom bokklubb har minskat fran
10 till 3 procent sedan slutet av 1990-talet. Under samma

90 -

70 A . . .. .
period har kop via internetbokhandel 6kat fran 1 till 8 procent.
60 1 | 6vrigt &r anskaffningsmoénstren stabila dver tid.
50 |
40 - Anmarkning

30 Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-

och larobécker, tryckt bok eller fran och med 2006 ljudbok och e-bok.
20 | w

10 - e
0 m I I I I I I I I 1
1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014
Lanat pa bibliotek Kopt i bokhandel/pocketbutik Kopt via internetbokhandel
. . . o o
Anskaffning av bocker bland dem som last nagon bok 9-79 ar
den senaste veckan 1998-2014 (procent)
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Kopt i bokhandel/pocketbutik 28 26 32 31 35 3 3 29 29 31 29 28 30 29 31 31 29
Lanat pa bibliotek 25 28 23 22 22 18 19 21 20 22 22 25 25 25 24 23 26
Lanat fran slakt/van/bekant 11 12 12 14 13 13 14 10 9 10 10 11 10 8 9 8 7
Fatt som gava 13 10 10 13 11 14 10 13 15 11 10 9 9 10 11 10 11
Kopt via internetbokhandel 0 1 1 1 1 1 2 3 4 5 5 7 9 8 8 8 8
Kopt i kiosk eller i varuhus 4 4 3 4 4 3 4 6 6 6 8 6 6 6 6 6 5
Koépt genom bokklubb 10 10 8 9 8 6 7 9 7 6 6 4 4 4 4 4 3
Kopt pa antikvariat 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Laddat ned fran internet 1 1 1 0 1 1 2 2
Lanat i lasecirkel 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anskaffat pa annat satt 7 6 8 6 5 7 7 7 8 6 6 6 6 5 4 4 5
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Anskaffning av bocker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar den senaste Anskaffnin
veckan 2014 (procent) i olik g
Procent g pp )
70 - Personer mellan 45 och 64 ar kdper i férhallandevis stor
utstrackning bécker i bokhandeln medan barn och ungdomar
60 - lanar pa bibliotek.
50 - Andelen som laser en bok som man har lanat fran vanner
0 | och bekanta &r 7 procent medan andelen som laser bdcker
de har fatt som gava ar 11 procent. Kép via internetbokhandel
30 ar vanligast bland yngre medelalders och hoégutbildade. Fa
20 | képer bok i kiosk eller varuhus, inférskaffar bocker via lasecir-
kel, antikvariat eller genom att ladda ned bdcker fran internet.
10 -
0 - m 0
Anmarkning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég Med bécker avses savél skén- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
Kén Alder Utbildning och larobdcker.
B Kopt totalt! [JLé&nat totalt? B Via internet totalt®
Anskaffning av bocker bland dem som last nagon bok 9-79 ar
den senaste veckan 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Anskaffning bland ldsare
Kopt i bokhandel/pocketbutik 29 29 29 15 27 30 34 30 32 31 32
Kopt via internetbokhandel 8 9 8 3 9 15 8 6 4 9 11
Kopt i kiosk eller i varuhus 5 4 5 2 3 6 6 5 5 7 5
Kdpt genom bokklubb 3 3 3 1 1 1 4 5 6 3 3
Kopt pa antikvariat 1 1 1 0 1 1 1 1 3 1 1
Lanat pa bibliotek 26 26 27 52 33 20 18 24 24 21 21
Lanat fran slakt/van/bekant 7 6 8 2 7 8 8 8 8 9 8
Léanat via bibliotekets hemsida 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 Noter
Lanat i lasecirkel 1 1 1 0 0 0 0 2 1 1 1 1. Har képt i bokhandel/pocketbutik, internetbokhandel, kiosk/varuhus,
Kopts via internetookhandel 8 9 8 3 9 15 8 6 4 9 11 bokklubb eller antikvariat. S _
Laddat ned fran internet 2 2 2 0 3 3 3 1 1 2 3 2. II-.!ar Ialr|1(atI via bibliotek, bibliotekets hemsida, slakt/van/bekant eller i
asecirkel.
Fatt som gava 11 11 10 14 8 11 11 11 11 11 10 3. Har kopt via internetbokhandel, laddat ned fran internet eller lanat
Anskaffat pa annat satt 5 4 9 6 5 5 5 3 via bibliotekets hemsida.
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Laser och skriver i blogg 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009-2014 (procent) Liser och skriver blogg

Pm;gn} Bloggen som féreteelse har under det senaste decenniet
utvecklats och innefattar idag allt fran personliga bloggar till
45 1 bloggar knutna till yrkesgrupper, medier, institutioner och olika
40 1 organisationer.
En dryg tiondel av befolkningen léser i en blogg en ge-
35 1 nomsnittlig dag och ett fatal skriver i egen (1 procent) eller
30 - kommenterar inlagg i andra bloggar (3 procent). Anvand-
25 | ningsmonstret ar i stort det samma som tidigare ar.
Foér unga &r smartphonen viktig, framfér allt nér det géller
20 - att lasa bloggar.
15 | 14 14 Det ar framst kvinnor, och i synnerhet unga flickor, som
12 12 12 12 laser och skriver i bloggar. Bland unga flickor 9- till 17 ar &r
det 38 procent som ldser bloggar och 8 procent dgnar sig at
att skriva i egen blogg en genomsnittlig dag.

2009 2010 2011 2012 2013 2014

W Laser blogg [ Skriver i egen blogg B Kommenterar inlagg i blogg

Laser och skriver i blogg 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Oavsett plattform

Laser blogg 12 8 17 14 27 18 9 4 4 11 14
Skriver i egen blogg 1 1 2 2 4 2 1 0 1 1 1
Kommenterar inlagg

i blogg 2 2 3 2 3 3 2 1 1 2 3
Skriver i egen eller

kommenterar inldgg

i blogg 3 2 4 4 6 4 2 1 1 2 3
| smartphone

Léaser blogg 6 3 8 7 16 9 3 1 1 5 6
Skriver i egen blogg 1 0 1 1 2 1 0 0 0 1 1
Kommenterar inlagg

i blogg 1 1 1 1 1 1 1 0 0 1 1
Skriver i egen eller

kommenterar inlagg

i blogg 1 1 2 2 2 2 1 0 0 1 1
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Laser
blogg
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 12
Vuxna 18-79 ar 11
Barn/ungdom 9-17 ar 22
Koén Mén 9-79 ar 8
Kvinnor 9-79 ar 17
Man 18-79 ar 8
Kvinnor 18-79 ar 14
Pojkar 9-17 ar 8
Flickor 9-17 ar 38
Alder 9-14 ar 14
15-19 ar 32
20-24 ar 23
25-34 ar 21
35-44 ar 15
45-54 ar 11
55-64 ar 7
65-79 ar 4
Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 3
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 7
Gymnasial utbildning < 2 ar 7
Gymnasial utbildning > 2 ar 13
Hogskola/universitet < 3 ar 13
Hogskola/universitet > 3 ar 15

Skriver i egen eller
kommenterar inlagg

3

3
6

AN

© W w N

- N W s O~ 00D

AW W NN =

Sysselsattning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 &r)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som laser, skriver eller kommenterar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Anstéllda heltid
Anstéllda deltid
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslésa

En person (18 ar och aldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Géteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

Laser
blogg
13
15
12

5
24
19

12
17

20

15
19

15
18

14
15
13
13
12

12
11

Skriver i egen eller
kommenterar inldgg

3

w AN D AW W a AN W

A W NN

W N Wwwowo w
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Dataspel

Anvandning av dataspel i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2005-2014 (procent)

Dataspel

En genomsnittlig dag spelar en tredjedel av befolkningen

Procent nagot dataspel och 22 procent spelar 6ver internet.
60 4 Narmare 70 procent av barnen och halften av ungdo-
50 | marna spelar en genomsnittlig dag. Den totala 6kning av
spelande i befolkningen, som konstateras under senare ar,
40 kan delvis férklarades av ett 6kat spelande bland grupper
30 4 som traditionellt har spelat i mindre utstrackning; dataspel
var lange varit en sysselsattning for framfér allt méan, barn
20 | / och unga.
10 1 — En genomsnittlig vecka spelar 40 procent av befolkningen
som helhet. Ju &ldre man &r, i desto lagre utstréackning spelar
0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ man dataspel. Man spelar i huvudsak i datorn, medan kvin-
2005 2007 2009 2011 2012 2013 2014 nor spelar i mobilen. Det indikerar att det ar helt olika slags
spel det handlar om.
Dataspel Onlinespel Deltar i onlinespelscommunity
. . . . . Anmarknin
Anvandr"ng av dataSpe| I b9f0|knlngen 9'79 ar Dataspel innefattar spel till persondatore?, tv-apparater, mobiltelefo-
. . ner och andra spelkonsoler for digitala spel, direkt i apparat eller éver
en genomsnltthg dag 2005'2014 (procent) internet. Onlinegpelscommunity agvser n?étesplats/gei‘:enskap pa in-
. ternet dar spelare diskuterar/chattar med varandra. Fragan om del-
Kén Alder Utbildning tagande i onlinespelscommunity stalls i frageformularet tillsammans
Totalt ~ M&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hég med fragor om anvéndning av sociala medier.
Dataspel 29 32 27 69 50 33 23 13 16 29 25
Spelade i
stationar dator/konsol 13 18 9 36 30 11 6 8 10 13 8
mobiltelefon 15 13 16 41 22 18 12 4 5 14 13
surfplatta 4 3 4 12 2 3 4 2 1 3 4
Spelar online
2005 3 4 1 9 5 2 1 1 1 1 1
2007 7 9 4 27 18 4 2 1 2 5 2
2009 7 10 4 26 19 5 2 1 7 10 4
2011 14 19 10 33 33 15 7 3 7 15 10
2013 22 22 22 54 39 24 15 8 12 21 18
2014 22 24 20 58 37 23 16 9 11 21 17
Deltar i onlinespelscommunity
2012 4 7 2 11 13 5 1 1 1 5 2
2013 5 7 3 14 13 5 2 0 3 4 3
2014 5 7 2 14 13 5 1 1 2 5 2
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Dataspel

Spelare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Procent
80

70 1
60 -
50
40 1
30 1
20 |
10 |

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 Mellan Hég

Utbildning

15-24 25-44 45-64 65-79 Lag
Kén Alder

Spelare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka
2005-2014 (procent/minuter)

Kon Alder
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Utbildning
Lag Mellan Hog

Spelar dataspel

Sedan matserien startade 2005 har spelandet en genom-
snittlig dag mer &n tredubblats och ¢kningen som skett de
senaste aren ar sannolikt ett resultat av saval spelutveck-
ling som genomslag fér smarta telefoner. Pa veckobasis har
spelandet férdubblats. Ddremot har det inte skett nagon direkt
Okning i tid bland spelarna. Den ligger pa cirka 1 timme och
20 minuter 2014.

Méans och kvinnors spelande har ndrmat sig varandra
ifraga om bade andel som spelar och den tid som laggs ned.
Kvinnor spelar dock fortfarande betydligt kortare tid &n mén.

| alla avseenden spelar unga mer &n aldre: fler och langre
tid, oavsett om vi analyserar dag eller vecka. Lag- och medel-
utbildade spelar mest. Har innebar ’lagutbildad’ de som fort-
farande gar i grundskolan, inte pensiondrer som annars i
huvudsak &r de lagutbildade i befolkningen.

Unga pojkar ar de som spelar i allra stérst utstrackning.

Genomsnittlig dag

Anmarkning
Dataspel innefattar spel till persondatorer, tv-apparater, mobiltelefoner
och andra spelkonsoler for digitala spel, direkt i apparat eller dver in-
ternet.

Speltiden &r baserad pa en fraga dar svarspersonerna utifran pa
férhand angivna tidsintervall fatt ta stalining till hur lange de spelade
under gardagen (se Fakta om undersékningen Mediebarometern).
Den genomsnittliga anvéndartiden totalt i hela befolkningen, dar aven
de som inte spelar dataspel inkluderas, redovisas i avsnittet Medieda-
gen 2014: Befolkningens medietid.

2005 9 14 5 39 18 7 3 3 3 7 5
2007 14 18 10 52 32 10 5 3 6 11 7
2009 12 17 8 44 28 10 4 3 4 11 6
2011 22 27 17 59 46 23 9 5 8 20 16
2013 31 32 31 74 55 34 21 13 18 31 25
2014 29 32 27 69 50 33 23 13 16 29 25
Genomsnittlig vecka

2005 20 28 12 75 39 18 7 6 9 17 11
2007 28 33 22 86 55 26 14 6 12 26 17
2009 25 32 19 71 53 26 10 7 10 24 17
2011 34 41 28 81 67 39 17 11 16 34 27
2013 41 41 41 86 70 48 30 18 24 41 35
2014 40 43 38 86 68 46 31 19 21 40 35
Speltid bland spelare (minuter)

2007 87 105 55 95 109 73 43 -2 -2 94 53
2009 76 92 46 75 96 64 53 -2 -2 69 63
2011 65 81 40 57 91 56 47 -2 -2 69 57
2013 59 75 41 66 87 51 39 37° 52° 63 45
2014 82 99 63 88 116 74 60 65 93 87 65

Noter

1. For att béattre kunna uppskatta speltiden fér dataspel har tidsinter-
vallen i fragan om tiden for spelande andrats for att passa bade
dem som spela kortare och langre tid. Se Fakta om undersékningen
Mediebarometern.

2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner &r mycket lagt.

3. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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Dataspel

Andel spelare totalt och online en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Dataspel (totalt) Onlinespel Dataspel (totalt) Onlinespel
Totalt Totala befolkningen 9-79 &r 29 22 Sysselséttning  Anstallda heltid 28 20
X (16-79 ar) Anstéllda deltid 26 18
Vuxna 18-79 ar 23 17 R
Barn/ungdom 9-17 ar 66 54 Egna foretagare 21 12
Pensionarer 13 10
-_— . Studerande 42 34
Kén Ma.n 9-79 ar ) 32 24 Arbetsiésa 47 37
Kvinnor 9-79 ar 27 20
Man 1879 ar 03 16 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 24 18
Kvinnor 18-79 ar o4 17 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 30 22
. A Tre eller fler (18 ar och &ldre) 38 28
Pojkar 9-17 ar 79 68
Flickor 9-17 ar o1 38 Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 38 28
Ador 94 ar 69 58 Aldre vuxna (45-79 ar) 16 12
15-19 ar 58 46 Skolbarnsfoéraldrar (barn 7-17 ar) 32 20
. Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 28 20
20-24 ar 43 30
25-34 a°1r 38 28 m En person 20 16
35-44 ar 29 19 ,
4554 ar 26 18 Tvéa personer 21 15
55-64 ar 19 14 Tre personer 37 28
. Fyra personer eller fler 44 33
65-79 ar 13 9
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 12 9 Hemort (979 &) Stockholm %2 24
. . . —_— . Malmo 36 22
T e : o :
) o . Storre stader 28 21
B i f‘; . :
Hogskola/universitet > 3 ar 24 16 Glesbygdskommuner 2 20
Varuproducerande kommuner 26 19
Ovriga kommuner 30 22
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Dataspel

Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

o
Spelomraden
Pr;)ggrit Flera typer av spel anvands mellan en tiondel och en femtedel
av befolkningen. Det géller, i fallande ordning, action, strategi,
90 plattform, fragesport/ordpussel, kortspel och sportspel.
80 - Saval spelandet som typ av spel hanger starkt samman
o med kén, alder och utbildning. Man spelar action- och sport-

spel i klart stérre utstrackning &n kvinnor vilka oftare spelar
60 - fragesport-/ordpussel- och plattformspel &n man.
Barn och ungdomar &r 6verrepresenterade nar det géller

50 A . . N C o
action- och aventyrsspel medan é&ldre spelare i stérre ut-
40 strackning véljer att spela kort- och fragesport-/ordpusselspel.
30 A
i 18 18
20 16 15 13 1
i 8
10 4 3 3 4
0- "
Action- Strategi- Plattforms-  Frage- Aventyr- Kort- Sport- Racing- Kunskaps-  Musik- Annat
spel spel spel’ sport/ spel/ spel spel spel spel spel spel

ordpussel  rollspel

Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Kén Aider Utbildning
Typ av spel Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag' Mellan Hog
Actionspel 18 29 6 27 34 16 7 2 15 18 12
Strategispel 18 21 16 13 23 26 15 8 10 22 20
Plattformsspel’ 16 10 22 16 14 17 18 12 17 16 15
Fragesport/ordpussel 15 9 23 3 7 17 29 19 14 16 23
Aventyrspel/rollspel 13 12 14 26 14 11 7 4 7 9 9
Kortspel 11 10 13 1 2 4 15 45 31 12 13
Sportspel 8 12 3 13 14 7 3 1 5 8 5
Racingspel 4 5 4 5 5 4 5 3 5 5 4
Kunskapsspel 3 2 4 4 1 3 3 3 3 2 3
Musikspel 3 2 4 4 3 3 3 1 2 3 3 Not
Annat spel 4 4 5 3 3 5 5 6 9 3 5 1. Plattformsspel: t.ex. Super Mario, Tetris, Angry Birds.
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Internet

Anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Allman

Procent H = 1
ooen 9 o internetanvandning
90 | Atta av tio i befolkningen anvéander internet en genomsnittlig
dag. Detta avser den totala anvandningen oavsett om den
801 sker i bostaden, pa arbetet/skolan eller annan plats, och
70 oavsett om den ingar i ett arbete eller om den &r av privat
60 | karaktar.
Skillnaderna mellan man &n kvinnor &r numera mycket
50 + sma, men var tidigare storre. Yngre anvander natet i stérre ut-
40 - strackning an &ldre, men de aldre har féréndrat sitt beteende
radikalt 6ver tid. Over hélften av dem anvander internet en
301 vanlig dag. | ungdomsgruppen anvénder nastan alla internet
20 4 en genomsnittlig dag.
10 4 Bland hégutbildade &r andelen internetanvéndare 88 pro-
cent och bland lagutbildade 50 procent. Den sociala ojamlik-
0- " X N N heten &r fortfarande klart markbar, men har i stor utstrackning
Totalt Man  Kvinnor 9-14  15-24 25-44 4564 6579 Lag Mellan Hég med alder att géra da det &r de &ldsta som &r lagutbildade.
Kén Alder Utbildning
- o T Anmarkning
Anvandare 9-79 aren genomsnlttllg dag 1999-201 4 (procent) Fram till och med 2012 byggde andelen fér total internetanvéndning pa
en sammanvéagning av anvandare i hemmet, pa arbetet, i skolan och
Kén Aider Utbildning andelen anviandare pa annan plats. Fran och med 2013 stlls en fraga
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hég om internetanvandning oavsett plats.
1999 31 35 26 31 45 40 29 4 10 31 50
2001 35 41 30 29 49 50 31 7 13 37 51
2003 33 38 29 28 42 43 34 9 14 37 43
2005 42 46 38 34 54 54 44 15 21 46 53
2007 64 68 60 64 86 77 65 29 33 68 75
2009 65 69 61 65 85 78 63 34 35 68 75
2011 74 75 72 71 94 89 73 44 42 76 84
2012 74 76 71 70 91 88 75 48 45 77 81
2013 77 78 75 82 93 91 77 53 48 77 85
2014 81 83 80 92 99 96 85 56 50 83 88
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Internet 151 minuter

Anvéandartid bland internetanvdndare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2014 (minuter)

| Den totala tiden for
Moo internetanvandning

212 Den totala tiden for internetanvéndning bland natanvandare
200 | — oavsett anvéndningsplats och anvandningsomrade — ar
173 tva och en halv timme en genomsnittlig dag. Den totala tiden
som internet anvands fortsatter att 6ka i samtliga grupper.

Bland internetanvandarna lagger man nagot mer tid an
kvinnor, och ungdomar ldgger mest tid av alla. Kortast ar
tiden bland pensionérer. Utbildning spelar ingen roll fér den
tid som laggs pa internet.

150

100 4

Anmarkning
Svarspersonerna har utifran pa férhand angivna svarsintervall fatt
ange hur lange de anvéant internet under gardagen. Intervallen har se-
dan omréknats till genomsnittlig anvandartid (se Fakta om undersok-
ningen Mediebarometern). Den genomsnittliga anvandartiden totalt i
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog hela befolkningen, dar dven de som inte anvént internet inkluderas,
Kén A Ider Utbildn ,-ng redovisas i avsnittet Mediedagen 2014: Befolkningens medietid.
Fram till och med 2012 byggde tiden p4 en sammanvéagning av

50

tiden i hemmet, pa arbetet, i skolan och tid fér anvédndning pa annan

Anvandartid bland internetanvandare1 9'79 ér en genomsnitt“g dag plats. Fran och med 2013 stélls en fraga om tid fér internetanvand-

A ning oavsett plats. Samtidigt har tidsintervallet utdkats med 60 minuter.
1 999'201 4 (m | nUte r) Detta kan ha paverkat den totala anvandartiden for internet.

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Total anvédndning

1999 62 65 57 462 63 69 60 -3 622 61 68

2001 65 71 58 542 77 66 61 392 552 63 71

2003 72 76 65 502 76 80 68 392 532 81 71

2005 75 85 64 622 85 79 73 512 582 78 77

2007 96 105 83 82 128 104 85 53 74 95 99

2009 106 114 97 101 155 108 86 65 82 109 103

2011 133 146 120 88 196 153 111 69 103 140 137 Noter

2012 130 140 121 104 201 147 110 73 95 132 131 1. Den genomsnittliga tiden bland dem som anvénder internet.

2013 147 157 138 125 198 152 122 104 147 149 141 2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
2014 151 158 144 154 212 173 132 101 135 148 150 med forsiktighet.

3. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner &r mycket lagt.
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Internet — traditionella och sociala medier

Anvandare av traditionella' och sociala? medier pa internet

i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009-2014 (procent) Traditionella och sociala

- medier pa internet

100 - Internet &r en arena som erbjuder fora fér kommunikation,
information, kunskap, konsumtion, shopping, underhalining,
spel, opinionsbildning med mera.

80 1 Vara traditionella massmedier — tv, film, radio, musik,
dagstidning — aterfinns pa nétet, delvis i ny form med inslag

90

70 av interaktivitet. Det som bendmns ’sociala medier’ ar nagot
60 - annat, aktiviteter som kombinerar teknologi, social interaktion
50 1 och skapande av medier, till exempel olika typer av diskus-
40 sionsrum och bloggar.

ldag ar anvandningen av sociala medier vanligare an
30 anvandningen av traditionella medier pa nétet, halften av
befolkningen mot cirka en tredjedel. Anvandningen av sociala

20 4 . .. .. - N . s
medier har 6kat mer dver tid &n anvéandningen av traditionella
10 medier online.
0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ De som ar mellan 25 och 64 ar soker sig till de traditionella

mediernas sajter i hdgre utstrackning &n yngre och aldre.
Aven hogutbildade tar del av de traditionella medierna pa
natet i stor utstréckning.

2009 2010 2011 2012 2013 2014

Traditionella medier’ Sociala medier?

Anvandare av traditionella’ medier pa internet i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2009-2014 (procent och minuter)

Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Traditionella medier'

2009 25 30 22 5 29 39 26 13 13 30 34

2010 28 32 25 9 35 42 30 16 16 35 35

2011 31 37 26 8 36 47 32 19 18 34 41

2012 32 37 28 14 38 48 32 20 19 35 40

2013 32 36 28 14 36 48 33 19 18 34 40

2014 33 37 29 15 37 52 37 19 18 34 42 Not

oter
Anv?ndartid bland 1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvalls-
‘l‘arg\c/ﬁtri]gr?erﬁaarze dier tidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktid-
skrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.

2013 37 40 33 16 33 48 36 21 35 38 38 2. Med sociala medier avses héar socialt natverk/community/diskus-
2014 42 44 4 21 45 54 42 26 38 45 43 sionsforum/chattgrupp eller blogg.
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Internet — traditionella och sociala medier

Anvandare av traditionella’ och sociala? medier pa internet

i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2009-2014 (procent) Traditionella och sociala

medier pa internet

Procent
90 - Né&stan hélften av befolkningen anvander sociala medier en
83 vanlig dag. Fér bara fem &r sedan var det bara en tredjedel
807 7 som gjorde det.
70 - Framfor allt &r det ungdomar och unga vuxna, 15-44 ar,
60 | som ar flitiga anvandare. Bland ungdomarna &r det éver 80
52 procent som anvénder sociala medier en vanlig dag. Anvand-
50 - ningen av sociala medier 6kar i takt med stigande utbildning,
40 37 vilket &ven anvéndningen av traditionella medier online gér.
30 -
20 -
10 4
0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning
M Traditionella medier’ [] Sociala medier?

Anvandare av sociala’ medier pa internet i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2009-2014 (procent och minuter)

Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Sociala medier?

2009 26 25 26 44 64 32 11 4 8 28 23
2010 35 34 35 40 79 49 20 7 13 38 34
2011 42 40 44 49 86 58 26 11 16 43 44
2012 47 45 48 54 84 64 35 18 20 48 49
2013 47 45 50 56 84 66 39 17 22 50 50
2014 48 46 50 54 83 71 42 20 22 49 53

Noter

1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvalls-
; . tidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktid-

sociala medier?
skrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.

2013 85 76 93 112 122 7 65 63 86 90 64 2. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskus-
2014 72 67 76 98 109 60 54 49 87 78 54 sionsforum/chattgrupp eller blogg.

Anvéndartid bland
anvédndare av
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Internet — traditionella och sociala medier

Andel anvdndare en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Traditionella Sociala Traditionella Sociala
Internet medier! medier? Internet medier! medier?
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 81 33 48 Sysselsattning  Anstéllda heltid 92 46 57
Vuxna 18-79 ar 79 35 45 (16-79 ar) Anstéllda deltid 87 38 56
A Egna féretagare 91 42 51
Barn/ungdom 9-17 ar 96 21 68 Pensionarer 57 20 o1
—_— . Studerande 98 44 82
Kon Man 9-79 ar 83 87 46 Arbetslésa 94 38 71
Kvinnor 9-79 ar 80 29 50
R . Vuxna i hushéllet En person (18 ar och éaldre) 69 28 40
Mén 18-79 ar R 81 89 43 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och éaldre) 83 34 48
Kvinnor 18-79 ar 7 3 47 Tre eller fler (18 &r och aldre) 92 37 63
Pojkar 9-17 ar 96 23 65
Flickor 9-17 ar 9% 19 2 Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 95 47 76
_ . Aldre vuxna (45-79 &r) 67 25 28
Alder 914 ar 92 15 o4 Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 &r) 95 46 60
15-19 ?r 99 29 8 Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 97 52 69
20-24 ar 98 44 81
25-34 ?r 7 %3 82 m En person 65 27 36
85-44 :?r % %0 63 Tva personer 74 31 37
45-54 ?r o1 a4 52 Tre personer 93 38 63
55-64 ?r 9 81 33 Fyra personer eller fler 95 38 64
65-79 ar 56 19 20
T T—— ) . . Hemort (9-79 ar) Stockholm 88 37 52
Utblldnlr:g F?rgymnasllal utbllldn.mg <9 aﬂr 43 15 17 Malmé 85 a7 53
(16-79 ar) ForgymrTaS|aI l:,ltbl|.dnlng 9-010 ar 66 23 34 Géteborg 87 33 50
Gymnas!al utb!Idn!ng <2 E'.:lr 74 26 36 Stérre stader 83 a7 51
GYmnaS|aI u.tblldr.nng > 2ﬂar 86 37 54 Pendlingskommuner 79 29 46
Hc.?gskola/unllverS{tet <3 atr 86 39 51 Glesbygdskommuner 75 %6 39
Hogskola/universitet > 3 ar %0 4 % Varuproducerande kommuner 75 27 41
Ovriga kommuner 77 30 45
Noter
1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, annan dagstidning, vecko-/ma- 2. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.
nadstidning, special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.
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Internet — traditionella och sociala medier

Anvandningsomraden pa internet i befolkningen en genomsnittlig dag 2014 (procent)

0 10 20 30 40 50 60 0 10 20 30 40 50 60
Traditionella medier’ Sociala medier?
Kvéllstidning Besoker socialt natverk/diskussionsforum?®
Morgontidning Aktiv pa socialt natverk/diskussionsforum?
Annan dagstidning
Léser blogg
Vecko-/manadstidning Skriver i egen blogg
Special-/facktidskrift Kommenterar inlagg i blogg
Annan tidning eller tidskrift Besoker Twitter
Twittrar
Tittar pa tv/film
Tv-kanal Tittar p& videoklipp
Lagger ut videoklipp
Lyssnar pa musik
Radiostation Spelar spel
Podcast Deltar i onlinespels community
Faktadatabas E-post 53
Nyhetsbrev Messenger
Annan fakta/information
Noter
1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, annan dags- 2. Med sociala medier avses héar socialt natverk/community/diskussionsforum/chatt-
tidning, vecko-/manadstidning, special-/facktidskrift, annan tidning eller tidskrift, tv- grupp eller blogg.
kanal eller radiostation. 3. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt n&tverk/community, diskus-
sionsforum/chatt-grupp eller virtuellt community/virtuell varld.
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Internet — traditionella' medier

Anvandningsomraden bland internetanvdndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Procent

60 -

50 1

40

30 4

20 A

10 A

0 a
Kvalls- Morgon-  Vecko-/  Special-/  Tittade  Tv-kanal Lyssnar Radio- Podcast Fakta-  Nyhetsbrev  Annan
tidning tidning méanads- facktidskrift  pa tv/ till station databas fakta/

tidning film musik information
Anvandningsomraden bland internetanvdndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Kvallstidning 30 34 27 9 29 40 33 25 28 34 33
Morgontidning 17 19 15 3 13 26 19 16 12 16 24
Annan dagstidning 5 6 3 1 5 5 6 3 2 4 6
Vecko-/manadstidning 2 2 1 0 1 4 1 1 1 1 2
Special-/facktidskrift 2 3 1 0 1 3 2 2 2 1 3
Annan tidning/tidskrift 1 2 1 1 1 2 1 1 1 1 2
Tittar pa tv/film 22 24 20 25 40 23 15 14 15 22 21
Tv-kanal 10 11 9 8 13 13 8 7 6 9 12
Lyssnar pa musik 39 42 36 55 77 47 24 12 20 40 35
Radiostation 8 8 8 3 9 13 8 5 5 9 10
Podcast 4 5 4 2 7 7 4 1 2 5 5
Faktadatabas 21 23 19 14 27 28 19 13 11 19 25
Nyhetsbrev 5 6 4 - 2 7 6 4 3 4 7
Annan fakta/information 18 19 17 12 16 23 19 16 15 18 21

Traditionella medier
online bland
internetanvandare

Av de traditionella medierna ar det kvéllstidningarna som
har flest 1asare pé internet. Andelen anvandare av dem som
alls anvander internet och som last ndgon kvallstidning en
vanlig dag ar 30 procent medan 17 procent har tagit del av
en morgontidning. F& personer tar del av veckotidningar och
tidskrifter pa internet. Andelen som har varit inne pa nagon
tv-kanals webbsida &ar 10 procent.

Mellan méan och kvinnor finns relativt sma skillnader av-
seende traditionella medier. Aldersskillnader finns daremot.
De yngre och yngre medelélders (25-44 ar) orienterar sig
mer mot de traditionella textmedierna online &n vad yngre
och &ldre gor.

Att lyssna pa musik &r allra vanligast, cirka fyra av tio
g6r det, om musik kan karaktériseras som ett traditionellt
anvandningsomrade. Det ar framfor allt de unga som lyssnar
i stor utstréckning.

Aven att titta pa tv eller anvénda fakta &r relativt val utbrett.

Not
1. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvalls-
tidning, annan dagstidning, vecko-/manadstidning, special-/facktid-
skrift, annan tidning eller tidskrift, tv-kanal eller radiostation.
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Internet — sociala’ medier

Anvidndningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Procent
70 A 65
60 -
50 1
40
30
20 A
10 -
0 ,
Besoker  Aktiv pa Laser Skriver  Kommen- Laser Twittrar ~ Tittar pA  Lagger Spelar Deltar i E-post Messenger
nagot nagot blogg i egen terade Twitter videoklipp ut spel online-
socialt socialt blogg inlagg i videoklipp spels
néatverk/dis- natverk/dis- blogg community
kussions-  kussions-
forum' forum'

Anvandningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Kon Alder
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Utbildning
Lag Mellan Hoég

Sociala medier bland
internetanvandare

E-post &r den allra vanligaste sociala aktiviteten bland in-
ternetanvéndarna: ungefar tva tredjedelar anvander e-post
en vanlig dag. Darnast kommer besok pa socialt natverk, att
vara aktivt pa ett socialt natverk eller att titta pa videoklipp.
Ménga spelar ocksé spel.

Nér det géaller de nya interaktiva aktiviteterna péa internet
finns vissa kdnsskillnader. Kvinnor/flickor besdker och &r ak-
tiva pa sociala natverk samt l&ser bloggar i stérre utstrackning
an man och man/pojkar ser videoklipp och lyssnar pa musik
oftare &n kvinnor.

Ungdomar mellan 15 och 24 ar dominerar alla katego-
rier utom tva. Att anvénda e-post ar det ena, déar alla aldre
aldersgrupper gor det i storre utstrackning. De allra yngsta
dominerar ifraga om att spela spel, vilket tva tredjedelar av
dem goér en vanlig dag.

Besoker socialt natverk/

diskussionsforum? 59 53 65 54 89 73 49 33 44 60 59
Aktiv pa socialt natverk/

diskussionsforum? 42 36 47 40 67 52 34 20 29 42 42
Laser blogg 15 10 21 15 28 18 11 8 8 14 16
Skriver i egen blogg 2 1 3 3 4 2 1 1 1 1 1
Kommenterar inldgg i blogg 3 2 3 3 3 3 2 2 2 2 3
Laser twitter 5 5 5 4 17 7 2 0 3 6 5
Twittrar 3 2 3 1 9 3 1 1 1 4 2
Tittar pa videoklipp 36 41 30 61 68 40 22 12 23 35 30
Lagger ut videoklipp 1 2 1 3 3 1 1 0 1 2 1
Spelar spel 26 28 24 64 37 24 17 14 20 25 18
Deltar i online-spels

community 6 8 3 15 13 5 2 2 5 6 3
E-post 65 64 66 19 57 77 72 68 56 66 78
Messenger 16 17 15 21 34 20 10 4 8 16 15

Noter
1. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskus-
sionsforum/chattgrupp eller blogg.
2. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/
community, diskussionsforum/chatt-grupp eller virtuellt community/
virtuell vérld.
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Internet — onlinenyheter

Andel i befolkningen 9-79 ar som tar del av onlinenyheter Onli het
en genomsnittlig dag 2012 och 2014 (procent) niinenyneter
Under manga decennier har de flesta hamtat sina nyheter
Procent fran dagstidningen och/eller nyhetsprogram i tv. Idag ar bilden
100 - en annan d& manga istéllet uppsoker nyhetskéllor pa nétet.
Var och en har numera stérre méjligheter att valja efter egna
90 1 . N .
preferenser och intressen. ’Nyhet’ far ddrmed ocksa en annan
80 - och betydligt bredare betydelse &n tidigare. Férutom dagstid-
70 1 ningarnas webbsajter framstar Facebook idag som en viktig
nyhetskanal, sarskilt for dem mellan 15 och 44 ar.
60 1 Twitter, tv, radio, bloggar och liknande nar emellertid en
50 mycket liten del av befolkningen. Den dagliga rackvidden for
40 | till exempel Twitter &r 2 procent.
En genomsnittlig dag uppger en tredjedel av internet-
30 anvandarna att de tar del av nyheter via en dagstidnings
20 | webbsajt och en femtedel att de tar del av nyheter via Fa-
cebook.
104 Man besoker nagot oftare an kvinnor dagstidningars saj-
0 ter, men i dvrigt finns inga koénsskillnader.
Dagstidnings ~ Tv-kanals Radio-kanals  Sérskild Blogg Facebook Twitter Andra Aldersgruppen 25- till 44 ar ar i sarklass de flitigaste an-
webbsajt webbsajt webbsajt  nyhetstjanst sociala medier vandarna av nyheter pa dagstidningars webbsajter. Nyheter
B 2012 [ 2014 via Facebook, bloggar, Twitter och andra sociala medier an-
vands framst av 15- till 24-aringarna.
Andel i befolkningen 9-79 ar som tar del av onlinenyheter
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Dagstidnings webbsajt 27 30 23 10 29 43 31 14 12 28 34
Tv-kanals webbsajt 3 4 2 1 3 4 4 2 1 2 4
Radiokanals webbsajt 2 2 1 0 2 3 2 1 0 2 2
Sarskild nyhetstjanst 1 2 1 1 3 2 1 1 1 2 2
Blogg 2 2 2 1 4 3 1 0 0 2 2
Facebook 15 15 16 8 37 25 12 4 6 17 18
Twitter 2 2 2 0 6 3 1 0 0 2 2
Andra sociala medier 3 3 2 3 6 4 2 0 1 3 3
Tog inte del av
onlinenyheter 37 36 37 57 36 32 38 32 28 35 35
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Internet — onlinenyheter

Andel av internetanvandare 9-79 ar som tar del av onlinenyheter
en genomsnittlig dag 2012 och 2014 (procent)

Procent

100 -
90 1
80 -
70 4
60 -
50 4
40 + 33
30 - 25
19
201 14
10
4 3 2 2 3 2 3 2 12 5 3
0. [
Dagstidnings  Tv-kanals  Radiokanals Sérskild Blogg Facebook Twitter Andra
webbsajt webbsajt webbsajt nyhetstjénst sociala medier
W 2012 [] 2014
Andel av internetanvandare 9-79 ar som tar del av onlinenyheter
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Dagstidnings webbsajt 33 36 29 11 30 45 36 26 24 34 39
Tv-kanals webbsajt 3 4 2 1 3 5 4 3 3 3 5
Radiokanals webbsaijt 2 2 2 0 2 3 2 2 0 2 3
Sarskild nyhetstjanst 2 2 1 1 3 2 1 1 1 2 2
Blogg 2 2 2 1 4 3 1 0 0 2 2
Facebook 19 18 20 9 37 26 14 8 12 20 21
Twitter 2 2 2 0 6 3 1 0 1 2 2
Andra sociala medier 3 4 3 4 7 4 2 1 2 3 3
Tog inte del av
onlinenyheter 45 43 46 62 37 34 45 57 56 43 40
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Smartphone — traditionella medier

Anvidndningsomraden bland anvandare 9-79 ar Traditi Il di
en genomsnittlig dag 2014 (procent) raditionelia medier

Procent i Smartphone

60 Allt fler personer har och anvander en smartphone. | Medie-

50 barometern har innehavet av en smartphone 6kat fran 14
procent 2010 till 73 procent 2014 — alltsa fyra ar. Det ar en

40 A ; ;

exceptionell utveckling.
30 1 De traditionella medier som anvénds mest i smartphone
20 19 ar musik och kvallstidningar. Musik anvénds framfér allt av

unga vuxna, 15- till 24-aringarna. Kvéllstidningar av dem som
ar nagot aldre, 25- till 44 ar.
Tidskrifter 1&ses i mycket liten utstréackning i mobilen, och

i 9

10

._- 1 2
0,

Kvalls- Morgon- Vecko-/ Tittar Tv-kanal Lyssnar Radio- Podd- Fakta- Nyhetsbrev aven tv och radio anvands i |ég utstréckning.
tidning tidning manads- pa till station radio databas
tidning tv/film musik

Anvandningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kvéllstidning 19 20 18 6 21 28 19 11 16 23 21
Morgontidning 9 10 8 1 8 15 9 6 7 8 13
Annan dagstidning 2 2 1 0 1 2 2 1 1 1 2
Vecko-/manadstidning 1 1 0 - 0 1 1 0 1 0 1
Special-/facktidskrift 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0
Annan tidning/tidskrift 1 1 0 0 0 1 1 0 0 1 1
Tittar pa tv/film 2 3 2 3 5 2 1 1 2 2 2
Tv-kanal 2 2 4 3 2 2 2 2 4
Lyssnar pa musik 25 26 24 35 55 30 12 2 13 25 22
Radiostation 5 5 6 1 6 8 5 3 3 6
Podradio 3 3 3 5 4 2 0 2 3
Faktadatabas 9 9 9 3 12 14 7 5 4 10 11
Nyhetsbrev 2 2 2 0 1 4 2 2 2 2 3
Annan fakta/information 8 8 7 4 8 11 8 4 5 7 9
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Smartphone — sociala medier

Anvidndningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)

Sociala medier
i smartphone

Att tala i telefon och skicka korta meddelanden ar fortfarande
de vanligaste anvédndningsomrédena fér smartphones. 84
procent av anvandarna anvander telefonen for vanliga tele-
fonsamtal en genomsnittlig dag och 75 procent skickar sms.

Det &r vanligt att bes6ka sociala natverk via telefonen,
nastan halften av mobilanvandarna har varit inne pa nagot
socialt natverk via telefonen och en knapp tredjedel har varit
aktiva.

Det ar relativt sma generella skillnader mellan mén och
kvinnor, men kvinnor ar mer sociala med hjalp av sin smart-
phone.

| princip alla anvander sin telefon till att tala i och skicka
sms. | Ovrigt finns det ett tydligt aldersmonster i mobiltele-
fonanvandningen. Sérskilt tydlig &r skillnaden i att delta i
sociala natverk via mobiltelefonen vilket 78 procent av 15-
till 24-aringarna gér medan motsvarande andel for 65- till
79-aringarna ar 17 procent.

Procent
90 ~
80 A
70 A
60
50 A
40 | 36
30
20 | 18 16
2 2
0l LI !
Talar i Skickar  Besoker  Aktiv pa Laser Skriver Kommen-  Laser Twittrar ~ Tittar pa  Lagger Spelar Deltar i E-post Messenger
telefon sms eller socialt socialt blogg i egen terade Twitter videoklipp ut spel online-
mms  natverk/dis-natverk/dis- blogg inlagg i videoklipp spels
kussions-  kussions- blogg community
forum' forum’'
" . o " o
Anvandningsomraden bland anvandare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2014 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Talar i telefon 84 84 85 65 84 89 89 83 84 86 89
Skickar sms eller mms 75 70 79 63 88 84 73 56 57 73 80
Besoker socialt natverk/
diskussionsforum’ 47 41 54 46 78 62 33 17 30 47 47
Aktiv pa socialt natverk/
diskussionsforum’ 29 24 33 29 48 37 21 10 18 29 28
Lé&ser blogg 7 3 11 8 15 9 3 1 4 8 6
Skriver i egen blogg 1 0 1 2 2 1 0 0 0 1 1
Kommenterar inlédgg i blogg 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Léaser twitter 4 4 4 2 13 5 1 0 1 5 4
Twittrar 2 2 2 1 8 2 0 0 1 3 1
Tittar pa videoklipp 18 20 16 30 40 20 7 3 12 18 14
Lagger ut videoklipp 1 1 0 2 2 1 0 0 - 1 0
Spelar spel 16 17 15 42 21 15 11 5 9 15 11
Deltar i onlinespels
community 2 2 1 5 3 1 1 1 2 2 1
E-post 36 35 37 7 35 53 38 26 25 37 46
Messenger 8 8 8 9 18 10 4 1 4 8 8
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Tillgang till olika medier



Medieinnehav 2014

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 2014 (procent)
Kén Alder Utbildning
Har i hemmet tillgang till Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Prenumeration pa dagstidning 55 53 56 48 40 34 60 73 59 51 57
enbart en 49 48 50 45 35 32 55 63 55 47 49
tva eller fler 6 6 6 4 4 2 5 10 4 4 8
Radio 98 98 99 98 96 98 99 99 98 98 99
vanlig radioapparat 82 80 83 74 59 68 88 97 90 80 82
via internet 79 80 78 81 89 90 83 63 57 82 85
i mobil/mp3/ipod 76 77 75 80 88 87 78 59 53 77 82
i bilen 84 86 82 91 75 79 89 84 80 85 83
Tv 94 93 95 97 90 89 97 96 94 94 93
vanlig tv-apparat 92 91 93 92 86 86 95 95 92 92 91
Multi-tv totalt 92 91 92 88 87 87 95 94 92 93 91
via kabel 23 23 23 11 19 24 23 27 21 23 26
via parabol 19 21 18 20 16 14 23 20 23 21 16
via mark (Boxer) 15 16 14 12 13 13 17 16 18 16 14
via bredband 25 24 27 17 28 27 27 23 20 25 28
Dvd-spelare 78 78 79 87 74 74 87 72 66 80 79
Videobandspelare 44 44 45 42 37 28 52 53 45 46 43
Pvr/harddiskmottagare 27 27 27 23 29 28 33 21 20 28 29
Persondator 91 92 90 96 97 95 94 80 72 92 95
portabel dator 79 79 79 87 90 88 84 59 50 80 85
Surfplatta 51 51 51 80 55 64 55 26 23 47 56
Mp3-spelare 33 35 32 45 41 41 34 20 18 34 35
Konsol for tv-spel 38 42 34 84 64 57 33 4 11 39 35
Béarbart spel 14 16 13 39 25 19 12 1 3 14 12
Smartphone 73 74 71 88 94 91 78 40 36 75 80
Léasplatta 8 9 7 13 9 9 8 5 4 7 8
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Medieinnehav 1995-2014

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 1995-2014 (procent)
Har i hemmet tillgang till 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Prenumeration pa dagstidning . 74 75 74 71 72 73 72 73 72 74 72 70 67 66 64 62 59 57 55
enbart en . 68 68 67 64 64 66 66 68 67 67 65 63 61 59 58 55 53 51 49
tva eller fler . 6 7 7 7 8 6 6 5 4 6 7 7 7 7 6 7 6 6 6
Radio . . . . . . 99 98 98 98 97 98 100 100 100 99 99 100 99 98
vanlig radioapparat . . . . . . . . . . . . . 93 92 88 85 84 83 82
via internet . . . . . . . . . . . . . 56 56 58 68 72 79 80
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . . . . . . . 52 56 60 66 70 68 76
i bilen . . . . . . . . . . - . - 86 85 84 85 83 85 84
TV . . . . 98 97 97 97 98 97 98 98 97 98 97 97 98 97 94 94
vanlig tv-apparat . . . . . . . . . . . . . 97 97 96 96 95 92 92
Text-TV 75 80 82 85 85 88 88 88 91 90 92 93 94 94 94 92 94
Multi -TV totalt 55 58 56 60 58 59 59 60 60 65 74 84 89 90 90 90 91 91 91 92
via kabel 35 35 33 37 37 38 37 37 38 31 35 36 45 43 41 39 34 24 23 23
via parabol 20 23 23 23 23 23 24 22 22 21 23 23 29 31 30 28 23 21 21 19
via mark (Boxer) . . . . . . . . . 13 18 23 29 31 33 30 23 17 10 15
via bredband . . . . . . . . . . . . 3 7 10 12 18 23 23 25
DVD-spelare . . . . . 7 12 22 37 53 67 78 84 85 86 83 82 79 80 78
Videobandspelare 75 81 80 83 85 85 86 83 87 86 84 81 65 57 53 48 43 37 46 44
PVR/harddiskmottagare . . . . . . . . . . . 2 12 12 15 23 26 25 30 27
Persondator 27 38 42 50 63 64 69 73 79 82 83 85 87 89 89 91 91 92 91 91
portabel dator . . . 9 9 9 13 20 21 24 30 38 44 54 62 71 75 77 78 79
Surfplatta .. . .. . . . . . . . . . . . . . 7 18 37 51
Internet via dator 3 8 17 31 47 52 60 66 71 71 74 80 83 85 89 85 86 90 90 90
Internet via annan apparat . . . . . . . . . . . . . 26 25 27 41 48
Bredbandsanslutning . . . . . . . 19 29 38 51 63 68 72 69 72
Mp3-spelare . . . . . . . . . 21 32 47 54 55 45 38 36 35 38 33
Konsol fér TV-spel . . . . . . . . . . . 35 37 41 40 38 45 39 39 38
Barbart spel . . . . . . . . . . . . . . 10 11 15 14 15 14
Smartphone . . . . . . . . . . . . . . . 14 36 54 67 73
Lasplatta . . . . . . . . . . . . . . . . 2 4 6 8
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Fakta om undersokningen Mediebarometern

Mediebarometerns huvudsakliga syfte har sedan starten 1979 varit att belysa
mediers rackvidd en genomsnittlig dag. Ett slumpméssigt urval av Sveriges
befolkning i aldern 9-79 ar intervjuas via telefon. Fragorna géller i vilken ut-

strackning de tagit del av olika medier under gardagen.

Radio: Avser all radio vilket inkluderar saval webbradio som
poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt eller mer passivt, vilket
betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och radiolyssnande
i bilen inkluderas.

Musik: Avser allt lyssnande till medierad musik &ven musik via
radioprogram och tv-kanaler ingar. Konserter och livespelningar
ingar inte.

Television: Avser all tv, vilket inkluderar savéal svenska och ut-
landska kanaler som kabel-, satellit-, betal-tv, webb-tv, mobil-tv,
inspelade tv-program och streamad tv. Anvandning av text-tv
ingar emellertid inte.

Text-tv: Avser all text-tv, vilket inkluderar anvandning av informa-
tionssidor och anvéandning av sarskild programtextning som finns
for vissa program. Aven text-tv via internet ingar har.

Film: Avser allt tittande pa film saval bio som tittande via tv,
internet och dvd/video ingar.

Telefonintervjuerna har genomférts under 42 slumpméssigt utvalda dagar un-
der perioderna 30/1 till 19/6 och 7/8 till 16/12 2014. Urvalet av intervjudagar

Bio: Avser alla biografbesdk, oavsett om det ar ordinarie fére-
stallningar, visningar for skolklasser, i filmklubbar, pa filmfesti-
valer eller ndgot annat satt.

Morgontidning: Avser alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang i veckan, vilket inkluderar storstads- och
landsortspress, dagliga gratistidningar, tryckt version eller in-
ternetversion.

Kvaéllstidning: Avser nagon av Aftonbladet, Expressen/GT/
Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.

Reklam: Avser annonsblad, lokala annonsblad, handlares an-
nonsblad, l16sa reklamblad med rabattkuponger, adresserad re-
klam, utomhusreklam samt reklam i olika medier.

Vecko-/manadstidning: Avser saval den traditionella veckopres-
sen och ungdomstidningar som populartidskrifter inriktade pa
ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Tryckt version eller
internetversion.

stratifierades for att uppna en jamn f6rdelning mellan olika veckodagar, vilket
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Nordicom-Sverige har sedan 1994 samordningsansvar for Mediebarometern.
Datainsamlingen har genomférts av CMA Reseach AB. Mediebarometern
2014 innefattar de medier som redovisas i det foljande.

Special-/facktidskrift: Avser saval facktidskrifter inriktade pa
fack- och yrkesomraden som organisationsutgivna specialtid-
skrifter. Tryckt version eller internetversion.

Bocker: Avser saval skén- och facklitteratur som barn/ ungdoms-
bdcker och larobocker/kurslitteratur, tryckta bocker, e-bocker eller
ljudbécker.

Internet: Avser anvéndning av internet i hemmet och pa skola/
arbete, och annan plats oavsett om den ingar i arbete eller ar
av privat karaktar.

Sociala medier: Avser anvandning av sociala natverk, commu-
nities, diskussionsforum, chattgrupper eller bloggar pa internet.

Dataspel: Avser spel till persondatorer, tv-apparater, mobiltele-
foner och andra bérbara spelapparater.

Medieinnehav: Avser tillgang till olika typer av medier och me-
dieteknologi.

innebar att intervjuerna genomfdrts under 6 dver aret utspridda mandagar,
tisdagar, onsdagar och sa vidare.
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Frageformularet 2014

Mediebarometern 2014 har en upplaggning som gor att den blir sé jamférbar med tidigare under- o
s6kningar som méjligt. Féljande grundkrav géller:

(]
e den genomférs i form av telefonintervjuer till ett slumpmassigt individurval av svenska befolk-
ningen mellan 9 och 79 ar

e den avser fragor om konsumtion (inklusive innehav) av medier under féregaende dag/vecka/

den inkluderar ett antal sociala bakgrundsfragor

den avser mediekonsumtion under totalt 42 slumpmassigt valda dagar 6ver hela aret (med un-
dantag av juli), dér en stratifiering har genomférts sa att varje veckodag forekommer 6 ganger

den baseras pa 6 010 genomforda telefonintervjuer

den omfattar féljande fragor:

manad/halvar/ar
Senaste
anvandnings- Kanal/ Platt- Tid- Anvéndnings-

Medium Innehav Antal tillifalle typ Tid form punkt omrade Plats
Morgontidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Kvallstidning Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Vecko- eller manadstidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Special- eller facktidskrift Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Bok Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Radio Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja
Musik Ja Nej Ja Nej Ja Ja Ja Nej Ja
Tv Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Text-tv Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Dataspel Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Film Nej Nej Ja Ja ja Ja Nej Ja Ja
Reklam Nej Nej Ja Nej Nej Ja Nej Nej Nej
Internet Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja
Sociala medier Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej Ja Jaj
Mobiltelefon Ja Nej Ja Nej Nej Nej Nej Ja Nej
Ovrig medieteknologi Ja Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej
Vad géller kanal/typ avses: e for radio: enskilda kanaler
«  fér morgontidning: enskilda titlar e for tv: ett tjugotal tv-kanaler inklusive playtjéanster
o for kvéllstidning: enskilda titlar * for text-tv: enskilda kanaler
o f6r vecko-/méanadstidning: familje-, dam-, herr-, och ungdomstidning, veckotidning med * for dataspel: typ av spel

konsumentinnehall, serietidning/seriealbum, specialmagasin, gratisutdelad néjestidning «  fér reklam: annonsblad, lokala annonsblad, handlares annonsblad, 16sa reklamblad med
o f6r special-/facktidskrift: organisations-/medlemstidning, kulturtidskrift, politisk tidskrift, rabattkuponger, adresserad reklam, utomhusreklam

I?dcsklz'?ffkrm inriktad p& yrkesomraden, specialtidskrift inriktad pa intresseomréden, utldndsk « for internet: typ av webbplatser, sajter

e fOr bocker: skon-, barn/ungdoms-, facklitteratur, 1arobdcker/kurslitteratur eller annan bok
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Vad géller plattform avses:

for morgontidning, kvéllstidning, vecko-/méanadstidning och special-/facktidskrift: tryckt
version eller internetversion, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, l&splatta eller
annan apparat

for bécker: vanlig tryckt bok, cd-bok, mp3-bok, E-bok pa las-/surfplatta via datorn, i mobil-
telefonen eller annan apparat

for radio: vanlig radioapparat, webbradio, direktsand radio via internet, poddradio, radio i
mobil/mp3/Ipod eller annan barbar radio eller bilradio

fér musik: cd, mp3, lagrad musik/musikfiler, direktsénd radio, poddradio eller i tv
for tv: vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon, lpod/mp3, eller annan apparat
for film: bio, inspelade filmer, hyrfilm, kdpfilm, direktsénd film i tv eller internettjanst

for text-tv: vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, lasplatta eller annan ap-
parat

for reklam: dagspress, tidskrifter, radio, tv, bio, webbplatser
for sociala medier: via dator eller mobiltelefon

for internet: via dator eller annan apparat

fér dataspel: via dator, spelkonsol, internet eller mobiltelefon

Vad géller anvandningsomrade avses:

for morgontidning: lasning av innehall

for kvéllstidning: 1asning av innehall

for bdcker: 1asning for néjes skull eller for skola/arbete

for tv: tittande pa olika programkategorier

for text-tv: ta del av TV:s programtablaer, nyheter m m

for film: tittande pa olika filmkategorier

for sociala medier: nyttjande av olika typer av anvédndningsomraden

for internet: nyttjande av olika typer av anvédndningsomraden, funktioner

for mobiltelefon: nyttjande av olika typer av anvandningsomraden, funktioner

Vad géller plats avses:

for vecko-/méanadstidning: 1asning pa bibliotek, i vantrum, hos bekanta, pa arbetet

for radio: lyssnande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats
fér musik: lyssnande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats
for tv: tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats

fér film: tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café, pa biograf eller annan offentlig
plats

for internet: anvandning i bostaden, skolan, arbetet, pa resa, café, annan offentlig plats
eller annan plats
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Urval och bortfall

Urvalet bestod av ett obundet slumpméssigt individurval av Sveriges befolkning i aldern
9 till 79 ar. Urvalet drogs ur SPARs befolkningsregister och omfattade 15 114 personer
boende i Sverige. Bortfallet, bestdende av ej telefonnummersatta urvalsenheter, fel-
aktiga nummer, ej malgrupp och dubbletter, gav ett nettourval pa4 11 023 personer. Av
dessa har intervjuer genomférts med 6010 personer. Detta betyder att undersdkningen
har en svarsfrekvens pa 55 procent. Andelen uttalade svarsvagrare uppgick till 28 pro-
cent medan resterande bortfall bestar av ej antraffade, bortresta och korttidssjuka med
mera.

Svarsfrekvensen har sjunkit med 9 procentenheter sedan 2013. Det ar framst ande-
len vagrare som 6kat, men det ar ocksa fler som inte varit antraffbara, vilket kan ha
samband med att en hogre andel telefonnummer varit fel an tidigare. Trots att saval
fasta telefonnummer som mobiltelefonnummer har funnits i de ursprungliga urvalen
har det noterats att en hog andel av mobilnumren inte anvénds trots att de ar juridiskt
aktiva.

En jamférelse mellan Mediebarometern och SCB:s befolkningsstatistik visar relativt
god representativitet i flertalet aldersgrupper. Personer mellan 25 och 34 ar ar nagot
underrepresenterade och de éldsta &r tydligt éverrepresenterade.

Hemort: K-regioner

Fran och med 2009 bygger indelningen f6r hemort pa Sveriges Kommuner och Lands-
tings kommungrupper. Dessa &r indelade efter strukturella egenskaper som bland an-
nat befolkningsstorlek, pendlingsmdnster och naringslivsstruktur.

Stockholmsregionen = Stockholms kommun samt férortskommuner.

Malméregionen = Malmé kommun samt férortskommuner.

Goéteborgsregionen = Géteborgs kommun samt férortskommuner.

Férortskommuner = Kommuner dar mer &n 50 procent av nattbefolkningen pendlar till arbetet i
nagon annan kommun. Det vanligaste utpendlingsmalet skall vara nagon av storstéderna.

Storre stéader = Kommuner med 50 000 — 200 000 invanare samt en tatortsgrad 6verstigande 70
procent.

Pendlingskommuner = Kommuner dar mer &n 40 procent av nattbefolkningen pendlar till arbetet
i ndgon annan kommun.

Glesbygdskommuner = Kommuner med mindre an 7 invanare per kvadratkilometer och mindre
an 20 000 invanare.

Varuproducerande kommuner = Kommuner med mer an 40 procent av nattbefolkningen mellan
16 och 64 ar, anstéllda inom varutillverkning och industriell verksamhet.

Ovriga kommuner = Kommuner som inte hér till nagon av tidigare grupper och har mer an 12
500 invanare.

Kons- och aldersférdelning bland svarande jamfért med den svenska befolkningen 2014 (procent)

Mediebarometern SCB Mediebarometern SCB

Méan 9-79 ar 49 51 9-14 ar 9 8
Kvinnor 9-79 ar 51 49 15-19 ar 6 6

20-24 ar 7 8
Méan 18-79 ar 42 45 25-34 ar 9 15
Kvinnor 18-79 ar 44 44 35-44 ar 12 15
Pojkar 9-17 ar 8 6 45-54 ar 14 16
Flickor 9-17 ar 7 6 55-64 ar 15 14

65-79 ar 28 17

Kommentar: Data om befolkningen &r hamtade fran scb.se
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Antal svar i olika grupper av befolkningen

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 6 010 Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 585 Hushall (9-79 ar) En person 1119
X (16-79 ar) Foérgymnasial utbildning 9-10 ar 253 Tva personer 2 252
Vuxna 18-79 ar 5 152 ) . .
. Gymnasial utbildning < 2 ar 518 Tre personer 975
Barn/ungdom 9-17 ar 857 ) o .
Gymnasial utbildning > 2 ar 1284 Fyra personer eller fler 1 591
-_———— . Hogskola/universitet < 3 ar 1 161
Kén Man 9-79 ar 2 968 . . . A _—
) A Hogskola/universitet > 3 ar 1428 Hemort (9-79 ar) Stockholm 972
Kvinnor 9-79 ar 3 042 .
Malmé 202
. A Sysselséattning  Forvarvsarbetar heltid’ 1 961 Goteborg 604
Man 18-79 ar 2 510 A o . . N
) . (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid' 454 Storre stader 1 665
Kvinnor 18-79 ar 2 643 . .
) A Egna foretagare 287 Pendlingskommuner 334
Pojkar 9-17 ar 458
j . Jordbrukare 40 Glesbygdskommuner 479
Flickor 9-17 ar 399 L
Pensionérer 1720 Varuproducerande kommuner 410
ST — . Studerande 355 Ovriga kommuner 1 344
Alder 9-14 ar 521 .
. Arbetslésa 104
15-19 ar 357
20-24 ar 420 -_— . .
. Vuxna i hushallet En person (18 ar och &ldre) 1 269
25-34 ar 552 . . . .
. (18-79 ar) Tvé personer (18 ar och aldre) 3 762
35-44 ar 712 . .
. Tre eller fler (18 ar och aldre) 903
45-54 ar 817
55-64 ar 893

Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 905
Aldre vuxna (45-79 ar) 2 952
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 715
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar) 605

65-79 ar 1738
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Svaren inom respektive tidsintervall klassificeras enligt nedanstadende mallar f6r att sedan omraknas till genomsnittliga anvandartider for respektive medium.

Radio (vanlig radio fm/dab och webb-/poddradio)
Ej lyssnat pa radio = 0 minuter

Lyssnat mindre &n 30 minuter = 15 minuter

Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter

Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter

Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter

Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter

Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter

Lyssnat mer &n 360 minuter = 420 minuter

Musik

Ej lyssnat pa musik = 0 minuter

Lyssnat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Lyssnat mer &n 360 minuter = 420 minuter

Television (vanlig tv, inspelad tv och webb-tv)
Ej tittat pa TV = 0 minuter

Tittat mindre an 30 minuter = 15 minuter

Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter

Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter

Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter

Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter

Tittat mer an 300 minuter = 360 minuter

Text-tv

Ej anvant text-TV = 0 minuter

Anvant mindre an 5 minuter = 2,5 minuter
Anvant 5 - 15 minuter = 10 minuter
Anvant 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Anvant 30 - 45 minuter = 37,5 minuter
Anvant 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Anvant mer &n 60 minuter = 60 minuter
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Beréakning av genomsnittlig anvédndartid

Film (ej bio eller direktsénd tv)

Ej tittat pa film = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Tittat mer &n 360 minuter = 420 minuter

Morgon- och kvallistidning (tryckt version)
Ej last = 0 minuter

Last mindre &n 15 minuter = 8 minuter

Last 15 - 30 minuter = 23 minuter

Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter

Last mer an 120 minuter = 180 minuter

Vecko-/manadstidningar, special-/
facktidskrifter (tryckt version)

Ej last = O minuter

L&st mindre &n 30 minuter =15 minuter
Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter
L&st mer &n 120 minuter = 180 minuter

Morgon-/ kvéllstidningar, vecko-/manadstidningar, spe-
cial-/facktidskrifter (pa internet)

Ej last = 0 minuter

Last mindre &n 5 minuter = 2,5 minuter

Last 5 - 15 minuter = 10 minuter

Last 15 - 30 minuter = 22,5 minuter

Last 30 - 45 minuter =37,5 minuter

Last 45 - 60 minuter = 52,5 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter

Last mer &n 120 minuter = 180 minuter

Bocker (tryckt eller digital bok)

Ej last = 0 minuter

Last mindre &n 30 minuter =15 minuter
Last 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last 120 - 180 minuter = 150 minuter
Last mer an 180 minuter = 210 minuter

Bocker (ljudbok)

Ej lyssnat = 0 minuter

Lyssnat mindre &n 30 minuter =15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat mer &n 180 minuter = 210 minuter

Dataspel

Ej spelat dataspel = 0 minuter

Spelat mindre &n 15 minuter = 7,5 minuter
Spelat 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Spelat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Spelat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Spelat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Spelat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Spelat mer an 240 = 270 minuter

Sociala medier

Ej anvant sociala medier = 0 minuter
Anvant mindre an 30 minuter = 15 minuter
Anvéant 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvant 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvant 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvant 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvant 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvant 300 - 360 minuter = 330 minuter
Anvant mer an 360 minuter = 420 minuter

Internet

Ej anvant Internet = 0 minuter

Anvant mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Anvant 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvant 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvéant 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvant 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvant 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvéant 300 - 360 minuter = 330 minuter
Anvant 360 - 420 minuter = 390 minuter
Anvant mer &n 420 minuter = 450 minuter

145



Mediebarometern startades 1979 som ett samarbetsprojekt
mellan PUB, Sveriges Radio, och Dagspresskollegiet, Go-
teborgs universitet. PUB, Sveriges Radio, svarade for utfo-
randet av undersdkningen och utgav varje ar en dversiktspu-
blikation. Nordicom &vertog samordningsansvaret 1994 da
PUB stod infér nedlaggning.

Undersdkningen genomférdes till en bdrjan under en
hostvecka varje ar. 1983 utdkades insamlingsperioden till tva
veckor pa hosten. Mediebarometern blev arsrepresentativ
forst 1985 genom att de 14 undersdkningsdagarna slump-
massigt spreds 6ver aret. Fran och med 1988 har Medieba-
rometern genomférts dver ett kalenderér med férsta métda-
gen i januari/februari och den sista i december. Under juli har
emellertid aldrig nagra intervjuer gjorts. Undersékningsperio-
den utékades 1990 till 21 dagar, 1993 till 28 dagar, och ar
2002 utbkades Mediebarometern till 42 dagar spridda éver
aret. Redan fran starten har intervjuerna genomférts alla
veckodagar, vilket betyder att antalet mandagar, tisdagar,
onsdagar och sa vidare alltid varit lika stort.

Mediebarometern 1979-2014

Antalet genomfdrda intervjuer utdkades till 2 600 nar
Nordicom évertog Mediebarometern 1994. Med tanke pa da-
gens medielandskap som &ar betydligt mer komplext &n for
bara tio ar sedan genomfdrdes en utdkning av urvalet 2002
och ytterligare en utékning 2006. Antalet genomférda inter-
vjuer &r numera 6 000 per undersdkningsar.

| Mediebarometern 1979-1992 hamtades uppgifterna foér
anvandningstid fér tv- och videotittande samt om radiolyss-
nande frdn Sveriges Radios publik- och programforsknings-
avdelnings (PUB) kontinuerliga publikrékningar. Svarsperso-
nerna har har mer i detalj fatt ange vilka program de tittat
respektive lyssnat pa under gardagen. Fran dessa svar har
tittar- och lyssnartiden raknats ut for varje svarsperson ge-
nom att summera tiden fér de program de tittat pa. Nar Nord-
icom-Sverige 6vertog ansvaret 1994 blev Mediebarometern
for forsta gangen en samlad undersdkning. Fran och med
1994 ars Mediebarometer har svarspersonerna fatt géra en
uppskattning av hur lang tid de agnat at radio, tv och video
under gardagen. Det innebér att den tid som &gnas at res-

pektive medium ar direkt jamférbar mellan samtliga medier
fran och med 1993.

Nordicom fann det vid dvertagandet 1994 angeléget att
aven inkludera fragor som galler anvandning av text-tv och
biobesdk. Vidare har sedan 1996, med anledning av de ge-
nomgripande férandringar som det svenska medielandska-
pet genomgatt, Mediebarometerns frageformular utdkats
med frdgor om anvandning av internet samt tillgang till ny
medieteknologi. Som konsekvens av de senaste arens tek-
nologiska férandringar har frageformuléaret fran och med
2013 bytt fokus fran att fraga om anvandning av cd, mp3
och video/dvd till att utga frdn konsumtion av musik och film
i olika plattformar. For att fainga anvandarnas konsumtion av
sociala medier och nya medieteknologier utvérderas och ut-
vecklas formularet pa kontinuerlig basis.

Lathund for utrékning av statistiska felmarginaler

Urvalsstorlek

Procent 50 100 150 200 400 600 800 1000 2000 3000 4000 6000
50 (50) 13,9 9,8 8,0 6,9 4,9 4,0 3,5 3,1 2,2 1,8 1,5 1,3
35 (65) 18,2 9,4 7,6 6,6 4,8 3,8 3,3 3,0 2,1 1,7 iE5 1,2
25 (75) 12,0 8,5 6,9 6,0 4,2 3,5 3,0 2,7 1,9 1,5 1,3 1,1
20 (80) 11,1 7,8 6,4 5,5 3.9 3,2 2,8 25 1,8 1,4 1,2 1,0
10 (90) 9,9 7,0 5,7 4,9 3,5 2,8 2,5 2,2 1,6 1,3 0,9 0,8
8 (92) 8,3 5,9 4,8 4,2 3,0 2,4 2,1 2 1,3 1,1 0,8 0,7
7 (93) - 5,3 4,3 3,8 2,7 2,2 1,9 1,7 1,2 1,1 0,8 0,6
6 (94) = 4,7 3,8 3,3 2,3 1,9 1,7 1,5 1,0 1,0 0,7 0,6
5 (95) - 4,3 3,5 3,0 2,1 1,7 1,5 1,4 1,0 0,8 0,7 0,6
4 (96) = = 3,1 2,7 il 1,5 1,4 1,2 0,9 0,7 0,6 0,5
3 (97) - - - 2,4 1,7 1,4 1,2 1,1 0,7 0,6 0,5 0,4
2 (98) = = = = 1,4 1,1 1,0 0,9 0,6 0,5 0,4 0,4
1 (99) - - - - 1,0 0,8 0,7 0,6 0,4 0,4 0,3 0,3

— Forutsattningar for att rakna ut felmarginalen féreligger ej.
Kaélla: SR/PUB, Nordicom.

Kommentar: Lathunden skall lasas enligt féljande: Om antalet svarspersoner &r 2 000 och tabellen anger att 80 procent av Sveriges befolkning tittat pa tv en genomsnittlig dag ar den statistiska felmarginalen
med 95-procentig sakerhet +/- 1,8 procent. Exemplet skall alltsa tolkas som att med 95 procents sékerhet tittar mellan 78,2 och 81,8 procent pa tv en genomsnittlig dag.
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