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NORDICOM

Nordiskt Informationscenter f6r Medie- och Kommunikationsforskning

NORDICOM ér ett nordiskt kunskapscenter fér medie- och kommunikationsomrédet.
Med utgangspunkt i den akademiska forskningen insamlar, bearbetar och férmedlar
Nordicom kunskap fill olika brukargrupper i Norden, Europa och évriga vérlden.
Arbetet syftar fill att utveckla mediekunskapen och bidra fill att forskningens resultat
synliggérs i behandlingen av mediefrégor pd olika nivéer i b&de offentlig och privat
verksamhet. Nordicom &r en institution inom Nordiska Ministerrdet. Verksamheten

utmérks av fre huvudsakliga omraden.

e Medieforskningen och dess resultat i de nordiska lénderna

Nordicom utger en nordisk tidskrift, Nordicom Information, och en engelsksprékig,
tidskrift, Nordicom Review (refereed), samt antologier och rapporter pé flera
sprék. Olika forskningsdatabaser, bland annat géllande litteratur och pagéende
forskning, uppdateras l6pande och ér tillgéngliga via Internet. Nordicom kan
sdigas utgdra navet i det nordiska samarbetet vad géller medieforskningen. Ett
vikiigt inslag i Nordicoms arbete &r aft géra nordisk medie- och kommunikations-
forskning kéind i andra Iénder samt férmedla kontakter mellan nordiska och
internationella forskningsmilider. Verksamheten &r uppbyggd kring nationella

dokumentationscentraler.

e Medieutvecklingen och medietrender i de nordiska landerna

Nordicom utarbetar samnordisk mediestatistik och redovisar kvalificerade analyser
i skriftserien Nordic Media Trends. Aven medieégande och medielagstifining

i de nordiska lénderna dokumenteras. Nordicom ger de nordiska léndema en
samlad rést i flera europeiska och internationella nétverk och organisationer som
utarbetar underlag i medie- och kulturpolitiska frégor. Samtidigt insamlar Nordicom
relevant omvérldskunskap fér vidareférmedling fill olika brukargrupper. Det géller

mediepolitiska frégor inom EU, Europar&det och internationella organisationer.

e Forskning om barn, unga och medier i varlden

Nordicom sfartade 1997 pd& uppdrag av UNESCO The Infernational Clearing-
house on Children, Youth and Media. Arbetet syftar fill att ska kunskapen om barn,
ungdomar och medier och dérmed ge underlag fér relevant beslutsfattande, bidra

fill en konstruktiv samhéllsdebatt samt frémja barns och ungdomars mediekunnighet
och mediekompetens [media literacy). Det ér ocksé en férhoppning aft Clearinghusets
arbete ska stimulera vidare forskning om barn, ungdomar och medier. Verksamheten
ar uppbyggd kring ett globalt natverk med 10004alet deltagare som representerar
inte bara forskarsamhéllet utan Gven fill exempel mediebranschen, politiken och

frivilliga organisationer. En @rsbok och eft nyhetsbrev utges.
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Mediebarometern

Mediebarometern ar en arlig rackviddsundersdkning som avser att belysa hur stor andel
av den svenska befolkningen som en genomsnittlig dag under respektive ar tagit del av
ett antal enskilda medier: radio, TV, text-TV, video/dvd, bio, cd-skiva, mp3, morgontidning,
kvallstidning, vecko-/ménadstidning, tidskrift, bok, reklam. Medieanvédndningen studeras
oavsett distributionsteknik — radio och tv via webb och mobiltelefon liksom néattidningar
och ljudbdcker ar inkluderade i Mediebarometern.

Syftet ar att beskriva tendenser och férandringar i manniskors nyttjande av medier. Under-
sOkningen bygger pa telefonintervjuer till ett slumpmassigt urval av befolkningen mellan
9-79 ar. Mediebarometern genomfdrdes forsta gangen 1979 och har sedan dess genom-
forts varje ar. Tanken med Mediebarometern var redan fran starten att langsiktigt f6lja
mediepubliken. Det géllde saledes inte att skapa en studie dar resultaten ett enskilt ar
skulle vara avgdrande. En féljd av detta var beddmningen att matt pA& manga medier var
viktigare an forfinade matt pa nagra fa medier.

Mediebarometern har sedan starten tilldragit sig ett betydande allméant intresse. Genom
att den har organiserats som en oberoende medieunderstkning med full insyn samt maj-
lighet till vidareanalyser har den successivt fatt karaktaren av basundersékning fér an-
dra mediematningar. Genom ett relativt enkelt undersékningsférfarande och med manga
pabyggnadsmdjligheter har det skapats ett kraftfullt instrument i kunskapsutvecklingen
rérande vart mediesystem.

Mediebarometern har gjort det mojligt att folja den svenska medieutvecklingen pa ett satt
som annars inte hade varit mojligt. Darigenom har Mediebarometern fatt en unik stall-
ning bland svenska mediemétningar. Aven i ett internationellt perspektiv &r det slag av
kontinuerlig offentligt tillganglig medieméatning som Mediebarometern representerar unik.

Mediebarometern 2011

Den ansats som valts fér Mediebarometern ar mediers faktiska réckvidd. Undersdk-
ningen avser sdledes inte manniskors medievanor, utan vad man faktiskt gjort en viss
tidsperiod. Tekniskt brukar detta ndmnas 'recency’, i motsats till 'frequency’, som avser
regelbundenheten eller vanan.

Mediebarometern utgar fran gardagen som tidsenhet fér mediekonsumtionen. Fragorna
avser om man igar t ex laste ndgon morgontidning, om man tittade pa TV eller lyssnade
pa mp3. For vissa av medierna har gardagen uppfattats som ett nagot missvisande matt.
Detta har i férsta hand géllt veckopress, tidskrifter, bok och bio. De personer som svarar
att de inte last eller tittat i en veckotidning eller tidskrift igar far féljdfragan om man i sa fall
gjort detta under nagon av de féregaende sex dagarna. Pa sa séatt kan Mediebarometern
aven redovisa en veckorackvidd.

Till dem som har tagit del av ett medium under den givna tidsrymden stéalls fragan om
hur lang tid de &gnat at mediet. Detta ar givetvis ett relativt grovt matt som primart tar
sikte pa manniskors subjektivt uppskattade tid. En sadan skattning gér det méjligt att folja
utvecklingen 6éver tid. Sedan tio ar tillbaka stélls ocksa fragor om nar pa dagen man tar
del av vissa medier.

Med dagens komplexa medielandskap och mediekultur blir det allt mer komplicerat att
unders6ka mediernas rackvidd och manniskors medievanor. Det &r manga ganger svart
att i dagens mediemilj6 skilja ut sjalva medieanvandningen. Vi férséker dock infér varje ny
Mediebarometer-undersdkning att utveckla och férfina intervjufragorna. Foér vissa medier
dar férandringar sker genomfér vi sarskilt utvecklingsarbete. | Mediebarometern 2009
redovisades for forsta gadngen den 'nya’ mediedagen som aven inkluderar rackvidden for
saval traditionella medier pa natet som ’sociala medier’ och i Mediebarometern 2011 har
denna redovisning vidareutvecklats med nya tabeller och figurer i sdvél den inledande
Oversikten som fér enskilda medier.



Unders6kningen Mediebarometern 2011

Mediebarometern 2011 har en upplaggning som gor att den blir helt jamférbar med tidigare under-
sokningar. Féljande grundkrav géller:

e den genomférs i form av telefonintervjuer till ett slumpmassigt individurval av svenska befolk-
ningen mellan 9 och 79 ar

e den avser frdgor om konsumtion (inkl innehav) av medier under féregdende dag/vecka/ma-
nad/halvar/ar

e den inkluderar ett antal sociala bakgrundsfragor (demografi, familjeférhallanden, social posi-
tion)

e den avser mediekonsumtion under totalt 42 slumpmaéssigt valda dagar 6éver hela aret (med
undantag av juli), dar en stratifiering har genomférts sa att varje veckodag férekommer 6
ganger

e den baseras pa cirka 4 500 genomférda telefonintervjuer

e den omfattar féljande fragor:

Senaste
anvéandnings- Kanal/ Platt- Tid-  Anvéndnings-
Medium Innehav Antal tillfalle typ Tid form punkt omrade Plats
Morgontidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Kvallstidning Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej
Vecko- eller ménadstidning  Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Special- eller facktidskrift Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Bok Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Radio Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja
CD-skiva Nej Nej Ja Ja Ja Nej Nej Nej Nej
Mp3/Ipod Ja Nej Ja Ja Ja Nej Nej Nej Nej
TV Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Text-TV Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Dator-/TV-/internetspel Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Video/DVD/PVR/VOD Ja Ja Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej
Bio Nej Ja Ja Nej Nej Ja Nej Nej Nej
Reklam Nej Ja Ja Nej Nej Ja Nej Nej Nej
Persondator Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej
Internet Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja
Sociala medier Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej Ja Ja
Mobiltelefon Ja Nej Ja Nej Nej Nej Nej Ja Nej
Ovrig medieteknologi Ja Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej

Det ar ocksa viktigt att i en tid da mediesystemet genomgar drastiska férandringar pa-
minna om att skillnader mellan enskilda ar alltid skall tolkas med stor férsiktighet, det
ar de langsiktiga tidsserierna som star i centrum och skall bedémas. De senaste arens
teknologiutveckling med 6kad mobilitet har dessutom tvingat fram vissa omarbetningar
av de stéllda fragorna, vilket i en del fall kan fa till féljd att fullédig jamférelse mellan aren
bakat inte alltid kan erhallas. | analysen uppméarksammas sadana férhallanden och de
innefattas i tolkningen av resultaten. Under den senaste tioarsperioden har aven antalet
intervjuade férdubblats i syfte att ytterligare sékerstélla Mediebarometerns resultat.

Nordicom har knutit ett vetenskapligt rad till undersékningen Mediebarometern for att
sékerstélla vetenskaplig kvalitet och oberoende. Den modell f6r Mediebarometerns orga-
nisation och finansiering som Nordicom arbetat efter bygger pa en tredelning:

e Huvudansvaret fér genomférandet ligger hos en oberoende institution, NORDICOM-
Sverige, som fungerar som bestéllare och dataansvarig samt ansvarar for en arlig pre-
sentation.

e Ansvaret for datainsamlingen laggs ut pa ett undersékningsféretag efter sedvanlig upp-
handling.

¢ Grundanslaget kommer fran Kulturdepartementet men genomférandet av undersdkningen
mojliggdrs av intressenters och bidragsgivares medverkan till finansiering.



Intressenter i 2011 ars Mediebarometer ar Dagens Nyheter, Géteborgs-Posten, .SE
(Stiftelsen for Internetinfrastruktur), Sveriges Radio, Sveriges Television och Utbildnings-
radion. Bidragsgivare &r bl a Carat Sverige, Svenska Dagbladet, Svenska Forlaggarefor-
eningen och Sveriges Tidskrifter.

Pilen AB har haft uppdraget att genomféra faltarbetet fér Mediebarometern 2011. Ma-
terialet har bearbetats av Karin Hellingwerf och Ulrika Facht. | analysarbetet har &ven
Nordicoms direktér Ulla Carlsson medverkat.

Avslutningsvis riktas ett stort tack till samtliga intressenter, bidragsgivare och Kulturde-
partementet som gjort det ekonomiskt majligt att genomféra Mediebarometern 2011.

Goteborg i maj 2012

Ulla Carlsson
Direktor

NORDICOM
Goteborgs universitet






Innehall

Den samlade medieanvédndningen 2011

Mediedagen 2011 (procent) 10
Mediedagen 1979-2011 (procent) 14
Dagliga medier och tidpunkter for anvandning 2011 (procent) 16
Internet och tidpunkter for anvandning 2011 (procent) 19
Mediedagen 2011 (minuter) 20
Mediedagen 1979-2011 (minuter) 21
Mediedagen 1985-2011: Bruttotid (procent) 22
Mediedagen 2011: Bruttotid (minuter) 23
Mediedagen 2011: Befolkningens medietid (minuter) 24
Mediedagen 2011: Man och kvinnor (procent) 25
Mediedagen 2011: Barn och ungdom (procent) 26
Mediedagen 2011: Vuxna (procent) 27
Mediedagen 2011: Medier och kanaler (procent) 28
Medieveckan 2011 (procent) 29
Medieveckan 1991-2011 (procent) 30
Anvéndning av enskilda medier 2011
Radio 32
CD-skiva och mp3 40
CD-skiva 42
Mp3 46
Television 50
Text-TV. 62
Video/DVD 66
Bio 70
Dagspress 72
Morgontidning 76
Kvallstidning 82
Tidskrift 86
Vecko-/manadstidning 88
Special-/facktidskrift 94
Annonsblad-/direktreklam 99
Reklam 100
Bok 102
Dator-/TV-/internetspel 112
Internet 114
Mobiltelefon 122
Tillgang till olika medier 2011 125
Fakta om undersdkningen Mediebarometern 2011 129







Samlad medieanvandning



ol

Mediedagen 2011

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2011 (%)

% 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
\ \ \ \ \ \ \ \ \ |

85 Television (totalt)

74 Internet

73 Dagstidning (totalt)

67 Radio (totalt)

36 Bok (totalt)

34 Tidskrift (totalt)

28 Mp3

21 Text-TV

18 CD-skiva

10 Video/DVD

]1Bio

MepieENoTISER 1/2012, Nordicom-Sverige
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23 Videoklipp

22 Datorspel® (totalt)

14 Onlinespel

6 Webb-TV

j 3 Ljudbok

j 3 Webb-/poddradio

j 2 Tidskrift pa internet

}0,5 E-bok

42 Sociala medier’

31 Traditionella medier pa internet?

20 Dagstidning pa internet

Noter
1. Med sociala medier avses héar socialt natverk/community/diskus-
sionsforum/chattgrupp eller blogg.
2. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstid-
ning, tidskrift, radio eller TV.
3. Med datorspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod
och onlinespel pa internet.

MepieENoTISER 1/2012, Nordicom-Sverige
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Mediedagen 2011

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2011 (%)
Kén Alder Utbildning

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Television (totalt) 85 85 85 92 75 81 86 91 90 83 83
Dagstidning (totalt) 73 74 73 34 57 70 84 90 85 74 80
Radio (totalt) 67 69 65 44 52 65 75 78 73 69 70
Internet 74 75 72 71 94 89 73 44 42 76 84
Bok (totalt) 36 29 43 62 37 30 32 36 25 27 41
Tidskrift (totalt) 34 30 37 28 20 30 37 46 37 29 39
Mp3 28 31 26 61 68 31 13 5 8 27 24
Text-TV 21 27 16 9 11 22 25 29 26 22 23
CD-skiva 18 16 18 20 11 19 19 16 18 18 18
Video/DVD 10 10 9 16 13 13 7 5 4 11 9
Bio 1 1 1 1 2 1 1 0 0 1 1
Sociala medier! 42 40 44 49 86 58 26 11 16 43 44
Traditionella medier pa internet? 31 37 26 8 36 47 32 19 18 34 41
Dagstidning péa internet 20 23 16 3 22 31 20 12 13 22 26
Videoklipp 23 29 17 41 59 25 9 4 6 24 18
Datorspel® (totalt) 22 27 17 59 46 23 9 5 8 20 16
Onlinespel 14 19 10 33 33 15 7 3 7 15 10
Webb-TV 6 8 5 4 9 11 4 2 2 6 8
Ljudbok 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3
Webb-/poddradio 3 4 2 1 4 5 3 1 2 3 4
Tidskrift pa internet 2 3 1 0 2 3 1 1 0 2 3
E-bok 0,5 1 0 0 - 1 0 - - 0 1

1. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller 3. Med datorspel avses spel p& dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod och onlinespel pa internet.
2. lt\)lllzggt.raditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, radio eller TV.

MepieENoTISER 1/2012, Nordicom-Sverige
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Mediedagen 1979-2011

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 1979-2011 (%)

1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011

Radio 73 69 71 73 77 77 77 77 80 82 80 79 79 74 77 73 70 67
Fonogram 43 41 36 40 42

Kassettband 30 34 38 38 39 35 37 32 25 19 14 9 5 4 3

CD-/grammofonskiva’ 26 21 20 22 21 20 18 24 31 33 37 39 38 35 29 23 21 18

Mp3 . . . . . . . . . . . . . 10 16 18 24 28
TV 76 74 76 76 80 76 79 84 84 84 88 87 87 86 85 83 86 85
Text-TV 23 25 29 28 30 29 26 24 23 21
Video/DVD 1 5 6 7 10 9 4 10 16 15 17 15 14 15 15 13 11 10
Internet 31 35 33 42 64 65 68 74

Sociala medier? 26 35 42

Traditionella medier

pa internet® 25 28 31
Dagstidning 80 81 82 81 81 81 80 77 75 73

Morgontidning 74 74 75 75 76 72 73 73 71 72 75 73 73 73 72 68 66 64

Kvéllstidning 39 36 35 33 36 34 32 29 27 28 28 29 30 31 31 29 31 28
Tidskrift 49 47 49 47 43 41 40 36 34 34

Vecko-/ménadstidning* 33 30 22 22 19 18 22 31 29 31 33 31 30 30 29 27 26

Special-/facktidskrift* 22 27 26 26 24 26 28 29 26 28 21 19 17 15 12 11 11
Bok® 29 29 31 31 35 31 32 31 44 38 37 38 35 38 38 36 36 36

Skonlitteratur/barn-

och ungdomslitteratur 24 24 29 27 29 29 27 26 26

Facklitteratur/kurs-

och larobécker 16 14 11 7 10 8 8 7 7

Annan bok 2 3 4 5 6 6
Bio 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Anm: .. i tabellen innebéar att ndgon frdga om det mediet inte stalldes det aret. 3. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller TV.

1. Fram till och med 1993 géllde fragan lyssnande pa enbart grammofonskivor, dérefter har fragan géllt bade
grammofonskivor och CD-skivor.
2. Med sociala medier avses har socialt narverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

. Fram till och med 1993 gallde fragan veckotidningar, frdn och med 1994 har med tanke pa

tidskriftsmarknadens férandring &ven manadstidningar explicit angivits i frdgan.

. Fram till och med 1993 géllde fragan bokl&sning i allmanhet, frdn och med 1994 har det i fragan

angivits att aven skolbdcker och facklitteratur ingar.

MepieENoTISER 1/2012, Nordicom-Sverige
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Mediedagen 1979-2011
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1. | frdgorna om radio anvandes 1984 en delvis annan metod fér datainsamlingen, vilket har inne- 3. Fram till och med 1993 géllde fragan veckotidningar, fran och med 1994 har med tanke pa
burit att det arets siffror inte ar helt jamférbara med 6vriga ar. tidskriftsmarknadens forandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.

2. Fram till och med 1993 géllde fragan lyssnande pa enbart grammofonskivor, darefter har fragan 4. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allménhet, fran och med 1994 har det i fragan
gallt bade grammofonskivor och CD-skivor. angivits att &ven skolbdcker och facklitteratur ingar.

MepieENoTISER 1/2012, Nordicom-Sverige
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Mediedagen 1979-2011
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1. | fragorna om radio anvéndes 1984 en delvis annan metod fér datainsamlingen, vilket har inne- 3. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller

burit att det arets siffror inte ar helt jamférbara med 6vriga ar. blogg.
2. Fram till och med 1993 géllde fradgan boklasning i allmanhet, frin och med 1994 har det i fragan 4. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller TV.

angivits att &ven skolbdcker och facklitteratur ingar.

MepieENoTISER 1/2012, Nordicom-Sverige
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Dagliga medier och tidpunkter for anvandning 2011

Anviandning av medier i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter Tid kter 6
en genomsnittlig dag 2011 (%) iapunkter ror

% anvandning

100 30 procent av befolkningen har last morgontidning fore kl 8
och 20 procent har lyssnat pa radio. Internetanvéndningen ar
relativt lag under morgontimmarna i alla grupper (se sid 19).

80 - Mellan kl 19 och 22 ar televisionen som véantat det helt
_ 65 dominerande mediet da 65 procent har sett minst nagot pa
60 | ] TV, morgontidningen lases i férsta hand fram till kI 12, radio-

lyssnandet dominerar under dagtid och kvallspressen har
- sin tid framst under eftermiddag och kvall. Redovisningen
40 innefattar lyssnande, tittande och lasning oavsett apparat/
kanal/plattform.

Man och kvinnor har i huvudsak samma medieanvand-

20 - ningsmonster 6ver dagen. Pensionéarer anvander medier i
storre utstrackning &n ungdomar och medelalders under fler-
B talet tidsintervall under dagen. Férmiddagens radiolyssnande
0 - och den sena eftermiddagens TV-tittande ar det som framfér
06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00  17.00-19.00  19.00-22.00  22.00-24.00 allt skilier ut pensionarsgruppen. Ungdomsgruppen utmarks
av en mindre omfattande medieanvandning p4 morgonen och
férmiddagen. Férdelningen av anvandningen av olika medier
. . D D Over dagen ar dock densamma i alla aldrar.
% Morgontidning  Kvallstidning Radio TV Sedan 2005 kan ett minskat TV-tittande bland ungdomar
100 — noteras mellan kl 17 och 22. Samtidigt kan konstateras att
ungdomars internetanvéandning &r som mest intensiv under
f samma tidsintervall.
80 -
60 Anmarkning
7 . ‘e, Med dagliga medier avses har morgontidning, kvallstidning, radio samt
i . %, TV.
. ®e, Kurvdiagrammet bygger pa samma uppgifter som stapeldiagrammet
40 o ‘e, och illustrerar ddrmed andelen lyssnare i pa férhand uppgivna inter-
Morgontidning Lecesscecsssssessee, vall.
20 H Radio,ee®*"" “:..-u.., oty
_| v cessssessss --wRadio
0 Kvallstidning®. === Kvallstidning

I I I I I " | Morgontidning
06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00  17.00-19.00 19.00-22.00  22.00-24.00

MepieENoTISER 1/2012, Nordicom-Sverige
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Anvédndning av medier bland ungdomar, 9-24 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2011 (%)
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Anvandning av medier bland medelalders, 35-54 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2011 (%)
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Anvandning av medier bland &ldre, 65-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2011 (%)
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Anvidndning av medier bland férvédrvsarbetande, 16-79 ar, vid olika tidpunkter

en genomsnittlig dag 2011 (%)
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Internet och tidpunkter for anvandning 2011

Anvandning av internet i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2011 (%)

Tidpunkter for internet

Anvandningen av internet sker under hela dagen och &r hdgst
mellan kl 12 och 17. Drygt en tredjedel av befolkningen an-
vander internet vid denna tid en genomsnittlig dag. Andelen
anvandare ar hogst i aldersgruppen 15 till 24 ar, 51 pro-
cent, och 25 till 44 ar, 49 procent. Bland hogutbildade ar
andelen anvandare 45 procent och motsvarande siffra for
lagutbildade ar 18 procent. Mannen agnar sig i hogre grad at
internetanvandning an kvinnor oavsett tid pa dagen.

Under kvéllen ar internetanvandningen hégst bland ung-
domar 15 till 24 ar. | denna grupp &r det vanligare att anvanda
internet an att titta pa TV. Mellan kl 19 och 22 anvénder 57
procent av ungdomarna internet.

Nér det galler internetanvandningen ar det viktigt att ha i
minnet att internet &r en arena fér kommunikation, informa-
tion, kunskap, konsumtion, underhallning, opinionsbildning
etc. Endast en del av anvédndningen ar medierelaterad. Det
ar mot den bakgrunden den héga andelen anvéndare mitt
pa dagen bor ses.

%
100 -
80 -
60
40 - 87 35
i 27 29
20 12
| 6
O
06.00-08.00  08.00-12.00  12.00-17.00 ~ 17.00-19.00 ~ 19.00-22.00  22.00-24.00
Anvandning av internet i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2011 (%)
Kén Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
06.00-08.00 6 6 5 10 4 1 6 3 4 6 8
08.00-12.00 27 27 28 12 30 41 30 13 13 28 38
12.00-17.00 37 38 36 31 51 49 34 17 18 36 45
17.00-19.00 29 33 26 28 50 38 23 14 15 31 31
19.00-22.00 35 39 32 24 57 50 30 16 16 38 41
22.00-24.00 12 14 10 2 23 19 10 4 6 14 15
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Mediedagen 2011

Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter)
minuter 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110
| | | | | | | | | | |
(95) 100 Television'
95 Internet
81 Radio
(22)) |26 Dagstidning?
22 Mp3
(18)| | 20 Bok?
(12)] 12 Tidskrift2
9 CD-skiva
8 Video/DVD
Anmarkning
Med anvéndningstid av. hur ménga minuter en genomsnittsperson
j 3 TeXt-TV i t?efoallknierllgen n%ZIIanagsgzh 1;9 ; tggit deluei/ reesgtfkt(i)vesme;iﬁ);sgn
genomsnittlig dag. En klassificering av medierna redovisas i avsnittet
Fakta om undersékningen Mediebarometern.
. 1. Siffran inom parentes avser genomsnittlig tid for vanlig TV.
7 Onllnespel 2. Siffran inom parentes avser genomsnittlig tid fér papperstidningen.
3. Siffran inom parentes avser genomsnittlig tid for tryckt bok
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Mediedagen 1979-2011

s . . - . . . o . . .
Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2011 (minuter)
1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011
Radio'? 121 111 124 131 129 134 112 111 114 132 133 127 117 105 100 91 86 81
Kassettband 21 25 27 28 27 25 23 16 12 9 7 4 2 2 1
CD-/grammofonskiva 16 15 14 17 16 13 20 19 20 22 23 26 25 20 17 13 11 9
Mp3 . . . . . . . . . . . . . 7 11 12 17 22
Television'?® 109 95 104 105 120 104 113 104 98 94 98 102 106 96 99 96 98 95
Text-TV . . . . . . . . . 3 3 3 3 3 3 2 2 3
Video/DVD' 0 4 4 6 9 8 4 7 10 10 11 10 11 12 12 11 8 8
Internet . . . . . . . . . . 19 23 23 32 61 68 81 95
Morgontidning* 24 24 24 23 24 22 22 21 22 21 21 21 22 21 21 20 20 18
Kvéllstidning* 12 11 10 11 10 9 9 8 7 8 7 8 8 8 7 5 5 4
Vecko-/manadstidning* . 9 10 8 8 7 6 5 10 9 10 12 10 10 10 10 11 9
Special-/facktidskrift* . 7 8 8 8 6 7 8 8 8 8 5 5 4 4 3 2 3
Bok 18 19 20 21 23 19 17 18 28 23 20 23 19 21 19 21 20 20
Totalt 321 320 345 361 374 347 333 317 329 339 360 364 351 341 365 352 361 367
Anm: .. i tabellen innebéar att ndgon frdga om det mediet inte stalldes det aret. 3. Fram till och med 2009 ingick aven tittande pa internet i den genomsnittliga tiden, frdn och med
o . o _ . . . 2009 avses genomsnittlig tid for vanlig TV.
1. Vid jamforelser dver tid bor noteras att berakningen av tittar- och lyssnartiden fére 1993 byggde 4. Fram till och med 2008 ingick aven lasning pa internet i den genomsnittiiga tiden, fran och med
pa fragor dar svarspersonerna fick ange mellan vilka tidpunkter de tittat pa TV, video eller lyss- 2009 avses genomsnittlig tid for papperstidningen.
nat pa radio, darefter har svarspersonerna sjélva fatt uppskatta sin anvandningstid.
2. For att battre kunna uppskatta andelen som lyssnar pa radio under lang tid har radiofragan ut-
Okats med ett alternativ fr o m 1996.

MepieENoTISER 1/2012, Nordicom-Sverige



cc

Mediedagen 1985-2011

. . o as o . . o . .
Den bruttotid som befolkningen 9-79 ar agnar at medier fordelad pa olika medier
1985, 1995, 2005 och 2011 (%)
%
100 - Bok 5
[]
Bok 6 Bok 8 T_dB"’(k_fN Tideke i3
1 Tidskrift*4 Tidskrift'5 esxr Dagspress* 6
A Dagspress*8
80 Dagspress*7 Dagspress*9
Internet 9
Internet 26
60 —
Fonogram?13
40 - Fonogram210
Fonogram?9
| Fonogram?9
20 Radio' 37 Radio' 35 Radio' 31
Radio’ 22
O |
1985 1995 2005 2011
1. Vid jamforelser éver tid bor noteras att berakningen av tittar- och lyssnartiden fére 1993 byggde 3. Fram till och med 2009 ingick &ven tittande pa internet i den genomsnittliga tiden, fran och med
pé fragor dar svarspersonerna fick ange mellan vilka tidpunkter de tittat pa TV, video eller lyss- 2009 avses genomsnittlig tid for vanlig TV.
nat pa radio, darefter har svarsperonerna sjélva fatt uppskatta sin anvéndningstid. 4. Fram till och med 2008 ingick &ven lasning pa internet i den genomsnittliga tiden, fran och med
2. Med fonogram avses lyssnande pa CD-skiva/grammofonskiva, kassettband eller mp3. 2009 avses genomsnittlig tid fér papperstidningen.
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Mediedagen 2011: Brutto 6 timmar och 7 minuter

Den bruttotid som befolkningen 9-79 ar dgnar at medier
fordelad pa olika medier 2011 (%)

Radio 22%
CD-skiva 2%
Mp3 6%
Tidskrift' 3%

Dagstidning' 6%

Bok 5%

Internet? 26%

Video/DVD 2%
Text-TV 1%
Television® 26%

367 minuter

Bruttotiden fér svenskarnas medieanvandning ar drygt 6 tim-
mar. Med bruttotid menas summan av den sjélvuppskattade
tiden f6r anvéndning av enskilda medier och mattet tar inte
hénsyn till att man kan anvanda olika medier samtidigt, t ex
lyssna pa musik medan man léser en tidning eller anvander
internet. Svenskarnas bruttotid for medieanvandning har varit
forhallandevis stabil under det senaste decenniet.

TV och internet dominerar den tid som &gnas medier med
vardera 26 procent av bruttotiden. Bildmedierna star darmed
tillsammans for drygt halften av den tid befolkningen agnar
at medier under en genomsnittlig dag. Det ar i stort samma
resultat som féregaende ar.

Ljudmedierna utgdér ndrmare en tredjedel och de tryckta
medierna upptar en sjattedel av medietiden. Bécker och mor-
gontidningar &r de tryckta medier som lases langst tid.

Redovisningen innefattar lyssnande, tittande och lasning
oavsett apparat/kanal/plattform.

Anmarkning
Den totala tid som allménheten &gnar &t medier &r en summering av
den tid som avséttes for varje medium. Den totala tiden tar foljaktligen
inte hénsyn till att tvd medier kan ha anvants samtidigt.

Noter

1. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen. Den tid som &gnas at
tidningen pa internet ingar i internettiden.

2. Avser all internettid. Har ingar féljaktligen tittande, lyssnande och
ldsande av traditionella medier via internet.

3. Avser genomsnittlig tid for vanlig TV. Den tid som &gnas at TV via
internet ingar i internettiden.
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Mediedagen 2011: Befolkningens medietid

Anvandningstid for olika medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter)

Kén Alder Utbildning

Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Radio 81 80 83 16 43 75 103 114 124 92 77
CD-skiva 9 8 10 6 7 10 11 9 9 10 10
Mp3 22 24 19 31 62 23 9 3 6 24 18
Television' 95 94 96 74 75 85 99 125 128 98 85
Text-TV 3 3 2 1 1 2 3 5 4 2 3
Video/DVD 8 8 7 12 12 11 4 4 3 9 7
Internet? 95 106 84 61 179 133 77 30 41 102 112
Dagstidning?® 22 22 22 4 8 14 26 43 33 20 25
Tidskrift® 12 10 14 7 5 8 13 21 16 9 13
Bok 20 15 25 24 26 17 18 20 14 16 25
Totalt 367 371 361 237 418 378 362 374 379 383 374

Anm: Tabellen ovan visar hur mycket tid befolkningen mellan 9 och 79 ar avsatter for medier en ge-
nomsnittlig dag, vilket betyder att &ven de som inte anvander ett medium &r inréknade. De som inte
tittat pA TV raknas foljaktligen i tabellen ovan som om de har tittat pa TV noll minuter. De som inte har
tittat pa TV drar alltsa ner den genomshittliga tittartiden i jamférelse med tittartiden bland tittarna.

1. Avser genomsnittlig tid fér vanlig TV. Den tid som agnas at TV via internet ingar i internettiden.

2. Avser all internettid. Har ingar foljaktligen tittande, lyssnande och lasande av traditionella medier
via internet.

3. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen. Den tid som &gnas at tidningen pa internet ingar i
internettiden.
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Mediedagen 2011: Man

och kvinnor

Den bruttotid som man/kvinnor 9-79 ar dgnar at medier
fordelad pa olika medier 2011 (%)

Man
Radio 22%
CD-skiva 2%
Mp3 7%

Tidskrift' 3%
Dagstidning' 6%
Bok 4%

371 minuter

Internet? 29%

Video/DVD 2%
Text-TV 1%
Television® 25%

Kvinnor

Radio 23%
\ CD-skiva 3%
Mp3 5%
Tidskrift' 4%

Dagstidning' 6%

. Bok 7%
361 minuter

Internet? 23%

Video/DVD 2%
Text-TV 2%
Television® 27%

Man och kvinnor

Man &gnar mer tid &t medier an kvinnor. Skillnaden i bruttotid
mellan mén och kvinnor beror bl a pa internetanvandningen
— man anvéander internet 106 minuter en genomsnittlig dag
vilket ar 29 procent av den samlade bruttotiden medan kvin-
nornas internettid uppgar till 84 minuter, som motsvaras av
23 procent av deras bruttotid.

Men kvinnor &gnar mer tid at tryckta medier &n man. Sar-
skilt bécker har en hdgre andel av medietiden hos kvinnor,
7 procent av bruttotiden (25 min), &n bland ménnen, dar an-
delen av bruttotiden &r 4 procent (16 min).

Anmarkning
Den totala tid som allménheten agnar at medier &r en summering av
den tid som avséttes for varje medium. Den totala tiden tar foljaktligen
inte hansyn till att tva medier kan ha anvants samtidigt.

Noter

1. Avser genomsnittlig tid fér papperstidningen. Den tid som agnas at
tidningen pa internet ingdr i internettiden.

2. Avser all internettid. Har ingar féljaktligen tittande, lyssnande och
lasande av traditionella medier via internet.

3. Avser genomsnittlig tid fér vanlig TV. Den tid som agnas at TV via
internet ingdr i internettiden.
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Mediedagen 2011: Barn

och ungdom

Den bruttotid som barn/ungdom agnar at medier
fordelad pa olika medier 2011 (%)

9-14 ar

Radio 7%
CD-skiva 3%
Mp3 13%
Tidskrift' 3%
Dagstidning' 2%

Bok 10%

237 minuter

Internet? 26%

Video/DVD 5%
Television® 31%

15-24 ar

Radio 12%
CD-skiva 2%
Mp3 13%
Tidskrift' 1%
Dagstidning' 3%
Bok 6%

418 minuter

Internet? 39%

Video/DVD 3%
Television® 21%

Bruttotid och alder

Den samlade bruttotiden fér medier 6kar i huvudsak med
alder. Bruttotiden har legat relativt stabil under senare ar. For
15 till 24-aringarna uppgar den till ndrmare 7 timmar (418
minuter). P& tio ar har ungdomarnas medietid 6kat med en
dryg halvtimme samtidigt som deras nyttjande av traditionella
medier som TV, radio, CD och bécker har minskat nagot for
varje ar. Narmare 40 procent av deras medietid dgnas at
aktiviteter pa internet och 21 procent av tiden dgnas at tra-
ditionellt TV-tittande.

Medier for rérliga bilder (exklusive internet) upptar storst
andel av de yngstas medietid, 36 procent av 9 till 14-aring-
ars medietid &gnas at TV och video/dvd. 65 till 79-aringarna
agnar ungefar en tredjedel av sin tid at rorliga bildmedier,
medan bildmedierna i de 6vriga aldersgrupperna utgdér mellan
25 och 30 procent av medietiden.

For ljudmedierna 6kar anvandningen med alder. Men per-
soner mellan 65 och 79 ar agnar ljudmedier hégst andel av
sin tid: anvandning av radio, cd-skivor och mp3 utgér omkring
34 procent av bruttotiden.

Den andel av bruttotiden som avsétts for l&sning av tryckta
medier ar lagst, 10 procent, bland personer mellan 15 och 24
ar. Bland personer 6ver 65 ar ar den hogst, 23 procent. Bland
de yngsta lasarna rér det sig huvudsakligen om bécker, bland
de aldsta om tidningar.

Internet &gnas mest tid bland personer mellan 15 och 24
ar och upptar 39 procent av bruttotiden i denna grupp. Sedan
2007 agnar denna grupp mer tid at internet an att se pa TV.
Lagst ar internetanvandningen bland alderspensionarer.

Noter
1. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen. Den tid som &gnas at
tidningen pa internet ingar i internettiden.
2. Avser all internettid. Har ingar féljaktligen tittande, lyssnande och
lasande av traditionella medier via internet.
3. Avser genomsnittlig tid for vanlig TV. Den tid som &gnas at TV via
internet ingar i internettiden.
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Mediedagen 2011: Vuxna

Den bruttotid som vuxna i olika aldrar dgnar at medier fordelad pa olika medier 2011 (%)

25-44 ar

Radio 20%
CD-skiva 3%
Mp3 6%
Tidskrift' 2%
Dagstidning' 4%
Bok 5%

378 minuter 362 minuter

Internet? 35%

Video/DVD 3%
Text-TV 1%
Television® 22%

65-79 ar

Radio 31%
CD-skiva 2%
Mp3 1%

Tidskrift" 6%

Dagstidning' 12%

374 minuter
Bok 5%

Internet? 8%

Video/DVD 1%
Text-TV 1%
Television® 33%

45-64 ar

Radio 28%
CD-skiva 3%
Mp3 2%
Tidskrift" 4%

Dagstidning' 7%

Bok 5%

Internet? 21%

Video/DVD 1%
Text-TV 1%
Television® 27%

Anmarkning
Den totala tid som allméanheten agnar at medier &r en summering av
den tid som avsattes fér varje medium. Den totala tiden tar foljaktligen
inte hansyn till att tva medier kan ha anvants samtidigt.

Noter
1. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen. Den tid som &gnas at
tidningen pa internet ingar i internettiden.
2. Avser all internettid. Har ingar foljaktligen tittande, lyssnande och
lasande av traditionella medier via internet.
3. Avser genomsnittlig tid for vanlig TV. Den tid som &gnas at TV via
internet ingar i internettiden.
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Mediedagen 2011: Medier och kanaler

Beraknad medieanvandning i tid fordelad pa olika medier
och kanaler' i befolkningen 9-79 ar 2011 (%)

Sveriges Radio Privat lokalradio  Ovrig radio  CD-skiva Mp3

15%

Ovriga

6% 2% 3% 6%

Vecko-/manadstidning® 2%

Special-/facktidskrift? 1%

Morgontidning? 5%

Kvéllstidning? 1%

Bok 5%
// ‘ Internet® 26%

TV6* Kanal 5 TV4*  TV3* SVT24 SVT1* Text-TV Video/

TV-kanaler* 1% 2% 5% 2% 2% 6% 1% DVD

8%

2%

En fragmenterad
mediepublik

De medieomraden som redovisas i figuren bestar i sjalva ver-
ket av manga olika kanaler. De tryckta medierna &r i Medie-
barometern indelade i fem typer som i sin tur skiljer sig at.
Det finns fyra kvallstidningar, ett femtiotal populértidskrifter,
ett attiotal morgontidningar och flera hundra facktidskrifter
0 s v, som delar pa publikens intresse.

Medan det av tradition har varit vanligt att dela upp de
tryckta medierna har radio respektive TV oftast betraktats
som helheter. Med hjalp av uppgifter fran andra studier (se
not) illustreras i figuren hur dessa medier ocksa &r fragmen-
tiserade. TV-tiden fordelas inte bara pa Sveriges Television,
TV4 och andra svenska kanaler utan ocksa pa ett stort antal
utlandska kanaler. Ljudradion bestar vid sidan av Sveriges
Radios fyra kanaler av ca 90 lokala privatradiostationer.

Figuren avser att illustrera hur tiden féor mediekonsumtion
fordelas pa allt fler kanaler. Fragmentiseringen har forstarkts
av att manga nya kanaler har tillkommit under séarskilt de
senaste tio aren samtidigt som den totala tiden fér medie-
anvandning har varit relativt stabil under senare ar.

Not

1. Figuren &r en berékning dar Mediebarometerns bruttotid fér radio
och TV férdelats pa grundval av uppgifter fran rackviddsstudier for
respektive medium.

2. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen. Den tid som agnas at
tidningen pa internet ingér i internettiden.

3. Avser all internettid. Har ingar féljaktligen tittande, lyssnande och
l&sande av traditionella medier via internet.

4. Avser genomsnittlig tid for vanlig TV. Den tid som &gnas at TV via
internet ingar i internettiden.

Kallor: Sifo Media (radio), MMS (TV).
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Medieveckan 2011

%

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig vecka 2011 (%)

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
\ \ \ \ \ \ \ \ \ |
97 Television
/90 Dagstidning
90 Radio
87 Internet
60 Tidskrift
57 Bok
45 CD-skiva
44 Mp3
38 Text-TV
36 Video/DVD N L E——
7 Bio e el S P e o

Mediebarometern.

MepieENoTISER 1/2012, Nordicom-Sverige



o€

Medieveckan 1991-2011

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig vecka 1991-2011 (procent)
1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Radio 95 95 94 96 96 96 97 95 95 96 95 95 95 92 92 92 93 94 92 90 90
Fonogram . . . . . . . . . . . . . . 77 77 72 72 69 70 70
Kassettband 65 62 60 59 56 51 47 44 40 32 28 24 16 14 12 10 7 . . .
CD-skiva' 41 44 48" 61 63 67 69 71 72 73 74 73 74 71 72 70 63 64 59 51 45
Mp3 . . . . . . . . . . . . . . 18 25 28 27 29 39 44
Television 97 97 98 99 99 99 98 99 99 99 98 95 98 98 97 98 97 98 97 97 97
Text-TV .. . .. 50 52 52 50 57 53 58 52 51 52 44 51 49 45 45 44 40 38
Video/DVD 40 43 46 48 51 54 54 55 54 54 52 49 50 49 52 49 50 46 43 40 36
Internet .. . .. . .. . .. 16 39 45 57 60 64 65 72 77 78 83 79 80 87
Dagspress .. . .. . . 95 96 95 94 95 96 95 94 93 94 94 93 93 92 91 90
Morgontidning 90 90 89 92 90 90 89 91 88 90 91 89 88 86 87 89 88 87 86 85 84
Kvéllstidning 62 59 58 63 64 64 62 61 61 62 64 60 60 60 61 61 59 57 55 56 53
Tidskrift .. . . . . 83 81 81 80 83 76 70 70 65 71 67 68 66 64 62 60
Vecko-/méanadstidning?? 48 46 51 65 64 61 61 62 61 61 61 53 55 51 56 54 55 55 55 52 51
Special-/facktidskrift 52 53 58 60 58 55 54 54 53 58 44 39 37 31 37 33 34 33 29 27 27
Bok* 55 54 54 63 63 59 59 59 58 59 60 59 56 58 60 60 58 58 57 57 57
Skénlitteratur/barn-
och ungdomslitteratur . . . . . 37 38 39 38 40 45 46 45 46 45 45 44 45 43 42 41
Facklitteratur/kurs-
och larobdcker .. . .. . .. 24 25 22 22 21 18 14 11 12 16 14 12 11 12 11 12
Annan bok . . . . . . . . . . . 2 2 2 3 4 5 6 5 7 7
Bio . . . 7 7 8 7 8 7 8 9 8 8 8 6 6 6 7 8 7 7
Anm: .. i tabellen innebar att ndgon frdga om det mediet inte stalldes det aret. 3. | frageformuleringen fran och med 2001 har det ingatt fortydliganden nér det galler typ av
. . X X . . A tidning/tidskrift vilket sannolikt har bidragit till en uppgiven minskad anvéndning av special-/
1. Fram till och med 1993 gallde fradgan lyssnande pa enbart grammofonskivor, darefter har fragan facktidskrifter.
gallt béde grammofonskivcir och CED-skivor. o i i 4. Fram till och med 1993 géllde fragan boklasning i allménhet. Fran och med 1994 har det gjorts
2. Fram till och med 1993 gallde fragan veckotidningar, frdn och med 1994 har med tanke pa ett fortydligande om att aven skolbdcker och facklitteratur ingar.
tidskriftsmarknadens férandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) Lyssnar pé radio
P?ggn} 67 procent av befolkningen lyssnar pa radio en genomsnittlig
dag. Radions réackvidd ar Iagst bland barn och hégst bland de
90 1 aldre. Den huvudsakliga skiljelinjen gar mellan 15 till 24-aring-
80 A 78 ar och de som &r 25 ar och aldre. Det finns inga ndmnvéarda
75 73 . . S
69 69 70 utbildningsskillnader i radiolyssnandet.
70 1 67 65 65 Under 2000-talet har andelen radiolyssnare minskat. 1995
60 1 var andelen lyssnare en genomsnittlig dag 80 procent och
50 | 52 2011 &ar andelen 67 procent. Andelen lyssnare 6kade succes-
44 sivt fram till slutet av 1990-talet — en effekt av privatradions
40 | intrade. Okningen var markbar i samtliga grupper, men var
30 | mest framtradande bland 9 till 14-aringar déar radion tidigare
hade en relativt sett svag position. Nedgadngen maérks i alla
20 1 aldersgrupper men ar storst bland personer under 45 ar, vilket
10 | sannolikt beror pa en forflyttning av musiklyssnande fran radio
0 till andra medier/plattformar, t ex Spotify.
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég m .
) ; o Anmarkning
Kén Alder Utblldmng Med radiolyssnande avses all anvadndning av radio vilket fr o m 2007
inkluderar saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar
Lyssnare 9-79 ar en genomsnitﬂig dag 1979-2011 (procent) aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-
nande och radiolyssnande i bilen inkluderas.
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
1979 73 75 71 52 73 76 77 75 78 74 73
1981 69 70 68 46 68 74 70 71 71 72 71
1985 73 76 71 40 73 80 79 73 78 76 80
1989 77 78 77 38 73 82 87 81 84 81 81
1991 77 80 75 43 73 82 83 84 82 82 79
1993 77 79 76 50 74 81 84 80 81 81 80
1995 80 82 79 59 81 81 86 82 83 85 78
1997 82 84 80 62 82 82 86 83 84 85 80
1999 80 82 78 62 78 84 83 84 85 86 79
2001 79 79 78 59 75 78 85 82 82 83 77
2003 79 81 77 60 75 79 82 86 84 82 78
2005 74 74 74 50 65 73 79 83 81 77 74
2007 77 77 76 58 65 77 83 83 84 78 78
2009 73 72 73 52 59 72 80 80 78 76 73
2010 70 69 71 48 55 71 76 80 78 76 73
2011 67 69 65 44 52 65 75 78 73 69 70
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Totalt

Kén

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mén 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
67

70
47

69
65

73
68
44
49

44
52
53
56
71
73
77
78

76
68
74
66
74
67

Sysselsattning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Arbetare

Tjansteméan

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna féretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslésa

En person (18 ar och aldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)

Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

%
72
74
69
78
77
48
46

65
74
64

53
77
68
70

65
74
64
61

61
64
65
68
64
70
71
70

Radiolyssnaren

Aven om radiolyssnandet har minskat under den senaste
tioarsperioden &r det samlade radiolyssnandet fortfarande
utbrett i hela befolkningen. Léagsta andelen lyssnare en ge-
nomshnittlig dag finns bland barn och unga pojkar 9 till 17 &r
(44 procent) medan den ar hogst bland personer éver 65 ar
(78 procent).

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket fr o m 2007
inkluderar saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar
aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-
nande och radiolyssnande i bilen inkluderas.
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122 minuter

Lyssnartid bland lyssnare'9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) .
Lyssnartid bland
Minuter
250 lyssnarna
Den radiolyssnande svenskens genomsnittliga lyssnartid
200 uppgar till drygt 2 timmar.
De grupper som framfér allt skiljer ut sig &r barn och
169 hégutbildade. Lyssnartiden i den yngsta aldersgruppen, 9 till
150 | 136 147 134 14 ar, ar drygt en halvtimme medan de &aldsta &gnar ca 2,5
122 127 timmar at att lyssna pa radio en genomsnittlig dag. Hogutbil-
116 116 110 dade lyssnar pa radio knappt tva timmar, alltsa i klart mindre
100 | 82 omfattning &n lagutbildade (drygt 2,5 timmar).
Lénge var radion det medium som &gnades i sarklass
mest tid. Men sedan bdrjan av 2000-talet kan en minskning
50 A 37 av lyssnartiden konstateras.
0 Anmarkning
Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25.44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég Mneci radlolyssr?ande avses all .anvandnmg av radio wIkeIt- |nk|u.derar
. o i X saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt el-
Kén Alder Utb’ldnmg ler mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
. o . . radiolyssnande i bilen inkluderas.
Lyssnartid bland lyssnare' 9-79 ar en genomsnittlig dag Tabellen redovisar genomsnitilig lyssnartid bland dem som lyssnar
. pa radio en genomsnittlig dag. Den genomsnittliga lyssnartiden i hela
1986-2011 (mIHUter) befolkningen, vilket dven inkluderar alla som inte lyssnar, redovisas i
. avsnittet Mediedagen 2011: Befolkningens medietid.
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
19862 180 175 182 70 158 196 185 205 211 178 138
19872 168 168 170 66 182 181 171 168 184 181 150
19892 176 167 188 74 160 191 180 200 199 194 149
19912 146 139 155 60 145 176 159 160 164 170 126 Noter
1993 144 134 153 57 152 160 170 143 163 160 121 1. Den genomsnittliga lyssnartiden bland dem som lyssnar pa radio.
1995 142 134 151 58 135 157 150 148 170 155 106 2. Vid jamférelser dver tid bor noteras att berékningen av lyssnarti-
1997° 162 148 173 87 131 180 164 178 195 177 121 den fore 1993 byggde pa en fraga dar svarspersonerna fick ange
19993 165 162 168 90 135 179 172 192 216 188 115 mellan vilka tidpunkter de lyssnat pa radio, darefter har svarsper-
20013 161 152 170 66 127 171 175 179 212 179 123 sonerna sjalva fatt uppskatta sin anvéndningstid. Den angivna ti-
20033 148 145 151 47 115 154 165 165 191 169 116 den har kategoriserats inom fasta tidsangivelser. For berakning av
2005° 141 132 149 55 94 151 153 161 182 162 116 Iry;)sest;?r;tiden fr o m 1993 se Fakta om undersékningen Mediebaro-
3 .
20073 130 130 130 42 83 133 141 164 178 146 112 3. For att battre kunna uppskatta andelen som lyssnar pa radio under
2009 126 123 129 37 91 126 136 185 166 145 109 lang tid har fragan om tiden fér radiolyssnandet utdkats med ett
2010° 123 120 126 43 86 116 130 160 164 137 111 tidsintervall fr o m 1996.
20113 122 116 127 37 82 116 136 147 169 134 110
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Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) Radiolyssnandet
Andel . . o .
hégkonsumenter Andelen relativa hégkonsumenter av radio ar lagre an an-
50 - delen relativa lagkonsumenter — 16 respektive 33 procent.
| Andelen hégkonsumenter &r som hogst bland de lagutbildade
40 och de aldsta och som lagst bland barnen.
30 1 25 28 De flesta i befolkningen lyssnar pa vanlig radioapparat,
20 | 16 15 16 20 18 40 procent, eller pa bilradio, 29 procent. Radio i mobiltelefon,
13 13 mp3 och/eller Ipod uppgar till 6 procent och 5 procent lyssnar
10 1 1 6 pa webbradio en genomsnittlig dag. Andelarna &r férhallande-
0 vis héga bland ungdomar och personer mellan 25 och 44 ar.
Nastan hela befolkningen lyssnar pa radio minst nagon
10 gang per vecka. Skillnaderna ar sma mellan olika grupper.
20 1 Aven i den yngsta aldersgruppen, 9 till 14 ar, dar lyssnandet
30 | 26 22 en genomsnittlig dag ar relativt 1agt, nar andelen radiolyss-
23 31 32 31 nare upp till 77 procent en genomsnittlig vecka. Detta ménster
40 | 34 39 35 35 35 har varit i stort sett stabilt under den gangna tioarsperioden.
50 -
Andel Totalt Man  Kvinnor 9-14 1524 25-44 4564 65-79 Lag Mellan Hog ' Anmarkning
lagkonsumenter Kén Alder Utbildning h/[eq radlolysspande avses aIIl anvéndning av radio wlk:et |nk.luderar
saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt eller
mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) radiolyssnande i bilen inkluderas.
Lyssnartiden &ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en
Kén Alder Utbildning uppskattning av sin lyssnartid under gardagen.

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Genomsnittlig dag

Mindre an % tim 15 16 14 27 17 17 12 10 9 15 13

Y2-1 tim 18 18 17 12 18 18 20 16 13 16 22

1-2 tim 12 13 11 4 7 11 15 17 16 12 14

2-3 tim 7 7 7 0 3 5 9 11 8 7 8

3-4 tim 4 4 5 0 1 3 5 9 8 5 4

4-5 tim 3 3 3 0 1 2 3 5 4 2 3

5-6 tim 2 2 2 - 1 1 3 3 4 2 2

Mer an 6 tim 7 6 7 0 3 7 9 8 12 9 5

Lyssnar i

Vanlig radioapparat 40 37 42 20 19 27 48 67 57 39 40

Bilradio 29 34 25 23 27 37 33 19 23 31 32 Not

Mobiltelefon/mp3/Ipod 6 7 6 9 13 8 5 2 3 6 7 1. Med hoégkonsumenter avses de som lyssnar pa radio tre timmar
Webbradio 5 4 4 2 7 8 4 1 3 5 5 eller mer en genomsnittlig dag och med lagkonsumenter avses de
Genomsnittlig vecka 920 90 89 77 84 90 94 92 91 91 92 som lyssnar en timma eller mindre en genomsnittlig dag.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2011 (procent)
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Privat lokalradio

0

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Sveriges Radio

eeessees Privat lokalradio’

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2011 (procent)

Sveriges Privat
Totalt Radio lokalradio’ P1 P3 P4 Rix FM  Mix Megapol

1994 82 71 12 15 23 40

1995 80 60 24 14 17 40

1997 82 60 27 13 16 39 . .
1999 80 54 27 12 14 34 8 7
2001 79 54 31 13 13 33 10 7
2002 79 53 27 14 13 31 10 7
2003 79 53 32 13 13 34 13 7
2004 73 52 28 13 13 33 12 6
2005 74 50 28 14 12 31 15 5
2006 74 49 28 14 11 30 16 6
2007 77 51 32 14 11 32 19 8
2008 74 50 31 16 13 30 20 7
2009 73 49 28 15 12 29 16 8
2010 70 49 24 15 11 30 13 7
2011 67 47 22 15 11 28 11 8

Sveriges Radio
och Privat radio

67 procent av befolkningen lyssnar pa radio en genomsnittlig
dag. Sveriges Radio har betydligt fler lyssnare an privat lo-
kalradio. Under slutet av 1990-talet kunde en svagt vikande
trend for lyssnandet pa Sveriges Radio noteras men under
de senaste aren har andelen lyssnare stabiliserats kring 50
procent. Motsvarande siffra fér den privata lokalradion har
under flera &r varit ca 30 procent men under de senaste aren
kan en minskning noteras.

| ett langre perspektiv har bade P3 och P4 tappat lyssnare.
Under de senaste tva aren har aven de privata musikkana-
lerna farre lyssnare &n tidigare. Nedgangen motsvaras av
en 6kad andel lyssnare pa andra musikmedier. Lyssnandet
pa P1 ar stabilt.

Alder &r den faktor som skapar ett tydligt ménster i
radiolyssnandet. Barn och ungdomar lyssnar till de privata
musikkanalerna. Personer i yngre medelalder lyssnar till P3
och P4 men éaven till privata musikkanaler. Aldre, medelal-
ders och pensionarer lyssnar pa ndgon av Sveriges Radios
kanaler. P4 synes ha tappat lyssnare i medelaldern och det
senaste aret har Rix FM tappat lyssnare i samtliga grupper.
Det minskade lyssnandet pa privat radio som kan noteras
under senare ar ar troligen en effekt av konkurrensen fran
andra musikférmedlande medier, t ex Spotify.

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket fr o m 2007
inkluderar saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar
aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-
nande och radiolyssnande i bilen inkluderas.

Not

1. Med privat lokalradio avses lyssnande pa nagot av de privata néat-
verken eller ndgon annan privat lokalradio.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2011 (procent)

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
P1
1999 12 12 11 2 1 6 18 26 13 8 22
2003 13 15 12 1 2 7 18 32 15 9 23
2005 14 14 14 1 2 8 18 30 15 9 23
2009 15 16 14 1 2 10 20 30 15 10 25
2011 15 16 15 1 2 9 19 32 14 10 25
P3
1999 14 17 11 5 21 23 9 5 7 22 15
2003 13 15 11 5 21 18 9 8 9 16 14
2005 12 15 9 4 16 18 11 4 8 15 14
2009 12 14 10 5 16 20 9 4 7 15 13
2011 11 13 10 5 15 20 10 4 6 14 13
P4
1999 34 35 33 12 13 26 50 54 56 33 26
2003 34 35 33 3 7 26 49 55 57 34 29
2005 31 32 31 4 6 21 44 56 51 32 27
2009 29 28 29 4 5 19 41 51 50 29 27
2011 28 29 27 2 5 16 42 50 50 31 26
Rix FM
1999 8 8 8 9 17 13 3 0 4 12 7
2003 13 13 14 18 18 22 8 3 7 16 12
2005 15 15 15 27 24 23 9 1 7 19 12
2009 16 13 19 27 22 22 14 3 8 19 14
2011 11 10 12 21 15 16 10 2 4 12 9
Mix Megapol
1999 7 6 7 9 9 10 5 0 3 8 8
2003 7 7 7 10 11 9 5 1 4 8 6
2005 5 5 5 5 9 7 4 0 3 7 5
2009 8 7 9 8 9 13 7 0 4 10 8
2011 8 7 8 8 8 14 7 1 3 9 8

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket inkluderar
saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt eller
mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
radiolyssnande i bilen inkluderas.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) Olika kanalers rickvidd
Procent . . . M . .
70 Den privata radion, med sitt utbud av popularmusik, har sin
styrka bland barn, ungdomar och 25 till 44-aringar dar Sveri-
60 | ges Radios kanaler & som svagast. | den yngsta aldersgrup-
50 | 47 pen ar andelen lyssnare pa privat radio 6ver fyra ganger sa
hég som pa Sveriges Radios kanaler. Omvant férhallande
géller for de aldre aldersgrupperna, dar Sveriges Radio nar
30 | 28 betydligt fler — bland pensionérerna 74 procent i jamférelse
22 . . . -
20 | 15 med den privata radions 3 procent. Ménstret har varit det-
11 11 8 samma de senaste aren.
10 | Sveriges Radios P4 &r, med sina 28 procent lyssnare en
0 JE— genomsnittlig dag, den klart stérsta enskilda kanalen. Ande-
Sveriges Radio P1 P2 P3 P4 Privat lokalradio  Rix FM Mix len som lyssnar pa P1 &r 15 procent och for P3 ar andelen
totalt totalt! Megapol 11 procent, det &r samma andel lyssnare som den stérsta
av de privata radiokanalerna — Rix FM — har, 11 procent. Det
. - boér beaktas att medan Sveriges Radios kanaler i princip nar
Lyssnare 9-79 ar en genomsnlttllg dag 2011 (procent) hela befolkningen finns det skillnader i mottagningsomradena
for de privata kanalerna.
Koén Alder Utbildning Saval P1 som P4 har en mycket stor andel av sina lyss-
Totalt ~ Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79  Lag Mellan Hog nare bland de aldre, medan P3:s lyssnare i forsta hand
Sveriges Radio totalt 27 50 25 7 20 39 50 74 63 27 54 aterflnng bland ungdomar.och 2.‘_5 till 44-aringar. De privata
lokalradiokanalerna har sina storsta lyssnarandelar bland
P1 15 16 15 1 2 9 19 32 14 10 25 personer under 45 ar.
P2 2 2 2 0 0 2 2 5 2 1 3
P3 11 13 10 5 15 20 10 4 6 14 13 .
Anmarkning
P4 totalt 28 29 27 2 5 16 42 50 50 31 26 Med lyssnare avses de som uppger att de lyssnat minst nagot pa res-
P4 — lokalt 21 22 20 1 4 13 31 38 39 23 18 pektive kanal en genomsnittlig dag.
P4 — riks 7 8 7 1 1 4 11 14 12 8 8
Privat lokalradio totalt’ 22 21 23 33 32 34 19 3 11 26 20
RIX FM 11 10 12 21 15 16 10 2 4 12 9
Mix Megapol 8 7 8 8 8 14 7 1 3 9 8
NRJ 3 2 3 4 7 3 1 0 0 3 2
Rockklassiker 2 3 1 1 3 3 1 0 1 3 1 Not
Bandit Rock 2 3 1 2 4 3 1 0 1 3 2 1. Med privat lokalradio avses lyssnande pa nagot av de privata nat-
Annan station 1 1 P 1 P P P 1 1 P 1 verken eller ndgon annan privat lokalradio.

MepieNoTIser 1/2012, Nordicom-Sverige




6€

Radio

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011: antal kanaler (procent)

Procent
100 1

90 |
80 |
70 |
60 |
50 4 47
40 |
30 {
20 |
10 |
0

48 47

58
53 55
47 49
43
37
34
13 13 14 16 15 13 14 14
8
4 3 5 3 5 4 3 2 4 4

Totalt

Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

BEndast en kanal

Lag Mellan Hoég
Utbildning

[ITva kanaler []Tre eller fler kanaler

Lyssnare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Kén Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Radiolyssnande:
kanal och plats

Knappt halva befolkningen lyssnar en genomsnittlig dag till
enbart en radiokanal. Endast 3 procent har lyssnat pa tre
eller fler kanaler.

Andelen “enkanallyssnare” dominerar i samtliga grupper.
Andelen flerkanalslyssnare i befolkningen &r hégst bland 45
till 64-aringar, 20 procent, och lagst bland 9 till 14-aringar, 5
procent. Det genomsnittliga antalet kanaler som radiolyss-
narna tagit del av ar 2011 i medeltal 1,3. Andelen &r i stort
sett den samma sedan bdérjan av 2000-talet. Genomsnitts-
lyssnarna tenderar att antingen lyssna pa Sveriges Radio (de
aldre) eller pa privat lokalradio (de yngre).

Radiolyssnandet ager huvudsakligen rum i bilen (44 pro-
cent) och i hemmet (37 procent).

Anmarkning
Med lyssnare avses de som uppger att de lyssnat minst nagot pa res-
pektive kanal en genomsnittlig dag.

Genomesnittligt antal
kanaler bland lyssnare

Enbart Sveriges radio
Enbart privatradio

Sveriges Radio och privatradio’

P1 och P3
P1 och P4
P3 och P4
P3 och privatradio’
P4 och privatradio’

Lyssnar

| bostaden

| bilen

Pa arbetet

| skolan

P& resa, café eller annan
offentlig plats

1,3 1,3 1,3 1,1 1,3 1,4 1,3 1,3 1,3 1,4 1,4
41 43 39 6 16 29 53 72 59 40 47
16 15 18 32 28 23 11 2 7 18 13
6 6 5 1 5 10 8 2 4 7
2 2 1 0 0 2 2 1 1 1 3
4 5 4 0 0 2 6 11 5 4 6
2 3 2 - 1 3 3 2 2 3 2
2 2 2 0 1 3 3 1 2 3 2
3 4 3 0 1 5 5 1 3 4 3
37 33 41 22 19 23 41 66 52 33 38
44 49 39 51 51 57 46 26 31 46 48
8 11 6 0 7 12 13 2 9 12 7
0 0 0 1 2 0 0 0 0 0 0
3 3 3 2 3 3 3 2 2 2 4

Noter

1. Med privatradio avses lyssnande pa nagot av de privata natverken
eller nagon annan privat lokalradio.
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CD-skiva och mp3

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) Lyssnar pé
Procent H

peen CD-skiva och mp3
90 | 42 procent av befolkningen har lyssnat pa CD-skiva eller
80 mp3-spelare en genomsnittlig dag 2011. | aldersgrupperna
70 71 9 till 14 samt 15 till 24 ar uppgar lyssnandet till ca 70 pro-
70 | cent, mp3-spelaren utgdr har huvuddelen. 4 procent lyssnar
60 | bade pa CD-skiva och mp3-spelare under en dag, bland barn
ar motsvarande siffra 11 procent. Bland pensionarer ar det
50 4 45 ovanligt att kombinera de olika teknikerna for att lyssna pa

42 43 40 40 39 liudi )
40 judinspelningar.
30 | 80 24 . -
20 | 20 Anmarkning
Med lyssnande pa CD-skiva avses all anvandnning, vilket &ven in-
10 | kluderar lyssnande pa bok. Lyssnande pa mp3 avser lyssnande pa
mp3-spelare/lpod/mobiltelefon eller direkt i dator pa musik, ljudbok, el-
0 ler spotify/Itunes.
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2011 (procent)

Kon Aider Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hodg

Genomsnittlig dag

CD-skiva eller mp3 42 43 40 70 71 45 30 20 24 40 39
Enbart CD-skiva 13 12 14 8 4 14 17 15 16 13 15
Enbart mp3 24 27 22 50 60 25 11 4 6 23 21
Béade och 4 4 4 11 8 5 2 1 2 4 3

Lyssnartid, genomsnittligt
antal minuter

| befolkningen 31 33 29 37 69 33 20 12 15 34 28
Bland lyssnare 74 76 72 53 97 74 66 61 64 83 72
Genomsnittlig vecka 70 70 69 82 87 78 66 46 51 70 72
Genomsnittlig manad 86 86 86 94 96 91 86 68 71 88 87
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CD-skiva och mp3

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
42

36
74

43
40

39
34
68
80

70
76
66
52
39
33
28
20

21
28
28
45
37
41

Sysselséttning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Arbetare

Tjansteman

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslosa

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 &r)

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

%
37
36
42
38
22
63
48

38
34
44

55
25
42
46

37
30
49
53

43
45
48
40
45
33
38
41

Andel som lyssnar
en genomsnittlig dag

42 procent av befolkningen lyssnar pa CD och/eller mp3-
spelare en genomsnittlig dag 2011. Ungdomar, sarskilt flickor,
tillhor den stora gruppen som lyssnar pa CD-skiva eller mp3.
Héar uppgar andelen lyssnare till nd&rmare 80 procent. Andelen
lyssnare sjunker med stigande alder. Bland dem 6ver 65 ar ar
det en femtedel som lyssnar en genomsnittlig dag.
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CD-skiva

Lyssnare 9-79 &r en genomsnittlig dag 2011 (procent) Lyssnande pé CD-skiva
P t T . 2
r:gzn En genomsnittlig dag lyssnar 18 procent av befolkningen péa
1 CD-skiva. Ar 2001 var motsvarande siffra 39 procent. Minsk-
90 - ningen marks sarskilt bland barn och ungdomar. Idag ater-
80 | finns de flesta lyssnarna bland de som ar 25 till 64 ar. Den
vikande trenden forklaras av 6vergangen fran CD till mp3
70 4 och andra musikmedier.
60
50 | Anmarkning
Med lyssnande p& CD- och grammofonskiva avses all anvandning, vil-
40 ket aven inkluderar lyssnande pa bok.
30 -
20 | 18 16 18 20 19 19 4 18 18 18
11
10 ’—‘
0
Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kon Alder Utbildning
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2011 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1979! 26 29 24 38 63 28 12 2 17 36 36
19811 21 21 21 30 52 21 8 5 13 29 28
1985! 22 24 20 28 48 24 10 3 13 26 33
1989! 20 20 19 21 54 20 6 3 10 28 23
19911 23 25 21 28 55 23 12 5 11 29 33
1993! 25 27 24 32 60 30 12 3 11 31 44
1995 30 32 28 48 63 32 14 6 16 37 29
1997 35 35 34 51 64 43 21 9 17 40 42
1999 37 37 37 50 63 46 25 12 19 40 42
2001 39 40 38 50 65 49 28 16 20 45 42
2003 38 39 38 47 62 47 31 14 22 41 43
2005 35 35 35 43 49 42 31 18 19 31 41
2007 29 29 30 31 37 36 29 14 17 32 33 Not
2009 23 24 23 30 24 27 22 16 16 22 27 1. Fram till och med 1993 géllde fragan lyssnande pa enbart gram-
2010 21 20 21 20 15 26 22 16 16 21 24 mofonskivor, darefter har fragan gallt bade grammofonskivor och
2011 18 16 18 20 11 19 19 16 18 18 18 CD-skivor.
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CD-skiva

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
18

18
15

16
18

17
18
11
19

20
10
13
18
21
18
20
16

18
17
16
19
17
20

Sysselséttning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Arbetare

Tjansteman

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslosa

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 &r)

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

%
19
18
19
18
17
13
18

20
18
16

15
19
17
21

19
17
15
18

14
16
18
16
21
19
18
20

CD-lyssnaren

Fran att for tio ar sedan ha varit ungdomens medium &r
lyssnandet pa CD idag ganska jamnt férdelat mellan olika
aldersgrupper. Ungdomarna har mer och mer flyttat sitt lyss-
nande fran CD till mp3 och andra musikférmedlande tekniker.

Anmarkning
Med lyssnande pa CD-skiva avses all anvéndning, vilket aven inklude-
rar lyssnande pa bok.
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CD-skiva 52 minuter

Lyssnartid bland lyssnare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) Lvssnartid
Minuter
0| bland CD-lyssnarna
80 1 Den tid som lyssnarna &gnade at CD-skivor 1&g lange stabilt
70 1 kring 65 minuter men under de senaste aren har lyssnartiden
62 minskat och ligger numera kring 50 minuter. Det var framst
60 1 52 50 53 56 55 57 55 bland de unga som lyssnartiden sjonk kring ar 2005, sam-
50 1 50 49 tidigt som en 6kad anvandning av mp3-spelare och andra
40 ] musikmedier kunde konstateras i denna grupp.
32
307 Anmarkning
20 Med lyssnande p& CD-skivor avses all anvéndning, vilket &ven inklu-
10 | derar lyssnande pa bok.
Svarspersonerna har utifran pa férhand angivna intervall fatt ange hur
0 lange de lyssnade pa CD-skivor under gardagen. Intervallen har sedan
. . . . omraknats till genomsnittlig lyssnartid (se Fakta om undersékningen
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hoég Mediebarometern).
Kén Alder Utbildning Tabellen redovisar genomsnittlig lyssnartid bland dem som lyssnar pa
. . o CD-skivor en genomsnittlig dag. Den genomshnittliga lyssnartiden i hela
Lyssnartld bland Iyssnare1 9-79 ar en genomsnlttllg befolkningen, vilket inkluderar alla som inte lyssnar, redovisas i avsnit-
. tet Mediedagen 2011: Befolkningens medietid.
dag 1986-2011 (mlnuter) Observera att tabellen enbart baseras pa dem som lyssnat en genom-
snittlig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner ar relativt litet och
Koén Alder Utbildning att siffrorna darfor bor tolkas med forsiktighet.
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79° Ladg Mellan Hoég
19862 74 73 74 43 91 73 50 58 75 86 67
19872 74 73 76 64 91 68 58 53 65 86 72
19892 67 68 67 47 78 65 53 39 60 79 62
19912 77 78 76 72 92 76 61 45 66 83 79
19932 74 74 73 47 84 78 63 35 68 79 77
1995 67 66 69 50 85 64 56 56 69 73 66
1997 64 63 66 37 77 69 54 73 62 72 67
1999 63 59 67 39 84 69 50 60 50 71 71
2001 68 67 68 48 86 70 57 55 61 74 68 Noter
2003 65 62 68 83 86 67 61 58 68 69 68 1. Den genomsnittliga lyssnartiden bland dem som lyssnar pa
2005 57 55 60 37 71 59 55 55 60 60 58 opomomsniTien yesnar e
2007 51 51 51 34 61 50 51 54 55 52 52 2. Fram till och med 1993 gallde fragan lyssnande pa enbart gram-
2009 55 53 57 37 69 56 54 57 57 54 58 mofonskivor, dérefter har fragan gallt bade grammofonskivor och
2010 53 51 55 87 56 53 58 52 55 57 54 3 2r3(§<|§,ltv§\:arspersoner ar mindre &n 100 och siffran bor darfor tolkas
2011 52 52 53 32 62 50 56 55 49 57 55 med forsiktighet.
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CD-skiva

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011 (procent)

CD-lyssnandet

Pr;)ggrit Veckolyssnandet pa CD fortséatter att minska. Idag lyssnar 45
procent av befolkningen pa CD-skivor under en genomsnittlig

90 vecka. Ar 2007 var andelen veckolyssnare tva tredjedelar,
80 | vilket da var en minskning fran en under flera ar stabil niva.
70 Det &r 6verlag sma skillnader i olika grupper, stérsta andelen

veckolyssnare finns i gruppen 45 till 64 ar (54 procent) och
60 | lagsta andelen finns i aldersgruppen 15 till 24 &r (35 procent).

54 49 De flesta avsatter en halvtimma eller nagot mer at CD-

50 45 48 47 47 .
42 42 40 42 lyssnandet en genomsnittlig dag.
40 1
35
30 4 Anmarkning
20 | Med lyssnande pa CD-skiva avses all anvandning, vilket &ven inklude-
rar lyssnande pa bok.
10 - Lyssnartiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt goéra en
0 uppskattning av sin lyssnartid under gardagen.
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag/manad 2011 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Genomsnittlig dag

Mindre &n % tim 6 6 6 10 4 7 6 3 5 6 5
Y2-1 tim 8 7 8 9 4 7 9 9 9 7 8
1-2 tim 3 3 3 0 2 3 3 3 3 3 3
2-3 tim 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1
Mer &n 3 tim 1 0 1 - 1 0 1 0 0 1 1
Genomsnittlig vecka 45 42 48 42 35 47 54 40 42 47 49
Genomsnittlig manad 68 64 72 66 57 69 76 63 64 70 71
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Mp3

28%

Procent
100 -

90 |
80 |
70 |
60 |
50 |
40 |
30 |
20 |
10 |
0

28

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

31

26

61

68

31

13

8
5 ’—‘

27 24

Totalt

Kén

Man Kvinnor

9-14

15-24 25-44 45-64 65-79

Alder

Lag

Mellan Hég
Utbildning

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2005-2011 (procent)

Lyssnar pa mp3

En genomsnittlig dag lyssnar 28 procent av befolkningen pa
inspelat ljud i mp3-format (t ex musik eller bécker). 2005 var
motsvarande siffra 10 procent.

Det ar framfér allt i barn- och ungdomsgrupperna som
lyssnandet sker. Bland 9 till 14-aringar lyssnar 61 procent och
bland 15 till 24-aringar lyssnar 68 procent pa mp3-spelare en
genomsnittlig dag, medan 11 procent lyssnar pa CD-skiva.
Det &ar ocksa bland de unga som tillgangen till mp3-teknik
ar storst.

Anmarkning
Med lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyss-
nande pa mp3-spelare/lpod/mobiltelefon eller direkt i dator pa musik,
ljudbok, spotify/ltunes eller radio.

Kén Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Genomsnittlig dag
2005 10 11 9 22 39 7 2 1 4 9 6
2006 14 15 13 33 50 11 4 1 5 12 10
2007 16 17 15 31 56 15 5 2 4 15 12
2008 18 21 14 37 53 17 6 1 6 17 12
2009 18 19 16 40 54 16 6 2 5 17 13
2010 24 27 22 49 60 25 12 4 8 22 21
2011 28 31 26 61 68 31 13 5 8 27 24
Genomsnittlig vecka 44 46 42 71 80 57 31 13 18 45 44
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Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
28

22
68

31
26

25
19
64
72

61
73
61
40
23
17

9

5

13
15
32
23
25

Sysselséttning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Arbetare

Tjansteman

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslosa

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 &r)

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

%
22
22
26
23

58
38

22
18
34

48

30

21
15
38
42

33
31
35
28
29
17
23
25

Andel som lyssnar
en genomsnittlig dag

Mp3-lyssnandet uppvisar stora skillnader mellan olika alders-
grupper. Bland ungdomar 15 till 19 ar lyssnar 73 procent pa
mp3-spelare en genomsnittlig dag. | denna grupp ar mp3-
lyssnandet sju ganger sa vanligt som lyssnande pa CD. Bland
studerande lyssnar omkring 58 procent en vanlig dag och
bland pensionérer ar andelen 5 procent.

Anmarkning
Med lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyss-
nande pa mp3-spelare/lpod/mobiltelefon eller direkt i dator pa musik,
ljudbok, spotify/ltunes eller radio.
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76 minuter

Lyssnartid bland lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) Lyssnartid bland
Procent
o0 mp3-lyssnarna
90 | 92 87 Den tid som agnas at lyssnande pa mp3 ligger pa 76 minuter
80 | 76 78 77 83 en genomsnittlig dag. Ungdomarnas lyssnartid, 92 minuter,
73 71 74 ar betydligt langre &n motsvarande for barn, 50 minuter. En
70 relativt hég andel av ungdomarna, 20 procent, lyssnar mer
60 | an 2 timmar pa mp3 en vanlig dag.
50 De som lyssnar till mp3 lyssnar oftast pa lagrad musik/
50 musikfiler (74 procent). Andelen lyssnare som lyssnar pa di-
40 J rektsénd radio ar 16 procent, 5 procent lyssnar till nedladdad
radio/podradio. Noteras kan att medelalders mp3-lyssnare
80, anvander mp3 for att lyssna till radio och ljudbdcker i stérre
20 | utstrackning &n yngre lyssnare som framférallt lyssnar till
10 | musik.
0 — .. .
) ) . ) Anmarkning
Totalt Mén  Kvinnor 9-14  15-24 %5'44 45-64' 65-79° Lag' Mellan Hog Med lyssnande pa4 mp3 avses all anvéndning vilket inkluderar lyss-
Kén Alder Utbildning nande pa mp3-spelare/lpod/mobiltelefon eller direkt i dator pa musik,
ljudbok, spotify/ltunes eller radio.
Lyssnare 9_79 ér en genomsnittlig dag 2011 (minuterlprocent) Svarfpersonerna har ut[frén pa férhar}d angivna intervall fatt ange
hur lange de lyssnade p4 mp3 under gardagen. Intervallen har sedan
. omréknats till genomsnittlig lyssnartid (se Fakta om undersékningen
Koén Alder Utblldnlng Mediebarometern).
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L4g Mellan Hog Figuren redovisar genomsnittlig lyssnartid bland dem som lyssnar pa
Lyssnartid bland mp3 en genomsnittlig dag. Den genomsnittliga lyssnartiden i hela be-
lyssnare (minuter) folkningen, vilket inkluderar alla som inte lyssnar, redovisas i avsnittet
2007 67 70 64 46 76 67 681 _2 _2 78 61 Mediedagen 2011: Befolkningens medietid. Observera att figuren en-
2009 66 66 67 48 75 66 621 _2 _2 68 67 bart baseras pa dem som lyssnat en genomsnittlig dag, vilket innebér
2010 71 74 69 48 82 76 66" _2 741 84 69 att antalet svarspersoner ar relativt litet och att siffrorna darfér bér tol-
2011 76 78 73 50 92 77 711 -2 831 87 74 kas med férsiktighet.
Genomsnittlig dag
Mindre &n %2 tim 6 6 6 22 9 5 4 1 2 4 5
-1 tim 8 9 7 20 18 9 3 2 3 8 6
1-2 tim 9 10 8 16 22 10 4 1 1 9 9
2-3 tim 2 3 2 1 10 2 1 0 1 3 2
Mer &n 3 tim 3 4 2 2 10 3 1 0 1 4 2
Lyssnar pa
Lagrad musik/musikfiler
t ex ltunes, Spotify 74 75 73 85 86 68 491 -2 531 69 69 Not
Direktsénd radio 16 16 16 3 9 22 36 -2 261 21 21
Ljudbok 6 4 7 1 3 6 161 2 131 6 9 1. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bor dérfor tolkas
Nedladdad radio/podradio 5 5 4 1 3 8 6! -2 8! 4 7 med férsiktighet.
Annat 7 7 6 11 6 5 31 _2 81 7 5 2. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
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CD-/grammofonskiva, mp3 och kassettband

Procent
100 1

90
80 |
70
60 |
50 |
40 |
30 |
20 |
10 {

0

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2011 (procent)

1979' 1981' 1983"' 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2008 2009 2010 2011

Kassettband eeeeeeee CD-/grammofonskiva’ Mp3

CD-/grammofonskiva,
mp3 och kassettband

For 20 &r sedan lyssnade nédrmare 40 procent av befolkningen
péa kassettband en genomsnittlig dag och nu ar motsvarande
siffra i det ndrmaste noll. Frdn och med 2008 stalls darfor
ingen separat fraga om kassettband. De l&ga siffrorna for
kassettband under det senaste decenniet har sin bakgrund
i att férst CD-spelaren under 1990-talet och darefter mp3-
spelaren under 2000-talet har tagit éver som musikmedium.

Not
1. Fram till och med 1983 gallde fragan lyssnande pa enbart gram-

mofonskivor, dérefter har fragan gallt bade grammofonskivor och
CD-skivor.
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Television

TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) Tittar pé TV
Prfggnf En genomsnittlig dag tittar 85 procent av befolkningen pa
92 91 90 TV och sa har det varit i stort sett under det senaste decen-
90 - 85 85 85 86 83 83 niet. TV-tittandet ar utbrett i alla aldrar, men TV:s rackvidd
80 | 75 81 ar nagot hogre bland de yngsta och de aldsta i jamforelse
med ungdomar och personer mellan 25 och 44 ar. Den totala
701 andelen tittare 6kade fram till slutet av 1990-talet, men har
60 - darefter varit pa i stort sett samma niva. Det kraftigt 6kade
TV-utbudet och inte minst det 6kade antalet kanaler bidrog
50 - N . . . .. .
med all sékerhet till uppgangen. De traditionella ménstren i
40 4 TV-tittandet har darefter inte férandrats ndmnvart. Detta galler
30 | flertalet grupper — men en viss nedgang i titandet kan dock
noteras framst bland 15 till 24-&ringarna.
20 -
10 Anmarkning
0 Med TV-tittande avses tittande pa saval svenska och utlandska kanaler
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég som kabel-, satellit- och betal-TV. Innefattar fr o m 2007 &ven webb-TV
Kén Alder Utbildning och mobil-TV. Anvandning av video och text-TV ingar emellertid inte.
TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2011 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
1979 76 78 75 87 70 72 78 83 78 74 68
1981 74 75 72 85 65 68 75 82 76 70 65
1983 76 77 74 85 70 70 78 85 79 73 66
1985 76 76 75 85 69 72 78 84 78 74 68
1987 80 80 80 86 75 75 81 90 83 78 74
1989 76 76 75 84 67 70 78 88 88 72 68
1991 79 80 79 85 73 73 80 92 83 77 73
1993 84 84 83 89 83 77 86 91 89 82 75
1995 84 85 84 90 78 81 84 94 85 84 80
1997 84 86 82 90 85 77 85 90 87 82 79
1999 88 89 86 90 85 86 87 93 90 89 82
2001 87 88 86 94 89 79 88 94 90 85 82
2003 87 89 85 93 86 84 87 91 90 87 82
2005 86 86 85 93 87 82 83 93 88 86 81
2007 85 87 83 94 83 82 84 90 88 86 80
2009 83 84 82 91 78 80 82 90 88 83 80
2010 86 87 85 91 80 80 87 92 89 85 83
2011 85 85 85 92 75 81 86 91 90 83 83
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Television

Totalt

Kén

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mén 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
85

84
89

85
85

84
84
92
86

92
80
69
75
85
86
87
91

91
87
89
80
84
81

Sysselsattning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 an)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Arbetare

Tjansteméan

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna féretagare

Pensionérer

Studerande

Arbetslosa

En person (18 ar och aldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)

Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmo

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

Y%
84
86
80
80
91

72
79

80
87
80

72
89
83
84

80
88
81
85

83
79
85
84
88
82
84
87

TV-tittaren

Trots att en mycket stor andel av befolkningen 9 till 79 ar ser
pa TV en genomsnittlig dag finns det skillnader mellan olika
grupper. Barn och pensionarer tittar mer &n andra aldersgrup-
per, drygt 90 procent i respektive grupp, en genomsnittlig
dag. Lagst andel TV-tittare aterfinns i aldersgruppen 20 till
24 ar, 69 procent, och har kan en vikande trend konstateras.
Skillnaderna &r i dvrigt relativt sma mellan olika grupper.

Anmarkning
Med TV-tittande avses tittande pa saval svenska och utlandska kanaler
som kabel-, satellit- och betal-TV. Innefattar fr o m 2007 &ven webb-TV
och mobil-TV. Anvandning av video och text-TV ingar emellertid inte.
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Television 118 minuter

Tittartid bland TV-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) Tittartid bland TV-tittarna

Den genomsnittliga tittartiden bland tittarna ligger pa knappt
180 tva timmar en vanlig dag. Tittartiden fér TV via vanlig TV-
apparat ar 67 minuter och via Internet 51 minuter.
Man och kvinnor agnar i det narmaste lika mycket tid at
150 140 146 TV en genomsnittlig dag. Pensionérer och lagutbildade &r de
verkliga hdgkonsumenterna med narmare tva och en halv
120 118 118 118 115 118 124 timmes tittartid. For 9 till 14-aringarna géller att de trots sin
111 110 héga exponering har kortare tittartid &n de vuxna, en timme
och 23 minuter. Bland vuxna minskar den uppgivna tittartiden
med 6kad utbildning.

Tittartiden bland TV-tittarna har trots det 6kade utbudet
och fler méjligheter att tillgodogéra sig TV-program legat pa
60 en relativt stabil nivd sedan mitten av 1990-talet. En viss
nedgang kan dock noteras under de senaste aren bland barn
och ungdomar.

Minuter

30
Anmarkning
0 Med TV-tittande avses tittande pa saval svenska och utlandska kanaler
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég som kabgl-, satellltﬂ- och betaI-TV. Innefattar fr o m 2007 aven vyepb-TV
. o X i och mobil-TV. Anvandning av video och text-TV ingar emellertid inte.
Kén Alder Utb’ldn’ng Tabellen redovisar genomsnittlig tittartid bland dem som tittar pA TV en
genomsnittlig dag. Den genomsnittliga tittartiden i hela befolkningen,
Tittartid bland TV-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2011 (minuter) LGRS GV S [T (a0, [GEOnEEs | Gl 0 sei5ea5
2011: Befolkningens medietid.
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
19862 133 135 128 111 121 121 141 160 144 130 121
19892 132 137 126 100 111 116 133 189 155 120 118 Noter
19912 136 143 129 110 130 120 136 180 152 130 118 1. Fragorna om tittartid bygger fran och med 2010 péa tva fragor for
1995 117 116 117 102 113 103 117 154 135 116 95 att kunna skilja ut tittartiden for vanlig TV-apparat och tittartiden via
1999 111 114 109 98 111 100 108 149 137 110 91 webb. Den genomsnittliga tittartiden bland dem som tittar pa TV av-
2001 118 117 118 101 129 108 112 142 141 119 96 ser allt TV-tittande oavsett plattform.
2003 122 125 118 93 131 116 121 143 144 126 106 2. Vid jamférelser éver tid bor noteras att berékningen av tittartiden fére
2005 112 112 112 90 111 103 112 137 134 115 99 1993 byggde pé en fraga déar svarspersonerna fick ange mellan vilka
2007 117 117 117 94 110 109 117 143 140 122 104 tidpunkter de tittat pa TV, darefter har svarspersonerna sjélva fatt
2009 116 116 116 90 113 107 117 138 139 121 105 uppskatta sin anvandningstid. Den angivna tiden har kategoriserats
2010 119 120 118 83 108 112 122 145 142 124 116 inom fasta tidsangivelser. Fér berakningen av tittartiden fr o m 1993
2011 118 118 118 83 111 115 118 140 146 124 110 se Fakta om undersékningen Mediebarometern.
Varav tittartid 3. Antalet svarspersoner &r mycket lagt och siffran redovisas ej.
i annan 4. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
apparat &n TV 51 50 54 =3 554 55 44 -3 -3 504 54 forsiktighet.
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Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) .
TV-tittandet
Andel
hégkonsumenter Andelen relativa hégkonsumenter av TV — de som en vanlig

50 - dag ser tre timmar eller mer — &r 15 procent, andelen har varit

stabil under hela 2000-talet. Hogkonsumenterna ar ungefar

407 lika manga bland méan som bland kvinnor. Pensionarer och

30 1 24 25 lagutbildade — delvis samma grupper — skiljer ut sig genom att

20 | 15 16 15 16 ha en hégre andel hégkonsumenter. Det finns f& hogkonsu-

14 11 14 12 menter bland de yngsta och de hégutbildade. Andelen relativa

10 | 6 lagkonsumenter — de som tittar en timma eller mindre — ar

0 hdgst bland de yngsta (41 procent) och foérdelar sig forhal-
landevis jAmnt i évriga grupper.

10 Flertalet tittar pa TV i vanlig TV-apparat. Tittande pa TV

20 1 16 16 i dator eller annan mediespelare en genomsnittlig dag 6kar

30 | 23 24 23 24 23 23 20 o5 dock nagot for varje ar. 2011 uppgér andelen till 6 procent.

Néastan samtliga av dem som sett pa TV i dator eller annan

40 | mediaspelare har ocksa tittat i vanlig TV-apparat.

50 41 | stort sett har hela befolkningen mellan 9 och 79 ar sett
Andel ) ) . ) nagot pa TV under en genomsnittlig vecka.
Iégkonsumeme'rl'otalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 %5-44 45-64 65-79 L4&g Mellan Hég

Kén Alder Utbildning . .
Anmarkning
. ° . . Med TV-tittande avses tittande pa saval svenska och utlandska kanaler
TV'tlttare 9'79 aren genomsnlttllg dag/VGCka 201 1 (proce nt) som kabel-, satellit- och betaI-TPV. Innefattar fr o m 2007 &ven webb-TV
och mobil-TV. Anvandning av video och text-TV ingar emellertid inte.
Koén Alder Utbildning Tittartiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en
Totalt ~ Man Kvinnor 9-14 1524 25.44 45.64 6579  Lag Mellan Hog uppskattning av sin titartid under gardagen.

Genomsnittlig dag

Mindre &n % tim 6 6 6 9 7 7 5 2 4 4 7

Y2-1 tim 18 18 17 32 17 16 17 13 13 15 18

1-2 tim 27 28 27 33 23 28 29 26 23 27 28

2-3 tim 19 17 21 12 17 16 20 26 25 20 18

3-4 tim 9 9 8 5 6 8 8 14 12 9 8

4-5 tim 4 4 4 0 3 3 4 6 8 4 3

Mer an 5 tim 2 3 2 0 2 3 2 3 5 2 2

Tittade

| vanlig TV-apparat 83 82 83 91 70 76 86 91 89 81 79

Via dator/mobiltelefon/mp3/ Not

annan apparat 6 8 5 4 9 11 4 2 2 6 8 1. Med "hégkonsumenter” avses de som tittar pa TV tre timmar eller
Genomsnittlig vecka 97 96 97 99 93 95 98 98 98 96 96 mer en genomsnittlig dag och med "lagkonsumenter” avses de som

tittar pa TV en timma eller mindre en genomsnittlig dag.
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TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2011 (procent) SVT. TV4
H
Procent
100 och svensk reklam-TV

90 1 Sedan bérjan av 2000-talet kan en vikande trend konstateras
80 | for tittande pa saval SVT:s kanaler som nagon TV4-kanal.
Andelen tittare pa nagon av SVT:s kanaler var 2000 61 pro-
70 4 cent och 2011 tittar 48 procent pa SVT en genomsnittlig dag.
60 | — Motsvarande siffror fér TV4 &r 53 respektive 47 procent. Tit-
- tarandelen for svensk reklam-TV har 6kat nagot och &r 2011

50 ____‘:-ﬁ;-’_._-:."-.-- Seeeeritrensens 65 procent.
0| [EPPAEFFRREES R R E TR, SVT1 och TV4 ar de enskilt storsta kanalerna men bada
30 | har tappat nagot sett 6ver en 10-arsperiod. Tittarandelarna

for SVT2 har daremot successivt minskat under de senaste
7 o . = . w

20 | 0, i g aren i alla grupper — séarskilt markant &r detta bland barn och

o ungdomar. Samma utveckling kan noteras for flertalet kana-

10] o ememmmmmmmmmmeeeiiiaemm T
""" ler nér det galler de ungas tittande. En férklaring vad géller
0 w w w w w w w w w w w w w w w w w barnens tittande &ar nischade kanaler som t ex Barnkanalen.
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
SVT totalt!  eeeesees TVA total?  —— Svensk reklam-TV®  wuousaus SVTT . Anmarkning _
SVT2 s TV3 veeeeeesTVA L Kanal 5 Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa kanalen och inte den
genomsnittliga publikandelen. Vidare speglar siffrorna snarare tittar-
. o . . rofilen an faktiska tittan 4 rér sig om enskilda kanaler.
TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2011 (procent) profien & det faidila titandet d& det or sig om ensidida kanale
Svensk
SVT totalt'  TV4 totalt? reklam-TV? SVT1 SVT2 TV3 TV4 Kanal 5
1995 59 50 58 40 41 15 50 6
1996 53 50 60 37 38 16 50 10
1997 51 49 58 32 39 18 49 10
1998 54 50 61 36 40 18 50 11
1999 58 52 63 38 44 17 52 10
2000 61 53 64 40 50 20 53 11
2001 57 55 66 46 41 23 55 13
2002 55 44 60 46 38 16 47 13
2003 55 51 66 45 38 20 51 17
2004 51 46 61 44 34 18 46 15
2005 50 46 60 42 31 18 45 18
2006 50 44 60 42 33 21 42 19 Noter
2007 47 43 60 38 29 20 41 18 1. Har tittat pa nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
2008 45 45 64 37 25 19 41 18 Kunskapskanalen eller 24).
2009 43 43 63 36 22 17 39 18 2. Har tittat pa nagon av TV4:s kanaler.
2010 47 47 64 41 23 17 43 17 3. Har tittat p& n&gon av féljande svenska reklamkanaler: TV3, TV4,
2011 46 48 65 39 22 17 43 16 Sjuan, TV4sport, TV11, TV4 Fakta, Kanal 5, TV6, TV8, eller Kanal 9.
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TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1997-2011 (procent)

Koén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
SvTi1
1997 32 37 28 26 23 30 33 46 36 28 34
1999 38 41 35 34 26 36 39 54 46 35 38
2003 45 47 43 38 28 36 52 67 58 40 48
2005 42 43 41 24 22 35 47 68 53 40 45
2009 36 37 36 18 12 28 42 65 50 33 41
2010 41 43 39 13 15 32 50 70 56 39 47
2011 39 39 40 13 14 29 49 68 58 35 45
SvT2
1997 39 40 38 16 22 28 49 69 53 32 41
1999 44 45 42 21 22 37 53 75 60 43 44
2003 38 43 32 16 18 29 46 63 49 36 41
2005 31 33 29 5 14 25 37 56 44 29 34
2009 22 25 20 6 6 17 26 43 32 20 25
2010 23 27 20 4 7 19 27 42 31 22 28
2011 22 23 20 3 5 16 25 43 35 19 25
TV3
1997 18 18 15 30 29 18 10 7 11 19 13
1999 17 17 17 27 25 18 10 10 14 17 12
2003 20 21 19 28 34 24 13 13 18 20 17
2005 18 17 20 34 35 20 10 12 15 20 12
2009 17 14 20 20 30 20 13 10 15 20 15
2010 17 14 20 15 26 23 14 12 13 22 14
2011 17 15 18 17 25 20 14 12 15 18 15
TV4
1997 49 48 49 53 54 46 45 55 56 47 38
1999 52 52 51 56 54 50 47 59 56 53 52
2003 51 55 47 50 47 51 50 58 60 53 41
2005 45 46 44 45 46 42 43 55 52 47 38
2009 39 37 41 29 28 38 43 48 48 40 37
2010 43 40 45 30 30 41 47 52 51 45 41
2011 43 40 45 31 27 41 48 54 53 45 42
Kanal 5
1997 10 10 10 11 19 10 6 7 8 12 8
1999 10 10 9 16 17 11 5 6 8 11 7
2003 17 17 17 24 32 21 11 8 12 20 13
2005 18 15 19 28 37 21 9 7 12 21 12
2009 18 16 19 25 34 22 11 6 11 21 14
2010 17 15 18 14 31 24 12 6 10 20 14
2011 16 14 18 15 29 21 12 8 11 20 14

Anmarkning
Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa kanalen och inte den
genomsnittliga publikandelen. Vidare speglar siffrorna snarare tittar-
profilen &n det faktiska tittandet d& det rér sig om enskilda kanaler.
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TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) . .
Kanalernas rackvidd
Pro;gnf En genomsnittlig dag ser 46 procent av befolkningen pa
nagon av SVT:s TV-kanaler och ungefar lika manga tar del av
70 nagon TV4-kanal (47 procent). Andelen av befolkningen som
60 | tar del av minst ndgon av de svenska reklam-TV-kanalerna
ar 65 procent.
50 | 46 47 Rackvidden fér SVT varierar med alder — lagst &r SVT-tit-
40 | tandet bland ungdomar, 16 procent, och hégst bland de &ldsta,
30 | 29 74 procent. Aven TV4 har en hégre andel tittare bland aldre
an bland yngre om an inte lika tydlig — fran 33 procent bland
20 | 18 unga till 59 procent bland aldre.
10 | Det 6kade utbudet av nischade TV-kanaler har till viss del
forandrat tittarnas preferenser. Narmare 30 procent tittar pa
0 nagon av Viasat-kanalerna en genomsnittlig dag och 18 pro-
SVT totalt TV4 totalt Viasat totalt®? SBse cent tittar pa SBS kanaler (Kanal 5, Kanal 9). Dessa kanaler
har sina stdrsta andelar av publiken bland ungdomar (t ex
TV6, 32 procent och Kanal 5, 29 procent) medan det i grup-
pen 65 till 79 ar rér sig om 5 respektive 8 procent fér motsva-
rande kanaler. Under de senaste aren kan en omférdelning av
TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) TV-tittandet konstateras framst bland 15 till 24-aringarna — de
har delvis forflyttat sitt TV-tittande fran SVT och TV4 till andra
Kén Alder Utbildning kanaler. Storsta konsskillnaderna mérks hos TV6, 19 procent
Totalt ~ Man Kvinnor 9-14 1524 25-44 4564 6579  Lag Mellan Hog av méannen och 8 procent av kvinnorna fittar pa denna kanal
en genomsnittlig dag.
SVT totalt’ 46 45 47 31 16 35 55 74 63 41 51
SVT1 39 39 40 13 14 29 49 68 58 35 45 . .
SVT2 22 23 20 3 5 16 25 43 35 19 25 Siffrorna avser andelen soﬁrs]gg?nﬁrlfsrt] ngot pa kanalen och inte den
Andra SVT-kanaler” 6 5 6 19 2 5 4 7 5 4 5 genomsnittliga publikandelen. Vidare speglar siffrorna snarare tittar-
TV4 totalt®” 47 46 50 35 33 46 53 59 59 51 46 profilen &n det faktiska tittandet da det rér sig om enskilda kanaler.
TV4 43 40 45 31 27 41 48 54 53 45 42 Noter
Andra TV4-kanaler*” 9 10 9 4 9 9 9 12 13 11 7 1. Har tittat p4 nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
Kunskapskanalen eller SVT24).
Viasat totalt®’ 29 32 25 40 45 30 21 20 25 30 23 2. Har titta‘: pa Barnkanalen, Kun)skapskanalen eller SVT24.
TV3’ 17 15 18 17 25 20 14 12 15 18 15 3. Har tittat pa nagon av TV4:s kanaler.
TV6” 13 19 8 28 32 11 6 5 9 14 8 4. Har tittat pa Sjuan, TV11, TV4 Sport eller ndgon annan TV4-kanal.
TV8 3 4 1 1 2 5 5 4 4 3 3 5. Har tittat pa TV3, TV6, TV8 eller TV1000-kanal.
6. Har tittat pa Kanal 5 eller Kanal 9.
SBS67 18 16 20 15 29 23 14 11 15 21 16 7. Hosten 2011 var tillgangen till TV4plus 78% och TV4 Sport 51%,
Barnkanalen 78%, Kunskapskanalen 85%, SVT24 84%. TV3 87%,
Kanal 57 16 s 292 12 8 " 20 14 Kanal 5 6%, TVE 88%, TV 6%, Kamal § 65% och TV1000 11%.
Kanal 97 3 3 3 1 1 3 3 4 5 3 3

Kaélla: MMS, Kanalpenetrationsundersokning hosten 2011.
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Tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011: antal kanaler (procent)

Procent
100 1

90
80 -
70 4
60 -
50 |

40
30

W b

28 29

il

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag
Kén Alder

B Endast en kanal [ITva kanaler

Tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Mellan
Utbildning

[]Tre eller fler kanaler

Hog

TV-tittande:
kanal och plats

30 procent av befolkningen ser en genomsnittlig dag enbart
pa en TV-kanal. Nagot farre, 24 procent, har sett pa tva TV-
kanaler och 27 procent har sett pa tre eller fler TV-kanaler.
Skillnaderna ér relativt sma mellan olika grupper. Men man
ser pa fler kanaler an kvinnor, &ldre ser pa fler kanaler &n de
yngsta och lagutbildade ser pa fler kanaler an hégutbildade.

Det ar fler som enbart &gnar sig at att titta pa svensk re-
klam-TV jamfoért med dem som endast tittar pa SVT:s kanaler.
Andelen som enbart har sett pa nagon av SVT:s kanaler dkar
med stigande alder och andelen som enbart ser pa svensk
reklam-TV &r hégre bland yngre én bland aldre.

TV-tittandet ager nastan uteslutande rum i hemmet, 82
procent, men 6 procent av 15-24-aringarna tittar pa TV ut-
anfér hemmet.

Kon Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Genomsnittligt antal
kanaler bland tittare 2,2 2,3 2,1 1,6 2,2 2,2 2,2 2,6 2,5 2,3 2,2
Kanalkombinationer
Enbart SVT! 15 14 15 14 4 10 18 22 16 11 19
Enbart svensk
reklam-TV? 33 33 33 48 52 40 27 14 23 38 27
Tittar
| bostaden 82 82 82 91 70 78 83 89 88 79 80
Pa skolan 0 0 0 1 1 - 0 0 0 0 0
Pa arbetet 1 1 1 - - 1 1 0 0 1 1
Pa annan plats 3 3 2 1 5 2 2 2 2 3 3

Noter
1. Har tittat p4 nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
Kunskapskanalen eller 24).
2. Har tittat pa nagon av féljande svenska reklamkanaler: TV3, TV4,
Sjuan, TV11, TV4 Fakta, Kanal 5, TV6, TV7, TV8, eller Kanal 9.
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Procent
100 |

90 |
80 |
70 |
60 |
50 |
40 |
30 |
20 |
10 |

Play TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2011 (procent)

21 21

0

32 30
26
20 17 17 22
11 9 10
6 6 5 5 9 HG 7
L Hl—\ L“ me  H2 B
g

Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 La Mellan Ho6g
Kén Alder Utbildning

|:|En genomsnittlig vecka |:|En genomsnittlig dag
Play TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011 (procent)

Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Tittar pa Play TV

TV-tittarna kan sedan nagra ar tillbaka ta del av TV via Play
TV, nagot som gor det mojligt att se TV-program utanfér ordi-
narie sandningstider. Andelen som har tittat pa nagon PlayTV-
kanal 2011 uppgar till 6 procent en vanlig dag och 21 procent
har tittat en genomsnittlig vecka. Veckotittandet ar hégst bland
ungdomar, 32 procent, och bland 25 till 44-aringar, 30 pro-
cent. SVT Play nar en storre andel tittare, 12 procent, an
Ovrig Play TV — 6 procent har tittat pa TV4 Play under en
vecka. De hogsta andelarna veckotittare pa SVT Play finns i
aldersgrupperna 15 till 24 ar, 32 procent, och 25 till 44 ar, 30
procent. Aven bland hégutbildade &r andelen tittare relativt
hég, 26 procent.

En genomsnittlig vecka

Play TV (totalt) 21 21 20 17 32 30 17 9 10 22 26
SVT Play 12 12 11 10 12 18 11 7 4 11 17
TV4 Play 6 6 6 3 9 9 6 2 3 7 7
TV3 Play 2 2 3 2 5 3 2 1 2 3 2
Kanal5 Play 2 2 3 1 8 2 2 0 1 4 2
TV6 Play 1 1 1 3 4 1 0 - 0 1 1
Nagon annan kanals

play TV 1 1 1 0 2 2 1 1 1 1 2
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Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Andel som tittar pa play TV en genomsnittlig dag (A)
och en genomsnittlig vecka (B) 2011 (procent)

A B A
Totala befolkningen 9-79 ar 6 21 Sysselséttning Arbetare 7
. (16-79 ar) Tjansteméan 5
Vuxna 18-79 ar 6 21 . . .
. Hégre tjanstemén/akademiker 7
Barn/ungdom 9-17 ar 6 20 .
Egna foretagare 9
Pensionarer 2
Mén 9-79 ar 6 21
. . Studerande 11
Kvinnor 9-79 &r 5 20 .
Arbetslosa 10
Mén 18-79 ar 7 22 e s 5
. . Vuxna i hushéllet En person (18 ar och éldre) 5
Kvinnor 18-79 &r 5 20 . . .
. . (18-79 ar) Tvéa personer (18 ar och éldre) 6
Pojkar 9-17 &r 5 17 .
. . Tre eller fler (18 &r och aldre) 7
Flickor 9-17 &r 6 22
. Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 10
9-14 ar 5 17 .
. Aldre vuxna (45-79 ar) 2
15-19 ar 7 28
A Skolbarnsfoéraldrar (barn 7-17 ar) 7
20-24 ar 1137 ) L )
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 12
25-34 ar 13 35
35-44 ar 9 25 —
. Hushéll (9-79 &r)  En person 4
45-54 ar 6 21 2
. Tvé personer 4
55-64 ar 2 14
. Tre personer 8
65-79 ar 2 9
Fyra personer eller fler 8
Foérgymnasial utbildning < 9 & 2 8 _—
. o . Hemort (9-79 ar)  Stockholm 7
Férgymnasial utbildning 9-10 &r 4 14 .
) I X Malmé 9
Gymnasial utbildning < 2 &r 4 16 .
. o . Goteborg 7
Gymnasial utbildning > 2 ar 7 24 . .
K o . Storre stader 6
Hogskola/universitet < 3 ar 7 24 .
. . ) . Pendlingskommuner 4
Hogskola/universitet > 3 ar 8 27
Glesbygdskommuner 7
Varuproducerande kommuner 3
Ovriga kommuner 5

20
24
30
26

36
25

18
21
25

35
12
26
29

17
17
25
25

23
22
21
23
21
16
19
17

Play TV-tittaren

Tittandet pa Play TV en genomsnittlig vecka ar hogst bland
ungdomar 20-24 ar, 37 procent, studerande 36 procent, bland
yngre vuxna utan barn 35 procent samt bland hégre tjanste-
man/akademiker 30 procent. De |&gsta tittarandelarna finns
bland pensionéarer och bland personer med kortare an nio
ars utbildning (9 respektive 8 procent).
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TV-tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011: Proaramtittande pa TV
programkategorier (procent) g p
Procent Nyhetsprogrammen &r den enskilda programkategori i TV
80 - som har flest tittare, 44 procent av befolkningen har sett
nagra TV-nyheter en genomsnittlig dag. Darefter kommer
70 | underhallning/musikprogram 27 procent, drama/serier 25
60 | procent, fakta/kultur/samhalle 20 procent, sport 18 procent
samt langfilm 13 procent.
50 44 Omfattningen pa nyhetstittandet &r i hdg grad relaterat till
40 | alder; i aldersgruppen 15 till 24 ar &r andelen nyhetstittare
20 o7 14 procent och bland de aldsta 73 procent. Samma galler
| 25 20 tittande pa fakta-, kultur- och samhallsprogram. Man och kvin-
20 - 18 13 nor ser nyheter i lika stor utstrackning, medan lagutbildade
— dér de aldre utgér en betydande del — ser nyheter i ndgot
dér de ald 6 betydande del h ina
104 S 5 4 storre utstrackning an hégutbildade.
0 x . . .
Nyhetsprogram  Underhalining/ Drama/serier Fakta-/kultur-/ Sport Langfilm Reality/ Barn-/ungdoms- Livsstils- .Det"ar betyd“gt f_l_er b!and de nunga som tittar pa drama/
musikprogram samhallsprogram dokusapa program program serier &n vad som galler i andra aldersgrupper.
Anmarkning
. . . o . . Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa respektive programtyp
TV-tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011: et e gramy
programkategorier (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Nyhetsprogram 44 44 43 7 14 33 57 73 64 42 48
Underhallning/
musikprogram 27 23 31 30 23 26 27 33 33 28 25
Drama/serier 25 22 28 35 37 26 20 17 19 25 21
Fakta-/kultur-/
samhéllsprogram 20 19 20 9 12 19 22 29 26 20 21
Sport 18 27 9 8 11 16 19 26 27 19 15
Langfilm 13 14 13 12 14 14 15 10 10 15 13
Reality/dokuséapa 5 4 6 3 7 6 4 5 5 7 4
Barn-/ungdomsprogram 5 4 5 29 2 5 2 1 1 2 3
Livsstilsprogram 4 3 5 2 3 4 4 5 4 5 4
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Television

Tittar pa TV-nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Procent

Tittar pa nyheter

Ett &ndrat beteende vad géller tittande pa nyheter i TV kan
konstateras i stort sett oavsett kon, alder och utbildning aven
om det ar mest markant bland ungdomar och hégutbildade.
| bérjan av 2000-talet tittade drygt hélften, 55 procent, av
befolkningen pa TV:s nyhetsprogram en genomsnittlig dag.
Denna andel sjénk fram t o m 2007, darefter stabiliserades
tittandet pa nyheter. Andelen tittare &r 44 procent 2011. Under
det senaste decenniet har tittandet pa nyheter sjunkit bland
ungdomar fran 30 procent till 14 procent och bland hogutbil-
dade fran 60 procent ar 2001 till 48 procent 2011.

100 4

90

801 73

701 64

60 - 57

501 44 44 43 42 48

40 - 33

30 -

201 14

10 | 7

0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Tittar pa TV-nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag
2001-2011 (procent)
Kon Alder Utbildning

Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
2001 55 57 53 16 30 47 70 83 72 52 60
2002 53 54 52 15 24 46 66 75 63 49 61
2003 49 59 46 11 22 43 62 77 66 48 54
2004 49 48 51 7 19 44 64 75 65 48 58
2005 46 46 46 12 20 38 57 75 64 44 49
2006 43 43 43 7 15 33 56 72 59 41 50
2007 39 42 37 5 14 34 48 68 57 41 42
2008 41 41 40 4 12 32 54 71 58 37 49
2009 37 37 36 6 9 29 48 62 53 35 42
2010 41 41 40 8 13 31 52 70 57 42 46
2011 44 44 43 7 14 33 57 73 64 42 48
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Text-TV

Text-TV-anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) .
Anvander text-TV
Pr;)ggr{t Drygt 20 procent av befolkningen anvander text-TV en ge-
nomsnittlig dag. Den dagliga réackvidden &r klart hégre bland
90 mén &n kvinnor. Personer éver 25 &r anvander text-TV i stdrre
80 1 utstrdckning &n barn och ungdomar. Text-TV:s rackvidd ar i
stort sett lika hég i alla utbildningsgrupper.
70 1 Text-TV-anvandningen dkade under hela 1990-talet och
60 - stabiliserades i borjan av 2000. De senaste aren kan dock
50 | en viss nedgang noteras framférallt bland ungdomar och 25
till 44-aringar.
40 4
30 | 27 25 29 26 Anmarknin
21 22 22 23 od s g
20 | 16 ed anvandning av text-TV avses s&vél anvéndning av informations-
9 11 sidor som anvéndning av den sarskilda programtextning som finns for
10 4 ’—H—‘ vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-TV via internet.
0
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning

Text-TV-anvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2011 (procent)

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1994 21 28 14 26 23 23 18 18 19 23 18
1995 23 30 16 23 25 24 24 16 20 25 24
1997 25 34 17 19 33 27 23 17 21 29 25
1999 29 36 21 19 35 34 25 28 30 32 27
2001 28 36 20 18 36 33 25 24 25 31 29
2003 30 38 21 19 31 36 28 26 28 33 30
2005 29 37 21 17 35 37 25 25 26 34 30
2007 26 33 19 12 18 33 27 28 25 29 29
2008 25 31 20 11 19 31 25 28 26 29 26
2009 24 30 18 11 16 28 24 28 26 24 26
2010 23 29 18 11 12 26 28 28 26 24 27
2011 21 27 16 9 11 22 25 29 26 22 23
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Text-TV

Andel som anvander text-TV en genomsnittlig dag 2011 (procent) .
Text-TV-anvandaren
% % Man, 18 till 79 ar, &r de flitigaste anvéndarna av text-TV,
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 21 Sysselsattning  Arbetare 22 narmare 30 procent av dem anvander text-TV en vanlig dag,
. “ medan motsvarande siffra fér kvinnor &r 16 procent. Andelen
. (16-79 ar) Tjansteman 23 i A o . )
Vuxna 18-79 ar 23 __ B ) anvandare Okar med alder, fran 9 procent bland barn till 29
Barn/ungdom 9-17 r 10 Hogre tjanstemén/akademiker 22 procent bland de &ldsta. Den lagsta andelen kan noteras
Egna féretagare 21 bland flickor (8 procent).
P ———— . Pensionérer 30
Kén Méan 9-79 ar 27 Studerande 14 N -
Kvinnor 9-79 ar 16 R - Anmar[(r]lng - . )
Arbetslésa 18 Med anvéandning av text-TV avses saval anvandning av informations-
sidor som anvéndning av den sarskilda programtextning som finns foér
Man 18-79 ar 29 -_— A . vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-TV via internet.
) . Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 24
Kvinnor 18-79 ar 17 . . . «
) A (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 24
Pojkar 9-17 ar 12 . x
] A Tre eller fler (18 ar och aldre) 17
Flickor 9-17 ar 8
——— . Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 15
Alder 9-14 ar 9 M .
A Aldre vuxna (45-79 ar) 26
15-19 ar 1 - 5
. Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 20
20-24 ar 10 X o .
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 25
25-34 ar 18
35-44 ar 25 T i oo A
. Hushall (9-79 ar) En person 25
45-54 ar 23 .
. Tva personer 23
55-64 ar 26
j Tre personer 21
65-79 ar 29
Fyra personer eller fler 17
Utbildnin Férgymnasial utbildnin 9ar 29 _—
og . 9y . o 9< . Hemort (9-79 ar) Stockholm 20
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 22 Malmé 26
Gymnasial utbildning < 2 ar 23 .
. I . Goteborg 22
Gymnasial utbildning > 2 ar 21 . .
i . . . Storre stader 21
Hoégskola/universitet < 3 ar 22 )
. . . A Pendlingskommuner 20
Hoégskola/universitet > 3 ar 23
Glesbygdskommuner 16
Varuproducerande kommuner 23
Ovriga kommuner 21
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Text-TV 12 minuter

Anvandartid bland text-TV-anvédndare' 9-79 ar en genomsnittlig - .
Minuter Bland dem som anvander text-TV &r anvandningen 12 minu-
ter en genomsnittlig dag. Anvandningstiden ékar nagot med
45 alder, pensiondrer som anvénder text-TV uppger nagot langre
40 anvéndartid &n genomsnittet, men skillnaderna ar éver lag
a5 sma. Monstret ar stabilt dver tid.
30 = .
Anmarkning
25 Med anvéndning av text-TV avses saval anvéndning av informations-
20 sidor som anvéndning av den sérskilda programtextning som finns for
17 17 vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-TV via internet.
15 12 12 12 Observera att tabellen enbart baseras pa dem som tittat pa text-TV
11 10 11 11 en genomsnittlig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner &r rela-
10 7 8 tivt litet och att siffrorna darfor bér tolkas med férsiktighet.
5 Den genomshnittliga tittartiden i hela befolkningen, vilket inkluderar alla
som inte tittar, redovisas i avsnittet Mediedagen 2011: Befolkningens
0 N . A N medietid.
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L4&g Mellan Hdég
Kén Alder Utbildning
Anvandartid bland text-TV-anvédndare' 9-79 ar en genomsnittlig
dag 1996-2011 (minuter)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
1996 10 11 8 8 11 10 11 11 10 11 10
1997 10 12 8 8 9 10 12 14 14 10 9
1999 11 11 9 8 9 11 10 14 12 11 10
2001 10 11 9 6 9 9 10 14 13 10 10
2002 10 11 8 8 8 10 10 11 10 11 9
2003 10 10 10 7 7 10 11 14 12 10 10
2004 9 10 8 5 9 9 9 11 10 9 9
2005 10 11 9 6 8 9 11 14 11 11 9
2006 11 11 10 6 8 9 11 16 13 11 10
2007 10 10 10 6 6 9 10 15 14 10 9
2008 10 11 9 6 6 9 10 14 12 9 10
2009 10 10 10 10 7 9 10 15 13 10 9 Not
2010 10 " 9 10 7 9 10 13 M M 10 1. Den genomsnittliga anvandartiden bland dem som anvander text-
2011 12 12 12 7 8 11 10 17 17 11 11 TV,
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Text-TV

Anvandning av text-TV 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011 (procent) . .
Anvandning av TV-kanaler
Pracent for text-TV
90 1 Sveriges Televisions text-TV har klart flest anvéandare med en
80 | veckoréckvidd pa 28 procent medan TV4:s text-TV anvands
av 12 procent. Ovriga text-TV-kanaler har relativt laga publi-
70 4 kandelar. Ménstret ar stabilt 6ver tid.
60 | SVT har storst rackvidd i alla grupper. Bland barn och
ungdomar ar skillnaderna mellan SVT och TV4 l&gst. Mén-
50 nens hogre text-TV-anvéndning jamfért med kvinnornas géller
40 | 38 framfor allt SVT. | Ovrigt &r skillnaderna mellan olika gruppers
30 | o8 anvéndning relativt smé.
De vanligaste anvéandningsomradena for text-TV ar framst
20 | nyheter men &ven information om programtablaer och sport.
10 | 12 Under en genomsnittlig vecka anvander mellan 12 och 20
2 2 procent av befolkningen text-TV fér information inom nagot
0 av dessa omraden. Man &r 6verrepresenterade nar det galler
Text-TV totalt SVT text-TV TV3 text-TV TV4 text-TV Kanal 5 text-TV sport men ocksa i fraga om nyheter.
Anvindning av text-TV 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011 (procent) L o
Med anvéandning av text-TV avses savél anvandning av informations-
o sidor som anvéndning av den sérskilda programtextning som finns fér
Kon Alder Utbildning vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-TV via internet.

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Text-TV-kanaler

SVT 28 35 22 9 13 30 33 38 34 28 32
TV3 2 2 2 2 3 3 1 2 1 2 2
TV4 12 12 12 6 5 14 13 14 17 13 11
Kanal 5 2 2 2 2 2 3 1 1 2 2 1
Typ av information

Nyheter 20 23 17 3 6 23 25 26 22 20 24
Sport 15 23 7 8 10 16 18 15 21 16 14
Programtablaer 12 12 12 11 11 15 12 11 10 12 14
Ekonomi 5 7 2 0 1 3 6 8 5 4 6
Vader 5 6 4 1 3 4 7 9 8 5 6
Spel/lotteri 3 4 2 - 0 3 4 6 7 4 2
Textning 2 2 3 1 1 3 2 5 4 2 3
Annonser/reklam 0 0 0 - - 1 1 0 1 0 0
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Video/DVD

Video/DVD-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) . o  x
i Tittar pa video/DVD
rocent
80 4 10 procent av befolkningen tittar pa rorliga bilder via video/
70 | DVD eller en inspelningsbar harddisk en genomsnittlig dag,
1999 var motsvarande siffra 17 procent. Det &r i férsta hand
60 bland barn och ungdomar som den nedatgaende trenden i tit-
50 | tande kan noteras. Detta ar en effekt av den dkade tillgangen
40 | t?ll alternativa plattfqrmer som erbjuder rérliga bilder. Andelen
tittare en genomsnittlig dag ar dock fortfarande hégst bland
30 | barn, 16 procent. Bland pensionéarer ar andelen 5 procent.
20 4 16
10 10 10 9 13 13 7 5 11 9 Anmarkning
‘ ‘ ‘ U—‘ m Med tiuanQe pa vid?o/DVD avses §évé! tittan.de pa insﬂpelade 'I:V—p.ro-
0 gram som tittande pa hyr- och kdpfilm. Aven tittande pa PVR/harddisk
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog ingar har.
Kén Alder Utbildning
Video/DVD-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2011 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1979 1 1 1 3 2 1 0 1 1 1 2
1981 5 6 3 7 6 8 2 0 3 7 5
1985 7 9 5 15 14 5 4 0 4 8 6
1989 9 9 9 19 15 10 6 1 7 11 7
1991 4 5 2 11 5 4 2 - 1 4 5
1993 10 10 10 22 15 10 7 4 7 11 8
1995 16 17 15 31 22 19 9 6 10 17 15
1997 15 15 14 29 20 14 13 7 11 14 14
1999 17 18 17 31 23 18 12 12 12 17 15
2001 15 16 13 33 23 15 9 10 11 15 10
2003’ 14 16 13 36 23 15 9 7 8 12 13
2005' 15 16 15 26 26 17 10 9 10 16 13
2007' 14 15 14 27 26 17 9 6 8 15 13
2009’ 13 14 12 24 18 14 9 8 6 12 12 - - . t'EIOtd N dan 2002 diorts eft 15
2010’ 11 10 11 14 15 14 8 6 6 12 11 ' tyéﬁggzdseogrz; ;ectm: Iat(te 2a'v2?v§e: rszfn S%D ésyf?;c;f ;rgn 0(:::1
2011° 10 10 9 16 13 13 7 5 4 11 9 med 2006 ingar aven harddiskmottagare i fragan.
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Video/DVD

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mén 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

Y%
10

10

13
16

16
11
15
11
15

12

10

Sysselsattning

(16-79 4r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Arbetare

Tjansteméan

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna féretagare

Pensionérer

Studerande

Arbetslosa

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 &r)

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Stdrre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

Y%

10
14

11
14

1

—_

12

10
16

13
13

12
12
12
10
11

Video/DVD-tittaren

Fran att ha varit de ungas medium har tittande péa video/
DVD idag en nagot jamnare aldersférdelning. Andelen tittare
ar dock fortfarande hégre bland personer under 45 ar an
bland aldre. Barn och sméabarnsforaldrar &r de grupper som
anvander video/DVD mest en genomsnittlig dag,16 procent.
Att tittandet ar mer utbrett bland de unga férklarar ocksa den
hoégre andelen tittare i storre hushall. | 6vrigt ar skillnaderna
relativt sma mellan olika grupper.

Anmarkning
Med tittande pa video/DVD avses saval tittande pa inspelade TV-pro-
gram som tittande pa hyr- och képfilm. Aven tittande pa PVR/harddisk
ingar hér.
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Video/DVD 75 minuter

Tittartid bland video/DVD-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) . .
Tittartid bland
Minuter H H
e video/DVD-tittarna
90 | 88 De som en genomsnittlig dag tittar p& video/DVD gor det
80 79 1 timma och 15 minuter. Variationen mellan olika grupper &r
80 - 75 76 74 74 70 forhallandevis liten. Ungdomar och hégutbildade, som an-
70 vander internet i hogre grad an andra grupper, har emellertid
60 61 nagot langre tittartid &n andra grupper.
Inga férandringar nar det géller tittartiden kan noteras, den
50 4 har varit stabil under den senaste femarsperioden.
40 4
30 | Anmérkning
Med tittande pa video/DVD avses savél tittande pa inspelade TV-pro-
20 gram som tittande pa hyr- och képfilm. Aven tittande pa PVR/harddisk
10 ingar har.
| . . Tabellen redovisar genomsnittlig tittartid bland dem som tittar pa video/
0 - - DVD en genomsnittlig dag. Den genomsnittliga tittartiden i hela befolk-
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lég Mellan Hég ningen, vilket inkluderar alla som inte tittar pa video/DVD, redovisas i
Kén A Ider Utbildnin g avsnittet Mediedagen 2011: Befolkningens medietid.
Observera att tabellen enbart baseras pa dem som tittat en genom-
snittlig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner ar relativt litet och
Tittartid bland video/DVD-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2011 att siffrorna dérfor bor tolkas med forsiktighet.
(minuter)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
19862 89 94 83 87 103 87 67 65 85 95 85
19872 91 95 86 86 108 85 76 88 86 100 86
19892 86 94 79 83 84 91 86 68 88 90 80
19912 79 74 87 70 93 84 66 58 68 91 72
1993 81 75 86 85 81 76 86 78 88 74 80
1995 62 68 56 65 75 59 53 57 64 66 51 Noter
1997 68 73 64 72 76 64 67 58 60 67 70 1. Den genomsnittliga tittartiden bland dem som tittar pa video/DVD.
1999 64 68 59 62 80 61 57 67 73 61 56 2. Vid jamférelser dver tid bor noteras att berakningen av tittartiden fére
2001 4 73 70 76 90 65 64 54 70 67 60 1993 byggde pé fragor dar svarspersonerna fick ange mellan vilka
2003 80 85 74 82 98 82 64 58 67 86 74 tidpunkter de tittat pa video, darefter har svarspersonerna sjélva fatt
2005 77 81 74 75 87 76 70 74 75 78 74 uppskatta sin anvandningstid. Den angivna tiden har kategoriserats
2007 81 82 80 83 94 79 76 63 72 83 78 inom fasta tidsangivelser. Fér berakningen av tittartiden fr o m 1993
2008 78 78 78 74 85 80 77 63 72 81 77 se avsnittet Fakta om undersékningen Mediebarometern.
2009 79 81 78 78 90 77 76 74 82 83 74 3. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
2010 76 79 73 76 83 72 793 —4 —4 79 74 forsiktighet.
2011 75 76 74 74 88 80 613 —4 —4 79 72 4. Antalet svarspersoner dr mycket lagt och siffran redovisas ej.
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Video/DVD

Video/DVD-tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011 (procent)

Procent
100

80
60 48 47 46

0 36 38 34 31 37 37
19 21

” 1 [

0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning

Video/DVD-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Kon Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Video/DVD-tittandet

Andelen som tittar pa video/DVD en genomsnittlig vecka
uppgar till 36 procent och var tionde anvander video/DVD
en genomsnittlig dag. Veckoanvandningen ér i likhet med
anvandningen en genomsnittlig dag hégst bland barn och
ungdomar, men aven nagot hégre bland medel- och hogut-
bildade an lagutbildade.

Tittandet pa kopfilm och hyrda video/DVD-filmer har mins-
kat under de senaste aren. Anvandningen av video/DVD for
att se kopfilm &r hégst bland barn och ungdomar,10 respek-
tive 7 procent. Motsvarande siffror 2009 var 15 procent bland
barnen och 9 procent bland ungdomar.

Anmarkning
Med tittande pa video/DVD avses saval tittande pa inspelade TV-pro-
gram som tittande pa hyr- och képfilm. Aven tittande pa PVR/harddisk
ingar hér.

Tittande pa Video/DVD

Genomsnittlig dag 11 10 9 16 13 13 7 5 4 11
Inspelade TV-program 3 3 2 1 1 3 4 3 2 4
Hyrfilm’ 2 2 2 3 2 4 1 0 0 3
Kopfilm 4 4 4 10 7 5 2 1 1 3
Nedladdad fran internet 1 1 0 0 3 1 0 0 0 2
Annan video/DVD 0 1 0 0 0 1 0 0 0 1

O = HA~NWO

Not
1. Innefattar &ven film som ar hyrd via natet (via bredband i TV).
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Biobesokare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011 (procent)

Procent
60 -
50 -
40 |
30 4
20 14
10 | 7 7 8 8 8 5 4 4 8
0 \ [ I | | \ | \
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning

Biobesok/filmtittande 9-79 ar en genomsnittlig vecka/manad/dag
1995-2011 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan

Biobesok

En genomsnittlig dag gar 1 procent av befolkningen pa bio,
under en vecka gar 7 procent pa bio och 27 procent gor
minst ett biobesdk under en genomsnittlig manad. Trots ett
Okat tittande pa film via dator gar ungdomar betydligt oftare
pa bio &n andra grupper. Bland vuxna minskar biobeséken
med o6kad alder.

Biobesdken en genomsnittlig manad har ékat i alla
aldersgrupper under det senaste decenniet och storst ar
ékningen bland de &ldre. Ar 1999 lag andelen biobesokare
for aldersgruppen 65 till 79 ar pa 3 procent och 2011 ar
motsvarande siffra 17 procent. Kvinnor och mén gar i stort
sett lika mycket pa bio.

Nar det galler tittande pa langfilm i befolkningen en ge-
nomsnittlig dag har televisionen stérst betydelse. En sam-
manslagning av allt tittande pa langfilm oavsett medium, visar
att narmare en femtedel av befolkningen ser pa langfilm en
genomsnittlig dag.

Genomsnittlig vecka

1995 7 8 6 8 17 7 4 2 2 9
1999 7 7 8 11 14 10 4 1 1 8
2003 8 7 8 10 18 9 4 2 1 8
2009 8 9 8 11 15 9 6 5 3 8
2010 7 7 7 8 16 8 3 3 4 7
2011 7 7 8 8 14 8 5 4 4 8
Genomsnittlig manad

1995 24 25 22 34 52 23 16 3 10 29
1999 28 26 30 47 55 33 17 3 7 28
2003 28 27 28 44 57 35 17 8 9 27
2009 31 30 32 44 53 33 24 15 13 30
2010 27 27 28 40 55 29 19 11 10 26
2011 28 28 29 47 48 29 20 17 12 28
Genomsnittlig dag

Bio 1 1 1 1 2 1 1 0 0 1
Inspelad film 3 3 2 1 1 3 4 3 2 4
Hyrfilm 2 1 2 3 2 3 1 0 0 2
Kopfilm 4 4 4 10 7 5 2 1 1 3
Nedladdat film 1 1 0 0 3 1 0 0 0 2
Langfilm pa TV 13 14 13 12 14 14 15 10 10 15
Nagon langfilm (ej bio)' 18 19 18 25 24 21 17 11 12 20

Anmarkning
Med biografbestk avses alla typer av biografbesoék, inklusive visningar
i filmklubbar och pa filmfestivaler etc.

Not

1. Med tittande pa langfilm avses tittande pa TV, video/DVD, béarbar
DVD eller internet.
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Andel som besdker biograf en genomsnittlig vecka 2011 (procent)

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Méan 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

Y%

S~ AN

© N © oo W

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Arbetare

Tjansteméan

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna féretagare

Pensionérer

Studerande

Arbetslésa

En person (18 ar och &ldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Stdrre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

—_
o W s~ 0 © 00 N

~

1

—_

14
5
8
7

o © o N

Biobesokaren

Unga manniskor, 15 till 24 &r, studerande och yngre vuxna
utan barn gar pa bio i storre utstrackning &n andra grupper.
Medel- och hégutbildade gar oftare pa bio an lagutbildade.
Andelen biobesodkare ar hégre i Stockholm och Goéteborg an
i Ovriga Sverige, vilket beror pa tillgangen pa biografer.

Anmarkning
Med biografbesdk avses alla typer av biografbesék, inklusive visningar
i filmklubbar och pa filmfestivaler etc.
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Dagspress

Dagspresslasare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) . o . .
Laser nagon dagstidning
Procent . . . .
Andelen dagstidningslésare i Sverige en genomsnittlig dag
100 a i s x N :
90 ar hogre an i flertalet andra lander. Den samlade réckvidden
90 84 85 for dagspress har varit relativt stabil under flera ar, kring 80
80 | 74 24 74 80 procent, en genomsnittlig dag. De senaste aren kan dock en
73 70 nedatgaende trend formaérkas, andelen lasare en vanlig dag
701 uppgér 2011 till 74 procent. Lasning av dagstidning ar utbredd
60 1 57 i alla grupper. Hogst ar den bland medelalders och aldre med
50 | en rackvidd pa 84 respektive 90 procent. Lagst ar den bland
9 till 14-aringarna, av dessa laser 34 procent en dagstidning
40 34 en genomsnittlig dag och bland 15 till 24-aringarna ar andelen
30 | dagstidningslasare 57 procent — motsvarande siffra var for
tio &r sedan cirka 75 procent. Nedgangen i dagstidningslas-
20 1 ningen under det senaste decenniet bland ungdomar och i
10 | aldersgruppen 25 till 44 ar ar pafallande. Det finns inga klara
0 skillnader i dagstidningslasning mellan méan och kvinnor eller
Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25.44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog mellan lag- och hogutbildade.
Kén Alder Utbildning
Anmarkning
. o agayqn Dagspress innefattar morgon- och kvallstidning. Med morgontidnin
DagspreSSIasare1 9'79 aren genomsnlttllg dag 1990'2011 (procent) avsgespalla morgonutgivna gt]idningar som utkomr?]er minst enggéng pe%
. vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar storstads- och lands-
Kén Alder Utbildning ortsmorgonpress, tryckt version eller fr o m 2006 internetversion.
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L4&g Mellan Hég Fr o md1998 redovisas ocksa dagspresslésningen inklusive dagliga
ratistidningar.
1990 84 86 82 47 78 88 92 89 90 85 9 E\J/Ied kvéllst?dning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
1991 85 88 82 60 82 88 89 88 86 86 93 pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
1993 83 84 82 49 78 85 91 88 86 86 89 netversion.
1995 80 81 79 40 77 83 89 88 83 83 90
1997 81 81 81 44 73 82 80 88 86 81 88
1999 82 83 81 47 77 85 91 91 88 87 89
2001 81 81 80 49 74 82 88 89 84 83 87
2003 81 81 81 44 71 81 89 91 85 83 87
2005 81 81 81 41 72 81 90 90 86 83 88
2007 80 80 80 36 71 81 89 90 85 83 88
2008 77 76 79 36 60 78 87 93 86 78 87
2009 77 77 76 41 58 76 88 89 85 78 84
2010 75 74 76 36 59 72 85 90 83 74 84 Not
2011 74 74 73 34 57 70 84 90 85 74 80 1. Andel som last morgon- eller kvéllstidning en genomsnittlig dag.
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Dagspress

Andel som ldser nagon dagstidning en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 4r)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Méan 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
74

79
40

74
73

79
78
40
39

34
53
62
62
77
81
87
90

87
82
76
73
79
81

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Arbetare

Tjansteméan

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna féretagare

Pensionérer

Studerande

Arbetslésa

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 &r)

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Stdrre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

%
75
82
87
79
88
56
69

72
82
76

64
87
77
70

74
84
69
63

73
73
75
74
74
69
71
73

Dagspresslasaren

Den samlade dagspresslasningen ar éverlag hég. Med un-
dantag av barn, unga och studerande understiger inte rack-
vidden 60 procent i nagon grupp.

Andelen dagstidningslésare ar 6ver 80 procent bland
personer dver 45 ar, bland 65 till 79-aringarna har 90 pro-
cent last en dagstidning en genomsnittlig dag. Bland hégre
tjanstemén/akademiker &r andelen lasare 87 procent medan
motsvarande siffra bland arbetare ar 75 procent. Den lagsta
andelen aterfinns bland de yngsta (34 procent).

Anmarkning
Dagspress innefattar morgon- och kvéllstidning. Med morgontidning
avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer minst en gang per
vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar storstads- och lands-
ortsmorgonpress, tryckt version eller internetversion. Fr o m 1998 redo-
visas ocksa dagspresslasningen inklusive dagliga gratistidningar.
Med kvéllstidning avses nagon av kvélistidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.
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Dagspress

v,

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2011 (procent) .
Olika typer
ot av dagstidningar
90 1 Majoriteten av dagstidningslasarna laser fortfarande sin
dagstidning pa papper, 66 procent. Andelen lasare av dags-
80 1 secccccerecsocccscsncn., Ly - o 4. . =
RTINS tidning pa internet uppgar till 18 procent. Kvinnor laser pap-
70 -......................,,, B T T T perstidning (67 procent) i ndgot hdgre utstrackning &n man
60 | Trseseet (65 procent) medan méan oftare tar del av nagon tidning pa
natet &n kvinnor (21 respektive 15 procent). | aldersgruppen
50 25 till 44 ar ar det 29 procent som laser dagstidning pa natet
40 1 en genomsnittlig dag men fortfarande ar det aven i denna
aldersgrupp fler som laser papperstidningen, 56 procent.
301 Andelen lasare av nagon digital tidning via app ar 4 pro-
20 cent. Andelen &r hégst bland ungdomar (6 procent) och bland
10 4 — personer mellan 25 och 44 ar samt bland hogutbildade (var-
dera 5 procent).
0 w w w w w w w w w w Narmare en tredjedel av befolkningen laser minst tva
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 dagstidningar, oftast en morgon- och en kvéllstidning, en
Dagstidning (totalt) e eeeeees Papperstidning Nattidning genomsnittlig dag. Att l1asa fler an en dagstidning ar nagot
vanligare bland mén an kvinnor. Ménstret &r stabilt.
Huvuddelen av dagspresslésarna laser en genomsnittlig
Dagspresslasare? 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) dag endast en daglig tidning. Bland "entidningslasarna” star
morgonpressen for huvuddelen av den totala tidningslas-
Kon Alder Utbildning ningen. 45 procent av befolkningen Iaser en morgontidning
Totalt ~ Mé&n Kvinnor 9-14 1524 25-44 45-64 65-79  Lag Mellan Hog utan att lsa nagon kvallstidning. 19 procent av befolkningen
. — laser bade nagon morgon- och nagon kvéllstidning, medan
Nagon papperstidning 66 65 67 32 46 56 78 87 80 65 1 de som valjer att enbart lasa kvallspress uppgar till 9 procent.
Nagon néttidning’ 18 21 15 3 19 29 18 12 12 20 24 Att enbart lasa kvéllspress ar vanligare bland yngre &n &ldre.
Digital tidning via app 4 4 3 1 6 5 3 1 2 3 5
o Anmarkning
Enbart en dagstidning 47 45 48 30 41 43 52 54 56 48 46 Dagspress innefattar morgon- och kvéllstidning. Med morgontidning
Tva dagstidningar 20 20 19 3 12 19 24 27 24 19 24 avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer minst en gang per
Tre eller fler 7 8 6 0 5 8 8 8 5 6 10 vecka, vilket inkluderar béde. prenum_erationsbar‘storstads- och lands-
ortsmorgonpress, tryckt version eller internetversion. Fr o m 1998 redo-
Enbart kvéllstidning 9 10 8 6 12 12 8 6 10 11 7 visas ogkséldagspresslésni#ngen inklus"ive Qagliga gratistidningar.
o Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
Enbart morgontidning 45 43 48 25 33 38 53 60 53 43 50 pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.
Bade morgon-
och kvallstidning 19 21 18 3 12 21 23 24 22 20 23

Not
1. Nagon néttidning inkluderar &ven digital tidning via app.
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Dagspress 35 minuter

Lastid bland ldsare'9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) e -
Lastid bland lasare
Mmuter Den samlade lastiden fér dagspress bland dem som last
60 minst en dagstidning ar i genomsnitt 35 minuter. Lastiden
55 | 51 har i stort sett varit densamma sedan mitten av 1990-talet.
1 Skillnaderna i lastid ar sarskilt stora mellan olika alders-
50 grupper: bland de yngsta och ungdomarna &r den 14 res-
45 | 42 pektive 22 minuter medan lastiden bland pensionarer &ar 51
40 | 36 38 minuter, alltsd mer an dubbelt sa lang. Utbildningsskillna-
| 35 35 35 33 derna i fraga om lasning ar mindre och torde snarast spegla
35 29 utbildningsnivan i olika aldersgrupper.
30 |
25 | 22 Anmarkning
] Lastiden &r baserad pa en fraga dar svarspersonerna utifrdn pa for-
20 14 hand angivna tidsintervall fatt goéra en uppskattning av sin lastid (se
15 | Fakta om unders6kningen Mediebarometern). Tabellen redovisar ge-
| nomsnittlig lastid bland dem som last dagspress en genomsnittlig dag,
10 tryckt version eller internetversion.
51 Den genomshnittliga l&stiden i hela befolkningen, dér &ven de som inte
laser inkluderas, redovisas i avsnittet Mediedagen 2011: Befolkning-
0 ens medietid.
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lastid bland lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2011 (minuter)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1995 36 39 34 13 26 32 41 55 40 34 40
1996 34 37 31 16 24 29 37 53 37 34 38
1997 35 37 33 16 24 30 40 51 39 34 37
1998 36 37 34 15 23 31 38 54 39 33 40
1999 35 36 33 21 23 30 39 50 40 34 37
2000 37 37 36 16 23 29 39 56 43 35 38
2001 36 39 34 17 24 31 39 56 46 34 37
2002 35 36 33 14 22 29 38 49 42 33 36
2003 37 40 35 14 23 29 41 57 44 36 39
2005 35 35 35 15 23 30 39 49 42 34 36 Not
2007 35 37 34 14 22 29 38 50 42 34 37 1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
2009’ 36 37 35 15 22 29 38 53 43 34 38 kunna skilja ut lastiden fér papperstidningen och lastiden pa inter-
2010° 37 38 35 17 21 27 37 54 44 35 39 net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser dagspress
20117 35 36 35 14 22 29 35 51 42 33 38 avser all lasning oavsett plattform.
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Morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag och andel prenumeranter 2011 (procent)

Laser morgontidning

Svenska folkets morgontidningslasning ligger, trots skillnader
mellan olika grupper av befolkningen, pa en relativt jamn och
internationellt sett, hdg niva.

64 procent laser ndgon morgontidning en genomsnittlig
dag. Andelen lasare 6kar med alder. Av 9 till 14-aringarna
laser 28 procent nagon morgontidning en vanlig dag medan
motsvarande andel bland de aldsta &r 84 procent. Morgon-
tidningslasning ar vanligare bland lag- och hogutbildade (75
respektive 73 procent) &n bland medelutbildade (63 procent).
Det finns inga ndmnvéarda skillnader mellan mén och kvinnor.

En nedgang i morgontidningslasningen kan noteras under
de senaste tva decennierna. Nedgangen &ar klart markbar
bland personer under 45 ar.

Andelen prenumeranter av morgontidningar féljer i stort
samma moénster som for Iasningen av morgontidningar. Bland
barn och ungdomar &r dock andelen med en prenumeration
i hemmet avsevart hdgre an andelen lasare, medan dvriga
grupper uppvisar ett omvant ménster.

Procent
100 1
901 84
80 76 e
1 Bl 7
66 - 60 =
70 A 64 ) i 65
7E 63 60 o 83 59 E 59 —
60 - L = it
50 | 49, 49 47
40 |
30 | 28
20 |
10 |
0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
|:| Lésare |:| Prenumeranter
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2011 och andel
prenumeranter 1999-2011 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Lédsare
1979 74 77 71 41 59 80 56 80 75 77 88
1983 75 75 75 41 71 80 84 76 77 77 88
1987 76 78 73 41 68 80 84 85 79 78 83
1991 73 77 69 41 64 76 82 80 75 74 88
1995 71 71 71 27 65 72 82 83 74 73 84
1999 72 73 71 36 63 73 81 88 81 74 80
2003 73 72 74 31 63 72 83 86 78 73 83
2007 72 71 72 26 59 71 82 86 77 74 82
2009 68 68 68 31 46 66 81 84 77 68 77
2010 66 65 67 28 48 60 78 84 73 65 76
2011 64 63 66 28 45 59 76 84 75 63 73
Prenumeranter
1999 71 70 72 57 56 63 82 84 77 66 78
2005 74 72 75 64 65 64 81 87 79 68 78
2009 66 64 67 55 55 53 75 81 71 63 69
2010 64 61 67 53 54 47 74 81 71 61 68
2011 62 60 63 49 49 47 71 81 69 59 65

Anmarkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
storstads- och landsortsmorgonpress, tryckt version eller fr o m 2006
internetversion. Fr o m 1998 redovisas ocksa morgontidningslésningen
inklusive dagliga gratistidningar.

Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att un-
gefar halften av morgontidningarna utkommer mindre &n sex dagar
per vecka. Morgonpressens rackvidd en genomsnittlig vardag 2011 ar
68 procent.

Not
1. 1995 ingick ej Metro i morgontidningslasningen.
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Morgontidning

Andel som laser en genomsnittlig dag (A) och andelen
prenumeranter (B) 2011 (procent)

A B

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 64 62
Vuxna 18-79 ar 70 64

Barn/ungdom 9-17 ar 33 52

Koén Man 9-79 ar 63 60
Kvinnor 9-79 ar 66 63

Man 18-79 ar 69 62

Kvinnor 18-79 ar 70 65

Pojkar 9-17 ar 31 50

Flickor 9-17 ar 35 54

Alder 9-14 &r 28 49
15-19 ar 44 58

20-24 ar 47 38

25-34 ar 51 32

35-44 ar 65 58

45-54 ar 73 66

55-64 ar 78 75

65-79 ar 84 81

Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 & 77 71
(16-79 ar) Forgymnasial utbildning 9-10 ar 71 65

Gymnasial utbildning < 2 ar 67 63
Gymnasial utbildning > 2 ar 61 57
Hogskola/universitet < 3 ar 71 63
Hogskola/universitet > 3 ar 75 67

Sysselséttning

(16-79 &r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 &r)

Hemort (9-79 ar)

Arbetare

Tjansteman

Hoégre tjanstemén/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslésa

En person (18 ar och &ldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och éaldre)

A
62
71
82
71
82
46
57

62
73
67

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 50

Aldre vuxna (45-79 ar)

80

Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 67
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar) 60

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Géteborg

Stérre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner

Ovriga kommuner

64
76
58
56

63
68
68
65
65
63
60
64

B
52
68
71
66
80
44
50

45
70
64

35
76
65
53

47
73
59
59

56
59
60
63
61
59
66
65

Morgontidningslasaren

Morgonpressens rackvidd en genomsnittlig dag ligger pa
en relativt hdg nivd. Men med den nedatgaende trenden
vad galler morgontidningslasningen foljer att alder och
social situation far allt stdrre betydelse fér om man laser
morgontidning eller inte.

Generellt 6kar andelen morgontidningslasare med alder.
Lagst &r andelen lasare bland barn (28 procent) och ungdo-
mar (44 procent). Hogst ar andelen lasare bland personer
mellan 65 och 79 ar (84 procent)

Lasningen av morgonpress ar ocksa mer utbredd bland
hoégre tjansteman/akademiker (82 procent) och bland hég-
utbildade (75 procent) &n bland arbetare (62 procent). Men
fortfarande laser en 6vervagande majoritet av den vuxna
befolkningen en morgontidning en genomsnittlig dag.

Morgontidningslasningen ar relativt 1ag bland yngre vuxna
utan barn, arbetslésa och bland smabarnsféraldrar. Bakom
detta ligger alders- och inkomstskillnader.

| Stockholm &r morgontidningslasningen nagot lagre an i
dvriga storstader. Aven i glesbygdskommuner &r morgontid-
ningslasningen nagot lagre an fér genomsnittet vilket sanno-
likt beror pa skillnader i utgivningstathet mellan storstadernas
och glesbygdens lokaltidningar.

Anmarkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
storstads- och landsortsmorgonpress samt dagliga gratistidningar,
tryckt version eller internetversion.

Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att un-
geféar halften av morgontidningarna utkommer mindre &n sex dagar
per vecka. Morgonpressens rackvidd en genomsnittlig vardag 2011 ar
68 procent.
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Morgontidning 31 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) Lastid bland lidsarna
Minuter . P . N u
50 | Den genomsnittliga Iastiden bland morgontidningslasarna ar
44 31 minuter. M&n och kvinnor l&ser tidningen lika lange. De
45 - . . . . . . m
unga lasarna agnar tidningen betydligt kortare tid &n andra
40 - medan de &ldsta l&ser tidningen avsevart langre 4n andra
36 aldersgrupper, t ex ndrmare tre ganger sa lang tid som de
35 31 31 31 30 33 yngsta. De aldsta ar féljaktligen inte enbart de mest regel-
30 1 28 bundna lasarna utan ocksa den grupp som avsatter langst
o5 | 24 tid &t morgontidningen.
Lastiden har lange varit mycket stabil. En viss minskning
20 18 av lastiden skedde under 1980-talet i aldersgruppen 25 till
15 1 12 44 ar. Sedan 1990-talets borjan har lastiden dock legat pa
samma niva.
10 Tidningen pa internet dgnas inte lika lang tid som pap-
54 perstidningen.
0
Totalt Mé&n  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L4g Mellan Hég Anmarkning
Kén Alder Utbildning Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerations-
. s ° . . R bar storstads- och landsortsmorgonpress samt dagliga gratistidningar,
Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2011 (minuter) e O AT D ’
Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att un-
Koén Alder Utbildning gefér hélften av morgontidningarna utkommer mindre an sex dagar
Totalt ~ Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79  Lag Mellan Hog per vecka. e e
Lastiden ar baserad pa en frdga, dar svarspersonerna utifran pa for-
1980 32 33 30 10 22 31 34 44 33 31 38 hand angivna tidsintervall fatt gora en uppskattning av sin lastid under
1985 31 34 27 13 20 29 34 48 31 28 37 gardagen. Intervallen har sedan omraknats till genomsnittlig lastid (se
1987 32 33 31 12 22 30 36 48 35 29 35 Fakta om undersékningen Mediebarometern).
122; g? gg gg 18 21 gg gg 33 gg gg gg T{abellen redovisa.r genomsnittlig lastid bland dem som last morgontid-
1997 29 30 29 16 19 24 32 45 31 28 33 ning en genomsnittlig dag.
1999 29 30 29 17 19 24 32 43 33 27 33
2001 30 32 29 16 19 24 32 49 37 27 32
2003 31 32 30 12 19 23 33 49 35 29 33
2005 29 29 29 12 18 24 31 42 33 27 31
2007 29 29 29 12 17 22 30 44 34 27 31
2009’ 31 30 31 13 18 23 32 45 35 28 33
2010° 31 31 31 17 18 23 30 46 36 29 33
20117 31 31 31 12 18 24 30 44 36 28 33 Not
Varav l4stid bland ldsare 1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
av tidningen pé internet kunna skilja ut lastiden fér papperstidningen och lastiden pa inter-
2009 17 18 16 -2 -2 15 19 -2 -2 18 17 net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser morgontid-
2010 17 18 15 -2 -2 15 17 -2 -2 12 18 ning avser all Iasning oavsett plattform.
2011 18 20 16 -2 -2 16 21 -2 -2 17 19 2. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
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Morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vardag/veckoslut 2011 (procent) Lésning av morgontidning
Proggnt Andelen lasare av en morgontidning pa papper har minskat
fran 72 procent ar 2002 till 61 procent 2011. Lasning av nagon
50 morgontidning pa internet en genomsnittlig dag ligger fortsatt
40 35 38 pa en relativt 1ag niva (6 procent). Andelen lasare ar hégst
bland 25 till 44-aringar (10 procent) och hoégutbildade (11
30 25 procent). En procent laser morgontidning via app.
20 19 19 20 10 procent ldser mer &n en morgontidning. Andelen &r
10 r 7 8 8 storst bland hogutbildade, dar 15 procent laser tva eller fler
-—'—‘ morgontidningar. Dessa kombinerar ocksa betydligt oftare
0 - storstads- och landsortspress.
Iandsfrrt]gt?égingar Storst:&‘;?étmngar Bade och Det &r landsortspressen som stér for huvuddelen av den
totala morgontidningslasningen i Sverige. 44 procent av be-
B Totalt [ vardag [J Veckoslut folkningen Iaser minst en landsortstidning en genomsnittlig
dag medan motsvarande andel for storstadsmorgonpressen
ar 27 procent. Om vi beaktar att de flesta landsortstidningar
Lasare 9-79 ar en genomsnitt"g dag/vecka 2011 (procent) inte ges ut pa séndagar och utgar fran vardagslasningen okar
andelen for landsortspressen till 46 procent.
Kén Alder Utbildning _ Dtryg}t40 procigt_av befolkningen _ilgnzr somhmeskt _30
x . . . minuter &t morgontidningar en genomsnittlig dag och omkring
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hég en femtedel &gnar ldngre tid &t morgonpress. Bland dem som
Enbart papperstidning 58 55 60 28 40 48 68 79 70 57 62 l&ser tidningen mer &n 30 minuter finns framfor allt de &ldre.
Enbart néittidning’ 3 4 3 0 8 6 3 2 3 3 5 Huvuddelen av befolkningen mellan 9 och 79 ar, 84 pro-
Bade nat'- och papperstidning 3 4 3 0 2 4 5 3 1 8 6 cent, l&ser minst en morgontidning en genomsnittlig vecka.
Digital tidning via app 1 1 1 0 2 2 2 0 0 1 2 Bland 9 till 14-aringar &r 55 procent "veckolasare”. Bade totalt
Enbart en morgontidning 55 53 56 27 40 50 64 69 65 55 58 och i de flesta grupper handlar det om stabila ménster under
Tva morgontidningar 8 8 8 1 4 7 10 13 9 6 12 det senaste decenniet.
Tre eller fler 2 2 1 - 1 2 2 2 1 1 3
Enbart landsortstidningar 35 33 36 16 22 28 43 47 51 38 30 . .
Enbart storstadstidningar 19 19 19 8 14 22 21 23 14 16 29 Anmarkning
Bade och 8 8 8 1 4 6 10 12 6 6 12 M.ed tmorgor:utidning avsis allguin:)r.giruégivnabtic:jningar som utromrger
. . . minst en gan er vecka, Vilket Inkluderar bade prenumerationsbar
!\//Il:]/dret‘ an % tim ;i ;g ;2 2; fg ;3 ;3 2; ;? ;g ;132 storstads-gocﬁ ‘I)andsortsmorgonpress samt dagliZ)a gratistidningar,
14: 2 um i tryckt version eller internetversion.
Ve-1 tim 17 17 17 4 12 20 35 26 15 21 Med storstadstidning avses tidning utgiven i Stockholm, Géteborg el-
1-2 tim 5 5 5 - 1 1 5 14 7 3 7 ler Malmé och med landsortstidning avses tidningar med annan ut-
Mer &n 2 tim 0 0 0 - 0 0 0 1 0 0 1 givningsort.
Genomsnittlig vecka 84 83 85 56 73 82 91 94 88 85 89
Not
1. Néttidning inkluderar &ven digital tidning via app.
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Morgontidning

Lasare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig vardag/veckoslut 2011:
innehallskategorier (procent)

Procent
80
70
59
601 55 5255
4951
% 45 45 4041
40 | 3738 638 638
3435 3233 032
30
20 4
10 1
o
Lokala Inrikes- Utrikes- Nojes- Kultur- Ekonomi- Sport Ledare och  Krénikor Annonser
nyheter nyheter nyheter material material nyheter debatt
B Totalt [ Vardag [] Veckoslut

Lasare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011:
innehallskategorier (procent)

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Lasning av
morgontidningsinnehall

Det mest lasta innehéllet i morgontidningarna ar lokalnyheter
(55 procent), inrikesnyheter (52 procent) och utrikesnyheter
(49 procent). Noje, kultur, ekonomi, sport, ledare och an-
nonser i morgontidningar l&ases av ca 30 till 40 procent av
befolkningen. Lasningen &r oavsett innehallskategori generellt
hogre pa vardagar &n pa veckoslut vilket speglar den stérre
morgonpresslasningen under arbetsveckan och morgontid-
ningarnas olika utgivningsfrekvens. Genom att Idsningen av
landsortspress ar stérre pa vardagar kommer innehallstyper
som ar attraktiva i landsortstidningar att spela en stérre roll,
t ex lokala nyheter och néjesmaterial.

Lasningen av i stort sett alla typer av innehall 6kar med
alder. For lokalnyheter &r skillnaden mellan de yngsta (17
procent) och de &ldsta (77 procent) séarskilt stor, i fraga om
sport &r skillnaden nagot mindre (25 respektive 47 procent).
Sport (mén) och kultur, ndje, krénikor och annonser (kvinnor)
uppvisar storst kénsskillnader.

Genomsnittlig dag

Lokala nyheter 55 52 58 17 32 48 68 77 69 54 62
Inrikesnyheter 52 49 54 12 30 46 63 74 63 50 62
Utrikesnyheter 49 47 51 10 26 44 61 71 59 46 60
Noéjesmaterial 40 34 44 16 24 34 48 54 46 39 46
Kulturmaterial 37 32 43 8 19 31 48 55 42 36 47
Ekonominyheter 36 37 36 5 14 29 47 59 45 35 45
Sport 36 44 28 16 25 32 43 47 45 36 38
Ledare och debatt 34 32 35 5 15 25 43 57 42 31 43
Krénikor 32 28 36 5 15 24 40 51 40 31 38
Annonser 30 26 33 5 13 26 37 45 40 29 34

Anmarkning
Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
storstads- och landsortspress samt dagliga gratistidningar, tryckt ver-
sion eller internetversion.
Siffrorna avser andelen som last minst nagot av innehallskategorin och
inte den genomsnittliga publikandelen fér kategorin.
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Morgontidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare 9-79 ar

en genomsnittlig dag 2011 (procent) Morgontldnmgsmneha"

bland lasare

Procent
100 - Det mest lasta innehallet bland morgontidningarnas lasare ar
91 nyheter. Det géller framst de lokala nyheterna (85 procent)
90 g5 83 g2 men &ven inrikes- och utrikesnyheter med 80 respektive 76
80 | 77 8080 procent. Noje och kultur ligger nagot Iagre men lases anda av
70 76[ |74 omkring 60 procent av l&sarna en genomsnittlig dag.
] 616162 65 63 Det finns en forhallandevis klar skillnad i lasménster
60 | 1 58] 57 54 54 565456 58 mellan storstadsmorgonpressen och landsortstidningarna.
50 | — — 92 51 495149 46 50 | de forra ligger lasning av inrikes- och utrikesnyheter pa
40 en relativt hdg niva, i de senare lases lokalnyheterna mest.
40 | Ekonominyheter, ledare och debatt samt kultur ligger hégre
30 | i storstadstidningarna och annonser i landsortstidningarna.
Bland dem som enbart Iast morgontidning pa papper lases
samtliga innehallskategorier i stdrre omfattning jamfért med
10 | de som enbart har last pa natet. Resultatet speglar sannolikt
0 néattidningens och papperstidningens olika funktioner.
Lokala Inrikes- Utrikes- Nojes- Kultur- Ekonomi- Sport Ledare och  Krénikor Annonser
nyheter nyheter nyheter material material nyheter debatt . .
Anmarkning
[ Totalt [0 Storstadstidningar [] Landsortstidningar Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
Lasare av olika innehé"skategorier bland lasare 9-79 ar storstads- och landsortspress samt dagliga gratistidningar, tryckt ver-
sion eller internetversion.
en genomsnittlig dag 2011 (procent) Siffrorna avser andelen som lést minst nagot av innehaliskategorin och
inte den genomsnittliga publikandelen fér kategorin.
Storstads- Landsorts- Enbart l&st morgon- Enbart I&st morgon-
Totalt tidningar tidningar tidning pa papper tidning pa internet
Genomsnittlig dag
Lokala nyheter 85 77 91 86 75
Inrikesnyheter 80 83 80 81 72
Utrikesnyheter 76 82 74 77 71
Nojesmaterial 61 61 62 63 42
Kulturmaterial 58 65 57 59 40
Ekonominyheter 56 63 54 58 43
Sport 56 53 56 57 46
Ledare och debatt 52 58 51 54 35
Krénikor 49 51 49 51 30
Annonser 46 40 50 47 27
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Kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) Liser kvéllstidning
Procent . L
100 - 28 procent av befolkningen laser en kvéllstidning en genom-
snittlig dag. Andelen har legat pa i stort sett samma niva
90 sedan mitten av 1990-talet. Andelen lasare &r nagot hogre
80 | bland mén an kvinnor. De medelalders l&ser i n&got storre
utstrackning &n andra aldersgrupper. Skillnader mellan olika
701 utbildningsgrupper &r marginella.
60
50 | Anmarkning
40 | Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
o8 31 33 31 30 32 31 30 pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
30 4 26 24 netversion.
20 4
10 | 9
0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2011 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979 39 44 36 28 47 45 40 25 39 44 40
1981 36 41 32 24 47 39 38 26 38 48 24
1985 33 41 27 19 37 39 35 23 36 36 32
1987 36 40 31 24 42 41 33 28 35 40 37
1989 34 39 29 18 40 40 34 24 33 39 34
1991 32 35 29 18 38 36 33 26 33 39 24
1995 27 31 24 18 30 29 31 18 28 31 22
1997 28 31 25 18 29 29 31 21 33 31 20
1999 28 30 26 19 30 30 31 22 27 36 23
2001 29 32 26 14 30 32 32 24 32 34 25
2005 31 32 30 17 27 33 35 27 33 35 30
2007 31 34 28 13 30 39 34 25 32 38 31
2009 29 31 27 14 25 34 32 27 31 34 29
2010 31 33 30 11 26 35 36 34 35 35 33
2011 28 31 26 9 24 33 31 30 32 31 30
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Kvallstidning

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Andel som laser en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
28

31
12

31
26

34
28
13
10

19
30
32
34
29
33
30

30
35
29
32
32
29

Sysselséttning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Arbetare

Tjansteman

Hogre tjansteméan/akademiker
Egna féretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetsldsa

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)

Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

%
34
35
29
32
31

22
34

28
32

32
30
32
30

28
31
30
24

29
21
24
29
28
21
29
31

Kvallstidningslasaren

Kvéllspressens rackvidd varierar mellan olika grupper. Man
laser nagot mer an kvinnor. Tjanstemén och arbetare skiljer
ut sig genom hogre andelar l&sare. De historiskt klara al-
dersskillnaderna i kvéllstidningslasningen ar inte langre lika
tydliga. Andelen lasare &r dock relativt lag bland barn och
ungdomar.

| de demografiska grupper dar kvallspressen har sin
storsta andel lasare en genomsnittlig dag &r morgonpres-
sen relativt sett ndgot svagare.

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller internetversion.
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Kvallstidning 22 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) Lastid bland lidsarna
Minuter .. N - . . -
50 - Den genomsnittlige 1&saren agnar 22 minuter at kvallspress.
Lastiden okar med alder — de &ldsta lasarna dgnar kvéllspres-
45 | sen mer an dubbelt sa lang tid som de yngsta lasarna — och
40 | lagutbildade laser kvallstidningen langre tid &n medel- och
hégutbildade.
35 1 Lastiden bland kvéllspresslasare minskade i slutet av
30 1 30 29 1980-talet men har darefter varit relativt stabil bade totalt
25 | 24 sett och i olika grupper. Lastiden bland de som l&st tidningen
22 20 22 21 21 pa internet &r 16 minuter, d v s nagot kortare an lastiden for
20 | 18 19 kvallspressen totalt.
15 | 15
10 | Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
54 pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
0 netversion.
Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
. o i i hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
Kén Alder Utb’ldnmg gardagen. Intervallen har sedan omraknats till genomsnittlig lastid (se
Fakta om undersdkningen Mediebarometern).
Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2011 (minuter) Tabellen redovisar genomsnittlig Iastid bland dem som last morgontid-
ning en genomsnittlig dag.
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1980 29 32 25 14 24 30 32 38 34 25 28
1985 33 34 31 16 24 33 40 35 33 36 31
1987 29 32 25 13 24 31 32 36 34 28 26
1989 26 29 22 12 20 25 30 34 30 25 25
1991 26 28 23 16 21 26 28 32 27 27 27
1995 26 28 24 12 22 26 28 39 30 25 26
1997 27 29 26 13 21 25 30 40 31 27 25
1999 25 26 23 18 19 24 27 33 29 25 24
2001 26 28 24 14 18 24 29 39 34 24 25
2004 26 28 24 14 22 23 28 36 33 26 23
2005 24 26 23 14 20 21 26 34 29 25 22
2007 23 25 22 14 17 21 25 32 31 23 21 Not
;g?gl gg 2451 gf :j :g ?; ;g 22 gg 22 ;g 1. Fragorna om lastid bygger frdn och med 2009 pa tva fragor for att
2011 20 o4 20 15 18 19 20 30 29 21 21 kunna skilja ut lastiden for papperstidningen och lastiden pa inter-
P . net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser kvéllstidning
Varav l4stid bland ldsare o
av tidningen pé internet avser all lasning oavsett plattform.
2009 18 19 17 _2 18 18 17 203 208 17 19 2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner &r mycket lagt.
2010 17 17 15 _2 14 14 17 203 203 16 15 3. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
2011 16 17 16 -2 16 17 15 208 18 16 17 forsiktighet
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Kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2011 (procent)

Lasning av kvallstidning

Den relativt stabila rackvidden for kvéllstidningar forklaras
sannolikt av lasningen pa natet. Idag spelar internet en av-
gorande roll for kvallstidningarnas réckvidd. Mer &n varannan
kvéllstidningslasare tar del av tidningen i elektronisk form.
En genomsnittlig dag tar 16 procent av befolkningen del av
kvéllstidningen pa internet — 15 procent laser tidningen enbart
pa néatet och det ar framst 25 till 44-aringarna (24 procent).
Andelen som enbart tar del av kvéllstidning pa internet har
Okat fran 5 procent 2002 till 16 procent 2011. 3 procent har
tagit del av en kvallstidning via app. | aldersgruppen 25 till
44 ar har 5 procent last en kvallstidning via app en genom-
snittlig dag.

53 procent av befolkningen laser kvélistidning under en
genomsnittlig vecka. Veckorackvidden &r i stort sett lika hég
bland méan och kvinnor.

Flertalet kvallstidningslasare haller sig till en tidning; 5
procent av befolkningen laser dock mer &n en kvallstidning
en genomsnittlig dag.

Procent
100
90 1
80 1
70 1
60 -
50
40
30
20 | eecccce Ooo.ooooo..--ooo-coo...“.................
MAALEE RS T Ty
10 | -
0 T T T T T T T T T T
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Kvéllstidning (totalt) eeeeeee Papperstidning Nattidning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Enbart papperstidning 12 12 12 6 5 7 16 21 21 12 11
Enbart nattidning' 15 17 12 3 18 24 13 9 9 16 19
Bade nat'-
och papperstidning 1 2 1 0 2 2 2 1 2 2 1
Digital tidning via app 3 3 2 1 4 5 2 1 1 3 3
Enbart en kvéllstidning 24 26 22 8 21 26 26 26 28 26 24
Tva eller fler
kvéllstidningar 5 6 3 3 6 5 4 4 4 6
Mindre &n % tim 12 12 11 5 12 16 12 6 7 13 13
Y%-Y2 tim 12 12 11 3 9 11 14 13 14 12 12
Y2-1 tim 5 6 4 0 3 4 5 9 9 5 5
Mer &n 1 tim 1 0 0 - 1 1 1 2 2 1 1
Genomsnittlig vecka 53 56 49 30 47 57 59 52 55 58 54

Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
gardagen.

Not
1. Néattidning inkluderar &ven digital tidning via app.
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Tidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Laser tidskrifter

34 procent av befolkningen laser minst en tidskrift en genom-
snittlig dag. Sedan slutet av 1990-talet har andelen ldsare
markbart minskat. Den nedatgaende trenden maste tolkas
med forsiktighet eftersom tidskriftsmarknaden &r mycket he-
terogen och rymmer alltifran traditionella veckotidningar och
specialtidningar till sma facktidskrifter. Det ar sannolikt att
befolkningens bedémningar paverkas av hur tidskriftsmarkna-
dens karaktar férandras, sarskilt genom att synen pa vad som
ar en tidskrift forskjuts da nya typer av tidningar tillkommer.

Totalt sett laser kvinnor tidskrifter i stérre utstrackning
&n man (37 respektive 30 procent). Aldre ar 6verlag flitigare
lasare an yngre, h6g- och lagutbildade laser i stérre utstrack-
ning &n personer med medelhdg utbildning. Ménstret mellan
de olika grupperna har i stort sett varit detsamma under de
senaste aren.

Procent

100 -

90 -

80 -

70 A

60 |

50 | 46

40 | 37 37 37 39

34 30

30 | 28 30 29

20 | 20

10 A

0
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2011 (procent)
Kon Alder Utbildning

Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1994 51 51 52 36 44 49 57 60 51 48 67
1995 49 46 52 33 46 48 55 55 48 48 62
1997 47 44 48 39 38 43 51 59 48 43 55
1999 49 47 51 36 35 47 57 63 51 51 56
2000 54 52 56 42 44 51 59 61 56 52 62
2001 47 43 51 40 38 44 53 55 49 43 55
2002 42 36 48 34 31 38 46 53 45 41 45
2003 43 39 47 46 28 39 47 52 44 39 48
2004 39 35 43 38 30 34 42 50 40 38 43
2005 41 37 45 36 36 38 44 48 43 40 45
2006 39 34 44 39 27 34 43 50 41 35 44
2007 40 35 44 31 23 36 45 53 45 36 45
2008 41 38 44 26 29 39 46 52 44 37 50
2009 36 31 41 29 23 33 38 51 42 31 41
2010 34 30 38 29 19 30 41 42 36 31 40
2011 34 30 37 28 20 30 37 46 37 29 39
Léser tidskrift
pa internet 2 3 1 0 2 3 1 1 0 2 3

Anmarkning

Tidskrift innefattar vecko-/manadstidningar och special-/facktidskrifter.
Med vecko-/manadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen, herrtidningar och ungdomstidningar som manadsutgivna maga-
sin. Med special-/facktidskrifter avses tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden. Specialtidningar ar tidskrifter inriktade pa ett eller nagra
specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m 2008 bade tryckt version
och internetversion.
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Tidskrift

Andel som laser en genomsnittlig dag 2011 (procent) Tidskriftsldsaren

% % Tidskriftslasningen en genomsnittlig dag ar hégst bland per-
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 34 Sysselsattning Arbetare 28 gpnzazr meIIar.1 65_.°Ch 79 gr (‘}6 proc_z_e nt)_._ And!'? gruppfar med
. . forhallandevis hog tidskriftslasning ar hogre tjansteméan/aka-
Vuxna 18-79 ar 35 (16-79 ar) Tjanster.nan ) ) 87 demiker (41 procent) och kvinnor 18 till 79 &r (39 procent).
. Hogre tjianstemén/akademiker 41 Lagsta andelen lasare av tidskrifter noteras bland ungdomar,
Barn/ungdom 9-17 ar 25 N ) .
Egna foretagare 37 15 till 19 ar, 18 procent.
- Pensionarer 44 Det finns relativt smé regionala skillnader. Monstret i de
Kén Man 9-79 ar 30 Studerande o0 olika gruppernas lasning har i stort sett varit detsamma un-
Kvinnor 9-79 ar 37 N der de senaste aren. Ungdomarnas lasning av tidskrifter en
Arbetslosa 29 genomsnittlig dag har dock minskat under senare ar.
Mén 18-79 ar 31 —
) . Vuxna i hushallet En person (18 ar och &ldre) 34 Anmarkni
Kvinnor 18-79 ar 39 . . . . nmarkning
Poikar 9-17 &r 2 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 38 Tidskrift innefattar vecko-/manadstidningar och special-/facktidskrif-
,] . Tre eller fler (18 ar och aldre) 26 ter. Med vecko-/manadstidningar avses savél den traditionella vecko-
Flickor 9-17 ar 29 pressen, herrtidningar och ungdomstidningar som populartidskrifter
_— . . inriktade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Med special-/
Alder 0-14 ar o8 Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 25 facktidskrifter avses savél facktidskrifter inriktade pa fack- och yrkes-
15-19 4 18 Aldre vuxna (45-79 ar) 42 omraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar fr o m
- ar o . . .
20.24 & . Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 28 2008 bade tryckt version och internetversion.
-24 ar
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 32
25-34 ar 27
35-44 ar 33 _—
. Hushall (9-79 ar) En person 35
45-54 ar 34 .
. Tvéa personer 41
55-64 ar 41
. Tre personer 28
65-79 ar 46
Fyra personer eller fler 28
Utbildnin Férgymnasial utbildning < 9 ar 38 _—
og R o . . g . Hemort (9-79 ar) Stockholm 30
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 & 35 Malmé 35
Gymnasial utbildning < 2 ar 31
Y . - g . Goéteborg 35
Gymnasial utbildning > 2 ar 29 . .
. . . . Stérre stader 35
Hogskola/universitet < 3 ar 37 )
" . . . Pendlingskommuner 33
Hogskola/universitet > 3 ar 41
Glesbygdskommuner 36
Varuproducerande kommuner 34
Ovriga kommuner 34
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Vecko-/manadstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Laser vecko- och
manadstidningar

Vecko- och manadstidningar &r den mest lasta delen av den
totala tidskriftsmarknaden. 27 procent av befolkningen 1a-
ser nagon vecko- eller ménadstidning en genomsnittlig dag.
Aldre, lagutbildade och kvinnor uppvisar hégst andelar; 39
procent av de aldsta, 32 procent av lagutbildade respektive
kvinnor l&ser nagon vecko- eller manadstidning en genom-
snittlig dag. Detta monster har i stort sett varit detsamma
sedan mitten av 1990-talet. En vikande trend kan sérskilt no-
teras bland 15 till 24-aringar men en sadan ar aven markbar
bland kvinnor. En procent laser ndgon vecko-/ménadstidning
pa internet en genomsnittlig dag.

Anmarkning
Med vecko-/méanadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populartidskrifter inrik-
tade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m
2008 bade tryckt version och internetversion.

Procent
100 4
90 -
80 1
70 4
60 1
50 -
%01 32 = 32
30 1 27 26 27 28
21 22 23
20 | 16
10
0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1981-2011 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1981 23 15 31 29 24 16 20 39 27 19 13
1985 22 13 31 14 19 18 23 42 28 19 16
1989 19 12 26 13 15 15 18 36 25 19 13
1991 18 10 26 13 15 14 19 31 23 18 12
1993 22 12 31 13 19 16 25 37 30 18 16
1995 31 23 38 24 29 28 30 45 34 29 32
1997 29 22 34 32 24 22 29 46 35 24 27
1999 31 25 37 29 25 25 33 47 37 30 29
2001 34 27 40 37 28 27 36 46 40 32 30
2003 31 24 37 44 20 24 32 42 37 26 28
2005 30 23 36 33 27 25 29 39 35 28 28
2007 30 23 36 29 19 24 30 44 37 26 30
2009 29 21 35 28 20 24 27 45 37 24 29
2010 27 20 32 25 15 22 30 35 31 25 28
2011 27 21 32 26 16 22 27 39 32 23 28
Léaser vecko-/
mdénadstidning
pa internet 1 1 0 0 1 1 0 0 0 1 1

Not
1. Fram till och med 1993 sades i intervjun att fragan gallde veckotid-
ningar, frdn och med 1994 har med tanke pa tidskriftsmarknadens
férandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Vecko-/manadstidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2011 (procent) Vecko-/manads
% % tidningslasaren
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 27 Syssels;attning A.rf)etare ) 23 Vecko- och manadstidningarna uppvisar en hogre rackvidd
Vuxna 18-79 &r o7 (16-79 ar) Tjansteman 25 for grupperna kvinnor och aldre. Bland vuxna kvinnor laser
, Hogre tjansteméan/akademiker 26 33 procent nagon vecko- eller manadstidning en genomsnitt-
Barn/ungdom 9-17 ar 23 Egna foretagare 23 lig dag och i den &ldsta gruppen, 65 till 79 &r, &r andelen
: i ) Pensionarer 38 lasare 39 procent. Andelen lasare bland man ar relativt lag
Kén Man 9-79 ar 21 (21 procent).
Kvinnor 9-79 ar 32 Studera.l-nde 15 Méonstren i olika gruppers lasning &r i stort desamma som
Arbetslosa 21 de senaste aren.
Man 18-79 ar 21 Vuxra i hushallet En person (18 ar och aldre) 26
uxna i hu .. .
Kvinnor 18-79 ar 33 ) P i ) Anmarkning
Poikar 9-17 4 19 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 30 Med vecko-/manadstidningar avses sévél den traditionella veckopres-
ojkar -17-ar Tre eller fler (18 ar och &ldre) 19 sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populértidskrifter inrik-
Flickor 9-17 ar 27 tade pa ett eller nagra specialintressen hos Iasaren. Innefattar fr o m
- 2008 bade tryckt version och internetversion.
T — X Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 19
Alder 9-14 ar 26 . .
. Aldre vuxna (45-79 ar) 34
15-19 ar 15 - 3
. Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 19
20-24 ar 17 . . .
. Smabarnsféréldrar (barn 0-6 ar) 23
25-34 ar 21
35-44 ar 24 TP ——
. Hushall (9-79 ar) En person 28
45-54 ar 24 .
. Tva personer 33
55-64 ar 30
. Tre personer 20
65-79 ar 39
Fyra personer eller fler 22
Utbildnin Férgymnasial utbildnin 9ar 34 _
"9 orgymnasia’ tibadning < 9 & Hemort (9-79 &r) Stockholm 20
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 &r 29 Malme 26
Gymnasial utbildning < 2 ar 25 .
. I . Goteborg 25
Gymnasial utbildning > 2 ar 23 . .
R . . . Storre stader 29
Hogskola/universitet < 3 ar 28 )
R . . . Pendlingskommuner 28
Hogskola/universitet > 3 ar 28
Glesbygdskommuner 27
Varuproducerande kommuner 26
Ovriga kommuner 27
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Vecko-/manadstidning

34 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter)

Minuter
50
45 - 44 43
40
35 | 34 33 33 33 g

i 29
30
26 28

25 4
20 4
15
10
5 1

0

Lastid bland lasarna

Lasarna avsatter i genomsnitt 34 minuter at vecko-/manads-
press under en genomsnittlig dag. Lastiden &r langre bland
pensionarerna (44 minuter), men i dvrigt ar aldersskillnaderna
inte sarskilt stora. Lagutbildade laser langre &n medel- och
hoégutbildade vilket kan forklaras av aldersstrukturer i grup-
perna.

De senaste aren har lastiden legat pa samma nivad med
sma fluktuationer mellan aren. Detta monster kan skonjas i
sa gott som alla grupper.

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning

Lastid bland lasare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2011 (minuter)

Anmarkning
Med vecko-/manadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populartidskrifter inrik-
tade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m
2008 bade tryckt version och internetversion.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
gardagen. Intervallen har sedan omraknats till genomsnittlig lastid (se
Fakta om undersdkningen Mediebarometern).
Tabellen redovisar genomsnittlig l&stid bland dem som l&ast vecko- eller
manadspress en genomsnittlig dag.
Observera att tabellen enbart baseras pa dem som last en genomsnitt-

Kén Alder Utbildning lig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner éar relativt litet och att
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hég siffrorna darfor bor tolkas med forsiktighet.
198672 32 28 34 25 29 26 32 44 38 30 22
19872 37 39 36 29 30 33 36 47 41 35 26
19882 30 28 31 23 24 27 29 39 35 24 28
19892 34 33 35 20 27 23 37 49 42 32 23
19902 29 26 30 15 24 24 34 31 33 21 22
19912 27 23 29 19 23 27 30 29 30 25 28
19932 32 27 34 22 26 24 32 46 38 29 27
1995 34 32 35 24 33 29 34 44 38 31 35
1997 33 30 35 26 26 28 31 48 41 30 29
1999 32 32 33 23 26 31 31 44 36 33 32 Not
2001 36 32 39 27 31 3 32 51 43 36 34 ) o oter o
2003 34 35 34 29 36 27 35 43 38 36 30 1. Fragorna.(.)m Ias"t|dl bygg?r frdn och lme.d 2009 pa Eva. fragorﬂfgr att
2005 32 29 34 26 27 27 33 44 36 33 30 kunna skilja ut lastiden for papperstidningen och lastiden pa inter-

net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser vecko-/ma-

2007 82 29 34 23 28 28 30 43 38 32 30 nadstidning avser all l&sning oavsett plattform.
2009 35 32 36 24 32 28 37 42 40 36 33 2. Fram till och med 1993 sades i intervjun att fragan gallde veckotid-
2010 35 32 36 26 26 29 33 46 45 34 33 ningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskriftsmarknadens
2011 34 33 35 26 28 29 33 44 43 33 32

férandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Vecko-/manadstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011 (procent)

Procent
100 1

90
80 -
70 |
60 | 58 60

54 59 55

51
42 43
40 | 37

30 |
20 4
10 4§

0

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Kén Alder Utbildning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2011 (procent)

Lasning av vecko- och
manadstidningar

Drygt hélften av befolkningen laser nagon vecko- eller ma-
nadstidning under en genomsnittlig vecka. | relation till hur
ofta dessa tidningar utkommer ligger rackvidden pa en jam-
forelsevis hog niva. Det ar betydligt fler kvinnor, 58 procent,
som laser vecko- och manadstidningar &n man, 42 procent.
Aldre, 60 procent, r flitigare lasare an barn och unga, 43
respektive 37 procent.

Lasarna haller sig normalt till enbart en vecko- eller ma-
nadstidning en genomsnittlig dag, det &r endast 4 procent av
befolkningen som laser eller tittar i fler &n en tidning.

14 procent av befolkningen &dgnar vecko- eller manadstid-
ningarna som mest 30 minuter och 12 procent laser en vecko-
eller manadstidning i mer &n 30 minuter en genomsnittlig dag.
De som avsatter en timma eller mer &r fa. De &ldre och lag-
utbildade utmarker sig ndgot genom att i stérre utstrackning
agna mer tid at vecko-/manadstidningar an andra grupper.

Andelen som nagon gang per manad laser nagon vecko-
eller manadstidning ligger i flertalet grupper &ver 70 procent.
Undantaget &r mannen (67 procent) och barn och ungdomar
(68 procent). Hogst &r andelen bland kvinnor (83 procent).

Kén Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Genomsnittlig dag
Enbart en vecko-/
manadstidning 22 17 27 24 14 18 23 32 28 19 23
Tva vecko-/
manadstidningar 3 3 4 1 1 3 4 5 4 4 4
Tre eller fler 1 1 1 1 - 1 1 1 1 1 1
Mindre &n % tim 14 12 15 17 10 13 15 15 13 12 15
¥2-1 tim 10 6 13 8 5 7 10 18 15 9 9
1-2 tim 2 1 2 - - 1 2 4 3 1 2
Mer &n 2 tim 0 0 1 0 - - 0 1 1 0 -
Genomsnittlig vecka 51 42 58 43 37 49 54 60 52 48 55
Genomsnittlig manad 75 67 83 68 68 78 77 79 71 73 81

Anmarkning
Med vecko-/méanadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populartidskrifter inrik-
tade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m
2008 bade tryckt version och internetversion.
Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en upp-
skattning av sin lastid under gardagen.
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Vecko-/manadstidning

Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig Lisni lik
vecka 2011 (procent) as"'pg av O I a
vecko-/manadstidningar
Pr;)ggn,t Det som kallas veckopress har traditionellt dominerats av
familje- och damtidningar. Under 1980- och 1990-talen ut6-
90 1 kades denna genre med magasin/specialmagasin, ofta pa
80 - manatlig basis, inriktade pa olika @mnesomraden som barn,
70 kvinnnor, man, mat, heminredning, mode, datorer, fiske,
motorer etc. Denna marknad har ytterligare expanderat och
60 - diversifierats under det senaste decenniet, vilket forsvarar
50 | 51 tydliga kategoriindelningar.
26 procent av befolkningen har last specialmagasin en
40 - genomsnittlig vecka och nagot farre, 22 procent, har last
30 4 veckotidning. Lasning av veckotidningar &r betydligt hégre
22 20 bland kvinnor, 31 procent, &n mén, 12 procent. Veckotidnings-
lasningen ar &ven hdgre bland aldre an yngre och hégre bland
10 | 6 4 lagutbildade &n hogutbildade. Specialmagasinen uppvisar ett
0 [ ] — 1 1 nérmast omvant monster. Har &r det mén i aldersgruppen
Vecko-/manads-  Veckotidning Specialmagasin Magasin for Ungdomstidning Serietidning-/ Annan 25 till 44 ar och hogutbildade som ar dverrepresenterade
tidning totalt kvinnor/mén album tidning bland lasarna.
Serie- och ungdomstidningarna nar ungefar en fjardedel
av barnen en genomsnittlig vecka.

Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2011 (procent)

Kén Alder Utbildning \
P " . o . oter
Typ av tidning Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hég ) ) ) o
- - 1. Med specialmagasin avses magasin med inrikining pa: Sport, mo-
Specialmagasin’ 26 27 24 9 20 34 28 25 19 25 36 tion, halsa, friluftsliv, resor, tradgard, mat, barn, data, IT, motor, tek-
Veckotidningz 22 12 31 6 10 16 26 37 35 22 20 nik, kultur, musik, vetenskap, historia, ekonomi, samhalle, politik,
o livsstil/magasin fér kvinnor, damtidning och livsstil/magasin fér man.
Ungdomstidning 4 1 6 21 8 2 1 - 1 2 1 2. Med veckotidning avses familjetidning, kandistidning och annan
Serietidning-/album 1 2 - 7 1 1 - - - - - veckotidning.
. 3. Med ungdomstidning avses tjejtidning med inrikining pa mode, tren-
Annan tidning 1 1 1 - 2 1 1 1 - 1 1 der eller skénhet och barn och ungdomstidning.

MepieNoTIser 1/2012, Nordicom-Sverige



€6

Vecko-/manadstidning

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldst nagon
vecko-/manadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2011 (procent)

Anskaffning

Flertalet lasare av vecko-/manadstidningar prenumererar
Procent pa en tidning (59 procent) eller kdper den i en kiosk/affar

100 (17 procent). Det ar framfor allt mellan olika aldergrupper
som skillnader syns mellan prenumeration och Idsnummer-
kdp. Prenumeration ar klart vanligare bland pensionarer (75
80 - procent) och dem som ar 45 till 64 ar (64 procent). | dessa
grupper ar andelen I6snummerképare endast 10 respektive

90 -

7 59 14 procent. | aldersgruppen 15 till 24 ar ar andelarna rela-
60 - tivt jamna mellan I6snummerkdpare och prenumeranter (37
50 respektive 32 procent). Kvinnor kdper [6snummer i storre
0| utstrackning &n man. Andelarna har varit relativt stabila under
de senaste aren men en viss nedgang fér prenumeration kan
30 noteras bland unga vuxna.

50 | 17 Andelen som har last en vecko-/ménadstindning som I&-
nats av en bekant eller slakting &r 7 procent medan 5 procent

10 4 7 5 3 3 5 o ] 3 har ti.I.Igéang till tic‘jninngen pé arbetet. o .
0 ) ] e — Foérhallandevis f& personer uppger att de haft tillgang till
Prenumeration ~ Kopt i Lanat av Pa arbetet Last i Gratis- Last hos Last pa Last pa Annat satt tidningen i ett vantrum, fatt ett gratisexemplar eller last pa

i hemmet  kiosk/affar bekant/slakting vantrum exemplar bekant/slakting bibliotek internet

bibliotek. Vecko-/ménadstidningar péa internet spelar &n sa
lange en mycket blygsam roll.

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldast nagon
vecko-/manadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2011 (procent)

Kén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Anskaffning bland ldsare
Prenumeration

i hemmet 59 61 58 53 37 49 64 75 69 54 62
Kopt i kiosk/affar 17 14 19 29 32 19 14 10 15 18 13
Lanat av bekant/slakting 7 6 7 5 8 8 6 6 8 8 6
Pa arbetet 5 4 5 - 4 8 6 1 2 6 6
Last i vantrum 3 2 3 1 2 4 3 2 1 4 3
Gratisexemplar 3 3 2 1 4 5 2 1 1 3 3
Last hos bekant/slakting 2 2 2 1 3 2 1 1 2 1 2
Last pa bibliotek 2 2 1 2 3 1 1 2 1 1 2
Internet 1 2 - 1 1 2 - - - 1 1
Annat séatt 3 3 2 5 5 3 2 1 1 2 3
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Special-/facktidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) Liser special
Procent H H
ooen och facktidskrifter
90 1 11 procent av befolkningen laser en genomsnittlig dag nagon
80 | special- eller facktidskrift. L4sningen &r mest utbredd bland
medelalders personer och pensionérer. Andelen lasare 6kar
70 1 med utbildning, 17 procent av alla hégutbildade laser ndgon
60 1 special- eller facktidskrift en genomsnittlig dag jamfért med
8 procent bland de lagutbildade.
50 1 En pafallande nedgang i Iasningen under det senaste de-
40 1 cenniet kan noteras och det ar framst medel- och hégutbil-
dades lasning av special- och facktidskrifter en genomsnittlig
801 dag som har minskat, vilket sannolikt kan férklaras av en
20 13 12 14 13 17 overgang till anvéndning av kunskaps- och informationsfor-
10 | 11 9 5 5 8 9 medling pa internet.
0  —
Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog Anmarkning
Kén Al der Utbildning Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
. o . fr o m 2008 bade tryckt version och internetversion.
Lasare 9-79 ar en genomsnlttllg dag 1981-2011 (procent) Ar 2001 utékades svarsalternativen pa fragan om vecko/manadstid-
ningar ytterligare. Detta har sannolikt paverkat den uppgivna lasningen
Kon Alder Utbildning av special-/facktidskrifter.
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1981 22 26 16 12 18 26 27 12 16 24 39
1985 26 32 20 6 25 32 32 17 23 28 44
1989 24 29 19 9 22 25 33 18 21 23 36
1991 26 30 22 12 21 31 30 20 19 30 43
1993 28 34 23 13 25 29 36 22 22 30 43
1995 29 34 24 10 26 31 36 23 22 29 47
1997 26 31 23 12 19 28 33 24 21 26 41
1999 28 31 25 10 18 30 36 29 24 31 41
2001 21 24 19 6 16 24 27 18 16 20 35
2003! 19 21 17 6 10 20 24 18 13 19 28
2005’ 17 18 16 6 12 18 22 15 12 18 25
2007° 15 17 13 3 5 15 21 17 11 14 24
2009' 12 15 10 1 4 13 16 14 9 10 19
2010' 11 13 9 4 5 12 16 12 7 9 18
2011° 11 13 9 3 5 12 14 13 8 9 17 Not
Léser special-/ 1. | frageformuleringen har sedan 2001 ingatt fortydliganden nér det
facktidskrift pa galler typ av vecko-/manadstidning vilket sannolikt har bidragit till en
pa internet 1 2 1 0 1 2 1 1 0 1 2 uppgiven minskad anvandning av special-/facktidskrifter.
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Special-/facktidskrift

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 &r)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Méan 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
11

12
3

14
10

14
10
4
2

11
13
14
15

©® U1 © © © N

—_ -

Sysselséttning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som laser en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Arbetare

Tjansteman

Hogre tjanstemén/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetsldsa

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goéteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

%

16
20
20
11
10

12
13
9

9
14
11
13

12
14
10

11
12
13
11

10
10
11

Special- och fack-
tidskriftslasaren

Saval utbildning och alder som kén och sociala faktorer in-
verkar pa benagenheten att lasa special- och facktidskrifter.
Bland yrkesverksamma ar andelen lasare stdrre &n i andra
grupper. Detta torde ha att géra med att facktidskrifter normalt
ar knutna till yrkesverksamhet. Stérst andel lasare finner vi
bland hégre tjanstemén och egna féretagare, 20 procent,
medan andelen bland arbetare och studerande &r 8 respek-
tive 10 procent.

Anmarkning
Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
fr o m 2008 bade tryckt version och internetversion.
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Special-/facktidskrift 28 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) Lastid bland lidsarna

Minuter x . . . N .

50 | Den som laser special- och facktidskrifter avsatter i genom-

snitt 28 minuter at dessa under en genomsnittlig dag. Aldre

451 agnar nagot mer tid at lasning an yngre men i stort ar skill-

40 - naderna mellan olika gruppers lastid marginell.

| Det har varit sma variationer i den totala l&stiden under
35 aren.
30 30 29

30 28 28 27 27

25 | 0o 23 24 Anmarkning

20 1 Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och

yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar

154 fr o m 2008 bade tryckt version och internetversion.

10 | Lastiden ar baserad pa en fraga, dér svarspersonerna utifrdn pa for-
0 hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
5 gardagen. Intervallen har sedan omraknats till genomsnittlig lastid (se

_3 Fakta om undersékningen Mediebarometern).
0 N i . . Tabellen redovisar genomsnittlig I&stid bland dem som l&st special- el-
Totalt Méan Kvinnor 9-14% 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hég ler fackpress en genomsnittlig dag.

Kén Alder Utbildning Observera att tabellen enbart baseras pa dem som last en genomshnitt-
lig dag, vilket innebar att antalet svarspersoner ar relativt litet och att
siffrorna darfor bor tolkas med forsiktighet.

Lastid bland lasare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2011 (minuter)

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1986 31 32 29 25 27 30 31 41 33 30 30
1987 31 32 31 35 27 30 33 37 31 29 34
1989 27 29 25 22 28 26 29 28 26 27 30
1991 28 30 24 18 32 26 30 27 27 28 29
1993 27 29 25 21 27 27 28 31 28 28 27
1995 28 29 27 32 32 26 27 34 27 27 30
1997 30 34 27 26 29 32 28 37 30 32 31
1999 28 28 29 18 23 28 28 37 30 26 31 Noter
20012 26 27 24 25 19 23 26 34 27 23 27 1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
20032 26 27 25 24 28 25 25 30 29 26 25 kunna skilja ut lastiden for papperstidningen och lastiden pa inter-
20052 23 24 24 20 22 22 23 27 23 24 24 net. Den genomsnittliga I&stiden bland dem som laser special-/fack-
2 3 tidskrift avser all lasning oavsett plattform.
20072 29 30 28 s 29 30 26 35 81 29 28 2. | frageformuleringen har fr o m 2001 ingatt fértydliganden nar det
2009 28 29 27 _° 24 28 27 31 25 29 29 galler typ av vecko-/méanadstidning vilket sannolikt har bidragit tll en
20102 29 30 28 3 21 25 30 33 31 27 30 uppgiven minskad anvandning av special-/facktidskrifter.
20112 28 28 27 3 20 23 30 30 27 24 29 3. Siffran redovisas inte da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
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Special-/facktidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011 (procent) Léisning av special

Procent och facktidskrifter
90 1 Drygt en fjardedel av befolkningen laser eller tittar i minst na-
80 | gon special- eller facktidskrift en genomsnittlig vecka. Bland
personer mellan 45 och 64 ar och bland hégutbildade &r
70 4 andelen "veckolésare” 39 respektive 38 procent.
60 1 Flertalet special- och tidskriftslasare tittar i enbart en tid-
skrift en genomsnittlig dag. 7 procent av befolkningen laser
50 1 special- och facktidskrifter som mest 30 minuter en genom-
40 1 39 38 snittlig dag medan 4 procent laser mer &n 30 minuter.
30 | 27 29 30 o8 Andelen l&sare av minst en tidskrift under en ménad &r
25 26 52 procent. Variationerna mellan olika grupper ar stora — fran
21
20 | 19 procent i aldersgruppen 9 till 14 ar till 68 procent bland
10 1 de hogutbildade.
5
0
Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hag Anmarkning
Kén A Ider Utbildnin g Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och

yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
fr o m 2008 bade tryckt version och internetversion.

Lésning 9_79 ér en genomsnitt"g dag/vecka/ménad 2011 (procent) Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en upp-

skattning av sin lastid under gardagen.

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Genomsnittlig dag
Enbart en special-/

facktidskrift 10 11 9 2 5 10 13 11 7 8 15
Tva eller fler special-/

facktidskrifter 1 2 - - - 2 2 1 1 1 2
Mindre &n % tim 7 9 6 1 4 10 9 7 5 7 11
Y2-1 tim 3 3 2 1 1 2 4 5 3 2 4
1-2 tim 1 1 - - - - 1 1 0 - 1
Mer an 2 tim 0 0 - - - - - 0 - - 0
Genomsnittlig vecka 27 29 25 5 11 30 39 28 21 26 38
Genomsnittlig manad 52 54 50 19 36 60 67 49 43 51 68

MepieNoTIser 1/2012, Nordicom-Sverige



86

Special-/facktidskrift

Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2011 (procent)

Lasning av olika
tidskriftstyper

Special- och facktidskriftsmarknaden rymmer bland annat
tidskrifter som &r inriktade pa olika yrkesomraden, de nagot
bredare organisations- och medlemstidskrifterna, fackfér-
bundstidningarna samt vetenskapliga tidskrifter. Aven kund-
och personaltidningar ingar har. Yrkes-/branschtidningarna
har storst veckorackvidd, 8 procent — i aldersgrupperna fran
25 till 64 ar ar veckorackvidden, 11 procent.

Bland hogutbildade ar rackvidden for yrkes-/branschtid-
ningarna klart stérst (12 procent). Aven organisations- och
medlemstidskrifter, fackférbundstidningar och vetenskapliga
tidskrifter lases i nagot hogre omfattning bland hégutbildade.

Procent
100 -
90 4
80 -
70 4
60 -
50 -
40 -
30 | 27
20 -
10 | 8
0 e T e T S B 1 —
Special-/fack- Yrkes-/bransch- Organisations-/ Fackférbunds-  Vetenskaplig ~ Kundtidning ~ Personaltidning  Annan typ
tidskrift totalt tidning medlemstidskrift press tidskrift av tidskrift
Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2011 (procent)
Kon Alder Utbildning
Typ av tidskrift Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Yrkes-/branschtidning 8 10 6 - 2 11 11 7 4 8 12

Organisations-/

medlemstidskrift 5 5 5 - 1 5 8 6 4 5 7
Fackférbundstidning 5 5 6 - 1 5 9 5 5 4 9
Vetenskaplig tidskrift 4 5 4 1 3 5 5 5 3 3 7
Kundtidning 2 1 2 1 1 2 2 1 1 2 2
Personaltidning 1 1 1 - 1 1 1 1 - 1 2
Annan typ av tidskrift 4 5 3 1 2 4 6 4 4 4 5
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Annonsblad/direktreklam

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Laser
annonsblad/direktreklam

Befolkningens lasning av annonsblad och andra reklamme-
dier ar svarbeddmd, eftersom omradet &r mycket heterogent
och kategorierna inte alltid entydiga. | den gruppering som
gjorts dominerar direktreklam (39 procent) tillsammans med
lokala annonsblad (33 procent). Anvandning av direktreklam
fran stora affarskedjor ar vanligare an fran lokala handlare.
Adresserad reklam nar 12 procent av befolkningen en ge-
nomsnittlig dag.

(")verlag ar rackvidden hogre bland kvinnor &n méan, dven
om skillnaderna ofta ar relativt sma. | frdga om alder finns
en tendens att rackvidden &r hégre bland personer dver 25
ar an bland barn och ungdomar. Fér utbildning finns inget
entydigt rackviddsmonster.

Definitionsproblem gor det nagot osakert att bedéma rack-
vidden fér reklammedier éver tid. Andelarna fér de senaste
aren visar dock for flertalet reklammedier stabilitet i rackvid-
den en genomsnittlig dag.

Procent
100 1
90
80
70 A
60
50
39
40 A 33
30 - 25
20 | 18
12 11
10 ’—‘ 6
0
Annonsblad Direktreklam Reklam fran Reklam fran Adresserad Lésa reklam- Annan form
stora affars- lokala handlare reklam blad med av direktreklam
kedjor rabattkuponger
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Annonsblad (lokalt) 33 32 34 17 23 31 37 43 39 35 34
Direktreklam 39 37 41 28 29 38 42 49 47 41 39
Reklam fran stora
affarskedjor 25 23 27 15 16 22 29 33 31 27 24
Reklam fran lokala
handlare 18 16 19 6 9 17 21 26 26 20 17
Adresserad reklam 12 12 12 9 12 12 12 13 11 13 13
Lésa reklamblad
med rabattkuponger 11 10 12 7 9 11 11 14 12 12 11
Annan form av
direktreklam 6 6 6 2 4 6 6 7 8 6 5
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Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2011 (procent)

Reklam i olika medier

Andel av befolkningen som tar del av ndgon reklam i TV en
genomsnittlig dag ar 45 procent. 40 procent har tagit del av
minst ndgon annons i morgonpressen. Fér bade TV och mor-
gonpress kan en viss nedgang noteras fér de senaste aren.

Det ar betydligt farre som tar del av reklam i radio 19
procent, kvéllspress 18 procent och veckotidning/magasin
8 procent.

Procent

100 1

90 1

80 1

70 1

60

50

40 |

30

207 eeeeemmeeas eeeetccccoce

10 - mpemazzIinTIIIIEIITIC e e e AR LT TP “teectieccccccsssns

0 T T T T T T T T
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
TV eeeeeeee Morgontidning Radio
........ Kvéllstidning «see000e Veckotidning eller magasin
Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2011 (procent)
Veckotidning
TV Morgontidning Radio Kvéllstidning eller magasin

2004 58 47 24 12 10
2005 56 51 26 15 13
2006 57 53 25 18 14
2007 58 52 28 18 16
2008 59 51 27 18 15
2009 52 46 22 18 11
2010 51 40 20 17 8
2011 45 40 19 18 8
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Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar

en genomsnittlig dag 2011 (procent) Reklamanvandarna
TV-reklamen &r relativt jamt spridd i olika grupper. Andelen
Procent som tar del av reklam i morgontidningar 6kar med alder.
100 - Reklam i radio nar framst 25 till 44-aringarna, 23 procent,
90 | detsamma galler fér reklam i kvéllstidningen, 21 procent. An-
delen som tagit del av reklam pa facebook ar hogst bland
80 ungdomar, 33 procent.
70 | Méan uppméarksammar i stérre utstréackning an kvinnor
reklam pa internet. Fler kvinnor &n man uppger att de tar del
60 1 av reklam i morgontidningar. Hégutbildade tar del av internet-
50 | 45 reklam i stérre utstrackning &n lagutbildade. | sammanhanget
0 | 40 ar det dock viktigt att papeka att det kan vara svart att urskilja
vad som &r information respektive reklam pa internet.
30
20 4 19 18 14
10 | 8 5
Tv Morgon-  Radio Kvélls-  Vecko- Facebook Spotify Blogg Video- Annat
tidning tidning  tidning eller klipp
eller ltunes
magasin
Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2011 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
TV 45 43 46 52 37 45 46 46 44 46 43
Morgontidning 40 38 41 15 24 38 47 52 42 41 47
Radio 19 18 19 20 19 23 19 13 15 21 18
Kvallstidning 18 19 16 5 16 21 19 18 16 21 19
Veckotidning eller
magasin 8 6 11 3 6 8 10 11 8 9 10
Facebook 14 13 15 18 33 20 7 2 5 14 14
Spotify eller Itunes 5 5 4 11 14 4 2 - 1 5 3
Blogg 3 2 5 3 10 5 1 - 1 4 4
Videoklipp 3 5 2 8 8 4 1 - 1 3 3
Annat socialt medium 2 2 2 1 4 3 1 - 1 2 2
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Laser bocker

Andelen lasare en genomsnittlig dag uppgar till 36 procent.
Skillnaderna mellan kénen ar pafallande. 43 procent av kvin-
norna ar boklasare medan andelen bland man ar 29 procent.
Bland barn och ungdomar i skolaldern ar andelen boklasare
klart hogre an bland vuxna. | barngruppen (9 till 14 ar) ar
bokléasning mer utbredd &n i ndgon annan aldersgrupp, 62
procent. Hogutbildade ar flitigare boklasare &n andra grup-
per, 41 procent har last eller tittat i en bok en genomsnittlig
dag medan motsvarande siffra for lagutbildade ar 25 procent.

Under det senaste decenniet har den totala boklasningen
legat relativt stabil.

Anmarkning
Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

Procent
100
90
80
70
62
60
50
43 41
40 36 37 36
29 30 %
30 25 27
20
10
0
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2011 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979° 29 26 33 50 31 28 25 23 16 33 56
1981’ 29 26 33 51 36 28 24 19 16 34 46
1985’ 31 27 35 54 43 31 21 18 17 35 48
1989’ 31 25 38 46 35 33 25 25 19 33 44
19917 32 28 35 53 41 32 21 25 21 32 43
1993' 31 26 37 51 37 31 25 26 20 28 46
1995 44 38 50 74 56 41 35 32 27 43 58
1997 38 31 43 63 47 37 32 29 22 35 52
1999 37 31 44 62 43 35 30 32 24 29 46
2001 38 33 43 62 45 37 31 36 23 33 47
2003 35 27 42 55 40 32 33 28 19 30 45
2005 38 32 44 59 39 34 37 37 25 30 49
20062 38 31 45 61 39 33 35 41 26 30 45
20072 38 30 45 60 39 33 36 36 24 31 45
20092 36 28 43 59 40 35 31 34 21 30 43
20102 36 28 42 57 34 34 33 32 22 28 42
20112 36 29 43 62 37 30 32 36 25 27 41

Not

1. Fram till och med 1993 gallde frdgan boklasning i allménhet, fran
och med 1994 har det i frigan angivits att &ven skolbocker och
facklitteratur ingar.

2. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
att &ven ljud- och e-bok ingar.
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Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Andel som laser en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Méan 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
36

33
55

29
43

25
40
48
61

62
36
37
32
29
31
34
36

22
33
24
29
38
44

Sysselséttning

(16-79 &r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Arbetare

Tjansteman

Hogre tjanstemén/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetsldsa

En person (18 ar och éldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)
Aldre vuxna (45-79 ar)

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar)
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar)

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmd

Goéteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

%
23
35
44
29
35
45
27

33
33

34
33
34
29

33
34
35
40

40
43
41
36
34
27
31
33

Boklasaren

Kon, alder och utbildning paverkar i hdg grad rackvidden for
boklasning. Kvinnor laser bdcker i stérre utstrackning &n méan
(43 respektive 29 procent). De unga laser bocker i betydligt
hdégre grad an aldre, inte minst genom skolan. Det &ar darfér
inte forvanande att hdgkonsumenterna utmarks av barn, 9 till
14 &r (62 procent) och unga flickor (61 procent) en genom-
snittlig dag. Aven pojkar 9 till 17 &r ligger 6ver genomsnittet
for boklasning (48 procent).

Utbildningsnivan har ocksa stor betydelse for boklas-
ningen. Hogst utbildade ér flitigare boklésare, 44 procent,
an de med lagst utbildning, 22 procent. Bland hégre tjanste-
mén/akademiker &r boklésning néstan dubbelt s& vanlig som
bland arbetare. Boklasningen ar ocksa nagot mera utbredd i
storstadsomradena &n i landsorten. Hogst &r den i storstads-
omraden som Stockholm, Géteborg och Malmé med dver 40
procent lasare och lagst i glesbygdskommuner, 27 procent.

Anmarkning
Med bocker avses saval skén- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.
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56 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter) Lastid bland lidsarna

M;n;;ér Lastiden bland dem som laser eller lyssnar pa minst en bok
ar 56 minuter en genomsnittlig dag. Lastiden varierar forhal-
90 landevis lite mellan olika grupper av befolkningen. Skolbarn
80 1 9 till 14 &r, som alltsd i stdrre utstrackning an andra grupper
71 laser bocker, avsatter dock kortare tid for boklasning.
70 1 Lastiden har minskat nagot sedan slutet av 1990-talet,
60 1 56 58 57 56 57 57 60 60 sérskilt bland de unga, men i évrigt &r ménstret mellan olika
50 53 grupper i stort sett detsamma de senaste aren.
40 38
30 | Anmarkning
20 | Med bocker avses saval skén- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.
10 Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifrdn pa for-
0 hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under

Totalt Méan  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog ?_.Z;g:%e;;J;;e;;’;'f{;‘lnr;aefnszij:e‘:;:j;r;;;" genomsitig léstid (se

Kén Alder Utbildning Tabellen redovisar genomsnittlig lastid bland dem som l&st bocker en
genomsnittlig dag.

Lastid bland lasare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2011 (minuter)

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
19862 68 68 69 46 82 71 64 65 64 79 71
19872 64 62 65 44 72 62 70 72 60 76 66
19892 61 58 64 41 68 63 69 59 68 57 70
19912 58 64 53 46 72 53 52 68 49 58 74
19932 59 60 58 42 75 57 57 61 58 57 66
1995 64 59 68 51 89 60 57 65 64 68 68
1997 61 57 64 51 72 60 57 69 67 61 61 Noter
1999 55 54 56 37 76 54 56 59 59 52 62 1. Den genomsnittiiga lastiden bland dem som laser bocker.
2001 62 57 66 52 77 60 58 66 56 64 65 2. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allmanhet, fran
2002 55 50 58 38 66 55 51 65 52 57 59 och med 1994 har det i frigan angivits att &ven skolbocker och
2003 55 54 57 44 61 56 56 62 59 57 58 facklitteratur ingar.
2005 56 51 58 34 59 56 56 67 62 55 60 3. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
2006° 53 51 54 38 60 46 54 67 67 52 53 att aven ljud- och e-bok ingar.
20073 51 50 51 35 51 48 51 68 60 50 54 4. Tiden for bolkllésnirjg byg.].ge.l.' fran "och med 2909 pa tva fragor f§r
200934 58 56 59 42 70 56 57 65 68 61 59 'e;tth kunna Ekllja l:(tt‘!dep' :(Ol; Iastadbotct;k‘e: och”bfc?lcketrt r:an Iys]fnat tll||.
o0 s s w & @ m o s @ w6 e e et o el or e
201134 56 53 58 38 71 57 56 57 57 60 60 '
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2011 (procent) - . .
Lasning av bocker
Procent g

100 - Nérmare 60 procent av befolkningen mellan 9 och 79 ar laser

88 bdcker under en genomsnittlig vecka. Ménstret i olika grupper

90 1 liknar i hég grad det som géller en genomsnittlig dag vilket

80 - ger en antydan om att boklasning ofta &r en vana. Andelen
"veckolésare” ar férhallandevis stabil 6ver tid.

701 65 65 "Vleckoldsning” &r mer utbredd bland de yngsta (88 pro-

60 1 57 58 55 cent) samt bland kvinnor och hégutbildade (vardera 65 pro-

50 | 48 52 52 4 cent). 4 procent av befolkningen tar del av mer an en bok en

40 5 genomsnittlig dag. Andelen som laser manga bdcker &r hog

40 1 bland ungdomar, dér skolgangen sannolikt innebér att de ofta

30 4 laser i flera bocker. Aven bland hégutbildade lases fler &n en

bok i stor utstrackning.

20 1 Drygt en fjardedel av befolkningen dgnar bécker som mest

10 - en timma en genomsnittlig dag och 9 procent laser mer &n en

0 timma. Bland dem som &gnar en timma eller mer at boklas-
Totalt Man Kvinnor 9-14 1524 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog ning ar hogutbildade Overrepresenterade.

Kon Alder Utbildning Andelen som tagit del av ljudbok uppgar till 3 procent en

genomsnittlig dag. Rackvidden fér e-bok ar &nnu begrénsad.

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Anmarkning
. o o Med bocker avses saval skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
Kon Alder Utbildning och Iarobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
Enbart en bok 32 26 38 57 29 26 29 33 24 o5 36 hzjmd angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
Tva bocker 3 2 3 2 4 2 3 2 1 2 4 gardagen.
Tre eller fler 1 1 2 2 3 2 1 0 1 1 2
Mindre &n % tim 11 9 12 28 7 9 10 8 7 7 11
Y%2-1 tim 16 13 19 27 16 13 15 17 11 13 18
1-2 tim 6 4 7 5 7 4 5 8 5 5 7
2-3 tim 2 1 3 1 4 2 2 2 2 1 3
Mer an 3 tim 1 1 2 0 3 2 1 1 0 1 2
Ljudbok 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3
Bok pa papper 33 26 40 60 35 27 29 33 23 25 38
E-bok 0,5 0,5 0,4 0,2 - 1,4 0,4 - - 0,3 1,0
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2011 (procent)

0

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006" 2007'" 2008" 2009" 2010" 2011

« Totalt oo Skonlitteratur

- Skén-/barn-/
ungdomslitteratur

Barn-/ungdomslitteratur

Facklitteratur/ «eeeee Annan bok
kurs-/l1arobok

—— LjudboOk

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2011 (procent)

Barn-/ungdoms Skén-/barn- och Facklitteratur/

Totalt Skénlitteratur litteratur ungdomslitteratur kurs-/Iarobok Annan bok Ljudbok

1999 58 31 8 39 22

2000 59 34 7 40 21 . .
2001 60 38 8 45 18 . 32
2002 59 40 6 46 14 . 42
2003 56 37 8 45 11 . 32
2004 58 39 7 46 12 . 22
2005 60 39 7 46 16 3 3
2006' 60 40 6 45 14 3 2
2007° 58 37 7 44 12 4 5
2008' 57 38 7 45 11 4 6
2009’ 57 37 6 43 12 5 6
2010! 57 37 6 42 11 6 7
2011" 57 34 7 41 12 7 6

Veckolasning av bocker

Skonlitteratur ar den klart dominerande bokgenren i befolk-
ningen, 34 procent laser skonlitteratur en genomsnittlig vecka.
Om kategorin vidgas med barn- och ungdomslitteratur 6kar
andelen till 41 procent. Lasning av skonlitteratur har legat pa
en stabil niva sedan slutet av 1990-talet. Aven lasningen av
barn- och ungdomslitteratur ar oférandrat stabil.

Lasning av skénlitteratur ar betydligt mer utbredd bland
kvinnor (42 procent) 4n méan (25 procent). Barn- och ung-
domsbdcker lases framfér allt av dem mellan 9 och 14 ar
(52 procent).

Med hégre utbildning ékar vanan att lasa skénlitteratur.
Andelen lasare i olika aldersgrupper ligger jAmn bortsett fran
den hdégre andelen bland de unga.

12 procent av befolkningen laser facklitteratur och/eller
nagon kurs-/larobok en genomsnittlig vecka. L&sningen av
facklitteratur/kurs-/Iarobok har uppvisat en nedgéng sedan
slutet av 1990-talet, vilket har att géra med att internet an-
vands i allt stérre utstrackning fér motsvarande behov. Lés-
ningen ar hégst bland barn, ungdomar och hégutbildade (18,
21 respektive 15 procent) vilket &r en avspegling av laroboks-
lasningen. Samtidigt &r det i dessa grupper som nedgangen
i fackbokslasningen noterats de senaste aren. Med hogre
utbildning 6kar vanan att lasa facklitteratur. For facklitteratur
finns inga skillnader mellan kénen.

Andelen som tagit del av ljudbok uppgar till 6 procent en
genomsnittlig vecka. Barn och ungdomar lyssnar i nagot lagre
utstrackning an aldre annars marks endast sma skillnader
mellan olika grupper.

Noter
1. 1 frdgan om boklasning gjordes 2006 ett fértydligande for att betona
att aven ljud- och e-bok ingar.
2. Fragan gallde bok pa talkassett.

MepieNoTIser 1/2012, Nordicom-Sverige




L0}

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2011 (procent)

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Skénlitteratur
1999 31 24 39 16 30 33 36 33 25 30 45
2001 38 29 45 12 39 42 39 39 29 39 52
2005 39 30 48 17 40 39 44 40 31 38 51
2007! 37 27 46 13 34 41 40 39 28 35 51
2009’ 37 27 45 18 34 38 40 40 27 36 47
2010! 37 27 45 20 34 40 41 36 27 34 48
20117 34 25 42 15 29 36 39 37 28 30 46
Barn-/ungdomslitteratur
1999 8 5 10 39 6 7 1 0 1 3 5
2001 8 6 10 56 7 7 1 1 0 4 4
2005 7 5 8 49 5 5 2 1 1 2 4
2007 7 7 7 51 7 4 1 0 1 2 3
2009! 6 6 7 47 8 3 1 1 1 1 2
2010’ 6 5 6 40 6 4 1 0 1 2 2
20111 7 6 8 52 6 4 1 - 1 2 3
Skonlitteratur/barn- och ungdomslitteratur
1999 39 29 49 55 36 39 37 33 27 34 50
2001 45 35 54 68 45 46 40 40 29 42 55
2005 46 35 56 66 45 43 45 41 32 40 54
2007° 44 34 53 64 40 44 41 39 29 36 53
2009' 43 33 51 64 41 41 40 41 28 38 49
2010° 42 32 51 59 39 43 41 37 27 36 50
2011" 41 31 50 67 35 39 40 38 29 32 48
Facklitteratur/kurs-/l&robok
1999 22 22 22 37 39 23 14 9 9 16 30
2001 18 20 16 25 35 19 12 9 8 14 26
2005 16 17 16 24 26 17 14 9 7 13 23
2007! 12 12 13 22 21 12 10 7 5 10 15
2009 12 13 11 21 20 13 8 8 4 9 16
2010! 11 12 11 24 19 11 7 5 5 7 13
2011° 12 12 12 18 21 13 8 8 5 8 15
Annan bok
2005 3 6 4 3 3 4 5 8 4 5 5
2007! 4 4 5 2 4 4 5 6 5 5 4
2009 5 5 5 3 5 6 5 7 6 5 6
2010! 6 6 7 6 5 6 8 7 5 6 7
2011° 7 6 7 5 6 6 8 8 7 7 7
Ljudbok
2007 5 5 5 3 3 7 7 3 3 6 7
2009 6 7 6 4 3 7 8 7 5 8 7
2010 7 6 7 2 3 7 8 6 6 6 8
2011 6 5 6 3 3 7 7 6 5 6 7

Not

1. | frdgan om boklasning gjordes 2006 ett fértydligande for att betona

att &ven ljud- och e-bok ingar.
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Andel som laser skonlitteratur/barn- och ungdomslitteratur (S) samt fack-

litteratur/kurs- och larobok (F) en genomsnittlig vecka 2011 (procent)

Totalt

Koén

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mén 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Forgymnasial utbildning < 9 ar
Forgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

S
41

38
59

31
50

28
47
50
68

67
41
28
39
39
38
41
38

25
36
30
32
46
49

11
20

12
12

10
11
21
19

18
22
19
16
10

-
© = © o o O

-

Sysselséttning
(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 &r)

Hemort (9-79 ar)

Arbetare

Tjansteman

Hoégre tjanstemén/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslésa

En person (18 ar och &ldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och éaldre)

S
28
48
54
38
38
36
27

35
39
36

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 35

Aldre vuxna (45-79 &r)

38

Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 40
Smabarnsforéldrar (barn 0-6 ar) 37

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Géteborg

Stérre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner

Ovriga kommuner

35
40
40
45

48
46
45
40
40
31
33
39

F
5
10
14
10
7
31
9

12
9
13

18

7
12
13

12

8
15
14

13
14
13
13

9

9
10
11

Lasare av
skon- och facklitteratur

Utmarkande for andelen lasare av skonlitteratur och/eller
barn- och ungdomslitteratur &r de héga andelarna bland barn
och sarskilt unga flickor (68 procent) samt hégre tjansteman/
akademiker (54 procent) och den lagre lasningen bland lag-
utbildade med nioarig skola (25 procent) och vuxna méan (28
procent).

Andelen lasare av facklitteratur/kurs- och larobdcker ar
12 procent och uppvisar inte nagot lika entydigt ménster. De
flitigaste lasarna aterfinns bland unga 15 till 19 ar (22 pro-
cent) och naturligt nog studerande (31 procent). Lagutbildade
laser i mindre omfattning (5 procent). Monstret ar i stort sett
detsamma som under de senaste aren.

Anmarkning
Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.
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Andel som har last bok for nojes skull och for arbete eller skola bland

Procent
100
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bokldasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1998-2011 (procent)

Léast for nojes skull
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Léast for arbete eller skola
e —

1998

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Andel som har last bok for néjes skull och for arbete eller skola bland

boklédsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2011 (procent)

Kén Aider Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Nojeslasning

Boklasarna laser i stor utstrackning bécker for néjes skull,
andelen uppgar till 87 procent — 1999 var motsvarande siffra
76 procent.

Detta galler samtliga aldersgrupper men &r sarskilt utmar-
kande for de unga. Samtidigt som ndjeslasningen har 6kat
under senare ar har lasningen for arbetet/skola minskat fran
33 procent 19909 till 19 procent 2011.

Anmarkning
Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdécker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

Léast fér nojes skull

1999 76 73 78 64 51 78 87 99 90 84 77
2001 83 83 83 71 59 85 93 99 98 83 89
2003 87 84 89 73 69 88 96 98 96 91 90
2005 85 82 87 70 62 86 94 98 95 89 87
20071 85 83 87 67 61 89 95 98 98 89 91
2009' 87 84 90 68 67 91 96 99 97 92 92
2010" 86 83 88 68 65 91 96 97 94 91 93
20111 87 85 88 77 64 87 98 100 98 89 90
Lé&st fér arbete eller skola

1999 33 36 30 50 63 29 20 2 9 22 34
2001 26 27 26 46 59 25 12 1 7 22 22
2003 17 20 15 36 37 18 7 2 5 12 16
2005 21 24 18 37 49 20 10 3 6 15 20
2007° 19 22 17 40 45 16 9 3 4 14 15
2008! 18 21 16 40 47 14 9 3 6 13 14
2009' 18 22 16 46 41 13 8 2 3 11 13
2010° 20 25 16 46 46 15 6 4 6 12 13
20111 19 21 18 35 48 19 7 1 5 15 16

Not

1. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
att &ven ljud- och e-bok ingar.
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Anskaffning av bocker bland dem som last nagon bok 9-79 ar

den senaste veckan 1998-2011 (procent) Anskaffnlng
Procent De flesta boklasare inférskaffar bécker fran bokhandel (29
100 - procent) och bibliotek (26 procent). Bibliotekens roll férsvaga-

des efter 1999, men forefaller ha aterhdmtat sig under senare
901 ar. Andelen som képt bok genom bokklubb har minskat fran
80 1 10 till 4 procent sedan slutet av 1990-talet. Under samma
period har kdp via internetbokhandel ékat fran 4 till 8 procent.

| 6vrigt &r anskaffningsmonstren stabila dver tid.
60 | Medel- och hégutbildade samt medelélders personer ko-
50 | per i férhallandevis stor utstrackning bdcker i bokhandeln
40 medan barn och ungdomar lanar pa bibliotek.

eeenenenenenes Andelen som laser en bok som man har lanat fran vanner
30 | och bekanta ar 8 procent medan andelen som laser bécker
de har fatt som gava ar 10 procent, har kan en minskning no-

20 teras under senare ar. Kép via internetbokhandel ar vanligast
10 - e bland yngre medelalders (14 procent) men &ven hégutbildade
0 képer via internet i allt storre utstrackning (12 procent). 6
[ I I I I I T T T T T T T T . o s ons 2 . g .. .
procent ar kop i kiosk. Fa personer inférskaffar bécker via
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 lasecirkel, antikvariat eller genom att ladda ned bécker fran
internet.

eosesses KOpts i bokhandel/pocketbutik e Lanats pa bibliotek Kopts via internetbokhandel

Anskaffning av bocker bland dem som last nagon bok 9-79 ar Anmarkning
den Senaste Veckan 1998'2011 (procent) Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-

och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Kopts i bokhandel/pocketbutik 28 26 32 31 35 35 35 29 29 31 29 28 30 29

Lanats pa bibliotek 25 28 23 22 22 18 19 21 20 22 22 25 25 26
Fatt som gava 13 10 10 13 11 14 10 13 15 11 10 9 9 10
Lanats fran slakt/van/bekant 11 12 12 14 13 13 14 10 9 10 10 11 10 8
Kopts via internetbokhandel 0 1 1 1 1 1 2 3 4 5 5 7 9 8
Kopts i kiosk eller i varuhus 4 4 3 4 4 3 4 6 6 6 8 6 6 6
Kopts genom bokklubb 10 10 8 9 8 6 7 9 7 6 6 4 4 4
Kopts pa antikvariat 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Laddats ned fran internet . 1 1 1 0 1
Lanats i lasecirkel 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anskaffats pa annat satt 7 6 8 6 5 7 7 7 8 6 6 6 6 5
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Anskaffning av bocker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar den senaste

veckan 2011 (procent)

Procent
70 -
60 -
50 | 48 47 49
40 |
35 a2 35
30
20 |
10 | 10 9 9
0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
B Kopts totalt’ [DLanats totalt? [Via internet totalt®
Anskaffning av bocker bland dem som last nagon bok 9-79 ar
den senaste veckan 2011 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Anskaffning bland ldsare
Kopts i bokhandel/
pocketbutik 29 32 28 17 26 34 34 29 25 33 34
Kopts via internetbokhandel 8 8 8 2 10 14 7 5 5 7 12
Kopts i kiosk eller i varuhus 6 4 7 3 6 6 8 4 7 7 6
Kdpts genom bokklubb 4 3 5 1 1 2 7 9 9 4 5
Kopts pa antikvariat 1 0 1 - 0 1 1 2 2 1 1
Lanats pa bibliotek 25 25 26 45 32 18 18 24 25 20 18
Lanats fran slakt/van/bekant 8 6 8 3 5 8 10 9 7 10 8
Lanats via bibliotekets
hemsida 1 0 1 1 0 1 1 0 0 - 1
Lanats i lasecirkel 1 1 1 - 0 1 1 2 1 1 1
Kopts via internetbokhandel 8 8 8 2 1 14 7 5 5 7 12
Laddats ned fran internet 1 1 0 1 1 1 0 1 1 1
Fatt som gava 10 11 9 16 7 8 9 12 12 11 8
Anskaffats pa annat satt 5 4 10 9 4 3 3 5 4 3

Noter

1. Har képt i bokhandel/pocketbutik, internetbokhandel, kiosk/varuhus,
bokklubb eller antikvariat.

2. Har lanat via bibliotek, bibliotekets hemsida, slékt/van/bekant eller i
lasecirkel.

3. Har kopt via internetbokhandel, laddat ned fran internet eller lanat
via bibliotekets hemsida.
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Dator-/TV-/internetspel

Dator-/TV-/internetspelanvdandare 9-79 ar en genomsnittlig
dag 2011 (procent)

Dator-/TV- och
internetspel

En genomsnittlig dag spelar 22 procent av befolkningen nagot
dator-/TV- eller internetbaserat spel. Spelen ar framférallt en
sysselsattning foér barn och unga. Mer &n hélften av barnen
och nara halften av ungdomarna spelar en genomsnittlig dag.

En genomsnittlig vecka har 34 procent av befolkningen
spelat, 81 procent av barnen och 67 procent av ungdomarna.
En genomsnittlig vecka har &ven mer &n en tredjedel av 25
till 44-aringarna spelat nagot spel.

En 6kning kan noteras bland medelalders och pensionérer
under de senaste aren. 5 procent av pensionarerna spelar
en genomsnittlig dag och 11 procent en genomsnittlig vecka.

Spelande ar vanligare bland méan &n kvinnor och personer
med langre utbildning spelar i betydligt stdrre utstréackning
an lagutbildade, vilket delvis beror pa aldersstrukturen i ut-
bildningsgrupperna.

Sedan matserien startade 2004 har andelen som spelar
en genomsnittlig dag mer an tredubblats och den 6kning som
kan noteras for 2011 ar sakerligen ett resultat av saval spel-
utveckling som genomslag fér smarta telefoner.

Procent

70

60 | 59

50 1 46

40 |

30 27

22 23 20
20 | 17 16
10 9 5 8
0
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Dator-/TV-/internetspelanvandare 9-79 ar en genomsnittlig
dag/vecka 2004-2011 (procent/minuter)
Kén Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég

TV- och internetspel:
Genomsnittlig dag
2004 7 10 4 24 16 6 2 2 3 6 3
2005 9 14 5 39 18 7 3 3 3 7 5
2007 14 18 10 52 32 10 5 3 6 11 7
2009 12 17 8 44 28 10 4 3 4 11 6
2010 14 20 10 43 30 15 5 4 6 13 9
2011 22 27 17 59 46 23 9 5 8 20 16
Genomsnittlig vecka
2004 17 24 11 69 38 15 6 4 6 15 8
2005 20 28 12 75 39 18 7 6 9 17 11
2007 28 33 22 86 55 26 14 6 12 26 17
2009 25 32 19 71 53 26 10 7 10 24 17
2010 27 34 22 72 50 30 13 10 12 26 20
2011 34 41 28 81 67 39 17 11 16 34 27
Speltid bland spelare (minuter)
2007 87 105 55 95 109 73 43 -1 -1 94 53
2009 76 92 46 75 96 64 53 46 98 69 63
2010 70 82 50 60 97 56 58 55 76 73 61
2011 65 81 40 57 91 56 47 47 68 69 57

Anmarkning
Svarspersonerna har utifrdn pa férhand angivna intervall fatt ange hur
lange de spelade under gardagen. Intervallen har sedan omréaknats
till genomsnittlig speltid (se Fakta om undersékningen Mediebarome-
tern). Tabellen redovisar genomsnittlig speltid bland dem som spelar
dator-/TV- eller internetspel en genomsnittlig dag.

Not
1. Siffran redovisas ej d& antalet svarspersoner ar mycket lagt.
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Dator-/TV-/internetspel

Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Spelomraden
Pr;)ggrit De flesta spelarna spelar actionspel (28 procent), strate-
gispel (19 procent) eller &ventyrsspel (14 procent). Saval
90 spelandet som typ av spel hanger starkt samman med koén,
80 1 alder och utbildning. Man spelar action- och sportspel i klart
. storre utstrackning &n kvinnor medan kvinnor oftare spelar

underhallnings-, pussel- och kunskapsspel &n man. Barn och
60 1 ungdomar ar éverrepresenterade nar det géller action- och
aventyrsspel medan medelalders spelare i storre utstrackning

501 véljer att spela strategispel. De hdgutbildade spelar framst
40 4 strategispel. 4 procent av spelarna anvander spel pa face-
30 | 28 bopk en genomﬂsnittlig dag. :Andelgrna ar nagot hogre bland
kvinnor, medelalders och lagutbildade jamfért med andra
20 19 14 grupper.
10 9 9 9
10 | 7 ’—‘
’—‘ ’—‘ ’—‘ 4 4
0 Vi\
Actionspel  Strategispel Aventyrspel/ Underhalinings- Pussel- Sportspel  Kunskapsspel Racingspel Spel pa Pokerspel Annat spel
rollspel spel spel Facebook

Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Kén Alder Utbildning
Typ av spel Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Actionspel 28 38 10 35 43 16 8 2 21 26 13
Strategispel 19 19 18 11 21 20 28 14 15 21 23
Aventyrspel/rolispel 14 15 13 23 17 10 4 0 6 11 8
Underhallningsspel 10 7 16 14 8 13 6 5 8 8 9
Pusselspel 9 6 15 3 5 14 25 9 10 10 18
Sportspel 9 13 3 12 12 9 2 0 4 10 6
Kunskapsspel 7 4 12 2 4 10 13 23 8 8 13
Racingspel 4 6 1 6 4 6 2 0 2 4 5
Spel pa facebook 4 2 9 5 3 5 7 5 6 5 3
Pokerspel 2 2 2 1 1 2 4 7 2 5 1
Annat spel 9 7 11 8 5 7 9 36 19 8 10

MepieNoTIser 1/2012, Nordicom-Sverige



143"

Internet

Anvandare 9-79 ar totalt och i hemmet en genomsnittlig dag 2011 (procent) Internetanvéndningen
Procent 74 procent av befolkningen anvander internet en genomsnitt-
100 %Q QSZ 84 lig dag. Detta avser den totala anvandningen oavsett om
80 | 74 75 72 73 76 77 den sker i bostaden, pa arbetet/skolan eller annan plats, och
67 70 65 7167 62 69 oavsett om den ingar i ett arbete eller om den ar av privat
60 1 karaktar. Det ar nagot fler mén an kvinnor bland internetan-
44 43 42 ag vandarna, fler unga &n aldre och fler hégutbildade &n lagut-
40 1 bildade. | ungdomsgruppen anvander 94 procent internet en
20 | genomsnittlig dag medan motsvarande siffra for aldre ar 44
procent. En 6kad anvandning kan noteras i samtliga alders-
0 grupper. Genomslaget for smarta telefoner kan ha paverkat
Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég utvecklingen under det senaste aret. Narmare 60 procent i
Kén Alder Utbildning aldersgruppen 15 till 34 ar har tillgang till smarta telefoner.
Bland hégutbildade ar andelen internetanvandare 84 pro-
|:| Total anvéndning D Anvéndning i hemmet cent och bland lagutbildade 42 procent. Den sociala ojamlik-
heten &r fortfarande klart mérkbar.
Andelen som en genomsnittlig dag anvander internet i
. ° . P hemmet &r 67 procent, 1999 var andelen 12 procent. Efter
Anvandare 9-79 ar totalt och i hemmet en genomsmtthg 2005 6kade andelen anvéndare i hemmet snabbt — en effekt
dag 1999-2011 (procent) av den okade tillgangen till bredband. Ménstren vad géller
anvandningen i hemmet liknar i huvudsak de som redovisas
Kén Alder Utbildning fér den totala internetanvandningen.
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Total anvéndning Anmarkning
1999 31 35 26 31 45 40 29 4 10 31 50 Andelen for total internetanvandning bygger pa en sammanvéagning
2001 35 41 30 29 49 50 31 7 13 37 51 av anvandare i hemmet, pa arbetet, i skolan och andelen anvéndare
2003 33 38 29 28 42 43 34 9 14 37 43 pa annan plats.
2005 42 46 38 34 54 54 44 15 21 46 53
2007 64 68 60 64 86 77 65 29 33 68 75
2009 65 69 61 65 85 78 63 34 35 68 75
2010 68 71 66 59 89 84 69 40 42 73 77
2011 74 75 72 71 94 89 73 44 42 76 84
Anvéndning i hemmet
1999 12 15 9 13 16 17 10 3 5 14 18
2001 25 29 21 20 35 36 21 7 9 26 35
2003 21 24 18 19 23 26 21 8 10 23 26
2005 27 30 24 23 32 32 27 13 15 28 32
2007 56 62 51 59 81 66 54 27 29 59 64
2009 58 64 53 60 81 70 52 32 31 61 65
2010 62 66 59 55 85 77 59 38 38 67 69
2011 67 70 65 67 89 82 62 43 38 69 77
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Totalt

Koén

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

Andel anvandare totalt (A) och och i hemmet (B)
en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mén 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Haégskola/universitet < 3 ar
Haogskola/universitet > 3 ar

A
74

73
79

75
72

74
71
80
78

71
94
94
92
87
80
66
44

34
57
69
79
80

B
67

66
76

70
65

69
64
79
73

67
90
88
87
79
71
55
43

31
51
59
72
73
80

Sysselséttning
(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 &r)

Hemort (9-79 ar)

Arbetare

Tjéansteman

Hégre tjanstemén/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslésa

En person (18 ar och &ldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

A
74
87
87
85
44
95
87

63
73
83

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 91

Aldre vuxna (45-79 &r)

57

Skolbarnsfoéraldrar (barn 7-17 ar) 88
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 90

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Géteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

60
66
84
84

78
79
81
76
69
60
68
69

B
65
75
78
78
43
90
84

56
67
76

85
51
79
84

54
60
77
78

73
74
74
69
63
55
63
63

Andelen
internetanvandare

Den totala internetanvandningen en genomsnittlig dag skiljer
sig markant mellan olika grupper. De hégsta andelarna an-
vandare finns bland barn och unga 15 till 24 ar, studerande
(94 respektive 95 procent) samt bland yngre vuxna utan barn
och smabarnsféréldrar (91 och 90 procent). Andelarna ar
ocksa hdga bland t ex tjanstemé&n och hogre tjansteméan/
akademiker (87 procent). De ldgsta andelarna anvandare
aterfinns bland lagutbildade och pensionarer (34 och 44
procent). Storstadsomrédena har en nagot hégre andel in-
ternetanvéandare an 6vriga landet.

Vad géller internetanvandning i hemmet &r moénstret i stort
sett detsamma men skillnaderna mellan olika grupper nagot
mindre.

MepieNoTIser 1/2012, Nordicom-Sverige




9Lt

Internet

133 minuter

Anvandartid bland internetanvandare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (minuter)

Minuter
200 - 196

180 |
160 | 146
140 | 133 ]

120
120 100 110 104 111 103 110

100 1 89 88 86 91
80 % 72
69 5o

60 1
40
20 1
0

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

|:|I hemmet

162 53
T 140 137

Lag Mellan Hodg
Utbildning

|:|Total anvandning
Anvandartid bland internetanvdndare' 9-79 ar totalt och i hemmet en
genomsnittlig dag 1999-2011 (minuter)

Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag® Mellan Hog

Den totala tiden
for internetanvandning

Den totala tiden fér internetanvandning bland natanvéndare
— oavsett anvandningsplats och anvandningsomrade — ar
133 minuter en genomsnittlig dag. Motsvarande siffra for in-
ternetanvandning i hemmet &r 100 minuter. Den totala tiden
for internetanvandning fortsatter att 6ka i ndstan samtliga
grupper 2011. Okningen &r pafallande stor bland personer
under 40 ar vilket sammanfaller med de grupper som anvéan-
der smarta telefoner.

Inom anvéndargruppen framtrader vissa skillnader mellan
mans och kvinnors anvéndningstid och mellan olika alders-
och utbildningsgrupper. Den samlade anvéandningstiden &ar
kortare bland kvinnor &n mén och bland de &ldsta. Ménstret
ar i stort sett detsamma for internetanvéandningen i hemmet.

Anmarkning

Svarspersonerna har utifrdn pa férhand angivna svarsintervall fatt
ange hur lange de anvént Internet under gardagen. Intervallen har
sedan omréknats till en genomsnittlig anvéndartid (se Fakta om un-
ders6kningen Mediebarometern) bland dem som anvént internet en
genomsnittlig dag. Den genomsnittliga anvandartiden totalt i hela be-
folkningen, dar &ven de som inte anvander internet inkluderas, redovi-
sas i avsnittet Mediedagen 2011: Befolkningens medietid.

Total anvéndning

1999 62 65 57 462 63 69 60 =3 622 61 68
2001 65 71 58 542 77 66 61 392 552 63 71
2003 72 76 65 502 76 80 68 392 532 81 71
2005 75 85 64 622 85 79 73 512 582 78 77
2007 96 105 83 82 128 104 85 53 74 95 99
2009 106 114 97 101 155 108 86 65 82 109 103
2010 119 129 110 87 167 137 100 70 86 122 125
2011 133 146 120 88 196 153 111 69 103 140 137
Anvéndning i hemmet

1999 41 43 37 392 49 42 37 -3 442 37 41
2001 47 52 40 582 63 46 38 222 492 47 42
2003 48 56 39 472 84 49 35 362 412 60 36
2005 55 60 48 732 88 53 39 482 462 51 48
2007 71 80 61 81 114 65 54 50 58 73 62
2009 87 93 79 101 136 82 61 62 74 91 74
2010 94 103 84 87 145 95 68 65 75 99 87
2011 100 110 89 80 162 104 72 62 86 110 91

Noter
1. Den genomsnittliga tiden bland dem som anvander internet.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
3. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner & mycket lagt.
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Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) Internetanvindninaen
Andel g
hdgkonsumenter Totalt sett finns det fler hdgkonsumenter av internet an lag-
50 - 43 konsumenter. Andelen hégkonsumenter — de som en vanlig
| dag anvander internet tre timmar eller mer — &r 19 procent
40 29 och andelen lagkonsumenter — de som en vanlig dag anvén-
30 20 o1 23 der internet kortare dn 30 minuter — ar 13 procent. Fordel-
20 1 19 16 14 ningen mellan hég- och lagkonsumenter varierar starkt mellan
8 . olika grupper. Flest hégkonsumenter aterfinns bland unga (43
10 1 ﬁ 4 procent). Bland barn, medelalders, aldre och lagutbildade ar
0 hégkonsumenterna relativt fa.
10 10 6 »
20 | 13 12 13 13 16 14 14 14 Anmarkning
30 1 Andelen for total internetanvandning bygger pa en sammanvégning av
anvandare i hemmet, pa arbetet, i skolan och andelen anvandare pa
40 annan plats. Fére 2011 géllde redovisningen bland anvandare i hem-
50 - met, frin och med Mediebarometer 2011 galler redovisningen bland
Andel ) ) . ) andelen internetanvéndare totalt.
IégkonsumenterTOtaIt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 205-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hég
Kén Alder Utbildning

Internetanvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Genomsnittlig dag i hemmet

Mindre &n %2 tim 13 12 13 10 6 13 16 14 11 14 14

Y2-1 tim 17 17 18 25 11 17 20 16 12 16 20

1-2 tim 15 15 15 17 18 18 15 8 9 14 17

2-3 tim 9 10 9 10 16 12 8 3 3 10 10 Not

3-4 tim 5 6 4 5 10 8 4 2 2 5 6 1. Med "hogkonsumenter” avses de som tagit del av internet tre timmar
4-5 tim 4 4 4 1 10 5 3 1 1 4 5 eller mer en genomsnittlig dag. Och med "lagkonsumenter” avses
Mer &n 5 tim 10 12 8 2 23 16 7 1 4 12 12 gz;om tagit del av internet 30 minuter eller mindre en genomsnittlig
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Anvandare 9-79 ar av sociala och traditionella medier pa internet

' en genomsnittlig dag 2011 (procent) SOCiaIa_och otr_aditionella
medier medier pa internet

100 -

86 Internet ar en arena som erbjuder fora fér kommunikation,

80 1 information, kunskap, konsumtion, shopping, underhéllning,

60 | 58 spel, opinionsbildning m m. Vara vanliga massmedier — TV,

42 40 44 49 43 44 film, radio, musik, dagstidningen — aterfinns pa natet, del-

40 A 26 vis i ny form med inslag av interaktivitet. Det som benamns

20 | 11 16 'sociala medier’ ar nagot annat, aktiviteter som kombinerar

teknologi, social interaktion och skapande av medier, t ex

0 olika typer av diskussionsrum, bloggar och andra kommen-

20 | 8 terande fora. Det &r denna typ av interaktiv individanvandning
0 | 31 26 s 19 18 som 6kar mest. . . . .

37 36 34 41 Idag ar anvéandningen av sociala medier vanligare &n an-

60 - 47 vandningen av traditionella medier pa néatet. Det &r framst

80 | ungdomarna som ar flitiga anvandare av de sociala medierna.

86 procent av 15 till 24-aringarna anvander de sociala me-

100 - dierna en genomsnittlig dag. Aven personer mellan 25 och

Trad!tioznella Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ldg Mellan Hoég 44"élr anvénder sociala meﬁjier péointerr\et i r:algtivt stor ut-

medier Kén Alder Utbildning strackning, 58 procent. Det ar ocksa 25 till 44-aringarna som

uppvisar stdrst rackvidd vad galler anvandning av traditionella
. . . . . .. medier pa natet, 47 procent. Personer i évre medelaldern
Anvéandare 9-79 ar av sociala och traditionella medier pa internet och pensionérer anvander dock oftare traditionella medier pa
PP _ internet, 32 respektive 19 procent, an sociala medier, 26 res-

en genomsmttllg dag 2009-2011 (procent) pektive 11 procent. Medel- som hogutbildade anvander bade

sociala som traditionella medier i betydligt stérre utstrackning

Kén Alder Utbildning an lagutbildade. Aven vissa kénsskillnader kan noteras, kvin-

Totalt ~ Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég nor valjer sociala medier fore traditionella medier pa natet.
Enbart sociala medier’ 22 19 26 43 53 23 12 5 8 21 19 Bland méannen éar férdelningen relativ jamn.
Enbart traditionella medier? 12 15 8 2 3 13 17 13 9 12 16
Bade sociala' och
traditionella medier? 19 21 18 6 33 35 14 6 8 22 25
Sociala medier'
2009 26 25 26 44 64 32 11 4 8 28 23
2010 35 34 35 40 79 49 20 7 13 38 34
2011 42 40 44 49 86 58 26 11 16 43 44

Noter

Traditionella medier* 1. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskus-
2009 25 30 22 5 29 39 26 13 13 30 34 sionsforum/chattgrupp eller blogg.
2010 28 32 25 9 35 42 30 16 16 35 35 2. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstid-
2011 31 37 26 8 36 47 32 19 18 34 41 ning, tidskrift, radio eller TV.
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Anvandare 9-79 ar av sociala medier' (A) och traditionella medier? (B) pa

Totalt

Koén

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

internet en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mén 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

A
42

38
63

40
44

36
41
62
65

49
88
84
73
46
35
18
11

11
25
26
50
45
44

B
31

34

37
26

41
28
14
12

28
45
50
45
38
26
19

14
25
27
37
40
42

Sysselséttning
(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 &r)

Hemort (9-79 ar)

Arbetare

Tjéansteman

Hégre tjanstemén/akademiker
Egna foretagare

Pensionarer

Studerande

Arbetslésa

En person (18 ar och &ldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

A
40
43
44
40
11
82
62

35
35
53

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 75

Aldre vuxna (45-79 &r)

17

Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 50
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 57

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Géteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

32
28
57
54

46
48
47
43
38
31
35
40

B
33
44
44
41
19
38
46

31
33
41

48
24
42
44

30
28
36
33

35
33
34
33
28
23
26
28

Noter

1. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskus-
sionsforum/chattgrupp eller blogg.
2. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstid-

ning, tidskrift, radio eller TV.
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Internet och traditionella medier

Anvandningsomraden bland anvéndare i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Procent
60 -

50 4
40 A

30 35
30 -
20 19
20 1 15 9 14
10 4 6
4 ’—‘ 5
O I 2 10 2 10 2 1

Morgon-  Kvélls-  Annan  Vecko-/ Special-/ Annan Tv-kanal Tittade Radio- Lyssnade Fakta- Nyhetsbrev Annan
tidning  tidning dagstidning manads- facktidskrift tidning pa station till databas fakta

tidning eller tidskrift TV/film musik

Anvandningsomraden bland anvéndare i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2011 (procent)

information

Kon Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kvallstidning 30 34 27 5 27 39 33 28 31 35 34
Morgontidning 15 18 12 1 9 20 18 17 12 13 22
Annan dagstidning 4 6 3 0 3 5 5 5 5 4 6
Vecko-/méanadstidning 2 3 2 1 2 3 2 1 0 2 3
Special-/facktidskrift 2 3 1 1 1 3 2 3 2 2 3
Annan tidning
eller tidskrift 2 2 1 0 1 2 2 2 2 1 2
Tittar pa TV/film 14 17 11 15 25 17 6 7 10 16 12
Tv-kanal 9 11 8 6 10 14 7 7 7 11 10
Lyssnar pa musik 35 38 33 62 74 33 14 6 15 36 26
Radiostation 5 6 4 1 5 9 4 2 6 6 6
Faktadatabas 20 22 19 13 28 22 19 11 13 18 25
Nyhetsbrev 6 7 5 0 3 7 7 7 6 5 8
Annan fakta/information 19 18 19 10 13 22 22 18 16 19 22

Anvandningsomraden
bland anvandare

Den dagliga internetanvéndningen galler frimst e-post, 65
procent. 16 procent har tagit del av ndgon "messenger”-
tjanst. Andelen som anvéander e-post ar hdgst bland kvinnor,
medelalders samt medel- och hégutbildade medan mes-
senger-anvandarna ar yngre och medelutbildade.

Av de traditionella medierna ar det kvéllspressen som har
flest lasare pa internet. Andelen anvandare som last ndgon
kvallstidning &r 30 procent medan 15 procent har tagit del av
en morgontidning. Fa personer tar del av veckotidningar och
tidskrifter pa internet. Andelen som har varit inne pa nagon
TV-kanals webbsida &r 9 procent.

Den yngre och den aldre generationens anvandnings-
monster skiljer sig i hdg grad fran varandra. De unga anvéan-
darna kommunicerar direkt med varandra i natverk och de ar
flitigare &n &ldre med att ta del av olika ljud- och bildmedier
via natet. En pafallande 6kning kan sarskilt noteras for so-
cialt natverkande — fér ungdomarna ar andelen bland inter-
netanvandarna en vanlig dag drygt 80 procent. De ar ocksa
flitiga anvéndare av videoklipp (65 procent) och bloggar (34
procent) men lagger betydligt mer séllan ut videoklipp eller
skriver blogginlagg.

Nar det géller de nya interaktiva aktiviteterna pa internet
marks vissa kénsskillnader. Kvinnor/flickor besdker och &r
aktiva pa sociala natverk samt laser bloggar i storre utstréck-
ning &n mén och man/pojkar ser videoklipp och spelar spel
oftare an kvinnor. Att medelutbildade ar flitigare anvandare
av det interaktiva internet &n 1ag- och hégutbildade speglar
anvandarnas alder.
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Internet och sociala medier

Anvandningsomraden bland anvéndare i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Procent
70 A 65
607 54
50 -
41
40 33
30
2 2
20 | 0 0 16
10 6
4 4 3 2
0 | E— : 2
Besoker  Aktiv pa Laser Skriver Kommen- Besoker  Twittrar  Tittar pA  Lagger Spelar Deltar i E-post Messenger
nagot nagot blogg i egen terade Twitter videoklipp ut spel online-
socialt socialt blogg inlagg i videoklipp spels
néatverk/dis- natverk/dis- blogg community
kussions-  kussions-
forum’ forum’
" . o o . . o
Anvandningsomraden bland anvédndare i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2011 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Besoker socialt natverk/
diskussionsforum’ 54 50 58 59 89 62 35 20 35 54 51
Aktiv pa socialt natverk/
diskussionsforum’ 41 36 45 50 68 47 24 13 28 40 37
Léser blogg 20 12 28 22 34 24 11 7 11 21 19
Skriver i egen blogg 4 2 7 10 9 3 2 1 2 3 4
Kommenterar inldgg i blogg 4 3 6 7 6 5 3 1 2 3 4
Besdker Twitter 3 3 3 1 5 4 1 1 3 3
Twittrar 2 2 1 - 3 3 1 - 1 1 2
Tittar pa videoklipp 33 40 26 60 65 30 15 9 16 35 23
Légger ut videoklipp 2 3 2 4 4 3 1 0 1 3 2
Spelar spel 20 24 16 56 27 16 12 10 15 18 12
Deltar i online-spels
community 6 9 3 13 12 6 2 1 4 7 4
E-post 65 61 68 22 60 73 71 68 61 66 76
Messenger 16 17 14 30 33 14 6 4 8 15 11

Not

1. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/
community, diskussionsforum/chatt-grupp eller virtuellt community/

virtuell vérld.
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Mobiltelefon

Mobiltelefonanvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent) - .
Anvander mobiltelefon
Prfggnf 90 procent av anvandarna anvander mobiltelefonen for
94 94 vanliga telefonsamtal en genomsnittlig dag och 73 procent
90 80 82 8o 84 86 87 skickar SMS. Unga anvander telefonen i stérre utstrackning
80 | till SMS (95 procent) &n till vanliga telefonsamtal (87 procent).
75 x ; .
40 procent av barnen anvander mobiltelefonen som musik-
70 61 64 spelare och 41 procent spelar spel. Den medierelaterade
60 | anvandningen &r marginell med undantag fér radio, 5 procent
50 av anvandarna har lyssnat pa FM-radio via mobiltelefonen
| en genomsnittlig dag.
40 |
30
20 4
10 |
0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Anvandningsomraden bland anvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2011 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Vanligt telefonsamtal 90 92 89 76 87 93 93 93 91 92 93
Videosamtal (3G) 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
SMS 73 67 78 78 95 87 62 41 48 74 76
MMS 10 9 12 9 14 17 6 4 5 11 11
Facebook 21 21 20 26 45 29 7 2 8 22 18
Twitter 1 2 1 0 3 3 1 - 0 2 2
Annat socialt natverk 3 3 2 4 4 4 1 0 1 2 3
Messenger/MSN 3 3 3 6 7 2 1 1 2 3 2
E-post 13 15 11 2 18 21 11 3 6 13 18
Nyhetstjanst 6 9 4 1 10 12 4 2 4 7 9
FM-radio 5 6 5 5 8 6 5 2 3 6 5
Mp3-filer 13 14 12 40 32 9 3 1 3 11 8
Spel 13 15 12 41 27 14 4 1 3 11 9
TV i mobilen 1 2 1 1 3 2 1 0 1 1 2
Videoklipp 3 2 3 5 8 2 1 0 1 3 2
GPS 4 1 3 0 4 5 2 0 1 3 4
Andra Internetfunktioner 10 12 7 8 15 16 6 1 5 9 11
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Mobiltelefon

Anvandning av olika funktioner bland mobilanvandare 9-14 ar och 15-24 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Procent
100 1

90
80 1
70
60
50 1
40 1
30 1
20 1
10 4
0!

53 52

95
89
a3 85
70
65
45
42
36 4
30 32
27 25
20
11
8 9 8
4 6

Pojke 9-14 ar

Flicka 9-14 ar

M Vanligt telefonsamtal B SMS

Pojke 15-24 ar

M FM-radio [ Mp3-filer [ Spel

] Facebook [] Rérlig bild'

Flicka 15-24 ar

Anvandning av olika funktioner bland mobilanvédndare 25-44 ar, 45-64 ar och 65-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

Procent
100 -

90 +
80 +
70 +
60
50 4
40 -
30 4
20 -
10 4
04

79

26

g7 88

11
8
5
2

Man 25-44 ar

Kvinna 25-44 ar

Not

1. Med rérlig bild avses har TV i mobilen eller videoklipp.

86

554‘52

83

4, 3,

70

2.1 0.1 0

64

1 90 1 1 ¢

Man 45-64 ar

M Vanligt telefonsamtal Ml SMS

Kvinna 45-64 ar
M FM-radio [ Mp3-filer [ Spel

Man 65-79 ar
] Facebook [] Rérlig bild'

Kvinna 65-79 ar
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Anvandning av olika funktioner bland mobil- och smartphoneinnehavare

%

Vanligt
telefonsamtal

SMS

Facebook

E-post

Spel

Mp3-filer

MMS

Nyhetstjanst fran
dagstidning

FM-radio

GPS

Videoklipp/Videofil

Annat socialt natverk

Messenger

Twitter

Tv-kanals play TV

Videosamtal (3G)

Mobil-TV

Andra internet-
funktioner

9-79 ar en genomsnittlig dag 2011 (procent)

0 10 20 30 40 50 60 70 80
| | | | | | | |
| 87
| 79
| 83
| 62
| 39
16
25
9
23
11
20
11
15
8
13
5
7
4
6
2
5
2
5
2
M 4
2
m 3
’
m 2
)
m 2
)
12
0
19
8
[ Smartphone [ Mobiltelefon

124
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Medieinnehav 2011

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 2011 (procent)

Kén Alder Utbildning
Har i hemmet tillganag till Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Prenumeration pa dagstidning 62 60 63 49 49 47 71 81 69 59 65
enbart en 55 54 56 46 45 43 64 69 62 55 56
tva eller fler 6 6 7 2 4 3 7 12 7 4 9
Radio 99 99 99 100 98 99 99 100 99 99 99
vanlig radioapparat 86 85 87 85 68 78 93 98 94 82 86
via internet 62 62 62 51 82 78 60 35 31 65 73
i mobil/mp3/ipod 62 62 62 74 79 71 59 36 38 64 63
bilradio 84 86 81 93 75 82 88 81 78 84 83
TV 97 97 98 100 95 96 98 98 97 97 97
vanlig TV-apparat 96 95 96 100 93 92 97 98 97 95 94
enbart en 34 31 36 12 23 39 34 45 44 33 39
tva 35 34 36 37 27 29 38 42 35 34 36
tre eller fler 27 30 24 51 43 23 25 11 18 29 19
via internet 50 49 50 54 62 58 47 32 27 50 57
i mobil/mp3/ipod 20 23 16 21 33 28 15 7 7 21 21
Text-TV 93 92 93 89 94 92 95 92 93 93 93
via tv-apparat 91 91 92 89 90 88 94 92 93 92 90
via internet 34 38 30 29 45 43 30 23 22 36 37
i mobil/mp3/ipod 15 19 11 9 24 23 12 6 9 16 17
Multi-TV totalt 91 92 91 81 87 91 95 94 94 92 92
via kabel 34 35 33 16 32 37 36 37 31 35 40
via parabol 23 24 21 21 23 18 26 24 28 25 19
via mark 23 25 19 18 18 22 24 24 26 23 21
via bredband/IP-TV 18 16 19 17 19 20 16 15 15 16 20
DVD-spelare 82 82 82 96 88 86 84 65 65 84 83
enbart en 64 61 67 70 63 63 68 59 57 65 66
tva eller fler 18 20 15 25 25 22 16 6 7 19 17
Video 42 41 43 48 41 34 46 45 41 44 40
PVR/harddiskmottagare 26 28 24 25 30 27 28 18 17 27 27
Persondator totalt 91 92 91 100 99 98 93 72 68 94 96
enbart en 30 28 32 11 16 28 33 46 40 33 30
tva eller fler 62 64 59 88 83 70 61 26 29 61 66
Portabel dator 75 76 75 87 90 87 77 44 45 76 83
Surfplatta 7 8 6 12 10 9 6 2 2 6 9
Internet via dator 86 88 85 73 96 97 91 67 64 91 94
Internet via annan apparat 41 45 38 53 65 59 33 11 18 40 47
Mp3-spelare 36 36 36 53 61 46 27 12 15 36 39
Konsol for TV-spel 42 46 38 92 68 59 28 4 13 42 38
Barbart spel 15 16 14 47 22 21 8 1 4 12 12
Smartphone 36 40 33 43 57 56 29 7 11 36 43
Lasplatta 2 2 1 1 2 2 2 1 0 1 2
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Medieinnehav 1995-2011

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 1995-2011 (%)
Har tillgdng i hemmet till 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Prenumeration pa dagstidning .. 74 75 74 71 72 73 72 73 72 74 72 70 67 66 64 62
enbart en . 68 68 67 64 64 66 66 68 67 67 65 63 61 59 58 55
tva eller fler . 6 7 7 7 8 6 6 5 4 6 7 7 7 7 6 7
Radio . . . . . . 99 98 98 98 97 98 100 100 100 99 99
vanlig radioapparat . . . . . . . . . . . . . 93 92 88 85
via internet . . . . . . . . . . . . . 56 56 58 68
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . . . . . . . 52 56 60 66
i bilen . . . . . . . . . . . . . 86 85 84 85
TV . . . . 98 97 97 97 98 97 98 98 97 98 97 97 98
vanlig tv-apparat . . . . . . . . . . . . . 97 97 96 96
enbart en . . . . 37 33 34 37 33 32 30 30 32 32 33 34 31
tva . . . . 39 40 39 36 36 38 36 36 36 36 34 36 36
tre eller fler . . . . 20 24 24 24 29 27 32 32 30 29 29 26 29
via internet . . . . . . . . . . . . . 26 29 42 55
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . . . . . . 5 5 6 22
Text-TV 75 80 82 85 85 88 88 88 91 90 92 93 94 94 94 92 94
via tv-apparat . . . . . . . . . . . . . 93 92 91 92
via internet . . . . . . . . . . . . . 20 22 23 38
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . . . . . . . 6 6 9 16
Multi-TV totalt 55 58 56 60 58 59 59 60 60 65 74 84 89 90 90 90 91
via kabel 35 35 33 37 37 38 37 37 38 31 35 36 45 43 41 39 34
via parabol 20 23 23 23 23 23 24 22 22 21 23 23 29 31 30 28 23
via mark (Boxer) . . . . .. .. . . . 13 18 23 29 31 33 30 23
via bredband . . . . . . . . . . . . 3 7 10 12 18
DVD-spelare . . . . . 7 12 22 37 53 67 78 84 85 86 83 82
enbart en . . . . . . . . . . 55 58 57 54 59 65 64
tva eller fler . . . . . . . . . . 12 20 27 31 28 18 18
Video 75 81 80 83 85 85 86 83 87 86 84 81 65 57 53 48 43
PVR/harddiskmottagare . . . . . . . . . . . 2 12 12 15 23 26
Persondator totalt 27 38 42 50 63 64 69 73 79 82 83 85 87 89 89 91 91
enbart en . . 33 41 45 44 48 47 47 48 43 41 38 36 34 34 30
tva eller fler . . 9 9 18 20 21 26 32 34 39 45 49 53 55 57 62
Portabel dator . . . 9 9 9 13 20 21 24 30 38 44 54 62 71 75
Surfplatta . . . . .. . . . . . - . . . .. . 7
Internet via dator 3 8 17 31 47 52 60 66 71 71 74 80 83 85 89 85 86
Internet via annan apparat . . . . . . . . . . . . . 26 25 27 41
Bredbandsanslutning . . . . . . . 19 29 38 51 63 68 72 69 72 .
Mp3-spelare . . . . . . . . . 21 32 47 54 55 45 38 36
Konsol fér TV-spel . . . . . . . . . . . 35 37 41 40 38 45
Bérbart spel . . . . . . . . . . . . . . 10 11 15
Smartphone . . . . . . . . . . . . . .. . 14 36
Lésplatta . . . . . . . . . . . . . . . . 2

MepieNoTIser 1/2012, Nordicom-Sverige






Fakta om undersokningen Mediebarometern

Undersokningen 2011

Mediebarometerns huvudsakliga syfte har sedan starten 1979 varit att belysa mediers rackvidd en genom-
snittlig dag. Ett slumpmassigt urval av Sveriges befolkning i &ldern 9-79 ar intervjuas via telefon. Fragorna
géller i vilken utstrackning de tagit del av olika medier under gardagen.

Nordicom-Sverige har sedan 1994 samordningsansvar fér Mediebarometern. Datainsamlingen har efter
sedvanlig upphandling genomférts av Pilen AB. Mediebarometern 2011 innefattar de medier som redovisas
i det féljande.

Radio: Avser all radio vilket inkluderar saval webbradio Kvallstidning: Avser nagon av Aftonbladet, Expressen/
som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt eller mer GT/Kvallsposten, tryckt version eller internetversion.
passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-

nande och radiolyssnande i bilen inkluderas. Reklam: Avser annonsblad, lokala annonsblad, handla-

res annonsblad, I6sa reklamblad med rabattkuponger,
CD-skivor: Avser all anvandning av CD-skivor, vilket adresserad reklam, utomhusreklam samt reklam i olika
aven inkluderar annat lyssnande &n musiklyssnande. medier.

Mp3: Avser lyssnande pa mp3-spelare vilket inkluderar Vecko-/manadstidning: Avser saval den traditionella
lagrad musik, ljudbok, direktsédnd radio eller poddradio. vecko-pressen, herrtidningar och ungdomstidningar som

o . . ) populartidskrifter inriktade pa ett eller nagra specialin-
Television: Avser all TV, vilket inkluderar saval svenska  {ressen hos Iasaren. Tryckt version eller internetversion.

och utlandska kanaler som kabel-, satellit-, betal-TV,
webb-TV och mobil-TV. Anvandning av video/DVD och Special-/facktidskrift: Avser saval facktidskrifter inrikta-
text-TV ingar emellertid inte. de pa fack- och yrkesomradden som organisationsutgivna

specialtidskrifter. Tryckt version eller internetversion.
Text-TV: Avser all text-TV, vilket inkluderar anvandning av

informationssidor och anvandning av séarskild program- Bocker: Avser savél skdn- och facklitteratur som barn/ ung-
textning som finns fér vissa program. Aven text-TV via domsbdécker och larobdcker/kurslitteratur, tryckta bécker,
internet ingar har. E-bdcker eller ljudbécker.

Video/DVD/: Avser saval inspelade TV-program som hyr- Internet: Avser anvandning av internet i hemmet och

och képvideofilm. Aven PVR/harddiskmottagare ingar har. pa skola/arbete, och annan plats oavsett om den ingar i

arbete eller ar av privat karaktar.
Bio: Avser alla biografbesék, oavsett om det ar ordinarie

forestallningar, visningar for skolklasser, i filmklubbar, pa Sociala medier: Avser anvandning av sociala natverk,
filmfestivaler eller ndgot annat satt. communities, diskussionsforum, chattgrupper eller blog-

gar pa internet.
Morgontidning: Avser alla morgonutgivna tidningar som

utkommer minst en gang i veckan, vilket inkluderar stor- Dator-/TV-internetspel: Avser spel till persondatorer, tv-
stads- och landsortspress, dagliga gratistidningar, tryckt apparater och barbara spelapparater.

version eller internetversion.
Medieinnehav: Avser tillgang till olika typer av medier

och medieteknologi.

Telefonintervjuerna har genomférts under 42 slumpmassigt utvalda dagar under perioderna 10/2 till 17/6
och 16/8 till 13/12 2011. Urvalet av intervjudagar stratifierades for att uppna en jamn férdelning mellan olika
veckodagar, vilket innebar att intervjuerna genomférts under 6 éver aret utspridda mandagar, tisdagar,
onsdagaro s v.
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Frageformularet 2011

Mediebarometern 2011 har en uppléggning som gér att den blir helt jamférbar med tidigare undersok-
ningar. Féljande grundkrav géller:

den genomfdrs i form av telefonintervjuer till ett slumpmassigt individurval av svenska befolkningen
mellan 9 och 79 ar

den avser fragor om konsumtion (inkl innehav) av medier under féregaende dag/vecka/manad/halv-
ar/ar
den inkluderar ett antal sociala bakgrundsfragor (demografi, familjeférhallanden, social position)

den avser mediekonsumtion under totalt 42 slumpmassigt valda dagar éver hela aret (med undantag
av juli), dar en stratifiering har genomférts sa att varje veckodag férekommer 6 ganger

den baseras pa cirka 4 500 genomfdrda telefonintervjuer
den omfattar foljande fragor:

Senaste
anvéndnings- Kanal/ Platt- Tid-  Anvandnings-

Medium Innehav Antal tillfalle typ Tid form punkt omrade Plats
Morgontidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Kvallstidning Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej
Vecko- eller manadstidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Special- eller facktidskrift Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Bok Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Radio Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja

CD-skiva Nej Nej Ja Ja Ja Nej Nej Nej Nej
Mp3/Ipod Ja Nej Ja Ja Ja Nej Nej Nej Nej
TV Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Text-TV Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Dator-/TV-/internetspel Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Video/DVD/PVR/VOD Ja Ja Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej
Bio Nej Ja Ja Nej Nej Ja Nej Nej Nej
Reklam Nej Ja Ja Nej Nej Ja Nej Nej Nej
Persondator Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej
Internet Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja

Sociala medier Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej Ja Ja

Mobiltelefon Ja Nej Ja Nej Nej Nej Nej Ja Nej
Ovrig medieteknologi Ja Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej

Vad géller kanal/typ avses:

fér morgontidning: enskilda titlar
for kvéllstidning: enskilda titlar

for vecko-/ménadstidning: familje-, dam-, herr-, och ungdomstidning, veckotidning med konsument-
innehall, serietidning/seriealbum, specialmagasin, gratisutdelad ndjestidning

fér special-/facktidskrift: organisations-/medlemstidning, kulturtidskrift, politisk tidskrift, facktidskrift
inriktad pa yrkesomraden, specialtidskrift inriktad pa intresseomraden, utlandsk tidskrift

fér bdcker: skdn-, barn/ungdoms-, facklitteratur, l1arobdcker/kurslitteratur eller annan bok
for radio: enskilda kanaler

for TV: ett tjugotal TV-kanaler inklusive playtjanster

for text-TV: enskilda kanaler

for dator-/TV-/internetspel: typ av spel

fér reklam:annonsblad, lokala annonsblad, handlares annonsblad, I6sa reklamblad med rabattkuponger,
adresserad reklam, utomhusreklam

for internet: typ av webbplatser, sajter
for sociala medier: socialt natverk, community, diskussionsforum, chattgrupp eller blogg.

fér sociala medier: socialt natverk, community, diskussionsforum, chattgrupp eller blogg.
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Vad géller plattform avses:

e fér morgontidning, kvéllstidning, vecko-/ménadstidning och special-/facktidskrift: tryckt version eller
internetversion, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, lasplatta eller annan apparat

e for bocker: vanlig tryckt bok, CD-bok, MP3-bok, E-bok pa l&s-/surfplatta via datorn, i mobiltelefonen
eller annan apparat

e for radio: vanlig radioapparat, webbradio, direktsdnd radio via internet, poddradio, radio i mobil/mp3/
Ipod eller annan barbar radio eller bilradio

e fér MP3/Ipod: lagrad musik/musikfiler, ljudbok, direktsénd radio, poddradio

e for TV:vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, eller annan apparat

e for Video: PVR, DVD, VHS, VOD eller internettjanst

e for text-TV: vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, lasplatta eller annan apparat
o for reklam: dagspress, tidskrifter, radio, TV, bio, webbplatser

e for internet: via dator eller annan apparat

Vad galler anvandningsomrade avses:

e f6r morgontidning: lasning av innehall

o for kvdllstidning: 1asning av innehall

o fOr bocker: 1asning for ndjes skull eller for skola/arbete
e for TV:tittande pa olika programkategorier

o for text-TV: ta del av TV:s programtablaer, nyheter m m

e for video: tittande pa olika programkategorier, inspelade program, hyrfilm, képfilm, typ av inspelat
program, annat

e for internet: nyttjande av olika typer av anvandningsomraden, funktioner
e for mobiltelefon: nyttiande av olika typer av anvandningsomréaden, funktioner

Vad géller plats avses:

e for vecko-/mdnadstidning: 1asning pa bibliotek, i vantrum, hos bekanta, pa arbetet

e for radio: lyssnande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats
o for TV:tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats

e for video: tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats

e for internet: anvandning i bostaden, skolan, arbetet, pa resa, café, annan offentlig plats eller annan
plats
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Urval och bortfall

Urvalet bestod av ett obundet slumpmassigt individurval av Sveriges befolkning i aldern 9 till 79 ar. Urvalet drogs
ur SPARs befolkningsregister och omfattade 8 107 personer boende i Sverige. Bortfall bestdende av ej telefonnum-
mersatta urvalsenheter, felaktiga nummer, ej malgrupp och bortresta under hela perioden osv, gav ett nettourval pa
6 821 personer. Av dessa har intervjuer genomférts med 4 427 personer. Detta betyder att undersdkningen har en
svarsfrekvens pa 65 procent. Andelen uttalade svarsvagrare uppgick till 20 procent medan resterande bortfall bestar
av ej antraffade, korttidssjuka m.m.

Hemort: K-regioner

Fran och med Mediebarometern 2009 bygger indelningen fér hemort pa Sveriges Kommuner och Landstings
kommungrupper. Dessa ar indelade efter strukturella egenskaper som bland annat befolkningsstorlek,
pendlingsmdnster och naringslivsstruktur.

Stockholmsregionen = Stockholms kommun samt forortskommuner.
Malmoéregionen = Malmd kommun samt férortskommuner.
Goteborgsregionen = Goteborgs kommun samt férortskommuner.

Forortskommuner = Kommuner dar mer &n 50 procent av nattbefolkningen pendlar till arbetet i nagon annan
kommun. Det vanligaste utpendlingsmalet skall vara nagon av storstaderna.

Storre stader = Kommuner med 50 000 — 200 000 invanare samt en tatortsgrad 6verstigande 70 procent.

Pendlingskommuner = Kommuner dar mer an 40 procent av nattbefolkningen pendlar till arbetet i ndgon annan
kommun.

Glesbygdskommuner = Kommuner med mindre &n 7 invanare per kvadratkilometer och mindre an 20 000 invanare.

Varuproducerande kommuner = Kommuner med mer an 40 procent av nattbefolkningen mellan 16 och 64 ar,
anstallda inom varutillverkning och industriell verksamhet.

Ovriga kommuner = Kommuner som inte hér till n&gon av tidigare grupper och har mer @n 12 500 invanare.

Antal svar i olika grupper av befolkningen

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 4 427 Sysselsattning  Arbetare 890
A (16-79 ar) Tjansteman 655
Vuxna 18-79 ar 3 816 . . .
. Hogre tjansteméan/akademiker 360
Barn/ungdom 9-17 ar 611 .
Egna féretagare 235
Kon Man 9-79 3 5 154 Pensionérer 934
on Ka.n o :; s 5 973 Studerande 323
vinnor -/ ar Arbetslosa 131
Méan 18-79 & 1 837 T
Ka.n 18 :; X { 939 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 845
vinnor 18-79 &r
Poikar 9-17 3 317 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 2 268
ojkar 9-17 &r
_J . Tre eller fler (18 ar och aldre) 695
Flickor 9-17 ar 294
Ader  9-14 & 401 Familj Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 680
er -14 ar .
15-19 & 376 (18-79 ar) Aldre vuxna (45-79 ar) 1 942
-19 ar
00-04 4 39 Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 688
-24 ar
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 491
25-34 ar 438
35-44 3 581 _—
45-54 ?r 638 Hushall En person 749
-54 ar
. (16-79 ar) Tva personer 1543
55-64 ar 724
. Tre personer 673
65-79 ar 940
Fyra personer eller fler 1 454
Utbildni Fo ial utbildni 938 456 R E—
(16|7;|?g) F?rgymnasPal utb.lldn.lng ; 10aﬂr 40 Hemort Stockholmsregionen 695
-79 ar orgymnasial utbildning 9-10 &r
£ . L 9 A (9-79 ar) Malmoregionen 182
Gymnasial utbildning < 2 ar 412 R )
G ial utbildni 5 3 1 021 Géteborgsregionen 415
H_’_'mr:(a?; o :'ntg:s o 76 Storre stader 1268
Odgskola/universitet < 3 ar
“g ) . . Pendlingskommuner 293
Hogskola/universitet > 3 ar 890
Glesbygdskommuner 150
Varuproducerande kommuner 287

—_

Ovriga kommuner 137
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Berékning av genomsnittlig anvéndartid

Svaren inom respektive tidsintervall klassificeras enligt nedanstdende mallar for att sedan omréknas till genomsnittliga

anvandartider for respektive medium.

Radio

Ej lyssnat pa radio = 0 minuter

Lyssnat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Lyssnat mer &n 360 minuter = 420 minuter

CD-skiva och mp3

Ej lyssnat = 0 minuter

Lyssnat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 = 150 minuter

Lyssnat mer &n 180 minuter = 210 minuter

Television (vanlig TV och webb-TV

Ej tittat pa TV = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat mer &n 300 minuter = 360 minuter

Text-TV

Ej anvéant text-TV = 0 minuter

Anvant mindre &n 5 minuter = 2,5 minuter
Anvant 5 - 15 minuter = 10 minuter
Anvant 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Anvant 30 - 45 minuter = 37,5 minuter
Anvant 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Anvant mer an 60 minuter = 60 minuter

Video

Ej tittat pa video = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat mer &n 300 minuter = 360 minuter

Morgon- och kvéllstidning (tryckt version)
Ej last = 0 minuter

Last mindre &n 15 minuter = 8 minuter

Lést 15 - 30 minuter = 23 minuter

Léast 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter

Léast mer &n 120 minuter = 180 minuter

Vecko-/manadstidningar,
special-/facktidskrifter (tryckt version)
Ej last = O minuter

Last mindre &n 30 minuter =15 minuter
Léast 30 - 60 minuter = 45 minuter

Last 60 - 120 minuter = 90 minuter

Léast mer &n 120 minuter = 180 minuter

Morgon-/ kvélistidningar,
vecko-/manadstidningar,
special-/facktidskrifter (pa internet)
Ej last = 0 minuter

Last mindre an 5 minuter = 2,5 minuter
Last 5 - 15 minuter = 10 minuter

Last 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Last 30 - 45 minuter =37,5 minuter
Last 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Lést 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last mer &n 120 minuter = 180 minuter
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Bécker (tryckt eller digital bok)

Ej last = 0 minuter

Lést mindre &n 30 minuter =15 minuter
Lést 30 - 60 minuter = 45 minuter

Lést 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lést 120 - 180 minuter = 150 minuter
Last mer &n 180 minuter = 210 minuter

Bocker

Ej lyssnat = 0 minuter

Lyssnat mindre an 30 minuter =15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat mer &n 180 minuter = 210 minuter

Dator-/TV-/internetspel

Ej spelat dator-/TV/internetspel = 0 minuter
Spelat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Spelat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Spelat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Spelat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Spelat mer an 180 = 210 minuter

Internet

Ej anvant Internet = 0 minuter

Anvant mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Anvant 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvant 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvant 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvant 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvant 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvant mer &n 300 minuter = 360 minuter



Mediebarometern 1979-2011

Mediebarometern startades 1979 som ett samarbetsprojekt mellan PUB, Sveriges Radio, och Dagspress-
kollegiet, Géteborgs universitet. PUB, Sveriges Radio, svarade for utférandet av undersdkningen och utgav
varje ar en Oversiktspublikation. Nordicom &vertog samordningsansvaret 1994 da PUB stod infér nedlagg-
ning.

Undersdkningen genomférdes till en borjan under en héstvecka varje ar. 1983 utokades insamlingsperioden
till tva veckor pa hésten. Mediebarometern blev arsrepresentativ forst 1985 genom att de 14 undersok-
ningsdagarna slumpmassigt spreds éver aret. Frdn och med 1988 har Mediebarometern genomférts éver
ett kalenderar med férsta matdagen i januari/februari och den sista i december. Under juli har emellertid
aldrig nagra intervjuer gjorts. Undersdkningsperioden utékades 1990 till 21 dagar, 1993 till 28 dagar, och
ar 2002 utdkades Mediebarometern till 42 dagar spridda 6ver aret. Redan fran starten har intervjuerna ge-
nomférts alla veckodagar, vilket betyder att antalet mandagar, tisdagar, onsdagar o s v alltid varit lika stort.

Antalet genomférda intervjuer utékades till 2 600 nar Nordicom &vertog Mediebarometern 1994. Med tanke
pa dagens medielandskap som &r betydligt mer komplext an for bara tio ar sedan genomférdes en utékning
av urvalet 2002 och ytterligare en utdkning 2006. Antalet genomférda intervjuer &r numera cirka 4 500 per
undersdkningsar.

| Mediebarometern 1979-1992 hamtades uppgifterna fér anvandningstid fér TV- och videotittande samt om
radiolyssnande fran Sveriges Radios publik- och programforskningsavdelnings (PUB) kontinuerliga publik-
rakningar. Svarspersonerna har har mer i detalj fatt ange vilka program de tittat respektive lyssnat pa under
gardagen. Fran dessa svar har tittar- och lyssnartiden réaknats ut fér varje svarsperson genom att summera
tiden for de program de tittat pa. Nar Nordicom-Sverige 6vertog ansvaret 1994 blev Mediebarometern for
forsta gangen en samlad undersdkning. Fran och med 1994 ars Mediebarometer har svarspersonerna, pa
samma vis som de tidigare ar gjort med évriga medier, fatt géra en uppskattning av hur lang tid de agnat
at radio, TV och video under gardagen. Det innebar att den tid som &gnas at respektive medium ar direkt
jamférbar mellan samtliga medier fr o m 1993.

Nordicom fann det vid 6vertagandet 1994 angelaget att aven inkludera fragor som géller anvandning av
text-TV och biobesdk. Vidare har sedan 1996, med anledning av de genomgripande férandringar som det
svenska medielandskapet genomgatt, Mediebarometerns frageformulér utdkats med frdgor om anvandning
av persondator, internet samt tillgang till ny medieteknologi. For att fanga anvandarnas konsumtion av so-
ciala medier och nya medieteknologier utvarderas och utvecklas formuléret pa kontinuerlig basis.

Lathund for utrakning av statistiska felmarginaler
Urvalsstorlek

Procent 50 100 150 200 400 600 800 1000 2000 3000
50 (50) 13,9 9,8 8,0 6,9 4,9 4,0 3,5 3,1 2,2 1,8
35 (65) 13,2 9,4 7,6 6,6 48 3,8 3,3 3,0 2,1 17
25 (75) 12,0 8,5 6,9 6,0 4,2 3,5 3,0 2,7 1,9 1,5
20 (80) 11,1 7,8 6,4 55 3,9 3,2 2,8 2,5 1,8 1.4
10 (90) 9,9 7,0 5,7 4,9 3,5 2,8 2,5 2,2 16 13
8 (92) 8,3 5,9 4,8 4,2 3,0 2,4 2,1 1,9 1,3 1,1
7 (93) - 5,3 4,3 3,8 2,7 2,2 1,9 1,7 1,2 1,1
6 (94) - 4,7 3,8 3,3 2,3 1,9 1,7 1,5 1,0 1,0
5 (95) - 4,3 3,5 3,0 2,1 1,7 15 1,4 1,0 0,8
4 (96) - - 3,1 2,7 1,9 1,5 1,4 1,2 0,9 0,7
3 (97) - - - 2,4 1,7 1,4 1,2 1,1 0,7 0,6
2 (98) - - - - 1,4 1,1 1,0 0,9 0,6 0,5
1 (99) - - - 1,0 0,8 0,7 0,6 0,4 0,4

— Forutsattningar for att rakna ut felmarginalen foreligger ej.

Kaélla: SR/PUB.

Kommentar: Lathunden skall lasas enligt féljande: Om antalet svarspersoner ar 2 000 och tabellen anger att 80 procent av Sveriges befolkning tittat
pa TV en genomsnittlig dag &r den statistiska felmarginalen med 95-procentig sakerhet +/- 1,8 procent. Exemplet skall alltsa tolkas som att med 95
procents sakerhet tittar mellan 78,2 och 81,8 procent pa TV en genomsnittlig dag.
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