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Medier mellem politik og marked

Jeg har valgt at benytte denne anledning til at intro-
ducere et nyt forskningsfelt, som CBS International
Center for Business and Politics har prioriteret som
et af sine fem indsatsomréder. Vi kalder det "institu-
tionel konkurrence pa mediemarkedet” og signalerer
derved nogle frontale opger med traditionelle dog-
mer i dansk medieforskning:

For det forste ser vi medierne som et marked for
meninger, varer og tjenesteydelser — ikke primaert
som en kulturel offentlighed med ensidig fokus pa
public service. For det andet betragter vi medie-
virksomhed i et samfundsvidenskabeligt ledelses-
perspektiv — ikke primeert i et journalistisk medarbe;j-
derperspektiv eller et ideologikritisk licensbetaler-
perspektiv. For det tredje betragter vi konkurrencen
pa mediemarkedet som et institutionelt feenomen —
ikke alene som noget driftsekonomisk betinget.

Vi forseger kort sagt at finde en tredje vej mel-
lem gkonomisk determinisme og politisk regule-
ringsoptimisme. Derved placeres medievirksomhed
som en institutionaliseret praksis i skeringspunktet
mellem marked og politik.

Vi anerkender, at dagspresse, radio og tv i Dan-
mark er vokset ud af en publicistisk tradition med
vaegt pa idealer om ytringsfrihed, demokrati og fol-
keoplysning. Men vi understreger samtidig, at
medievirksomheden world-wide er big business —
og at det far stadig sterre betydning for dansk kon-
kurrenceevne og erhvervsudvikling mere alment.
Ikke kun som kanal for andres meninger, men som
en politisk akter og et potentielt erhvervslokomotiv
i den sdkaldte oplevelsesokonomi.

International Center for Business and Politics, Han-
delshoyskolen, DK-2000 Frederiksberg, abl.chp@
cbs.dk

Globalisering af det nationale

De relativt fa danske medievirksomheder, som ope-
rerer internationalt, er ikke i samme grad som
hjemmemarkedets aktorer vokset ud af en publici-
stisk tradition. Magasin-udgiverne Aller og Egmont,
film-branchen (med Zentropa i spidsen) og kom-
mercielle Internet-udbydere er ikke politisk bela-
stede med forventninger om at levere public service
for private money. Her er tale om spillere, der ind-
gar i verdensomspandende konkurrence, og som
hverken respekterer nationale granser, sprog-
barrierer eller rollen som serviceorganer for det re-
praesentative demokrati.

Disse dele af det danske mediemarked har varet
sorgeligt forsemt i medieforskningen, der i det hele
taget kun i begreenset omfang har interesseret sig for
de nationale spilleres rolle internationalt. I det om-
fang “globalisering” indgar i dansk forskning, sker
det mest som et skremmebillede, der truer national
kultur og egenart.

Pa International Center for Business and Politics
betragter vi i stedet globalisering som et institu-
tionaliseret vilkar for international konkurrence pa
regionale markeder. Forskellige former for national
regulering kan virke fremmende og svakkende pa
den enkelte medievirksomheds konkurrencekraft.
Men fortidens protektionisme er ikke nedvendigvis
de mest effektive virkemidler i fremtidens globale
netverkssamfund.

Ikke desto mindre danner de seneste 100 ars sam-
spil mellem politik og medievirksomhed institutiona-
liserede rammebetingelser, der i hej grad har bevaret
det danske marked for news and views som et provin-
sielt og relativt lukket kredsleb, som kan betragtes
som en journalistisk fedekeede. Blandt andet derfor
har det veret besverligt og risikabelt for udenlandske
spillere at treenge ind pa det danske mediemarked. Og
udsigten til gevinst var begraenset.



Sprogbarriere og kulturpolitisk regulering udger
konkurrencebegraensende beskyttelse af hjemme-
markedet. Ikke mindst etableringen af veldrevne og
licensfinansierede radio og tv-kanaler forsinkede
indferelse af reklame i de elektroniske medier. Der-
ved var annoncekeberne henvist til de trykte medier,
der med regionalt forankrede dagblade i front satte
sig pa en relativ stor del af reklameindtegterne. Alt
andet lige definerede den politiske regulering séle-
des bade de institutionelle vilkér for dagspressen og
de elektroniske medier.

Det er imidlertid usandsynligt, at denne udvik-
ling vil fortsaette. Og det er et braendende sporgsmal,
om provinsielt tenkende medieforetagender besid-
der konkurrencekraft, s& de kan klare sig pé interna-
tionale markedsvilkar i fremtidens kappestrid om
mediebrugernes tid og penge.

Vi vil pa International Center for Business and
Politics belyse denne udvikling. Det gor vi ved at
arbejde komparativt. Det vil sige, at den forskning,
vi setter i gang, skal altid have danske forhold som
et kerneomrdde. Men aldrig som det eneste fokus-
punkt. Mélet er at lave grundforskning pa hejt inter-
nationalt niveau, men samtidig levere anvendelige
resultater til gavn og glaede for mediebranchen lo-
kalt, nationalt og regionalt.

Uanset hvad vi laver, skal der kunne gennemfo-
res sammenligninger med andre lande, andre bran-
cher eller alternative institutionelle former for poli-
tisk regulering. Samtidig seger vi tet kontakt med
medichuse i ind- og udland. Néar ambitionerne er at
lave anvendelsesorienteret grundforskning, kraever
det storre ressourcer end Handelshgjskolen kan
stille til rddighed. Vi far brug for sponsorer bade
herhjemme og ude i den store verden. Til gengeld
regner vi med at levere kontant konkurrencekraft for
forskningsbevillingerne.

Det danske mediemarked

Udgangspunktet er forskningsbaseret viden om dan-
ske medieforhold. Her kan jeg ikke i detaljer gen-
nemgé den hjemlige markedssituation. Men groft
sagt bekrefter udviklingen det gamle slagord om at
tenke globalt og handle lokalt.

Fenomenet "Landsdaekkende medier” er blevet
gennemhullet. Nar vi ser bort fra kongerogelse og
OL-handbold er det sjeldent, at hele familien Dan-
mark retter blikket mod de samme begivenheder.
Ganske vist har DR og TV2 tilsammen kontakt med
90 procent af licensbetalerne i lobet af en uge. Men
det sker netop ved at splitte tv-universet op i nicher
— herunder aflastningskanaler som DR2, Zulu og

TV-Charlie — altsé en bevidst fragmentering og seg-
mentering af udbuddet.

P& dagbladsmarkedet kan kun de to gratisaviser
MetroXpress og Urban prale med landsdekkende
status. Og selv for dem er der hvide pletter pa
Danmarkskortet. De fleste bladhuse ma derfor an-
leegge en nichestrategi. Her er dagblade som Borsen
og Kristeligt Dagblad velkendte succeshistorier.
Ogsa fagpressen spiller her en vasentlig, men un-
dervurderet rolle som leverander af nichepraget
medieindhold, som andre dele af den journalistiske
fodekaede — med eller uden tydelig reference — ar-
bejder videre med.

De regionale medier rummer bade dagblade, ra-
dio og tv. Enkelte steder som i Nordjylland har det
regionale bladhus formaet at satte sig pa en bred
vifte af medietyper og dermed skabt lokal medie-
konvergens pa forretningsmaessige vilkar. Men de
fleste steder holder lokalavisen fast i papirudgaven,
selvom den giver underskud. De tjener til gengaeld
penge pa gratis ugeaviser — de sakaldte distrikts-
blade, som modtages af stort set alle danske hus-
holdninger.

Her er vi fremme ved den helt afgerende preemis
for danske medievirksomheders muligheder i frem-
tiden: Den trykte avis skal nok overleve som niche-
medie, men det er langt fra givet, at det bliver pa
grundlag af de nuverende geografiske nicher — end-
sige baseret pa fuldprisabonnement. Det betyder
ikke nedvendigvis mindre journalistisk kvalitet,
men uden tvivl feerre fastansatte pa det nuverende
lenniveau.

Nér disse vilkér ikke har givet anledning til epi-
demisk bladded, henger det sammen med, at det er
vinderne, der star tilbage. Deres kapitalgrundlag er
relativt solidt. Kun et fatal skal tjene penge til pri-
vate aktionerer. Derfor kan de overlevende holde til
adskillige ars tilbagegang. Desuden kan avis-
udgiverne glaede sig over momsfritagelse og andre
former for politisk beviagenhed.

Den publicistiske tradition

Sammenfattende kan det danske mediemarked be-
tragtes som relativt umodent med mange smé spillere
i national konkurrence. I den forbindelse star hevd-
vundne modsetningsforhold og kortsigtede sarinte-
resser i vejen for en malrettet produktudvikling. Le-
dere i mediebranchen herer gennemgaende til dem,
der er utilfredse med det bestdende, men forst for al-
vor fornermede, nar man indferer noget nyt.

Danske medieledere har til gengald en sterk tro
pa publicistiske idealer. Denne tradition ger Dan-



mark velegnet som laboratorium for medieeksperi-
menter og skaber grundlag for eksport af demokra-
tisk tankegods i en tid, hvor alle er enige om, at EU-
landene har brug for et indre marked for menings-
dannelse — ikke kun for varer og tjenesteydelser. Og
hvor en rakke lande, blandt andet i @steuropa, leder
efter alternativer til fortidens totalitere medie-
systemer.

Men det fordrer, at vi skaber et bedre grundlag
for at sammenligne effekt og gennemslagskraft bade
for redaktionelle og kommercielle mediebudskaber.

Konkurrencen om publikums opmerksomhed er
benhard. Men dansk forskning skaber ikke grundlag
for sasmmenlignelig markedsdokumentation. I prak-
sis er det private mediabureauer, der i hej grad be-
stemmer, hvilke medier, der skal have forngjelse af
de altafgerende reklamekroner.

Pa tv-omradet disponerer mediaplannerne over
lobende malinger med forferende talsterrelser. Det
samme er langt fra tilfaeldet pa print media. Syste-
matiske sammenligninger mellem medietyperne er
derfor umulig at foretage pa det foreliggende data-
grundlag. Her vil vi gerne bidrage med anvendelses-
orienteret forskning, der kan gore konkurrence-
forholdene mere gennemskuelige.

En sadan forskningsopgave er bade er metodisk
udfordrende og med stor praktisk betydning, og skal
det lykkes ma danske mediehuse samarbejde med
vore nordiske naboer, sd der kan laftes i flok. Det
kreever i forste omgang bare et par millioner kr. om
aret, som vi sgger at finde blandt sponsorer i Skan-
dinavien.

Det nordiske mediemarked

Institutionelt ser vi pa det regionale mediemarked
hverken tendenser til ensidig monopol-dannelse el-
ler fri konkurrence i absolut forstand. Udvikling gar
snarere imod duopoler péd afgrensede niche-
markeder, der organiseret som enkeltkapitaler bidra-
ger til kollektiv produktion af nyheder og meninger
i en politiseret sammenhang, som vi betegner: The
Institution of Current Affairs (I.C.A.).

Denne institution er i hej grad omgardet af poli-
tisk opmerksomhed. Vel at mearke ikke kun fra kul-
turministerens side. Ogsa Konkurrencestyrelsen har
i de seneste ar spillet en afgerende mediepolitisk
rolle. Styrelsen opfatter Danmark og de eksisterende
handelsdistrikter som lukkede systemer, hvor sam-
arbejdsaftaler ikke ma have karakter af konkurren-
ceforvridende karteller.

Det er en foreldet tankegang, der svaekker ny-
hedsinstitutionens samlede konkurrenceevne og
vanskeliggor en samlet optraeden i den langt mere

vasentlige konkurrence, som meader danske medie-
virksomheder internationalt. Gennem malrettet
forskning i disse forhold vil vi ved Center for Busi-
ness and Politics kvalificere styringen i et bredere
perspektiv.

Den igangvarende privatisering af TV2 kan
tjene som eksempel pa de nordiske konkurrencevil-
kar. Indtil nu har TV2 veret et typisk eksempel pa
dansk forhandlingsekonomi. Der er steerkt delte me-
ninger om det fornuftige i privatiseringen — kultur-
politisk set. Men set fra et forskningssynspunkt er
udsalget en gave sendt fra Brian Mikkelsen: Det
skaber forstyrrelser i nyhedsinstitutionen og tydelig-
gor alliance og magtforhold — ikke bare pa det dan-
ske, men bredere pa det skandinaviske og globale
mediemarked.

Umiddelbart star kampen om TV2 tilsynela-
dende mellem duopolet JP-Politiken og Det Ber-
lingske Hus. Men ingen af dem kan lofte opgaven
alene. Sa i praksis er TV2-privatiseringen kun en
lille brik i et sterre spil, hvor nordiske spillere intri-
gerer pa kryds og tveers. Med globale spillere som
potentielle alliancepartnere.

Forbindelseslinjerne kan illustreres med en for-
enklet netveerksmodel, der knytter indbyrdes athan-
gige konkurrenter sammen 1 et spindelvayv, som til-
sammen danner nyhedsinstitutionen: Nar der sker
endringer et sted i netvaerket, far det betydning for
andre dele af netvaerket.

Hvis vi negjes med at se pa de toneangivende
spillere i de nordiske lande, er duopolet Aller og
Egmont det eneste herhjemme, som umiddelbart har
en selvstendig ekonomisk styrke, der kan sikre
ejerne en plads i den skandinaviske Royal League.
Aller har valgt at sta uden for tv-markedet og foku-
sere pa print-media. Egmont derimod ejer allerede
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Nordisk Film, en tredjedel af norsk TV2 og er sam-
men med JP-Politiken med i oplebet om dansk TV2.

Det norske Orkla, som blandt andet er ejer af Det
Berlingske Hus, vil ogséd gerne sidde for bordenden
nar Kvegtorvet i Odense privatiseres. Derimod har
de ferreste bidt merke i, at landsmandene fra
Schibsted-koncernen har undladt at byde, selvom de
er medejer af det norske TV2 sammen med A-pres-
sen og den danske Egmont-koncern.

Til gengaeld har Schibsted opkebt aktier i svensk
TV4, som p.t. er allieret med Orkla i et faelles bud
pa dansk TV2. Derved provokerede Schibsted den
svenske Bonnier-koncern. Efter en serie opsigts-
vaekkende aktiestigninger endte den aktuelle slag-
udveksling med, at en tredje mediemagt, MTG, sco-
rede gevinsten.

Samtidig bredte krigen sig til det ydre rum, idet
MTG som led i vabenhvilen kraevede ret til at distri-
buere TV4s programmer pa sine Viasat-kanaler. Sa
blev norske Telenor inddraget i kamphandlingerne.
For Telenor slas kompromislest for eneret pd dette
forretningsomrade gennem datterselskabet Canal
Digital.

Samtidig bredte kamphandlingerne sig langt ind i
Finland, hvor det i Danmark stort set ukendte Alma
Media blev rammen om et blodigt opger mellem de
krigsforende parter. I skrivende stund virker det som
om, svenske Bonnier klarer sig bedst i skyttegravene.
Men krigslykken kan hurtigt vende.

Disse begivenheder er meget rammende blevet
sammenfattet under overskriften ”Store nordiske
Mediekrig”. Sandsynligvis kommer det her til at ga

pa samme made, som tilfeldet var under den Store
nordiske krig i 1700-tallet, hvor skandinaviske hare
tilfejede hinanden sd megen skade, at det i sidste
ende blev udenforstaende stormagter, der dikterede
fredsbetingelserne — til egen fordel, naturligvis.

De globale spillere

I kulissen star selskabet Finninvest, som trods sit
navn ikke er nordisk domineret, men derimod sam-
men med Mediaset bestyrer Silvio Berlusconis
medieinteresser. Det er dog naeppe herfra den storste
trussel kommer. Disse selskaber har nok at gere pa
det sydeuropziske mediemarked.

Heller ikke Rubert Murdoch og hans News
Corporation er afgerende p.t. Selvom det er den hi-
storie de fleste danske journalister ynder at fortelle.
Dels har Murdoch travlt med at erobre det kinesiske
marked, dels gér han ikke efter herredemmet pa
landjorden, men i rummet.

Mere nerliggende konkurrenter i spillet om
dansk TV2 er stormagter som RTL (Radio Televi-
sion Luxembourg) og SBS (Scandinavian Broad-
casting Systems), der trods navnene er henholdsvis
tysk og amerikansk dominerede medievirksom-
heder.

Der er altsé nok at tage fat pa. Det er en stor ud-
fordring, som ikke pd overbevisende méde er lost af
danske medieforskere: Hvordan breder vi forsk-
ningsmassigt perspektivet ud fra det nationale og
regionale til det globale — uden at miste den natio-
nale forankring?
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Pa International Center for Business and Politics
har vi ambitioner om at lave det, vi kalder tredje ge-
nerations komparativ forskning. Det vil sige metode
og design, der muligger solide sammenligninger pa
tveers af mediemarkeder — uden at give keb pa det
institutionsteoretiske fundament.

Et konkret eksempel: Vi har taget kontakt med
Metro International, der driver 45 udgaver af sin
trafikavis i regionale markeder verden over. Bortset
fra Sverige er alle disse gratismedia introduceret in-
den for de seneste 5 ar. Det giver en enestaende mu-
lighed for at vurdere, hvad der sker, nar man skaber
forstyrrelser pa et institutionaliseret mediemarked.

Pé samme made som tilfeeldet er i kemiske pro-
cesser, bliver der tale om et institutionaliseret eks-
periment, hvor Metro kan betragtes som den kataly-
sator, der s@tter kaedereaktioner i gang. Forst reage-
rer de nationale markeder med hanlig arrogance.
Derefter kaster etablerede bladhuse over hals og ho-
ved en konkurrent i marken. S& forseger man at
kebe sig ind i den regionale Metro. Og sa videre.

Ved at holde Metro konstant i ligningen, kan vi
samtidig vurdere ligheder og forskelle, mediemarke-
der imellem. Samtidig giver det mulighed for at
koble medieomradet op pa andre forskningsperspek-
tiver, som er reprasenteret ved International Center
for Business and Politics. F.eks. Peer Hull Kristen-
sens spaendende teser om Local Players in Global
Games — om strategisk ledelse af multinationale sel-
skaber. Og Lars Bo Kaspersens arbejde om identi-
tetspolitik i en aben verdensekonomi.

Det komparative perspektiv

Teoretisk funderer vi medieforskningen i det teori-
apparat, som amerikaneren Daniel C. Hallin og itali-
eneren Paolo Mancini har introduceret i bogen
Comparing Media Systems.

Hallin & Mancini kontraster en nordisk model
(kaldet "Democratic Corporatist”) med to andre mo-
deller: det liberale og den polariserede. I den ene
pol har vi USA og Storbritannien som liberale
mediesystemer. I den anden de sydeuropaiske lande
med pluralistiske traek af det, Hallin & Mancini be-
tegner som “’klientisme”, hvor nyhedsmedierne tje-
ner (parti)politiske herrer. P4 den baggrund trakker
Hallin & Mancini fire karakteristika frem, der anta-
ges at have afgerende betydning for ”den nordiske
model” — baseret pa fordeling af mediemagt histo-
risk og aktuelt:

1. Stor udbredelse af trykte medier pa markedsvilkar
2. Hoj grad af autonomi i licensfinansieret radio og tv
3. Professionel og selvregulerende journalistik

4. Mangfoldighed sikret gennem statslig intervention

Derudover kobler Hallin & Mancini til det, de kalder
corporativistisk mangfoldighed i det politiske system,
som den amerikanske politolog Peter Katzensteins
argumenterer overbevisende for i bogen Small States
in World Markets.
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Herhjemme har professor og centerdirektor Ove
K. Pedersen nuanceret dette teoriapparat ved pa
overbevisende made at argumentere for, at det er
problematisk at tale om “en nordisk model”. Selv-
folgelig kan vi bade i Danmark, Norge, Sverige og
Finland tale om velfeerdsmodel baseret pa magt-
deling mellem klasseinteresser og etablering af en
velferdsstat med kompromissegende organisa-
tionsinteresser. Men bag facaden er der mange for-
skelle i forhandlingsekonomien — ogsa pd medie-
markedet.

I den forbindelse svaekker det Hallin & Mancinis
typologi, at man ikke formar at treenge ned i selve
medie-substansen. Det vil vi gerne hjelpe dem med
gennem et kommende forskningssamarbejde. Med
henblik pa at gore det, bygger vi videre pa et inter-
nordisk forskningsprojekt kaldet "Media Society
around the Baltic Sea”, hvor vi i en arraekke har bi-
draget til sammenligninger i det konkrete medie-
indhold sammen med forskere fra Norge, Sverige,
Finland, Rusland, Estland og Polen.

Vore data tyder pd, at der nok er strukturelle og
markedsmaessige fellestraek — blandt andet fordi de
store spillere allerede er repraesenteret i flere lande.
Men der er ogsa tydelige tendenser til diversitet af in-
stitutionel art. Iseer Danmark og Sverige rummer
markante kontraster og vidt forskellig tradition for re-
gulering af medieforholdene. Og intet tyder pa, at de
Osteuropaiske randstater automatisk traekker i ret-
ning af en korporativistisk model. De prages snarere
af liberalistiske idealer og klientistisk praksis pa
medieomradet.

Sa maske kommer de sakaldte randstater i Ost-
europa til at indtage de pladser, som p.t. star tomme i
Hallin og Mancinis model i spandingsfeltet mellem
liberalisme og klientisme. Med mindre de far nordisk
hjelp med at oparbejde publicistiske spilleregler,
som vi kender dem fra Danmark, Norge, Sverige og
Finland.

Vender vi blikket mod Europa som helhed setter
Hallin & Mancinis analyse spergsmalstegn ved
dremmen om en fzlleseuropaisk offentlighed som
politisk supplement til EU’s indre marked for varer
og tjenesteydelser. Der er sdledes institutions-
teoretisk vurderet uhyre langt fra den greske klient-
isme og den britiske forretningspresse til skandina-
visk public service.

Der er intet, som tyder pa, at EU-offentligheden
kommer af sig selv, selvom staerke politiske krefter
onsker at spende medievirksomhederne for en euro-
paisk integrationsproces. Spergsmalet er om en
feelleseuropzeisk nyhedsinstitution er en illusion, der
nedvendigvis ma etableres institutionelt som legiti-
mationsgrundlag for en kommende EU-konstitution?

Hvordan det sker, er et andet af de forsknings-
omrader, som Vi satser pa at skaffe finansiering til
ved International Center for Business and Politics.

Konvergens eller divergens?

Lofter vi blikket fra Europa til verdensmarkedet er
negleordet: mediekonvergens. Det er ogséa den helt
centrale, bevillingsudlesende koncept inden for in-
ternational medieforskning nu for tiden. Ofte
postuleres det, at teknologi og globalisering er uaf-
vendelige og anonyme kraefter, der driver alle me-
dier — uanset institutionel forankring — i retning af
den liberalistiske markedsmodel.

Derved overser bade forskere og publicister be-
tydningen af lokal eftersporgsel og politisk regule-
ring regionalt og pa nationalstats-niveau. Betragter
vi problematikken ud fra den enkelte mediebrugers
perspektiv opfattes mediekonvergensen hverken
som en globaliseringstendens eller en teknologi-
drevet udvikling. P4 mediemarkedet spiller vaner og
pris derimod de helt afgerende hovedroller.

Vi ved ganske meget om danskernes medievaner.
Vi kender ogsa styrker og svagheder ved forskellige
medietyper. Men vi mangler stadig megen viden om
priselasticiteten pa mediemarkedet. Meget tyder
imidlertid p4, at udviklingen gar i retning af sterre
betalingsvillighed i distributionsleddet (f.eks. mobil-
telefoni og satellitmodtagelse), men mindre beta-
lingsvillighed for det publicistiske medieindhold.

Det har da heller aldrig veret muligt at selge ny-
heder i los vagt, men nu er de lukrative abonne-
mentsordninger, hvor brugerne betaler forud for
nyhedsformidlingen — ganske ubeset, sat under vold-
somt pres over hele verden. Det gamle diktum i
medieledelse, at ”Content is king” holder naeppe len-
gere. Det er de virksomheder, der sider pa distributio-
nen, der tjener pengene, mens dem, der leverer ind-
holdet, til gengaeld har sterkt stigende udgifter.

Derved szttes den havdvundne forstdelse af
nyhedsinstitutionens funktion under pres. I en tid
med knappe ressourcer til journalistisk indhold og
aget konkurrence om mediebrugernes tid, bliver det
stadig vanskeligere at opretholde en national offent-
lighed, hvor alle kan indga som lige og fri borgere.

Selvom medieformerne konvergerer teknologisk,
kan vi séledes udmerket forestille os en sterkere di-
vergens i den journalistiske fodekede som nyheds-
institution. Samtidig spiller strategisk brug af kom-
munikation en stadig sterre rolle i de politiske
profileringskampe, blandt andet fordi klientistiske
kommunikationssystemer, f.eks. politiske partier og
interesseorganisationer, er mindre dagsordensatten-
de i den offentlige meningsdannelse.



Det politiske meningsmarked

Selvom jeg indledningsvist kritiserede dansk medie-
forskning for at underspille markeds-perspektivet
og overfokusere pa mediernes demokratiske funk-
tioner, ma disse naturligvis ikke helt glemmes i be-
straebelserne pa at definere de markedsmaessige vil-
kér for medievirksomhed — nationalt og globalt.

Der hersker saledes ikke kun konkurrence pa det
kommercielle mediemarked, men ogsa pé det politiske
meningsmarked. Den parlamentariske styringskaede
(som den er beskrevet i den danske grundlov) er nok
en illusion, men vel at marke en nyttig og nedvendig
illusion i et reprasentativt demokrati. Derfor vil vi og-
s i centerets forskningsarbejde fastholde et offent-
lighedsteoretisk standpunkt som dialektisk modspil til
det institutionelle analyse-perspektiv.

Groft sagt hviler legitimeringen af medie-
virksomhed som en privilegeret branche i demokra-
tiske samfund pa en opfattelse af lige og frie borgere
som engageret publikum samlet om falles sager af
betydning for nationen. Ikke som zappende forbru-
gere pa verdensmarkedet.

I praksis varetager eliteere foreninger — herunder
de politiske partier — disse funktioner. Samtidig er
de traditionelle band mellem foreninger og nyheds-
medier blevet svakket: Partipressen dede ud i
1970erne, og radio/tv slap ud af partipolitikkens
skygge i 1980erne. Alligevel lever forventningen
om loyal politisk deekning i nyhedsmedierne videre i
de politiske institutioner.

Nyhedsinstitutionen som kollektiv mening-
smager handler til gengeld nu pa meningmands
vegne og allokerer ganske mange journalistiske res-
sourcer til overvagning af folkevalgte organer natio-
nalt og lokalt. Der sattes fokus pa interne beslut-
ningsprocesser bag lukkede dere og mulige skanda-
ler i den offentlige forvaltning.

Samtidig forseger de politik-skabende organer —
sammen med private erhvervsdrivende og individu-
elle borgere — at skabe forstdelse for deres syns-
punkter og opné synlighed. Journalister kalder det
spin. Jeg foretreekker betegnelsen niche nursing:
Konkurrerende interessenter plejer deres sag-
omrader i vekslende alliancer, hvor nyhedsinstitu-
tionen indgar bade som arena og politisk akter.

I kampe om den politiske dagsorden indgar ogsa
spektakulare afsloringer og enkeltsager. Menings-
markedet bliver derved preget af noget man kunne
kalde ”den bagvendte styringskade”, hvor forvalt-
ningen (med medierne som megafon) pavirker de
folkevalgte, der s forseger at selge forvaltningens

udspil til baglandet — ofte med udgangspunkt i
medieformidlede enkeltsager

I centrum af den journalistiske fodekade star pro-
fessioner som gkonomer, leeger og psykologer, der
indgér i lebende preemisproduktion sammen med ak-
torer fra det private erhvervsliv, fra forvaltningerne
med sakaldte enkeltsager som nyhedsinstitutionens
evighedsmaskine. Moderne meningsdannelse prages
séledes af faktorer, som der slet ikke er taget hojde
for i grundloven. Groft sagt afleses den parlamentari-
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ske styringskade af den journalistiske fodekaede med
nyhedsmedierne som producent af beslutningsan-
ledninger — ikke kun som en loyal "mikrofonholder”
for andre magters meningsmageri.

Paradoksalt nok forer den frie konkurrence pa de
offentlige meningers marked tilsyneladende til sta-
dig mere ensartet redigering af politisk nyhedsfor-
midling. Hvor teknologisk konvergens kan fore til
mediemessig divergens, kan politisk divergens sale-
des ogsa fore til meningsmaessig konvergens.

Ensartetheden ma primeert tilskrives institutio-
nelle vilkar pa meningsmarkedet. Redigeret politik
beror i hej grad pa, at journalistiske akterer er dybt
afh@ngige af autoritative kilder i spe@ndingsfeltet
mellem hensynet til det publikum og kommercielle
interesser. De politiske processer kompliceres yder-
ligere derved, at autoritative beslutningsprocesser
foregar som forhandlingsspil bag lukkede dere.
Samtidig indgar transnationale arenaer som EU og
OECD som vigtige definitionsmagter i dansk politik
—uden at nyhedsmedierne tilsyneladende magter at
drage dem ind i den sterkt nationalt orienterede
nyhedsproduktion.

‘Institutional Competitiveness’

Hvis vi vender tilbage til spergsmélet om institutio-
nel konkurrencekraft handler de institutionelle
rammebetingelser pa mediemarkedet saledes ikke
kun om business and politics, men ogsa om samspil-
let nationalt og globalt. Derimod kan ejerforhold og
ideologiske bindinger, f.eks. tidligere tiders parti-
tilhersforhold, n@ppe isoleret set tjene som forkla-
ring pa konkret udevelse af redigerende magt i da-
gens Danmark.

Derved er vi tilbage ved forskningsprogrammets
udgangspunkt: Nyhedsinstitutionen anskuet som en
journalistisk fodekade ma opfattes som et nationalt
meningsmarked, der ikke l&ngere kan holdes i pro-
vinsiel isolation fra det globale mediemarked. Kon-
fliktende akterer intrigerer og samarbejder pa kryds
og tveers — og der er ingen central magt, som kan re-
gulere foretagendet.

Helt centralt stir spergsmélet om forretningsmees-
sige kontra politiske interesser pd mediemarkedet. Pa
den baggrund er der i dagens Danmark mange, der
stiller spergsmalet: Hvem vinder sa kampen om
mediemagten under (de)regulerede konkurrence-
kampe?

s
s

Mit uldne svar er: Det kraever mere forskning. Vel at
marke 1 komparativt perspektiv med Danmark (og
det ovrige Norden) som et velegnet laboratorium for
konkrete eksperimenter, som bade kan generere
veerdi som grundforskning og anvendelsesorienteret
udviklingsvirksomhed.

Skal der gives et mere kontant svar, vil jeg refe-
rere Jan Stenbeck, der i sin tid grundlagde Modern
Times Group og dermed stod fadder til medie-
massige nyskabelser som nordisk TV3 og Metro In-
ternational. Stenbeck sammenlignede konkurrence-
vilkarene 1 medieverdenen med det populare olspil
”At sla om det”: papir slar sten, saks slar papir og
sten slér saks.

Nationalt baseret business (svarende til spillets
smasten) kan ikke leengere agere frit pa mediemar-
kedet. Forretningsmassige hensyn bliver jevnligt
overtrumfet af politisk regulering (papir). Til gen-
gald kan den globale teknologiudvikling (saksen)
gore national regulering af politisk art magtesleos,
som vi f.eks. har set det med satellit-tv og mobil-
telefoni.

Og — konkluderede Stenbeck med et skavt smil
— ingen ny teknologi kan udvikles uden risikovillig
finansiering. Sa til syvende og sidst er det nok alli-
gevel privat driftsekonomi (symboliseret ved sten),
der i sidste instans satter sig igennem bag ryggen pa
politikken og teknologien i den institutionaliserede
mediekonkurrence.

Professor Anker Brink Lunds ‘Tiltraedelsesforeleesning’ 18.3.2005 vid International Center For Business

and Politics, Handelshejskolen i Kebenhavn
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July 23-28 2006
Cairo, Egypt

Aktuella konferenser
fran Nordicoms hemsida

IAMCR Conference 2006

The International Association for Communication Research / IAMCR conference
will be held in Cairo.

Detailed information will be available on the web site of IAMCR in November.

International Association for Communication Research / IAMCR
http://www.iamcr.net/index.htm

June 19-23 2006

Dresden,
Germany

The 56th ICA Annual Conference

The conference theme for the International Communication Association / ICA
2006 is ‘Networking Communication Research’. Plenary Speakers are Manuel
Castells, Annenberg School for Communication, USC, Los Angeles and Jiirgen
Habermas, Johann Wolfgang Goethe-Universtat, Frankfurt, Germany.

International Communication Association / ICA
conference@icahdg.org
http://www.icahdq.org/events/futureconf.html

August 2-4 2006

San Antonio,
Texas, USA

The IAICS 12th International Conference

The advent of a new era of telecommunication and human interconnection brings
with it questions of identity, competency, language, ethics, community, power,
and social order in the process of global communication. The International
Association for Intercultural Communication Studies / IAICS is organising this
conference with broadly defined topic areas. The theme is ‘Globalization,
Communication, and Cultural Identity’.

Professor Guo-Ming Chen

International Association for Intercultural Communication Studies / IAICS
University of Rhode Island, USA

gmchen@uri.edu

http://www.trinity.edu/org/ics/Trinity-2006-conf.html

Fler konferenser pa sidorna 24, 42 och 54

http://www.nordicom.gu.se/
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Den norske maktutredningen
og medienes makt

ToRE SLAATTA

Den norske Makt- og demokratiutredningen konklu-
derte i sin sluttbok Makten og demokratiet (Qsterud,
Engelstad og Selle 2003) at "folkestyret er svekket”,
og argumenterte for at ogsa mediene var med pa
denne svekkelsen. Men i det store overbyggende re-
sonnementet om folkestyret gikk mange viktige ny-
anser om de ulike medienes makt og avmakt tapt.
Og faktisk er det slik, at Maktutredningens egen
medieforskning gir grunnlag for andre konklusjo-
ner. Artikkelen gar forst gjennom sluttbokens
hovedargumentasjon og ser pa hvordan medienes
makt innskrives i det overordnete resonnementet om
“folkestyrets svekkelse”. Deretter presenteres de
sentrale bidrag og faglige posisjoner i Makt-
utredningens medieforskning pa nyhetsmedier og
journalistisk makt.

Det kan vare vanskelig a fa klarhet i Makt- og
demokratiutredningens konklusjoner om medienes
makt ut ifra det som stér i sluttboken. I Makten og
demokratiet (Osterud, Engelstad og Selle 2003) lan-
seres et utvetydig funn: Folkestyret er svekket, i alle
betydninger og i alle ledd, heter det. Samtidig be-
skriver boken en ekstremt kompleks og sammensatt
virkelighet, hvor utrolig mange hypoteser, teorier og
empiriske funn veies opp mot hverandre.

Boken er skrevet for et bredere publikum enn
mange av utredningens delanalyser og tidligere bo-
ker, og det er gode grunner til a forseke & formulere
en sterk konklusjon heller enn & komme trekkende
med all verdens akademiske forbehold. Forfatterne
tar da ogsa riktige og viktige forbehold i innlednin-
gen av boken: Den er ikke en oppsummering av all
forskning som MDU gjennomforte, men en sam-

Institutt for medier og kommunikasjon, Universitetet
i Oslo, Postboks 1093 Blindern, N-0317 Oslo, tore.
slaatta@media.uio.no
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menfattende avslutning, ”...med storst vekt pa de
studiene som utredningen har statt for” (s.9).

Men det er likevel grunn til & sperre hvordan vi
som forskere og laerere skal forholde oss til slutt-
bokes fremstillinger. Som medieforskere er vi nedt
til & sporre hva utredningen generelt, og sluttboken
spesielt. egentlig sier om medienes makt og rolle i
det norske demokratiet. Siden jeg hadde et koordi-
nerende ansvar for Makt- og demokratiutredningens
(MDUs) medieforskning, er min interesse i a utfor-
ske dette dpenbart knyttet til mitt eget arbeid og de
argumenter jeg mener er riktige a trekke fra den
forskningen jeg ledet ved Institutt for medier og
kommunikasjon, pd oppdrag fra MDU.! Artikkelen
er derfor et forsek pa avklaring bade av andres og
egne perspektiver og vil forhapentligvis vere til
nytte for andre enn meg selv.

Den storste faren med sluttboken, og i og for seg
enhver bok som skal trekke trader og samle perspek-
tiver fra et rikt forskningsprosjekt, er at fremstillin-
gene av delene underornder seg et enske om a se
helheter og klare linjer. De kan dermed fort bli for
enkle og misvisende. Gar man f.eks beskrivelsene
av “medienes” eller ”journalistikkens” makt etter i
semmene i sluttboken, kommer flere problemer til
syne: Det er et normativt, teoretisk perspektivet som
styrer sluttbokens konklusjon om medienes negative
bidrag til demokratiet. Resonnementet bygger pa et
generalisert mediebegrep som i mine oyne ikke len-
ger bor benyttes, og det empiriske belegget for slutt-
bokens konklusjon er svakt. Det institusjonelle per-
spektivet synes a redusere forstaelsen av medienes
kompleksitet og makt og ferer til overdreven opp-
merksomhet overfor medienes relasjoner til det par-
lamentariske systemet. Dette er med pa & skjule an-
dre vesentlige sider av medienes makt og demokra-
tiske rolle. Jeg vil i denne artikkelen vise at MDUs
egen medieforskning gir grunnlag for mer nyanserte



konklusjoner enn de som fremstilles i sluttboken.
Artikkelen gar forst gjennom sluttbokens hoved-
argumentasjon og ser pa hvordan medienes makt
innskrives i det overordnete resonnementet om
”folkestyrets svekkelse”. Deretter presenteres de
sentrale bidrag og faglige posisjoner i det som kan
kalles MDUs medieforskning pa nyhetsmedier og
journalistisk makt.

Hypotesen om folkestyrets svekkelse

August 2003 avsluttet den norske Makt- og demo-
kratiutredningen sitt arbeid. Pa sluttkonferansen
presenterte forskningsledelsen det sentrale funnet:
folkestyret er svekket, bade i alle /edd og 1 alle be-
tydninger av begrepet. For oss med spesiell inter-
esse for a forstd medienes og journalistikkens makt
matte dette bety at forskningsledelsen, pa bakgrunn
av den foreliggende medieforskningen, konkluderte
at ogsd mediene bidrar til svekkelse av folkestyret.

Men hvordan skal dette egentlig forstds? Hvor-
dan beskrives medienes rolle og innflytelse pé poli-
tikk og folkestyre? Er nyhetsmedienes bidrag til
”svekkelseshypotesen” sterkt eller svakt, og kan den
alternative hypotesen avskrives? Hvilke teoretiske
forutsetninger og empiriske forskningsresultater
bygger sluttbokens konklusjonen pa?

I det innledende kapittelet i MDUs sluttbok pre-
senteres utredningens hovedanliggende som en dis-
kusjonen over demokratiets effektivitet, grenser og
omfang. Forfatterne lanserer 4 sammenhengende,
men atskilte hovedfortolkninger av begrepet demo-
krati: Demokrati kan forstds som 1) en statsform
med folkestyre, som 2) et system av rettigheter og
en rettstat, som 3) et system for samtale og aktiv
deltakelse, og som 4) et felles verdigrunnlag. De fire
fortolkningene dpner for ulike muligheter for svek-
kelse: Konstitusjonelle ordninger kan f.eks. avgjore
i hvor stor grad folket faktisk blir koblet til stats-
styret gjennom valg, rettstatens koblinger til den
lovgivende forsamling kan pavirke domstolenes
virkemater, befolkningens politisk interesse, delta-
kelse og aktivitet kan variere, og det felles verdi-
grunnlaget kan endres eller forvitre. Med konklusjo-
nen om at folkestyret er svekket i “alle betydnin-
ger”, er det altsé disse fire fortolkningene det henvi-
ses til.

At folkestyret samtidig er svekket “i alle ledd”
peker tilbake pa “den parlamentariske styringskjede
fra velger til vedtak — fra velgerne til parlamentet til
regjeringen til forvaltningen” (s.77). Denne styring-
skjeden blir beskrevet som en form for overforings-
modell, i slekt med klassiske “input-output”-model-
ler i samfunnsvitenskapen. Begrepene som benyttes
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til & betegne overforingsmekanismene, (“koblin-
ger”, “ledd”) bringer tankene til mekaniske model-
ler for overforing av strom gjennom ledere. Analogt
til forklaringer péa svakere stromforing i elektro-
fysiske modeller kan vi lese sluttbokens fremstilling
av arsaker og forklaringer pa svekkelsen av folke-
styrets makt: koblinger og kontakter i demokratiets
stromkjede kan vare brutt eller kortsluttet, og de-
mokratiets stromforende ledere kan yte mer mot-
stand enn for. Boken er en fortlgpende presentasjon
av forklaringer pa hvorfor folkestyret er svekket.

Makt-begrepet er sett i forhold til ’sfeerer”, hvor
ulike former for makt opptrer og dominerer. Det
skiltes mellom politiske, sivile, ekonomiske og
ideologiske sferer, og innenfor disse sfeerene “ytrer
makten seg” pa forskjelllig vis, heter det. Konkret
blir politisk, ekonomisk og ideologisk makt beskre-
vet, men det blir ikke sagt eksplisitt eller fremstilt
grafisk hvordan sferer, makt og andre begreper,
som f.eks styringskjeder, henger sammen. Det er
imidlertid rimelig & anta at den parlamentariske
styringskjeden tenkes & veare utsatt for alle typer
maktformer, men i ulik grad i forskjellige ledd og
koblinger. Formélet med analysene i boken fremstil-
les som i hvilken grad...

har forholdet mellom politiske, ekonomiske og
ideologiske maktformer forskjovet seg? Hvilke
konsekvenser har maktforhold og makt-
forskyvning for demokratiets vilkar? (s. 18)

I trdd med dette blir spersmalet om medienes makt
og innflytelse forst et spersmél om hvorvidt den
ideologiske maktformen som mediene representerer
kan sies & ha okt eller forskjovet seg, og i neste om-
gang om disse endringene kan sies & ha konsekven-
ser for demokratiets vilkar. Det legges dermed opp
til at maten mediene og medieutvikling beskrives pa
blir avgjerende for de konklusjoner som trekkes i
boken. Den ikke helt uttalte retoriske intensjonen
med boken er at pastanden om medienes bidrag til
folkestyrets svekkelse skal underbygges, ikke bevi-
ses 1 vitenskapelig forstand. Innledningen peker for-
ovrig pa sentrale samfunnsendringer som har funnet
sted siden den forrige maktutredningen: I stikkords
form blir globalisering, individualisering, kommu-
nikasjonsrevolusjonen, en medialisert offentlighet,
ny folkevandring, rettsliggjoring, kjennsmakt og li-
kestilling, og tiltakende kommersialisering fremhe-
vet. Det er dokumentasjonen og analysen av disse
endringene og konsekvensene de har for folkestyret
som utgjer bokens kapitler. Fremstillingen leder na-
turligvis frem til den varslede konklusjon: mot en
generell svekkelse av folkestyret.



Medienes spesifikke bidrag
til svekkelseshypotesen

Det sentrale kapittelet om mediene i sluttboken er
kapittel 8 ”Den redigerte offentligheten”, som inn-
gar i den delen av boken som heter ”Institusjonell
politisk makt”. Men i tillegg til de 10 sidene i kapit-
tel 8, blir mediene ogsa nevnt andre steder: I innled-
ningen trekkes mediene frem som del av to sentrale
samfunnsendringer (kommunikasjonsrevolusjon og
medialisering). I kapittelet om partiene nevnes me-
diene i forbindelse med politikeres reduserte status i
offentligheten som angis a felge av medienes stadig
mer utstrakte bruk av eksperter og “utenforstaende”.
Et tredje sted hvor mediene nevnes er i kapittelet om
”Kapitalisme og ekonomisk makt”, der den nye
naringslivsjournalistikken sies & ha blitt bade
“arena og akter” i kamper om egkonomisk makt. I
forbindelse med innvandring og utviklingen av et
flerkulturelt samfunn nevnes det at eksotiserende og
stereotypiserende bilder av ”de andre” fortsatt pre-
ger norske mediers nyhetsrapportering. Mediene er
mao. nevnt i mange delanalyser gjennom hele bo-
ken, og alltid med vekt pa trekk som virker forster-
kende pa den generelle hypotesen om folkestyrets
svekkelse.

Likevel er mitt generelle inntrykk at forsknings-
ledelsen ikke gir mediene noen priviligert plass i
forklaringen pa folkestyrets svekkelse. De er med-
virkende, men ikke avgjerende. Mediene er apen-
bart en synlig del av samfunnets endringer, men det
er mindre klart hvordan disse endringene er koblet
til forstdelsen av og vurderingen av folkestyrets po-
sisjon.

Kapittel 8 “Den redigerte offentligheten” gir da
ogsa til beste et relativt kjent syn pa forholdet mel-
lom medier og politikk. Kilder og referanser er hen-
tet bade fra Makt- og demokratiutredningens egen
forskning og annen nordisk medieforskning. Titte-
len pa kapittelet og bruken av begrepet “den redi-
gerte offentlighet” refererer serlig til Ekecrantz og
Olssons bok Det redigerade samhdllet (1998) og
Martin Eides jubileumsbok for Norsk Redakterfor-
ening, Den redigerende makt (Eide 2000).

Innledningsvis presenteres vi for en beskrivelse
av partipressens tid. Den politisk styrte medieorden
er nar fortid, heter det, og “medieverdenen er revo-
lusjonert gjennom en kombinasjon av politiske ved-
tak, teknologisk endring og ekonomisk nedvendig-
het” (s. 128). Det vide perspektivet pd medie-
verdenen fokuseres i de to neste avsnittene til medi-
enes forhold til politikken. Forst beskrives nyhets-
medienes nye uavhengighet gjennom losrivelse fra
partiene og utvikling av en ny, profesjonell auto-
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nomi. [ den videre behandling av konskevensene av
denne utviklingen fremheves for det forste a) at me-
diene er blitt “en uforutsigbar maktfaktor”, b) for
det andre at mediene “forsterker en avpolitisering av
partikampen”. Dernest beskrives medienes nye av-
hengighet til gkonomien og markedet, gjennom c)
endringer i eierskapets kontroll og okt vektlegging
av gkonomisk avkasting, og d) gjennom ekt konkur-
ranse og konsentrasjonstendenser i mediegkono-
mien. Bade medienes nye uavhengighet og avhen-
gighet opptrer mao. som forklaring pd medienes
nye, negative bidrag til folkestyrets svekkelse.

Et eget avsnitt er viet begrepene “medialisering
og journalisme” og gjennom stadig referering til
disse begrepene fremstar den svenske maktutred-
ningen fra 80-tallet, og sarlig Olof Peterssons og
Ingrid Carlbergs bok Makten ver tanken, som det
tydeligste teoretiske koblingspunkt mellom empi-
riske medieanalyser og sluttbokens resonnement om
folkestyrets svekkelse (Petersson og Carlberg
1990). Sett i et forskningshistorisk perspektiv kan
det dermed synes som den norske maktutredningen
ikke bringer nye begreper eller teorier om forholdet
mellom medier og demokrati til torgs. Avsnittet gir
utfyllende beskrivelser av forholdet mellom kilder
og journalister innenfor politikken, men igjen trek-
kes forst og fremst de negative konsekvensene frem:

Massemedienes frigjoring fra politikken har styr-
ket medienes premiss- og dagsordenmakt. Dette
er ytterligere forsterket av at partiene, parti-
arbeidet og organisasjonsvesenet spiller minder
rolle som mobiliseringskanal. (...). Mediene som
arena forsterker avideologiseringen av det poli-
tiske liv. Ansvarlige politikere blir staende pa ta
hev, med kamp om dagens oppmerksomhet og
beredskap mot plutselig flombelysning, samti-
dig som de utfolder seg i et gjensidig avhengig-
hetsforhold til mediene. Det uforutsigbare
medieraset er gjerne knyttet til skandalen og
personen, der medienes innbyrdes konkurranse
pavirker proporsjonene. (132)

Det politiske liv fremstilles her som helt avhengig
av medienes fremstillinger, i slik grad at politikkens
kamper og konflikter oppfattes & befinne seg i medi-
ene, heller enn i politikkens egne institusjoner og
rom (medialisering). Samtidig ses medienes bruk av
kilder og dramaturgiske virkemidler som sterkt
medvirkende til politikeres svekkede kontroll og au-
toritet: Fragmenter av uttalelser settes opp mot hver-
andre, spisses og dramatiseres, personfokusering og
flokkjournalistikk eker. Resultatet for politikere og
partier er stadig mer uforutsigbare og oyeblikks-
orienterte oppslag, som preger arbeidsdag og ar-



beidssituasjon. Sluttboken stetter seg her pa Hege
Skjeies analyser av regjeringsmedlemmenes medie-
erfaring og analyser av lederskapsundersekelsens
medieutvalg (Skjeie 2002). Vektleggingen av dette
uforutsigbare elementet harmonerer imidlertid ogsa
med Gudmund Hernes og Martin Eides argumenta-
sjon fra den forrige maktutredningen, der medie-
makt ble sett som mediedramaturgi og medie-
vridning (Slaatta og Saebe 1997, Slaatta 1999).

I det siste avsnittet i kapittel 8 gjengis hovedtrek-
kene i analysene av den ekonomiske journalistik-
kens fremvekst, i hovedsak basert pa fremstillingen
i Den norske medieorden (Slaatta 2003). Her er-
kjennes at forbrukerjournalistikkens og den kritiske
neringslivsjournalistikkens fremvekst kan ha styr-
ket medieoffentligheten og demokratiet. Men siden
medievridning, nyhetsspissingen og person-
fokuseringen ogsa finnes i den ekonomiske journa-
listikken, blir den totale virkningen av mediene fort-
satt negativt. I siste avsnitt heter det i mer spiss-
formulerte vendinger:

Den demokratiske innflytelsen har endret seg fra
indirekte makt over mediene gjennom stemme-
seddel og partier, som statsborgere, til innfly-
telse som mediepublikum og kunder. Medie-
publikums makt ligger i antallet som kjoper, le-
ser, ser og lytter. Dermed graviterer mediene mot
store tall, pa bekostning av mangfold og sma-
lere tilbud. I noen tilfeller er kjopekraft vikti-
gere enn antall, nar eiere skal vurdere malgrupper
for annonser og reklame. Kommersialisering av
mediene flytter innflytelse fra stemmeseddel til
forbrukervalget og pengeseddelen. (s. 137)

Her kommer det til syne en klarere forstaelse av
hvordan det tenkes at forholdet mellom medier og
folkestyret har endret seg. I partipressens tid eksis-
terte en indirekte form for demokratisk makt gjen-
nom medienes underordning vs. partiene. Det at
denne demokratiske makt nd er borte skaper et tom-
rom, og det videre resonnementet er at medie-
publikums nye makt ikke kan fylle dette tomrom-
met. For den nye makten er for det forste ikke demo-
kratisk (partipolitisk), men en form for ekonomisk
makt (antallet som kjoper, leser, ser og lytter). For
det andre er mediene et produkt som ikke lenger tje-
ner demokratiske formal. Eiernes interesser av oko-
nomisk gevinst forer til at innholdet mer og mer for-
mes for a holde publikum sammen, ikke for at nyhe-
ter skal skape politisk debatt og interesse, men for at
reklamen skal treffe.

Det er dette delresonnementet som til slutt foyes
til sluttbokens helhet, og som gjor at mediene altsa
kommer ut pa den negative siden av regnestykket:
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Mediene svekker folkestyret. I trdid med bokens do-
minerende, elektromagnetiske metaforer kunne vi si
at medienes koblinger til politikken er preget av
kontaktbrudd, kortslutninger og ustabil strem-
overforing. Samtidig leder medienes koblinger til
okonomien mer strom enn for og tar spenning vekk
fra politikkens felt. Den mangfoldige analysen ute-
lukker ikke et positivt bidrag, men argumenterer for
at helhetsvurderingen er negativ.

Medienes virkning: et regnestykke?

Spoersmalet gjenstar likevel om medienes bidrag til
demokratiet er sterkt eller svakt, og om den alterna-
tive, motsatte hypotesen egentlig kan avvises. Stein
Ringens diskusjon av Makt- og demokratiutred-
ningen i Times Literary Supplement, 13. februar
2004 tok tak i noe av dette. Pa den ene siden hylles
maktutrederne for 4 ha kommet frem til en entydig
konklusjon om at det demokratiske representasjons-
systemet er svekket: velgerdeltakelsen er svekket,
partiene mister medlemmer og organisasjonslivet er
ikke lenger hva det var. Pa den annen side finner
Ringen at mange deler av utredningen stetter hypo-
teser om at befolkningen har styrket sin egen makt,
om enn kanskje ikke innenfor det representative de-
mokratiets institusjoner. Det blir tillep til vilkarlig-
het i utredernes resonnement, fordi de samme feno-
menene og faktorene som brukes til a forklare at de-
mokratiet er svekket (f.eks. “rettsliggjoring” og
”medialisering”) samtidig kan trekkes frem som be-
vis pa at (flere) borgere har fatt mer makt, mer selv-
stendighet, mer valgfrihet og mer opplevelse av 4 ha
makt. I Stein Ringens analyse blir det dermed apnet
for at medienes okte innflytelse og rolle heller betyr
en utvidning enn en svekkelse av demokratiet.

En annen argumentasjonslinje ligger i synet pa at
det ikke er mediene som svekker politikken, men en
svekket politisk makt som, i og for seg korrekt nok,
fremstar svekket i mediene. Dette er et resonnement
som fikk belegg i min egen analyse i Den norske
medieorden, der politikkens makt, i trad med en
Bourdieu-inspirert analyse av verdien pa politisk
kapital som symbolsk kapital, ble sett som devaluert
som folge av at skonomien, heller enn politikken
idag var dominerende. Et beslektet resonnement ble
ogsa fremfort av Olof Peterson i et innlegg om den
norske makt- og demokratiutredningen i Nytt norsk
tidsskrift (Petersson 2004). Petersson argumenterte
for at det ikke var mediene som svekket politikken,
men at politikken selv var en svekket institusjonell
makt.

I et svar til Oluf Peterson i Nytt norsk tidskrift
nyanserte forskningsleder Fredrik Engelstad slutt-



bokens argument om medienes makt. Visst betod
medieutviklingen at det hadde skjedd en maktever-
foring til befolkningen, men...

...denne makten er ikke bare fordelt til lesere eller
seere. Overforingen av makt til borgerne betyr
ogsa overforing av makt til de sentrale institu-
sjonene som forvalter denne kommunikasjons-
kanalen. En meget stor del av makten blir sam-
let i redaksjonene, som igjen ma forholde seg til
de kommersielle kravene fra sine eiergrupper.
Pressen er langt fra allmektig, men innenfor sitt
domene har den en voldsom makt. Og den mak-
ten er ikke begrenset til enkeltsaker, men den
griper direkte inn i hvordan det politiske syste-
met fungerer. Den bidrar til & forme borgernes
verdensbilde og deres verdier og preferanser.
Den griper inn i politikken ved & sette dagsor-
den, forsterre og forminske saksforhold, drive
kampanjer mot enkeltpolitikere, far beslutnings-
takere pa ta hev (Skjeie 2001). Alle slutter vi
opp om ytringsfrihet og mener det er bra at pres-
sen stiller seg kritisk til makthavere. Men vil vi
vurdere virkninger for demokratiet, ma vi snakke
om nettovirkninger, der borgernes okte innfly-
telse blir sett i sammenheng med makt-
konsentrasjon i andre deler av mediefeltet.
(Engelstad 2004).

Engelstad ser mediene hele tiden som et “bade og”
for folkestyret: Mediene gir makt til folket, men
svekker samtidig folkestyret. Det finnes tilsynela-
tende ingen vitenskapelige holdepunkter for a gi den
ene rett over den andre. At sluttsummen for den ene
er positiv og den andre negativ, viser at det selvsagt
ikke er et eksakt regnestykke det er snakk om. Det
finnes ikke vitenskapelige kriterier som gjor det mu-
lig & veie fordeler og ulemper av medienes innvirk-
ning pa demokratiet opp mot hverandre. Verdien av
4 finne et svar pé et slikt regnestykke er derfor
noksa liten, og den viktigste kunnskapen om medi-
enes makt befinner seg pa et lavere, mindre genera-
lisert niva. La oss derfor se om det er mulig & finne
bedre fremstillinger i andre deler av maktutred-
nignens publikasjoner:

Medieforskningen i MDU: Eide, Skjeie
og Slaatta

Medieforskningen pa nyhetsmedienes og journalis-
tikkens makt i den norske Makt- og demokrati-
utredningen har i virkeligheten mange mulige kil-
der: Det er allerede nevnt at sluttboken trekker veks-
ler pa tidligere forskningslitteratur fra Norge og
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Norden, og som jeg har vist er det serlig den sven-
ske maktutredningens bereper og resultater fra 90-
tallet som 1 sluttboken gjentas og anses gyldige.
Men tre andre kilder er viktige: For det forste finnes
det mange bidrag fra norske medieforskere i MDUs
avrige publikasjoner. En linje av kontinuitet mellom
den forrige og den nye maktutrednignens finnes i
sluttrapportens stadige referering til Martin Eides
forfatterskap fremtredende. I antologien 7il dagsor-
den!, (Eide 2001) som er utgitt i MDUs bokserie,
har da ogsé Eide skrevet en viktig innledning og re-
digert de ovrige forfatternes bidrag til en rikholdig
bok om journalistikkens makt i Norge. Rapportene
fra MDUs rapportserie fra Helge Ostbye (Ostbye
2000) og Trine Syvertsen (Syvertsen 2001) er ogsa
viktige, inviterte bidrag fra norske medieforskere.
For det andre har Hege Skjeie, en av de sentrale
forskningslederne i MDU, levert flere analyser av
politikeres og serlig regjeringsmedlemmers forhold
til mediene, blant annet i Vanens makt: Styrings-
tradisjoner i Arbeiderpartiet (Skjeie 1999, se ogsa
Skjeie 2001a og 2001b). Hun har ogsa analysert de
medierelaterte spersmalene fra Makt- og demokrati-
utredningens bredt anlagte ”leder-undersokelse”,
presentert i boken Norske makteliter (Gulbrandsen
et al. 2002). Det tredje mulige tilfanget av mediere-
laterte, samfunnsvitenskapelig baserte analyser
innenfor MDU er det prosjektet som MDU finansi-
erte ved Institutt for medier og kommunikasjon i pe-
rioden 1999-2002. Hovedboken her er Den norske
medieorden (Slaatta 2003), men ogsa rapporten Bir-
gitta Hoijer og Trine Must utgjer et helt sentralt bi-
drag til den medieforskningen som vi gjennomforte
ved IMK. Jeg skal kort kommentere disse tre bidra-
gene etter tur.”

Eide: Til dagsorden!

I innledningen til antologien om journalistikkens
makt i Norge oppsummerer Eide resultater og inn-
sikter fra tidligere forskning i Norge og utlandet.
Med bred oversikt i et mangslungent forsknings-
feltet presenteres posisjoner og argumenter pa en
god og forstaelig mate. Her forklares f.eks. bade
medialiseringsbegrepet og journalismebegrepet i en
kritisk gjennomgang av ulike teorier og empiriske
analyser fra inn- og utland. I et tidligere arbeid om
”Det journalistiske mistaket” har Eide selv utviklet
resonnementer som kritiserer journalister for over-
dreven mistenksomhet og selvforherligende profe-
sjonsforstaelser, pa linje med journalismebegrepet
hos Peterson og den svenske maktutredningen kri-
tikk. Men i det innledende essayet i Makt- og demo-
kratiutredningens antologi er det tydelig at Eide on-



sker a fa frem en mer motsigelsesfylt kompleksitet.
Eide er opptatt av @ ha med viktige forbehold for a
unnga a innta ensidige og lettvinte standpunkt mht
journalistisk makt. Forbeholdene han vektlegger
kan summeres i fire punkter:

Vi ma huske pa at journalistikk er i kontinuerlig
utvikling, papeker han, og det er mange redaksjoner
som arbeider systematisk for & utvikle nye og raffi-
nerte journalistiske strategier som skal motvirke
bade lettvinthet og enkel flokkjournalistikk. Det fin-
nes vilje til a uteve selvkritikk og analyse, og gjen-
nom & avslere kildenes mediestrategier bidrar jour-
nalister til & vise frem det regisserte i den redigerte
offentligheten. For kildene er ogsd med pa a drive
utviklingen fremover. De tvinges ikke til & svare
med samme mynt, men er ofte de som finner opp
nye mater a fa oppmerksomhet og makt pa.
Profesjonaliseringen av kildene er aktivt med pa a
forme journalistikkens utvikling og avgjerende for
journalistikkens makt. Det tredje forhold som Eide
trekker frem er nyhetsjournalistikkens utbredelse og
popularitet. Den inneberer ikke at noen fa redaksjo-
ner og medier har stor makt, men at de er mye lest
og sett. For Eide er det en positiv relasjon mellom
leser og redaksjon, som er kulturelt fundert og for-
mulert rundt spersmal om relevans, aktualitet og
troverdighet. Denne relasjonen er bygget rundt en
forventning hos publikum som mediene ogsa selv
styres av. En forventning om & innfri som nyhets-
medium og ikke a tape troverdighet og makt virker
styrende pa journalistikken. En redaksjon er ikke fri
til & si eller gjore hva den vil. De henvender seg til
et publikum som kan sanksjonere den pa flere méter.

Til sist fremhever Eide at det er spesielle sar-
trekk i det norske medielandskapet: Vi har og har
hatt brede regionaviser i lang tid, og har dessuten
noen serlig schizofrene og underlig serigse, nasjo-
nale tabloidaviser. De siste er dpenbart populare i
nesten alle lag av folket og lever av og innenfor en
popularkultur, hevder Eide. Fordi disse, populare
og kjendisorienterte mediene ikke har sluttet & in-
kludere tidvis kvalitetspreget nyhetsjournalistikk
innfrir de et demokratisk potensiale. Vurderingen av
medienes bidrag til demokratiet mé skje delvis uav-
hengig av en nedvurdering av at dette skjer pa
populaerkulturelle betingelser. Den moderne journa-
listikken er inkluderende og folkelig: I dens folke-
lige forankring og avhengighet til sine lesere ligger
bade muligheter og klare begrensninger i deres
makt. For Eide blir det viktig & minne om at studier
av medienes makt derfor ikke bare ma ses uteluk-
kende i forhold til politikken, men vel sd mye i for-
hold til popularkulturen og det populere (Eide
2001, s. 52).
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Av Eides diskusjon kan man vanskelig slutte at
mediene svekker demokratiet. Heller ikke de ovrige
artikkelbidrag 1 den antologi han redigerer gir enty-
dige svar, selv om de fleste artiklene er medie-
kritiske pa en spesiell mate: Nar mediene pavises a
ha makt ses de samtidig som udemokratiske. Medi-
ene ma gjerne vare arena, men mistenkeliggjores
som aktor.

Skjeie: Medialisering

Slik mistenkeliggjoring er enda tydeligere i Hege
Skjeies kapittel om ”Medialisering” i boken Norske
makteliter (Gulbrandsen et al. 2002). Hun skal
egentlig bare presentere funn fra den kvantitative
elitestudien som MDU gjennomferte, men starter
med en generell beskrivelse av medieutvikling og
journalistisk makt. Her presenteres begreper som
medialisering og journalisme som klassiske beskri-
velser av et entydig forfall sett mot den “mediale of-
fentlighetens” hoye idealer. I Gyntske ordelag er
problemet at mediene ikke bare er blitt seg selv, men
ogsa seg selv nok. De har forlatt politikken og gatt
heden. Skjeie sier det slik:

I rollen som selvstendiggjort institusjon opererer
mediene ut fra sin egen styringslogikk og med sitt
eget stoff; de betjener et marked der kontakten mel-
lom medier og publikum er et mal i seg selv. (Skjeie
2002, s. 192)

I folge Skjeies annenhands fremstilling preges
journalistene av “journalisme”, av “programmatisk
skeptisisme”, og de utferer sitt arbeid i en “promo-
sjonell kultur. Som konsekvens er den mediale of-
fentligheten blitt uforutsigbar og ustabil, spesielt i
relasjonene til partipolitikken, hvor “ustabiliteten er
akutt”. Kent Asps medialiseringsbegrep blir en be-
tegnelse for politikernes tapte kontroll over eget ar-
beid og egen arbeidsdag. Skjeies generelle beskri-
velse av den mediale offentligheten gir inntrykk av &
vaere gyldig og ubestridt og er uten spor av Eides
forbehold og nyanserte diskusjon. I beste fall forse-
ker Skjeie & generere hypoteser til sin egen analyse,
men det virker mer som at fremstillingen skal danne
bakgrunn. I lys av de manglende forbehold virker
det imidlertid som den innledende teksten forst og
fremst har en retorisk funksjon i kapittelet: Den skal
forberede leseren pa Skjeies videre tolkninger av
eliteundersokelsens data.

For videre i artikkelen gar Skjeie igjennom ut-
valgte spersmal og svar i elite-undersekelsen. Forst
undersokes hvordan de ulike elitene er “innvevd i
mediene”(aksessfrekvens, intervjuhyppitghet, o.1.),
dernest hvilke vurderinger de gjor mht medienes be-
handling av dem selv, og hvilken tillit de generelt



har til mediene som samfunnsinstitusjon. Svarene
viser at de intervjuede elitepersonene er meget godt
innvevd i media, og politikere selvsagt mer enn
noen. Overraskende nok er imidlertid veldig fa le-
dere negative til medienes gjengivelse og dekning
av dem selv, og de som er det kommer oftest fra nee-
ringslivet. Politikere er f.eks ikke vesentlig negative
nar de sporres om gjengivelse og dekning av dem
selv, men de skiller seg klart ut fra resten av utvalget
ved at de papeker at “deres dagsorden endres pga.
medieoppslag”, og ved at de ser “lekkasjer i sitt felt
som et betydelig problem”. Her rapporterer andre
grupper a vere relativt uberert i sine respektive felt,
og de gir uttrykk for at det ofte er dem selv eller de-
res informasjonsavdelinger som tar initiativ til
pressedekning.

Skjeie unnlater & gjore leseren oppmerksom pa
disse oppleftende og overraskende svarene, noe hun
burde ha gjort. For dataene kan jo ikke understottet
de generelle beskrivelsene som hun har starten sin
artikkel med! Kontaktmenstrene viser at elitene
kommer til ordet og blir beherig omtalt. Sjelden er
de misforneyd med utfallet, og det er altsa ikke po-
litikerne som er mest misforneyd heller. Svarene fra
politikerne om dagsordensmakt og lekkasjer kan vi-
dere ses som deres subjektive uttrykk for en erkjen-
nelse av at mediene har makt innenfor politikken.
Og skal de ikke ha det? Slik jeg ser det kan man
ikke, pa bakgrunn av de dataene som foreligger,
slutte at mediene svekker demokratiet, hverken i
snever eller vid forstand. Nar dette ikke sies klart
hverken i sluttboken eller artikkelen, kan man mis-
tenke at dette er fordi Skjeie fortsatt ensker a pavise
noe negativt om mediene, uansett data, og i hvert
fall innenfor politikkens felt.

Muligheten til dette finner Skjeie i spersmalene
som gar pa tillit og vurdering av medienes mandat.
Pa sporsmalet om at "medienes mate & kritisere
makt og politikk pa skaper uheldig avstand mellom
beslutningstakere og befolkningen ellers” er det
egentlig varierte svar i alle grupper. Men i stedet for
a tolke disse svarene som de fremstar, gjor Skjeie et
stort nummer av at medieutvalget, altsa medienes
egne representanter i hele lederutvalget, er klart mer
uenig enn de andre utvalgene i pdstanden. Denne
forskjellen blir av Skjeie utlagt som folger:

Selvforstaelsen er bastant, ogsa pa det mest ka-
tegoriske nivaet: Det samfunnsoppdraget som gir
mediene et spesielt ansvar for a drive maktkritisk
virksomhet blir ikke ivaretatt pa noen uheldig
mate. (Skjeie 2002, s. 205)

Endelig har hun tilsynelatende funnet beviset for
den arrogante, bedrevitende og selvforherligende

journaliststand som er blitt varslet i innledningen.
Og dette “funnet” underbygges raskt av andre data
og kilder, blant annet hennes egne intervjuer med
regjeringsmedlemmer og en hovedfagsstudents in-
tervjuer med politiske journalister. Til slutt trekkes
parallellen til undersokelsens malinger av “institu-
sjonell tillit” pa en skala fra 10 til 0: Det viser seg at
alle elitene sa godt som én rangerer mediene lavest:
Medieeliten. Altsa har de avslort seg selv?

Her kunne Skjeie papekt at tilliten til mediene jo
pé ingen mate er drastisk lav. Den er rundt 5 og bare
tiendelene lavere enn tilliten til politiske partiene,
kirken eller neringslivet. Men igjen trekker Skjeie
frem at det egentlig viktige funnet er medieelitens
store tillitt til seg selv: den er betydelig storre enn
andre eliters tillit til mediene. Det som imidlertid
ikke sies i denne forbindelsen er at alle elitene rap-
porterer vesentlig hoyerer tillit til egen sektor enn til
andres. Dersom leseren hadde hatt tilgang til
utredningens data ville man se at det egentlig for-
holder seg stikk motsatt: Medienes se/vtillit er min-
dre enn de ovrige elitenes tillit til seg selv og egen
virksomhet! Det er de andre som ber avsleres, ikke
medieeliten!

For a hjelpe Skjeie her: Det kan finnes en ut-
valgsteknisk arsak til dette: Medieutvalget inklude-
rer rent administrative ledere og styreledere, altsé
personer som kan tenkes & ikke dele den mer rene,
profesjonelle holdning blant journalister og redakte-
rer. Det kan derfor tenkes at et “renere utvalg” ville
gitt Skjeie mer rett. Men uansett blir Skjeies fortolk-
ning misvisende og tilfeldig. Undersekelsens spors-
mal om “medienes maktkritikk skaper uheldig av-
stand mellom beslutningstakere og befolkningen”
rorer ved kjernen av journalistikkens legitimerings-
grunnlag og ble forst og fremst formulert for & av-
dekke i hvor stor grad dette legitimeringsgrunnlaget
ble oppfattet som gyldig blant andre eliter. A for-
vente at journalister skal svare som gjennomsnittet
pé dette spersmalet er i mine eyne naivt. Kunne man
f.eks tenke seg at neringslivsledere hadde svart med
annet enn “bastant selvforstaelse” pa spersmal om
“neringslivets mate a produsere varer og tjenester
pa i samfunnet skaper uheldige virkninger for tilli-
ten og oppslutningen rundt den norske kapitalis-
men”? Poenget er at ingen andre lederutvalg i un-
dersekelsen ble stilt slike selv-undergravende og
delegitimerende spersmal.

Konklusjonen pad mediespersmalene i leder-
skapsundersegkelsen virker mao. mye mer apen pa
meg enn Skjeies redegjorelse gir inntrykk av. Nett-
opp i lys av den forskningen som Skjeie trekker
frem innledningsvis er det overraskende hvor stor
tillit elitene faktisk har til norske nyhetsmedier. Den



kvantitative undersekelsen gir ikke empirisk
hverken for medialiseringshypotesen eller journalis-
mehypotesen, og gir heller ikke belegg for slutt-
bokens svekkelseshypotese.

Slaatta: Den norske medieorden

I den empiriske forskningen pa journalistikk vi
gjennomforte ved IMK valgte vi bevisst & se utenom
den etablerte fagdebatten om medienes forhold til
politikken, politikerne og partiene. Bade i den sa-
kalte posisjonsrapporten (Slaatta 1999) og i innled-
ningen til Den norske medieorden argumenterte jeg
for at de radende forestillinger om medienes makt
var overdrevne, og at det ensidige fokuset pa poli-
tisk journalistikk sannsynligvis var medvirkende til
dette (Slaatta 2003). I stedet for & ta opp gamle stei-
ner til ny veieing, tok vi for oss fremveksten av eko-
nomiske journalistikk, eller naeringslivsjournali-
stikk, de siste 20-30 arene og sa pa hvordan denne
journalistiske praksisen har utviklet seg. Nar gkono-
miens, heller enn politikkens relasjoner til mediene
ble satt i fokus, ble det tydelige hvor priviligerte po-
litikere og parlamentarisk politikk egentlig er i me-
diene. Politikkens arenaer og akterer er pa mange
mater overeksponert i mediene, og har som sadan
betydelig potensiale til & utnytte mediene til interne
kamper om fordeling av medieformidlet, symbolsk
makt. Dette kan ses som en styrking av demokratiets
politiske institusjoner og symbolske makt. Men sett
i lys av den styrkingen som de senere 20 arene har
foregatt av det okonomiske feltet i samfunnet, er det
jo kanskje her, heller enn innenfor politikken, at
medienes demokratiske funksjoner ma testes. I dette
perspektivet er det oppsiktsvekkende hvor vanskelig
det er for mange redaksjoner a utvikle en skonomisk
journalistikk pa uavhengige, journalistiske premis-
ser. Mediene henger fast i en klassisk vending mot
politikkens institusjoner og nyhetsbeiter, og de
eneste feltene som virkelig er i positiv utvikling, er
sport og underholdning. Konklusjonen er dermed
ikke entydig at medienes makt er for stor eller at den
journalistiske virksomhet svekker det parlamenta-
riske demokratiet. Tvert i mot. Det blir tydeligere at
den journalistiske makt selv er svekket, og at vurde-
ringene av hvorvidt medienes bidrag er positivt eller
negativt til folkestyret ma ses i lys av endringer i
maktforholdet mellom politikk og ekonomi.

I forhold til sluttbokens fokus pa demokrati og
folkestyre, er fokuset i Den norske medieorden pa
medienes makt. | analysen av medienes makt har vi
tatt utgangspunkt i Pierre Bourdieus teorier om
symbolsk makt, og studert sammenfall, eller
homologier, som Bourdieu kaller det, mellom medi-
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enes relasjoner i et produksjonsfelt, med strukturer i
konsumpsjonsfelt eller sosiale rom (Slaatta 2002).
Begrepet "medieorden” er et rent analytisk begrep:
Det er de faktiske, objektiverte og strukturerte rela-
sjonene vi avdekker i produksjons- og konsump-
sjonsfeltene vi kaller ”den norske medieorden”. Pa
bakgrunn av data om medie- og kulturforbruk fra
SSB og TNS Gallup i Norge gjennomferte vi
korrespondanseanalyser og utarbeidet grafiske frem-
stillinger av den norske medieorden.

Det som blir tydelig i en slik analyse, er at den
norske medieorden forsatt rommer flere posisjoner,
og at posisjoner star i relativt klare motsetning til
hverandre. Sagt pa en annen mate; det foregar fors-
tatt kamp om virkelighetsforstaelser og kulturelle
hierarkier gjennom mediene, og de etablerte posi-
sjonene er sosialt strukturert, og virker pa bestemte
mater pa fordelinger og virkninger av symbolsk
makt i samfunnet. De innbyrdes styrkeforhold mel-
lom ulike plattformer er endret pd grunn av sosiale
og kulturelle strukturendringer. Den markante frem-
veksten av nye posisjoner rundt neringslivs-
journalistikken (Dagens Neringsliv og Finans-
avisen) reflekterer endringer i den ekonomiske
elitens sammensetning i de siste 30 ar i Norge. DNs
og Finansavisens markedsutviklingen folger vek-
sten i skonomisk utdanning i Norge, og faller for-
ovrig sammen med konjunkturelle og markeds-
ideologiske endringer. De tidligere dominerende
kulturradikale og liberalpopulistiske posisjonene er
for tiden kraftig utfordret av en politisk-ekonomisk
orientert elitejournalistikk.

Som den sentrale motpol til den nye elite-
journalistikkens dominerende posisjonen finnes en
bred folkelig middelposisjon, hvor tabloidavisenes
og fjernsynsredaksjonenes nyhetsjournalistikk re-
gjerer. Men i tillegg kan man ane konturene av to al-
ternative og opposisjonelle eliteposisjoner med egne
medier: en urban, kulturelite knyttet til aviser som
Morgenbladet og Klassekampen og en mulig rural
opposisjon, med utgangspunkt i Nationen og en-
kelte lokalaviser. Begge disse posisjonene avtegner
seg 1 klar motsetning til bdde den urbane, profesjo-
nelle klasses posisjoner rundt DN og Finansavisen
og det brede sentrum.

Nar de enkelte medienes posisjoner pa denne
mate ses i forhold til ulike sosiale grupper i samfun-
net, fremstar de ikke som én entydig makt, men som
en diffus og spredt makt. Ulike medier inntar for-
skjellige posisjoner overfor ulike sosiale grupper og
forvalter ulike mengder symbolsk kapital og makt.
Eller som jeg heller onsker a formulere det; de er
plattformer for ulike symbolske kretslep i samfun-
net. Forst ved a se hvordan de ulike plattformene er



posisjonert i relasjon til hverandre, i relasjon til
ulike felt i samfunnet, og ikke minst i relasjon til
ulike sosiale grupper i samfunnet, vil vi forstd de
ulike medienes og symbolkretslopenes makt.

Resonnementet om journalistikkens makt blir
annerledes: De klassiske, brede nyhetsmedienes
evne til & opprettholde det journalistiske nyhets-
kretslapet er for tiden under betydelige press, og det
kjempes viktige ideologiske og politiske kamper i
landets redaksjoner om det journalistiske kretslopets
betydning og posisjon i den norske medieorden.
Den teknologiske utviklingen mot digital konver-
gens virker samtidig forsterkende pa konkurransen
og vi begynner a se konturene av en flermedial, di-
gitalisert arbeidsdeling i den norske medieorden. I
denne situasjonen kan vi ikke forvente at den brede,
almene journalistikkens tradisjonelle plattformer
forblir uforandret. Interne styrkeforhold mellom
journalistikkens subfelt endres, og nyhetskretslop-
ene diversifiseres pa en rekke nye og gamle plattfor-
mer. Den norske medieorden vil i tiden fremover
preges av dynamisk utvikling, og det er god grunn
til & folge med pd det som skjer med nyhets-
journalistikken i de mer brede medier. Men altsa
ikke ut i fra ensidig bekymring om politikkens og
folkestyrets betingelser i mote med en tyrannisk
mediemakt.

Den gkonomiske elitenes sammensetning og kul-
turelle kapital har ogsa endret seg, og historiske
analyser av journalistikk som en ekspanderende
popularkultur synes bekreftet (Dahl 1993, Eide
2001). Selv i den spesialiserte, ekonomiske eller
naringslivsorienterte journalistikken opprettholdes
og utvikles medienes posisjoner gjennom effektive
koblinger av hey- og lavkulturell presentasjonsform
og innholdsblanding. Men det Eide ikke fanger opp
i sitt perspektiv pa popularjournalistikkens ekspan-
sjon er at det fortsatt opprettholdes bestemte posi-
sjoner 1 den norske medieorden og at styrke-
forholdet dem i mellom har betydning. I var analyse
er de viktigste sosiale forutsetninger for de nye
eliteposisjonene i den norske medieorden knyttet til
pa den ene siden utdanningsrevolusjonen innenfor
okonomisk-administrative fag og pa den annen, den
dominerende posisjon som finanskapitalens nye
nettverk av profesjonelle tjenesteytere har inntatt
som samfunnets nye profesjonelle elitefraksjon.
Fremveksten av den ekonomiske journalistikkens
plattformer sammenfaller med med andre ord med
endringer i styrkeforhold og sammensetning mellom
det okonomiske feltets fraksjoner. Fremveksten av
den nye naringslivsjournalistikken er derfor forst
og fremst uttrykk for en ny kulturelt virkende, sym-
bolsk makt, som tilkommer en bestemt klasse: Det
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vi kunne kalle en ny, profesjonell klasse er kjenne-
tegnet ved hoyere skonomisk utdanning, hey inn-
tekt, urban livsstil og tid og evne til & orientere seg
som kompetente smaksdommere, bade i hoy og lav-
kulturelle felt. Gjennom korrespondanseanalyser av
en rekke kvantitative data er det sannsynliggjort at
den norske medieorden er strukturert pd mater som
bekrefter og opprettholder denne nye, profesjonelle
klasses dominerende posisjon Norge. Vére kvalita-
tive data fra fokusgruppe-intervjuer og eliteinter-
vjuer bekrefter og utdyper dette bildet. (Hdijer og
Must 2003)

Sett i lys av analysene i Den norske medieorden
er det problematiske med mange argumenter om
medienes og journalistikkens makt, det generelle
begrepet “mediene”. Denne generaliserte storrelsen
rommer et sa vidt spekter av medier og journalis-
tiske praksisformer at regnestykket ikke fungerer
som vitenskapelig modell for argumentasjon. Den
utstrakte bruken av generaliserte betegnelser (medi-
ene, folk, eliter) har et motsvar i mangel pa empirisk
dokumentasjon og forskningsresultater. I lys av fun-
nene fra den kultursosiologisk analysen av medienes
makt i Den norske medieorden, mener jeg at en
overfokusering pa begreper som journalisme og
medialisering tildekker at det fortsatt foregar kultu-
rell eller ideologisk kamp i den norske medie-
ordenen, og at det finnes tydelige posisjoner og
opposisjoner som kan sies a vere uttrykk for demo-
krati, makt og ytringsfrihet. Det er apenbart at poli-
tikken har et problematisk forhold til mediene. Det
skal de ha, og det er ikke sikkert at nedsettende kri-
tikk og ekt kontroll av mediene vil endre pa dette.
Dessuten: Det er kanskje viktigere a kaste lys over
mediedemokratiske problemer andre steder:

I mine oyne er mediene heller svekket, fordi de er
utfordret pa nye mater enn for bare fa ar siden. Sett i
et mangfoldsperspektiv er vi f.eks pa vei mot regio-
nale monopoldannelser i den norske medieorden.
Monopoldannelser som pa sikt ikke vil kunne fun-
gere som effektive medier for ytringsfrihet og
meningsmangfold i lokale og regionale spersmal. Om
bare de store, sentrale redaksjonene klarer a opprett-
holde naverende storrelse, vil resultatet kunne bli et
storre skille mellom elitekretslop og bredere, offent-
lige kretslop som over tid kunne skape demokratiske
problemer og legitimitetskriser. Uheldig avstand mel-
lom beslutningstaker og vanlige folk oppstar ikke av
medienes mate a kritisere politikere pa i og for seg,
men gjennom ekende differensieringer av plattformer
og kretslep i samfunnet.

Faren er ikke at folkestyret svekkes av at mediene
kritiserer politikken, men at mediene ikke fungerer
kritisk nok der makten befinner seg. Den gkonomiske



journalistikkens plattformer er fortsatt eksklusive og
dens legitimering av de dominerende, markeds-
liberale kreftene i1 samfunnet mangler sterke
opposisjoner. Det er derfor i forholdet til naeringslivet
og det gkonomiske feltet at medienes evne til & fun-
gere demokratisk for tiden ma testes. I den globale
okonomien er det oppstatt nye utfordringer mht. of-
fentlighet og transparens som gjor de nasjonale re-
daksjonene sma og utsatte (Slaatta 2001). Kildene er
blitt sterkere og profesjonaliserte informaterer med
betydelig kontroll over store og sma symbolkretslap,
jobber hardt for a styre omdemme i et komplekst
mediebilde. Og medienes legitimitet til a kreve inn-
syn og apenhet er betydelig mindre enn i politikken.

At mediene derfor virker sterke overfor politikken
er, paradoksalt nok, et svakhetstegn. Politikere og po-
litikkens arenaer er et lett bytte og gjor at mediene
raskt hoverer over politikeres handlingslammelse og
velgerjakt. Det gir bade dem selv og omgivelsene
inntrykket av at de har stor makt. Men mediene ber
ikke overdrive eller dyrke dette selvbildet og forskere
bor heller ikke la seg lure: Nyhetsjournalistikkens
tradisjonelle plattformer er ekstremt konkurranse-
utsatt i det dominerende senteret. Redaksjoner strever
hardt med a finne nye mater a opprettholde eller
utviklge posisjoner overfor lesere, lyttere og seere.
Som nevnt er konkurransen forsterket av medie-
konvergens. Men inntil videre synes det fortsatt mu-
lig & opprettholde brede, regionalt og geografisk av-
grensete avisplattformer og troverdig og kvalitets-
preget nyhetsjournalistikk i Norge.

Et optimistisk trekk er utvilsom at det er vokst
frem en opposisjon, om enn riktignok svak og split-
tet, rundt aviser som Morgenbladet, Klassekampen
og floraen av tidsskrifter og magasiner landet rundt.
Internettet har ogsa apenbare muligheter til a
fremme folkelig engasjemet og politisk aktivisme,
og ber slett ikke avskrives som demokratisk kanal
for tidlig (Slaatta 2002).

Avslutning

Sluttboken er forforende og sammenhengende, men
risikerer & spre forenklede og tildels utdaterte syn pa
medienes makt. I tillegg er ikke sluttbokens konklu-
sjon altsd den eneste mulige, gitt den mediefors-
kning som MDU faktisk har gjennomfert og publi-
sert. Flere kritiske sporsmal ber derfor stilles i etter-
kant av den 5 ar lange utredningen. Analysene i Den
norske medieorden er i storre grad maktanalyser enn
det sluttrapportens demokratianalyse legger opp til.
Det er et annet teoretisk utgangspunkt som anleg-
ges, og som jeg har vist her blir ogsa konklusjonene
annerledes.
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I noen tilfeller blir konklusjonene sammenfal-
lende: det er apenbart sider ved folkestyret som er
svekket, og beskrivelsen av politikkens retrett er en
jeg selv trekker frem i min egen analyse. Det er nar
koblingen gjores mellom den generelle beskrivelsen
av medienes virkemater og svekkelseshypotesen at
jeg blir overbevist om at fremstillingen i sluttboken
gir en feilaktig og utilstrekkelig forstaelse av medi-
enes makt. Nar det generelle begrepet om “medienes
makt” oppgis, og mediene trekkes inn i en mer full-
stendig analyse av posisjoner og symbolske kretslop
i den norske medieorden, ser man at mediene fort-
satt representerer bestemte sosiale og kulturelle po-
sisjoner som opprettholdes og styrkes gjennom
medienes posisjoner i den norske medieorden.

Ikke slik da, at nyhetsmediene og journalistikken
ikke kan sies & ha konkrete og forstaelige virkninger
pa begrensete sider av det politiske system. Men bil-
det ma utfylles og nyanseres, bade ved at flere me-
dier og andre kulturelle uttrykksformer blir trukket
inn 1 analysene. Det er viktig & innse at nyheter og
journalistikk bare utgjer ett profesjonalisert symbol-
kretslop innenfor en stadig mer komplekst struktu-
rert medieorden. Fortsatt er de enkelte medienes
ulike posisjoner uttrykk for makt og privilegier, og
den generelle betegnelsen “medienes makt” innebae-
rer en betydelig feilkilde. Bade i dagligsprak og pro-
fesjonelle diskusjoner tas det ofte for gitt at man
med mediers makt mener de redaksjonelle medienes
makt, og at man mener nyhetsmediene. Enda mer
bestemt mener man ofte enkelte dagsaviser og fjern-
synets nyhetssendinger. Disse implisitte definisjo-
nene er virksomme til tross for at nyheter, litt strengt
definert knapt utgjer anslagsvis mellom 25 og 30%
av innholdet i en avis, og enda mindre inngér i fjern-
synets sendeflater og nyhetssendinger. Nyhetene
fyller mange funksjoner i kanalenes program-
planlegging og avisenes sider, og nyhetskretslopet i
dag spiller en helt annen rolle i struktureringen av
medieordenen i forhold til tidligere tider. Det betyr
ikke entydig at journalistikkens makt er okt og er
kommet ut av kontroll. Det betyr at den ogsa er
svekket og at betingelsene for dens makt er endret.
Det betyr samtidig at andre typer medieinnhold, fil-
mer, serier og debattprogrammer kan ha overtatt
mye av nyhetenes rolle som politisk mobiliserende.
Uten denne form for analyse, risikerer vi 4 gjore for-
enklede og forhastede fordemmelser av “mediene”.
Maten “medienes makt” og “medieutvikling” kobles
til svekkelseshypotesen i sluttboken skjuler det
apenbare: at mediene er en forutsetning for demo-
kratiet og at spersmal av denne typen som oftest
langt overgar hva forskning kan bevise i detalj pa
noen som helst fornuftig mate.



Noter

1. Forfatteren av artikkelen var koordinator for MDUs
medieforskning i perioden 1999-2003 og var fors-
kningsleder for MDUs prosjektet ”Symbolsk makt i
det politiske og ekonomiske felt” ved Institutt for
medier og kommunikasjon, Universitetet i Oslo.

Det er viktig & minne om at det finnes flere bidrag
som ikke eksplisitt fokuserer pa journalistikk og
nyhetsmedier, f.eks om digitale medier (f.eks Slaatta
2002) og studier gjennomfert fra andre forsknings-
miljeer med vekt pa estetiske og tekstanalytiske per-
spektiver (f.eks Dokk Holm og Meyer 2001 og Berge,
Meyer og Trippestad 2003). En oversikt finnes som
vedlegg i boken Den norske medieorden (Slaatta
2003).

Litteratur

Berge, K.L, Meyer, S. og Trippestad, T.A. (red.) (2003)
Maktens tekster. Oslo: Gyldendal Akademisk.

Dahl, Hans Fredrik (1993) Utskjelt og utsolgt. Oslo: As-
chehoug.

Dokk Holm, E. og Meyer, S. (red.) (2001) Varene tar mak-
ten. Oslo: Gyldendal Akademisk.

Eide, Martin (1998) ”Det journalistiske mistaket”, i Socio-
logisk forskning 3-4/98, Orebro: Sveriges Sociologi-
forbund, Orebro Universitet.

Eide, Martin (2001) ”Journalistisk makt. Et oppslag” i Eide,
Martin (red.) (2001) 7il dagsorden! Journalistikk,
makt og demokrati. Oslo: Gyldendal Akademisk.

Eide, Martin (red.) (2001) 7i/ dagsorden! Journalistikk,
makt og demokrati. Oslo: Gyldendal Akademisk.

Engelstad, Fredrik (2004) ”Den siste maktutredningen ber
ikke bli den siste”, Nytt norsk tidsskrift 1-2004, Oslo.

Gulbrandsen, Trygve et al. (2002) Norske makteliter. Oslo:
Gyldendal Akademisk.

23

Hylland Eriksen, Thomas (2003) "Hva Maktutredningen
sier om Norge”, 1 Samtiden 4-2003, Oslo.

Peterson, Olof (2004) ”Den sista maktutredning”, i Nyt
norsk tidsskrift, 4-2003, Oslo.

Skjeie, Hege (2002) "Medialisering”, i Gulbrandsen, Trygve
et al. (2002) Norske makteliter. Oslo: Gyldendal Aka-
demisk.

Skjeie, Hege (2001a) "Det kritiske kjendiseri”. Nytt Norsk
Tidsskrift, 3, 2001 229-245.

Skjeie, Hege (2001b) ”Inne i “beslutningsmaskinen”. Re-
gjeringen som kollegium”, i @sterud, @yvind og
Traney, Bent Sofus (red.) Den fragmenterte staten.
Oslo: Gyldendal Akademisk.

Skjeie, Hege (1999) Vanens makt. Oslo: Gyldendal Akade-
misk.

Slaatta, Tore (1999) "Medier, makt og demokrati”, rapport
nr. 6 i Makt og demokratiutredningens rapportserie.
Oslo: Unipub.

Slaatta, Tore (2001) “Journalistikkens makt i den globale
tidsalder” i Eide, M. (red.) (2001) 7il dagsorden! Jour-
nalistikk, makt og demokrati. Oslo: Gyldendal Aka-
demisk.

Slaatta, Tore (2002) Digital makt. Oslo: Gyldendal Akade-
misk.

Slaatta, Tore (2003) Den norske medieorden. Oslo: Gyl-
dendal Akademisk.

Slaatta, Tore og Saebe, Gunnar (1997) "Makten og Hernes
— 1 evighet... Maktutredningens medieforskning i et
faghistorisk perspektiv”, i Slaatta, T. og Tveiten, O.
(red.) (1997) Norsk medietidsskrift 1997 (1) : 47-82,
Oslo: Novus.

Serbye, Espen (2001) "Maktutredningen: en gravsang for
fornuften?”, i Samtiden 4-2001, Oslo.

Osterud, Byvind (2004) ”Maktutredning og demokrati”, i
Nytt norsk tidsskrift 1-2004, Oslo.

Osterud, Qyvind, Engelstad, Fredrik og Selle, Per (2003)
Makten og demokratiet. Oslo: Gyldendal Akademisk.



July 20-23 2006
Istanbul, Turkey

Aktuella konferenser
fran Nordicoms hemsida

The 6th Crossroads for Cultural Studies

The International Crossroads Conferences were started in 1996 in Tampere,
Finland to fill what was felt to be a gap in the international cultural studies
community. The 6th International Crossroads in Cultural Studies Conference will
be held in Istanbul on July 20-23, 2006, by the Assocation for Cultural Studies /
ACS and sponsored by Istanbul Bilgi University.

Konuralp Yren

ACS

Inéni Cad. 28, Kustepe, Sisli
34387 Istanbul
info@crossroads2006.org
http://www.crossroads2006.org

September 4-6
2006
Swansea, UK

Engaging Baudrillard

The first international, multi-disciplinary conference on Baudrillard’s work are to
be held in the United Kingdom. Possible disciplinary panels among others are:
Sociology, Cultural Studies, Media Studies.

William Merrin

Department of Media and Communications
Swansea University, UK
merrin@swan.ac.uk
http://www.swan.ac.uk/mediastudies

September 21-23 Informal Learning and Digital Media.

2006

Constructions, Contexts, Consequences

Odense, Denmark A major aim of this conference is to bring together an international forum of

scholars from a range of disciplines including media and ICT studies, education,
psychology, anthropology, sociology and cultural studies. Organiser is Danish
Research Centre on Education and Advances Media Materials / DREAM - a national
consortium founded in 2004 as a joint venture between four Danish university
departments.

DREAM

University of Southern Denmark

Odense, Denmark

mail@dream.dk
http://www.dream.sdu.dk/index.php?page=0059&lang=Dansk

Fler konferenser pa sidorna 12, 42 och 54

http://www.nordicom.gu.se/

24



Medieutveckling

Ett forskningsomrdde med manga ingdngar

Lowe HEDpMAN, BORIE ALSTROM, NILS ENLUND,
HAkAN HVITFELT & GUNNAR NYGREN'

De senaste 10-15 aren har medielandskapet fordnd-
rats i grunden. Ny teknologi, internationalisering
och fordndrade ekonomiska drivkrafter har bade
gett oss nya medieformer och fordndrat villkoren for
de gamla och vél igenkdnnbara medierna. Utveck-
lingen fortsétter ocksa dven efter att IT-bubblan
sjunkit ithop och de mer luftiga framtidsvisionerna
spruckit.?

Oavsett om man anser att utvecklingen gar fort,
eller om man pekar pa trogheterna i férandringar av
medievanor och mediestrukturer s har medie-
utvecklingen blivit ett centralt omrade for medie-
forskningen. Sedan 1998 har forskningsnétverket
Medievirlden 2020 f6ljt och analyserat utveck-
lingen. Tanken bakom nétverket dr att utvecklingen
bara kan forstds ur ett mangvetenskapligt perspektiv.
I nétverket ingédr forfattarna till denna artikel.
Medievirlden 2020 arbetar pa flera sitt, till exempel
genom en serie av seminarier ddr bade forskare och
foretrddare for olika medier bjuds in till diskussio-
ner runt medieutvecklingen och genom forsknings-
projekt som initieras genom nitverket.

Nitverket har ocksd publicerat skrifter runt
medieutveckling, t ex antologin Pd vdg mot medie-
virlden 2020 (Hvitfelt & Nygren 2000, 2002 och
2005) och rapporten En fordnderlig medievirld
(Alstrém, Enlund, Hedman och Hvitfelt 2001) samt
forskningsrapporter som Hot och majligheter i mor-
gondagens medievirld (Alstrdm & Hedman 2002a)
Dagens medieforetag — morgondagens affdrsidé
(Alstrom & Hedman 2002b) och Foretagsstrategier,
reklamutveckling och konsumenternas livsstilar (Al-

Medier och kommunikation, Institutionen for informa-
tionsvetenskap, Uppsala universitet, Lowe.Hedman
@dis.uu.se
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strom, Cepaite och Hedman 2004). Gruppen har ock-
sa engagerats av [T-kommissionen (SOU 2002:25).

Syftet med denna artikel &r att ringa in nagra av
de forskningsfragor som medieutvecklingen vicker,
fragor som tillsammans bildar det svargripbara
forskningsfilt som kan g& under beteckningen
medieutveckling. Vi kommer att gora det genom att
diskutera utvecklingen pa nagra centrala omraden i
medievirlden. I samband ddrmed pekar vi ut nagra
av de tendenser, som vi tror kommer att i betydelse
i framtiden. Den historiska utvecklingen vi har kun-
nat folja och de tendenser vi tycker oss kunna ur-
skilja utgor grunden for ett antal fragestéllningar av
forskningskaraktir som vi har valt att vdva in i den
l6pande texten. Sjélvfallet gor vi inte ansprak pa att
denna inventering av forskningsrelevanta — som vi
uppfattar det — fragor dr uttémmande. Andra fors-
kare kan sidkert peka pa andra intressanta foreteelser.
Det blir upp till dem att gora det.

Ndgra allmdnna utgangspunkter

Vi anviénder i denna artikel begreppen medier och
medievirld, &ven om det egentligen inte handlar om
medier i traditionell bemérkelse. I medievérlden
finns tidningar, radio, tv, biograffilm och bdcker
samt en del annat. En del av dessa traditionella me-
dier har omdanats ganska kraftigt genom ny teknik
och 1 synnerhet digitalisering, samt fordndrade eko-
nomiska villkor. De senare kan kanske sammanfat-
tas som 6kad marknadsstyrning (Picard 2004). Men
i medievédrlden finns ocksé bland annat telefoner,
datorer och méngder med varierande typer av tekni-
ker, vilka jamte andra anvdandningar ocksé kan an-
viandas pé liknande sitt som traditionell medie-
teknik. Exempelvis datorn, som ursprungligen var
ett arbetsverktyg framst avsedd och anvédnd for ma-



tematiska kalkyler, har utvecklats till att ocksa bli ett
kommunikations- och underhallningssystem. All
denna teknik och dess ekonomiska villkor, eller sna-
rare de ekonomiska processer som omdanar tekni-
ken, fordndras dessutom snabbt.

Just denna mangfacetterade utveckling ar ocksa
en utmaning for forskningen om medier i mer tradi-
tionell bemérkelse. Om betydelsen av begreppet me-
dier utvecklas till att handla om sddana ménskliga
aktiviteter som inte uteslutande, eller ens framst, ar
kommunikation och om samtidigt forstaelse for
dessa aktiviteter dr nddvindig for forstaelsen av
mellanméinsklig kommunikation, fritidsvanor och
demokratiska processer pa olika plan, paverkas
medieforskningen i grunden. Helt nya forsknings-
fragor uppstar.

Det finns inga kristallkulor och konkreta forutsé-
gelser om framtiden hamnar oftast fel. Det enda sét-
tet att studera medieutvecklingen pa ar att under-
soka vad som hénder i dag och dra ut konsekvenser
av de olika tendenser som framtrdder i dagens
medievirld. Oftast finns det ménga parallella ten-
denser som dr delvis motsdgande. Fragan blir da
vilka som kommer att bli de avgdrande och vilka
som 4r stickspar, dvs sddana som kommer att hamna
pa den stora hogen av spruckna framtidsforhopp-
ningar eller bortglomda farhdgor — som bild-
telefonen eller forutsdgelserna om papperstidningar-
nas snara dod (jfr Christensen 1977, Florén 1997).

Ndgra teoretiska utgangspunkter

Medieutveckling kan forskningsmissigt diskuteras
utifrdn ménga olika infallsvinklar, exempelvis medi-
ernas tekniska, ekonomiska, politiska, sociala och
kulturella villkor. Utgangspunkten kan ocksa vara
ett mer samhélleligt perspektiv, ddr mediernas roller
och funktioner i olika, fordnderliga samhélleliga
miljoer diskuteras och analyseras (se bl a Reimer
1994). De béada perspektiven kan mojligtvis renod-
las i enstaka forskningsprojekt. I andra sammanhang
hidnger de samman med varandra pa ett intimt sétt.
Ett samhaélles vetenskapliga utvecklingsniva styr
teknikutvecklingen, som bl a paverkar vilka medier
vi far, vilka i sin tur paverkar samhilleliga institu-
tioner. Méanga forskare tar exempelvis sin utgdngs-
punkt i och betonar framfor allt den tekniska ut-
vecklingens betydelse for medieutvecklingen. Aven
om man inte dr anhdngare av den teknologiska
determinismens idé, kan man stélla sig fragor kring
vilken roll tekniken spelar. Hur paverkas samhaéllet
av ny teknik, nya distributionsformer fér informa-
tion, nya mojligheter till kommunikation och hur
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forandras villkoren for olika institutioner och grup-
per av méinniskor? Hur fordndras exempelvis offent-
ligheten och demokratin nir medierna konvergerar
och divergerar?

Om man vill studera utvecklingen pd medie-
marknaden dr det naturligt att ta sin utgdngspunkt i
vilka krafter som driver pa utvecklingen respektive
hotar den (jfr Brown 2002). Fragor kring medie-
utveckling handlar mycket om hur snabbt eller lang-
samt utvecklingen gar. Kan vi tala om en medie-/
kommunikationsrevolution eller skall vi tala om en
evolution? Ror det sig om (enbart) kvantitativa for-
andringar i utvecklingen eller om faktiska, kvalitativa
sprang? Nagra forfattare (exempelvis (McLuhan
1964) forfaktar idén att medierna narmast &r att be-
trakta som en forlangning av véra sinnen. Medierna
anvinds da for att tillfredsstdlla vara behov och varje
forandring/utveckling kan betraktas som ett vl ut-
nyttjande av ny teknik for att i &nnu hogre grad till-
fredsstélla dem.

Brian Winston (1998) gor i sin bok Media Tech-
nology and Society: A History from the Telegraph to
the Internet, en genomgang av hur olika medier har
vixt fram. Han ser utvecklingen av nya medier som
en kamp mellan vilka behov som uttrycks i samhal-
let och de krafter som forhindrar eller i varje fall
forsvarar innovationer att sl& igenom (jfr utveck-
lingen pa den svenska telefonimarknaden i Helges-
son 1999). Han menar att om en innovation slar ige-
nom och hur snabbt det sker avgors av samhillet.
Det vetenskapliga kunnandet och den teknologiska
utvecklingen dr sjélvfallet forutsittningen for att nya
produkter och tjédnster kommer fram, men alla kom-
mer inte ut pd marknaden och, dven om de gor det,
blir inte alla framgéangar. Det kan ta lang tid innan
de 6verhuvud taget finner avsittning. Flera forfat-
tare talar om att innovationsprocessen (Rogers
1995) dr mycket langre dn vad man faktiskt forestil-
ler sig. Det kan rora sig om en process pa upp till 30
ar mellan innovation och spridning pa en storre
marknad (Design World 1992). Det kan finnas flera
forklaringar till det. Den viktigaste torde vara att
mediekonsumenterna redan har etablerat starka
band med vissa medier, framfora allt dagstidningar,
radio och TV-kanaler. Behovet av nya medier kénns
darmed inte sa stort. Dessutom &r tiden inte tillrdck-
lig for ytterligare mediekonsumtion. Ofta upplevs
ocksa den nya tekniken som ofullkomlig och inte sa
sdker och bestdende att man vill investera i den.
Maénga ganger dr de nya medierna inget annat an
mer av samma sak som tidigare, mdgjligtvis i lite nya
former eller format. Det har néstan alltid saknats
vad man brukar kalla for en “killer application”, dvs



nagot avgorande nytt. Faktum dr att det finns nédsta
inga medier som har slagit igenom i samhéllet pa
kort tid, &ven om det kan synas sa (Weibull 2000).

Vilka dr da de krafter och vilka dr de aktorer som
ligger bakom att vi fir nya medier pa marknaden el-
ler att det uppstar nya distributionsméjligheter, fe-
nomen som i slutindan péverkar var medie-
konsumtion pa ett eller annat sétt? Vi har redan be-
rort ndgra av de aterhéllande krafterna, men det be-
hoévs mer forskning kring detta. Varfor lyckas pro-
ducenter av till synes intressanta medielésningar
inte fa ut dessa pa marknaden? Och, om de far det,
varfor tar det sa lang tid (se Lennstrand 2000)?

Sjélvfallet styrs medieutvecklingen av tekni-
kerna och de teknikproducerande foretagen. Det &r
ingen tillféllighet att flera alternativa videosystem,
fargsystem till televisionen och set-top-boxar, for att
ta nagra exempel, dok upp pa mediemarknaden vid
ungefdr samma tidpunkt. Marknadsaktorerna har
blivit fler. Utvecklingen har gatt fran traditionella
medieforetag som successivt utvecklat nya produk-
ter pa marknaden till rent kommersiella aktorer som,
ser pd mediemarknaden och medierna som vilka
marknader och produkter som helst. I vissa fall &r
vinstmarginalerna sé stora att dragningskraften pa
dessa aktorer blir mycket stark.

Nya tekniker eller mojligheten att anvdnda ny
teknik for andra dandamal dn vad som ursprungligen
var avsett dyker upp med jdmna mellanrum. Derek
Abell (1978) pekar just pa att det ofta finns en be-
gransad period under vilken dverensstimmelse mel-
lan féretagets kompetens och marknadens behov ar
som bist. Han kallar detta for ”strategic windows”,
vilket ocksé dr namnet pa den artikel, dar hans tan-
kar om detta forst presenterades. Det géller da for
foretaget att passa pa och genomfora de investe-
ringar som dr nddvandiga. I praktiken betyder det att
det maste foreligga nagon form av relation mellan
de mojligheter tekniken ger, foretagens formaga att
utnyttja den och marknadens intresse for innovatio-
nen eller krav pa fornyelse. Genom att traditionella
foretag inte alltid har mdjlighet att ta till sig innova-
tionen vid ritt tillfdlle ges utrymme for nya aktorer
att etablera sig. Det kan vara forklaringen till att vi
ser allt fler “nya” aktorer pd mediemarknaden.

I vilka miljoer dger da innovationer rum? Rosen-
berg (1994) menar att teknologiska fordndringar och
framfor allt implementeringen av nya produkter ofta
sker i miljoer som préglas av osdkra forhallanden
och dir avsaknaden av information &r pataglig. Det
kan vara en av forklaringarna till att sé, relativt sett,
manga tidningsforetag timligen snabbt engagerade
sig i och skaffade sig erfarenheter av Internet i form
av olika typer av néttidningar (Hedman, 1998). De
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var osdkra om framtiden och vad Internet egentligen
stod for eller skulle komma att sta for. Det visade
sig att det ofta var teknikentusiaster som drog igang
verksamheten eller ocksa personer med marknad-
sansvar (jfr Singer, Tharp & Haruta 1999).

I samband med den s k IT-bubblan talades det ritt
mycket om initiativtagarens fordelar,”first mover
advantages”. Begreppet dr dock betydligt dldre dn sa
(se bl a Wagner & Digman 1997 och Lieberman &
Montgomery 1988). Vilka fordelar skulle da ligga i
att vara forst pa marknaden? En fordel kan vara att
man skaffar sig ett forsprang i forhallande till sina
konkurrenter nér det géller teknisk kunskap, erfaren-
heter av den nya tekniken och kanske ocksa insikt i
tekniska l0sningar, patentritter m m. Det innebér san-
nolikt att man kan erbjuda konsumenten niagot mer
och bittre dn vad konkurrenten kan gora. En annan
fordel kan vara att man skaffar sig kontroll 6ver vik-
tiga produktionsmedel och infrastruktur, att man kan
vilja marknader, geografiskt, innehallsméassigt,
produktméssiga osv. Strévan att bli forst kan foljaktli-
gen vara drivkraften till att nya produkter och tjanster
kommer ut pa med mediemarknaden.

Politikerna forvéntas vara viktiga aktorer nar det
giller medieutveckling, genom den mediepolitik
som de forvéntas utforma. I varje fall férvéntar man
sig ett engagemang frdn dem som anser att medierna
har en viktig roll i det offentliga livet och den demo-
kratiska processen i samhéllet. I dag ar det i véldigt
stor utstridckning via medierna medborgarna far en
bild av vad som hénder i samhillet, vilka opinioner
som &r aktuella och hur man kan forhalla sig till
samhilleliga fenomen. Man kan frdga sig hur offent-
ligheten och demokratin fordndras ndr medierna
konvergerar och divergerar samt nér det sker i ett
allt mer globaliserat samhélle (Herman & Mc-
Chesney 1997)? Och, vilka typer av gemenskaper
kommer att uppsta framover (jfr Fernback 1999)?

Om vi anldgger ett samhélleliga perspektiv pa
medieutvecklingen kan vi konstatera att en fung-
erande demokrati behdver ett gemensamt torg, en
arena dér politiken kan utspelas och en offentlighet
dédr ménniskor kan agera som medborgare och mdta
varandras argument ( Held 1995, Dahl 1999). I det
moderna samhéllet utgér medierna den viktigaste
delen av den offentliga sfiaren. Medierna utgér det
torg, dir nyheter férmedlas och dér politiska fragor
fors fram i offentligheten och diskuteras. Medierna
ar den sociala sfir dir de demokratiska processerna
far offentlighet och dir samhaéllets aktorer framtra-
der. Modern politik &r medierad och det ar idag
omdjligt att tinka politik utan medier (Petersson/
Carlberg 1990, Strombéck 2004).



Det moderna samhillet praglas av en allt storre
mangfald och fragan r i vilken utstrackning offent-
ligheten langre dr gemensam. Det finns manga olika
offentligheter i samhillet — pé olika geografiska ni-
vaer, inom olika sociala och etniska grupper och
inom olika kulturella sfarer. Den alltmer fragmen-
terade mediekonsumtionen aterspeglar mangfalden i
samhdllet. Det dr inte langre mdjligt att tdnka sig ett
homogent samhille, dér alla ser pd samma TV-kanal
och ldser samma tidning (jfr [lshammar 2002). Det
vixande mediesystemet ger mojligheter for ménnis-
kor att vdlja det medieinnehall som de vill ha. Vare
sig det handlar om nyheter pa spanska, senaste
ekonominytt fran borsen eller den dagliga sporten,
plus Internets ndarmast odndliga mojligheter (se
Slevin 2000). De manga nya medieformerna ger
ocksa grupper, som tidigare inte kunnat gora sig
horda, egna offentligheter. Manga offentliga sfarer
ger underordnade grupper nya méojligheter (Fraser
1992).

Det finns naturligtvis ocksa en spdnning mellan
den alltmer splittrade offentligheten och det faktum
att vi 4r medborgare i ett gemensamt samhille. Det
politiska systemet bygger pa medborgarskapet som
definieras av var vi finns geografiskt. De politiska
processerna berdr alla medborgare, oavsett inom
vilka nischer i medieutbudet de aterfinns. Utveck-
lingen innehaller en motségelse. Samtidigt som mén-
niskor far allt stérre mojligheter att fa information
runt politiska fragor samt att sjdlva uttrycka sig och
delta i politisk kommunikation, innebdr fragmen-
teringen av publikerna att den gemensamma offent-
liga sfiren krymper och utrymmet for gemensamma
fragor, som inkluderar méinniskor i de politiska pro-
cesserna, vittrar bort (Bennett & Entman 2001).

Samtidigt blir offentlighetens grianser alltmer
svdara att dra, bade i rummet och i relation till andra
samhilleliga sfarer (Dahlgren 2001). Den offentliga
sfaren glider ihop med marknadens sfér, anpassas
alltmer till marknadens villkor. Det sker samtidigt
som grianserna mellan privat och offentligt blir otyd-
ligare, inte bara i dokusdpornas vérld utan ocksa i
den politiska journalistiken. Internets globala samti-
dighet skapar en platslos offentlighet, samtidigt som
nya transnationella offentligheter vixer fram med
satellitkanaler och webbplatser.

Den politiska offentligheten &r bara en av manga
offentliga sfarer. I vilken man denna offentlighet ska
kunna ta plats pa de ytor som utgdr samhaéllets ge-
mensamma offentliga sfér, beror pa vilka medier
som &r en del av méinniskors vardag. Den politiska
offentligheten riskerar att bli en av manga nischer i
mediesamhillet — vid sidan av andra specialintres-
sen. Till detta kommer de sociala klyftor som
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fragmenteringen av offentligheten skapar i relation
till den politiska sfdren, kunskapsklyftor och klyftor
nér det géller politiskt intresse och deltagande (Ny-
gren 2005). Det dr i sig inte nytt, men tendensen har
accentuerats i takt med ett 6kat och férandrat medie-
utbud.

Det torde vil redan sta klart att vi betraktar medie-
och sambhiéllsutveckling som ndra forbundna med var-
andra. Det betyder att medieforskningens félt paver-
kas bade av medie- och samhillsutveckling. Det gor
ocksa filtet till ett mangvetenskapligt 4mne, som ib-
land samlas under begreppet "medieteknik”, ibland
bara “medieutveckling”. Stephen Quinn (2002:1), en
praktiker med forskarinriktning och intresse av att
dokumentera vad som hédnder i medievarlden, menar
att ”... journalists and editorial executives need to
work smarter in the information age”. Det &r i stor
overensstimmelse med var egen forskning (Alstrém
& Hedman 2002b), men fragan dr fortfarande pa vil-
ket sétt och pa vems villkor?

Dagstidningarna

Upplagorna for dagstidningarna har stabiliserats ef-
ter nedgangen pa ca 18 procent under 1990-talet.
Storst problem har fortfarande kvéllstidningarna
och morgontidningarna i storstdderna, medan de re-
gionala och lokala dagstidningarna har haft hyfsat
stabila upplagor under 1990-talet (Carlsson & Facht
2004).

Lasningen ligger ocksé kvar pa en hdg niva i ge-
nomsnitt. Sedan 1992 har siffran 6ver andelen med-
borgare som ldser en dagstidning sex dagar i veckan
legat konstant pd runt 70 procent. Samtidigt syns en
6kad segmentering i tidningsldsningen, framst i
storstadsomradena. Tydligast dr detta i Stor-
stockholm dar ldsningen av de prenumererade dags-
tidningarna sjunkit kraftigt i resurssvaga omraden,
dér en gratistidning som Metro blivit storre dn bade
Dagens Nyheter (DN) och Svenska Dagbladet
(SvD) tillsammans (Nord/Nygren 2002). En stor del
av tidningsldsningen i Storstockholm &r gratis-
tidningar, bade genom Metro och dess konkurrent
Stockholm City samt de drygt 30 olika lokala gratis-
tidningar som kommer ut en gang i veckan och ir de
enda med en lokal journalistik. Utvecklingen vicker
manga fragor kring relationen tidningsldsning och
lasare. Det dr uppenbart att tidningar som Metro bi-
drar till att 6ka tidningsldsningen i samhillet
(Wadbring 2003). Vad betyder det pa sikt? Far vi
fler tidningsldsare bidrar de sannolikt till ett lugnare
medieklimat, mediestrukturen dndras inte lika
snabbt, som annars skulle bli fallet. Fragan dr om
utvecklingen récker till for att mildra utvecklingen



av den informations- och kunskapsklyfta, som véxer
fram mellan dem som kan ha och dem som inte kan
ha exempelvis en prenumererad tidning i hemmet.
Forskningsmassigt finns det en mingd olika fragor
som dnnu inte har fatt nagot svar, exempelvis, hur
utvecklas segmenteringen i tidningsldsningen —
aldersmissigt, socialt och etniskt? Ar det bara i stor-
stdderna som skillnaderna dkar mellan olika grupper
och lyckas de lokala tidningarna behalla den breda
publiken i de medelstora stdderna?

Pa annonsmarknaden syns flera trender paral-
lellt. Totalt sett har annonsvolymen i dagspressen
inte natt upp till 1990 ars niva nagon gang sedan
dess, inte ens under hégkonjunkturen runt 2000. En
stor del av annonseringen for varumarken har gétt
over till TV och annan annonsering har gatt till
gratistidningar och direktreklam. Sérskilt sarbara &r
eftertextannonserna — platsannonser, motor- och
bostadsannonser. Om vi ser till utvecklingen under
nagra ar da Internet etablerades som en mer allméin
tjénst och Internetanvdndningen kom att bli vanlig
bland en majoritet av allmidnheten i Sverige, dvs i
slutet av 1990- och borjan av 2000-talet, visar siff-
ror for 2002 att dagstidningarna pa tre ar tappat en
tredjedel av sina inkomster av platsannonser, 840
miljoner kronor. Detta utgér néstan hela forlusten i
annonsintikter under dessa tre ar. Det hér &r en ny
situation, inte en tillfillig nedgang pa grund av lag-
konjunktur, utan en strukturell fordndring. Vi beho-
ver mer forskning kring hur annonsdrernas val av
kanaler fordndras i en fordnderlig mediemiljo och i
en miljo, dér affarsverksamheten i stort haller pa att
omstruktureras i samband med allt fler kedje-
bildningar. Hur paverkar annonsérernas krav pa
malgruppsinriktning dagstidningarna? Vilken typ av
annonser passar i morgondagens dagstidningar?

Mest drabbade av annonsnedgangen ar storstads-
tidningarna, medan landsortstidningarna ligger kvar
pa samma nivd som i bdrjan av 90-talet. Storsta kon-
kurrenterna nér det géller platsannonser finns pa na-
tet, t ex Jobline och Platsbanken men ocksa tidning-
arnas egna webbplatser. Diaremot har de stora tid-
ningarna lyckats behalla bostadsannonserna, trots
att dessa ocksa finns pa nétet (Medieforskning nr 2/
2003).

Annonsmarknaden visar alltsd motsidgande ten-
denser — storstadstidningarna forlorar mest, medan
de lokala tidningarna och gratistidningarna behaller
eller okar sina annonsintdkter. Till det kommer fra-
gan om nagon kanal, inkluderat dagstidningar, kan
ta betalt for nyheter i framtiden. Vilken typ av jour-
nalistik dr det mojligt att ta betalt for och vilken typ
blir ”shareware”, allmént tillgédnglig och omdjlig att
ta betalt for? Ar det verkligen nyheterna som tid-
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ningarna tar betalt fér — eller dr det helheten i form
av annonser, redaktionellt material och kidnslan av
att vara en del av (oftast det lokala) samhallet?

Tidningarna méter de ekonomiska problemen
med nedskérningar, fusioner, olika organisatoriska
l6sningar och en mer standardiserad produktion
(Hedman 2002d). Under krisen i borjan av 90-talet
kunde tidningarna minska sina kostnader genom att
produktionen helt digitaliserades. Det var sdtterie-
rna och grafikerna som fick ta stéten nédr sid-
framstéllningen gick 6ver pa skdrm och kostnaderna
sdnktes. I dag finner medieforetagen andra finansie-
ringsformer (Hedman 2002c¢). Det skulle vara in-
tressant att veta i vilken utstrickning medierna over-
lever fordndringar pa grund av andra aktiviteter. Hur
utnyttjas t ex civiltryck som en inkomstkélla for tid-
ningarna? En intressant forskningsfraga ar sjélvfal-
let hur medieféretagen styrs. Hur leds framtidens
medieforetag? Hur formas de strategiska beslut och
hur involveras personalen i strategin? Kommer
medieforetagen i framtiden att satsa mer pa forsk-
ning och utveckling samt personalutveckling &dn vad
de har gjort tidigare? De tidigare satsningarna har
inte varit sirskilt omfattande (jfr Alstrom & Hed-
man 2002c¢ och 2003).

Nu star det redaktionella innehéllet i centrum for
rationaliseringarna. Men ocksd mer genomgripande
fordndringar som berdr hela tidningsforetaget. Olika
langt drivna fusioner, ddr olika grader av samarbete
kan urskiljas, ger olika utvecklingsmodeller. I
Sverige har detta fenomen beskrivits och analyserats
av Alstrom och Nord (2003). Det ir, ur olika aspek-
ter, rimligt att fradga sig hur dagstidningars innehall
fordndras nér redaktionerna minskas i storlek och
produktionen ska bli mer rationell. Hur stor del av
det redaktionella materialet dr unikt och hur mycket
ar utbytesmaterial inom koncerner och inkdpta sidor?
I vilken utstrdckning och pa vilket sitt kan gratis-
tidningarnas (lds Metros) kortare artiklar och mallade
journalistik tdnkas influera andra tidningar? Vilken
roll spelar 4gandeformerna i beddmningen av de pu-
blicistiska och ekonomiska mélen for tidningen?

Nya samarbeten i olika former mellan tidigare
konkurrenter dr alltsd det som idag praglar den
svenska tidningsmarknaden (t ex Adalen, Gotland
och Helsingborg) och allt fler tidningar, som ingar i
olika koncerner, far material som ingér i flera tid-
ningar. Fragan dr da vad som hinder med det som
manga ledare inom tidningsvirlden upplever vara
den lokala/regionala tidningens mest vardefulla till-
ging, det lokala/regionala stoffet (Alstrom & Hed-
man 2002a).

In- och utrikessidor, TV-material och olika typer
av feature kops in som hela sidor och andelen unikt



material minskar. Det hér dr ingen unik svensk forete-
else, utan snarare en internationell trend, som kanske
gér fortare nu 4n tidigare genom att kunskapen om ef-
fekterna sprids snabbt — och kanske snabbare dn né-
gonsin tidigare pa grund av att de ekonomiska kraven
har 6kat. Redaktionerna skars alltsd ner och report-
rarna forvéntas gora fler uppgifter, s k multireportrar.
Utrymmet for specialisering och djupare journalistik
minskar. Nya tidningar, som exempelvis Metro, visar
vigen och blir en utmaning for de gamla, genom att
de kan producera en dagstidning med en redaktion
som &r en tiondel av de stora tidningarnas.

For att behalla lasarna satsar méanga tidningar pa
att utveckla relationen med lésekretsen genom olika
typer av formaner. Ett annat sdtt dr tidningarnas
webbplatser, dér ldsarna far de senaste nyheterna
samt kan kopa till olika tjanster, som exempelvis
tillgang till tidningens arkiv. Man utvecklar nét-
tidningen till en egen produkt, som kan tillhanda-
hallas ldsarna av papperstidningen som en extra
tjénst (jfr Pavlik 2001). Annonser finns tillgidngliga
pé nitet och tidningen utvecklas mot ett tjénste-
foretag som erbjuder billig teater, tillgang till en lo-
kal kunskapsbank, genomf6r lokalpatriotiska kam-
panjer i sin bevakning av de lokala nyheterna, publi-
cerar babybilder, skolklasser och knyter ldsarna till
sig pa alla tankbara sétt. Medieforskare har varit ritt
ointresserade av den hidr typen av relations-
marknadsforing och vilken betydelse den kan tdnkas
ha eller har haft. Hur har fenomenet utvecklats over
tid? Vilken betydelse har fenomenet i kombination
med att medieforetagen utvecklats till mediehus, dér
flera medier samsas?

Ett annat sitt att na nya ldsare &r olika kampanjer
med férmanliga priser. Betalningsgraden (andelen
av upplagan som é&r fullt betald) sjunker, sarskilt i
Stockholm med en hard konkurrens. Fér DN har
betalningsgraden sedan 1995 sjunkit fran 90 till 81
procent, medan fallet for SvD &r dnnu storre — fran
89 till 76 procent. Konkurrensen med gratis-
tidningarna gor att tidningarna med sina rabatter far
allt farre fullt betalande prenumeranter (Melesko,
2003). Bland de tidningar pa landsorten som
fusionerat har betalningsgraden ddremot 6kat, som i
Angermanland fran 85 till 94 procent och i Helsing-
borg fran 95 till 96 procent. Det far ses som ett ut-
slag av den minskade konkurrensen. Forskningen
kring hur relationsmarknadsféringen fungerar pa
medieomradet &r i det ndrmaste obefintlig. Fragan &r
om medieforetagen sjdlva dr medvetna om vilka ef-
fekter den har. Hur utvecklas egentligen tidningarna
i sin relation till 1dsarna? Vilka egenskaper har tid-
ningen som tjénsteforetag, genom relationer on-line
och kundférméner?
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Nar det giller investeringar har dock tidningarna
varit avvaktande under senare ar, framfor allt nir det
giller stora sddana. De senaste dren har emellertid
nya tryckpressar kopts ibland annat Ornskoldsvik
och Ostersund. I fusionernas spar kanske vi kan
rikna med ytterligare storre pressinvesteringar, dér
man pa grund av osdkerhet tidigare skjutit pa savil
stora som sma investeringar. Under en langre period
har annars det enda omrade som det satsats pa varit
packsal och distribution. Dessa investeringar har va-
rit nddvindiga for att kunna blada in reklamblad
och annonsbilagor. Annars har vil fragan egentligen
varit vem som skulle bli den sista i Sverige att in-
vestera i en tryckpress.

Trender

De stora, breda och prenumererade dagstidningarna
star infor problem de kommande aren. De star infor
ett vigval, att bli en “elittidning” eller att bli en
”bred masstidning”. Inriktningen mot att vara en
elittidning innebdr att tidningarna kan acceptera de
minskade annonsinkomsterna och att de inte lingre
nar en majoritet av ldsarna i omradet, eftersom dessa
gar over till lokala gratismedier (tidning, radio eller
TV). Istdllet viljer tidningen att ldgga sina kostna-
der pé ldsarna som fér betala betydligt mer for att fa
en kvalificerad daglig tidning. Dagstidningen ut-
vecklas till att bli ett medium for en hogutbildad
elit, manniskor som har rad att betala for en kvalifi-
cerad journalistik.

Denna utveckling &r i forsta hand mgjlig i de tre
storstadsomradena, dir denna elitpublik ar tillrack-
ligt stor. Det dr knappast mdojligt att en sddan elit-
tidning kan utvecklas till en verkligt nationell tid-
ning. For detta talar de stora distributionskostnade-
rna som redan fatt SvD att uppge ambitionerna att
vara tillgédnglig i hela landet och att vara “en tidning
for storstadsbor oavsett var de bor” (Alstrom &
Hedman 2002a). En intressant forskningsfraga ér
naturligtvis om det finns utrymme for en daglig
“elittidning” i Sverige. I vilken utstrickning finns
det motsvarigheter i andra ldnder och vad far tid-
ningar av det slaget att verleva? Vilka faktorer &r
de viktigaste for framgang?

Det andra alternativet for de storre dagstidning-
arna 4r att forsdka vara den breda masstidningen,
vilket sannolikt kan vara ett problem att leva upp
till. Om tidningen vill vara attraktiv fér annonsdrer
dven i framtiden maste de behalla sin rackvidd pa
orten. For att gora det blir tidningarna relativt sett
billigare, kanske till och med gratis. I dessa tid-
ningar blir journalistiken mer standardiserad for att
halla nere kostnaderna. Dessa tidningar maste san-



nolikt samarbeta i storre kedjor och utvecklas mot
tjdnsteforetag som lever i en néra relation till sina
ldsare. Méhdnda maste dessa tidningar i omraden
med omfattande glesbygd inom tickningsomrédet
ocksa Overviga sin periodicitet for att reducera
distributionskostnaderna ytterligare. Denna utveck-
ling dr mojlig i forsta hand fér morgontidningar i
mindre och medelstora stdder. Kvar star dock fragan
hur dagstidningarna skall méta de hoga kostnaderna
i tryck och distribution. Finns det distributions-
former som skulle kunna mojliggéra pappers-
baserade medier i framtiden? Vilken betydelse kan
mikroeditionering och digitalt tryck ha pa dags-
tidnings- och tidskriftsutvecklingen?

En annan tendens 4r den 6kande mobiliteten i
samhiéllet och ddrmed ocksa bland tidningsldsarna.
De pendlar i allt storre utstrackning till ett arbete i
en annan stad och/eller reser mycket i arbetet o s v,
vilket visat sig paverkar prenumerationsbendgen-
heten negativt (Alstrém & Nord 2003). Fa har utrett
eller ens ndrmare beskrivit vad olika samhélleliga
forandringar har for betydelse for utvecklingen av
olika medier och mediemarknaden som sadan.

Négonstans pa viagen uppstar frigan om det inte
I6nar sig for den prenumererade tidningen att bli en
gratistidning. Fragan avgors sannolikt av kostnads-
utvecklingen nér det géller distributionen av tid-
ningarna, men det ar dndd en 6ppen forskningsfraga
vad som styr tidningsforetagens beslut att vara en
prenumererad tidning respektive en gratistidning.

For kvéllstidningarna fortsatter utvecklingen mot
att vara en del av den breda ndjesbranschen, sarskilt
for att fanga upp ungdomar, genom en symbios med
TV-industrins sdpoperor. Det kan vinda det kraftiga
upplagefallet , 25-30 procent, som intrdffade under
90-talet. Mer downmarket” dr en del i denna utveck-
ling, mer mot underhéllning, kéndisar och brott. Ung-
domar och invandrare — tva sedan lédnge svarflortade
potentiella grupper av ldsare — har atminstone delvis
fangats upp av Metro och liknande gratisdistri-
buerade tidningar i samhillet. Har krdvs mer forsk-
ning om hur beroende medierna ar av varandra. I vil-
ken utstrackning och pa vilket sitt relateras utbudet i
olika kanaler till varandra i framfor allt mediehusen?

Detta ér trender som utgar frén att det fortfarande
handlar om tidningar pa papper. En annan fraga ar
vad som hdnder ndr andra informationsbérare utveck-
las, t ex elektroniskt papper och digitalt blick som se-
dan en tid har funnits pa laboratorieniva och som nu
aterfinns i prototypform pa marknaden. Hur dessa
framtidens tidningar kommer att se ut med en bérbar,
vikbar eller ihoprullbar skidrm som laddas via bred-
bandet dr en annan fraga, liksom om de fortfarande
kommer att kallas tidningar.
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Fragan liknar den om de elektroniska varianterna
av en dagstidning kan kallas for nittidning eller om
det egentligen ror sig om nédgot helt annat fenomen
an det vi avser med en tidning. Nér verksamheten
inleddes i mitten av 1990-talet var det léttare att tala
om den elektroniska varianten som en nittidning,
eftersom de artiklar som forekom i stor utstrackning
var desamma som de i papperstidningen. I dag
skrivs allt oftare sdrskilda artiklar for ndtet och hela
utbudet har fordndrats i jaimforelse med pappers-
tidningen, om man undantar PDF-filer av de senare.
Tidningarnas publikationer pa nitet har i stor ut-
strackning visat sig utgéra komplement till pappers-
tidningen. Kanske dérfor har det ocksa visat sig vara
mojligt att ta betalt for nitvarianterna vid sidan av
papperstidningen (Hedman, 2003).

Trenden &r ocksa att de gamla tidningsforetagen
forsoker att ldgga under sig all verksamhet som pa
ett eller annat sétt kan tdnkas konkurrera med den
egna verksamheten kommersiellt. Det har statt klart
sedan tidningsforetagen redan i bérjan 1990-talet
borjade kopa in sig i de kommersiella, lokala radio-
stationerna. Verksamheten har kommit att utvidgas
till televisionen, direktreklamen, webbyraverk-
sambheter, gratistidningar, reklambyréer, m fl aktivi-
teter, som har gjort det rimligt och mojligt att tala
om foretagen som medichus snarare dn som tid-
ningsforetag. Hur det ska ske pa ett sa rationellt sitt
behdvs det mer forskning av den typ som exempel-
vis Sabelstrom Moéller (2001) inlett.

Televisionen

Tiden som vi ser pd TV har varit i stort sett oforédnd-
rad sedan bdrjan av 90-talet, dvs efter att kabelndten
och satellit-TV slagit igenom, dvs ungeféar tva tim-
mar per dag (Carlsson & Facht 2004). Daremot har
TV-tittandet genomgétt en revolution pa ett annat
sétt under de senaste 15 aren — tittandet har splittrats
upp pé en méngd olika kanaler. Publiken har delats
upp utifran olika sociala faktorer, t ex alder, klass-
tillhorighet, etniskt ursprung osv. Hur och varfor
kdnner vi bara delvis till eller tycker oss forsta var-
for. Hur ser segmenteringen av publiken ut utifran
social tillhorighet, dlder, etniskt ursprung, utbild-
ningsniva, etc? Hur ser trenderna ut for de olika
grupperna? Vi borde veta mer om hur och varfor tv-
konsumenterna viljer kanal och TV-program, nér
utbudet har blivit sa stort och divergerande som
idag (Hedman 2002b). I vilken utstrickning &r pu-
bliken trogen vissa kanaler eller vissa program?
Funderar publiken i termer av kanal eller program
eller, kanske till och med, programledare? De tre
stora kanalerna (SVT 1 och 2 samt TV4) har runt 50



procent av tittarna varje dag, men de andra kana-
lerna pa svenska (TV 3, Kanal 5 och ZTV) har fatt
en dkande andel tittare, sirskilt i vissa grupper. En
social skiktning i TV-tittandet &r tydlig, sérskilt i
omraden med stor tillgang till kabel- och satellit-
kanaler (Nord & Nygren 2002).

En annan viktig férdndring dr de 6kade sidnd-
ningstiderna, att de flesta kanaler nu sdnder under
storre delen av dygnet och att morgon-TV etablerat
sig som ett nyhetsmedium. Men trots 6kande sdand-
ningstider ser vi inte i snitt mer pd TV. Dock blir
tittandet mer ojamt fordelat mellan t ex arbetslosa
som kan se mer, medan arbetande med en stressig
vardag ser mindre pa TV (Bengtsson 2002).

TV-tittarna kan delas in i olika grupper beroende
pé form av distribution — kabelnit, satellit eller
markndt. Ungefdr tvé tredjedelar (69 %) av tittarna
har tillgang till fler kanaler dn de tre marksinda i det
analoga nitet. Men nér det analoga nétet sldcks helt
2008, enligt fattat riksdagsbeslut varen 2003, kom-
mer alla TV-tittare att fa tillgéng till ett stort antal
kanaler. Overgingen innebir dock en stor kostnad,
eftersom alla maste skaffa nya digital-TV-boxar till
alla TV-apparater i hushallet (i snitt 2-3 stycken),
om man inte féredrar att kdpa ny/-a TV-apparat-/er
med den nya tekniken inbyggd.

Samtidigt som den nya tekniken infors, foréindras
TV-utbudet. Det blir mer av temakanaler, tvd exem-
pel dr de digitala kanaler som SVT startat — en barn-
kanal och en med nyheter och sport. Drivkrafterna
bakom ett fordndrat kanaltinkande &r bade annon-
sorernas behov att nd utvalda publiker (t ex ungdo-
mar i en ungdomskanal som ZTV) och kanalernas
behov att profilera sig for att synas i utbudet. Det
blir mer av rena underhallningskanaler, sportkanaler
(inte bara Eurosport), nyhetskanaler — kanske
kulturkanaler, fler filmkanaler osv.

Nya genrer vixer fram i TV-mediet, den senaste
— men troligen inte sista — dr dokusapor som ockséa
fungerar i symbios med andra medier som kvillstid-
ningar. Temakanalerna ger utrymme fér mer av
direktsédndningar och i nyhetsbevakning blir direkt-
rapporteringen viktig fran savél krig som lokala dra-
matiska hindelser. En intressant fraga &r vilka gen-
rer som utvecklas i TV-mediet. Lika intressant vore
det att fa veta lite mer om producenternas tankar och
planerade projekt och ddrmed kanske forsta varfor
utbudet ser ut som det gér och vad vi har att for-
véanta oss. Severson (2004:187) har studerat digitali-
seringen av marksénd television i Sverige utifran ett
publikt public serviceperspektiv och hon konstate-
rar avslutningsvis att det finns manga fragor att ga
vidare med. Finns det utrymme i Sverige och andra
lander i Europa for publikorienterad public service-
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television? Vilka tdnker man sig att de framtida TV-
publikerna dr? Vad har TV-producenterna och TV-
tittarna, som ocksé kan bli framtida producenter, att
beritta om samhillet? Begreppet “interaktiva TV-
tittare” kan komma att fa olika betydelser, dér
“tittarbegreppet” kanske kommer att kunna bytas ut
mot ett “mottagare/sdndarbegrepp”. Finns det ut-
rymme for public servicetelevision dverhuvud taget
i en fordndrad medievérld med en méngd kanaler —
nischkanaler — som vi tidigare inte har forstatt beho-
vet av? Vad talar for och emot att public service-
foretagen skall engagera sig i den utvecklingen?

I det digitala marknitet for TV, som haller pa att
byggas ut i flera ldnder, inklusive Sverige, finns
ingen verklig interaktivitet inbyggd. Sdndningarna
ar fortfarande av “broadcast”-typ och interaktivitet
kan endast dstadkommas genom att anvinda nagon
annan kommunikationsform for den s k back-kana-
len — kommunikationen frén tittaren till TV-bolaget.
Man kan exempelvis ansluta digital-TV-boxen till
telefonanslutningen eller bygga in en enkel mobilte-
lefon i boxen — klumpiga och ldngsamma 16sningar.
Déremot dr det mojligt att bygga ut interaktiviteten i
kabelnéten och i det TV-utbud som vixer fram pa
bredbandsndten. Fragan 4&r vilken typ av
interaktivitet tittaren vill ha. Fragan ar ocksa om det
ar tittaren, producenten eller tekniken som kommer
att styra interaktivitetens inriktning och innehéll. En
sak dr dock sdker, ndmligen att mojligheterna till
interaktiviteten i form av att fora fram sina asikter i
debattforum, chatt och webbloggar, har dkat rejélt
de senare aren. Riktigt i vilken omfattning dessa
mojligheter har utnyttjats och inom vilka kategorier
av tittare det har skett, vet vi inte sdrskilt mycket
om. Vi gissar att det dr de yngre, de vélutbildade
och mén i storre utstrackning dn deras motsatser.
Mer konkreta data behovs.

Det finns tekniska problem i dag med att sinda
TV 6ver nétet. Det handlar dels om utbyggnaden av
bredbandsniten, men ocksd om tekniska fragor som
komprimering av de data som sidnds, mojligheten att
sdnda till manga mottagare samtidigt (multicasting)
och hur utrymmet ska reserveras for en kanal till-
baka fran TV-tittare till TV-bolag. Nér dessa pro-
blem kan 16sas, sa finns det forutsittningar for att
TV och Internet véxer ihop, att man kan ga ut pa
Internet genom nagra tryck pa TVs fjarrkontroll. D
gar det att bygga in funktioner som ”video on dem-
and” och méjligheter att vilja tidpunkt sjalv for nar
man ska se ett sirskilt program. TV-tablan med dess
sindningstider blir inte den enda mdjligheten.

TV kan alltsa komma att fungera som en dator,
men det omvéinda haller redan idag pa att bli verk-
lighet — datorn blir en TV-mottagare. Via Internet



och bredbandsuppkoppling kan TV-program distri-
bueras till datorer i hemmen och pa arbetsplatserna i
form av s k IP-TV. Kvaliteten och bildformatet ar
fortfarande ndgot begrinsade, men kommer att
kunna forbittras. Tradlosa Internetndtverk och 3G-
telefoniteknik medger dven att IP-TV blir tillgéng-
ligt i mobiltelefoner och handdatorer. Denna TV:ns
frigorelse fran sina traditionella distributionskanaler
har lett till forslag om att dagens, till TV-mottagaren
bundna, licensavgift bor ersdttas med en medie-
avgift som skall omfatta alla typer av apparater som
kan anvdndas for TV-mottagning. Intressanta
forskningsfragor i det hdr sammanhanget ar vilka
tekniska, sociala och kulturella 16sningar finns det
for att TV och webb ska vixa samman? Det dr nog
inte bara friga om en teknisk l0sning, mojligen for
en begransad grupp av Internetanvéndare. Fragan &r
ocksa vilken betydelse de platta dator— och TV-
skdrmarna kommer att ha i detta sammanhang. Vilka
mojligheter ger tekniken att blanda samman de olika
tjinsterna och vilka dr de kommersiella villkoren?

Elektronisk distribution av filmer provas idag till
sma biografer i glesbygd. Byborna kan samlas i den
nerlagda biografteatern eller i Folkets hus for att
tillsammans se de senaste filmerna eller direktsédnda
evenemang pa en digital storskdrm. Det dr ocksa
mojligt att bygga ut denna service till en mojlighet
for TV-tittare med bredband, en slags allmén anslut-
ning till filmbibliotek, ddr vi hdmtar hem kvillens
film. Vad kommer det att betyda for de biograf-
salonger som i dag star for majoriteten av distribu-
erad film?

Utvecklingen av interaktivitet beror ocksa péd de
kommersiella mdjligheterna, t ex om annonsérerna
vill att det ska vara mdjligt att bestélla varor direkt i
anslutning till TV-reklamen eller konsument-
program. Eller om det finns aktdrer som vill ut-
veckla spelande och andra typer av program, som
kraver interaktivitet (mer utvecklad rostning och t
ex fragesport).

Annonsérerna kan dock komma att stota pa
ovintade problem inom TV-mediet. I manga lander
sprider sig i dag en ny teknik som gor det enkelt for
TV-tittarna att helt vélja bort all reklam ur TV-sidnd-
ningarna. En liten apparat kopplad till TV:n lagrar
programmen internt och spelar upp dem med en li-
ten fordrojning, samtidigt som reklaminslagen sor-
teras bort. Tittaren kan alltsa borja avnjuta en spel-
film med reklamavbrott 10 minuter efter att sdnd-
ningen borjat och da se filmen i ett kor utan avbrott.
Med digital bredbandsdistribution och “video on
demand” 6kar mojligheterna for tittarna att vélja
bort reklam. Reklamen i och omkring program i
kommersiell radio och television finansierar, helt el-
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ler delvis, verksamheten. I den utstrackning medie-
foretagen inte hittar andra finansieringskéllor (ex-
empelvis produkt-/idé/personplacering i program),
fragar man sig hur den framtida finansieringen skall
se ut. Kommer televisionen, som nu utgdr det
storsta enskilda reklammediet, att minska i bety-
delse nér det géller reklaminvesteringarnas place-
ring? Vad kommer det att ha f6r betydelse for pro-
gramutbud, omfattning och innehéll? I vilken ut-
strackning kommer det att forstirka tendensen till
nischade kanaler, dar annonsdrerna med sédkerhet
vet att de finner en viss publik eller kommer det att
betyda att vi i framtiden inte vet om den "utvalda”
experten i TV-rutan verkligen ar vald eller har beta-
lat for sig?

Trender

Det blir med all sannolikhet en fortsatt fragmente-
ring av TV-publikerna. Fler specialkanaler gor att
varje enskilt program samlar férre tittare. Dock fort-
farande med undantag av evenemang som blir storre
an TV-mediet i sig — t ex melodifestivaler och stora
idrottstdvlingar.

Den 6kade konkurrensen gor att kanalerna maste
dra till sig tittare inte bara med sjdlva innehallet,
utan ocksd med hjilp av dem som presenterar pro-
grammen. Nyhetsankare och andra frontfigurer blir
annu mer vésentliga i jaimforelse med tidigare. Det
ar, som antyddes ovan, svart att veta vilken roll de
olika fenomenen (TV-kanalen, TV-programmet och
TV-profilen) faktiskt spelar.

Kanaltédnkandet gor att publiken i framtiden vél-
jer kanal mer 4n den véljer program. Man gar till
nyhetskanalen, ndr man vill ha nyheter och under-
hallningskanaler eller seriekanalen, ndr man vill se
de serier man foljer pa fasta tider.

For den del av TV-publiken som har kabel-TV
eller bredband kan TV vixa ihop med Internet. Det
kan utvecklas en interaktivitet som gor att publiken
far mer valmojligheter, samtidigt som annonsdrer
far nya kanaler direkt till tinkbara kunder. Den del
av TV-publiken som har egen parabol eller har till-
gang till det digitala marknétet far ndja sig med en
vanlig enkelriktad TV i tablaform, dock med manga
fler kanaler &n idag. En intressant forskningsfraga ér
sjdlvfallet vilka krafter det dr som styr TV-politiken.
Vilken relation far public service gentemot de pri-
vata dgargrupperna? [ ett lite storre perspektiv fragar
man sig vilken roll den inhemska mediepolitiken
kommer att & och vad betyder fordndringarna av
TV-mediet for demokratin, for informations- och
kunskapsklyftornas utveckling och for allménhetens
deltagande i samhallet?



Radion

Aven radiolyssnandet har delats upp pa en mingd
olika kanaler under 1990-talet. Istdllet for att vilja
program, sd véljer publiken nu kanal utifran sin
musiksmak och sitt intresse for nyheter och/eller
samhillsfragor. Fragmenteringen foljer olika monster
nér det giller alder och social tillhdrighet, exempel-
vis har Sveriges Radios P1 mycket fa lyssnare under
40 ar. De yngre och manga invandrare, for att bara ta
nagra grupper, foredrar att lyssna pa reklamradio. Ra-
dions, eller snarare de olika radiokanalernas, sociala
roll borde studeras ndrmare. Vilken roll har public
serviceradion idag och vilken roll kan den ténkas fa
framover? Hur flyter radiolyssnandet in i vardagen
och vilken funktion har det? Det dr inte minst viktigt
att ta reda pa med tanke pa att radion &r det enstaka
storsta mediet, métt i konsumenternas tid.

Fortfarande sidnds radio ut via det analoga FM-
nétet. Det dr ocksa mgjligt att lyssna pa radio via
nitet. Bestimmer man sig for det alternativet gar det
att vilja sina program oberoende av siandningstider.
Man kan naturligtvis ocksa vilja ndgon av de sér-
skilda musikkanaler, som sénds globalt pa nitet. Ut-
budet dr enormt med 10 000-tals kanaler att vilja
mellan (Hedman 2002a och 2004). Men man ér fort-
farande bunden till datorn och en fast uppkoppling.
Det tycks vara sa att det dr de traditionella radio-
kanalerna, hit rdknas i det hiar sammanhanget ocksa
de lokala privata radiostationer som etablerades i
borjan pa 1990-talet, som dominerar utbudet.
Lyssnandet pa nitet 4r marginellt, men vidxande.
Frégan dr vilka som véljer att lyssna pa nitet och
varfor? Ar det tekniska hinder som avgor eller 4r det
intresset for ett visst utbud?

Nir radion helt och hallet gar 6ver till en digital
distribution kommer det att finnas plats fér manga
fler kanaler i marknétet, men det kommer fortfa-
rande att vara en traditionell radio, dar innehallet
sdnds 16pande utifran en tabla. P4 samma sitt som
TV kan dven radioprogram distribueras via Internet.
En utveckling av det mobila Internet kan ge en mer
tidsoberoende radio, mojlighet att mobilt lyssna pa
de program man vill — ndr man vill och var man vill.
Frégan ir vilka nya, tekniska mojligheter kommer
att utvecklas for att gora radion tids- och rum-
soberoende? Hur linge kan man tala om radio som
ett sarskilt medium, nér publiken i dkad utstrick-
ning véljer vilka program/kanaler man ska lyssna pa
och nér man ska gora det?

Radiolyssnandet dr nira forbundet med vara var-
dagliga vanor, nér vi lyssnar under arbetet eller i bi-
len. Det senare dr den viktigaste anledningen till att
atminstone tva, stora medieforetag i USA specialise-
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rat sig satellitsdnd radio och reklamfri sadan (Hed-
man 2002a). Malet ar att na de stora grupperna av
bilpendlande radiolyssnare. Nya apparater for radio-
lyssnande maste anpassas till vara vanor for att
kunna fa genomslag, t ex om radion véxer ihop med
de nya mobiltelefonnéten och vi kan lyssna pa radio
genom den “hands-free”-anldggning, som vi redan
har till mobilen. Eller ocksa att vara vanor forandras
och vi hittar nya tidsutrymmen for radiolyssnande,
exempelvis via jobbdatorn under arbetstid.

En annan faktor ndr det géiller radio &r musik-
och datorindustrin och det faktum att allt mer musik
distribueras via nétet, bade lagligt och olagligt.
Musikindustrins framtida struktur och vérdekedjor
ar osdkra, liksom datorindustrins. Den senare har
flyttat fram sina positioner hogst avsevért i samband
med att Apple lanserade sin musiktjénst iTunes i
borjan av 2003. Konkurrenten Microsoft var inte
sen att folja efter, inte heller Napster. Det betyder att
vi har fétt nya spelare pa radiomarknaden, i varje
fall den del av planen, dir verksamheten huvudsak-
ligen bestar i att distribuera musik. Fragan ar hur
dessa industrier paverkas av radiomediets utveck-
ling och, omvént, hur radiomediet paverkas av for-
andringar inom musik- och datorindustrin. En {61jd-
fraga av det dr hur relationerna mellan radiomediet
och musikindustrin kommer att utvecklas. Kommer
vi att ha kvar radio som begrepp efter digitaliser-
ingen och den dirpa foljande konvergensen? (Jfr
Lowe & Hujanen 2003)

Trender

Det blir fler och allt mer nischade kanaler i radion.
Publiken delas upp pa olika kanaler utifrdn intresse
och musiksmak. Radio i allmédnhetens tjdnst har av
och till ifragasatts, framfor allt de delar av verksam-
heten, frimst musikutbudet, som nu en del politiker
anser bor kunna tillfredsstéllas av kommersiella ka-
naler. Aven om public servicebolagen tycks vara pa
tillbakagang finns det starka krafter for att vidmakt-
hélla systemet.

Samtidigt far vi allt fler olika sitt att lyssna pa
radio — via vanlig radio, barbar radio och/eller mo-
biltelefon, via datorn antingen fast ansluten eller via
det mobila Internet som vixer fram. Radiolyss-
nandet blir mer oberoende av tid och mer oberoende
av plats genom att hela nitets tusentals kanaler blir
tillgéngliga, var som helst, nidr som helst.

Den nya tekniken, exempelvis ett program med
forinspelade ljudslingor och instrument, gor det
mojligt att spela in sin egen musik och bridnna ner
den pa en CD. Mgjligheterna att lyssna pa musik via
datorn okar saledes.



De konvergerande medieformerna

Internet har berorts i beskrivningen av utvecklingen
inom alla de tre traditionella medieformerna. Samti-
digt har ocksa webben utvecklats till en egen medie-
form med sin sammansméltning av text, bild, ljud
och rorlig bild till en ny helhet som inte finns inom
andra medier (Ihlstrom 2004). Webbsidor som dist-
ribueras via Internet har med sin interaktivitet,
snabba uppdatering och oédndliga utrymme hittat sin
egen sdrart som nyhetsmedium.

Anvéndningen av Internet 6kade snabbt under
90-talets sista ar, men de senaste matningarna tyder
pé att det uppstatt en viss mittnad. 2001 var det
drygt hilften av alla svenskar som anvénde Internet
minst ndgon gang varje vecka (Bergstrom 2005).
Okningen ir inte lika snabb lingre, atminstone om
man riknar pa antalet anvindare. De redan etable-
rade anvénder sig dock av Internet langre tid &n tidi-
gare (Cole et al 2004). Samtidigt har nitet hittat sin
funktion for anvéndarna — en funktion som domine-
ras av allmén informationssokning, personlig kom-
munikation som e-post samt olika former av service
som banktjénster, bestédllning av resor och vissa ty-
per av varor. Aven nyhetsinhdmtning ir en viktig
funktion, dock bara for knappt 40 procent av de re-
gelbundna anvdndarna (Hedman & Bergstrom,
2003). Internets nyttofunktion forefaller i dag vara
storre dn dess ndjes- och underhallningsfunktion
och den tendensen kommer sannolikt att forstdrkas i
takt med att fler tjdnster och produkter kommer att
upplevas som mdjliga att kopa 6ver nitet. Tjanster
som har med traditionella medier att géra kommer
sannolikt att vara i minoritet. Fragan &r hur relatio-
nerna ser ut mellan medietjdnster och andra tjdnster.
I vilken utstrackning kommer de nya tjdnsterna att
paverka medietjdnster pa nétet och i annan form och
hur?

Undersokningar har visat att det dr de tunga
nyhetskonsumenterna i andra medier som ocksa ar
de som ldser nyheter pa Internet. Det dr ocksa de
traditionella mediernas webbsajter som dr de mest
intressanta for Internetanvindarna (Hedman &
Bergstrom 2003). Ménga tar saledes — 1 dnnu storre
utstrackning dn tidigare — del av samma nyheter
flera ganger. I vissa fall kan det bli direkta kopior
man tar del av. Mer forskning om hur méanniskor 14-
ser pa nitet skulle behovas for att vi pa ett relevant
sitt skulle kunna forstd betydelsen av Internets ut-
veckling. Vi vet en del om hur Internet anvinds av
olika grupper, men behdver veta mer vid sidan av
vilken betydelse de vanligaste bakgrundsvariablerna
har for anvéndningen. Vi skulle ocksd behdva veta
mer om hur ménniskor uppfattar olika fenomen pa
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nidtet. Vad uppfattas som nyhetssajter och vad upp-
fattas som underhallningssajter? Vilken typ av inne-
hall efterfragas pa ndtet? Vilken plats har nit-
anvidndningen i vardagen och i relation till andra
medieformer?

Nar Internet vixte fram forsokte ndtoperatorer
som Telia ocksa satsa pa att skapa ett innehall for
sina kunder. I dag dr det nétoperatdrerna som tjdnar
pengar pa nitet genom de avgifter som tas ut, medan
de som star for innehallet har svart att ta betalt. Det
finns en gratiskultur pa nitet som bidrar till detta —
framst fungerar nitet som en kanal for reklam och
for forsdljning av varor och tjénster. Annonsering
har inte blivit ndgon stor inkomstkélla utom for de
allra storsta webbplatserna, och det &r bara vissa de-
lar av innehallet som t ex tillgang till arkiv som tid-
ningar kunnat ta betalt foér. Fragan om hur
medieforetagens satsning pa webbsidor ska kunna
bli Ionsamma star nu i centrum for uppmérksamhe-
ten fran t ex Tidningsutgivarna (Appelgren m fl
2002). Forskningen kring dessa fragor saknas i det
ndrmaste helt och hallet. Vi skulle behdva veta mer
om hur reklaminvesterarna ser pa Internet som
reklammedium, vad som skiljer Internet fran andra
reklammedier, varfor variationerna vid hdg- och
lagkonjunktur varierar mer for Internet &n andra me-
dier, ekonomin i natpublicering i relation till medie-
foretaget som helhet, hur mediet upplevs av konsu-
menterna etc. Med den kunskapen skulle vi béttre
kunna forsta hur ekonomin i nitpubliceringen skulle
kunna utvecklas, vilka framtida former for att gene-
rera inkomster som skulle kunna uppsté och darmed
fa den elektroniska publiceringen att béra sig ekono-
miskt. Detta dr inte minst viktigt ndr manga tecken
tyder pa att nitet, bl a i form av nya tjdnster
tillhandahéallna av marknadens olika sokmotorer,
kommer att dra till sig reklaminvesterarnas intresse i
allt storre utstrackning.

Ett annat fenomen 1 det hir sammanhanget dr hur
det journalistiska innehallet kan tinkas paverkas av
att medieproduktionen i allt stérre utstrickning
kommer att anpassas for att det utgaende materialet
skall kunna distribueras till vitt skilda medier
(Manovich 2001, Pavlik 2001). Konkret, vad bety-
der det att en journalist pd en tidning nu skall skriva
pa ett sddant sitt att de forsta tecknen skall ga till de
mobila prenumeranterna, text-TV, en ndgot mer ut-
vecklad version till den elektroniska tidningen och
den slutliga till papperstidningen? Hur utvecklas
uttryckformerna inom webbjournalistiken (Hall
2001; Engebretsen 2001)? Hur ser samspelet ut mel-
lan text, ljud och bild och hur utvecklas det? I vil-
ken utstrickning och pa vilket sitt anvéinds mdjlig-
heterna till interaktivitet och méjligheterna att ut-



trycka samma fenomen i olika medier? Vilka nya
mediala former och genrer kan uppsté da teknik och
distributionsformer utvecklas?

Bredbandsnidten och utbyggnaden av dessa ér,
tillsammans med digitaliseringen, ett av de mer in-
tressanta fenomenen pa mediemarknaden. En fast
och snabb uppkoppling ér en forutsittning for effek-
tiv anvdndning av ljud och rorlig bild pa nitet. I dag
byggs bredbandsnéten ut i vissa delar av tétorterna,
medan ménga far néja sig med ADSL-uppkoppling
som har en brakdel av kapaciteten. Méanga, frimst
pa landsbygden, har inte ens detta utan far koppla
upp sig via telefonmodem.

Utvecklingen av ett mobilt Internet hidnger ihop
med utbyggnaden av 3G-nitet, ndgot som gatt
mycket sakta i lagkonjunktur och osékert ldge. En
allt tydligare hogkonjunktur har 6kat konsumenter-
nas intresse, liksom intensifierat operatdrernas sats-
ningar pa marknadsforing och nya tjénster inom om-
radet. Manga medieféretag — och 3G-operatorer,
som vanligtvis eller dn s ldnge inte rdknas som
medieforetag — forbereder sig for olika typer av mo-
bila tjdnster, men har dnnu inte kommit sérskilt
langt i utvecklingen (Borjesson 2003). Liksom vi
kan rikna med att allt fler svenska hushall blir an-
slutna till nagon form av bredband kommer vi att
kunna notera en dkad spridning av 3G-telefoner —
med de tilliggsfunktioner som dessa har. Lika sjélv-
klart kommer @nnu mer avancerade mobiltelefoner
att snart komma ut pd marknaden (jfr utvecklingen
pa 1980- och 1990-talet, se Mélleryd 1999). Inte
heller hér pagar ndgon namnvird forskning, vad vi
kénner till.> Nagra av de fragor man kan stilla sig ir,
vilka former kommer nyhetsutbudet i mobila telefo-
ner och handdatorer att ta? Hur kommer de att kon-
kurrera med, eventuellt komplettera, de traditionella
mediernas och de elektroniska mediernas nyhets-
utbud? Hur kommer finansieringsformerna att se ut i
de mobila ndten? Vad &dr det man kommer att betala
for, innehallet eller distributionen, eller bade ock?

Trender

Okningen av nitanvindningen haller pa att plana ut,
som vi redan har konstaterat. Kanske den regel-
bundna anvéndningen stannar nadgonstans mellan 50-
60 procent av befolkningen, vilket dr en klart lagre
niva én tidigare medietekniker. Skillnaden mellan
innehav och anvéindning forefaller fortfarande ratt
stor (se bl a Olsson 2002). En framtida konvergens
mellan TV, Internet och mobiltelefoni kan dock
komma att lyfta ndtanvdndningen till nya hgjder.
Samtidigt haller nétet pa att hitta sin funktion i
vardagen. Egen kommunikation via e-post och olika
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former av service och informationssdkning dr de
vanligaste anvdndningsomradena. Nyhetsformed-
ling kommer en bit ner pa listan och utnyttjas framst
av de riktigt nyhetsintresserade anviandarna.

Nitets funktion som nyhetsmedium hénger i stor
utstrackning ihop med de traditionella nyhets-
kanalerna som i Internet hittat en ny distributions-
form och en form att knyta sin publik ndrmare till
mediet. Daremot dr det f4 medier som hittills lyckats
tjdna pengar pa sina nitsatsningar.

Ekonomin begréinsar ocksd majligheterna till ut-
veckling. Sa lange det inte gar att ta betalt for inne-
hall, dr det svart att utveckla ett allmént nyhetsinne-
héll. Daremot kan det ga att anvdnda nétet for distri-
bution av sérskilt innehdll som det gér att ta betalt
for, t ex filmer och musik, kanske ocksd bocker och
specialinnehéll som finansiella tjdnster.

En tdnkbar utveckling &r att ndtoperatdrer och
innehallsleverantorer ndrmar sig varandra, och att
det utvecklas system som tar betalt av anvdndaren
for méngden overford information. Dessa system
skulle ocksé kunna sitta olika priser for olika typer
av information — en del forblir gratis, medan det kan
vara mojligt att ta betalt for annan information.

Nér det géller operatérer av de kommande
mobiltelefonisystemen &r det troligt att de sjdlva tar
fram innehallet i de nya telefonerna. De riskerar i
annat fall en liknande ”moment 22-situation”, som
har préglat lanseringen av andra s k nya medier, vil-
ket de sdkert vill undvika med tanke pa de stora in-
vesteringar som gjorts i niaten. Darmed okar konkur-
rensen mellan nitoperatdrerna och innehallsleveran-
torerna och motsittningarna fortsatter att vara tyd-
liga och svar6verkomliga.

Medievirlden forindras

Det dr uppenbart att medierna — deras innehall, form,
produktion, anvdndning och roll — genomgér en om-
fattande och genomgripande fordndringsprocess — en
mediemorfos (Fidler 1997). Forandringens drivkraf-
ter star att finna framst inom teknikutvecklingen och
de dirmed sammanhéngande foérdndringarna inom
konsumentmarknaden. Medan utvecklingen inom
medietekniken tidigare inriktat sig pé att effektivisera
produktionen av media, har det senaste decenniets
teknikutveckling primért inriktats pa att finna nya vi-
gar att na ut till mediepublikens nya, digitala kon-
sumtionsapparater (Enlund 1996). De allt fler digitala
medierna leder till en breddning av det spektrum av
kanaler som konsumenterna kan anvénda for att ta till
sig medieinnehall.

I beskrivningen ovan av de olika medieformerna
ar det manga tendenser som aterkommer, dvergri-



pande trender som dr liknande inom alla medier och
som paverkar alla medier. De viktigaste som vi ser &r:

Det blir fler medier och fler kanaler. Det dkar
konkurrensen bade om publiken och om de an-
nonser som ir den ekonomiska grundvalen for en
allt storre del av mediesektorn. Medierna méter
detta med en starkare nischning och profilerade
kanaler. P4 tidskriftssidan har utvecklingen natt
ldngst, diar dominerar specialtidskrifter for allt
smalare intressen, vilka fods och dor i snabb
takt, ofta producerade med internationella
forlagor i de stora mediehusen. De gamla vecko-
tidningarna for hela familjen finns fortfarande
kvar men for en mer tynande tillvaro an tidigare.
Samma fenomen géller kanske for dem som for
en del dagstidningar, nir ldsarna dor ut forsvin-
ner ocksa tidningen, om allt i dvrigt ar sig likt.

Publiken segmenteras mellan alla olika kanaler
och medier. Publiken har begransat med tid och
pengar for mediekonsumtionen och varken kan
eller vill 6ka sin mediekonsumtion i takt med att
det blir fler medier. Istdllet delas den upp utifran
faktorer som alder och kon, klasstillhorighet, ut-
bildningsniva, etnisk bakgrund och sé vidare.
Denna fragmentering av publiken far konsekven-
ser for den offentliga sfidren och demokratins
forutsittningar.

Grdnserna luckras upp mellan de olika medie-
formerna. Tydligast ér detta i relationen mellan
TV, radio och webb, dir blandformer véxer fram.
Men ocksa tidningarna fordndras och blir mer av
tjdnsteforetag som anviander bade Internet och
olika formaner for att knyta ldsarna till sig. Per-
sonlig kommunikation och masskommunikation
glider samman pa Internet. Bolter och Grusin
(2000) hdvdar, att medieutvecklingen idag drivs
av en strdvan att kombinera olika medieformer i
nya integrerade blandformer (hypermediering).

Nya journalistiska former och genrer uppstar.
Exempel pa detta dr t ex s k "wiki”-tjdnster —
Internettjanster dér ett stort antal skribenter pa
frivillig basis skapar gemensamma dokument,
ddr innehéllet standing foridndras, forddlas och
utvecklas. Ett annat fenomen dr ”blogs” eller
”weblogs” — journalistiskt firgade, privata dag-
bocker som ldggs ut pa nitet och kontinuerligt
uppdateras (Eriksson & Enlund, 2004). Pé se-
nare ar har vissa hemsidor pa nitet blivit viktiga
informationskéllor for bdde allménhet och me-
dier pa grund av att de har uppvisat en trovirdig-
het och integritet som vertraffat mediernas. Sa
var exempelvis fallet under bade kriget i det
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forna Jugoslavien och det nuvarande Irak samt
vid den s k Tsunamikatastrofen i Asien 2004.
Dessa sajter dr oftast producerade i samband
med en krissituation och av en person med nira
anknytning och kdinnedom om denna. Grinserna
mellan professionell, kommersiell journalistik
och andra kéllor for aktuell information forédnd-
ras.

Interaktiviteten blir viktigare 1 alla medieformer,
ett skifte fran envigs- till tvavigskommunikation
ar pa vig i1 hela medievarlden. Interaktiviteten
anvinds for att knyta publiken till medie-
foretaget och for att kunna ga &dnda ner pa
individniva i utbudet — t ex att varje tittare/lyss-
nare sjdlv kan bestimma vad man vill se och
hora i en tidsoberoende TV och radio. Ett annat
syfte med interaktiviteten dr att skapa avgransade
publiker som kan knytas i direkta band till olika
annonsorer. Mojligheter till att handla eller spela
direkt i anslutning till TV-program eller skrid-
darsydda annonser pa ndtsajter som anpassas ef-
ter anvandarens intresseprofil dr nagra exempel.

De ekonomiska strukturerna fordndras i medi-
erna. Den dominerande tidningssektorn har pro-
blem med stora fasta kostnader, samtidigt som
annonserna sviktar sirskilt for storstadstidninga-
rna. IT sdnker inte ldngre kostnaderna hos
tidningsforetagen, utan skapar behov av nya
kunskaper och allt fler investeringar.

De elektroniska medierna, savil radio/TV
som medier pa Internet arbetar med en annan
kostnadsstruktur. Ddr finns inga stordrifts-
fordelar, kostnaden for att gora ett program ar
lika stor oavsett hur manga tittare/lyssnare/an-
viandare man har. Istdllet handlar en allt storre
del av kostnaderna om marknadsforing.

Medieforetagen blir storre och firre. Foretag gar
ihop for att fordela risker och for att hitta kapital.
Storlek ger en storre makt dver resurser och mdj-
ligheter att ta betalt for innehallet. Det ger till-
gang till ett storre utbud som sedan kan séljas till
en lagre kostnad. Resultatet dr tidningsfusioner
och ett titare samarbete i samverkande tidningar,
kedjor som dger privata radiostationer, koncen-
tration i dgande pa nationell och internationell
niva.

Om public service ska finnas kvar som en
stark aktor i detta medielandskap beror bade pa
de styrande politikerna och pé public service-
kanalernas stéllning bland publiken.

Medieinnehallet differentieras. Det delas upp i
sddant som i framtiden &r svart att ta betalt for, t



ex ett allmédnt nyhetsutbud och annat innehall
som &r unikt for varje medium och som ocksa i
framtiden gér att sdlja direkt till ldsaren/tittaren.
Till det senare hor den kvalificerade journalis-
tiken med analyser, bakgrunder och special-
kunskaper.

Det journalistiska arbetet forindras

En storre del av medieinnehallet kommer att kdpas
in fran fristdende innehéllsleverantdrer. Det har vi
redan sett i TV-kanalerna som producerar en allt
mindre del av innehallet sjdlva och kdper in fran fri-
staende produktionsbolag. Samma utveckling syns i
dagstidningar dér hela sidor, bilagor och annat ma-
terial kops in frdn utomstiende leverantorer.

Medieforetagen kommer att reducera antalet fast
anstdllda till forman for ett kop- och sdljforfarande
med enskilda journalistiska uppdragstagare. Medie-
foretagets policy kommer dn mer tydligt att styra
vad man kdper pa en Sppen journalistisk marknad.
Denna utveckling reducerar samtidigt den journalis-
tiska makten, fran en vigledande materialsorterare
till en av manga leverantdrer och dir konsumenten i
allt storre grad blir sin egen sorterare.

De kvarvarande journalisterna i mediefortagen
blir mer flexibla. De maste kunna hantera fler olika
roller och arbeta for olika typer av medier. Utrym-
met for specialisering och fordjupning blir mindre i
en nyhetsproduktion som styrs allt hardare av krav
pa att halla nere kostnader. Men journalistiken blir
ocksa mer differentierad &n tidigare. I de breda me-
dierna, som till storsta delen bygger pd annons-
inkomster och riktar sig till stora publiker, blir
journalistiken mer av “nyhetsindustri”. I vissa fall
sker det med tydligt kommersiell och underhallning-
sinriktning, som i kvéllstidningar eller, i andra fall,
med en mer neutral och redovisade ton. For tid-
ningslidsare kan Metro framsta som vigledande. |
smalare medier kan det ocksé finnas utrymme for en
specialiserad och djuplodande journalistik. For sa-
dana medier ar publiken sannolikt beredd att betala
for ett kvalificerat innehall. Ett exempel pa sadana
medier dr de snabbt framvéxande magasinen. De
kan ges ut av dagstidningar som séndagsexemplar,
men kan vixa av sig sjdlva inom etablera mediefore-
tag. De blir i det sammanhanget antingen exklusiva
med inriktning mot en klart avgransad malgrupp el-
ler billiga (gratis) som riktar sig till en bredare all-
ménhet, med billigt material pa billigt papper.

Négra forskningsfragor har inte kunnat stéllas ti-
digare, da de har varit inriktade pa 6vergripande
tendenser, varfor vi valt att ta upp dem hér. Det
handlar om fragor som:

* Vilka monster framtrdder om man lagger ihop
den samlande mediekonsumtionen i olika sociala
grupper — hur samverkar olika medieval och vad
far det for konsekvenser for kunskapsklyftor, de-
mokrati och andra virden som sétts hogt i medie-
debatten?

» Vilka blir de traditionella, etablerade mediernas
roller i en medievirld som karakteriseras av ett
allt bredare utbud av medieformer, distributions-
kanaler och apparater fér mediekonsumtion?

* Hur ser det ut konkret inom mediefoéretagen nir
olika medieformer vixer ssmman. Hur ser de nya
produktionsformerna ut och vilka krav stélls pa
teknik och kunskap?

* Hur viktig &r interaktiviteten for publiken? Vill
publiken vara interaktiv, och i sé fall pa vilka
omraden och vid vilka tillfdllen?

* Hur kommer hdgst sannolika omallokeringar av
reklaminvesteringar att ha for olika mediers ut-
veckling?

* Vad betyder fordndrade dgarstrukturer for medie-
innehéll och for mediernas funktion i samhaéllet?
Mangfald eller likriktning?

* Hur foridndras mediernas innehall — och olika ty-
per av innehall i olika medier? Vilken roll har
den traditionella journalistiken och vilka dr
journalistikens granser i den nya medievérlden?
Nya genrer som vixer fram, nya typer av inne-
hall? Hur samverkar innehall i olika medietyper
med varandra, t ex kvéllstidningar och TV eller
lokaltidningar och olika typer av lokala webb-
platser?

Avslutande kommentar

Avslutningsvis kan vi fraga oss, vilket redan gjorts
pa olika sitt i denna artikel, om den nya medie-
virlden dr en ny medievirld eller en annan slags
varld, ddr medierna &r ett inslag, med andra kommu-
nikationsformer mellan méanniskor och nya slag av
underhallning samt i grunden ett nytt system for de
processer som vi kallar demokrati. Ar det frimst
medierna som fordndras eller dr det tekniker som ur-
sprungligen var avsedda for andra verksamheter
som numera ocksa kan utféra samma saker som tra-
ditionella medier? Handlar det saledes om etable-
ring av helt ny tekniker som bland annat kan anvén-
das som traditionella medier och detta dessutom un-
der helt nya ekonomiska villkor?

Helt uppenbart &r att det gamla begreppet mass-
medier sedan ldnge dr obsolet, om det dverhuvudta-



get nagonsin varit fruktbart. Den vanligaste anvind-
ningen av begreppet betecknade kommunikations-
system som tidningar, radio eller tv, som anvéndes
for envégsinformation, med ringa mdjligheter till
aterkoppling, eller underhallning till och for ett stort
antal méinniskor som dessutom “exponerade” sig for
innehallet ungefir samtidigt. Massan av médnniskor
forutsattes i grunden ha gemensamma véarderingar
och anvinda mediernas innehdll pa ett timligen lik-
formigt sdtt. Mediernas paverkan pa deras publik,
deras sé kallade effekter, forutsattes vara i stort sett
likartade for samma typer av innehall. Forskningen
visade dock sa smaningom att dessa typer av likfor-
mighet knappast fanns. I stéllet anvénds olika me-
dier och skilda slag av innehall inte pa samma sitt
av avvikande sociala och kulturella grupper. Det
finns ocksé en slags individuell anvéndning av me-
dier, dar ménniskor r just individer. Individualise-
ringen tycks bli mer och mer pataglig.

Mot denna bakgrund har begreppet massmedier
blivit allt mer sdllsynt och ersatts med enbart me-
dier. Men dessa medier anvinds fortfarande nastan
exklusivt for information och/eller underhéllning
enligt en gingse innebord av ordet. Nya medier dr
med denna grundsyn nya tekniker att kommunicera.
Men med just kommunikationsaspekten i centrum,

Noter

1. Lowe Hedman, professor i medie- och kommuni-
kationsvetenskap vid Uppsala universitet och Mitt-
universitet (i det senare fallet med inriktning mot
medieutveckling), Borje Alstrom, docent i jour-
nalistik vid Mittuniversitet, Nils Enlund, professor i
medieteknik och grafisk produktion vid Kungl.
Tekniska Hogskolan, Hakan Hvitfelt, professor i
journalistik vid Stockholms universitet och
universitetslektorn i journalistik, Gunnar Nygren vid
Stockholms universitet.

Maénga har dom varit som velat prata om en ny typ av
samhdlle, informations-/IT-/IKT-samhdllet, och ocksa
ifragasitta det (se exempelvis Webster 2002).

Det betyder inte att forskning av det slag vi nimner
hir inte gors, men att den av konkurrensskal inte kom-
mer till offentlig kdnnedom.
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May 4-5 European Satellite Cultures Conference.
2006 Challenges to Media Policies and National Identities
Frederiksberg,
Denmark The conference ‘European Satellite Cultures’ / ESC is part of a global conference
series, which will take place in three world regions; In Europe, Asia and the South
Pacific. The European conference is jointly organized by Copenhagen Business
School and University of Otago, New Zealand. It is a groundbreaking event, which
aims to set the agenda of what matters and what needs to be done about satellite
regimes across Europe.
Julie Uldam
Copenhagen Business School
Department of Intercultural Communication and Management
Copenhagen, Denmark
ju.ikl@cbs.dk
http://www.cbs.dk/esc
July 6-8 2006 Migrant and Diasporic Cinema in Contemporary Europe
Oxford, UK An international conference hosted by Film Studies and the Institute for Historical

and Cultural Research, Oxford Brookes University. The aim of the conference is to
explore how migrant and diasporic filmmakers have redefined our understanding
of European cinema.

Daniela Berghahn

Oxford Brookes University

Film Studies, Institute for Historical and Cultural Research
Oxford, UK
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June 15-18 2006
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Space, Haunting, Discourse

The department of English at Karlstad University, Sweden, invites session
organizers and presentations for an international, multidisciplinary conference
with a focus on different relationships between space, haunting and discourse.
The conference will be a truly international and interdisciplinary forum for
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Division for Culture and Communication
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maria.holmgren.troy@kau.se
http://www.kk.kau.se/eng/conf/space

Fler konferenser pa sidorna 12, 24, och 54
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Media Use in Estonia

Trends and Patterns’

PEETER VIHALEMM

The article gives an overview of general trends in
media use in Estonia over the last 15 years, making
some comparisons with Nordic countries.

Since the beginning of postcommunist transfor-
mation in 1991, the media landscape in Estonia has
faced substantial changes. A completely renewed
media system has emerged, characterized by a diver-
sity of channels, formats, and contents. Not only the
media themselves, but also the patterns of media use
among audiences, their habits and expectations,
have gone through a process of radical change.
Changes in the Estonian media landscape have
some aspects in common with many other European
countries, such as the impact of emerging new
media and global TV; others are specific features of
transition to a market economy and democratic po-
litical order.

Besides discussing general trends, the article
gives insights into some audience- related aspects of
changes, more specifically age and ethnicity.

Up and Down in the Media Use
of the 1980s and 1990s

Despite the strong pressure of the Soviet propa-
ganda system, Estonian-language journalism main-
tained its role as a social integrator and played an
important role in cultural resistance of Estonians to
the totalitarian regime (see Hoyer, Lauk &
Vihalemm 1993; Vihalemm & Lauristin 1997).
Looking back at the 1970s and 1980s, general
media use in Estonia was among the most active in
the Soviet Union: the amount of radio listening and
press reading was comparable to the very high lev-

Department of Journalism and Communication,
University of Tartu, Ulikooli 18, EE- Tartu 50090,
peeter.vihalemm@ut.ee
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els of the Nordic countries. The Estonian language
press was popular among all sectors of the popula-
tion. In the early 1980s an average Estonian regu-
larly read 7 newspapers and magazines (Lauristin et
al 1987: 88).

According to surveys of the sociological re-
search group of Estonian Radio and Estonian Tele-
vision (see Vihalemm 2001), the average TV view-
ing time per day was 1 hour 30 minutes in 1976 and
2 hours in 1983-1985; radio listening time was 3
hours and 3 hours 10 minutes respectively (Saar
1985; Paulson 1986).

During the period of glasnost, when the multi-
party system did not yet exist and the underground
centres were weak, the media was the main mecha-
nism of mass mobilisation (see Lauristin &
Vihalemm, 1993; Lauristin, 1998; Tapinas, 1998).
In the first phase of postcommunist transition, char-
acterised by the rise of the mass political move-
ments (1987-1991), media in the three Baltic coun-
tries had played an active role in mobilisation and
integration of people around national values (Hoyer,
Lauk & Vihalemm 1993; Lauristin & Vihalemm
2002). Media use grew along with the audience’s in-
terest in politics, reaching a peak in 1989-1990. In
1990, according to a survey of the Department of
Journalism at Tartu University, an average Estonian
regularly read 12.5 newspapers and magazines. The
1989-1990 period was the peak of press circulation
in all Estonian history. Three national dailies with
circulations of 150,000-200,000 each, a cultural
weekly with a circulation of 90,000, a women’s
magazine of 225,000, etc. were published for a mar-
ket of less than one million Estonians. In three
years, 1988-1990, the total number of periodicals
increased 3.7 times and their total circulation dou-
bled.

Use of electronic media increased as well,
though to a smaller extent compared to print media.



The average radio listening time in 1989 was 3
hours 20 minutes per day, TV viewing time 2 hours
40 minutes respectively (Paulson 1993). During the
period of mass political movements, broadcasting
was extremely important as a mechanism of public
participation.

Baltic opposition politicians fully utilised the
ability of broadcast media — with their direct online
access to a mass audience — to mobilise people and
to stimulate protest movements. For instance, the
two-million-person demonstration “Baltic chain”,
organised on 23 August 1989, the 50" anniversary
of the Molotov-Ribbentrop pact, was not only di-
rectly broadcast on all radio and TV channels in Es-
tonia, Latvia and Lithuania, but it was also organ-
ised and managed with the assistance of the media.

After the restoration of Estonian independence
in August 1991, a new political and economic en-
vironment brought major changes in the media sys-
tem and in the character of media use.

During the second stage of transition in 1991-
1994, liberalisation of the press was closely related
to abolition of state ownership and subsidies for the
print media. Most of the newspapers were privatised
and hundreds of new periodicals established. At the
same time, a rapid generational turnover of journa-
lists occurred (see Lauk, 1996, 1997). The new gen-
eration of journalists did not share the experiences
and role models of their older colleagues, who took
for granted an important political role for journalists
in society. The new journalists quickly accepted an
Anglo-Saxon model of news journalism and accep-
ted marketisation of journalism as a natural process.
The products of journalistic activities were increas-
ingly evaluated according to their “sale value” as
profitable goods, not as socially and culturally valu-
able texts. Competition for the attention of the audi-
ence has brought about changes in the content and
functions of the media. Information and entertain-
ment have intertwined, superseding analysis, en-
lightenment, and social integration (Vihalemm,
Lauk & Lauristin 1997; Lauristin & Vihalemm
2002; Lauk & Harro 2003).

Increasing living costs, including a rise in the
prices of newspapers and magazines (in the interval
1991-1996 they rose about three times more than
the prices of other goods and services) led to a dra-
matic decrease in circulation and subscription to Es-
tonian press publications. The pattern of media us-
age among Estonians also changed: reading newspa-
pers became a more elite habit; many people were
no longer able to subscribe even to one newspaper.

With the ongoing privatisation of the newspaper
media, new magazines and private radio and TV
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channels were also launched. The result was a grow-
ing diversification and fragmentation of the media
in the 1990s: instead of a few channels followed by
a majority of the people, there was a growing
number of channels followed by specific, smaller
audiences.

Along with the establishment of new commercial
radio stations from 1991 and commercial TV sta-
tions from 1993 onwards, the time spent on elec-
tronic media increased. At the same time, consump-
tion of the printed press decreased. In 1995, com-
pared to 1990, an average Estonian was reading
regularly two times fewer newspapers and maga-
zines (6.1); whereas the average radio listening time
per day had grown to 4 hours and 12 minutes, TV
viewing time increased to 3 hours 28 minutes
(Lauristin & Vihalemm 1998: 33).

The Recent Picture:
Stabilisation on New Levels

Since 1995 newspaper reading has stabilised, with a
tendency toward a slight decrease. During the sec-
ond half of the 1990s, when the first shock of radi-
cal reforms was over and the living standard of Es-
tonian population started to rise, a large number of
new magazines was launched. The number of maga-
zines and other periodicals increased seven times
during the 1990s. The growth in magazine reading
was much more modest but still remarkable. Trends
in radio listening and TV viewing moved in oppo-
site directions — the average radio listening time de-
creased in the late 1990s, while TV viewing in-
creased (Lauristin & Vihalemm 1998: 33).

Comparing the levels of Estonians’ media use in
1999 with the level of 1984, we can see a decrease in
newspaper reading, maintenance of the same level in
magazine reading, and a remarkable increase in radio
listing and especially in TV viewing — see Table 1.

Table 2 characterises the level of media use in
2004 in comparison with 2000. Table 3 presents
general indicators of media use in the years 2000-
2004 (in November of the respective year).

Radio listening stabilised during the years 2000-
2002 at a level of 3 hours 29 minutes, measured in
autumn of the each respective year). The average
TV viewing time has continually increased, with an
average of 4 hours 30 minutes for the year 2002. In
international comparison Estonia reached the level
of the TOP 5 television viewing countries in Europe
and in the world (Hasebrink & Herzog 2004: 147).

It is important to mention that changes in TV
viewing and radio listening figures in 2003 and
2004 compared to previous years reflect changes in



Table 1.  Trends in Estonians’ Media Use, 1984-1999 (1984 = 100)

1984 1990 1994 1997 1999
Average number of newspapers regularly read 100 152 110 95 80
Average number of magazines and other
periodicals regularly read 100 135 62 92 105
Average TV viewing time per day 100 128 146 180 185
Average radio listening time per day 100 125 155 132 130

Sources: Research Dep. of Estonian Radio, Dep. of Journalism at Tartu University, TNS Emor (BMF Gallup Media).

Table 2.  Recent Trends of Media Use in Estonia 2000-2004 (2000 = 100)

2000 2001 2002 2003 2004
Average number of newspapers regularly read 100 99 94 93 87
Average number of periodicals regularly read 100 102 92 90 75
Average TV viewing time per day 100 106 115 96* 97"
Average radio listening time per day 100 100 100 140* 135*
Share of Internet users 100 115 154 165 168

* Change in data collection methodology since January 2003 — TV meters introduced instead of viewers’ diaries,
and more precise determination of radio listening.

Source: TNS Emor.

Table 3.  Aggregated Indicators of Media Use in Estonia, 2000-2004

2000 2001 2002 2003 2004
Newspaper reading
General reading (share of readers, %) 94.5 93.8 95.3 92.0 90.8
Regular readers (share of readers, %?2) 79.0 75.9 78.1 74.5 70.5
Average number of newspapers generally read 4.05 3.69 3.86 3.71 3.35
Average number of newspapers regularly read 2.1 2.08 1.98 1.97 1.83
Reading of magazines
General reading (share of readers, %°) 86.3 85.9 85.3 85.3 80,7
Regular readers (share of readers, %*) 72.3 73.1 71.3 69.7 63,8
Average number of magazines generally read 5.57 5.47 4.96 4.65 3.99
Average number of magazines regularly read 2.55 2.59 2.35 2.30 1.92
Radio: average listening time per day (h: min) 3:29 3:29 3:29 4:52* 4:41*
Television: viewing time per day (h: min) 4:14 4:28 4:50 4:04* 4:06*
Internet: have used during last six months (%) 28.2 32.5 43.5 46.6 47 .4**

! Have read at least one of the last six issues of any newspaper

2 Have read at least four of the last six issues of any newspaper

3 Have read at least one of the last six issues of any magazine or other periodical

4 Have read at least four of the last six issues of any magazine or other periodical

* Change in data collection methodology since January 2003 — TV meters introduced instead of viewers’ diaries,
more precise determination of radio listening.

** These data contradict TNS Emor Internet usage survey data from spring 2004 when the ratio of Internet users
among population aged 6-74 was 52% — Emor 2004.

Source: TNS Emor Ltd.
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methodology, not in actual media use.? In early 2003
the leading Estonian opinion and market research
company TNS Emor, which has been carrying out
audience monitoring since 1993, introduced TV me-
ters (electronic devices connected to TV sets) to re-
place TV viewing diaries. Changes were also made
in sample composition: instead of population aged
12-74, all people older than 4 years were included in
the survey. Because of these changes in data collec-
tion methodology, it is important to point out that
the data in the Table 1, reflecting TV viewing and
radio listening in 2003 and 2004, are not exactly
comparable with the data from 2000-2002.

The Internet arrived in Estonia relatively early,
in June 1992. Since 1995 Internet access and usage
have increased rapidly (see Herron 1999), currently
placing Estonia among the top 10 countries in the
European Union with respect to Internet penetration
(Europe Internet Usage 2004) and online availabil-
ity of public services (Online services 2004).

On the basis of the data presented above, we can
conclude that the average TV viewing time in Esto-
nia increased remarkably up to the year 2003 and
then stabilised. We can also conclude that the gen-
eral amount of radio listening has been quite stable,
remaining on the same level in 2000-2002, and de-
creasing only slightly from the year 2003 to 2004.

Radio listening is predominantly (over 90 per
cent of the total listening time) a parallel activity to
working, driving, talking, eating, etc. As a main ac-
tivity, it took up only about 20 minutes per day in
the years 1976-1983 (Lohmus & Vihalemm 2004:
108). Presumably the share of radio listening as a
main activity has decreased even more during the
last two decades, due to the increasing role of music
and entertainment in the content of radio programs.

When analysing press reading in Estonia, a dis-
tinction is usually made between two levels of read-
ing — regular and irregular. As empirical indicators of
reading regularity we have used answers to the ques-
tion, “Have you read some of each of the last six is-
sues of this publication?” Reading from at least four
of the last six issues has been interpreted as regular
reading, one to three issues as irregular reading.’ In
the following analysis we have used indices of regu-
lar contacts with newspapers and magazines based on
aggregated answers about regularity of reading for all
newspapers and respectively also for all magazines.

In Table 3 press reading is characterised by two
kinds of aggregated indicators, which are comple-
mentary to each other — the share of people who
generally and regularly read newspapers, maga-
zines, and other periodicals (according to the above-
mentioned criteria, used by the TNS Emor) and the
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average number of generally and regularly read
newspapers and magazines. These indicators high-
light slightly different trends in press reading. On
the basis of Table 3 we can conclude that the share
of newspaper readers among the Estonian adult
population was quite stable in 2000-2002 and was
slightly decreasing in 2003-2004. Only about 5-10
per cent do not read any newspapers at all, but a
much larger number of people, 25-30 per cent, do
not read newspapers regularly. As we can see from
below, there is also a difference in regular newspa-
per reading between Estonians and non-Estonians;
between the young generation on the one hand, and
middle-aged and elderly people on the other. At the
same time the average number of newspapers read
regularly or irregularly is clearly decreasing.

Comparing the data for the average number of
newspapers read by the Estonian population with the
circulation figures, we noticed that the average de-
crease in newspaper circulation that occurred in
1990-1995 was much greater than the decline in
newspaper reading (Vihalemm & Juha 2004: 305).
We can assume that one copy of a newspaper was
read by more people than in Soviet times, when
newspapers were very cheap. People began to read at
workplaces and in libraries, to borrow a paper from a
neighbour, etc. In recent years the opposite trend can
be seen: a clear decline in newspapers reading con-
current with slightly increasing circulation, meaning
a decrease in the number of readers per copy.

Compared to newspapers, recent trends in read-
ing magazines and other periodicals are relatively
similar, with the exception that the number of peri-
odicals read by the average Estonian decreased in
2004 more than the number of newspapers. Since
the year 2000, the interest in magazine reading, ini-
tially boosted by a new variety of titles, formats, and
topics, started to decrease.

Summarising the time devoted to the daily media
use among the adult Estonian population, one can
estimate that the length of an average media day is 9
hours 20 minutes. This time is spent overwhelm-
ingly with broadcasting (8 hours and 25 minutes),
while the estimated time for press reading and
Internet usage is only 55 minutes.

Social Factors of Media Use

The long tradition of media and communication re-
search in Estonia (see Vihalemm 2001) has given us
an opportunity to trace how social factors affecting
media use have changed throughout the last decades.

According to surveys carried out by the Depart-
ment of Journalism at Tartu University and by the so-



ciological research group of Estonian Radio and Es-
tonian TV in the 1970s and 1980s, the main differen-
tiating factors of general media use during the Soviet
era were education and ethnicity (see Lauristin et al
1987; Vihalemm 2004). These surveys revealed that
in the life of local Russians, press reading and radio
listening played a remarkably smaller role. The Rus-
sian-speaking population, mainly post-war immi-
grants, were not associated with local cultural tradi-
tions and did not use Estonian language media. Be-
sides a weaker reading tradition, a crucial factor was
doubtless the fact that in Estonia there were fewer
available Russian-language media channels. At the
same time, Estonians had a long tradition of newspa-
per reading. Estonian newspapers and magazines had
been an important part of national integration since
the middle of the 19th century, and had also pre-
served this function under Soviet rule (see Hoyer,
Lauk & Vihalemm 1993).

Education had a notable influence on press
reading (more highly educated people read more),
and a smaller effect on radio listening and TV view-
ing (people with higher education were less active
listeners and viewers).

The indicators of current media use in different
demographic groups are presented in Tables 4 and 5.
Table 4 characterises general media consumption in
the main demographic groups in November 2004 on
the basis of the same aggregated indicators used in
Table 3. Table 5 presents differences in general media
use in comparison with the average of the total popu-
lation. Data in these tables demonstrate that the aver-
age number of regularly read newspapers could be
chosen as the most distinctive indicator; in the area of
magazine reading this could be the average number
of magazines and other periodicals generally read.

On the basis of Tables 4 and 5, we can conclude
that ethnicity remains one of the main factors affect-
ing media use. It influences consumption of tradi-
tional media more than the Internet. A very strong in-
fluence on press reading continues to be education,
the role of which has increased over the last decade.

During Soviet times, regular reading of several
national and local newspapers was quite common in
all social groups. Even very specific cultural publi-
cations had a large and democratic audience. Due to
the quite limited possibilities for political and eco-
nomic activities, the cultural press (literary maga-
zines, the cultural weekly) became an important car-
rier of cultural opposition to the Soviet system. For
people deprived of political and economic freedom,
reading books, as well as the cultural press per-
formed an important compensatory function (see
Vihalemm & Lauristin 1997). With the coming of a
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free market society, this integrative and compensa-
tory role of the press has diminished. The previous
democratic character of the readership of cultural
publications has narrowed. Due to rising prices and
changing functions of the media, reading quality
newspapers has become more limited to elite groups
of society. In 1990-2001 the circulation of the cul-
tural weekly dropped 25 fold; circulation of the two
leading national dailies 3,5 fold. The share of peo-
ple with higher education in the audience of the two
leading national dailies has increased by 47%,
whereas its share in the audience of the cultural
weekly has even grown 2.3 fold (Vihalemm &
Kouts 2004: 74; Vihalemm & Juha 2004: 307, 339).

Age has become a new and very important factor
impacting general media use. Large disparities be-
tween the age groups appear not only in Internet us-
age but also in newspaper and magazine reading, ra-
dio listening, and TV viewing. The youngest group
(aged 15-19) makes more frequent use of the Inter-
net than the second group (aged 20-29), and for
multiple purposes: entertainment, reading newspa-
pers and magazines, listening to music and follow-
ing RV and radio programs, studying and communi-
cating with friends (Vengerfeldt & Runnel 2004).
This trend indicates the beginning of a fundamental
shift in media usage in Estonia: among the youngest
age group we can speak about an Internet-centred
media environment and, as a matter of fact, about
media convergence.

Comparing the patterns of general media use in
different age groups (Figure 1), one can see that the
Estonian young generation is clearly oriented to the
Internet and reads significantly more general-inter-
est magazines, whereas the older generation is ori-
ented to TV viewing and radio listening.

It is important to mention that even if the young
generation demonstrates the same level of newspa-
per reading, there is a larger share of irregular read-
ers among them, who perhaps browse through the
content of newspapers via the Internet. This is a
characteristic feature of their newspaper reading,
but not of magazine reading.

Comparison of Media Use Trends
in Estonia, Finland and Sweden

The recent changes in media use by Estonians seem
quite dramatic, compared to the relatively stable
picture of media use in the Nordic countries. Media
use volume in Sweden has been quite stable over
decades — average time for radio listening was 133
minutes per day as in 1986 as well in 1999, for TV
viewing respectively 100 and 98 minutes, for news-
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paper reading 34 minutes and 28 minutes (Nordi-
com-Sveriges Mediebarometer 2003: 21). Although
radio and TV trends in Finland over 1986-1999
have been relatively similar to Estonia (average ra-
dio listening time has grown by 31% and TV view-
ing time by 59%), newspaper reading (average
newspaper reading time) has also been quite stable
in Finland across the three decades 1971-2000, with
a very slight decrease in the mid-1990s (see Wiio &
Nordenstreng 2003: 14).

The average media day of Estonian users is longer
than in the Nordic countries: approximately an hour
longer than in Finland (8 hours and 14 minutes in
2002 according to World Press Trends 2003*) and
about two hours longer than in Norway and Den-
mark, but over four hours longer than in Sweden.
Media use in Estonia can be characterised by very ac-
tive radio listening and TV viewing. Only in Ireland
is the average listening time longer than in Estonia
(World Press Trends 2003: 149); the average TV
viewing in 2002 was exceeded only by Macedonia,
the USA, and Hungary (Television 2003 — Interna-
tional Key Facts). The very approximate figure of
time spent in Estonia on reading printed media and
using Internet seems quite comparable with the Nor-
dic countries: in Finland in 2002 it was 1 hour and 34
minutes (World Press Trends 2003: 116); in Sweden
in 2003, 1 hour and 8 minutes (Nordicom-Sveriges
Mediebarometer 2003: 23); in Germany in 2003, 1
hour 2 minutes (World Press Trends 2004: 155).

Figure 1. Patterns of Media Use in Different Age
average level in November 2004)
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Comparing our data about the age groups with
the data showing the average time spent in 2003 on
different media channels in Sweden, one can see
similar trends in newspaper reading and radio listen-
ing in both countries: young people are reading
newspapers less and listening less to the radio (time
spent in Sweden on reading dailies in age group 15-
24 was 53% from an average of the whole popula-
tion, that of radio listening 74% respectively). How-
ever, Swedish youth watches more TV and reads
fewer magazines than average: time spent on watch-
ing TV was 107% compared to the average, and
67% spent on magazine reading. Internet usage is
more similar between the age groups in Sweden
than in Estonia, although the oldest age group 65-79
differs greatly from the average (Nordicom-Sveriges
Mediebarometer 2003: 23).

Comparison of the data concerning the average
time spent on different media in Finland (Finnish
Mass Media 2004) shows quite similar trends with
Sweden with respect to radio listening, but not for
magazine reading and TV viewing. In Finland there
are no differences between age groups in average
time for magazine reading (Finnish Mass Media
2004: 222). Similarly to Estonia the young genera-
tion is spending much less time on TV viewing,
compared to middle aged and older people. In all
three countries young people are less active newspa-
per readers, compared to the other age groups (Table
6).

Groups (Percentage of difference from
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Table 6.
pulation in respective country = 100)

Estonia 2004

Comparison of Traditional Media Use by Age Groups in Three Countries (Average of adult po-

Sweden 2003 Finland 2002-04*

15-19  40-59 60-74 15-24  45-64 65-79 15-24  45-64 65-
Newspaper reading™* 59 121 102 53 120 170 52 127 165
Magazine reading** 116 104 79 67 113 153 97 97 106
Radio istening*** 83 104 125 74 116 121 68 121 130
TV viewing*** 74 108 136 107 98 124 61 116 153

* Press reading data are based on a slightly different age classification: 12-24, 45-59, and over 60
** In Sweden and Finland, average reading time per day; in Estonia, the number of regularly read newspapers/

magazines and other periodicals
** *Average listening and viewing time per day

Sources: TNS Emor, Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2003, Finnish Mass Media 2004.

The most active newspaper readers in Finland as
in Sweden are older people, while in Estonia the
most active press readers are middle-aged people
(age 40-59). It seems that the common trend, aging
of the newspaper readership, began among Estonian
readership later, only after the 1990s, while in the
Nordic countries this tendency emerged already in
the middle of the 1980s.

On the basis of the data about the daily reach of
newspapers in age groups it can also be concluded
that in many other countries (France, Germany, the
USA) there is a trend toward more occasional news-
paper reading among young people, compared to the
middle aged and especially the older generation.
There are some exceptions, however, for example,
Norway, the UK, Lithuania (World Press Trends
2004). The regularity of newspaper reading among
young people in Finland decreased significantly in
the years 1985-1999, but has stabilised at the begin-
ning of the new century (Hujanen 2002). In Estonia
there has been much discussion concerning the ag-
ing of newspaper readers and possible strategies for
bringing back younger readers.

Concluding Remarks

1. The patterns of general media use in the main de-
mographic groups clearly demonstrate differences,
not only in use of the new media but also in use of
traditional media. This allows us to argue that we
should speak about a media divide, not only about a
digital divide (see Vihalemm & Lauristin 2002).

2. General media use in Estonia during the recent
years can be characterised by the increasing impor-
tance of the electronic media. This means not only a
rapid increase in Internet usage (by 2004 the share
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of Internet users had reached half of the Estonian
population), but also a marked increase in time
spent on TV watching. Both trends are common for
all European countries. However, growth in TV
watching has been dramatic — not only in Estonia as
compared to Nordic countries, but as a trend typical
of all postcommunist societies. This is probably
connected with a greater need for relaxation, caused
by rapid transformation in all spheres of life, and by
a turn to the more intensive and demanding situa-
tion of permanent competition.

3. Among the social factors of media use, ethnicity,
education, and age are of the greatest general impor-
tance. The majority of Estonian Russians are ori-
ented to Russian media (particularly TV); their tra-
ditions of press reading and radio listening are
weaker compared to Estonians. For younger people,
the Internet is of much greater importance. The
younger generation is also more entertainment-ori-
ented, reading fewer newspapers and more general
interest magazines compared to middle-aged and
older people, and preferring commercial radio and
TV channels to the public ones.

4. The uses of traditional and new media are in gen-
eral complementary to each other. Only in the
youngest group (aged 15-19) can we observe that
with the Internet becoming a multifunctional chan-
nel, the use of traditional media (particularly TV) is
on the decrease. In a significant group of people (21
per cent of all respondents) the Internet and inter-
personal communication at the workplace or in
school were evaluated as much more important
sources for news and knowledge than TV
newscasts, which were clearly leading sources for
the majority of the population.



5. The main problem with international comparisons
is the lack of comparable data on media systems and
especially on media use. In situations where the data
about media use in different countries are based on
different indicators and different methodology,
cross-national comparisons could be made using
differences drawn from the average of the total
population, and measured by the particular set of in-
dicators in the each country.

Notes

1. The article is based on research supported by the Es-
tonian Ministry of Education and Science (research
theme 1774) and Estonian Science Foundation (grant
6526).

As the result of more precise determination of view-
ing time, the average TV viewing time became shorter.
Comparing the data from November 2002 and No-
vember 2003, the decrease was 44 minutes (see Table
3). An additional effect was obviously produced by
the extended age limits of the sample, as the amount
of viewing time among the age groups 4-14 and over
75 is a bit smaller, compared to the average of the
previous sample (covering ages from 15 to 74). The
fact that the average TV viewing time in November
2004 has not changed compared to the data of No-
vember 2003 (4 hours 6 minutes and 4 hours 4 min-
utes respectively) proves our assumption about the
effects of methodology as the reason why the data from
2002 and 2003 are so different.

In 2003 some important changes were also intro-
duced in data collection methodology concerning ra-
dio audiences. Since January 2003, the listener’s diary
has become more precise; respondents are instructed
that they should not only mark what radio channel they
are listening to, but also where they are doing it — at
home, at the workplace, in a car. Table 3 shows that as
a result of this change, much more frequent determina-
tion of occasional radio listening had taken place, and
the average listening time has increased for almost one
and a half hour per day. Besides the mentioned change
in the diary format, there is no other reason to expect
such a big increase in radio listening time, which has
been very stable for years.

These indicators have been used by the leading Esto-
nian marketing research and consulting company TNS
Emor Ltd, presented also in Tables 3 and 4 (general
reading = regular + irregular reading).

These data contradict the data of the Intermedia re-
search conducted by Finnish Gallup in 2002 — accord-
ing to them the average media day in Finland was 9
hours and 22 minutes, quite similarly to Estonia (Wiio
& Nordenstreng 2003: 15).
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6. There is a need for an international agreement
concerning key indicators in the field of media and
for an agreement on the harmonisation of methodol-
ogy and criteria of data gathering. Such an agree-
ment should be made on the basis of international
discussion among researchers, and initiated by the
EU institutions.
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Ryssar och estlandare
i finlandssvensk dagspress

De berdvar oss, tjdnar oss och behover vdr hjélp

CamiLLa HaavisTo

I historiskt perspektiv har den finldindska mediedis-
kursen priglats av en fiendebild dir Ryssland, och se-
nare Sovjetunionen, framstod som ett hot mot oss,
vdr nation och var vilfard. (Immonen 1987, Luosta-
rinen 1986.) Under det senaste artiondet har det kalla
krigets slut och olika globaliseringsprocesser, sdsom
EU:s utvidgning dsterut, skapat en férdndrad viérlds-
ordning och en ny kontext for identitetskonstruktion
och mediepresentationer att verka inom. Anda hivdar
forskning (t.ex. Raittila 2004, Vehmas 2005) att den
finldndska mediebilden av ryssar och estléndare fort-
farande ar 6vervigande negativ.

En ensidig och ibland férvrangd rapportering &r
inte nagot som enbart drabbar de ovan nimnda
minoritetsgrupperna i Finland. I forskning inom om-
radet for etnicitet och medier (t.ex. van Dijk 2000,
Petersson & Hellstrom 2004) podngteras det hur
medierna med stereotypa, polariserande och forenk-
lande diskurser skapar den andra da de rapporterar
om invandrare, flyktingar och etniska minoriteter.
Den andra blir inte citerad i medietexter, den andra
far inte fungera som expert och den andra figurerar
ofta i samband med artiklar som handlar om nega-
tiva hindelser och fenomen. I virsta fall kan tid-
ningarna med sin forvrangda rapportering bidra till
skapandet av strukturell rasism och sa kallad
nyrasism' (van Dijk 2000: 34).

Jag inleder med ett exempel.

Den 8 augusti ar 2001 publicerar dagstidningen
Hufvudstadsbladet ett reportage med rubriken “Rys-
sar langar dat minderdriga”. Artikeln handlar om
hur ett tiotal forsdljare vid Kampens tunnelbanesta-

Centret for forskning om etniska relationer och na-
tionalism/CEREN), Institutionen for kommunikations-
ldra, PB 16, FIN-00014 Helsingfors universitet,
camilla.haavisto@helsinki. fi

55

tion i Helsingfors sdljer sa kallad smuggelsprit. Re-
portaget om “trakarna’™ berittar belevat om kom-
mersen dédr “allt star till buds och for vem som
helst”. Ett rykte som hdrstammar fran en anonym
busschauffor sdger att de ryska forséljarna forutom
sprit dven erbjuder “andra tjdnster”. Att det syftas
pa sexuella tjanster dr underforstatt.

Reportaget och den tillhérande paradpuffen med
rubriken “Ryskt Alko * vid Kampen” ér inte direkt
rasistiska. Det pastas till exempel inte att alla ryssar
skulle vara prostituerade eller brottsliga. Reportaget
utgdr dnda ett exempel pa hur en utét sett alldaglig
text kan bidra till konstruerandet av en marginalise-
rad den andra genom att konsekvent framhiva aspek-
ter och egenskaper som aktoérsgruppen inte har ge-
mensamma med oss. En sddan aspekt av annor-
lundaskap dr nationalitet. I reportaget anvinds adjek-
tivet rysk 13 ganger. Det papekas gang pa gang att det
handlar om ryska forséljare, att spriten &r rysk och att
de vilklddda herrarna som fyller pa lagren &r ryska.
Men nationalitet 4r inte den enda faktorn som stamp-
lar aktorsgruppen som dem, nagon som inte tillhor
oss. Det hér gors dven genom att i text hirma forsél-
jarnas utldndska brytning "~ Tubaka? Olu? Vodka?”,
utseendemdssiga detaljer ... star med sina kdnn-
spaka axelremsviskor.”, deras frickhet Handeln for-
siggadr helt oppet. Flaskor och pengar byter dgare
mitt pd trottoaren.” och deras bendgenhet att utnyttja
oss ekonomiskt “Pengarna gdr oavkortat i ryska

fickor”.

I exemplet ovan ses ryssar och estldndare som
den andra som utnyttjar och utsuger oss. Men som
vi kommer att se langre fram i artikeln, kan man ib-
land dven skonja en implicit diskurs om den andra
som tjdnar oss och som den andra som ir i behov
av humanitér hjélp. Det dr dock den forstndmnda
som dominerar.



Idén till den hér artikeln foddes i samband med
ett omfattande projekt ddr man med kvantitativa me-
toder kartlagt forekomsten av rasism i finldndsk
dagspress mellan dren 1999 och 2005%. Resultaten
fran kartldggningen visar att estldndare och ryssar &r
speciellt utsatta i mediediskurserna eftersom deras
samband med temat om kriminalitet och prostitution
ar sa starkt. Men vad den breda, kvantitativa kart-
laggningen inte kan néd 4r de underliggande dis-
kurserna och ofta implicita betonandet av annor-
lundaskap.

Den hir artikelns malséttning &r att fylla luckan
genom att mer djupgdende belysa hur medierna
konstruerar olikvérda aktorer i sina diskurser. Det
hér gors genom att presentera resultaten fran en fall-
studie® for vilken man tillimpat bade kvalitativa
(diskursanalys) och kvantitativa (innehallsanalys)
metoder. Fallstudien strivar efter att belysa hurdana
underliggande diskurser artiklarna innehaller, pa
vilket sdtt diskurserna samverkar sinsemellan och pa
vilket sétt de samverkar med kvantitativa variabler
géllande gruppernas synlighet i den medierade sfé-
ren.

Artikeln inleds med en teoretisk diskussion om
social identitet och massmediernas roll i konstruk-
tionsprocessen, sedan granskas de konkreta meka-
nismer med vilka massmedierna konstruerar annor-
lundaskap och efter det presenteras de empiriska re-
sultaten fran fallstudien. Till sist relateras empiriska
resultat till den teoretiska ramen.

Instabila identitetsknippen

Konstruktion av identitet dr ett komplext system
som bade &r svart att skildra och analysera. Den ve-
tenskapliga diskussionen dr rétt forvirrad pa grund
av den mangfald av inriktningar, ibland mang- och
tvérvetenskapliga, som gett sig in pé att konceptua-
lisera identitet och konstruktion av identitet.

Stuart Hall (1999: 21) hdvdar att det finns tre
olika slags huvuduppfattningar om identitet; den
som utgar fran det upplysta subjektet, den som utgar
fran det sociologiska subjektet och den som utgar
fran det sé kallade postmoderna subjektet. Den for-
sta dr vildigt individualistisk och utgér fran att indi-
videns intellekt, medvetande och handlingsformaga
utgor ett slags centrum som uppstar vid fodseln och
foljer med individen sa gott som oférdndrat genom
hela livet.

Den andra utgér fran att detta centrum inte exis-
terar per se, utan att det far sin betydelse i1 forhal-
lande till andra som formedlar betydelser och sym-
boler — den kultur som han eller hon lever i (Ibid:
21-24.) Det hir synsittet motsvarar den klassiska
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sociologiska definitionen av identitet som en inter-
aktion mellan subjekt och samhille.

Det tredje synsittet dr en utveckling av det an-
dra. Identitet ses inte lingre som en enhet, utan som
en sa kallad identitetsknippa (Kivikuru 2000: 11).
Subjektet tar olika identiteter under olika omstén-
digheter och dessa identiteter utgdr inte en helhet
runt jaget. Inom oss finns en miangd sinsemellan
motsédgelsefulla identiteter och dédrav varierar var
identifikation stindigt. (Hall 1999: 21-24.)

Forskare har i dag frangétt idén om identitet som
nagot enbart subjektivt, men fortfarande uppfattar
man ofta etnisk och social identitet (kdnsidentitet,
yrkesidentitet, sexuell identitet) som centrerade runt
subjektet. I historiskt perspektiv dr sanningen dock
den motsatta for i traditionella kulturer har subjektet
bara haft betydelse som en del av kollektivet. Forst i
och med uppkomsten av nationella identiteter upp-
stod tanken om subjektets egenvirde. (Kivikuru
2000: 14 hénvisar till t.ex. Friedman 1994: 33-46.)

I den hir artikeln f0ljs synsétt nummer tre. [ den
fortlopande processen mellan samhille och individ
konstrueras identiteter som utgdrs av savil psyko-
sociala omstdndigheter (t.ex. sexuell ldggning),
cykliska beldgenheter (t.ex. alder, fordldraskap,
arbetsaktivitet, hdlsa) och strukturella situationer
(t.ex. kon och klass, ras). Dessa identiteter dr inte
statiska utan dndras konstant och kan dven vara sin-
semellan motstridiga.

Gemensamt for diskussioner om konstruktion av
alla de olika slag av identitet dr termen den andra.
For att vi skall kunna konstruera vdr egen, eller min
egen identitet, s& méste vi konstruera den andra, el-
ler dem som inte hor till oss (Bauman 1997: 53-54).

Vissa forskare definierar termen vildigt vagt; de
ser den andra som ett obekant sammanhang
(unknown context), andra definierar termen valdigt
brett; de ser den andra som alla andra igenkénnliga
gruppidentiteter (every other recognizable group
identity) (Hedentoft 1995: 63-64, 104-105.)

Hir néjer jag mig med att f6lja den dversimp-
lifierade definitionen om att den andra ér nagon
som inte hor till oss utan dem. Med begreppet avses
en konkret grupp som pé ett eller annat sétt dr sepa-
rerad fran oss. (Mclver 2003: 44-45.)°

Vi’ star for den grupp som jag tillhor. Det som
hénder i denna grupp &dr nagot som jag mycket
val forstar, och eftersom jag forstar det och vet
hur jag skall bira mig at kdnner jag mig trygg
och hemma. Gruppen &r si att sdga min natur-
liga hemvist, den plats dr jag tycker om att vara
och dit jag atervinder med en kénsla av lttnad.
’De’ star daremot for en grupp som jag inte kan



eller inte vill tillhéra. Min bild av vad som pa-
gar i den gruppen dr dirmed vag och fragmen-
tarisk, jag forstar foga av dess beteende och for
mig dr darfor det som denna grupp gor i stor
utstriackning oforutsdgbart och av samma anled-
ning skrammande. Jag dr bendgen att misstanka
att “de’ betalar for min oro och foérbehallsamhet
med samma mynt, dtergdldar mina misstankar
och ogillar mig lika mycket som jag dem.
(Bauman 1992: 53.)

Att se den andra eller dem som ett hot dr vanligt i
konceptualiseringar av termen (Mclver 2003: 50).
Men som Bauman (1996: 47) uttrycker det: ”Det
finns védnner och det finns fiender — och firdm-
lingar”. Den andra behover inte alltid vara hotfull
eller uppfattas som mindre vérd &n vi. I stillet kan
den andra ses som en grupp som ar involverad i en
fortlopande, evig och nédvéndig dialog med subjek-
tet, alltsa oss. (Mclver 2003: 51 citerar Neumann
1998: 12-15)

Den teoretiska utgangspunkten dé konceptet so-
cial identitet diskuteras bygger alltsd pa att den an-
dra inte alltid 4r mindre vérd eller hotfull, att kon-
struktionen av identitet dr en fortlopande process
som pagar pa alla samhéllsplan och aldrig star still
och att gransen mellan oss och dem aldrig ar statisk,
utan i stédndig rorelse (T.ex. Hall 1999: 39).

En central fraga da den héir stidndiga fluktua-
tionen av identitet tas i beaktande och da mediernas
roll relateras till den hér processen dr det inflytande
som mediepresentationer har pa grupprelationer i
samhéllet overlag. Om ryssar presenteras som kri-
minella och omoraliska i medierna, sa betyder det
att gruppen dven i samhillet overlag stigmatiseras?
Paverkar mediernas bild majoritetsbefolkningens at-

Figur 1.
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tityder gentemot de ryssar som bor i landet, eller
gentemot dem som besdker Finland som turister?
Péaverkar attityderna i sin tur mediernas represen-
tationer? Eller #r det “verkligheten” (ryssar AR kri-
minella och omoraliska ”’pa riktigt”) som speglas i
mediernas representationer?

For att visualisera sambandet mellan den
medierade verkligheten och det omkringliggande
samhdllet i fridga om identitetskonstruktion, utveck-
las hir den klassiska definitionen av identitet som
en fortlopande process mellan subjekt och samhille
pé sa sitt att massmedieverkligheten’ och det dvriga
samhillet® ses som tva skilda analyserbara enheter.

Mediehdndelser och verkliga hindelser ar svéra
att skilja at (Fiske 1994: 2), precis som det dr svart
att gora skillnad mellan korporeella hiandelser och
all slags representationer av dem (semiosis) (Clark
& Petersson 2003: 11). Massmedieverkligheten ar
en del av den offentliga vdrlden pa samma sitt som
alla andra kulturella och sociala diskurser och hand-
lingar och sdlunda kan kritik riktas mot att mas-
smedieverkligheten i figur 1 fungerar som en egen
enhet. Jag upplever dnda att det dr viktigt att sepa-
rera det Ovriga samhillet och massmedieverk-
ligheten eftersom massmedierna har annorlunda
paverkningsmdjligheter dn andra offentliga dis-
kurser, exempelvis lagstiftningsdiskursen. Kivikuru
(1998: 333) menar att di identitet ses som nagot
fragmenterat och virdebasen inte ldngre &r enhetlig
fungerar mediernas “snabbdomstol” effektivare och
snabbare dn den toleransbefrimjande lagstiftningen.

Viktigt dr dock att podngtera att man bor se enhe-
terna i figuren, inte som separata delar av verklighe-
ten, utan som element som konstant paverkar och
omformar varandra genom det flode av presentatio-
ner och handlingar som I6per ldngs de olika broarna.

Konstruktion av identitet: Sambandet mellan subjekt, samhdlle och massmedieverklighet

subjektet

»
|

dvriga samhéllet

=

KONSTRUKTION (b)
AV IDENTITET

massmedieverklighet



Figurens uppgift &r att illustrera sambandet mel-
lan de olika enheter som bidrar till identitets-
konstruktionens komplexa karaktdr. D4 den mo-
derna identitetens centrum kan tdnkas vara upp-
byggd i vixelverkan mellan subjekt och samhille
konstrueras identitet genom de broar som under
olika omsténdigheter uppstar mellan de subjektiva
och offentliga vérldarna. (Hall 1999: 21-23, Val-
tonen 2000: 56). De dubbelriktade pilarna i figur 1
illustrerar dessa broar.’

Den dubbelriktade pilen ”a” illustrerar hur det
sambhille vi lever i, dess lagar, historia, politik och
enstaka hindelser, paverkar subjektet, men att
subjektet likasa kan paverka samhillet. Den dubbel-
riktade pilen ’b” illustrerar hur medieverkligheten
dels speglar, dels influerar det 6vriga samhillet och
den dubbelriktade pilen ”c” illustrerar forhallandet
mellan subjektet och mediernas presentationer. De
korta pilarna (d-f) illustrerar konstruktions-
processens komplexa karaktdr. Forutom att de tre
yttre dimensionerna konstant samverkar, paverkas
ocksé “slutprodukten” av deras samverkan (det vill
sdga sjdlva konstruktionen av identitet som repre-
senteras av figurens centrum) de enskilda enheter-
nas konstruktion.

Fran detta makroperspektiv forflyttas diskussio-
nen nu vidare till ett mikroperspektiv. Med figur 1 i
minnet betyder det hdr att diskussionen om de yttre
pilarna (a-c) laggs at sidan, medan fokus forflyttas
till pil ”f” nere i hogra hornet, den som symboliserar
massmediernas konstruktioner av identitet. Da fra-
gan om Aur massmedierna konstruerar annorlunda-
skap granskas ur ett sndvt perspektiv dr malet att
ldra sig forsta, och ddrmed ocksa analysera, de verk-
tyg med vilka medierna i sin dagliga rapportering
konstruerar vi- och de-grupper som inte presenteras
som jamlika aktorer.

Figur 2. Mediernas konstruktion av annorlundaskap

Hur konstruerar medierna
annorlundaskap?

D4 fokus ldggs pa sjdlva medieprodukten och de
diskurser som den férmedlar dr utgangspunkten att
mediernas konstruktion av mer eller mindre betydel-
sefulla vi- och de-aktdrer inte bara paverkas av hur
mycket minoritetsgrupperna syns och hors, utan av
att journalisternas ofta subtila och konsekventa
framhdvande av annorlundaskap samverkar med
utrymmesmassiga faktorer.

Med andra ord, samtidigt som medierna kan reg-
lera aktdrers betydelsefullhet i medieverkligheten
genom att lata bli att skriva om dem, eller genom att
inte lata dem fa sina roster horda, kan de framhédva
och poidngtera aktdrernas annorlundaskap i syfte att
klargéra hur lang vég aktorsgruppen i fraga har kvar
att fardas tills den nar de virderingar som préglar
oss och vart samhille. (Se Kivikuru 1998: 334 for
samma resonemang).

I ett tidigare sammanhang (Haavisto 2003) har en
bild for att illustrera mediernas konstruktion av vi-
och de-grupper presenterats. Bilden som omarbetats
for den hér artikeln ldmpar sig inte for att anvdndas
som ett konkret analysverktyg utan den stravar efter
att illustrera tankegangen om hur synlighet (eng.
visibility) och framhévande av annorlundaskap sam-
verkar i konstruktionen av olikvdrda aktorstyper.

Det ar viktigt att podngtera att bilden inte tar
stiallning till om aktdrerna i samhéllet dverlag ar
stigmatiserade. Bilden handlar endast om pil ”f” i fi-
gur 1.

Den lodrita axeln gar fran mycket synlighet till
lite synlighet och den vagrita gar fran olik oss till lik
oss. Skalan har inga absoluta dndpunkter, utan vad
som ar lite, mycket, likt och olikt bér omdefinieras
fran fall till fall beroende pa tid, plats och medium.

MYCKET SYNLIGHET

Betydelsefull de

OLIK 0SS

Marginaliserad de

Betydelsefull vi

LIK OSS

Marginaliserad vi

LITE SYNLIGHET



Axlarna utgdrs av streckade linjer for att symboli-
sera att de inte fungerar som tydliga grinser mellan
de fyra aktorstyperna och att det inte finns ndgon
specifik nollpunkt i mitten av bilden.

Genom de tvéd axlarnas samverkan konstrueras
olikvérda aktorer i massmediediskurser, grupper
som antingen hor till oss eller dem och som ar mer
betydelsefulla, eller mer marginaliserade. De fyra
typerna ar: Betydelsefull de, Betydelsefull vi, Margi-
naliserad de och Marginaliserad vi."’

Som vi kommer att se lingre fram i artikeln faller
mediepresentationerna inte alltid helt tydligt under
en viss aktorstyp. Jag upplever dnda att typernas ex-
istens dr viktig salunda att de fungerar som ett slags
extremfall mot vilka man kan spegla de otydligare
fallen dér diskurserna dr mer splittrade och variatio-
nerna i synlighet storre.

Till de Betydelsefulla de hor aktdrsgrupper som
far mycket synlighet (t.ex. stora rubriker, aktérerna
citeras ofta, artiklarna har ofta paradpuff, publiceras
pé synlig plats i1 tidningen, stora artiklar, hog
rapporteringsfrekvens etc.), men som presenteras
som olika oss. De dr inte som vi pa grund av att me-
dierna framhéver olika aspekter av annorlundaskap.
Beroende pa artikelns tema och kontext kan dessa
aspekter gilla precis vad som helst; att de inte har
samma religion som vi, att deras historiska bak-
grund skiljer sig fran vdr, att deras hudfirg dr annor-
lunda, att de utnyttjar oss ekonomiskt etc.!! De bety-
delsefulla de-aktorerna &r aktdrer som presenteras
som personer som vi ser upp till och respekterar. Ef-
ter terrordaden i USA den 11 september 2001 pre-
senterades muslimer bosatta i Finland som betydel-
sefulla de-aktorer. Det skrevs mycket om dem, de
kom ofta fram med egen rost i artiklarna, de fick
fungera som experter inom omradet, men presente-
rades dnda som annorlunda och avvikande.

Till de Marginaliserade de hor aktdrsgrupper
som medierna néstan aldrig noterar och da de note-
ras framhévs deras annorlundaskap. En totalt margi-
naliserad de-aktor existerar dock inte i den
medierade diskursen. For att kunna kategorisera en
aktdrsgrupp som dem, som framlingar som inte hor
till oss, maste vi redan veta ganska mycket om dem,
annars skulle de vara ingen alls. Ett exempel pa
marginaliserade de-aktorer fran &r 2001 dr t.ex. de
romska asylsdkande fran Slovakien. I jaimforelse
med ar 1999 da gruppen fick mycket synlighet i tid-
nigarna och dé deras motiv for behovet av asyl pre-
senterades i véldigt tvetydigt sken, presenterades de
tva ar senare likvdl som annorlunda och avvikande,
men gavs betydligt mindre synlighet dn tidigare.

De Betydelsefulla vi ir samhillets elitaktorer. De
presenteras lika oss, de delar vara viarderingar och
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vart levnadsitt. De ges mycket synlighet; de rad-
fragas ofta och far 4ven komma fram med sina asik-
ter i artiklar som handlar om négot annat 4n dem
sjélva. De Betydelsefulla vi dr de som dominerar den
medierade diskursen och ofta dr det myndighets-
representanter som utgér den mest betydelsefulla
gruppen. (Mer om myndighetsdominans i t.ex.
Raittila 2002: 84-85.)

Till gruppen Marginaliserade vi hor de som inte
kan riknas till samhéllets elitaktorer. Det kan vara
fraga om vanliga ménniskor, mannen pa gatan”,
kvinnor och barn, som inte far mycket synlighet
men som presenteras som en sjalvklar del av vart
sambhdlle.

I relation till fallstudien om ryssar och estldndare
i Hufvudstadsbladet (Hbl) och Vasabladet (Vbl),
som diskuteras i de f6ljande kapitlen, ar det fraimst
tre aspekter som styr konstruktionen annorlunda-
skap (vagrita axeln). Dessa dr ekonomiskt utnytt-
jande, ekonomiskt tjdinande och humanitért hjalpbe-
hov. Mer om de sa kallade subdiskursernas relation
till de ovan beskrivna fyra prototyperna lédngre fram
i artikeln, forst foljer en presentation av fallstudien
som inleds med en &versikt av kvantitativa resultat
som relaterar till aktérsgruppernas synlighet.

Fallstudien

Det empiriska materialet for studien utgérs av 74 ar-
tiklar som publicerats under tva skilda perioder, sep-
tember-oktober ar 2001 och samma manader ar
2002. Under forskningsperioden ar 2001 publice-
rade Hufvudstadsbladet och Vasabladet'? 39 artiklar
i vilka dessa aktorsgrupper fungerar som huvudsak-
liga aktorer. Vasabladet publicerade 13 artiklar om
ryssar, en om estlindare och Hufvudstadsbladet pu-
blicerade 18 om ryssar och 7 om estldndare. Under
forskningsperioden ar 2002 publicerade tidningarna
35 artiklar om ryssar och/eller estldndare'®. Artik-
larna utgors till storsta delen av nyhetsartiklar och
reportage. I dsiktsjournalistik behandlas aktors-
grupperna inte lika ofta. Ar 2001 #r ryssarna den
huvudsakliga aktdrsgruppen endast i en ledare och i
en kolumn. Ar 2002 ir ryssarna huvudaktdrer i tre
kolumner, estlindarna i en.

De 74 artiklarna har analyserats bade kvalitativt
och kvantitativt'. En kortfattad kvantitativ oversikt
over de kategorier som beror synlighet presenteras
hérndst, men studiens fokus ligger dock pa de kvali-
tativa.

Den kvantitativa analysen visar att de tva aktors-
grupperna fér relativt mycket synlighet i form av ut-
rymme i de tvd dagstidningarna. I genomsnitt hand-
lar ungefdr 0,7 artiklar per utgdva om dessa grupper.



Sdtter man resultatet i relation till andra etniska
minoritetsgrupper som tidningarna skriver om under
samma forskningsperiod, publiceras det betydligt
fler artiklar om ryssar och estlindare 4n om andra
grupper. T.ex. somalier fungerar som huvudsaklig
aktorsgrupp endast i nio artiklar under de tva
forskningsperioderna (se Haavisto 2004: 34).

I rubriker far aktérsgrupperna inte lika mycket
synlighet, deras etniska bakgrund/nationalitet
ndmns i 23 av de sammanlagt 74 rubrikerna. Man
kan dessutom se en tydlig skillnad mellan resultaten
fran ar 2001 och 2002. Under den senare forskning-
sperioden omnidmns grupperna endast i fyra rubri-
ker, aret innan i 19. Med tanke pé det hér har grup-
pernas synlighet sdlunda sjunkit mellan de tva
forskningsperioderna.

Da man granskar synlighet i form av aktors-
gruppernas mojlighet att fa sin rost hord, kan man
konstatera att grupperna rétt séllan fungerar som hu-
vudsakliga talare, det vill sdga den aktdr som citeras
mest. Ar 2001 fungerar de som huvudsakliga talare i
15 procent av de artiklar som handlar om dem, ar
2002 endast i 5 procent. Relaterar man dessa resultat
till hur ofta etniska minoritetsrepresentanter dverlag
forekommer som huvudsaklig talare i de tva tidning-
arna, ser man att estlindare och ryssar ligger under
medeltalet. I 23,5 procent (N. 162) av alla artiklar om
etniska minoriteter ar 2001 och i 14,1 procent
(N.170) ar 2002 fungerar en etnisk minoritetsrepre-
sentant som forstahandstalare. (Haavisto 2005: 6)

Sammanfattningsvis beréttar den kvantitativa
grovanalysen som strdvar efter att granska aktors-
gruppernas synlighet i de tva dagstidningarna att
grupperna i friga om utrymme &r véldigt synliga i
jamforelse med andra etniska minoritetsgrupper, att
de relativt sdllan far sina roster horda i artiklar som
handlar om dem och att deras synlighet med tanke

Figur 3.

pa rubrikerna sjunkit mellan de tva forsknings-
perioderna. Den hir bakgrundsinformationen ger
oss redan en antydan om att ryssar och estlindare
framstar som betydelsefulla aktorer i den medierade
verkligheten eftersom de far mycket synlighet, men
ocksa att deras synlighet till en viss man regleras
och kontrolleras emedan de relativt sdllan omndmns
i rubriken och séllan fungerar som huvudsakliga ta-
lare.

Med hjélp av den kvalitativa analysdelen som
hirndst presenteras granskar vi hurdana implicita
diskurser som kan skdnjas i tidningstexterna.

Tre huvuddiskurser och tre subdis-
kurser i vixelverkan

Den kvalitativa analysen' for fram att s gott som
alla artiklar kretsar runt f6ljande tre huvuddiskurser:
1. Ryssar och estlindare som kriminella, 2. Ryssar
och estldndare som attraktiv arbetskraft. 3. Ryssar
och estlindare som offer.'® Av dessa tre dr det den
forstndmnda som dominerar.

De ovan ndmnda diskurserna fungerar inte helt
skilt fran varandra, utan samverkar genom att de alla
handlar om tagande och givande, om huruvida rys-
sar och estldndare ekonomiskt utnyttjar eller tjanar
oss. Den humanitéra aspekten dr underordnad men
kan likvdl skonjas 1 alla tre huvuddiskurser.

De sa kallade subdiskurserna &r intressanta efter-
som de fungerar pa ett annat mer sublimt plan &n
huvuddiskurserna och eftersom de genomsyrar hela
materialet. Subdiskurserna foljer inte alltid moder-
diskursen. I artiklar som exempelvis handlar om rys-
sar och ester som attraktiv arbetskraft dr det tjdnar
oss-subdiskursen som dominerar, men element av
de tva dvriga subdiskurserna finns ocksa med. Figur
3 illustrerar sambanden.

De tre huvuddiskurserna och subdiskurserna

1. Ryssar och estlandare
som kriminella

2. Ryssar och estlandare
som attraktiv arbetskraft

3. Ryssar och estlandare
som offer

utnyttjar oss

tjdnar oss

har hjalpbehov
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De hotfulla ostligorna — Den andra som
utnyttjar oss

Diskursen om ryssar och estlindare som kriminella
dominerar bade i Hbl och Vbl. De tva dvriga huvud-
temana dr underordnade. Artiklarna om kriminalitet
handlar frimst om sexindustrin, om organiserade li-
gor som smugglar narkotika, cigaretter och sprit och
som haller pad med koppleri och ménniskosmugg-
ling. Men artiklarna handlar ocksda om enstaka
brottshandlingar som “fiffel med kvitton” (Vbl 3.10.
2001), estldndska fangar i finldndska fangelser (Hb!/
12.10.2002), ranare av en fiskbutik (V4! 8.10.2002)
och en hogt uppsatt tjinsteman som blivit fast for
roderfylleri pd Saimen (Hb/ 6.9.2001). I dessa ses
ryssarna och estlindarna som fordvare. Ingen forsté-
else eller mojlighet till forsvar ges de missténkta
och/eller domda brottslingarna, utan fokus ligger pa
hur dessa ekonomiskt utnyttjar oss och vart vil-
fardssystem. Exempel: ”De importavgifter som Fin-
land och den Europeiska gemenskapen'’ blivit utan,
det vill sdiga tull, tobaksskatt, alkoholskatt och mer-
vdrdesskatt skulle ha uppgatt till cirka 14 miljoner
mark.” (Hbl 11.10.2001) "Pengarna gdr oavkortat i
ryska fickor” (Hbl 8.9.2001) Det sistnimnda citatet
foregas av en beskrivning om hur Sédra social-
centralens klientel (l4s: alkoholister) nyss lyft sina
bidrag (implicit: vdra skattepengar) och hur dessa
pengar genast oavkortat gar i ryska smuggelsprit-
forséljares fickor.

Den diskurs som kretsar runt prostitution och
koppleri dr den enda av alla brottsrelaterade dis-
kurser som framhéver nagot slags humanitira aspek-
ter och virderingar. Ar 2001 utgérs prostitutionsdis-
kursen framst av Hbl:s egen serie "Hbl granskar
sexindustrin” dér tidningens reportrar utfor s.k. gra-
vande journalistik och bland annat sparar upp tva
stora sexannonsorers dganderepresentanter i en li-
genhet i St. Petersburg (bl 9.10.2001). Ar 2002
kretsar prostitutionsartiklarna runt polisens spring-
ning av koppleriligor i Helsingfors samt politiska
diskussioner om huruvida kriminalisering av sexkop
bor genomforas eller inte.

Prostitutionsdiskursen har en koppling till subdis-
kursen om hjélpbehov och det podngteras ofta att
manga prostituerade kommit till Finland i tron om
goda arbetsmdjligheter, men att de sedan blivit lurade
in i sexbranschen. Anvindningen av ordet flickor is-
téllet for kvinnor forstirker ytterligare deras forsvars-
16shet. (T.ex. Hbl 6.10.2002.)

Exempel: ”— Kopplarna ldser ofta in flickorna
och tar passet ifran dem sa att de inte kan fly
dven om de hade pengar.

2

— Men ocksa vara
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klienter dr i stort behov av hjdlp. Eftersom de
inte dr finldndska medborgare dr de inte
berdttigade till samma hdlsovard som vi.” (Hbl
6.10.2002) ”Slaveriet dr inte avskaffat” (Vbl
22.10.2002).

Ryssarnas och estldndarnas samband med koppleri
och prostitution har blivit s starkt att det &r en ny-
het om en finldndare visar sig vara inblandad. Att
den missténkta INTE &r rysk eller estnisk upplevs
alltsa ha ett visst nyhetsvirde. ”Finldndsk man
bakom kopplerihdirva” (Vbl 10.10.2002). ”Ndr Hb!
kartldgger sexbranschen hittar vi inte bara ryska
dgare utan ocksd en chef vid Alma Medias MTV3”
(Hbl 10.10.2002).

Aven i artiklar dér prostitution inte alls nimns
kan ldsarens tankar pa grund av nagot enstaka ord
eller bild styras at det hallet. Notisen "Estnisk
kvinna ranades i Berghdll”(Hbl 19.10.2001) hand-
lar om en kvinna som blivit rdnad i sin privatbostad
i Berghill. Ingen direkt koppling mellan kvinnan
och sexbranschen ndmns, men eftersom stadsdelen
under méanga ar i massmedierna figurerat som ett
stélle dar prostituerade haller till, s& har stadsdelens
namn blivit sa vdrdeladdat att det i kombination
med termen estnisk kvinna nistan oundvikligen as-
socieras till prostitution.

En av de fordomar som etablerat sig i det fin-
landska samhéllet &r att alla ryska och estlindska
kvinnor i Finland ar prostituerade. Hbl och Vb! bi-
drar inte till att fora fram motsatsen. Att de medelal-
ders ryska spritforsiljarna ocksa skulle vara redo att
silja sig for en slant antyds i Hbl 8.9.2001 och i
forskningsmaterialet finns det inte manga presenta-
tioner av ryska kvinnor som inte skulle vara inblan-
dade i sexbranschen eller i annan kriminell verk-
samhet. Ett undantag ar artikelserien om den utvi-
sade familjen Koliasnikovs 6de. Natalia Kolias-
nikov presenteras som hogutbildad och arbetsfor:
”Sergejs fru Natalia har fatt studieplats vid Uled-
borgs Universitet. Hennes ryska utbildning god-
kénns inte automatiskt i Finland, utan hon mdste ga
kompletterande kurser for att fa finlindska tand-
ldkarlegitimation” (Vbl 21.10.2001) .

Arbetskraft osterifran
— Den andra som behovs

I tidningarna skonjs en diskurs dér ryssar och est-
landare presenteras som attraktiv arbetskraft. De
flesta av artiklarna &r skrivna ur ett finldndskt per-
spektiv. Som undantag kan ndmnas artikeln ”Fri
rorlighet inget problem” (Hbl 11.9.2001) dir Est-
lands chefsforhandlare Alar Steirmann diskuterar



EU-medlemskapet och arbetskraftens fria rorlighet
ur estnisk synvinkel.

Andan 1 de flesta artiklar dr positiv, estlindare
och ryssar ses som rdddare i ndéden. I "Ryska in-
vandrare bdst utbildade” (Vbl 27.9.2002) konstate-
ras det att de ryska invandrarna férutom sin utbild-
ning ofta har en lang arbetshistoria bakom sig. I
”Ryska ldkare lockas till Finland” (Hbl 13.10.2001)
pratas det om en akut lakarbrist i norddstra Finland
som nu skall botas med en intensifierad pabygg-
nadsutbildning for fraimst ryska ldkare i Finland som
saknar réttigheter att utdva sitt yrke hér. Arrang-
emanget sigs inte bara hjdlpa dem som éar i behov av
ldkarvard, utan det sdgs ocksa bli ekonomiskt 16-
nande. Implicit sdgs det sdlunda att utbildandet av
ryska ldkarna ekonomiskt #dnar oss.

En mindre optimistisk synvinkel géillande
arbetskraftsfragor kan dock ocksa skonjas. I ett ur-
klipp fran dagstidningen Turun Sanomat ”Esterna
blir ocksa dldre” (Hbl 26.10.2001) konstateras det
att estlaindarna ocksé blir dldre och att Estland pre-
cis som Finland hotas av arbetskraftsbrist.

Den negativt laddade underdiskursen om utnytt-
jande som likvil kan skonjas i artiklarna om arbets-
kraft handlar framst om estlindska byggnads-
entreprendrer som underskrider finldndska arbetsvill-
kor. Tidningarna rapporterar om bade strejkhot och
avblast strejkhot ar 2001 (Hb/ 12.9.2001, 13.9.
2001). Ar 2002 giller notiserna och reportagen likasa
strejker och protester mot estldndska foretag som bry-
ter mot 16ne- och anstéllningsvillkor (Hb/ 25.9.
2002). I denna underdiskurs tjdnar ryssarna och est-
landarna inte ldngre oss, utan de presenteras som eko-
nomiska utnyttjare och férévare. ”— Det dr fel att f6-
retagen anstdller underbetald arbetskraft ndr det
finns arbetslosa byggnadsarbetare i Finland, scdger
Antti Vallden.../... ” (Hbl 26.9.2002.)

Sammanfattningsvis ses arbete som en aspekt som
uppskattas i vart samhélle. Arbete och arbetskraft
uppskattas dock endast sé linge som det tjdnar oss.

Oskyldiga offer — Den andra som
behover humanitir hjalp

Den tredje diskursen, den som handlar om ryssar
och estldndare som offer kretsar framst kring tva
utvisningshotade familjer, familjen Koliasnikov och
Abrahamjan. Temat behandlas fraimst i b/, men
dven i Hbl noteras diskussionen som florerar i Ost-
erbotten. (T.ex. Hb/ 2.10.2001, 16.10.2001.)

I debatten framhédvs de utvisade familjernas norm-
enlighet och i s& gott som varje artikel om familjen
Koliasjnikov poédngteras det att frun har en studie-
plats vid Uleéborgs universitet (Vb 11.10. 2001, Vbl
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4.9.2001, Hbl 16.10.2001.) Exempel: ”Familjen
hann under sin rekordlanga asyl rota sig i Finland.
Man ldrde sig svenska och finska hyfsat, skaffade sig
ett socialt néitverk och — inte minst — grund for fram-
tida utkomst.” (Vbl 4.9.2001) ”Utldnningsverket har
utvisat en familj som av allt att doma har skott sig
bra, tinkt reda sig sjéilva i Finland och ocksad varit
kapabla att gora det.” (Vbl 4.10.2001).

Ocksa familjernas offerroll och forsvarsloshet fors
fram: 7ill detta kommer att tre av familjens barn i
Finland vardades for psykiska eller fysiska sjukdo-
mar. Annu vérre dr att dottern som foddes i Finland
inte har vare sig finldndskt eller ryskt medborgarskap
vilket gor henne statslos och ddrfor berovar henne
alla sociala formdner.” (Vbl 4.9.2001.) I inséndare
och ledare sparas det inte pa krutet. Familje-
medlemmarna ses som offer och de finldndska myn-
digheterna som fordvare. Kritik riktas frimst mot
Hogsta forvaltningsdomstolen och Utldnningsverket.
De bendmns som “kyligt instdillda”, ”hjdrtlosa”, by-
rakratiska”, (Vbl 4.9.2001) och som "brutala” (Vbl
4.10.2001). Exempel: " Utldnningsverket i Finland
visar sig allt tydligare bestd av en hop samvetsfria
sadister, som har sin glddje just i utévandet av legal
sadism mot vdrnlosa och utsatta mdnniskor”. (Vbl
7.9.2001.)

Den hir huvuddiskursen domineras av subdis-
kursen om hjdlpbehov. Det betyder dnda inte att de
ekonomiska aspekterna i offerdiskursen skulle lysa
med sin franvaro, snarare tvirtom! Resonemanget i
asiktstexterna géllande fallet Koliasnikov bygger ge-
nomgaende pé att familjemedlemmarna &r arbet-
samma ménniskor som inte utnyttjar oss, utan tjdinar
oss och att de darfor bor fa stanna. Om och om igen
poéngteras mannens arbetsplats, fruns studieplats och
hennes ryska grundexamen, och inte utan orsak, utan
for att det dr varderingar som uppskattas i vars sam-
hélle. Termen arbete star for aktorens pliktmedveten-
het, goda moral och samhéllsnormenlighet. Rappor-
teringen om familjen kan sdgas f6lja idén om att: Vi
bor hjélpa dem, for att de tjdnar oss! '®

Subdiskurserna i relation till
synligheten och de fyra aktorstyperna

De tre huvuddiskurserna innehaller delvis olika,
delvis samma subdiskurser. Subdiskursen om
aktorsgrupperna som utnyttjare syns i alla huvuddis-
kurser. Artiklarna om kriminalitet framhaver hur
aktorsgrupperna utnyttjar oss (men ocksa att de est-
léndska prostituerade dr i behov av hjélp.) Artik-
larna om arbete och arbetskraft framhdver hur grup-
perna tjdnar oss (men ockséd utnyttjar oss som de
estlindska byggentreprendrerna som underskrider



finldndska arbets- och 16neavtalsvillkor) Artiklarna
om ryssar och estlindare som offer framhédver deras
behov av hjdlp (men ocksa som i fallet Koliasnikov,
deras bendgenhet att #jdna oss.)

Aven om subdiskursen hjilpbehov och tjinar
oss 1 sig har en positivare konnotation dn subdis-
kursen om ryssar och estlindare som utnyttjar oss,
framhéver alla tre subdiskurser aktérernas annor-
lundaskap. Ekonomiskt utnyttjande ar inte en egen-
skap som uppskattas i vart samhélle. Hjdlpbehov ér
inte heller en aspekt som préglar oss, for vi dr inte
hjdlplosa offer. Den tredje aspekten, tjdnar oss-sub-
diskursen, innehéller element som snarare kan anses
tyda pa likhet &n pa annorlundaskap, arbete dr ndm-
ligen en egenskap som uppskattas hogt i vart sam-
hille (t.ex. Valtonen 2000: 54). I subdiskursen dr det
dock klart att de som #jdnar oss inte hor till oss utan
resonemanget gar snarare ut pa att vi bor “tolerera”
och hjilpa dem for att de ar nyttiga for oss.

Sammanfattningsvis, sa framstar aktdrsgrupper-
na i subdiskurserna som mer lik dem 4n oss da de
implicita diskurserna sitts i relation till figur 2.

I samverkan med aktorsgruppernas synlighet i
jamforelse med andra etniska minoritetsgrupper,
framstar grupperna som mer betydelsefulla dn
marginaliserade de-aktorer i de tva finlandsvenska
tidningarnas rapportering. Synligheten &r dock
diskuterbar och grupperna kan varken sidgas utgora
en fullstindigt marginaliserad eller betydelsefull
aktorstyp i den medierade sfaren eftersom deras syn-
lighet i rubrikerna sjunkit mellan de tva forsknings-
perioderna'® och eftersom de under bada perioderna
far komma till tals mer sdllan 4n etniska minoritets-
grupper Overlag.

Det hir betyder inte att de fyra aktorstyperna i fi-
gur 2 skulle vara missvisande eller otillrickliga,
utan snarare pekar fenomenet pa en kontrollmeka-
nism for reglering av etniska minoritetsgruppers
betydelsefullhet i den offentliga sfaren. Medierna
tenderar att anvinda elitkdllor och lata myndigheter
tala for minoriteter, (t.ex. van Djik 1991, Pietikéi-
nen, 2000.) och genom att inte ge “mannen pa ga-
tan” eller etniska minoritetsrepresentanter mojlighet
att komma till tals och genom att ge dem mindre ut-
rymme, reglerar medierna deras betydelsefullhet.
Genom den hér kontrollmekanismen kan medierna
bidra till att upprétthalla den rddande samhiélls-
ordningen.?

Nagra reflexioner till sist

Fallstudiens resultat tyder pa att den fiendebild som
i historiskt perspektiv priglat de finlindska medie-
diskurserna och som under kérva utrikespolitiska 14-
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gen tjdnat ett sammanhallande och nationalistiskt
syfte, nu genomsyras av en argumentation som utgar
fran en ekonomisk virdebas. Férutom att huvuddis-
kursen om ryssar och estldndare som forovare pé ett
explicit plan dominerar den finlandssvenska dags-
tidningsdiskursen kan en implicit underdiskurs om
aktorsgrupperna som (ekonomiska) utnyttjare skon-
jas 1 samband med de dvriga temana.

Trots att de tva aktdrsgrupperna som den hér ar-
tikeln fokuserar pa har foga med flyktingskap att
gora kan man i fallstudiens resultat skonja spar av
den motsatsstillningen mellan ekonomiska och dkta
flyktingar som speciellt 1 borjan av 1990-talet prig-
lade finldndska massmedier (se t.ex. Jaakkola 1999,
Helminen 1996). Den hogljudda och explicit nega-
tiva diskurs om flyktingar som utnyttjar oss har
dock dndrat form. De diskurser om utnyttjande som
lokaliserats i den har fallstudien &r implicita, de ba-
lanseras och utmanas av motsatta diskurser och en
okad forsiktighet och medvetenhet fran journalister-
nas sida kan skonjas, exempelvis géllande rubrice-
ring av brottsartiklar pa ett sadant sétt att girnings-
mannens etniska bakgrund inte framkommer.

Men varfor betonas ekonomiska vérden i kon-
struktionen av annorlundaskap? Fenomenet kan re-
flektera en oro for de utmaningar och prévningar
vart vilfairdsamhélle stir infér i och med olika
globaliseringsprocesser och t.ex. EU:s utvidgnings
osterut, men de kan ocksa aterspegla ett hardnande
samhéllsklimat dir marknadsekonomiska virden
tenderar att kora 6ver humanitéra.

Personliga humanitdra virderingar ar sikerligen
inte franvarande da insdndareskribenter, ledar-
skribenter och nyhetsreportrar 6ppet uttrycker oro
for en utvisningshotad rysk familjs 6de, men i de-
batten tenderar skribenterna att ta till ekonomiska
argument for att fora fram asikter som i grunden ba-
serar sig pa humanitéra motiv.

Vad skribenterna gang pa gang poangterar dr att
familjen Koliasnikov &r ett undantag fran den nega-
tiva stereotypen. De hdr aktorerna har jobb, studie-
plats och vdnner som hjélper till! Diskursen kan ses
som slags nodrop for att bryta konstruktionen av
den negativa utnyttjar-stereotypen, men den kan
ocksa ha en omvénd verkan for da familjen presen-
teras tjdna oss och behdéva var hjdlp, framstar de
dnda inte som likvirdiga med oss.

Problemet kvarstér alltsa, for &ven om den fin-
landssvenska?' massmediediskursen om ryssar och
estlaindare handlar om annat 4dn utnyttjande dr den
radande stereotypen om aktorsgrupperna som krimi-
nella, prostituerade och oérliga (implicit: de som ut-
nyttjar oss) sa stark att den dven paverkar de huvud-
diskurser som 1 sig strivar efter att presentera grup-



perna som fullvdrdiga och normenliga invanare.
Vad kan detta ha for konsekvenser?

Som illustrerats i figur 1 samverkar publikens
(subjektets) attityder, medieverkligheten och det 6v-
riga samhiéllet i fraga om identitetskonstruktion.
Mediebilden dr med om att forma ett s.k. kulturellt
minne* som ligger som grund for konstruktionen av
var identitet, kénslan om vem vi dr. Da de personliga
kontakterna med etniska minoritetsrepresentanter ar
fa eller inte existerar och d4 massmediernas kon-
struktion av en viss grupp dr den enda kontakten
subjektet har med gruppen ifraga, kan den konstru-
erade mediebilden paverka subjektets asikter i storre
grad dn annars. Dessa asikter kan vara betydelse-
fulla da det bara handlar om en minniskans privata
asikt eller attityd (i frdga om t.ex. ett rasistiskt
véldsdad), men &r betydligt mer betydelsefulla da de
blir kollektiva och borjar fungera som allméint ac-
cepterade sanningar. Det &r pa sa sitt stereotyper far
néring och sa kallad nyrasism en grogrund.

Det finns inte orsak att tvivla pa att den finlands-
svenska journalistkdren medvetet skulle vilja bidra
till en sddant hir handelseforlopp trots att enstaka ar-
tiklar innehéller ambiguiteter som kunde ha lamnats
osagda. Man kan exempelvis fraga sig om det dr nod-
véandigt att skriva om ett rykte som hiarstammar fran
en anonym busschauffor och som framhéver att sprit-
och tobaksforséljare vid Kampens tunnelbanestation
dven siljer sexuella tjdnster. (Hb/ 8.9.2001.)

Dagstidningsdiskursens problem géillande rap-
portering om etniska minoriteter ligger inte i en-

Noter

1. ’New racism’ eller nyrasism &r en subtil form av ra-
sism som stravar efter korrekthet och jamlikhet, men
som dnda (ofta omedvetet) behandlar minoritets-
representanter som annorlunda och avvikande. (T.ex.
van Dijk 2000: 34). Nér rasismen inte r individuell
eller direkt kan man prata om en strukturell eller insti-
tutionell rasism. Med detta avses att samhallets struk-
tur eller de institutioner, t.ex. medieinstitutioner, som
fungerar inom samhillet indirekt gynnar vissa grupper
och missgynnar andra. (T.ex. Cottle 2000: 217.)

Att "traka” (kort a-ljud) anvénds i finlandssvenskan
for ”pracka pa”. Under forbudstiden i Finland (1919-
1932) var trakarna aterforséljare av smuggelsprit, men
idag pratar man i folkmun om trdkare da det dr nagon
som ihdrdigt forsoker pracka pa en varor, tjanster el-
ler asikter.
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staka artiklars snedvridenhet eller journalisters brist
pé professionalism utan verkar pa ett djupare, impli-
cit plan. Dilemmat kan illustreras med kommentaren
”— Jag kénner en riktigt trevlig och &rlig ryss” som
ofta far fungera som exempel pa hur en vilmenande
och utatsitt virdeneutral fras kan verka med om-
vind kraft och framhédva stereotypa uppfattningar
som bygger pa det motsatta.

Petersson och Hellstrom (2004:49) konstaterar
att enskilda framgangshistorier i vilka etniska mino-
riteter presenteras som en tillgdang for oss ocksa ris-
kerar att verka stereotypiserade. Det hér dr sant — de
verkar stereotypiserade, men inte bara for att de ar
undantag, utan for att de bygger pa ett motsatsfor-
hallande till diskursen om utnyttjande och alltid har
en koppling till fragan om huruvida grupperna ut-
nyttjar eller tjanar oss.

Journalisterna bor vara medvetna om den impli-
cita diskursen om utnyttjande som préglar artiklarna,
men de bor ocksa reflektera 6ver den omvénda effekt
som diskursen om aktdrsgrupperna som tjdnar oss
kan ha. Det ar l4tt till hands att forsoka bryta de do-
minerande stereotyperna genom motsatta bilder om
aktorernas fortrafflighet, for mattlig dygd och ovin-
tad samhillsnormenlighet har foga nyhetsvirde och
ett framhévande av gruppernas likhet med oss gor sél-
lan historien “saftigare”. Man bor dndé ge akt pa att
den berémmande undertonen inte tolkas som upp-
fostrande och 6verdriven av en publik vars attityder
och kunskaper underestimerats.

I Finland har det statsigda bolaget ”Alko” monopol
pa forsdljning av vin och starka alkoholhaltiga drycker.
Det s.k. Mediemonitoreringsprojektet &r ett forsk-
ningsprojekt som sedan ar 1999 pagatt vid CEREN
(Centret for forskning om etniska relationer och na-
tionalism vid Svenska social- och kommunalhog-
skolan vid Helsingfors universitet) och Journalismin
tutkimusyksikko vid Tammerfors universitet. Projek-
tet 4r en omfattande kartliggning av dagstidnings-
artiklar som behandlar etnicitets- och migra-
tionsrelaterade dmnen 1 relation till det finldndska
samhillet. Mer om den kvantitativa monitoreringen i
t.ex. Haavisto 2005, Vehmas 2005 och Harju 2003.

Det empiriska materialet for fallstudien utgors av 74
artiklar som publicerats i de finlandssvenska dags-
tidningarna Hufvudstadsbladet och Vasabladet under
tva skilda perioder, september-oktober ar 2001 och
samma manader ar 2002. De artiklar som analyserats



10.
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handlar om aktorsgrupperna i relation till det finland-
ska samhillet. Texter som saknar koppling till Fin-
land och som t.ex. handlar om rysk miljopolitik, en
estlandsk ministers besok i USA eller om ryssar bo-
satta i Sverige har inte noterats.

Den andra = eng.: the other, annorlundaskap = eng.:
otherness. Annorlundaskap definieras i sin tur som
ett sammanhang eller en egenskap som pé ett eller
annat satt skiljer sig fran vart/véara eget/egna. (Mclver
2003: 57-58).

Med massmedieverklighet menas de diskurser som
massmedier konstruerar, uppritthaller och dekon-
struerar. Ibland kan dessa vara motsdgelsefulla och
splittrade.

Med den klumpiga termen “det dvriga samhaillet”
menar jag allt som existerar utanfér och runt mas-
smediediskursen/-erna. Exempelvis Raittila (2004:
226) gor i sin doktorsavhandling en liknande uppdel-
ning, men han kallar det "6vriga samhéllet” for "varl-
den utanfor medierna” (finska: “median ulkopuolinen
maailma”).

Liknande teorier med tre olika dimensioner i forhallan-
det mellan oss och den andra (som dock inte ser pa
medieverkligheten som en egen enhet) diskuteras t.ex.
av Tzvetan Todorov (citerad av Neumann 1999: 21).
Pa engelska kallar Todorov de tre olika dimensioner
for: (1) “the judgment of (the other)” (parentesen &r
mitt tilldgg), (2) “the practical relationship with” and
(3) “the knowledge of”. I relation till figuren ovan
kunde Todorovs utvirdering av den andra motsvara
pil ”d”, praktiska forhallandet med den andra pil ”a”,
och kunskapen om den andra kunde motsvara bade
”a” och ”¢”. Det hir eftersom subjektet kan fa kun-
skap om den andra dven fran annat hall an frén mass-
mediernas representationer.

Vissa likheter kan finnas mellan Suurpéis (2002: 111)
fyrfaltsmodell. Ur hennes figur fods de fyra aktors-
typerna “fodrande framling”, harmlds typ”, "hotfull
askadare” och “tamt offer”. Suurpdds modell utgar
fran finldndska ungdomars diskurser om utlanningar
och invandrare, den fokuserar inte pa medier.

Inga specifika aspekter av annorlundaskap kan slas
fast. De kan vara allt mellan himmel och jord bero-
ende pa medietextens tema och kontext.
Hufvudstadsbladet dr den ledande svensksprakiga
dagstidningen i Finland, tidningen utkommer varje
dag och har en upplaga pa ca 52.500. (www.hbl.fi/
info). Vasabladet utkommer sex dagar i veckan och
ar 1 sin tur den ledande svensksprakiga tidningen i
Osterbotten med en upplaga pa 26.000 (http://www.
vbl.fi/static/annons/mediakort 2004.pdf). Vasabladet
riktar sig till svensksprakiga i Osterbotten, Hufvud-
stadsbladets malgrupp dr mer nationell, det hér trots
att lite 6ver halften av tidningens ldsare bor i huvud-
stadsregionen och endast sex procent finns i Vasa-re-
gionen (www.hbl.fi/info.) Béda tidningarna dr poli-
tiskt obundna, men sympatiserar med Svenska folk-
partiet, speciellt i valtider.

En ny kodningskategori “ryssar och estldndare” ska-
pades ar 2002 och den fungerar parallellt med
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kodningsgruppen “ryssar” och gruppen “estldndare”.
Orsaken till det hdr &r att tidningarna ar 2002 allt of-
tare 1 en och samma artikel borjade hantera dessa tva
aktorsgrupper i samband med varandra.

Kodschema och ingdende beskrivning av den kvanti-
tativa analysdelen presenteras inte har. Tillvigagangs-
sittet och kodningskategorierna foljer Mediemonitore-
ringsprojektets regler, se t.ex. den elektroniska rap-
porten (Haavisto 2005) tillgdnglig via CEREN:s hem-
sidor for mer ingaende information.

For den kvalitativa analysen har man som forsknings-
metod anvint en tillimpad form av van Dijks (1988a,
1988b, 2000) diskursanalys som baserar sig pa ana-
lys av textens makro- och mikroniva och som i prak-
tiken gérs genom en nedbrytning av texten, vilket (vél-
digt forenklat beskrivet) innebdr generalisering men
ocksa strykning av overflodig information. I likhet
med manga forskare (t.ex. Raittila 2004: 97) har man
dock inte i samband med denna analys redogjort for
vilken av de ménga s.k. transformationsregler man
anvint. Detta vore vildigt tidskrdvande och ér inte
vasentligt for slutresultaten (ibid.). Van Dijk (1988a:
32-34) medger dven sjélv att bruket av de s.k. makro-
reglerna dr subjektivt.

De artiklar som inte faller inom dessa diskurser ar fa.
For att ndmna nagra. “Perspektivet: Fordomar om
ryssen” (Hbl 21.10.2001) ar en kolumn som handlar
om finldndares fordomar om ryssar. ”Reflexer: Den
ryska arken” (Hbl 3.10.2002) dr en kolumn som hand-
lar om varfor vi i Finland har mojlighet att se sa fa
ryska filmer. Dock kan man dven i dessa se element
av de ovan ndmnda diskurserna.

Intressant i det hér citatet fran Hbl (11.10.2001) ar
ocksa att man med vi avser vi — Finldndare, men dven
vi — Medlemmar av den Europeiska gemenskapen!
Man kan spekulerar om hur rapporteringen skulle ha
sett ut om det hade varit en mindre samhéllsnorm-
enlig invandrarfamilj som var utvisningshotad. Skulle
en liknande folkrorelse ha uppstétt och skulle medier-
apporteringen ha varit lika intensiv for en familj som
“utnyttjar vara skattepengar”?

Mellan forskningsperioderna 2001 och 2002 kan man
se en fordndring i rubricering géllande artiklar som
handlar om brott. Under den senare perioden foredrar
tidningarna att inte lyfta fram kriminalitet och etnicitet
i rubriken, vilket kan tolkas som en 6kad forsiktighet
och medvetenhet.

Huruvida den hir kontrollmekanismen fungerar pa
basen av ett medvetet journalistiskt eller redaktionellt
val dr svart att sdga. Valen om hur mycket utrymme
man ger vissa aktorer, huruvida man véljer att inter-
vjua dem eller inte, kan influeras av bade slumpmassi-
ga, rutinmédssiga och medvetna faktorer.

Det empiriska materialet utgors av tidningar (Hufvud-
stadsbladet och Vasabladet) som framst lises av en
sprakminoritet, de svensksprakiga bosatta i Finland.
Att svara pa ifall det hér har en betydelse for resulta-
ten ligger utanfor artikelns malsittning. Tidigare forsk-
ningsresultat tyder pé att de finlandssvenska dagstid-
ningarna tenderar att publicera fler artiklar om



toleransrelaterade d@mnen dn den finska, men att de
ovriga skillnaderna i rapporteringen &r sma. (Haavisto
2005, Vehmas 2005.)

Med det “’kulturella minnet” avser Raittila (2004: 39)
den helhet av diskurser som kan skonjas i alla kultu-
rella texter och som strukturerar och influerar enskilda
diskurser och handlingar i kulturens sfar. I det kultu-
rella minnet forenas och samverkar fakta, myter, ideo-
logier och diskurser som kommer fram savil i tal,
skrift, arkitektur och andra icke-verbala uttryckssétt
och handlingar.
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En kunskap om den andres kultur
ar inte ratt vag!

Bo NoRLUND

Vad betyder interkulturell kommunikation och vad
innebdr det att ha en interkulturell kompetens och ar
en sadan kompetens 6verhuvudtaget méjlig att till-
dgna sig?

Begreppet interkulturell kommunikation har pa
senare ar borjat anvéndas allt oftare. I skolplanen, i
anstéllningsansokningar och dylikt finns det sa gott
som alltid en formulering som vidrér &mnet. Formu-
leringar med ord som “kulturell mangfald”, "kultu-
rell bakgrund” och “férmaga att bemota olikheter”
ar standigt aterkommande. Detta 4r en naturlig f61jd
av att folk, vérlden Over, &r i rorelse pé ett helt annat
sétt idag dn for bara nagra artionden sedan. Idag
flyttar vi utomlands; vi reser till andra lander; vi till-
bringar en del av var studietid i nagot annat land; vi
bedriver var handel pa en internationell marknad; vi
aker pa uppdrag av var arbetsgivare till grannldander
for att knyta kontakter eller for att & fortbildning
och vi kommunicerar globalt via vara datorer och
telefoner. Med denna rorelse har ocksa behovet av
en djupare forstaelse for olikheter uppkommit. Nu
dr det inte bara det att &mnet interkulturell kommu-
nikation r i ropet som gor det till ett viktigt &mne.
En interkulturell kompetens ar viktig pé flera sitt! 1
vart samhille idag pratas det om integration, om
mangfald och om atgédrder som ska frimja mdten
mellan ménniskor fran olika kulturer. Men for att in-
tegrera ndgon i nagot maste det till nagon slags
kommunikation, for att en mangfald ska frimjas
madste det till en forstaelse och for att moten mellan
ménniskor i denna méangfald med olika bakgrund
ska fungera friktionsfritt maste det till en speciell
kompetens.

Internationell Migration och Etniska relationer/
IMER, Malmé Hogskola, SE 205 06 Malmé, bo.
norlund @imer-mah.se
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Begreppet
*Interkulturell kommunikation”

Interkulturell kommunikation &r nér ett
meddelande som har producerats i en kultur
uppfattas i en annan kultur

I Sverige boérjade man anvidnda begreppet forst i
borjan av 80-talet. Tidigare hade man anvént andra
begrepp i skrifter och diskussioner som géllde inter-
nationella kontakter, kontakter med méanniskor med
olika etniska bakgrunder. Man pratade om tvdir-
kulturell och internationell kommunikation och man
talade om transkulturell och kontrakulturell kom-
munikation. Av en del anvindes de olika begreppen
som en bendmning pa en och samma sak och av an-
dra gjordes det en betydelseskillnad. I Per Lund-
blads avhandling Utbildning och trining for inter-
kulturell kommunikativ kompetens fran 1991, ger
han sin tolkning och goér da en skillnad pa tva av
dessa med f6ljande formulering. Interkulturell kom-
munikation behandlar interaktion med 6msesidig
tolkning och paverkan mellan médnniskor med olika
kulturbakgrund och tvérkulturell kommunikation ut-
trycker mer att det ror sig om en jimforelse mellan
tva olika sitt att kommunicera. Huruvida dessa defi-
nitioner ska ses som generellt gidllande kan vi hédr
lata vara osagt. En slutsats vi ddremot kan dra av
detta dr att begreppet interkulturell kommunikation,
annu, sa att sdga, inte rotat sig i vart sprak.

Nu ér det inte bara i det svenska spraket som de-
finitionen av begreppen diskuteras. I England skiljer
de mellan Cross-Cultural Communication (tvar-
kulturell kommunikation) och Intercultural Com-
munication. Cross-cultural communication beskrivs
da, (forenklat) som kommunikation mellan tva lan-
der. Denna term anvinds t.ex. i businessamman-
hang, dvs. i kontakter mellan internationella foretag.



Intercultural Communication definieras hir som
”den kommunikationen som sker mellan ménniskor
med olika kulturbakgrunder, som lever tillsam-
mans” (jfr. Lundbergs definition ovan). Tanken
bakom denna definition skulle kunna liknas vid den
kontakt och kommunikation som idag finns i det
”mangkulturella samhéllet”.

En definition av begreppet interkulturell kommu-
nikation som fokuserar pa just interaktionen — motet
mellan tva eller flera kommunicerande ménniskor —
torde vara den mest riktiga och anvindbara. Vi, som
anvander begreppet, maste ocksd mena nagot speci-
ellt med det for att gora det gangbart i framtiden. Om
begreppet far en alldeles for omfattande innebord
kommer det med tiden att bli oanvéndbart.

Inter — kultur — kommunikation

Som sprakarbetare anser jag att begrepp alldeles for
ofta passerar forbi utan vidare analys — en analys
som faktiskt manga génger dr en ganska angendm
vig till ny kunskap. Sa, 14t oss for en stund stanna
kvar vid begreppet “interkulturell kommunikation”
och reflektera lite 6ver vad som egentligen menas
med det och se om vi kan utvinna nagon kunskap ur
de ingaende ordleden.

Prefixet inter- finner vi ndrmast i det mer vanligt
férekommande ordet internationell och hérifrdn
hiamtar vl de flesta av oss ocksa sin tolkning/dver-
sittning av prefixet. | Nationalencyklopedin gar det
att lasa foljande beskrivning:

inter- (av lat. i'nter ‘(e)mellan’, ‘ibland’), prefix
med betydelsen ‘mellanliggande’, ‘som existerar
mellan’, ‘forbindande’, ‘gemensam for’.

Den betydelse av internationell vi far da ar alltsa:
”mellan nationer”. En fullstindig definition av
nationsbegreppet dger sina egna svarigheter men
grianserna mellan nationer dr tdmligen okomplicerat
att undersoka. Det enda vi behover gora for att un-
dersoka detta dr att sla i kartboken och f6lja de tyd-
ligt utmarkerade granserna. En reflektion man kan
gora over sin egen sprakuppfattning nér det géller
ordet internationell ar att fundera dver hur avlagset,
geografiskt, tva linder behdver vara for att man ska
kunna tala om “internationalitet”. Ar nagot interna-
tionellt om det ror sig om kontakter mellan, t.ex.
Sverige och Danmark? Om ett foretag som tidigare
endast gjort affdrer inom Sverige kontaktar sin for-
sta kund 1 Danmark. For detta med sig att foretaget
blir ett internationellt foretag? Vad sdger din sprak-
uppfattning?

Kopplar vi ihop prefixet med kultur ("mellan
kulturer”), som &r vart nédsta ordled, blir det dock
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nagot mer komplicerat eftersom kulturbegreppet
inte &r lika lattdtkomligt som nationsbegreppet.

Ordet “kultur” kommer fran latinets cultu’ra
som rakt oversatt betyder odling’ eller *bildning’.
Denna betydelse av ordet ger oss en fingervisning
om att det har med en férdndring att géra (man odlar
nagot som véxer — eller varfor inte anvdnda ordet
”blommar” i sammanhanget). Detta dr kanske en up-
penbar medford betydelse men ocksd en viktig
betydelsefaktor, som manga ganger gloms bort i dis-
kussioner om kulturbegreppet. En kultur &r inte na-
got som bara finns med fasta ramar, som innesluter
och utesluter det ena eller det andra. En kultur ar
standigt under forandring.

Men kulturbegreppet ar besvérligt pa flera sitt! I
en del sammanhang kan vi inte alls fora begreppet
pa tal utan att fa repliken “allting ar kultur” som
svar. Viktigt att veta dr dock att “kultur” ar ett 6ver-
ordnat begrepp, precis som mobel dr 6verordnat stol
och bord, eller som djur &r till hund och katt etc.

Det finns idag inget enhetligt kulturbegrepp. Nér
vi talar om kulturbegreppet handlar det inte bara om
”vad vi menar” utan lika mycket (eller mer) om
”vem som menar”. Ser man pa kulturbegreppet sa
som etnologerna gor, ser definitionen ut pa ett sitt
och ser vi pa det s som sprakvetare blir definitio-
nen en helt annan. Idag talas det om detaljkulturer
som matkulturer, klddkulturer och smyckekulturer,
specialistkulturer som sportkulturer, foretagskultur
och forskarkulturer och det talas om arbetskulturer
och vardagskulturer. Indelningen hér dr delvis min
egen men de flesta kan sikert ge de olika asyftad be-
tydelse. Forutom denna indelning som mest har att
gora med ett kulturbegrepp som ror inomnationella
foreteelser, kan vi dela in kulturer som ror natio-
nella grupperingar. Gemensamt for dessa beskriv-
ningar r: att ju langre bort fran var egen kultur be-
teendet som beskrivs hdrstammar, desto konstigare
blir gruppernas beteenden.

I sammanhang, som detta, dvs. i diskussioner
om interkulturell kommunikation, brukar man
fraimst se pa kulturbegreppet som en sociali-
sationsform — ett sdtt att leva tillsammans — och vi-
dare den kommunikation som forsiggar hari. Defini-
tionen av kulturbegreppet blir dock, oavsett vem
som gor definitionen, nagot som har att géra med
vanor och normer. Kulturbegreppet kopplas ocksa
till konventioner och sociala gemenskaper, dvs. reg-
ler och uttryck som ménniskor kommit verens om
att f6lja och anvinda i sitt umgénge med varandra.

Att normerna stéller till det f6r oss visas ocksa
da den kultur vi véxer upp i ter sig svarbegriplig.
Hur manga génger reflekterar vi t.ex. inte ver hur
konstiga vi svenskar &r i olika sammanhang? Hur



manga ganger har vi inte suttit runt fikabordet och
diskuterat den svenska avundsjukan eller svenskens
svérigheter att hantera konflikter? Det man hir
tycker &dr “konstigt” dr ju den egna kulturen.

Till var hjlp har vi istéllet hittat pa en termino-
logi, ord som typiskhet och svenskhet och andra,
som egentligen bara hjdlper oss att forklara, forsta
och beskriva vem vi och dom” dr. Det vi gor da, i
samma andetag, dr att vi ldgger ett oerhort kompli-
cerat underliggande system av sociala normer at si-
dan — ett system som vi endast i undantagsfall ar
medvetna om och med 6ppna 6gon kan reflektera
over. Reglerna for och funktionen av detta system &r
ingenting som vardagens samtal tar upp. Ibland bry-
ter nagon mot dessa normer och forst da uppmark-
sammas kulturens normer och fors upp till ytan.

Kommunikation sedan, som dr det sista ordledet,
ar inte helt enkelt att ge en beskrivning av heller.
For att kunna gora detta pa ett nagorlunda rittvi-
sande sitt i detta sammanhang maste innebérden av
ordet sprdk ocksa beaktas. Aterigen trasslar man hir
in sig i en definitionsfriga. Aven forhallandet mel-
lan sprak och kultur &r nagot som lange varit en om-
diskuterad fraga inom flera vetenskapliga disci-
pliner. Ar det spriket som skapar kulturen eller ir
det kulturen som skapar spraket, brukar man fraga.
Men vad ir ett sprak?

Om man vill gora det enkelt for sig i en defini-
tion av begreppet sprak, kan man rikna upp olika
nationella sprak som svenska, engelska, turkiska
osv. Ett sprak skiljer sig fran ett annat genom sin
speciella grammatik, sitt lexikon och sa vidare. I ett
sammanhang som detta dr dock denna definition
ingen vidare hjilp. Sprak dr ju s& mycket mer dn
bara grammatik och ord.

En annan definition 4r den som ser ordet sprdk
som en synonym till kommunikation, (dvs. “att
kommunicera”). Vi kommunicerar genom sprak; vi
meddelar oss, ger information osv. men i denna de-
finition far vi istdllet problem med avgridnsningen.
Sprék i denna betydelse innefattar ju savil det talade
spraket som det skriftliga spraket. Den innefattar
ocksa kroppssprak (gester och mimik), bilder, ljud,
kladsel och signaler av olika slag. Kommunikation,
om man gor denna vida tolkning av begreppet, sker
ju jamt och stidndigt mellan alla levande varelser och
det som kommuniceras &r langt ifran alltid en verbal
kommunikation.

Ordet "kommunikation” hdrstammar dven det
fran latin, ndrmare bestimt fran communica tio,
som betyder ‘Omsesidigt utbyte’, eller av commu
‘nico, som betyder ’géra gemensamt’. Ibland talas
om sdndare och mottagare. Sindaren dr den som
skickar signalen, signalerar”, och mottagaren ar
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den som tar emot och tolkar signalen. Nar man kom-
municerar handlar det alltsd om att skicka signaler
som mottagaren forstar, forhoppningsvis dé sd som
man avser att denna ska forstd dem. I begreppets be-
tydelse finns det dock ingenting som sdger att signa-
len maste ha med ord att gora och funderar man pa
sitt eget sdtt att skicka signaler vet man ocksa om att
det ménga ganger ar viktigare att skicka “rdtt” sig-
naler dn att formulera sig 1 “rétt ord”.

Lat oss titta lite pa ett par exempel pa kommuni-
kationssituationer som inte direkt har att géra med
en Overforing av ord mellan sdndaren och mottaga-
ren, men som definitivt involverar en sédndare och en
mottagare.

En ung man kommer till anstéllningsintervjun
(lat oss sdga for ett arbete i bank) iklddd en ur-
tvittad t-trdja, slitna jeans och okammat hér.

Vad kommunicerar denna unga man?

En upprord véljare far komma till tals i media
och det han/hon séger r:

— Vi e’ liksom sa in i helvete lacka pa att doms
16ner e’ sa hoga, va. A...eeh, de’ forslaget som
vi gav till hon, va, e” liksom jévlit mycke béttre
dn de” som hon skrev till han, va.

Vad kommunicerar denna viljare?

I det forsta exemplet kommunicerar ”sdndaren” na-
got genom sitt sdtt att kld sig. Normen, ndr det géller
klader, sdger nagot i stil med: I banker kldr man sig
pa ett speciellt sitt, "formellt”, och vill man ge na-
gon intrycket av att passa in, bor man gora detta
ocksa genom sitt klddval. Visst kan man tycka att
detta &r bra/daligt eller rétt/fel men vi dr alla med-
vetna om att ocksa dessa normer spelar en roll i vart
sambhille.

I det andra exemplet handlar det férvisso om en
overforing av ord. Sjédlvklart dr dock att ndgot
kommuniceras utdver bara den information som
finns i ordens betydelse. Ndgot kommuniceras i or-
dens laddning eller, annorlunda uttryckt, i var in-
stdllning till dessa.

I véljarens yttrande finner vi t.ex. svordomar,
formfel (doms, han/hon i st.f. henne/honom osv.)
och anvidndandet av ”lagt virderade” talspraks-
former (liksom, va). Grammatiken i sig dr det inget
fel pa (Subjekten och predikaten &r pa plats.). Det
som det i forstone handlar om hir, som gor att vélja-
rens budskap kommunicerar nagot annat, dr var atti-
tyd till vissa sprakbruk. Det som den upprorde vél-
jaren i media kommunicerar mellan raderna ar ocksa
en social identitet som kanske inte alla skriver under
pa att vilja vara till dvers med.



En viktig aspekt pa kommunikation mellan méan-
niskor, som framfor allt diskuteras inom sprak-
vetenskapen eller kommunikationsvetenskapen, ar
den som ror spraknormer och vért hogst individu-
ella forhallningssatt till dessa. Var attityd gentemot
olika normsystem — och vart eget normsystem i syn-
nerhet — ligger pé en sa lag medvetenhetsniva att vi
reagerar mot “regelbrott” intuitivt, i stillet for med
eftertéinksamhet. I dagspressen finner vi med jdmna
mellanrum insdndare med upprorda kédnslor 6ver
t.ex. du:andet och ni:andet. ”"Man visar respekt om
man ni:ar” eller ’Om nagon ni:ar mig kénner jag
mig gammal” brukar det lata. Det finns alltsd i ”var
kultur” delade meningar om vad som signaleras med
de béda tilltalen.

Sammanfattningsvis kan sidgas att kommunika-
tionsbegreppet, precis som prefixet inter- och kultur-
begreppet, inbegriper flera aspekter, som ar nog sa
viktiga att folja upp i en analys av det vi kallar for en
interkulturell kommunikation. Det géller som vi sett
sdvidl samhills- och spraknormer som verbal och
ickeverbal kommunikation. Ett inte allt for kontro-
versiellt antagande &r ocksa att ett interkulturellt mote
i regel 4r mer komplext &n det intrakulturella, vilket
givetvis for med sig en 6kad risk for missforstand.

”Interkulturell kompetens?”

I denna artikels inledning stdlldes fragan om det
overhuvudtaget dr mojligt att tilldgna sig en s.k.
interkulturell kompetens. I ett mdte dér ingen av
parterna haft mdojligheten att forbereda sig eller pla-
nera vad som ska sdgas kommer ju att i hogsta grad
vara beroende pé personernas s.k. “kommunikativa
kompetens”. Och om dessa tva dessutom kommer
fran olika kulturella bakgrunder sitts kompetensen
péd prov ordentligt. Vad &ar det som gor att
interaktionen fungerar och vad dr det som gor att
den kraschar? I ett sidant mdte finns det ménga
ganger inte utrymme till eftertdnksamhet. Det finns
inte heller nagon tid till samtals- och kulturanalys
(dtminstone inte pa forhand). I dessa samtal kopplar
man pa “autopiloten” — vér inlirda kommuni-
kationsapparatur — och denna maste da pa hundra-
dels sekunder fatta beslut ndr det géller bade
avtolkningen och produktionen av de budskap som
skickas fram och tillbaka.

For nagra ar sedan vurmades i Sverige just be-
greppet kommunikativ kompetens. Foretag landet
over kastade ut denna egenskap som den viktigaste
och mest meriterande till arbetssokande. Idag ricker
det inte med att ha en kommunikativ kompetens
utan idag ska man dessutom ha en (inter-) kulturell
kompetens. Denna kompetens ska alltsd, utover den
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kommunikativa kompetensen, innefatta kunskaper
om och en forstielse for andra kulturer, en kompe-
tens att bemota olika kulturella beteenden. Mitt svar
pa frigan &r ja. Visst dr det mdjligt. Men végen till
kompetensen gér inte i forsta hand genom en kun-
skap om “andra kulturer” utan genom en kunskap
om den egna. Det handlar da om att ta sig tid att
sdtta fingret pa “’konstigheterna” i de normer som vi
omedvetet och ofta slaviskt foljer. Det handlar om
att ta sig tid att forsta eller, om detta inte d4r mojligt,
atminstone reflektera over dessa normer.

En annan fraga, som vuxit fram ur resonemanget
om interkultur hér ovan, dr vad vi stéller “konstig-
heterna” emot. Mina tva exempel péd ickeverbal
kommunikation ovan (den unge mannen som soker
arbete i en bank och den upprorde viljaren) visade
pa konstigheter i form av brott mot & ena sidan
gingse kladnorm och a andra sidan ett sprakbruk,
som kan anses vara slarvigt, mindre “fint” eller res-
pektlost. Men normsystemen man har att géra med i
exemplen har ingenting att géra med interkultur om
man utgar ifran att interkultur har nagot med
nationsgrénser att gora. I detta fall stiller vi alltsa
tva “inomnationella” eller varfor inte inomkulturella
normer emot varandra.

Nér det géller svenskarnas avundsjuka och
konfliktundvikande daremot, som enligt manga ar
speciell och "typisk”, stéller vi ”var” normuppfatt-
ning mot ndgon annans normuppfattning. I detta fall
handlar det om “en svensk norm” som stélls mot en
tysk, engelsk eller italiensk. Reflekterar man dver
detta blir sdkert manga forvanade dver att det dver-
huvudtaget fanns normer som reglerade hur man far
lov att vara avundsjuk eller konfliktundvikande.
Men fragan blir di: Ar nigot av detta mer inter-
kulturell kommunikation 4dn det andra? Nagra skulle
kanske borja argumentera for att kulturgrinserna
maste dras mellan nationer eller etniskt ursprung
(vad nu det skulle betyda). Men leder denna argu-
mentation nagonvart?

Det man maste géra innan man borjar diskutera
eller forsoka besvara en interkulturell fraga ar att
tydliggora vilka granser man sjilv drar. Gransen ar
ju relevant i det att man maste veta vad man talar
om. | det ena fallet kan det rora sig om en kultur-
grins, som gar mellan en yrkesgrupp och en annan,
och i det andra fallet om en grins som géar mellan ett
svenskt och ett tyskt forhallningssitt. Men var grian-
serna dras for att bli kallade interkulturell 4r ofta ir-
relevant. Till syvende och sidst handlar det om att
komma till ritta med forstdelsen i kommunikations-
situationen.

Den kommunikativa kompetensen tillignar man
sig i mangt och mycket genom en sjédlvinsikt, en



medvetenhet om det egna normsystemet. I manga
fall spelar det ingen som helst roll varifran inblan-
dade personer kommer ifrén, varken vilken sam-
hillsklass de anser sig tillhora eller vilket etniskt ur-
sprung de har. I forstone handlar det om att anpassa
sig sprakligt till situationen. Det handlar om att an-
passa sig till en samtalspartner som kanske inte har
likadana forkunskaper som en sjélv. Det handlar
alltsd om att anpassa sig till individer. En optimal
anpassning bor dd goéras savil verbalt som icke-
verbalt, med hidnsyn till bade spraket och géngse
normsystem. Om sedan denna niva innebér att man
maste forenkla sitt eget vardags- eller yrkessprak el-
ler om det innebér att man far gora avkall fran sitt
eget normsystem i frdgan sa dr det s& det far bli.
Kommunikation handlar ju om att gora sig forstadd,
att skicka en signal som mottagaren kan tolka och
forsta sa som du vill att han ska forsta den.

Den interkulturella kommunikativa kompetensen
sedan kan vi fa forst efter det att vi uppméarksammat
och medvetandegjort vart eget hogst individuella
sitt att skicka signaler. Forst dérefter kan vi reflek-
tera ordentligt 6ver andras “signalsystem”. Jag
skulle till och med ga sa langt som att sdga, nér detta
ar gjort dr det ganska oproblematiskt att sétta fingret
pa och reflektera 6ver olikheter.

Vigen till en interkulturell kommunikativ kom-
petens gar alltsa snarare via det som vi kallar for en
social kompetens, dvs. en formaga att anpassa sig
till och fungera i olika sociala situationer och den
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kulturgréns, som diskuterats i denna artikel, skulle
alltsa dras mellan olika normsystem.

Att begdra en kompetens av vdra medméanniskor
som innefattar djupa kunskaper om de olika kultu-
rer, som idag finns i vart mangkulturella samhille,
ar att begdra for mycket! Det finns manga méannis-
kor, som inte dr det minsta intresserade av att 14sa in
sig pa konfucianismens, islams och buddismens la-
ror. Det finns méanniskor, som inte har ett uns av in-
tresse av hur seder och bruk ser ut i Eritrea, Chile
och Vietnam — kunskaper som onekligen skulle
hjdlpa manga till en bredare forstaelse. Daremot ar
vi lite till mans intresserade av vart eget sitt att vara,
véra egna seder och bruk. De flesta jag har haft till-
fille (och det stora ngjet) att prata med om vara nor-
mer och forhallningssitt visar stor entusiasm och
nyfikenhet i fragor som ror ”den svenska kulturen”.

F6r hur manga ganger har vi, som sagt, inte sut-
tit runt fikabordet och diskuterat den svenska av-
undsjukan eller svenskens svarigheter att hantera
konflikter men skrattat dat vdrt sdtt att vara konstiga
och sedan stilla konstaterat att en del av vdrt va-
rande fylls av mojligheten att just raljera éver oss
sjdlva och vdra egna kulturmedlemmars beteende.

Sjélv dr jag ocksa ndjd och ganska road av att vara
konstig i vissa avseenden och jag tror som sagt att en
stor del av den interkulturella kompetensen bestar i
att man dels dr medveten om sin egen konstighet, dels
att man forfogar 6ver ord som kan beskriva och for-
klara pa vilket sétt vi sjdlva ar konstiga.






Maskulint blik 1 kvindelige gjne

En analyse af repraesentationen af kvindelig seksualitet i det
erotiske magasin for kvinder, ” Tidens Kvinder”

BoLETTE BENEDICTSEN BLAAGAARD

Pornografi er for meend, og erotik er for kvinder.
S&dan synes parolen at ga i debatten om pornofi-
ceringen af det offentlige rum i Danmark. Porno-
grafi er lavet til maand, og kvinder er ufrivillige til-
skuere, da pornografien er i faard med at blive gjort
stueren. Her kommer pornoen ligesom udefra og
sniger sig ind i vores kultur gennem reklamer og
deslige og definerer kansrollerne (Sgrensen, 2003).
Pornografien ses ogsa som en del af diskussionen
om det postmoderne samfund, hvor den er en del af
og en konsekvens af vores kultur — eller ligefrem et
"tegn pa kultur” (Tielst, 2002, Graugaard, 2002).
Men pornografi er (stadig) for mand, og erotik er
for kvinder. Eller som Audre Lorde beskriver det
(2000):

The erotic has often been misnamed by men and
used against women. It has been made into the
confused, the trivial, the psychotic, the plasti-
cized sensation. For this reason, we have often
turned away from the exploration and consid-
eration of the erotic as a source of power and
information, confusing it with its opposite, the
pornographic. But pornography is a direct de-
nial of the power of the erotic, for it represents
the suppression of true feeling. Pornography
emphasizes sensation without feeling. (p. 579)

Pornografi er maand — patriarkatet, undertrykkelsen
og underkendelsen af kvindelige styrker. Og erotik
er kvindelige styrke, ifglge Lorde, og med denne
opdeling falger et modsaetningsforhold mellem
kvinder og maand. Eileen O’ Neill (1989) udtrykker
det lidt mere diplomatisk. Hun siger: Pornografi er
eksplicitte seksuelle repraesentationer, som har sek-
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suel ophidselse som mal, og erotik er noget, der ud-
trykker seksuel ophidselse mere end, det er grund til
det (O’ Neill, 1989: p. 69). Men ikke desto mindre er
erotik stadig et fasnomen, som trakker p& mere end
blot opnéelsen af orgasme. Erotik er et (feminint?)
udtryk.

Ingen af de refererede teoretikere og menings-
dannere overvejer en kvindelig pornografi. Og det
er maske derfor, at det eneste blad for kvinder i
Danmark, som omhandler kvindelig ophidselse og
seksualitet, kalder sig selv for ”et erotisk magasin
for kvinder” (Skram de Fries, 2005). Pornografi sy-
nes at efterlade en grim smag i munden, hvorimod
erotik er lig med dansende kvinder i pagt med sig
selv og hinanden. Tidens Kvinder kom farste gang
pé& gaden i 1994, som et nyt koncept fra Aller Press
International. Det er i dag, som for ti & siden, det
eneste erotiske magasin for kvinder pa det danske
bladmarked. Derfor er bladet interessant som et stu-
die i den kvindelige reprassentation af kvindelig
seksualitet. Jeg vil i denne analyse ikke forsgge at
konkludere, hvorvidt Tidens Kvinder er pornogra-
fisk eller erotisk. Som praesentationen ovenfor er et
eksempel p3, sd er definitionerne alt for subjektive
og flydende til en s&dan analyse. Desuden opretter
definitionerne pornografi versus erotik en, for mig
at se, kunstig dikotomi, som undertrykker de for-
skelligheder, skaevheder og overgange kategorierne
indeholder.

| stedet vil jeg laese Tidens Kvinder gennem fire
kategorier med flydende overgange, som hver isax i
starre eller mindre grad indeholder en maskulin og/
eller feminin tyngde. Det er her vigtigt at skelne
mellem det maskuline og det feminine veadisag og
fysiske maand og kvinder eller mandighed og kvin-
delighed. Det farste er en raskke konstruerede kvali-
teter, det andet er virkelige mennesker og kroppe,



som oftest er mere komplicerede end som s&'.
Denne tyngde er modsvaret og intersektioneret med
franske og amerikanske feministiske traditioner,
som jeg vil drageind i analysen af bladets repraesen-
tationer. Sidst men ikke mindst vil jeg i konklusio-
nen og med afsagt i analysen vende tilbage til dis-
kussionen om, hvorvidt kvindelig seksualitet kan re-
praessenteres anderledes end det geresi eksempelvis
reklamer, pornoblade og film i dag — en reprassenta-
tion, som ligger til grund for diskussionerne om
pornoficeringen af det offentlige rum.

Kategorierne

Laesningen af Tidens Kvinder afslarer fire kategorier
af reprassentationer af kvindelig seksualitet. Kate-
gorierne kunne have vaaret anskueliggjort ved hjadp
af enlinie, hvor kategorierne—som i en farveskala—
glider fraden enetil den anden kulgr. Men for over-
skuelighedens skyld, har jeg opdelt kategorierne i
ruder, som vist i Tabel 1.

Tabel 1. viser et skematisk overblik over nggle-
ordene, som er forbundet med de enkelte kategorier.
Ved neamere eftersyn stér det klart, at kategori 1 er
en rendyrket form for, hvad der indledningsvist blev
kaldt, pornografi. Der er altsa tale om en overvaagt
af de maskuline vaardinormer, sdsom rationalitet, ef-
fektivitet og fornuft. Samtidig er der en klar magt-
fordeling mellem subjekt og objekt, som placerer
manden gverst i det heteroseksuelle hierarki. Kate-
gorierne aandrer sig gradvist gennem kategori 2,
hvor de maskuline vaardier fastholdes, men de fysi-
ske kroppe aandrer kan, sdledes at det nu er kvinden,
som star gverst i det maskuline hierarki. Manden
indtager den feminine objektrolle. | kategori 3 tager
det feminine vaardisagt langsomt over. Hierarki afl o-
ses af fantasi, og folelse aflgser mélrettethed. Til
sidst ender reprassentationerne i den rendyrkede ero-

Tabel 1.

Kategorl 1
Kvinden som objekt
* Hierarkisk magtstruktur
« Fokus paorgasme
» Rationalitet
* Heteroseksualitet

Kategorl 2
Kvindeligt subjekt

* Mange objekter — eller
simpelthen Subjekt

« Kvindelig diversitet,
pluralitet

* Fastholdelse af dualisme
og hierarki
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tik, sddan som Lorde ser den, med kategori 4. Her
kommer det feminine i fuldt flor med kreativitet,
mystik og multiseksualitet. Som vi skal se, er det en
andring i subjekt/objekt positionerne, magt-
forholdet, kensrollerne og udtrykket.

Jeg vil i det fglgende operationalisere katego-
rierne og deres repraesentationer i Tidens Kvinder2.

What Men Want

Kategori 1 indeholder artikler, som fremstiller kvin-
der i rollen som objekter gennem billeder og tekst
ved for eksempel at skrive hun om de kvindelige
modeller, som poserer p modesiderne og fremvise
tgj, som har karakter af pornoficering (Fig.1). Perle-
kaeden er eksempelvis et klassisk pornografisk an-
traek, som blandt andet er taget til at repraesentere de
mandlige testikler pa en snor, som haanger om kvin-
dens hals, eller som en ekstra smilende tandrakke
(Gade, 1997). Samtidig forventes den kvindelige
laeser at identificere sig med objektrollen (Sgrensen,
2003). Identifikationen understreges af brugen af du
om modellen i situationer, hvor der figurerer bade
en mand og en kvinde pa billederne. Dette under-
streger endvidere en heteroseksuel norm. To ameri-
kanske teoretikere, Andrea Dworkin (2000) og
Jessica Benjamin (1985), antager, at kvinden altid
indtager objektrollen i seksuelle/pornografiske for-
hold, og denne antagelse er her genskabt. Dworkin
ser pornografi som et udtryk for patriarkatets fast-
holdelse af kvinden i en undertrykkende rolle. Ved
at seksualisere dualismens hierarkiske opbygning
normaliseres kvindelig underkastel se og tavshed
(Dworkin, 2000). Det bliver umuligt for kvinder at
vride sig ud af dette jerngreb, da underkastelsen
endvidere understattes af den vestlige verdens bar-
neopdragel se (Benjamin, 1985). Her opdrages barn
til at separere sig fraderes madre, men mgdrene bli-

Kategorl 3
Kropslighed
¢ Leg med hierarkisk struktur
* Sex som en proces uden
mal (orgasme)
< Intet subjekt eller objekt

Kategon 4
Kreativitet

« Kvindeligt subjekt

e lkke-én

¢ Sex som tilstand &
helhed

* Multiseksualitet



ver aldrig anerkendt som individer. P4 den made bli-
ver kvinder og piger opdraget til at vaere objekter
frem for subjekter — ogsa nér det gadder seksuelle
relationer. | pornografiske reprassentationer, som for
eksempel pornofilm, handler det derfor om, hvad
den mandlige part har lyst til. Dette kalder Robert
Jensen og Gail Dines for "the rise and fall of the pe-
nis’ (Jensen & Dines 1998, 73): Pornografiske re-
praessentationer tager udgangspunkt i mandens lyst
til sex og slutter med mandens udlgsning — kvinden
forbliver en rekvisit.

| Tidens Kvinders artikler ses dette i form af en
steark hierarkisk opdeling mellem mand og kvinde;
som subjekter fortedler artiklernes hovedpersoner,
maendene, deres version af attraktion, sex, udseende
etc. som en sandhed. Som for eksempel nér "Ole”
siger om sin drgmmekvinde:

Det er en kombination af det indre og det ydre.
Hun skal turde vise sin femininitet. Ikke ngdven-
digvisi form af dyr makeup og smart tgj, et na-
turligt udseende med en velplejet krop er tiltragk-
kende og samtidig et tegn pa selvstandighed. Et
pat sprog og en behagelig stemme taander mig.
Hjertet skal vaae smukt med sundevaadier, visio-
ner og ambitioner. Er hun kreativ og kan udtrykke
sig gennem kunst, er jeg helt solgt (TK® nr. 2)

Figur 1.

Olegiver udtryk for, at han finder de klassiske femi-
nine dyder sexede og tiltreskkende hos en kvinde.
Femininiteten er en naturlighed, som kan understre-
ges ved et velplejet ydre. Paane piger bander ikke —
heller ikke hvis det star til Ole — og en ”behagelig
stemme” udelukker skingre, hysteriske kvinder.
Kreativiteten understreges ogsd. Drgmmekvinden
bliver lig med den feminine side af dualismen — det
vil blandt andet sige i pagt med naturen, kreativ og
faglsom. Derudover kommer Ole med nogle mindre
konkrete bud p, hvad der gar en kvinde sexet. Det
kan vere svaart at afggre, hvad han mener med
"Hjertet skal vaare smukt med sunde vagdier, visio-
ner og ambitioner”, men i lyset af de gvrige tillaggs-
ord i udsagnet, antager jeg, at det har at gere med
naturlighed, godhed og sundhed. Det der med et en-
gelsk ord beskrives som: wholesome. Benjamins
(1985) hierarkiske opdeling mellem maand og kvin-
der — og den opdragende effekt hun argumenterer
for — uddybes gennem lazrer/elev forholdet i en del
af artiklerne. Kvinderne, objekterne, bliver beleat
om, hvordan de opnér at indfange en mand eller
blive beundret af en mand. Selv er de tavse med
mindre maandenes forventninger taler igennem dem.
Sdledes poserer en model paallefirei en kort kjole
i en modereportage med overskriften: ” S& kom og
tag mig ..." (TK nr. 2:22) (Fig. 1).

Udsnit af mode- og tgjserie og eksempel pa kategori 1.

Kilde: TK nr. 2/2004.



Maandenes gunst er malet, og deres behov er det
primaere. Emner som kunst, historie og alternativ
livsstil bliver gennemgéet med den samme opdeling
mellem mand med maskuline karakteristika og
kvinder med feminine karakteristika. Saledes er
"Ole’s udsagn om, at drgmmekvinden er "naturlig”,
"velplejet” og "kreativ”, et eksempel pa den klassi-
ske dualismes feminine kvaliteter reproduceret i den
danske mands gnsker. Og flere gange understreges
vigtigheden af mandens maskulinitet og kvindens
femininitet som midlet — det komplementaare —til, at
manden kan traede i maskulin karakter. Denne duali-
stiske, hierarkiske fremstilling af forholdet mellem
mand og kvinde gar disse artikler til eksempler pa
en maskulin, pornografisk reprassentation.

Gimme, Gimme, Gimme
a Man after Midnight

Men pornografi kan ogsa have et modsat fortegn.
Kategori 2 prassenterer artikler, som sedter den ma-
skuline kikkert for det kvindelige gje. Det blik, som
traditionelt har vaaret pa kvinder, kastes nu pa
maand, og kvinders lyst sadtesi centrum. Eksempel-
vis bliver sexlegetgj beskrevet rationelt og nassten
snusfornuftigt, mens metaforerne for seksuel lyst er
maskuline mélelige enheder, sdsom hastighed og
hgjde. Artiklerne stiller ogsa den kvindelige laeser i
en aktiv position — enten som beskuer eller dommer
over mandens kvaliteter. Mandene placeres i
objektrollen pé fire forskellige méder: 1. ved at de
udfgrer traditionelle kvindelige hverv, 2. ved at de
bedgmmes pa udseende og seksuel kunnen frem for
intelligens og rationel teankning, 3. ved at de bliver
set p&, og 4. ved at de beskrives i feminiserende
vendinger. Dog er blikket stadig maskulint, selvom
gjnene sidder i et kvindeligt ansigt. Det drejer sig
om artikler, som underviser mand i at strippe (TK
nr. 3), praesenterer "den nye mand” (TK nr. 1) eller
interviewer og tester en mandlig eskort (TK nr. 3).
Men maandene sadtes ogsa i objektpositionen
uden at indtage en feminiseret rolle. Gennem kom-
mentarer om deres maskuline udseende €ller formaen
bliver det maskuline objektificeret. Eksempelvis:

Model Klaus Svendsen indremmer, han ikke er
en grn i et kekken. Men hvad ger det, ndr man
selv er en lakker steg? (TK nr. 3)

Endvidere kan maand — ofte maand med en anden et-
nisk baggrund end dansk — fremstilles som barn el-
ler mindrevaardige vaesener, og derigennem indtage
den omvendte dualismes rollefordeling (TK nr. 3 &
4). Eksempelvis beskrives en prostitueret fyr pa en
feriestrand i denne vending: "rar og ufarlig, taanker
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jeg og leger videre” (TK nr. 4). Mandens fattigdom
og tvang udi prostitution naevnes kun henkastet,
men problematiseres ikke.

De mange rolleskift og kensreprassentationer un-
derstettesi teorien af Judith Butlers (1997) insisteren
pa de seksuelle og kensmaessige rollers fleksibilitet.
Det giver for Butler (1997) ingen mening, at kvinder
ngdvendigvis skulle identificere sig med en under-
trykt (kvindelig) parti en film eller anden repraesenta-
tion, blot fordi de har det fysiske kan tilfadles. Butler
ser gerne, at feministiske debatter om pornografi ba-
seres pa en forstaelse af, at reprassentationer ikke er
faste, men netop produceres og opretholdes igennem
kategoriseringer. Butler argumenterer blandt andet
for, at repraesentation og handling altid allerede af-
haanger af fantasi. Dworkin og co. mener, at porno-
grafi giver sig udslag i, at (undertrykkende seksuel)
fantasi bliver til (og i pornografiske film allerede er)
virkelighed, men Butler tilbageviser dette ved at ar-
gumentere for, at fantasi og virkelighed indgar i et
spaandingsforhold (Butler, 1997: 495). Der kan altsa
ikke vazre et kausalt forhold mellem reprassentation,
fantasi og virkelig handling, dafantasi og virkelighed
ikke kan skilles ad og vaere hinandens virkning eller
arsag. Fantasien kan blandt andet aktiveresi forbin-
delse med identifikation mellem den kvindelige be-
skuer og den beskuede kvindelige reprassentation.
Denne diskussion har mest intenst foregaet i film-
teorien. LauraMulvey (1989) argumenterer med bag-
grund i Freud, at "as desire is given cultural
materiality in atext, for women (from childhood
onwards) trans-sex identification is a habit that very
easily becomes second nature.” (Mulvey, 1989: 33).
Hvorimod Mary Ann Doane (1992) mener, at det er
den kvindelige beskuers pree-gdipale forhold til sin
mors krop, samt dét, at hun aldrig har skulle se sin
krop som forskellig fra sin mors, der far hende til at
over-identificere sig med det feticherede billede af
kvindekroppen i filmiske repraesentationer. Susan
Bordo (2000 [1999]) argumenterer derimod for en
dementering af naturteorien, bade den farste og den
anden, i sin bog Mandekroppen. Bordo mener ikke,
at der ligger noget biologisk maskulint i at se —s&dan
som det ellers ofte pastas, og sddan som Mulvey og
Doane antager. Derimod mener hun, at gvelse ger
mester, og hvis kvinder i lige sd hgj grad som maand
blev eksponeret for visuel seksuel reprassentation, sa
ville ogsa de ophidses af pornografiske reprassenta-
tioner. Visuel seksuel stimulation er altsd kulturelt til-
laert, mener hun (Bordo, 2000: 98). Ogsa Richard
Dyer (1992) mener, at den maskuline/feminine opde-
ling af henholdsvis at se/blive set* er en konstruktion,
som lagyger sig til vaardierne aktivitet/passivitet, hvor
aktivitet er "naturligt” maskulint og passivitet er " na-



turligt” feminint. Forberedelsernetil at blive set paer
desuden ikke mindre aktive end arbejdet med at se,
argumenterer han. Alligevel keamper mandlige pin-
up’er imod det passive element i at poserer ved at
stirreigen eller ved hjadp af det himmelvendte, ” nok-
i-sig-selv”-blik (Fig. 2) — altsa ved at forblive den,
der ser —, og ved at poserer pa en méde, som antyder
en potentiel aktivitet eksempelvis med spaendte
muskler. Denne tendens, argumenterer Dyer, pa linie
med Bordo, er maske nok mere en mandlig opfin-
delse af kvindelig seksuel pragference, end det er
kvinder, som har foretrukket oppumpede muskler.

| Tidens Kvinder forstas sex og kvinders lyst
endvidere som noget, der kan udvikles ved simpel
paadagogik. Derfor indebagrer en del af disse artikler
ogsa undervisning i og rad til, hvordan sexlivet i
parforholdet kan gares mere spandende. Singlelivet
beskrives ikke uden en form for ironi og latterligge-
relse, og parforhol dets dominerende position under-
streges i artiklerne om, hvor og hvordan en mand
kan fanges. Selvom en del af artiklerne stiller skarpt
pa kvinders opnaelse af nydelse parationel vis med

den diversitet, som hgrer til, synes de fleste at ende
i en forventning om, at laeseren gnsker sig eller alle-
rede befinder sig i et heteroseksuelt parforhold.

Han, hun og parforholdet

Der er yderligere et antal artikler, som arbejder med
emnet "parforhold”, og jeg vil argumentere for, at
disse artikler tilhegrer bade kategori 1 og 2. Artiklerne
handler eksempelvis om, hvordan man undgar at
blive jaloux (TK nr. 6), om at kommunikere med hin-
anden i et forhold (TK nr. 2), og hvordan sexlivet
overlever pa de gule murstens villavej (TK nr. 5).
Vinklerne er vigtigheden af den seksuelle akt, det ne-
gative i at ville kontrollere og lade sig kontrollere af
jalous og det positivei at vise empati og forstaelse —
alt sammen indenfor rammerne af et parforhold, som
afhaenger &f, at disse faktorer opfyldes, og alt sammen
henvendt til den kvindelige laeser. Artiklerne synes at
basere sig pa antagelser, som de har tilfadles med de
amerikanske teoretikere. Eksempelvis antagel sen om
at kvinders seksualitet hgrer til i parforholdet, men

Figur 2. Det himmelvendte blik og den domesticerede mand. Eksempler pa kategori 2
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ogsd at kvinder skal undervises i, hvordan de holder
paen mand, og at singlers sexliv er mindre attraktivt
— hvisikke direkte ugnskeligt og latterligt — end sex i
et heteroseksuelt parforhold. Subjekt/objekt-rollerne
gér igen fra de amerikanske teoretikere i disse artik-
ler, ligesom de stereotype kansroller understreges.

| "Sex in Public” argumenterer Lauren Berlant
og Michael Warner (1998) for, at heteroseksuel do-
minans i den vestlige kultur (re)produceres gennem
institutioner som eksempelvis aggteskab og juridisk
lovgivning. Placeringen af kvinder i parforhold i Ti-
dens Kvinder bringer altsd samtidig kvinderne og
deres domesticerede seksualitet frem i offentlighe-
den. Parforholdet er en institution for intimitet,
hvoraf sex er den mest intime del. Artiklerne passer
derfor ind i kategori 1 og 2, n&r man ser parfor-
holdet og sex som en del af en heteronormativitet.
Ogsdi Kathrine V. Andersen og Anette S. Perthous
(2000) diskussion af Berit von der Lippes analyse af
reklamernes betydning geres det klart, at patrods af
at der sker forandringer i forholdet mellem kgnnene,
genkender kvinder og maand stadig sig selv i de ste-
reotype konstruktioner i reklamernes repraesentatio-
ner. Spargsmalet er, som Andersen og Perthou ogsa
bemaarker, hvorvidt kulturen er s statisk som Lippe
antager, eller om seksuel repraesentation eendrer sig
med og i kulturen. Den pornografiske kvindelige re-
praesentation kunne dog tyde pa en vis fasthol del se.

Arketyper eller spejlsal

| kategori 3 er det udtrykket i og gennem kroppen,
som er omdrejningspunktet for artiklerne. | artik-
lerne, som falder i denne kategori haanger sindet og
kroppen sammen, men indgangen til sindet gér gen-
nem kroppen og dens smerte, udsmykning eller li-
derlighed. Artiklerne forsgger at argumentere for, at
denne sammenhang er et udtryk for, at kroppen er
Natur, som befinder sig i en rendyrket ur-tilstand.
Eksempler som:

Pludselig oplever vi vor elskede som for eksem-
pel et legende dyr eller en selvsikker heks. Psy-
kologen Jung ville sikkert sige, at det, der sker,
er, vi forsvinder ind i det ubevidste og forbinder
os med forskellige arketyper. Fakir Musafar gi-
ver ham fuldstendig ret og kalder det ganske
enkelt magi (TK nr. 3)

viser dette. Feminismen tillasgger ikke det kvinde-
lige ubevidste en Jungiansk fortolkning. Derimod er
mange af de franske feminister inspireret af Lacan
og dermed Freud. Men artiklerne handler i hgj grad
om at transcendere kroppen og smerten. Ifglge Rosi
Braidottis definition pa de franske feministers brug

af kroppen, er den hverken essentielt biologisk eller
essentielt social, men indgang og udgang til verdens
— og seksualitetens — oplevelser og erfaringer. | ar-
tiklerne beskrives kroppen blandt andet med ven-
dinger som:

Na&r man aandrer kroppen, aadrer man sindet (TK
nr. 3)

Det er vigtigt at hengive sig, at lege med krop-
pen og rejsei sindet (TK nr. 1)

Braidotti er en del af en fransk tradition, som tillegg-
ger det feminine og det kvindelige betydning. Til
forskel fra de amerikanske teoretikere, som ofte er
politisk baseret, er den franske tradition I@s og
egentlig udefinerbar. En stor del af teoretikerne in-
denfor denne tradition er slet ikke teoretikere, men

Figur 3.

Eksempel paa kategori 3, hvor leg, fan-
tasi, smerte og nydelse er central

Kilde: TK, 2004



kunstnere, og fa kan ikke gere det ud for hele den
mangfoldige gruppe af franske, feministiske, kvin-
delige teoretikere med hver deres syn paverden, fe-
minismen og teorier. Her gar jeg alligevel et forsgg
pa at samle fedlestrakkene under samme hat for at
vise en form for gennemgéaende feministisk syn,
som i hgj grad handler om teorien om écriture femi-
nine, og som har stor indflydelse pa kategori 3 og 4.

Ecriture feminine er en skrivestil og teori, som
handler om at repraesentere kvinden og kvindelig sek-
sualitet i en maskuliniseret verdensorden. Ofte bliver
skrivestilen tilskrevet den franske forfatter og poet
Hélene Cixous, samt filosoffen og psykoanalytikeren
Luce Irigaray. Men ogsa addre tekster af eksempelvis
Colette og britiske Virginia Woolf er blevet neevnt som
eksempler pa écriture feminine (Guild [ed. Wright],
1992: 75). Ingen af de franske teoretikere og forfattere
bruger selv termen om deres eget arbejde. Ecriture fe-
minine er en feminin arbejds- og skrive proces, som
mobiliseres gennem " det feminine” (Braidotti, 1991.
Guild, 1992), men spargsmélet, om hvad " det femi-
ning’ saer, har forskellige forklaringer®.

Fantasien og forbindelsen med det ubevidste og
imaginare er et andet kendetegn for den franske
teori, som her dukker op i artiklerne i starre eller
mindre grad.

Klubben er pd en gang uvirkelig og sa seardeles
virkelig (TK nr. 5)

Det er en stor kontrast til vores daglige liv, som
er meget struktureret. Her er det som at traede
indi en film - (TK nr. 5)

Brugen af fantasien som et spandingsfelt til virke-
ligheden genkendes som naevnt i Butlers (2000)
teori, men ogsa i Irigarays spandingsfelt mellem
kvinden, som ikke er én (1977).

Det centralei Irigaraysteori er, at den kvindelige
lyst eller seksualitet — det som med et fransk ord
kaldes jouissance — ikke kan reprassenteres uden for
patriarkatet og den maskuline dominans. Maand har
sa at sige sat sig pa, hvordan kvinders seksualitet
udmenter sig. Og ifglge maandene udmgnter denne
kvindelige seksualitet sig som kompliment til den
maskuline, falloscentrerede seksualitet. Den masku-
line seksualitet er enten optaget af rivalisering
(hvem har den starste etc.) eller af at traangeind i og
natilbage til den livmoder, de kom fra (Irigaray,
1985 [1977]: 25).

For at repraesentere den kvindelige seksualitet
bruger Irigaray i stedet billedet af de to (kans)lagber,
som konstant rgrer hinanden. Med argumentationen
forankret i den anatomiske forskel pad maend og
kvinders genitalier, mener Irigaray, at kvinder ikke
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er én — sadan som den maskuline |ogiske tankegang
foretraskker. Kvinder er mindst to heletiden. "Sheis
neither one nor two. Rigorously speaking, she
cannot be identified either as one person, or as two”
(Ibid., 26). | modsagning til den mandlige tilfreds-
stillelse behgver kvinden ikke hjadp — i form af
hénd, vaginaeller andre apparater —til at natilfreds-
stillelse. Hun rarer konstant sig selv (Ibid., 24) og
indeholder derfor en tilfredsstillelsei sig selv. Kvin-
ders seksualitet er altsa pluralistisk, og kvinder har
sexorganer mere eller mindre over det hele (Ibid.,
28). Dette medfarer tre ting: At kvinders seksualitet
er meget anderledes end maands og den mandlige
reprassentations; at den kvindelige seksualitet ikke
kan na fuld udfoldelse inden for patriarkatet; og at
kvinder derfor mé sgge et andet sprog eller udtryks-
form. Men hvordan kan en sddan udtryksform reali-
seres udenfor kultur og sociale vaner og traditioner?
Irigaray har to forslag: ved hjedp af kvindelig ge-
nealogi, som skal synliggere den kvindelige pendant
til den maskuline fortadling om og i verden. Den
anden méde, hvorpa det kvindelige udtryk kan reali-
seres er gennem mimesis — en bevidst mimen af de
dualistiske stereotyper.

Fantasien gor det muligt at vegre til stede to ste-
der samtidig. Kategori 3 vaskker genklang til Lordes
definition pa erotik og seksualitet, som den blev
skitseret i indledningen. Kvinder har direkte forbin-
delse med starre kradfter og ubevidste menneskelige
lag. Det ubevidstes kraft og legen med rolleforde-
lingerne i seksuelle forhold er hierarkiske stereoty-
per, som bruges aktivt og bevidst. | Tidens Kvinder
er der endvidere i nogle tilfadde tale om en mands
oplevelse af disse stereotyper (TK nr. 1,3,6). Disse
forskydninger af stereotypen, hvor de bruges be-
vidst og andres en smulei kraft af eksempelvis kan-
net, gar dem til mimesis (Irigaray, 1977).

Glimt i gjet og madk i brysterne

Artiklerne i kategori 4, beskriver ogsa en form for
écriture feminine, hvis écriture tages for at veare
skrift eller tekst i bred forstand. Altsd, for at veare et
(kunstnerisk) udtryk i det hele taget. De gar som
Cixous; udtrykker den kvindelige seksualitets
mange facetter og roller gennem den signifikante
kvindelige krop. | ” The Laugh of the Medusa’ sad-
ter Cixous (1976) lighedstegn mellem teksten og
(kvinde)kroppen. Hendes tekst har to mél (1976:
875): At gdelaggge eller dekonstruere den fallogo-
centriske® orden, som produceres og vedligeholdes
blandt andet gennem maskulin tekst — det vaere sig
at fralitteratur til lovtekster og akademiske tekster.
Men ogsa andre kulturelle udtryk, da kultureni sig



selv er maskulin. Den fallogocentriske orden er for
Cixous kulturen, som igen er lig med det Lacanske
begreb the Symbolic, — den kulturelle orden, som
barnet indskrives i gennem sproget. Det andet mal
hun opstiller i " The Laugh of the Medusa” er at for-
udse, det som ikke kan forudses, det uventede. Det
vil sige, at hun varsler et brud med det fallogo-
centriske system béret af feminin skrivning gennem
kroppen. Hun opfordrer kvinder til at gribe den
ikke-falliske pen og lade sig flyde over med den
kreativitet, som de besidder i kraft af deres under-
trykkelse og deres egenskaber som kvinder (lbid.,
876). Cixous bruger ord som krop, tekst og kvinde-
lig seksualitet mere eller mindre synonymt. Teksten
ses som en form for udledning af erotisk energi, som
kommer fra hele kroppen og ikke er centreret om-
kring k@nsdelene som hos maend (jf. den falliske
pen og den historiske dominans af mandlige skrift-
laarde). Som Lorde ser Cixous erotik som en kvinde-
lig kraft.

“Write your self. Your body must be heard. Only
then will theimmense ressources of the unconscious
spring forth” (1bid., 880), skriver Cixous og afslarer
dermed ogsa en forventning om, at kvinden star
naamere det ubevidste i Freudsk forstand og det
imaginaare i Lacansk forstand. Kvinden er simpelt-
hen mere krop (Ibid., 886). Ogsd i det talte sprog er
kroppen en vigtig mediator, for hun har ingen store
mure opbygget, som kan skeeme mellem hendes fg-
lelser og indre, sddan som maend har det (lbid.,
881). | det hele taget handler " The Laugh of the
Medusa’ om at sammensmelte, mere end at ned-
bryde, dualismen, som det fallogocentriske samfund
er bygget pa.

| Tidens Kvinder er der tale om artikler, som
handler om kvindelige kunstneriske udtryk, sdsom
cd udgivelser eller en anmeldelse af en foto-
udstilling af, med og for kvinder (TK nr.2). Sadan
en artikel er "Kvinders Erotik — som de selv ser
den”, som indleder med at nedbryde den alminde-
lige dualistisk myte:

‘Maand teender pa at se og kvinder pa at blive
set’, fortadler myten, men kvinderne bag foto-
udstillingen ‘Making Eyes' returnerer blikket,
leger med kegnsrollerne og giver et provokerende
bud p&, hvad erotik er, og hvordan den udfolder
sig (TK nr. 2)

Anmeldelsen gennemgér de forskellige bidrag til
udstillingen. De er vidt forskellige — ligesom kvin-
ders seksualitet. Et stort billede fra udstillingen er
placeret midt pa opslaget (Fig. 4). Det viser en gra-
vid kvinde, som onanerer, mens ammemadken fly-
der ned over hendes bryster og mave. Billedet refe-
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rerer naesten til Cixous' understregning af den kvin-
delige krops vigtighed i kunstneriske udtryk: ”she
writesin white ink” (Cixous, 1976: 881). Her er det
i serdeleshed den k@nnede krop, som er i fokus.
Men det er ikke altid tilfed det, at kroppens kgn spil-
ler en sa stor rolle for den kvindelige seksualitet i
denne multiseksuelle kategori. Et eksempel padet er
artiklen om forfatteren Melissa Panarello. Hun har
skrevet en bog om sine seksuelle udskejelser, frada
hun var 16 & gammel og interviewes nu af Tidens
Kvinder. Panarello er kvinde, og hun udtrykker sig
kunstnerisk om og med sin seksualitet, men hendes
fortolkning af sin egen seksualitet er ikke plurali-
stisk eller feminin med udgangspunkt i sin kvinde-
lige krop. Tvaatimod.

- Jeg tror ikke, at der er en forskel pakvinder og
mands seksualitet. Vi har de sasmme laangsler
og behov. En kvinde kan sagtens have et fysisk
behov for bare at bolle med en skan fyr uden at
det skal fare til andet end det. Den der med at
maand har et ‘fysisk pres’, kaber jeg ikke. Jeg
tror, vi er meget ens. Men det er tabu for en
kvinde at vaae seksuel. Det magker jeg ted inde
pé kroppen. (TK nr. 4)

Er Panarellos arbejde pornografi? Den franske
teoris porgsitet og ustabilitet og kategorierne 3 og 4
ger det fristende at gare som Cixous: sammensmelte
kategorierne "maskulin” og " feminin”. Paden made
er en af Cixous og écriture feminine’s mal néet.

Porno og erotik —revisited

Matricens fire ruder er altsa repraesenteret pa Tidens
Kvinders sider, men bladets artikler fordeler sig ikke
ligeligt og — forudsigeligt nok — heller ikke helt s&
skarpskaret, som en skematisk matricen laagger op
til. Jeg har i alt leest 61 artikler fordelt over 6 blade
produceret af Tidens Kvinder i 2004. Fordelingen af
artiklerne indenfor de fire skitserede kategorier +
den ekstra kategori, som kan siges at speende over
béde kategori 1 og 2, ser sddan her ud:

Tabel 2.

Kategori +:
8,1%

Kategori 1: 39,3%
Kategori 2: 32,7%

Kategori 3: 11,4%
Kategori 4: 6,5%

Tabel 2 viser med al gnskelig tydelighed den over-
vaddende overvaagt af repraesentation inden for ka-
tegori 1 og 2+ med sammenlagt 80,1% af ale artik-
lerne’. Seksuel repraesentation synes at forblive ma-



Figur 4. Billede fra udstillingen " Making Eyes’ og eksempel pa kategori 4.

de

e

Kilde: TK nr. 2/2004.

skulin og pornografisk — selv ndr den er mantet pa
kvinder. | Tidens Kvinder kan den kvindelige |aeser
overtage det maskuline blik gennem kvindelige gjne
(Mulvey) — manden kan her indtage objektets (det
feminines) plads eller gj (Dyer, Butler) — eller hun
kan identificere sig med det feminine objekts plads
(Doane). Pornografi er maske ikke alene for maand,
men repraesentationen forbliver maskulin, idet
dualismens hierarki bestar. Den kvindelige seksuali-
tet indgdr i den vestlige kulturs institutionelle struk-
tur, som i en feministisk kontekst per definition er
maskulin og heteroseksuel. For Tidens Kvinder er
denne institutionelle struktur endvidere et journali-
stisk felt, som udspringer af og kontinuerligt (re)
producerer kulturen og dermed ogsd i sagens natur
er maskulin.
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Den pornografiske repraesentation for kvinder i
kategori 2, som Tidens Kvinder med 32,7% af artik-
lerne ger brug af, kunne tyde pa at journalisterne og
redaktionen bag giver Bordo og Dyer ret i, at sek-
suel adfeard — sdsom at se og blive set pa eller vaae
seksuelt aggressiv og passiv — er tillaat og kan an-
dres. Et kvalitativt interview med Tidens Kvinders
redaktion ville kunne besvare, hvorvidt det er et be-
vidst valg og vinkel.

Overreprassentationen af kategori 1, 2 og + bety-
der, at reprassentation i kategori 3 og 4, hvor hierar-
kier kun repraesenteres som en del af fantasien eller
som leg, og hvor kreativitet er i hgjssadet, ikke er re-
pressenteret i lige sa stor udstraskning. Det maigen
betyde at rollen, hvor kvinden er kreativ og
udforskende pa en klassisk dualistisk feminin made —
en erotisk made — ikke anses for vigtig i en reprassen-



tation af kvindelig seksualitet. Konklusionen pa
denne undersagel se er derfor, at seksualiteten reprae
senteres af Tidens Kvinder indenfor en maskulin, por-
nografisk diskurs — uanset afsender og modtagers
kan. Tidens Kvinder er et maskulint glimt i kvinde-
lige gine. Eller sagt pa en anden made; repraesentatio-
nen er maske nok pornografisk i et magasin for kvin-
der, men pornografiens udtryk er stadig maskulin
med dertilhgrende magtstrukturer og subjekt/objekt
positioner.

Efter spil

Overvaggten af den pornografiske reprassentation i
kategori 1 og 2 ser jeg ikke som enshetydende med
at al seksuel repraesentation af kvinder er pornogra-
fisk i undertrykkende forstand. Derimod viser min
laesning, at der er spillerum i magtpositionerne hvad
angér biologiske maend og kvinder. Men subjekt-
rollen forbliver maskulin og objektrollen feminin.
Kun i forbindelse med kategori 3 og 4 — og dermed
i de grader af repraesentationen, som kunne kaldes
erotiske — bliver rollerne udvisket og det feminine
kommer frem. Og med magtpositionerne er vi til-
bage til Audre Lordes pastand om, at det erotiske

Noter

1. Den dualistiske orden tilleegger det maskuline/femi-
nine med henholdsviskvaliteternelys/mearke, rationel/
irrationel, fornuft/falel se, subjekt/objekt, aktiv/passiv
etc. For mere om dette emne se blandt andre Genevieve
Lloyd, 1984.

Artiklerne er udvalgt efter laangde. Sdledes er der her
tale om artikler af minimum to sider inklusiv bille-
der. Artikler, som er stykket sammen af noter og note-
stof, er ikke medtaget. Noveller og fiktivt stof er hel-
ler ikke medtaget. Ligesom portradter af kendte samt
quizzer er udeladt af analysen for at fa et klarerejour-
nalistisk empirisk omrade.

Tidens Kvinder vil i henvisninger angives som TK.
En Freudiansk antagelse om voyeurisme/ekshibitio-
nisme, som henholdsvis maskulint/feminint karakter-
traek.

For Fougue, som fglger Lacan, star det feminine
udenfor repraesentationen, the symbolic. Den pree
symbolske position stiller det feminine i staxkere
relation til det imaginary, eller i Freudiansk forstand
det ubevidste. For Kristeva tilhgrer kvinden the
semiotic, som stér i modsagning til the Symbolic, og
som samtidig defineres af Moderskabet og mor/barn
relationen. P& den made bliver the semiotic prototy-
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besidder en magt, som kvinder skal fa gjnene op for
igen (Lorde, 2000).

Det synes evident, at der ligger et uopdyrket ma-
gasin-land i denne erotiske repraesentation, som tidli-
gere aene har vaaet forbehol dt kunstnerisk — og bog-
lig form. Men i forbindelse med debatten om
pornoficeringen af det offentlige rum er det maske
mere interessant at vende tilbage til Lorde. Lorde
skrev, at kvinder har vendt det erotiske ryggen, fordi
det er blevet misbrugt og misforstéet som pornografi.
Maske er en journalistisk repraesentation af kvindelig
seksualitet i erotisk form svaret pa den overvaddende
pornoficering af det offentlige rum. Pornoficeringen
er gennemsyrende i samfundet i dag, men alternativet
har tidligere alene vaxet forbud eller regulering af
den kendte pornografi. Mig bekendt, er der ikke gjort
forsgg pa at skabe en alternativ reprassentation, som
maske kunne fungere som modvaegt til den maskuline
seksuelle repraesentation.

Kunne man forestille sig, at det misbrugte ord
"erotik” kunne blive renset for pornografiske og pa-
triarkalske under- og overtoner i Lorde’sk forstand,
og blive taget til nade af dansk journalistik? Hvorfor
ikke opgradere erotikken frem for at sl& pornogra-
fien oveni hovedet?

pen pa negationen af den falliske symbolic — nér man
falger den dualistiske vestlige tankegang. Begge kan
siges at bygge deresteorier paden dualistiske position
mellem det maskuline og det feminine. For en gen-
nemgang af de franske teoretikeres forhold til det fe-
minine — se blandt andre Braidotti, 1991 og Burke,
1985 [1980] ed. Jardine og Eisenstein.
Fallogocentrisk er en sammensmeltning af ordene
"fallocentrisk” og "logocentrisk”. Ordet er specifikt
for den franske teori, hvor det brugestil at karakteri-
sere det patriarkal ske samfund.

7. Det sidste knap 2,5% daekker over artikler, som fal-
der i flere kategorier samtidig.
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Ny studie om minoritetsmedier
och minoritetsmediepolitik

LeoNor CAMAUER

Etniska minoritetsmedier utgor ett omréde inom det
svenska medielandskapet som &r féga utforskat. |
den nypublicerade studien Minoritetsmedier och
minoritetsmediepolitik i Sverige — En kartlaggning
har Leonor Camauér kartlagt de minoritetsmedier
som produceras i Sverige samt deras produktions-
och institutionella villkor. Studien har genomforts
pa uppdrag av Styrelsen for psykologiskt forsvar /
SPF och omfattar en rapportdel och en katalogdel.

| den 150-sidiga rapportdelen presenteras forst
studiens bakgrund, dess teoretiska ramar och tillva
gagangssitt samt en genomgang av det mangetniska
Sverige. Darefter foljer en genomgéang och grov
analys av de delar av den statliga politiken som har
konsekvenser for minoritetsmediernas existens och
verksamhet. Har fokuseras minoritets- och

Humanistiska institutionen, Orebro universitet,
|leonor.camauer @hum.oru.se
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integrationspolitiken samt mediepolitiken. Sedan
presenteras kartlaggningens resultat och en grov
analys gors av de fyra medielandskapen (tryckta, ra-
dio-, TV- och IT-medier/elektroniska nyhetssidor)
med séarskild fokus pa institutionella aspekter, det
vill siga de sitt varpa statlig politik bade mojliggor
och begransar minoritetsmediernas verksamhet. En
viktig avsikt med studien har varit att genom denna
fokusering kasta ljus éver frégan om hur och i vil-
ken utstréckning staten genom sin politik forvaltar
sitt offentliga ansvar for den etniska integrationen
pé& medieomrédet. Studien avslutas med ett samman-
fattande kapitel och inkluderar ocksa en samman-
fattning pa engelska.

Den 180-sidiga katalogen anger kontakt- och
produktionsuppgifter samt kortfattad information
om innehdll for vart och ett av de 371 medier som
kartlaggningen innefattar.

Studien kan bestéllas fran SPF, katrin.berggren
@psycdef.se



The International Researchers’ Charter for
Knowledge Societies (IAMCR)

To: UN - WSIS

The International Researchers’ Charter for Knowledge Societies
— an JAMCR contribution to the WSIS —

Worldwide, research activity is confronted by diminishing budgets and increasing control of
output by a variety of actors including governments, while researchers are being submitted to
unprecedented and deleterious changes in their status, salaries and the independence of their
investigations. The World Summit on the Information Society (WSIS) has helped to foster dis-
cussion worldwide on the need for unhindered and equal access to the means of communica-
tion and information content. The importance of information arising from high quality research
in the humanities and the sciences has not, however, been sufficiently emphasized during the
Summit. It has not emphasized the central role played by researchers in producing information,
in promoting a better understanding of media and information and communication technology
(ICT) systems and their content and functions, and in developing culturally relevant content and
fostering communication in support of the attainment of inclusive and people-centred Know-
ledge Societies. Therefore, the International Association for Media and Communications Re-
search (JAMCR) calls upon researchers worldwide to subscribe to the following Researchers’
Charter principles and recommendations for action:

Charter Principles:

1. Researchers worldwide constitute a community of scholars that is central to the development
of societies in which knowledge, information and culture are produced and appropriated in
the service of humankind and in which researchers are entitled to seek, retrieve, receive and
distribute information freely, regardless of geographical borders, ideologies and interets, and
the medium used, supported by information exchange enabled by ICTs;

2. Researchers’ work should be conducted in working conditions which acknowledge that re-
search is crucial to knowledge production and intellectual development and that research-
ers’ contributions to knowledge are significant in achieving a better understanding among
peoples, cultures, religions and disciplinary traditions;

3. Researchers should be entitled to intellectual freedom and to transparent evaluation of their
results by independent, legitimate public bodies; to express themselves as freely as possible
without censorship or curtailment of the distribution of their intellectual outputs using all
media and ICTs so as to maintain and expand the global public domain of research and to
foster the capacity to contribute to cultural diversity, as well as to ensure informed partici-
pation by all citizens in social, cultural and economic activities, thereby promoting a demo-
cratic environment at all levels and in all contexts;

4. The results of publicly funded research should remain in the public domain so as to support
the development, education and welfare of the general population; public archives, librar-
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ies, repositories of content and other Internet and information services worldwide should be
accessible to researchers without barriers to access;

. The universal free exchange among researchers of intellectual work should be regarded as

being of critical importance to maintaining a democratic order; it is integral to capacity build-
ing for equitable development, to overcoming differences in gender and training, particularly
with respect to women and junior researchers especially in developing countries, and in ac-
cessing other resources essential for development; it must be regarded as a common good and
nurtured as a participatory, ethical and collective process involving a network of distributed
intellectual work that contributes to lifelong capacity-building, supporting human rights in
all realms of human activity;

. Culturally appropriate learning and research practices should be developed to foster commu-

nity-based self-supporting systems of research; to promote open, collaborative and self-or-
ganizing publishing models and software development methods that are accessible to re-
searchers and available in not-for-profit databases, libraries and archives; thereby support-
ing researchers as content producers and as active participants in the open access paradigm
of knowledge creation and exchange, as outlined in various initiatives.

Implementing the Charter:

a.

IAMCR invites all researchers, including educators and computer and information science
professionals, to adhere to the above principles, by signing this Charter.

. IAMCR invites researchers to strengthen opportunities for cooperation and exchange and to

foster communication with all sectors of society with the aim of promoting greater under-
standing of the role and relevance of research and knowledge and their wide dissemination
in society, by mobilizing decision makers worldwide to develop clear policies to implement
the above principles.

IAMCR recommends the establishment of an independent international Researchers’ Com-
plaints body where researchers can lodge complaints about violations of the above principles
and ethical standards and receive an unbiased hearing; such a body should have a mandate
to make cases public and to publicise university administrations and governments that vio-
late these principles.

Signing this Charter:

IAMCR invites the world’s leading bodies that support these principles and individuals to sign

this Charter at IAMCR’s website — www.iamcr.net — and to disseminate this Charter widely.

Contact: divina.frau-meigs@univ-paris3.fr

http://www.iamcr.net
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Nya publikationer fran Nordicom

Global War~Local Views

Cultural Dilemmas
in Public Service
B X

P
Allehanda skepnader

Media & Glocal Change. Rethinking Communication for
Devel opment
Oscar Hemer & Thomas Tufte (eds.)

Global War — Local Views. Media Images of the Iraq War
Stig A. Nohrstedt & Rune Ottosen (eds.)

Cultural Dilemmas in Public Service Broadcasting
Per Jauert & Gregory Ferrell Lowe (eds.)

Vald och pornografi i medierna. Asikter om medivéaldets
och pornografins paverkan pa unga ménniskor
Ulla Carlsson

Allehanda skepnader. (Nya) Dagligt Allehanda 1767-1944

Jarl Torbacke

For ytterligare information se sidorna 124-133
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Danmark
Dokumentalist: Peder Grengaard

Den offentlige ekspert
Jakob Arnoldi, Frederiksberg, Samfundslitteratur, 2005, 130 p., ISBN 87-593-1076-6.

| bogen stilles der skarpt pa, hvem der fungerer som eksperter, hvordan
ekspertise bliver brugt i nyhedsformidling, og hvordan mediernes brug af
bestemte personer som ekspertkilder legitimerer disse personer og deres
viden som eksperter og ekspertise. Bogen gér bag om nyhedsproduktionen
og ser bl.a. pd, hvordan nyhedshistorier bygges op og formidles, og
hvordan journalister udvadger og anvender eksperter. Med udgangspunkt
i eksempler fraTV- og avisverdenen ser bogen pa, hvem der benyttes som
eksperter, hvilken eksperttype de tilharer, og hvilken profession de har.

Laes mere om bogen paforlagets web-adresse: http://www.samfundslitteratur.dk/

Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004 — med udviklingslinjer tilbage
til 1964

Trine Bille, Torben Fridberg Svend Storgaard & Erik Wulff (eds.), Kagbenhavn, AKF For-
laget, 2005, 437 p., ISBN 87-7509-802-4. (Amternes og Kommunernes Forskningsinstitut). Note:
English summary, pp. 423-434.
' ‘ 3 ¥ &= Undersagel sen belyser den danske befolknings aktuelle kulturvaner, samt
: /é w aandringer i aktivitets- og forbrugsmenster over tid fra 1964 til 2004.
b #\0 Undersggelsen omfatter analyser af befolkningens deltagelse og
o forbrugsmanstre pa bl.a. fglgende kulturomrader: TV og radio, musik,
film, computerspil, Internet, litteratur, aviser og blade, biblioteker, teater,
museer, kulturarv, arkiver, kirken, sport og motion, aftenskoler og fritid.
Undersggelsen er en opfalgning og opdatering af en raskke tidligere
kulturvaneundersggel ser, der har vaaet gennemfert i 1964, 1975, 1987,
Danzkermes kultur- ok 1993 og 1998 vedrarende voksne (over 15 ar) og i 1987, 1993 og 1998

fritidsaktiviteter 2004

= med udviblngslin]er tibage til 1564 Vedrﬁl’ende bﬂrn (7_15 EO\I')
Las mere om rapporten pa forlagets web-adresse: http://www.akf.dk/forlaget/akf-forlaget.htm/
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Fagpressens flermediale fremtid

Peter From Jacobsen, Arhus, Center for Journalistik og Efteruddannelse, 2005, 102 p. (Center
for Journalistik og Efteruddannelse).

Center for Journalistik og Efteruddannelse har for Dansk Fagpresse
analyseret fagpressens flermediale fremtid. Resultatet af arbejdet
fremlaeggesi denne rapport, der er taankt som et vaaktgj for de enkelte or-
ganisationer i deres flermediale udviklingsarbejde.

Laes mere om rapporten pa forlagets web-adresse: http://www.cfje.dk/

Fagpressens
flermediale fremtid

Performative Realism: I nterdisciplinary Studiesin Art and Media

Rune Gade & AnneJerslev (eds.), Kagbenhavn, Museum Tusculanum Press, 2005, 293 p., ISBN
87-635-0078-7.

New forms of art, culture and theory have recently emerged through engagements with the
realities of the social world and everyday life, which are not primarily
about representation but rather about participation and narration. These
new forms are based on viewer responses and engagement, thus
performatively creating open-ended situations rather than autonomous
works with closure. Performative theory, drawing mostly on studies of
speech acts, proves adequate to describe and analyse these new forms of
art and culture and their engagement with the real. The book scrutinizes a
range of contemporary works that experiment with viewer participation
. and processuality within art and culture, and it takes issue with theories of
by e o performativity and performance.
Contains the following articles: Rune Gade and Anne Jerslev:
Introduction, Solveig Gade: Playing the media keyboard: the political potential of performativity
in Christoph Schlingensief’s el ectioneering circus, Bodil Marie Thomsen: The performative acts
in “Medea” and “Dogville” and the sense of “realism” in new media, Anne Jerslev:
Performativity and documentary: Sami Saif’s and Phie Ambo’s “ Family” and performativity,
Mette Sandbye: Performing the everyday: two Danish photo books from the 1970s, Camilla
Jalving: Inventing reality: on truth and lies in the work of Hayley Newman, Rune Gade: Making
real: strategies of performing performativity in Tanja Ostojic’s “ Looking for a Husband with a
EU Passport”, Anne Ring Petersen: Between image and stage: the theatricality and
performativity of installation art, Laura Luise Schultz: A combination and not a contradiction:
Gertrude Stein’s perfor mative aesthetics, Britta Timm Knudsen: It’slive: performativity and role-
playing.
For further information, see: http://www.mtp.hum.ku.dk/

Performative Realism
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Journalistik —midt i en krigstid: en analyse af journalistikkens forhold til
det nationale set gennem danske avisers daskning af 1rak-krigensudbrud i
marts 2003

Hanne Jgr ndrup, Odense, Syddansk Universitet, 2005, 324 p. (Syddansk Universitet, Institut for
Journalistik). Note: Ph.D.-afhandling. English summary, pp. 307-308.

Med udgangspunkt i en beskrivelse af krigsjournalistikkens historiei Dan-
mark undersager afhandlingen spgrgsmalet om journalistikkens forhold til
Journalistik og afheengighed af den national statslige ramme i en nutidig sammenhaang,
belyst gennem en analyse af 6 danske avisers dakning af perioden om-

[ midt i en krigstid
e kring Irak-krigens udbrud i marts 2003.
‘ i Laes mere om afhandlingen pa felgende web-adresse: http://www.sdu.dk/nyheder/
w Opslag.php?id=1507/

| ——

A/S Filmfabriken Danmark: SRH/Filmfabriken Danmarks historie og
produktion

Jan Nielsen, Kgbenhavn, Multivers, 2003, 992 p., ISBN 87-7917-038-2. Note: Doktorafhandling
2005. English summary, pp. 979-981.

Det Skandinavisk-Russiske Handelshus, der blev til A/S Filmfabriken
Danmark — SRH/Filmfabriken Danmark — var den danske stumfilmaaras
sensationsfilm-selskab nr. 1. SRH/Filmfabriken Danmark har vaeet fast
inventar i de danske filmhistoriske oversigtsvaaker frem til 2001. Men det
er kun blevet til korte signalementer, der giver selskabet et tvivisomt
eftermade. Efter at selskabet i mere end 60 & har vaaret filmhistorisk
underbelyst, har forfatteren fra ind- og udland samlet et stort og
mangesidet kildemateriale til en billedrig fremstilling af SRH/Film-
fabriken Danmarks virkei arene 1908-1927. Det er afhandlingens hensigt
at tilvejebringe et sardeles indgéende kendskab til SRH/Filmfabriken
Danmark — selskabets visioner og strategier, den store personkreds og ikke
mindst alle sel skabets 96 film.

Laes mere om afhandlingen pa forlagets web-adresse: http://www.multivers.dk/

Wi
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Online branding: skab strategiske relationer pa nettet

Lars Sandstream, Frederiksberg, Samfundslitteratur, 2005, 228 p., ISBN 87-593-1173-8. (Den
kommunikerende organisation).

i) o=
—E
LN
=4
L) o

Denne bog praesenterer succeskriterier for virksomheders brug af web til
corporate branding. Tesen er at en effektiv og brugerorienteret online
branding kombinerer tilgaangelighed, struktur, personalisering, grafisk-
aestetisk udtryk, sprogform og -stil, samt identitet og integration. Online
branding skaber strategiske og baaredygtige relationer til virksomhedens
primaere interessenter og er dermed et effektivt vaarktg til bade kunde-
branding, medarbejder-branding, investor-branding og stakeholder-
branding. Bogen har et strategisk fokus og beskriver i detaljer, hvordan
man udarbejder en online branding strategi, skaber en velfungerende web-
organisation og integrerer online og offline kommunikation. Derudover
beskriver den en raskke konkrete vearktgjer til udvikling af co-branding,

public relations pa nettet, storytelling pa nettet og effektmaling.
Las mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.samfundslitteratur.dk/

Tema: Filmen og latteren

Peter Schepelern, Jesper Andersen, Eva Jarholt & Dan Nissen (eds.), Tema Filmen og
latteren. Kosmorama (2005)235, temanummer, 117 p., ISSN 0023-4222. (Det danske Filminstitut,
Museum & Cinematek).

KOSMORAMA
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1 Et temanummer om humorens mange former i film og TV.

Indeholder fglgende artikler: Lena Juhl og Christopher Seidelin: Et uni-
vers uden graanser: komikkens udvikling i den amerikanske tegnefilm,
Lars Fiil-Jensen: Easy Street: latteren i filmforestillingen, Kenneth T. de
Lorenzi: Slapstick, sex og screwball: Preston Sturges guddommelige
komedier, Niels Henrik Hartvigson: Konstruktioner og maskespil:
komediekarakterer i film og teater, Annette Elna Davidsen: Follow that
laughter!: historien bag sitcom-genrens uendelige komedier, Jonas Varsted
Kirkegaard: Galgenhumor og katastrofekomik: sort humor i amerikansk
filmi 1960 erne, Lars Hvidberg: Hvis humor er Monty Python...: om det
absurdeslogik, satire, stil og timing —og ikke et ord om afdade papeggjer.
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Frontrunnersor Copycats?

Birgitte Tufte, Jeanette Rasmussen & LarsBech Christensen (eds.), Kgbenhavn, Copenhagen
Business School Press, 2005, 172 p., ISBN 87-630-0135-7.

Presents various perspectives on children, adolescents, consumption and
media. Most of the articlesin the book are edited papers from an Interna-
tional Seminar held at The Copenhagen Business School. The articles are
based on recent studies in the field of children/young people and
consumption. Children and young people may be defined as innovators or
trendsetters regarding new media and consumption. Or they may — on the
contrary — be defined as vulnerable creatures who need protection. For
quite some time this has been a topic for discussion among different
" groups such as educators, parents, marketers, researchers and others. The
discussion iscentral when it comesto research. Some researchers consider
the child as vulnerable, as a “social becoming” whereas others have the
perception that the child iscompetent i.e. isa*“social being”. The overall objective of thisbook is
to give abroad variety of perspectivesin relation to this important debate. For this purpose the
articles cover historical perspectives on childhood, the concept of innovators, legal, generational
and advertising perspectives and facts about children’s and adolescents’ use of new mediasuch as
the Internet and their role as consumersin today’s consumer society.

Contains the following articles: Birgitte Tufte and Jeanette Rasmussen: Introduction:
frontrunners or copycats?, Jan Kampmann: Understanding and theorizing modern childhood in
Denmark: tendencies and challenges, Flemming Hansen and Morten Hallum Hansen: Children as
innovators and opinion leaders, Lena Olsen: Children, TV advertising and the law: internal and
external perspectives, Ann Phoenix: Young people and consumption: commonalities and
differences in the construction of identities, Brian Young: Children and promotion: the role of
advertising and marketing in innovation, Birgitte Tufte and Jeanette Rasmussen: Children’s and
adolescents’ use of the Internet — with focus on tweens, Valérie-Inés de la Ville: The invention of
the child consumer: what is at stake for marketing practice and research?, Anne Flemmert Jen-
sen: Children as change agents in the pursuit of the competencies of the future.

For further information, see: http://www.chspress.dk/

HirgaeTute

Fr 13 runners
or-Copycats?
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Spillets verden.

Bo Kampmann Walther & Carsten Jessen, Kgbenhavn, Danmarks Paadagogiske Universitets
Forlag, 2005, 296 p., ISBN 87-7613-066-5.

Danmark er fegrende i verden inden for den eksplosivt voksende
computerspilforskning, og i denne bog giver en rakke danske spilforskere
" deres bud pa, hvad computerspil egentlig er, og hvad de betyder. Bogen
spillets g rummer fjorten artikler, der fra forskellige synsvinkler belyser spillets

G- v erden, herunder hvordan de kan analyseres, hvorledes rum og tid kommer
| til udtryk i dem, hvorfor fortadling og spil er forskellige faanomener,
hvordan man designer spaendende “levels’, hvad de betyder i sociale
sammenhaange — og meget mere.

Indeholder fglgende artikler: Christian U. Andersen: Mellemillusion
og virkelighed: “ Metal Gear Solid 2" som saaregen aestetisk form, Kjetil
Sandvik: Computerspil som teater: en dramaturgisk vaa ktgjskasse til analyse af computer spil,
Lars Konzack: Syvlagsmodellen: analysestrategi til computerspilkritik, Ole Ertlav Hansen: At

\
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spille for at spille: computerspil som fluktuation mellem mal og proces, Jesper Juul: Tid til at
spille: en undersggel se af spilstidslighed, Bo Kampmann Walther: Computer spillets rum, Jonas
Heide Smith: Rammer for en handling: computerspillets designhistorie i grove trak, Christian
Guttler og Troels Degn Johansson: Principper for level-design af multi-player first-person
shooters, Peter Barkentin: Stil i computerspil: mise-en-scéne i analysen af computerspil, Charlie
Breindahl: “ Gran Turismo” — myten om virkelighed, Anne Mette Thorhauge: Fra modtager til
spiller, Anne Scott Sgrensen: Den sociale konvolut og spil som performance: to perspektiver pa
computerspil, Simon Egenfeldt-Nielsen: De voldelige computerspil — hvor engle € tor traede,
Gitte Stald: Tradfsikre madesteder: sociale og kulturelle mader i og omkring online multiplayer
computer games, Estrid Sgrensen: Lag af computer spil!

Laes mere om bogen pa forlagets web-adresse: http://www.dpu.dk/site.asp?p=160/

Annan ny litteratur

Grodal, Torben Kragh: Love and desire in the TELEVISION PROGRAMMES « TELEVISION NEWS

cinema. Cinema Journal 43(2004)2’ pp. 26-46, « TELEVISION DOCUMENTARIES « NEWS COVERAGE
ISSN 0009-7101. « DEVELOPING COUNTRIES » AUDIENCE RESEARCH

* IRAQ « DENMARK
FILMS « SEXUALITY « PORNOGRAPHY

« FILM GENRES *« EMOTIONS « CULTURE o . . . )
« PSYCHOLOGY « COGNITION Rasmussen, Steen K.: Nar journalister interviewer

journalister. Arhus, Center for Journalistik og Ef-
Heie, Niels: Spisesedler: plakater, der sadger avi-  Leruddannelse, 2005, (CRJE rapport; 6). (Center

ser. Kgbenhavn, Grafisk Litteratur, 2004, 56 p., L(ojr Jogrﬂali.s}/ik og Eftglr(uddannelse). Internet-
ISBN 87-91171-15-6. resse: http://www.clje.

Mere end hvert tiende indslag i TV's nyhedsudsen-

Bogen henvender sig til alle, der vil forstd hvordan i . ) - i
delser indeholder et interview, hvor en journalist

man kommunikerer grafisk og bestar af en indleden- i .
de teoretisk tekst, samt en analyse af Ekstra Bladets stiller spargsmdl til en kollega. Det er en form, som

og B.T.'s spisesedler fra september 2003 gennem de senere & naamest har udviklet sig eks-
POSTERS » NEWSPAPERS * GRAPHIC DESIGN plosivt. Rapporten undersager og analyserer, hvor-
+ VISUAL COMMUNICATION * TEXT for journalister i sa hgj grad ger brug af kollegaer
« ILLUSTRATION » DENMARK som kilder.

TELEVISION NEWS « TELEVISION JOURNALISM
Kabel, Lars: Verden langt herfra: en analyse af ny-  « JOURNALISM « JOURNALISTS

heder og faktaprogrammer i dansk tv. Arhus, Center - TELEVISION GENRES » JOURNALISTIC GENRES
for Journalistik og Efteruddannelse, 2005, 105 p. * DENMARK

(Center for Journalistik og Efteruddannelse). Inter-

netadresse: http://www.cfje.dk Rasmussen, Steen K.: Radionyhederne ved folke-
Hvilke billeder af verden tilbyder DR og TV2 dan-  fingsvalget, februar 2005: undersagelse af radio-

nyhederne i uge 5, 2005, foretaget af Center for
skerne? Kan seerne og samfundet leve med den Journalistik og Efteruddannelse. Arhus, Center for

deekning af den fjerne verden, som de danske TV-  journalistik og Efteruddannelse, 2005. (Center for
kanaler offentligger? Kan nyhedsredaktionerne?  Journalistik og Efteruddannelse). Internet adresse:

Rapporten fremlaegger iagttagelser og konklusio-  http://www.cfje.dk

ner fraen leengerevarende undersggelse af DR'sog  Undersggel sen fokuserer p&, hvordan de landsdagk-
TV2's dakning af ulandene, de arabiske lande og  kende danske radiostationer deskkede valgkampen
mellemindkomstlandene i 2003 til 2004. Konklu-  op til folketingsvalget 8. februar 2005.

sionerne fares helt frem til foraret 2005 og er ba-  RADIO NEWS « ELECTION CAMPAIGNS » POLITICAL

seret pa fem delundersegelser: Litteraturstudier, ~INFORMATION « JOURNALISM « NEWS COVERAGE «

kvantitative og kvalitative analyser, fokusgruppe- NEWS CRITERIA « DENMARK

undersggelser samt kvalitative interviews med re-

Tambo, Karen: Evaluering af kursusforlgbet Politi-
daktegrer og producenter.

ken News Week: intern uddannelse og udvikling af
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redaktionelle medarbejdere i Indland, Erhverv og
Udland pa Dagbladet Politiken: en CFJE-evalu-
ering — maj 2005. Arhus, Center for Journalistik
og Efteruddannelse, 2005. (Center for Journalistik
og Efteruddannelse). Internetadresse: http://
www.cfje.dk/

Dagbladet Politiken oprettede i efterdret 2005 ud-
viklingsenheden Politiken Uddannelse, der har til

formd at gennemfere malrettet intern kompe-
tenceudvikling. Rapporten evaluerer det farste pro-
jekt “Politiken News Week”, hvor 79 redaktionelle
medarbejdere gennemfgrte samme ugekursus.

NEWSPAPERS « WORKING CONDITIONS

¢ JOURNALISM « EDITORIAL POLICY

* MEDIA PERSONNEL « VOCATIONAL TRAINING
« DENMARK
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Finland
Dokumentalist: Margareta Ekman

Varhaiset naistenlehdet ja naisten elaman ristiriidat: neuvotteluja
lukijasopimuksesta [Early women’s magazinesin Finland and
contradictionsin thelives of women: negotiations over reader contract]

Maija Toyry, Helsinki, Helsingin yliopiston viestinnan laitos, 2005, 361 p. ISBN 952-10-2469-
0, (Viestinnan julkaisuja; 10), ISSN 1457-2184, (University of Helsinki, Department of
Communication). Note: Doctoral dissertation.

Women’s magazines create public sphere for talk about private issues. At
the same time, they make culture, citizenship and consumption to genrered

Varhaiset namlgnng_haa issues.The author of the doctoral dissertation has explored Finnish early
@ naisten elaman . . .
P esiidac women’s magazines from 1780’s to 1920's. Her central theoretical tool isa
Neermbe oo concept of conception (konsepti in Finnish, developed by Jaakko

Virkkunen). A women’s magazine is a conception of particular production,
text and their reception. Another approach is a concept of sexual contract
(genuskontrakt) developed by Carole Pateman and Yvonne Hirdman. The
material and the object of the research consist of early Finnish women’s
magazines. Om konsten att rétt behaga (1782), Aura (1856), Fran néara och
fjerran (1860-1861), Koti jayhteiskunta (1889-1911), and Kotiliesi (1922-).

Jokapaivainen pornomme: media, seksuaalisuus ja populaarikulttuuri
[Everyday pornography: media, sexuality and popular culture]

Kaarina Nikunen, Susanna Paasonen & Laura Saarenmaa, (eds.) Tampere, Vastapaino, 2005,
250 p., ill., ISBN 951-768-161-5.

The book describes pornography as a part of new media culture.
. Pornography industry has utilized new mediatechnology: Internet, email,
DVD and digital television channels. The articles are the following:
Kaarina Nikunen, Susanna Paasonen and Laura Saarenmaa: How por no-
graphy became a part of every day life; Harri Kalha: Soft and hard porno-
graphy; Susanna Paasonen: Power and pleasure on the Internet; Leena-
. Maija Rossi: Heterosexuality as a norm in outdoor advertising; Laura
.+ Saarenmaa: Open-hearted girls in evening newspapers; Mari Pajala:
! Sexuality and romance in the film Levottomat (2000); Melanie Katherina
Muwanga: The film Baise Moi (2000), pornography, weapons and vio-
%4 lence; Katariina Kyréla A Finnish male pornographic star as an (anti)
hero of heteromasculinity; Kaarina Nikunen: Veronica and Rakel Liekki
have made pornography more ordinary and everyday-like; Tarja Laine: The image of women in
pornography and female viewers' of pornography.
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Kaupallisen television jailtapaivéalehtien avoliitto: median
markkinoituminen ja televisioituminen [ The open marriage between
commercial television and evening newspapersin Finland, 1996-2001]

JuhaHerkman, Tampere, Vastapaino, 2005, 362 p., ill., tab. ISBN 951-768-162-3, (University of
Tampere, Department of Journalism and Mass Communication). Note: Doctoral dissertation.

The three main research questions of the doctoral dissertation are the
Juha Herkman following: 1. What kind of publicity evening newspapers Ilta-Sanomat
and lltalehti offered for Finnish television channels? 2. How television is
: treated as a topic in evening newspapers, and what kind of effects televi-
KATPALLISEN TELEVISIO! . . . L .
JAITAPANALEATIEN | Sion has had on newspaper journalism? 3. How the television journalism
Avnl“'l“l‘“ in Finnish evening newspapersislocated in the ideologica and moral fra-
Tom——— - meS Of the era? The research period is 1996-2001. The author approaches
™ his research questions from the point of view of political economy
connected to cultural studies. Conclusions are based on statistical analysis
of evening newspaper journalism and three case studies where discourse
analysisisused. Two of the case studies are concentrated on the television
channel Nelonen (“Four”): on the competition of its ownership and on the first phases of the new
channel. The third case study describes publicity around television serial Ally McBeal.

The Media and Globalization
Terhi Rantanen, London, Sage, 2005, 180 p., ill., tab. ISBN 0-7619-7312-5.

The author proposes here a new methodology called global mediagraphy
for studying mediated globalization. Sheisinfluenced by A. Appadurai’s
(1990) theory of scapesin the formation of globalization. Global media-
graphy helpsto study mediated globalization across time and space. It ma-
kes possible researching role of individualsin mediated globalization. The
case studies of the book consist of three families of four generations aro-
und the world: one from Finland (Rantanen’s own family), onefrom China
and one originally from Latvia, now located in Israel. The research mate-
* IR SN S rial consists of oral tradition, (auto)biographies and photographs. The pur-

pose of the book isthreefold: to study globalization, mediaand people. Its
aim is to bring together people and globalization and to show the
important role played by the mediain the process of globalization.

LRI MEDIA AND
GLOBALIZATION
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I mages of Time, Thought and Emotions: Narration and the Spectator’s
Experiencein Krzysztof Kieslowski’s Late Fiction Films

Kaisa Hiltunen, Jyvaskyld, University of Jyvaskyla, 2005, 203 p. ISBN 951-39-2132-8. (Series
Jyvaskyla studies in humanities; 37), ISSN 1459-4323, (University of Jyvaskyld, Department of
Arts and Culture Studies). Note: Doctoral dissertation.

The doctoral dissertation deals with narration and style in Kieslowski’s
late fiction films, aswell as the spectator’s experience of them. The Polish
film director Krzysztof Kieslowski depicted the relation between subjec-
tivity, temporality and space in his stories. The author analyses the follo-
wing films: A Short Film About Killing (1988), A Short Film about Love
(1988), the television series The Decal ogue (1988/1989), The Double Life
of Véronique (1991), and The Three Colours trilogy (1993/1994). The
narratives of these films are examined on the one hand as structures and on
the other hand as processes, paying special attention to the spectator’s
al experience and understanding of them. Narration is analysed as a process
taking place between the spectator and a film. Phenomenological appro-

aches and cognitive film theory provide the theoretical framework for the study.
Available also on the Internet: ISBN 951-39-2119-0. http://dissertations.jyu.fi/studhum/9513921190.pdf

Valtamedia/vastamedia: kirjoituksia mediakulttuurista [Mainstream media
vs. counter media: writings about media culture]

SannaKarkulehto & Kati Valjus(eds.) Oulu, Oulun yliopisto, 2005, 146 p. ISBN 951-42-7694-
9, (Acta Universitatis Ouluensis, Humaniora, B; 59), ISSN 0355-3205, (University of Oulu, De-
partment of Art Studies and Cultural Anthropology). Note: English summary.

The articles in this anthology deal with both mainstream media and
counter media. They show that research of media culture is not only
multidisciplinary, but also crossdisciplinary. The publication is divided
into five sections. In the first section (1. Reading the media) Leena-Maija
Rossi reads advertisements critically. In the second section (2. About us
and the others in the mass media) Tiina Suopajarvi, Tuula Tuisku and
. Jenny Kangasvuo examine the waysin which the mass media produce and
construct differences between us and the others. Suopajéarvi writes about
the attitudes of Finnish forestry officials towards media. Tuisku writes
: about ethnic stereotypes in the media of Nenetsia. Kangasvuo analyses

how bisexuality is represented in Finnish newspapers. In the third section
(3. Power in theimages of entertainment) LauraMariaKettunen, NiinaKuorikoski and I1kkaLeva
concentrates on analysing the media of television and cinema. Kettunen discusses public
confession in television programmes. Kuorikoski examines lesbian charactersin the television
series Queer as Folk. Leva studies the production of insecurity and corporeality in One Hour
Photo. In the fourth section (4. Stories and Encounters Online) Virpi Vaattovaara and Mikko
Tervonen analyse phenomena of virtual environments. Vaattovaara writes about web courses and
virtual learning environments. Tervonen analyses his own experiences in a digital media
scriptwriting workshop. In the fifth section (5. Writing for the media) Kati Valjus writes about
popularizing academic research work.

Available also on the Internet: URN 951-42-7694-9, http://herkules.oulu.fi/ishn9514276949/http://
herkules.oulu.fi/ishn9514276949/
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Technological Change and Job Redesign: I mplicationsfor the Quality of
Working Life: A Qualitative Case Study into Employee Experiences During
the Digitalization of Radio and Television Program Production

Niina Rintala, Espoo, Helsinki University of Technology, 2005, 172, [32] p., fig., ISBN 951-22-
7512-0, (Helsinki University of Technology, Laboratory of Work Psychology and L eadership
doctoral dissertation series; 2005/2), ISSN 1459-8027, (Helsinki University of Technology,
Laboratory of Work Psychology and L eadership). Note: Doctoral dissertation.

The study examines employee experiences during technological change
and job redesign in terms of the quality of working life. The data are deri-
ved from 32 thematic interviews, mainly with journalists and editorsin
three units of anational broadcasting company during the digitalization of
radio and television program production technology. To examine how
technological changes are experienced in terms of the quality of working
life aqualitative content analysis of the interviews was performed. In or-
der to find out what stressors are experienced in job redesign stressful
. work situations were identified and examined by conducting a situational
analysis. The study also examines ways of experiencing technological
change with job redesign in terms of the quality of working life using
phenomenographic analysis.

Also available on the Internet: ISBN 951-22-7513-9, http://lib.tkk.fi/Diss/2005/isbn9512275139/
isbn9512275139.pdfhttp://lib.tkk.fi/Diss/2005/isbhn9512275139/isbn9512275139. pdf

Saatananpalvonta, media ja suomalainen yhteiskunta [ Satanism, the
media and Finnish society]

Titus Hjelm, Helsinki, Helsinki University Press, 2005, 299 p., fig., ISBN 951-570-619-X,
(Nuorisotutkimusverkosto, Nuorisotutkimusseura, Julkaisuja; 55), (University of Helsinki, De-
partment of Comparative Religion). Note: English summary. Doctoral dissertation.

During the 1990’s Satanism emerged as a new social problem in Finnish
society. The role of the news media has been central in raising public

Titus Hjelm consciousness about the issue. This study takes alook at the constructions
of Satanism in Finnish news and how the news discourse contributed to

Seatananpalvonta, . . .
medie the overall understanding of Satanism as a social problem. The research

J8 suomalainen employs atheoretical framework derived from American sociology of so-
Y cial problems, especially the social constructionist tradition devel oped by
Malcolm Spector and John | Kitsuse. The approach combinesthiswith the
perspective of sociology of religion, creating a novel perspective for
understanding religion as a social problem. The research material is
composed of newspaper and magazine articlesand TV and radio programs
published or aired between years 1988 and 2002. The datais analyzed using discourse analysis.
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Annan ny litteratur

Sumiala-Seppénen, Johanna (ed. and transl.): Pyh&
media [= Sacred media). Jyvaskyla, Atena, 2005,
203 p., ISBN 951-796-379-3.

Hasreligion been marginalized or hasit only changed
itsmanifestationsin a (post)modern society? Instead
of secularization and marginalization this anthology
aimsto look at the relationship between religion and
media from the transformation’s point of view. The
meaning of religion has not diminished or vanished,
but changed. The assumption of the book is that
religion has changed to more individualistic, more
fragmented, more anti-institutionalized and more
medialized. The articles here are based on the
conference held in Jyvaskyl& in 2003: Sacred me-
dia: Transforming traditions in the interplay of reli-
gion and media. Authors are the following: Johanna
Sumiala-Seppanen, Jukka Paarma, Arne Wessberg,
Robert White, Zygmunt Bauman, Janina Bauman,
Hannele Koivunen, Anne Foerst, Mihdy Hoppd,
Michael Pye, David Morgan, Stewart Hoover and
Robert Dannin.

MASS MEDIA « MODERNITY « MEDIA CULTURE

* RELIGION ¢ ETHICS « GLOBALIZATION « VALUES
* INTERNET « COMMUNITIES « FILMS

Seppéanen, Janne: Visuaalinen kulttuuri: teoriaa ja
metodeja mediakuvan tulkitsijalle[= Visual culture:
theory and methods for interpretation of visual
media]. Tampere, Vastapaino, 2005, 303 p. ISBN
951-768-135-6.

VISUAL COMMUNICATION « VISUAL MEDIA

+ RECEPTION » SEMIOLOGY « MEDIA POWER

+ JOURNALISM

Huovila, Tapani: Toimittaja — tiedon etsija ja
vaikuttaja [= Journalist — information seeker and
opinion leader]. Helsinki, WSOY, 2005 (cop. 2004),
175 p., tab., ISBN 951-0-29863-8. Note: The book
isbased on the author’s earlier textbook: Toimittaja:
vastuussa ol eellisesta muutoksessa (1. ed. 1996)

JOURNALISM « JOURNALISTS « NEWS
* INFORMATION SOURCES « MASS MEDIA

Huotari, Maija-Leena; Hurme, Pertti; Valkonen,
Tarja: Viestinnasta tietoon: tiedon luominen tydyh-
teisdssa [= From communication to knowledge:
creating knowledge in work communities] Porvoo,
Helsinki, WSOY, 2005, 198 p., fig., ISBN 951-0-
29948-0.

INFORMATION « KNOWLEDGE

+ ORGANIZATIONAL COMMUNICATION

« MANAGEMENT

+ INTERPERSONAL COMMUNICATION

Artiklar

Kortti, Jukka: Amerikkalaisen markkinoinnin
jalanjdljilla television tupakkamainontaja Suomen
sodanj &l keinen amerikkal aistuminen [= In the foot-
steps of American marketing: cigarette television
advertising and Finnish post-war americanization).
Lahikuva (2005)2, pp. 5-22, ISSN 0782-3053. Note:
English summary.

ADVERTISING * TELEVISION

+ COMMERCIAL TELEVISION « CONSUMERS

« MARKETING « FINLAND

Byckling, Anna: Mitéd maisemamyy?: koeporauksia
mainosten luontoretoriikkaan [= Selling with lands-
cape: test drillings to the nature rhetoric in adver-
tisements: an ecocritical viewpoint on two Finnish
advertisements]. Lahikuva (2005)2, pp. 23-36, ISSN
0782-3053. Note: English summary.

ADVERTISING « ENVIRONMENT
¢ VISUAL COMMUNICATION

Puustinen, Liina "Markkinoiden halutuin
kohderyhm@’: sukupuoli ja k& mainonnan ammat-
tilaisten puheessa [= "The most desirable target
group”: advertising professionals talking about
gender and age]. Lahikuva (2005)2, pp. 52-65, ISSN
0782-3053. Note: English summary.

ADVERTISING « CONSUMERS « TARGET GROUPS
* GENDER

Pantti, Mervi: Masculine tears, feminine tears —
and crocodile tears: mourning Olof Palme and Anna
Lindh in Finnish newspapers. Journalism 6(2005)3,
pp. 357-377, ISSN: 1464-8849.

JOURNALISM « NEWSPAPERS « EMOTIONS

* GENDER ¢« POLITICIANS « OLOF PALME
« ANNA LINDH

Sassi, Sinikka: Cultural differentiation or social
segregation?: four approaches to the digital divide.
New Media & Society. 7(2005)5, pp. 684-700, |SSN
1461-4448.

TECHNOLOGICAL CHANGE

* INFORMATION TECHNOLOGY « INTERNET
« DEMOCRACY ¢« INFORMATION GAP

100



Norge
Dokumentalist: Pernille Riise Lothe

Faktai forandring. Fjernsynsdokumentaren i NRK 1960-2000
Jan Anders Diesen, Kristiansand, 1J-forlaget, 2005, 314 p., ISBN 82-7147-279-8.

Dokumentarfilm pa fjernsyn er tema for denne boken. Forfatteren ser
naamere pa hvordan dokumentarfilmsjangeren har utviklet segi NRK fra
inngringen av fjernsynet pa begynnelsen av 60-tallet og fram til tusen-
arsskiftet. Han tar for seg hvordan endring i rammevilkér og teknologi,
overgang framonopol til konkurranse og pévirkning utenfrahar satt sitt preg
pa utviklingen. Boken fokuserer pa filmdokumentarister og dokumentarer
som i stor grad har bidratt til utvikling. | intervju med 28 NRK-medar-
beidere har forfatteren lagt vekt pa &fafram intensjonene, visjonene og ide-
enede har hatt for sitt arbeid. Produksjonene er satt inni en samfunnsmessig
kontekst og blir ssmmenlignet med produksjoner i andre land.

Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/

Journalistikk i krise? Om krisgjournalistikk og krisereaksjoner
Svein Arthur Kallevik, Kristiansand, 1J-forlaget, 2004, 138 p., ISBN 82-7147-263-1.

JOURMALISTIEE |

Hvor gér grensene for journalister som arbeider med reportasjer om kriser?
Hvaer etisk riktig, og hvordan skiller man mellom krav til informasjon og
ytringsfrihet p& den ene siden og personvern pa den andre siden? Denne bo-
ken gir réd til journalister, men ogsa hjelpearbeidere og ofre/pararende i
krisesituasioner, om krisereaksoner og stressmestring. Forfatteren
eksemplifiserer blant annet gjennom tre intervju med mennesker som har
ulike erfaringer med kriser og krisgjournaistikk; Statsminister Kjell Magne
Bondevik forteller om hvordan han opplevde perioden dahan var sykemeldt
pa grunn av depressiv reaksion, en sykehusprest deler sine erfaringer fra
blant annet Sleipner-ulykken og en journalist i Aftenposten snakker om sin
rollei dekningen av ulike kriser, kriminalsaker og krigssituasjoner.

Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/
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Barn i bildet. Nar barn blir propaganda
Lill-Torunn Kilde, Kristiansand, | J-forlaget, 2005, 228 p., ISBN 82-7147-280-1.

Bilder av barn er ofte virkningsfulle effekter i medieoppslag, enten det er som
illustragon i forbindelse med krig og nad eller som oppmykende symboler i
en politisk valgkamp. Denne boken ser naamere pahvasom skjer ndr barn blir
brukt som retoriske virkemidler i mediene. En rekke bilder viser hvordan barn
er blitt brukt og fremdeles brukes i forbindelse med imageoppbygging av
politikere, i propaganda, i valgkamp og i dekning av kriger og konflikter. De
fleste av oss har bildene av den lgpende, nakne jenta etter at napalmbomber
ble sluppet i Vietnam og av den lemlestede tolvaringen Ali fra Irak-krigen
brent fast p& netthinnen. Vi ser dessuten stadig bilder av politikere poserende
med barn pa armen. Forfatteren spar seg hvordan publikum, journalister og
ikke minst barnaselv pavirkes av dennetypen visuell retorikk.

Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/

Fiksion som fakta. En mediekommentar
Per Olav Reinton, Kristiansand, | J-forlaget, 2004, 261 p., ISBN 82-7147-272-0.

FIKSJON
SOM FAETA

"Det er ikke mulig &formidle faktauten fiksjon. [...] Nér vi skal fortelle om
noe som virkelig har skjedd, mavi gi begivenheten et sprak, en begynnelse
og en slutt, hvis det skal bli noen mening i det.” Med utgangspunkt i en
rekke konkrete eksempler viser forfatteren hvordan mediene fiksjonaliserer
faktai oppslagene sine, enten ved at stoffet blir farget av fikon eller ved at

* fikgonen tar fullstendig overhand. Eksemplene er blant annet hentet fraen

rekke kjente konflikter, katastrofer og ulykker i inn- og utland; Kings Bay-
saken, flyulykkenei Mehamni 1982 og pa Linate-flyplasseni Italiai 2001,
togulykken ved Astai 2000 og terroraksjonen i New York i 2001. Som
motvekt til de fiksjonaliserende medienes tendens til ’falelsesbulimi’ og
skremsel spropaganda setter forfatteren opp den vurderende journalist som

med mye kunnskap setter nyhetene inn i en sammenheng. Uten vurderende journalistikk
"...havarerer [vi] i en fikgonsverden hvor fantasi og virkelighet harer til samme orden”.
Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/

De unge og katastrofenyheter
Soilikki Vettenranta, Oslo, Abstrakt forlag, 2005, 132 p., ISBN 82-7935-157-4.

LR EI B E T

A I T A

Hvordan barn og unge takler den stadige gkende medieeksponeringen av
krig, nad, vold og ulykker, er tema for denne boken. Kan katastrofeny-
heter, som de vi har vaat vitne til i forbindelse med terroraksjonen i New
York 11. september 2001, barnedrapenei Baneheiai 2000 og drapet paen
palestinsk gutt i Gazai 2000, faretil noe positivt eller ber vi vaae bekym-
ret for hvordan unge opplever slike dramatiske skildringer? Farer slik
medieeksponering til gkt empati og bevissthet eller blir man likegyldig?
Her far ungdommer fra Trandelag selv fortelle om hvordan de har opplevd
mediedekningen av ulike katastrofer. Bakgrunnen for undersgkel sene var
mangelen pa norsk faglitteratur om hvordan barn og unge opplever
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virkelig vold i mediene, i motsetning til opplevelse av fiktiv vold i for eksempel filmer. | to
epiloger trekker forfatteren inn noen tanker om skolemassakren i Beslan og flomkatastrofen i

Sorgst-Asia.

Note: For mer informasjon, se http://www.abstrakt.no/

Nyhetsproduksjon, kjgnn og makt. En studie av endring
i Dagsavisen 2000-2003
Turid @vrebg, Kristiansand, | J-forlaget, 2005, 148 p., ISBN 82-7147-276-3.

| 2001 ansatte Dagsavisen sin farste kvinnelige sjefredakter. Det var ogsa
farste gang en kvinne ble sjefredaktaer i en landsdekkende avisi Norge.
Denne boken ser nearmere pa endringsprosessen i Dagsavisen fra 2000 til
2003, og da spesielt i forhold til den nye sjefredaktarens markering av
kjenn og likestilling som sentralt satsingsomrade. Forfatteren gar inn pa
hvordan Dagsavisen har satt denne satsingen ut i livet i praksis. Sentrale
sparsmal er hvordan kjgnn konstrueres og forhandles i forhold til Dags-
avisens saaegne nyhetstradisjoner og hvordan endrede konstruksjoner av
kjonn viser seg i det redaksjonelle produktet. Endret avisen tematisk
innhold og profil som fglge av redakterskiftet, og hvordan pavirket
fokuseringen pa kjenn og likestilling hos den redaksjonelle ledelsen

journalistenes valg av kilder og deltakere i nyhetsstoffet.
Note: For mer informasjon, se http://www.ij-forlaget.no/

Mediesosiologi

Toril Aalberg & Eiri Elvestad, Oslo, Samlaget, 2005, 147 p., ISBN 82-521-6571-0, (BASIS).

Dette er el oversynshok som viser veg i forskinga og utviklinga innan
fagfeltet mediesosiologi. Forfattarane ser mellom anna nagrare pa sentrale
kjenneteikn ved den norske mediestrukturen og pa korleis media vert
regulerte. Ulike sosiologiske perspektiv pa forholdet mellom media og
samfunnet blir presenterte. Speler media el positiv eller negativ rolle med
tanke pa integrasjon, informasjon og deltaking i demokratiske samfunn?
Og i eit maktperspektiv, korleisfunger mediai forhold til sosial ulikskap?
Korleis paverkar media sosialiseringa av og identiteten til ulike grupper i
samfunnet? Sist, men ikkje minst, ser forfattarane pa korleis media
fungerer i var globaliserte tidsalder og skisserer nokre tankar om framtida
for mediesosiologien.

Note: For mer informasjon, se http://www.samlaget.no/
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Annan ny litteratur

Bjerke, Paul; Dyb, Evelyn: Bolig, rente og risiko:
om pressens dekning av boligsektoren. Volda,
Hagskulen i Volda, 2005, 80 p., ISBN 82-7661-229-
6, (Arbeidsrapport; 179), ISSN 0805-6609, (Hag-
skuleni Volda; Mgreforsking Volda; Byggforsk/Nor-
ges byggforskningsinstitutt). Note: Also available
on the Internet: http://www.hivol da.no/neted/upl oad/
attachment/site/group15/arb_179.pdf.

PRESS ¢« COVERAGE ¢ INFORMATION SOURCES
* JOURNALISTS « MARKET « GOVERNMENT POLICY

Flodbglgekatastrofen i Ser-Asia og sentral
krisehandtering. Oslo, Justis- og politideparte-
mentet, 2005, 57 p., (St.meld.; 37 (2004-2005)),
(Justis- og politidepartementet). Note: Tilréding fra
Justis- og politidepartementet av 27. mai 2005,
godkjent i statsréd samme dag (Regjeringen Bonde-
vik I1). Also available on the Internet: http://
odin.dep.no/.

DISASTERS ¢« FOREIGN POLICY ¢ INFORMATION
« COMMUNICATION PLANNIG
* GOVERNMENT POLICY

Grytés, Gunnar: Journalist pa fiskefeltet. Kristian-
sand, | J-forlaget, 2004, 101 p., ISBN 82-7147-271-2.

JOURNALISTS « JOURNALISM « ENVIRONMENT
* ETHICS « PRESS « POLITICS
* PUBLIC ADMINISTRATION « LEGISLATION

Gundersen, Hege: Historisk og fiktivt: en studie av
tv-seriene Heimat, Matador og Vestavind. Oslo,
Universitetet i Oslo, 2005, 329 p., (Acta Huma-
niora; 238), ISSN 0806-3222, (Universitetet i Oslo).
Note: Dissertation: Dr.art.

Fjernsynet har i stor grad overtatt rollen som kul-
turens viktigste historieformidler, ikke minst
gjennom tv-dramatikkens stadige iscenesettel se av
det forgagne. Avhandlingen er en studie av sjangeren
historiske tv-serier, slik den kommer til uttrykk i
de tre seriene Heimat, Matador og Vestavind, der
forholdet mellom serienes estetiske uttrykksformer
og forestillinger om fortiden er det sentrale. Det
teoretiske og tekstanalytiske fokus er overordnet,
men lesningene trekker ogsd inn serienes konteks-
tuelle rammer. Avhandlingens teoridiskusjoner og
analyser forfalger to komplekse relasjoner: mellom
det historiske og det fiktive og mellom det melodra-
matiske og det realistiske. De tekstanalytiske ned-
slagene er pa serienes settinger og karakterteg-
ninger, og pa hvordan disse bidrar til visse for-
stéel ser av kj@nn og av det nasjonale. Avhandlingen
viser hvordan det melodramatiske spiller en sentral
rolle i serienes fiktive universer, i deres retoriske
grep og dermed ogsa i utformingen av det synet pa

fortiden de (gjen)skaper. Saalig tydelig blir dette i
Heimat og Vestavinds nasjonal-historiske prosjek-
ter. Til tross for store likheter i motiver og tema-
tikk, serger likevel ulike fortellerméter for at seri-
ene fremstar som tre svaart forskjellige beretninger
fra og om 1900-tallet.

HISTORY « FICTION « TELEVISION SERIALS
* NARRATOLOGY

Hedemann, Berit: Radiodokumentaren — en suksess-
historie: et hensiktsmessig begrepsapparat og
effektive arbeidsméter for & skape god radio. [s.l.],
[s.n.], 2004, 116 p.

RADIO « RADIO DOCUMENTARIES
* PROGRAMME QUALITY « NARRATOLOGY
* HISTORY

Hoel, Aud Sissel: Fremstilling og teknikk: om bil-
det som formativt medium. Trondheim, Norges tek-
nisk-naturvitenskapelige universitet, 2004, 338 p.,
ISBN 82-471-7053-1 , (Doktoravhandlinger ved
NTNU; 2005:89), (Norges teknisk-naturvitenskape-
lige universitet, Det historisk-filosofiske fakultet,
Institutt for kunst- og medievitenskap). Note: Dis-
sertation: Dr.art.

En opplevelse av at det er noe grunnleggende galt
i méten bilder forstas og forklares pa, er utgangs-
punkt for denne doktoravhandlingen. Forfatteren
skriver at bilder blir forstatt og forklart som noe
trivielt: som kopi, som illustrasjon, som noevi ikke
kan legre av, som tenkningens motsats, som for-
dummende og lett — kort sagt som noe som mangler
erkjennelsesverdi. Slik sett blir bilder gjerne satt i
motsetning til sprdk. Avhandlingens formal er
imidlertid & etablere en alternativ mate & forsta
bilder pa, der bildet ikke blir stéende som tankens
motsats, men snarere forstas som en annen mate a
tenke pa enn sprékets. | avhandlingens farste del
gjennomgas en rekke bildeteorier bade av eldre og
nyere dato, og i avhandlingens andre del legges
grunnlaget for en alternativ bildeteori. For fag-
omradet vil arbeidet bety en ny méte &forstd medie-
ring pa Dette kan sa fa konsekvenser for hva vi
forstdr med "kunnskap”, "mening” og ”erkjen-
nelse”, og i journalistisk sammenheng hvavi fors-
tar med “fakta’ og avisbildenes funksjon. Videre
kan det fa konsekvenser for hvordan vi forstar
forholdet mellom sannhet, kunnskap og instrumen-
ter/teknologi. .

PICTURES « KNOWLEDGE « SEMANTICS
* INFORMATION « TECHNOLOGY
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Rapport fra erfaringsseminaret etter flodbglge-
katastrofen i Serest-Asia. [Fredrikstad], Institutt
for journalistikk, 2005, 27 p., (Institutt for journa-
listikk).

DISASTERS « COVERAGE * MEDIA « PRESS « RADIO
* TELEVISION

Reinds, Jan (chairman): 26.12: rapport fra evalue-
ringsutvalget for flodbglgekatastrofen i Sgr-Asia.
[Oslo], [Evalueringsutval get], [2005], 189 p., ISBN
82-90974-41-8, (Evalueringsutval get for flodbal ge-
katastrofen i Ser-Asia ). Note: Publikasjons-
nummer: G-0373 B. Also available on the Internet:
http://www.eval ueringsutval get.no/.

DISASTERS ¢« FOREIGN POLICY « INFORMATION
« COMMUNICATION PLANNING
* GOVERNMENT POLICY

Roksvold, Thore: Var avisspraket bedre far?: en
metodetriangulert studie av normendringer i norsk
avissprak pa 1900-tallet. Oslo, Universitetet i Oslo,
2005, 867 p., (Acta Humaniora; 224), (Universite-
tet i Oslo, Det humanistiske fakultet). Note: Dis-
sertation: Dr.philos.

Mange mener avisspraket var bedre far. Det er det
ikke belegg for, mener forfatteren av denne avhand-
lingen. Han har analysert spréket i Adresseavisen,
Dagbladet, Gudbrandsdglen, Nordlys og Sunnhord-
land fra 1903, 1933, 1963 og 1993. | denne perioden
er avisspréket blitt bade enklere, mer presist, mer
korrekt, mer nyskapende og mer engasjerende. @kt
bruk av overdrivelser gjer det imidlertid mindre sak-
lig. Bokmal savisene foretrekker moderate sprakvari-
anter, men radikale former forekommer hyppigere i
de yngre &rgangene enn i de eldre. Saarlig gjelder
dette bestemt form entall av hunkjgnnsord. | Sunn-
hordland har nynorsken naama seg bokmalet. For-
fatteren har ogsa gjennomfert en sparreundersgkel se,
som viser at respondentene synes best om avisspraket
slik de husker det fra den tida de sjgl gikk pa skole.
N&r vi lager sprék, blir vi sosialisert inn i normer
som er med pa &forme identiteten var, og den holder
vi fast ved. Pa den bakgrunnen er det forstaelig at
eldre generasjoner stadig kritiserer yngre generas-
joners sprak, og oppfatter det som forfall. Det som
skjer, er imidlertid ikke at sprak forfaller, men at det
endrer seg. Levende sprék ma tilpasse seg endring-
enei samfunnet for &sikre en hensiktsmessig kommu-
nikasion. Det er bare dgde sprék som ikke endrer
seg.

NEWSPAPERS « HISTORY « LANGUAGE « QUALITY

Rassaak, Eivind: Selviakttakelse: entendensi kunst
og litteratur. [Oslo], Norsk kulturrad: i kommisjon
hos Fagbokforlaget, 2005, 107 p., ISBN 82-7081-
129-7.

ART « MASS MEDIA « TELEVISION « LITERATURE
* DIGITALIZATION

Spilker, Hendrik Storstein: Den store oppdragel-
sen: utviklingen av kommersielle internettjenester
i Norge ca. 1997-2003. Trondheim, Norges tek-
nisk-naturvitenskapelige universitet, 2004, 331 p.,
ISBN 82-471-7051-5, (Doktoravhandlinger ved
NTNU; 2005:88), (Norges teknisk-naturvitenskape-
lige universitet, Det historisk-filosofiske fakultet,
Institutt for tverrfaglige kulturstudier). Note: Dis-
sertation: PhD.

Kommersialiseringen og masseutbredelsen av
Internett i Norge i tidsrommet fra midten av 1900-
tallet og frem til i dag er tema for denne avhand-
lingen. Forfatteren tar utgangspunkt i utviklingen
av kommersielle innholdstjenester, og analyserer
fremveksten av nettbanker, nettaviser, kvinne-
portaler og musikkdistribusjon pa Internett. En
sentral problemstilling for forskningsarbeidet har
vaat & undersgke om innholdsprodusentene har le-
det an i en masseoppdragelse av nye brukere, og
om denne har resultert i en transformasjon av Intern-
ett fra et ikke-kommersielt anarki til en kommer-
siell orden.

INTERNET « COMMERCIALIZATION « MEDIA USE
* FINANCING « MUSIC « NEWSPAPERS

Amas, Knut Olav: Mitt liv var draum: ein biografi
om Olav H. Hauge. Oslo, Samlaget, 2004, 715 p.,
ISBN 82-521-5752-1. Note: Ogsa utg. som for-
fatterens doktorgradsavhandling (Universitetet i
Bergen, 2005). Dissertation: Dr.philos.

Avhandlinga er den ferste biografien skriven om
ein av Norges fremste forfattarar i det 20. hundre-
&ret, Olav H. Hauge (1908-1994). Boka er grunn-
lagsforsking om Olav H. Hauges liv og forfattar-
skap, samstundes som den presenterer ein teoretisk
og metodologisk diskusjon om det & skriva ein
akademisk, humanistisk biografi. Som biografisk
forteljing er avhandlinga den mest omfattande stu-
dien til no om forfattaren og forfattarskapen. Den
tek for seg utviklinga til Olav H. Hauge fra dei
farste upubliserte omsetjingar og eigne dikt i ten-
ara, til den siste finpuss han gjorde pa Dikt i sam-
ling nokre f& dagar fgr han deydde. Saaleg legg
avhandlinga vekt pa dei samanhengar diktarverket
utvikla seg innanfor opp gjennom tidra: ideane som
Hauge blei paverkaav gjennom eigalesing, direkte
og indirekte litteraar paverknad fré norsk og utan-
landsk litteratur, litteraere vener og forfattarar som
hjelpte han fram, kontakten med konsulentar, for-
lag og det litteraare system elles, og ikkje minst den
mottakinga og kritikken forfattarskapen fekk fra
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debutbokai 1946 og i femti ar etter. Dei viktigaste
kjeldenetil denne delen av avhandlingaer ca. 4000
sider med dagbgker, naa 4000 brev (dei fleste tid-
legare upubliserte), samtalar med vener og kjende
av Olav H. Hauge, etterlatne arkiv fra forfattaren,
hans eigne publikasjonar i bokform, aviser og tids-
skrift, og sekundaglitteratur om forfattaren og for-
fattarskapen. | eit kapittel om biografisk teori og
metode forsgker Amés & analysera fram eit mogleg
program for “biografien som kjerneprosjekt i hu-
manistisk forsking”. I denne problematiserande bol -
ken tek Amés for seg sparsmé som forhol det mel-
lom liv og verk, mellom tekst og kontekst i ein
kunstnarbiografi, han drgftar biografien som litteraer
storleik, greier ut om kva kjeldekritiske spgrsmal
sjangeren reiser, og diskuterer kvasom er dei sterke
og svake sidene ved biografisjangeren som vits-
kap.

LITERATURE « BIOGRAPHIES « AUTHORS
* LITERARY FORMS AND GENRES

Artiklar

Fagerjord, Anders; Karlsen, Faltin; Maasg, Arnt;
Storsul, Tanja; Syvertsen, Trine: Vennlige visjoner
for digital-tv: NTVs framtidsbeskrivelse som
retorikk. Norsk medietidsskrift 12(2005)2, pp. 94-
115, ISSN 0804-8452.

Descriptions of possible futures are of interest in
media studies. Here, a video presented by NTV to
the Norwegian Parliament in 2003 describing a
future digital terrestrial television (DTT) network
is analyzed as a piece of rhetoric. The video gives
an impression of DTT as uncomplicated, friendly
and democratic.

DIGITAL MEDIA « DIGITALIZATION « TELEVISION
* RHETORIC

Enli, Gunn Sara: Fenomenet SMS-TV: institusjo-
nelle strategier og semiprivat interaksjon. Norsk
medietidsskrift 12(2005)2, pp. 116-135, |SSN 0804-
8452.

The phenomenon SMS-TV can be placed as a hy-
brid between television and telephone, but also as
aremediation of call-in radio formats mixed with
digital media. This article discusses development
of SMS-TV in Norway. First by placing the pheno-
menon in relation to the institutional strategies of
the TV-companies TVNorge and NRK. There are
major differences between the two media institu-
tions' program profile and place in the TV-maked
consequently, it is interesting that the launching of
SMS-TV formats in both cases can be related to
central strategic goals. Secondly, the article analy-
ses the complex interaction in SMS-TV, with
emphasis on the relationship between the host and
the participating audience. On this background, the
article closes by discussing in what ways SMS-TV
challenges the borderline between personal media
and mass media communication.

AUDIENCE « PARTICIPATION « INTERACTIVITY
* TELEVISION « INFORMATION AND
COMMUNICATION TECHNOLOGY

Aalberg, Toril: Stimulert eller demobilisert?: en
kvantitativ undersgkelse av mediebruk og politisk
engasjement. Norsk medietidsskrift 12(2005)2, pp.
136-154, ISSN 0804-8452.

This article studies the relationship between TV
viewing/newspaper reading and political engage-
ment. It is shown that the more time we spend
watching television in general, the less likely it is
that we will be politically engaged. The opposite
patternisfound for newspaper readers, i.e. the more
time we spend reading newspapers — particularly
article on news, politics and current affairs — the
more likely we are to be politically engaged. The
empirical analyses demonstrate a significant effect
of the media on political participation and internal
efficacy, but no significant effect on political trust
and confidence.

TELEVISION « NEWSPAPERS ¢ READING « VIEWING
* PARTICIPATION « POLITICS « MEDIA USE
* POLITICAL COMMUNICATION
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Sverige
Dokumentalist: Roger Palmqvist

Det hyperindividualiserade samhallet?

Ulf Bjereld, Marie Demker, Jan Ekecrantz & Ann-Marie Ekengren (eds.), Umea, BoréaBok-
forlag, 2005, 296 p., ISBN 91-89140-36-2.

1 | dagens samhallsdebatt framstar globalisering och individualisering som
. detvamest centrala utvecklingsdragen inom politik och samhéllsliv, savél

internationellt som inom national staterna. Politisk och social instabilitet
framhalls ofta som en annan sida av utvecklingen. | denna bok beskrivs
individualiseringens och destabiliseringens betydel se fér makt, demokrati
och medborgarskap. Vilka politiska och kulturella konsekvenser medfér
globaliseringen? Frégor som diskuteras & bland annat sociala rorelsers
betydelse for den representativa demokratin, nya former for politiskt an-
svarsutkravande, politiska konsekvenser av konets individualisering, den
pégaende kommunikationsrevol utionen, territoriets férandrade betydelse
och krigetsroll.

Dansen kring guldkalven? En historia om uppbyggandet av TV4 1984-1991
L ena Ewertsson, Stockholm, SNS Forlag, 2005, 478 p., ISBN 91-85355-21-6.

Fa handelser i den svenska TV-historien har blivit s omdebatterade,
mytomspunna och dramatiserade i media som d& TV 4 hésten 1991 — med
Kinnevik som ny del&gare —fick koncession att bli Sveriges forsta (och
enda) reklamfinansierade marksénda TV -kanal.

Boken innehaller en beréttelse om ett specifikt projekt: en historia om
uppbyggnaden under &ren 1984-1991 och starten av en ny TV-kanal, som
till en borjan lanserades som nordisk Television innan den smaningom
blev kand forst som satellitkanalen TV 4 och nagot ar senare som TV -ka-
nalen med monopol pa marksand reklamfinansierad TV i Sverige.

Forfattaren presenterar en faktarik och valdokumenterad skildring av
handelser och forhandlingar genom vilka TV 4 etablerades som ny TV-ka-
nal i Sverige.
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Makten och mangfalden. Eliter och etnicitet i Sverige

Anita Goransson (ed.), Stockholm, Fritzes Offentliga Publikationer, 2005, 338 p. ISBN 91-38-
22340-6, (Ds 2005:12), ISSN 0284-6012. Note: Rapport fran Integrationspolitiska makt-
utredningens forskningsprogram.

Ett Oppet och demokratiskt samhélle stéller speciella krav
ifrégaom Iedarskap De som far f('jrtroendet att vid en visstid-

posmon inom makteliten inte bor inskrankas av ursprung eller
hérkomst.

Hér undersoks hur dettaideal svarar mot verkligheten i da-
gens Sverige och vad som framjar respektive hindrar att dessa
ideal forverkligas. Med utgangspunkt i enkéter och intervjuer har forfattarna studerat hinder och
mojligheter som mott personer med utlandsk bakgrund pé vag mot ledande positioner i samhallet.

Undersbkningarna técker sju centrala delar av det svenska samhéllslivet: ndringsliv, politik,
forvaltning, organisationsvasende, media, kultur och vetenskap. I ntegrationsproblematiken inom
den svenska makteliten far harigenom en bred belysning.

Bl. a ingér foljande artiklar: Mediefaltets janusansikte: medieeliten, journalisterna och mang-
falden (Monika Djerf-Pierre & Anna Levin), Den kulturella maktens mangfald. Om hinder och
majligheter pa vagen mot erkénnande (Marita Flisbéck) och Det villkorade medierummet. En dis-
kussion om genrer, makt och mangfald (Maria Edstrom & Karin Nordberg).

Globalisering. Kommunikation och modernitet
Andr é Jansson, Lund, Studentlitteratur, 2005, 204 p., ISBN 91-44-02686-2.

Globaliseringen & omdebatterad och har manga ansikten. | den hér boken
diskuteras en av dess mest centrala drivkrafter — kommunikation. Utan
medier och andra kommunikationsmedel vore globaliseringen otankbar.
Boken handlar framfor allt om det moderna samhéllets omvandling.
| Med utgangspunkt i tre tankefigurer — kommunikation som upptack-
ande, samordning respektive skadespel — skildrar forfattaren hur kom-
munikationsutveckling och globalisering har samverkat alltsedan 1800-ta-
lets slutskede och fram till idag. Vad har nya kommunikationsformer be-
tytt for kolonia samhéllets omvandling? Vilka nyatyper av samordning
och gemenskap uppstar nér industrisamhallet och national staten utmanas
av konsumtionskultur och globala informationsnétverk? Vad héander med
gransen mellan fiktion och verklighet i en tid préglad av spektakulér reklam och globala medie-
evenemang? Aven frégor som ror resursfordel ning, identitetsskapande och globalismen som ideo-
logi tas upp till behandling.
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Barn i konsumtionssamhallet
Bar bro Johansson, Stockholm, Norstedts Akademiska Forlag, 2005, 235 p., ISBN 91-7227-427-1.

Dagens barn ar pa manga sétt delaktigai konsumtionssamhéllet: Det ar
nagot som kan orsaka bade oro och entusiasm i vuxenvérlden, som pend-

lar mellan att betrakta dem antingen som hjélplésai behov av skydd och
E végledning, eller som kompetenta konsumenter med réttigheter. Men vad
sager barnen sjdlvaom sin roll som konsumenter? Etnologen och forfatta-
ren har intervjuat 84 barn mellan 8 och 12 &r och undersokt de samman-
hang i vilkabarn blir till aktorer i konsumtionssamhéllet.

Boken fokuserar kring tre teman: pengar, arbete samt mode och stil. |
talrika exempel beréttar barnen om sinainkomster, utgifter och sparande,
om hur arbete fordelas i hemmet och om olika sétt att tjana extra pengar,
om hur de ser pa klader, smink och kroppens utsmyckningar och pavilka
sétt det hénger samman med att de om ndgra &r & tondringar. Forfattaren
visar hur barn pa manga sétt & samhall sekonomiska aktérer, och att sdant
som pengars betydel se, konsumtionsfrihet och den goda konsumenten beskrivs pa speciella satt
nér det & barn som har ordet.

Stridsfragor och stilbildare. Liberal pressi 100 ars samhallsdebatt

Olof Kleberg (ed.), Uppsala, Uppsala Publishing House, 2005, 379 p., 91-7005-289-1. Note: Bo-
ken utgesi samband med den liberala Sveriges V ansterpressférenings hundradrsjubileum.

“«. | Karnkraften, |ontagarfonderna, Vietnamkriget, blockpolitiken — stridsfra-
~ gorna har varit manga i modern svensk politik. Pressdebatten kring de
| stora konfliktfragorna skildras i denna bok. Det borjar med den svensk-
5 ¢ 1| norska unionens sammanbrott och demokratins samtidiga genombrott
nyckelaret 1905. Och slutar med var tids union, EU.

Hér beskrivs opinionsbildningen i deliberalatidningarna. Det framtré-
der en stor asiktsspridning. Boken ger godainblickar i svensk samhéllsde-
batt under de senaste hundra aren. Har analyseras ocksa varfor de liberala

e tidningarna oftast har blivit storst. Dessutom portrétteras ett antal storali-
k .m,, M%._' m berala tidningsprofiler.
Skriften innehdller foljande artiklar: Fran idépresstill partipress (Hans
Bergstrom), Varfér blev den liberala pressen storst? (Lars-Ake Engblom), Nu var det 1905 — ett
genombrottsar? (Torbjorn Vallinder), Det handlade om demokratin (Evert Vedung), Vanster -
pressen om fackforeningarna (Svante Nycander), Karl Saaff och den liberala pressen 1905-1915
(Jarl Torbacke), Tryckfrihet och neutralitet (Kent Zetterberg), Alkoholfragan — fran socialpolitik
till konkurrenshinder (Louise Drangel), ATP-striden — ett liberalt dilemma (Bjorn Molin), Tva
sténgda dorrar och en dppnad — Sverige och EEC/EG (Sverker Oredsson), Vietnamkriget — nya
skiljelinjer (Olof Kleberg), Vansterpressen, |ontagarfonderna och folkpartiet (Kersti Ullenhag),
Karnkraften —en laddad fraga for liberalismen (Anders Wettergren) och Blockpolitikens orsaker
(Barbro Hedvall). Skriften avslutas med diskussionen ” Har tidningsledare en framtid?” och en
presentation av Profiler i liberal press.
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Videokonsten. En introduktion
Max Liljefors, Lund, Studentlitteratur, 2005, 149 p., ISBN 91-44-03832-1.

Populérkultur

| den hér boken presenterar forfattaren de forsta experimenten med videons
realtidsfunktion och fortsétter dver den politiska dokumentérkonsten till
inkorporerandet av spelfilmens och televisionens bildkoder i videokonsten.
Likasa presenteras videons olika teoretiseringar, fran dess utpekande som
narcissismens medium till dess utndmning som postmodernismens medium.

Videokonsten placeras ocksdini en bredare medieutveckling, fran 1800~
talets uppfinningar for bild- och Ijudreproduktion — fotografiet, grammo-
fonen, den rorligabilden —till radions och tel evisionens genombrott och var
egen tids digitalisering. Videons framgéng som konstnarligt medium ligger
till stor del i att den fungerat som brygga mellan konsten och populé&r-
kulturen, i synnerhet spelfilmen och televisionen.

Simon Lindgren, Mamo, Liber, 2005, 236 p., ISBN 91-47-07561-9.

Popularkultur

| boken férs en rad teoretiska och metodol ogiska angreppssétt samman i en
overgripande analysmodell for popul érkulturstudier och olika definitioner
av begreppet populdrkultur diskuteras. Bokens vetenskapliga sammanhang
& det mangdisciplindra faltet cultural studies och nyckelbegreppet &r text
och syftar dainte enbart pa bokstéaver utan ocksa pa en rad olika yttringar
(ljud, bild, saker etc.) som &r betydel sebarande och gar att " lasas’.
Forfattaren forklarar svarbegripliga teoretiska tankegangar paett peda-
gogiskt sétt genom att exemplifieraflitigt med aktuell popul&rkultur, ater-
kommande ge anal ytiska 6vningsexempel och mangaillustrationer.

Mediernasintegritet. Demokratiradets rapport 2005

Olof Petersson, Monika Djerf-Pierre, Jesper Strombéack & Lennart Weibull, Stockholm,
SNS Forlag, 2005, 194 p., ISBN 91-85355-10-0, (Demokratiradets rapport; 2005), ISSN 1400-

7509.

I

T
Demakratiradeta rapport 2005
Mediernas integritet

Mediernai dag befinner sig under stark press, inte minst till foljd av den
hérdnande konkurrensen. Demokratiradets rapport 2005 handlar om dere-
gel system som styr dagens svenska medier och undersoker hur granskning
och ansvarsutkravande fungerar. Demokratiradet |agger fram ett antal for-
slag om hur medierna kan starka sin integritet. Bland annat foreslas att
mediernas egna spelregler behdver fornyas, och medieforetagen bor tyd-
liggora sina dtaganden, b&de indt gentemot de egna medarbetarna och utt
i forhallande till allmanheten.
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Ungar & Medier 2005. Fakta om barns och ungas anvandning och upple-
velser av medier
Stockholm, Uthildnings- och kulturdepartementet, Medieradet, 2005, 63 p., ISSN 1102-447X.

Frén ett medielandskap med envagsmedier som tv och video har i dag
interaktiva medier som datorspel och internet blivit en del av barns och
ungas vardag. Studien handlar om medievardagen for barn och unga,
byggd pé deras egna erfarenheter. Medierddet presenterar i rapporten
Ungar & Medier 2005 resultaten frén en representativ studie bland 2000
barn och ungamellan 9 och 16 &r. Undersokningen méter barns och ungas
anvandning och upplevelse av TV, film, dator- och TV-spel och Internet,
samt ger en bild av mediesituationen i hemmet.

Nyarapporter fran Stiftelsen Etermediernai Sverige
Kampen om utbildningsprogrammen. Skolradion

och Uthildningsradion 1925-2003
Karin Lindell, Stockholm, Stiftelsen Etermedierna i

UR-bilder Sverige, 2005, 302 p., ISBN 91-88830-22-5, (Skrifter om
- utbildningsprogrammens historia; 13), ISSN 1400-7274.

E
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| denna studie diskuterar forfattaren hur utbildningspro-
gramverksamheten paverkade utvecklingen av valfards-
samhaéllet och vilken roll den spelade som politiskt feno-
men. Ett centralt tema ar Skolradions och Utbildnings-
radions dubbla uppgift — att utbilda och att folkbilda frén
Radiotjansts grundande fram till 2000-talets forsta ar. Vi-
. dare undersoks hur dels uppdraget, dels synen pa utbild-

= ningsprogram i etermedierna har féréndrats sedan 1920-
talet. Nagra viktiga linjer som f6ljs &r var uthildningsprogrammen organisatoriskt ansags héra
hemma och vilka samhallsférandringar som avsatte spar i diskussionerna.
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Samhallets experter och samhallsproblem. Utbildningsprogram om narkotika och las-
och skrivsvarigheter
Judith Areschoug & Karin Zettergvist Nelson (red. Bengt Sandin), Stockholm, Stiftelsen Eter-

mediernai Sverige, 2005, 178 p., ISBN 91-88830-16-0, (Skrifter om utbildningsprogrammens
historia; 10), ISSN 1404-4390.

Antologin handlar om hur samhéllsproblem framstélls och diskuteras av experter i utbildnings-
program. | tva studier, av program om narkotika respektive program om las- och skrivproblem,
tecknas sambanden mellan utbildningsprogram, stat och samhaélle. Forfattarna visar hur utbild-
ningsprogrammen blev ett redskap for riktade utbildningssatsningar i medierna, dar ocksa
frivilligrorelser fick gora sina roster horda. Utbildningsprogrammen erbjdd mojligheter att eta-
blera nya experter pa amnesomradet och att paketera och formedla budskap som skulle paverka
tidens expertkunskap.
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Att lara for 6verlevnad. Utbildningsprogrammen och miljofragorna 1962—2002

Bjorn-OlaLinnér, Stockholm, Stiftelsen Etermediernai Sverige, 2005, 256 p., ISBN 91 888 302
09, (Skrifter om utbildningsprogrammens historia; 12), ISSN 1404-4390.

Boken handlar om hur utbildningsprogrammen har formedlat miljofrégorna, vad de har pekat ut
som samtida och framtida hotbilder och som méjligheter att 16sa miljoproblemen. Undersok-
ningen stracker sig 6ver fyrtio & av skiftande hotbilder, 16sningsmedel och samhallsvisioner vid
sidan om nyhetsredaktionerna, de politiska kamrarna och miljoaktivisternas aktioner.

UR-bilder. Utbildningsprogram som tv-genre

Ann-Kristin Wallengren, Stockholm, Stiftelsen Etermediernai Sverige, 2005, 148 p., ISBN 91-
88830-18-7, (Skrifter om utbildningsprogrammens historia; 11), ISSN 1400-7274.

| vér samtidatv-kultur, med kommersiellakanaler, kabel-tv, satellit-tv och inom en inte alltfor av-
lagsen framtid ocksa en genomfoérd digitaliserad sandningsform, har olika programformers verk-
samhet diskuterats och ifragasatts. En av dessa programformer &r utbildningsprogrammen — man
har menat att UR:s utbud oftainte skiljer sig mer an marginellt fran SV T:s folkbildande program
och ifrégasatt UR:s nérvaro i tv-varlden.

Diskussionen om folkbildande kontra utbildande program & en gammal motséttning som en-
vist lever kvar. G&r det, och &r det 6verhuvudtaget fruktbart, att skilja mellan utbildande och folk-
bildande program? Innehaller utbildningsprogrammen bestamda och definierbara element som
standigt &erkommer och vilkas speciella sammansattning sérskiljer utbildningsprogrammen fran
andra program? Kan utbildningsprogrammen férsvara sin plats bland andra “ bildande” program
som sandsii televisionen? Genom analyser av tv-program, programhaften, hemsidor och andra ut-
gévor frén UR diskuterar forfattaren dessa och andra fragor i denna studie.

Nyarapporter fran Stiftelsen I nstitutet for M ediestudier

Verklig underhallning. Dokusapor, publik, kritik

Anna Edin, Stockholm, Stiftelsen Institutet f6r mediestudier,
2005, 94 p., ISBN 91-7055-325-4.

Forfattaren redovisar en studie av realityprogram, som dokus3por
kallasi forskningssammanhang. Rapporten utgar fran diskussio-
ner med tre samtal sgrupper dér deltagarna beskriver sina upple-
P velser av och asikter om skilda dokusapor.

Ekonomiskt fortal. Om svensk tryckfrihet i det nya Europa

Bloggtider Gunnar Persson, Stockholm, Stiftelsen Institutet for Medie-
| SRS gudier, 2005, 86 p., ISBN 91-7055-323-8.

| Sverige kan ett foretag inte i domstol féra talan mot ndgon som
medvetet eller omedvetet beljuger det i en tidningsartikel. Foretaget kan inte ensfafallet prévat i
Pressens Opinionsnamnd som ar branschens “ hedersdomstol”. | boken, som behandlar svensk
tryckfrihet och EU-rétt, diskuterar forfattaren ett omrade av svensk tryckfrihet i ljuset av den har-
monisering paomrédet som redan & pagang inom EU. Medan vi i Sverige anser att det skulle for-
svaga mediernas stéllning och gora dem alltfor forsiktigai sin granskning av foretag och organi-
sationer ser man helt annorlunda pa problemet med ekonomiskt fortal i var omvarld.
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Bloggtider

LarsVage, Erik Stattin & Gunnar Nygren, Stockholm, Stiftelsen Institutet for Mediestudier,
2005, 104 p., ISBN 91-7055-326-2.

Kommer bloggandet att revolutionera medielandskapet? | sa fall —nér kommer revolutionen att
intraffa? Vi lever redan i bloggtider. En mangd asikter och uppfattningar etableras i dag pa
tyckarmarknaden utan att ha tagit vagen via etablerade tidningar och etermedier. Manga bloggar
fungerar ocksa som personliga daghocker. En blogg kan vara béde ett elfenbenstorn for forskare
och en skvallercentral for den som vill hora” det senaste”.

Rapporten stéller fragan hur bloggfenomenet uppstod och om hur det utvecklats under sinkortahis-
toria, den beskriver hur oberoende aktérer genom sina bloggar utmanar traditionella medier och pa&
minner om att traditionellamedier under forra seklet visade sig kunna samexisteramed uppstickarna.

Rapporten ger en bild av bloggandets betydelse i en demokrati, vad den nya tekniken for med
sig av risker och mgjligheter och vad denna nyatalarstol far for konsekvenser for politiker och
journalister.

Nya rapporter fran Krisberedskapsmyndigheten / KBM

Efter flodvagskatastrofen. Svenska folkets asikter om och fortroende for myndigheter,
- = = medier och politiker
i Christina Grandien, LarsNord & Jesper Strémback, Stock-

holm, Krisberedskapsmyndigheten / KBM, 2005, 140 p., ISBN
91-85053-82-1, (KBM:stemaserie; 2005:4), ISSN 1652-2915.

Flodvagskatastrofen i Sydostasien pa annandagen den 26 decem-
ber 2004 var en av de vérsta naturkatastrofernai modern tid. Den
drabbade ocksa Sverige hart, eftersom ménga svenskar semestra-
dei Thailand vid tiden for katastrofen. Den svenska krisbered-
skapen sattes p& prov — ett prov som mangaanser att den inte kla-
rade av. Det framgar av dennarapport, som undersoker allmanhe-
tens asikter om och fortroende for myndigheter, politiska organ
och ledare samt medier, och hur allménheten sjalv uppfattar att
dess asikter och fortroendebedémningar har paverkats av flodvagskatastrofen. Rapporten bygger
paen riksrepresentativ tel efonintervjuundersokning och en fokusgruppsundersokning.

Fortroendekriser. Kommunikationsstrategier fore, under och efter

LarsPalm & Jesper Falkheimer, Stockholm, Krisberedskapsmyndigheten / KBM, 2005, 93 p.,
ISBN 91-85053-85-6 (KBM:s temaserie; 2005:5), ISSN 1652-2915.

Studien beskriver och analyserar hur myndigheter, organisationer och foretag forsoker och lyckas
eller misslyckas med att férebygga och reparera fértroendeférluster med hjalp av kommunikation.
Studien sammanstéller erfarenheter av framgangsrik och mindre framgangsrik kommunikativ hante-
ring av fértroendekriser och s&langt som majligt utifran dettadrar forfattarnagenerellaslutsatser om
budskaps- och medieval sstrategier. Rapporten bygger pa en bred intervjuundersokning med profes-
sionella offentligainformatorer p& olikanivaer i samhallet. Dessutom har ett antal experter pakris-
hantering samt n&gra informationschefer inom privat sektor intervjuats. Vid sidan av denna empi-
riska undersokning har forfattarnatagit del av ett stort antal planer och policies fran myndigheterna.
Aven sekundérdata i form av tidigare genomforda fortroendeundersokningar samt massmedie-
meaterial har anvants.
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Hot p& agendan. En analys av nyhetsférmedling om risker och kriser

LarsNord & Jesper Stroémbéck, Stockholm, Krisberedskapsmyndigheten / KBM, 2005, 64 p.,
ISBN 91-85053-79-1 (KBM:stemaserie; 2005:7), ISSN 1652-2915.

Vilkahot och risker blir storanyheter i mediernaoch beskrivs som samhélleligakriser? Vilken roll
spelar nyhetsformedlingen for var uppfattning om vad som ar hotfullt? | dennarapport diskuteras
hur olika faktiska handel sef6rlopp, hot och risker beskrivs och eventuellt utvecklas till kriser i
mediernas rapportering. Sérskilt intressant &r att granska vad som kénnetecknar de hot och risker
som regel massigt forefaller att utvecklastill kriser i medierna, och varfor kriteriernafor nér olika
hot och risker uppmarksammas av medierna forefaller att variera. Tre fragor & centralai denna
forskningsoversikt. FOr det forsta, hur byggs en dagordning om samhaélleliga hot och risker upp
baserad pa mediernas uppfattning om dessa? For det andra, hur sdtts en dagordning for samhalle-
liga hot och risker, baserad pa mediernas rapportering om olika samhalleliga kriser? Och for det
tredje, hur utvecklas denna dagordning for samhélleliga hot och risker i den redaktionella nyhets-
processen?

Not: Rapporterna finns tillgangliga online pa http://www.krisberedskapsmyndigheten.se

Ny rapport fran Styrelsen fér psykologiskt férsvar / SPF

Mediers beredskap. | nformationsoperationer och mediers sarbarhet

Katrin Berggren (ed.): Stockholm, Styrelsen for psykologiskt forsvar / SPF, 2005, 120 p., (SPF:s
skriftserie; 2005:3), ISSN 1401-2383.

Massmedierna & de viktigaste formedlarna av olika typer av handelser i
samhéllet. Information och kommunikation &r inte bara medel for att be-
vara medborgarnas fortroende for och tillit till samhéllet och dess institu-
tioner utan ocksa vasentliga for att kunna radda liv och egendom i stérda
situationer. Massmediernas trovéardighet & en forutsattning for detta
. Studiens syfte ar att fordjupa och bredda kunskapen om medief bretagens
. sdrbarhet inom omradet informationsoperationer. SPF vill medvetande-

. gorarisken for att mediernai dagens medielandskap utnyttjas for att av-
siktligt vilseledalasare, lyssnare och tittare.

Skriften innehdller foljande artiklar: Infor mationsoperativa bakhall?
(Goran Stiitz), pp. 7-21, Mediers sdrbarhet: en studie om konsten att méata
mediers formaga att méta pafrestningar (Bertil Flodin & Anders Sahlistrand), pp. 87-120, och
Informationsoperationer via medier (Hans Furustig), pp. 23-85.

Not: Tillganglig online pa http://www.psycdef.se/reports/
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Nya doktors- och licentiatavavhandlingar

Supplier Brand | mage — a Catalyst for Choice. Expanding the B2B Brand
Discourse by Studying the Role Corporate Brand | mage Playsin the
Selection of Subcontractors

Anna Blomback, Jonkdping University, Jonkoping International Business School, Business Ad-

ministration, 2005, 360 p., ISBN 91-89164-58-X, (JIBS Dissertation Series; 028), ISSN 1403-
0470. Note: Dr. diss.

This thesis discusses brands and branding in a B2B context by investigating the role corporate
brand image plays during the selection of subcontractors and, furthermore, how subcontractors
might pursue branding as an active communication strategy. The background for these questions
can be found in the evolving topics of corporate communications and B2B branding.

The empirical parts focuses on how buyers and sellers representing nine companies in the
subcontractor context describe different phases and processes included in sales and purchasing.
Internetlénk: http://www.diva-portal .org/hj/theses/abstract.xsgl ?dbid=72

Fotografiska drémmar och digitala illusioner. Bruket av bearbetade foto-
grafier i svensk dagspress, reklam, propaganda och konst under 1990-tal et

Anna Dahlgren, Stockholm/Stehag, Brutus Ostlings Bokforlag Symposion, 2005, 282 p., ISBN
91-7139-738-8, (Stockholms universitet, Konstvetenskapliga institutionen). Note: English
summary. Dissertation: Dr. diss.

This dissertation is studying what effects computer-based technology for
.- & altering photographic images had on the photographic medium and visual
h 4 culture in general. The aim is also to describe the expectations and
: ‘ conceptions of photographic alterations and digital technology in the

FOTOGRAFISKA DROMMAR 19908.

OCH DIGITALA ILLUSIONER

The study is based on a quantitative analysis of altered photographsin
the Swedish daily and weekly press, interviews with artists, art directors
and picture editors at the five largest daily papersin Sweden, aswell asa
systematic survey of Swedish photography journals.

The dissertation comprises a historic survey of the use of photographic
ateration from the mid 19th century to 1989, and a detailed account of the
1990s in Sweden. Three thematic Twenty nine images are presented with more comprehensive
image analyses. The first theme is the paradoxical photograph, which means that they present a
paradoxical relationship between representational techniques and that which isrepresented. These
kind of motifsareinterpreted as an expression of an initial fascination with anew technology. The
second theme is the perfect photograph, which concerns altered photographs that does not appear
to be altered. The third, and last theme, the transgressive photograph, deals with photographic
images that transgress the photographic medium by appropriating appearances and functionsfrom
other forms of signs and image techniques. This study also problematise technology-based
definitions of photographic images and show how altered photographs contribute to an increased
awareness of the arbitrary character of photographic images.
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Medier och identitet i gymnasiets mangkulturella vardag

Annette Arheim, V&xj6 universitet, Institutionen fér humaniora, 2005, 141 p. Note: Licentiatav-
handling i litteraturvetenskap.

| denna delstudie riktas intresset mot litteraturundervisningens potential
att integrera@mnets kunskaps- och demokratiuppdrag. Forfattaren fokuse-
rar tva aspekter av den demokratiska kompetensen, namligen att hos
elevernaforankra en grundl&ggande positiv attityd till det mangkulturella
samhallet, samt utveckla deras formaga att kritiskt granska den egna
mediekulturen som kunskapskélla. Syftet &r att utforska de medierade
erfarenheternas komplexitet i vardagens sociala praktiker ur ett mang-
kulturellt perspektiv.

Det empiriska materialet i fallstudien bestér i huvudsak av samtals-
intervjuer, kring temat mangkultur och medier, med sex ungdomar i en
klass pa Samhallsvetenskapsprogrammet under deras forsta gymnasiedr. |
studien representeras bade ungdomar med svensk, utldndsk och dubbel etnicitet.

De teorier och begrepp som &r fundamentala for analysen av materialet & hamtade fran
discipliner som filosofi, sociologi, medieforskning, historia och litteraturvetenskap. Forfattaren
tar sitt avstamp i diskursteorins ideologikritiska syn paforhallandet mellan sprak och verklighet.

Genetiska forestalIningar. Mellan genus och gener i populér/vetenskapens
visuella kulturer
Cecilia Asber g, Linkdpings univeristet, Temagenus, 2005, 416 p., ISBN 91-85295-87-6, (Linkd-

ping studiesin arts and science; 303), ISSN .), ISSN 0282-9800, Note: English summary. Dr. diss.
Abstract available on the Internet: http://www.bibl.liu.se/liupubl/disp/disp2005/arts303s.pdf.

The study investigates how representations of genes and genetics have gi-
ven riseto new kinds of cultural imageries created and reflected in popular
science media. It is particularly focused on popular/scientific ways of
staging, visualizing and narrating the reproductive and generative aspects
of new biotechnology.

The main material in this study is derived from the Swedish popular
science magazines Forskning & Framsteg and Illustrerad Vetenskap, and
the English produced web sites of BBC named Gene Stories. In addition
the author made a close reading of covers and articles of journals such as
Nature and Science as well as their web sites, and science news on the Internet reporting on
scientific events presented in Nature and Science.

Annan ny litteratur

Abalo, Ernesto & Danielsson, Martin: Forenaren ~ Andersson Odén, Tomas: President Chavez i press,
och utestangaren : om mediesportkonsumtion och  radio och TV : mediebevakningen av folkomr &st-
sportpreferenser. Vaxjo universitet, Institutionen  ningskampanjen i Venezuela, augusti 2004. Gote-
for samhallsvetenskap, 2004, ISBN 91-89317-28-  borgs universitet, Institutionen for journalistik och
9, (Rapport;  24) ISSN 1401-6346. Note: masskommunikation/IMG, 2005, 37 p., (Arbets-

Projektansv. Tobias Olsson & Dino Viscovi. rapport; 29), ISSN 1101-4679.

MASS MEDIA « SPORTS « GENDER « AUDIENCES PRESS » RADIO « TELEVISION « MEDIA COVERAGE

+ MEDIA USE » CONSUMPTION « ELECTION CAMPAIGNS « POLITICS « JOURNALISM
+ VENEZUELA
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Andersson, Ulrika: Journalister och deras lasare.
En studie av tidningsjournalisters syn pa lasare
och l&asarundersotkningar. Goteborgs universitet,
Institutionen for journalistik och masskommunika-
tion/IMG, 2005, 37 p., (Arbetsrapport; 30), ISSN
1101-4679.

NEWSPAPERS + JOURNALISTS « AUDIENCES
* READING « ATTITUDES « READING

Andersson, Ulrika & Wadbring, Ingela: | gratistid-
ningsland. Géteborgs universitet, Institutionen for
journalistik och masskommunikation/JMG, 2005,
37 p., (Arbetsrapport; 31), ISSN 1101-4679.
GRATIS PRESS « NEWSPAPERS « COMPETITION

* ADVERTISING « READING « CONSUMPTION
* MARKET ¢« SWEDEN

Asp, Kent: Svenskt TV-utbud. En undersokning pa
uppdrag av Granskningsnamnden fér radio och
TV, genomford av professor Kent Asp, institutio-
nen for journalistik och masskommunikation, Go-
teborgs universitet. Haninge, Granskningsndmnden
for radio och TV, 2005, 133 p., (Granskningsnamnd-
ens rapportserie; 17), ISSN 1403-6320. Note: Till-
ganglig online: http://www.grn.se/PDF-filer/info/
Svenskt%20TV -utbud%202004. pdf

TELEVISION « TELEVISION CHANNELS

* TELEVISION PROGRAMMES « AUDIENCES
* STATISTICAL DATA « SWEDEN

Axelson, Tomas & Sigurdson, Ola: Film och reli-
gion. Livstolkning p& vita duken. Orebro, Cordia,
2005, 328 p., ISBN 91-7085-307-X.

Filmens stora genomslagskraft gor att vi behdver
ta hjap fran olika perspektiv for att kunna kritiskt
analysera och diskutera hur vi kan tolka varaliv pa
vita duken. | den hé&r antologin méts teologi, filo-
sofi, sociologi, psykologi, filmvetenskap och litte-
raturvetenskap for att erbjuda verktyg att under-
soka vad som & en av var tids mest angelagna
andliga fragor: Vem skriver manus till mitt liv?

FILMS « RELIGION « ETHICS « AUDIENCES
* SWEDEN

Bengtsson, Stina & Lundgren, Lars: The Don
Quixote of youth culture. Media use and cultural
preferences among students in Estonia and Sweden.
Huddinge, Sodertérns hdgskola, 2005, 178 p., ISBN
91-89315-49-9, (Sodertdrn academic studies; 24),
ISSN 1650-433X och (Mediestudier vid Sédertérns
hogskola; 2005:1), ISSN 1650-6162.

How should youth culture be understood in the
globalised world of today? How do patterns of
cultural taste develop in societies undergoing fun-
damental change? Thisbook presents a comparative
analysis of media use and cultural preferences
among students at the University of Tartu in Esto-
niaand at Sddertorn University College in Sweden.
In some respects, the patterns found in the two

countries converge, in others they diverge.
Explanations for this are to be found both in the
present living conditions and in social norms from
the past.

MEDIA USE « CULTURE « YOUTH « CONSUMPTION
* ATTITUDES « SOCIAL CHANGE « ESTONIA
* SWEDEN

Bolin, Goran (ed.): The Media Landscape of Soder-
térn 2002. Media Use, Values and Everyday Life
in Southern Stockholm, Huddinge, Sédertérns hég-
skola, Medie- och kommunikationsvetenskap/MKYV,
2005, 102 p., (Mediestudier vid Sodertdérns hog-
skola; 2005:2), ISSN 1650-6162.

MEDIA USE « CONSUMPTION ¢ VALUES
*« EVERYDAY LIFE « MARKET

Binde, Per: Att sélja en drém. Om spelreklam och
dess paverkan. Stockholm, Statens folkhal soinstitut,
2005, 160 p., ISBN 91-7257-357-0, (Statens
folkhal soinstitut; 2005:21), ISSN 1651-8624. Note:
English summary 3 p., available online: http://
www.fhi.se

| boken presenteras fakta om svensk spelreklam
och en genomgang gors av internationell forskning
pa omrédet. Som all annan reklam anvander spel-
reklam en rad psykologiska och retoriska grepp for
att stimulera till konsumtion. Spelreklamen séljer
inte en konkret produkt utan upplevelsen av att
deltai spelet, chansen att vinna och méjligheten att
fantisera om vinsten.

Hér gors en kritisk granskning av reklamen och
forskningen kring den. Det gér inte att finna stod
for att spelreklam i nagon stérre utstrackning bi-
drar till att spelmissbruket dkar. Mycket talar dock
for att reklamen upplevs som ett problem av ménga
som redan &r spelberoende och foérsoker trappa ner
eller avhdlla sig fran spelande.

COMMERCIAL TELEVISION « ENTERTAINMENT
* ADVERTIZING « MARKETING « ETHICS
* SOCIAL PROBLEMS ¢« RHETORIC

Bjornsson, Anders, Kylhammar, Martin & Linder-
borg, Asa (eds.): Ord i rattan tid. En festlig skrift
om forskning och politik, makt och medier tillag-
nad Thorsten Nybom. Stockholm, Carlsson, 2005,
354 p., ISBN 91-7203-727-X.

MEDIA « CULTURE « POWER « POLITICS
* RESEARCH ¢« LITERATURE « JOURNALISTS

Carelli, Peter & Dahlstrém, UIf (eds.): Veckovis:
en antologi om svensk veckopress. Helsingborg,
Dunkers kulturhus, Stadshistoriska avdelningen,
2005, 72 p., ISBN 91-974550-2-4, (Skrifter; 3),
ISSN 1651-6796.
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Antologin innehdller bl. a. foljande artiklar: Ngj-
samt och nyttigt: svensk veckopresshistoria i kon-
centrat (Ingemar Oscarsson), Coca-Cola —den |&sk-
ande folkhemsdrycken (Kim Salomon), Om att ar-
beta pa tidningen Vi (Ingemar Unge), Levande lik
och blommande minor. Forsta varldskriget som
underhallning i svensk veckopress (Lina Sturfelt),
Om konsten att tala med kvinnor (Lisbeth Lars-
son), En stadfru lagger pussel: |dun/Veckojourna-
len och berattelsebygget 1963 (Marie Crongvist),
Vad kan en radikal lara av veckopressen? (Tom
Carlson), Trélande arbetarhustrur, smutsiga barn:
reflektioner utifran en insandardispyt i svensk
Damtidning 1902 (Ulrika Holgersson), Populér-
press i forvandling (Helen Hafstrand Kol&s) och
Rekord-Magasinet revisited (Ingemar Oscarsson).

MAGAZINES « SPECIALIZED PRESS « WOMEN
* HISTORY « SWEDEN

Dal Zotto, Cinzia (ed.): Growth and dynamics of
maturing new media companies. Jonkoping Uni-
versity, Jonkoping International Business School,
Media Management and Transformation Centre,
2005, 242 p., ISBN 91-89164-61-X, (JIBS Research
Report Series; 2005:2), |SSN 1403-0462.

This book explores developmentsin the new media
firms, their effects on traditional media firms, and
emerging issues involving these media. It addresses
issues of changes in the media environment, mar-
kets, products, and business practices and how
media firms have adapted to those changes as the
new technology firms have matured and their prod-
ucts have gained consumer acceptance. It explores
organizational change in maturing new media com-
panies, challenges of growth in these adolescent
firms, changing leadership and managerial needs
in growing and maturing firms, and internationali-
sation of small and medium new media firms. The
chapters in this volume reveal how they are now
creating niches within media and communication
activitiesthat are providing them competitive spaces
in which to further develop and succeed. The book
is based on papers and discussions at the work-
shop, The ‘New Economy’ Comes of Age: Growth
and Dynamics of Maturing New Media Companies
at Jonkoping International Business School in
November 2004.

MEDIA INDUSTRY « MANAGEMENT

*« MEDIA ECONOMY « TELEVISION

« TELECOMMUNICATION « COMPUTER GAMES
* ORGANIZATIONS « DIGITALIZATION

Ekstréom, Karin M. & Brembeck, Helen (eds.):
Elusive Consumption in retrospect. Report from

the conference. Handelshdgskolan vid Goteborgs
universitet, Centrum fér konsumentvetenskap, 2005,
47 p., (CFK-rapport; 2005:01). Note: Available
online: http://www.hgu.gu.se

This CFK-report is from the conference Elusive
consumption, tracking new research perspectives
which took place in June 2002 at the Center for
Consumer Science (CFK), School of Economics
and Commercia Law at Goteborg University. The
conference gathered alarge number of internation-
ally renowned consumer researchers. The aim was
to problematize the elusive concept of consump-
tion, to reflect upon new research perspectives,
theories and methods within consumer research.
Researchers from a vast area of disciplines from
both sides of the Atlantic were invited. The partici-
pants represented the disciplines of anthropology,
marketing and sociology, which are not often com-
bined within one conference. It led to interesting
and exciting discussions reflecting the importance
of having reciprocal exchange between disciplines.

MEDIA « MARKETING « CONSUMPTION
« ANTHROPOLOGY « SOCIOLOGY

Hellstrém, Johan: Bridging the digital divide? Self-
Manage IT — a Ugandan case study, Handel shég-
skolan vid Goteborgs universitet, Institutionen for
Informatik, 2005, 64 p. Note: Magisteruppsats.

It is widely thought that information and commu-
nication technology (ICT) can catalyse economic
growth and that the right to information is a basic
condition for human and social development. How-
ever, the difference in quantity and quality of ICT
services is still wide. This so-called digital divide
has to be reduced and this thesis aims to find out
how on-the-ground efforts to bridge the digital di-
vide can be carried out and to examine which fac-
tors are most important or most difficult to over-
come and why thisis so. The research question was
“What does an on-the-ground initiative to bridge
the digital divide look like in practise?” The meth-
odology chosen is case study and the case chosen
is an ICT-project (Self-Manage IT, SMIT) in
Uganda. The empirical material consists of 14 in-
terviews and the information from the informants
was analysed according to two tools/theories; Dr
Richard Heeks' “Information Chain Theory” and
bridges.org's “Real Access/Real Impact” frame-
work.

INFORMATION AN COMMUNICATION TECHNOLOGY
* ACCESS TO INFORMATION « DIGITALIZATION

*« EVERYDAY LIFE « ECONOMIC CONDITIONS

« UGANDA
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Hirdman, Anja, Kleberg, Madeleine & Widestedt,
Kristina: Journalistikensintimisering: den mediala
offentlighetens férandringar fran 1880-tal till nu-
tid: ett forskningsprogram. Stockholms universi-
tet, Institutionen for journalistik, medier och kom-
munikation/JMK, 2005, 21 p. (Skriftserien Journa-
listik, medier och kommunikation; 2005:1), ISSN
1100-9896.

JOURNALISM « PUBLIC SPHERE » HISTORY

+ RESEARCH PROJECTS

Hirdman, Anja, Kleberg, Madeleine & Widestedt,
Kristina: A presentation of the research program:
The intimization of journalism. Transformations of
medialized public spheres from the 1880s to cur-
rent times. Stockholms universitet, Institutionen fér
journalistik, medier och kommunikation / JMK,
2005, 21 p. (Stockholm Media Studies; 2005:1),
ISSN 1651-9701.

JOURNALISM « PUBLIC SPHERE « HISTORY
*« RESEARCH PROJECTS

Inriktning pa filmpolitiken fran 2006. Stockholm,
Fritzes offentliga publikationer, 2005, 122 p. ISBN
91-38-22333-3, (Ds 2005:8), ISSN 0284-6012, (Ut-
bildnings- och kulturdepartementet, Regeringskans-
liet). Note: Fulltext online: http://www. regeringen.se
| promemorian lamnas férslag till den inriktning
pa svensk filmpolitik som bor gélla fran 2006. Det
foreslds att filmpolitiken delas upp delsi ett film-
avtal mellan staten och berérda branscher som skall
gélla under &en 2006-2010 och reglera produk-
tionsstdd till svensk film samt vissa stod till dist-
ribution och visning av film i helalandet, delsi ett
helt statligt ansvar for finansiering av Svenska
Filminstitutets 6vriga uppdrag, huvudsakligen inom
det filmkulturella omrédet, som déarmed regleras
utanfor avtalets ram. Det foreslas vidare att reg-
lerna om handlingsoffentlighet skall goras tillamp-
liga pa den del av Filminstitutets verksamhet som
finansieras helt av statliga medel.

FILMS ¢« POLITICS « FILM PRODUCTION
* LEGISLATION « FILM DISTRIBUTION « FINANCING
* GOVERNMENT POLICY

Johansson, Barbro: Brokiga bilder av barns kon-
sumtion. Hur barn och konsumtion framstalls i
nagra svenska medier. Handel shogskolan vid Go-
teborgs universitet, Centrum for konsument-
vetenskap, 2005, 47 p., (CFK-rapport; 2005:014).
Note: Rapport fran projektet Nordiska barn som
ekonomiska aktorer, Nordiska ministerrédet,
available online: http://www.hgu.gu.se

Thisstudy givest an overview and enlarge the know-
ledge on different ways in which children as eco-
nomic actors can be described and regarded in the
Nordic countries. The pilot study is a Swedish

example of how a larger Nordic project can be
performed. Another objective has been to try out
the method, find out how useful the different sources
are and study which ages it is relevant to focus on.
It might also offer a preliminary base for consider-
ing on in which ways children’s and parents' per-
spectives can contribute to Nordic consumer poli-
tics.

The main sources are newspapers, magazines,
their web pages, and some additional web pages.
One radio programme and one tv-programme is
also part of the study. The sources have been cho-
sen to give access to the perspective of parents,
children, official institutions and commercial in-
terest parties.

NEWSPAPERS « MAGAZINES « WORLD WIDE WEB
*« BROADCASTING « CONSUMPTION « CHILDREN
* MARKETING « SWEDEN

Johansson, Catrin & Hedman, Lowe: Organisatio-
ners kommunikation —illusion eller vision? Sunds-
vall, Mittuniversitetet, 2005, 103 p., ISBN 91-
85317-10-1 (Communiqué; 2005), ISSN 1653-
2082.

En rapport frén den forsta svenska forskarkon-
ferensen om organisationskommunikation som ar-
rangerades i samband med Communicare i Sunds-
vall i maj 2005.

ORGANIZATIONAL COMMUNICATION

« COMMUNICATION RESEARCH « COMMUNICATION
* SWEDEN

Picard, Robert (ed.): Corporate governance of
media companies. Jonkoping University, Jonkoping
International Business School, Media Management
and Transformation Centre, 2005, 208 p., ISBN
91-89164-56-3, (JIBS Research Report Series;
2005:1), ISSN 1403-0462.

Thisbook exploresissuesin the relationships among
owners, directors, and managers of companies and
their effects on strategies, performance, sharehold-
ers, companies, and managers. The book is based
on selected presentations from the workshop on
Corporate Governance of Media Companies in
Stockholm, October 2004.

MEDIA INDUSTRY « MANAGEMENT ¢ FINANCING
« MEDIA ECONOMY « MEDIA POLICY

Weibull, Lennart: Allménhetens beddémning av
aktualitetsjournalistik i svensk TV 2004. En un-
dersokning pd uppdrag av Granskningsnamnden
for radio och TV, genomférd av professor Lennart
Weibull, Institutionen for journalistik och mass-
kommunikation och SOM-institutet, Goteborgs
universitet. Haninge, Granskningsndmnden for ra-
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dio och TV, 2005, 29 p., (Granskningsnamndens
rapportserie; 18), ISSN 1403-6320. Note: Tillgang-
lig online: http://www.grn.se/

Artikeln behandlar bl.a. vilka krav allmanheten
stéller pAinnehdllet i nyhets- och samhallsprogram
i TV, i vilken utstrackning publiken under det se-
naste dret har irriterat sig dver det som har sants
och hur stor kunskapen & om sjélva gransknings-
systemet.

TELEVISION « JOURNALISM « AUDIENCES
* TELEVISION PROGRAMMES « NEWS
* AUDIENCE REACTION « SWEDEN

Artiklar

Bjur, Jakob: Den individualiserade TV -tittaren. In:
UIf Bjereld, Marie Demker, Jan Ekecrantz & Ann-
Marie Ekengren (eds.): Det hyperindividualiserade
samhallet?, Umed, Boréa Bokforlag, 2005, pp. 219-
248, ISBN 91-89140-36-2.

TELEVISION « VIEWERS « MEDIA USE
« ENVIRONMENT

Dahlgren, Peter: Television, public spheres, and
civic cultures. In: Wasko, Janet (ed.): A companion
to television. London, Blackwell, 2005, ISBN 1-
4129-0670-9, pp. 318-327.

TELEVISION « PUBLIC SPHERE « CULTURE
* AUDIENCE REACTION

Dahlgren, Peter: Internet, public spheres and poli-
tical communication : dispersion and deliberation.
In: Political Communication 22(2005)2, |ISSN
1058-4609, pp. 147-62.

The theme of the Internet and the public sphere
now has a permanent place on research agendas
and in intellectual inquiry; it is entering the main-
stream of political communication studies. The first
part of this presentation briefly pulls together key
elements in the public sphere perspective, under-
scoring three main analytic dimensions: the struc-
tural, the representational, and the interactional.
Then the discussion addresses some central themes
in the current difficulties facing democracy, re-
fracted through the lens of the public sphere per-
spective. In particular, the destabilization of politi-
cal communication systemsis seen as a context for
understanding the role of the Internet: It entersinto,
as well as contributes to, this destabilization. At
the same time, the notion of destabilization can
also embody a positive sense, pointing to disper-
sions of older patterns that may have outlived their
utility.

Further, the discussion takes up obvious posi-
tive consequences that follow from the Internet, for
example that it extends and pluralizes the public
sphere in a number of ways. Thereafter the focus
moves on to the interactional dimension of the
public sphere, specifically in regard to recent re-
search on how deliberation proceeds in the online
public sphere in the contemporary environment of
political communication. Finally, the analytic cat-
egory of deliberative democracy is critically exam-
ined; while useful, some of its rationalist biases,
particularly in the context of extra—parliamentar-
ian politics, limit its utility. It is suggested that the
concept of civic cultures offers an alternative way
to understand the significance of online political
discussion.

MEDIA « DEMOCRACY
* POLITICAL COMMUNICATION « INTERNET
e PUBLIC SPHERE » GLOBALIZATION

Fjeestad, Bjorn: Rollkonflikten mellan foretagsle-
dare och journalister. In: Fjaestad, Bjorn & Wolvén,
Lars-Erik (eds.): Arbetsliv och samhallsfoérand-
ringar. Lund, Studentlitteratur, 2005, pp. 253-265,
ISBN 91-44-03878-X.

JOURNALISTS « MANAGEMENT « CONFLICTS
*« WORKING LIFE « SOCIAL CHANGE

Ganetz, Hillevi: Kropp, sjdl och modernitet — en
komparativ studie av Edith Sédergran och Eva
Dahlgren. In: Arping, Asa & Nordenstam, Anna
(eds.): Feministiska litteraturanalyser 1972-2002,
2005, pp. 435-452, ISBN 91-44-03361-3.

LITERATURE « LITERARY FORMS AND GENRES
AUTHORS « FEMINISM « POPULAR MUSIC
FINLAND « SWEDEN

Jarvis, Christine; Burr, Viv: ‘Friends are the family
we choose for ourselves': Young people and families
inthe TV series Buffy the Vampire Slayer. In: Young
13(2005)3, 269-283, ISSN 1103-3088. Note: Avail-
able on the Internet for subscribers http://online.
sagepub.com/.

The young people at the centre of Buffy the Vam-
pire Slayer present themselves as an alternative
family that contrasts with the programme’s con-
ventional families. Thisdevice helpsto raise aware-
ness about changing family structures in contem-
porary Western society, particularly with respect to
the family’s capacity to facilitate the development
of young people. The seriesimplies that the stabil-
ity associated with the nuclear family is often illu-
sory and/or achieved at the price of young people’'s
freedom and agency. The alternative structure, by
contrast, answers the call for the ‘ democratisation’
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of the family (Giddens, 1999) and is coded posi-
tively in spite of many weaknesses.

TELEVISION FILMS« TELEVISION SERIALS
* EDUCATION « FAMILY « GENDER
*« POPULAR CULTURE « YOUTH

Tolvhed, Helena: Brassebonor, stdlmén och svarta
spoken: idrottande kroppar i Ses bevakning av som-
mar-OS 1948-1980. In: Kvinnovetenskaplig tid-
skrift 26(2005)1, ISSN 0348-8365, pp. 41-64.

En vit, vasterlandsk, heterosexuell man, som krigar
for sitt land men ocksa for sin ras. Sadan framtra-
der den ideale idrottaren i bildtidningen Ses OS-
bevakning dren 1948-1980. | en analys ser Helena
Tolvhed en forandrad manlighet men ocks3 ett sta-
tiskt skillnadstéankande grundat pa genus, etnicitet,
nationalitet och en tro pa "naturliga” biologiska
olikheter.

MAGAZINES « SPORTS « WOMEN ¢« MEN « GENDER
* HISTORY « SE

Wiklund, Hans: A Habermasian analysis of the
deliberative democratic potential of ICT-enabled
servicesin Swedish municipalities. In: new media &
society 7(2005)5, ISSN 1461-4448, pp. 701-723.
Note: Also available online: http://nms.sagepub.com
The aim of this article is to derive a critical stand-
ard against which institutional arrangements of e-
government can be assessed in terms of democratic
potential from Jirgen Habermas's discursive model
of deliberativedemocracy, and to illustrate how this
standard can be applied through an assessment of
the information and communication technology-
(ICT) enabled servicesfound on Swedish munici-
pal websites. The assessment focuses on the poten-
tial of the ICT infrastructureto support delibera-
tive democratic ideals and is based on aquantita-
tive exploration of all 289 Swedish municipal
websites.

INFORMATION AND COMMUNICATION
TECHNOLOGY ¢ PUBLIC SERVICE « DEMOCRACY
* WORLD WIDE WEB
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This book is about exploring both the potential and the limits of communi-
cation — of using communication both as a tool and as a way of articulating
processes of development and social change, improving, everyday lives,
and empowering people to influence their own lives and those of their fel-
low community members. The essence is communication. The dilemma is
that communication will not solve every problem, although it can contribute
in some ways to problemsolving — we just need to get better at knowing
how. The discipline of communication for development is currently at a
crossroad, and the approaches taken over the last few decades require se-
rious rethinking. Technologies are evolving, societies are changing, glo-
balization is impacting on everything — and communication for develop-
ment is evolving and changing, too: as a tool as an approach and as a sci-
entific sub-discipline of communication concerned with debates and issues
relating to development and change in society. The aim of this book is to
contribute to the critical reflection about how communication works in pro-
cesses of change within the context of globalization.
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Global War - Local Views

Iain Images of fe frag War

In this book, media scholars from a number of countries and cultures provide a
more global view of the 2003 Iraq War and the War on Terror than is usually
present in the news media. This book will assist journalists and media workers
to reflect upon their own tradecraft and to make improvements when motivated.
Never before has it been more urgent for media researchers and journalists to
engage in explorations and reflections on the conditions for improved war jour-
nalism. News reports cross national borders and continents in no time; live im-
ages of war scenes constitute a competitive advantage in the struggle for tele-
vision audience; war propaganda and concept management saturate the pro-
fessional fields where war correspondents try to make a living under death
threats; and blatant lies are promoted by democratic leaders in order to win the
public opinion for military adventures. The recent wars, in particular the 2003
Iraq War, are remarkable because of the number of ‘big lies’ that have accom-
panied them and because these lies have been well exposed and criticised in
public.

For media research it is urgent to analyse some crucial aspects of media reflex-
ivity based on the cumulative experiences from the recent conflicts. This book
contributes to increased reflexivity by rich insights into how the Iraq War was
related to national policies and local conditions. The authors have also studied
whether or not the media elaborate on their own role. Self-criticism on the part
of the media and journalists is a virtue of utmost importance in war reporting, not
least from a democratic and professional point of view.
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Cultural Dilemmas
in Public Service
Broadcasting

fregary Forell Lowe
& Par Jauerl {ads.)

In recent years public service broadcasting seems caught in a radicalized dilemma
between two obligations. To serve and preserve national culture and identity has for
decades been an essential mandated obligation. At the same time, being a ‘window
to the world’ has also been central to the remit. How can PSB handle the challenges
of being custodians of diluted national identities amid a variety of heterogeneous
cultures on the one hand, and simultaneously acting as explorers of global orienta-
tion on the other? The ideal of serving an Enlightenment mission has always been
central to the PSB role and function, to its legitimating remit. This mission is a defin-
ing strand in the DNA of public service broadcasting and it is still relevant today be-
cause many of the cultural issues it was originally instituted to partially address are
recurrent and growing uncertainties in light of globalization. Integration and frag-
mentation is a fundamental contradiction of our day. Although the traditional Enlight-
enment mission is no longer operable, developing a newly enlightened cultural mis-
sion is essential for PSB legitimacy. Thus, cultural dilemmas in public service
broadcasting framed the RIPE@2004 conference — Mission, Market and Manage-
ment: Public Service Broadcasting and the Cultural Commons.

The authors in this volume discuss the contemporary relevance of PSB as a cul-
turally obligated and culturally oriented enterprise. They do this from many perspec-
tives and focussed on various dimensions that, taken together, clarify why public
service broadcasting is about much more than transmitting content. The issues
treated herein speak fundamentally to how broadcasting ought to be socially har-
nessed, at least in fair measure, to beneficially serve a variety of contemporary cul-
tural demands.
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Medielandskapet har dramatiskt &ndrat karaktar under det senaste decen-
niet genom den moderna informationsteknologin — med ett standigt 6kande
medieutbud genom manga nya kanaler. Vi har idag enorma méjligheter till
inhdmtande av kunskap och forstréelse via TV-program, bocker, tidskrifter
och Internet. Samtidigt uttrycker manga foraldrar, larare och politiska be-
slutsfattare farhagor for mediernas negativa inflytande pa barn och ungdo-
mar. Sa lange de moderna massmedierna har funnits har en oro dver hur
medierna paverkar barn och ungdomar kommit till uttryck men denna oro
har okat i takt med teknologiutvecklingen pad medieomradet. Sarskilt har
uppmarksamheten riktats mot valdet i medierna som delvis tar sig nya ut-
tryck och former. Oron galler &ven pornografiska filmer och bilder, som har
blivit allt vanligare genom kabel-/satellit-TV och Internet. Nordicom har i
samarbete med Medier&det stallt ett antal fragor i 2004 &rs SOM-undersok-
ningen till allménheten om deras asikter om medievaldets och pornografins
paverkan p& unga manniskor samt deras instéallning till tgarder, som syftar
till att motverka att barn och unga utsatts for skadligt innehall p& TV, bio
och Internet. | foreliggande rapport redovisas undersékningens resultat.
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Allehanda skepnader

Jarl lorhacke

Dagligt Allehanda ar Sveriges hittills mest langlivade dagstidning. Den starta-
des 1767 och blev 177 ar. En tidning med en utgivning som strécker sig 6ver
sex generationer bdr ha mycket att berétta — om sig sjélv och om sin omvarld. |
tidningens historia belyses alla skeden av Sveriges historia, fran frihetstiden till
1900-talets mitt. Till tidningens litterara medarbetare hor saval Bellman och
Kellgren som Heidenstam och Bertil Malmberg.

Tidningen startades av Sveriges forsta tidningsslakt, familjen Momma. Den lade
en stabil ekonomisk grund for tidningen och drog upp linjer fér verksamheten som
holl i nastan 100 &r. Manga tidningar hann komma och ga under den tiden.
Ursprungskraften sinade till slut och DagligtAllehanda lades ned 1859 men upp-
stod genast som Nya DagligtAllehanda. Det blev en nystart som ocksa den holl i
nastan 100 ar. | borjan av 1900-talet stod tidningen pa hojden av sitt inflytande.
Den var en plantskola for journalister men ocksa for journalistutbildare. Den
vackte intresse i snart sagt alla lager, &ven bland finansfurstar.

Nya Dagligt Allehanda upphorde i oktober 1944 men lades egentligen inte ned.
Merparten av tidningens anstéllda — administratérerna, journalisterna och typo-
graferna — togs med gladje dver av Expressen som startades i november 1944.
Utan medarbetarna fran NDA hade Expressen kunnat stupa redan i portgangen.
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