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Mediebarometern ar en arlig rackviddsundersékning som avser att belysa hur stor andel
av den svenska befolkningen som en genomsnittlig dag under respektive ar tagit del av
ett antal enskilda medier: radio, TV, text-TV, video/dvd, bio, cd-skiva, mp3, morgontidning,
kvallstidning, vecko-/manadstidning, tidskrift, bok, reklam. Medieanvandningen studeras
oavsett distributionsteknik — radio och tv via webb och mobiltelefon liksom néattidningar
och ljudbdcker &r inkluderade i Mediebarometern.

Syftet ar att beskriva tendenser och férandringar i manniskors nyttjande av medier. Under-
sOkningen bygger pa telefonintervjuer till ett sSlumpmassigt urval av befolkningen mellan
9-79 ar. Mediebarometern genomférdes forsta gangen 1979 och har sedan dess genom-
forts varje ar. Tanken med Mediebarometern var redan fran starten att langsiktigt folja
mediepubliken. Det géllde saledes inte att skapa en studie dar resultaten ett enskilt ar
skulle vara avgdrande. En féljd av detta var beddmningen att matt p4& manga medier var
viktigare an forfinade matt pa nagra fa medier.

Mediebarometern har sedan starten tilldragit sig ett betydande allméant intresse. Genom
att den har organiserats som en oberoende medieunderstkning med full insyn samt maj-
lighet till vidareanalyser har den successivt fatt karaktaren av basundersékning for an-
dra mediematningar. Genom ett relativt enkelt undersoékningsférfarande och med manga
pabyggnadsmaéjligheter har det skapats ett kraftfullt instrument i kunskapsutvecklingen
rérande vart mediesystem.

Mediebarometern har gjort det mojligt att f6lja den svenska medieutvecklingen pa ett satt
som annars inte hade varit mojligt. Darigenom har Mediebarometern fatt en unik stall-
ning bland svenska mediemétningar. Aven i ett internationellt perspektiv &r det slag av
kontinuerlig offentligt tillganglig medieméatning som Mediebarometern representerar unik.

Mediebarometern 2012

Den ansats som valts f6r Mediebarometern ar mediers faktiska rackvidd. Undersék-
ningen avser sdledes inte manniskors medievanor, utan vad man faktiskt gjort en viss
tidsperiod. Tekniskt brukar detta namnas 'recency’, i motsats till 'frequency’, som avser
regelbundenheten eller vanan.

Mediebarometern utgar fran gardagen som tidsenhet for mediekonsumtionen. Fragorna
avser om man igar t ex laste ndgon morgontidning, om man tittade pa TV eller lyssnade
pa mp3. For vissa av medierna har gardagen uppfattats som ett ndgot missvisande matt.
Detta har i forsta hand géllt veckopress, tidskrifter, bok och bio. De personer som svarar
att de inte l1ast eller tittat i en veckotidning eller tidskrift igar far féljdfrdgan om man i sa fall
gjort detta under nagon av de féregaende sex dagarna. Pa sa satt kan Mediebarometern
aven redovisa en veckoréackvidd.

Till dem som har tagit del av ett medium under den givna tidsrymden stalls frdgan om
hur lang tid de &gnat at mediet. Detta ar givetvis ett relativt grovt matt som primart tar
sikte pa manniskors subjektivt uppskattade tid. En sddan skattning gér det méjligt att folja
utvecklingen over tid. Sedan femton ar tillbaka stélls ocksa fragor om nar pa dagen man
tar del av olika medier.

Med dagens komplexa medielandskap och mediekultur blir det allt mer problematiskt att
underséka mediernas rackvidd och ménniskors medievanor. Det &r manga ganger svart
att i dagens mediemiljé skilja ut sjalva medieanvandningen. Vi férsdker dock infér varje
ny Mediebarometer-undersdkning att utveckla och férfina intervjufragorna. Varje ar ge-
nomférs ett mer omfattande utvecklingsarbete. | Mediebarometern 2009 redovisades for
forsta gangen den 'nya’ mediedagen som aven inkluderar rackvidden for saval traditionella
medier pa natet som ’sociala medier’ och i Mediebarometern 2012 har denna redovisning
vidareutvecklats med nya tabeller och figurer.



Mediebarometern 2012 har en uppléaggning som gér att den blir helt jamférbar med tidigare under-
sokningar. Féljande grundkrav géller:

e den genomférs i form av telefonintervjuer till ett slumpmassigt individurval av svenska befolk-
ningen mellan 9 och 79 ar

e den avser fragor om konsumtion (inkl innehav) av medier under féregadende dag/vecka/méa-
nad/halvar/ar

e den inkluderar ett antal sociala bakgrundsfragor (demografi, familjeférhallanden, social posi-
tion)

e den avser mediekonsumtion under totalt 42 slumpmassigt valda dagar éver hela aret (med
undantag av juli), dar en stratifiering har genomférts sa att varje veckodag férekommer 6
ganger

e den baseras pa cirka 4 500 genomférda telefonintervjuer

e den omfattar féljande fragor:

Senaste
anvéandnings- Kanal/ Platt- Tid-  Anvéndnings-
Medium Innehav Antal tillfalle typ Tid form punkt omrade Plats
Morgontidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Kvallstidning Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Vecko- eller ménadstidning  Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Special- eller facktidskrift Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Bok Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Radio Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja
CD-skiva Nej Nej Ja Ja Ja Nej Nej Nej Nej
Mp3/Ipod Ja Nej Ja Ja Ja Nej Nej Nej Nej
TV Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Text-TV Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Dator-/TV-/internetspel Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Video/DVD/PVR/VOD Ja Ja Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej
Bio Nej Nej Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej
Reklam Nej Nej Ja Nej Nej Ja Nej Nej Nej
Persondator Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej
Internet Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja
Sociala medier Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej Ja Ja
Mobiltelefon Ja Nej Ja Nej Nej Nej Nej Ja Nej
Ovrig medieteknologi Ja Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej

Det ar ocksa viktigt att i en tid da mediesystemet genomgar drastiska férandringar pa-
minna om att skillnader mellan enskilda ar alltid skall tolkas med stor forsiktighet, det
ar de langsiktiga tidsserierna som star i centrum och skall bedémas. De senaste arens
teknologiutveckling med 6kad mobilitet har dessutom tvingat fram vissa omarbetningar
av de stéllda fragorna, vilket i en del fall kan fa till féljd att fullédig jamférelse mellan aren
bakat inte alltid kan erhallas. | analysen uppméarksammas sadana férhallanden och de
innefattas i tolkningen av resultaten. Under den senaste tioarsperioden har aven antalet
intervjuade férdubblats i syfte att ytterligare sékerstélla Mediebarometerns resultat.

Nordicom har knutit ett vetenskapligt rad till undersékningen Mediebarometern for att
sékerstélla vetenskaplig kvalitet och oberoende. Den modell f6r Mediebarometerns orga-
nisation och finansiering som Nordicom arbetat efter bygger pa en tredelning:

e Huvudansvaret for genomférandet ligger hos en oberoende institution, NORDICOM-
Sverige, som fungerar som bestéllare och dataansvarig samt ansvarar for en arlig pre-
sentation.

e Ansvaret for datainsamlingen laggs ut pa ett undersékningsféretag efter sedvanlig upp-
handling.

¢ Grundanslaget kommer fran Kulturdepartementet men genomférandet av undersdkningen
mojliggdrs av intressenters och bidragsgivares medverkan till finansiering.



Intressenter i 2012 ars Mediebarometer ar Dagens Nyheter, Géteborgs-Posten, .SE
(Stiftelsen for Internetinfrastruktur), Sveriges Radio, Sveriges Television och Utbildnings-
radion. Bidragsgivare ar bl a Carat Sverige, Svenska Dagbladet, Svenska Forlaggarefor-
eningen och Sveriges Tidskrifter.

Pilen AB har haft uppdraget att genomféra faltarbetet f6r Mediebarometern 2012. Mate-
rialet har bearbetats av Karin Hellingwerf och Ulrika Facht.

Avslutningsvis riktas ett stort tack till samtliga intressenter, bidragsgivare och Kulturde-
partementet som gjort det ekonomiskt majligt att genomféra Mediebarometern 2012.

Goteborg i maj 2013

Ulla Carlsson
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34 Bok (totalt)
33 Tidskrift (totalt)
28 Mp3!

21 Text-TV

16 CD-skiva

9 Video/DVD

47 Sociala medier?
32 Traditionella medier pa internet®
29 Datorspel*
23 Onlinespel
21 Videoklipp
19 Dagstidning pa internet

7 Webb-TV
3 Ljudbok
3 Webb-/poddradio
2 Tidskrift pa internet
1 E-bok

83 Television (totalt)
74 Internet (totalt)

69 Dagstidning (totalt)
67 Radio (totalt)

. Med lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyss-

. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskus-
. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstid-

. Med datorspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod

Noter

nande pa mp3-spelare/lpod/mobiltelefon eller direkt i dator pa mu-
sik, ljudbok, Spotify eller Itunes.

sionsforum/chattgrupp eller blogg.
ning, tidskrift, radio eller TV.

och onlinespel pa internet.
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Mediedagen 2012

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2012 (%)
Kén Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Television (totalt) 83 83 82 88 75 77 84 89 86 82 80
Internet (totalt) 74 76 71 71 91 88 75 48 45 77 81
Dagstidning (totalt) 69 68 69 29 47 67 79 88 79 70 77
Radio (totalt) 67 67 67 41 47 68 75 78 73 71 71
Bok (totalt) 34 27 41 58 34 30 30 36 20 27 40
Tidskrift (totalt) 33 29 37 19 18 32 36 45 39 29 39
Mp3' 28 30 25 50 65 34 15 7 9 27 25
Text-TV 21 26 16 11 8 21 25 28 26 23 22
CD-skiva 16 15 17 14 9 16 20 16 16 16 18
Video/DVD 9 9 9 10 11 14 7 6 6 9 10
Bio 1 1 1 1 2 1 1 0 0 1 1
Sociala medier? 47 45 48 54 84 64 35 18 20 48 49
Traditionella medier péa internet® 32 37 28 14 38 48 32 20 19 35 40
Datorspel* (totalt) 29 32 25 69 54 33 14 10 13 27 21
Onlinespel 23 26 20 55 45 26 12 7 9 22 17
Videoklipp 21 26 16 42 53 25 10 4 6 19 18
Dagstidning pa internet 19 21 17 6 22 30 20 11 9 22 24
Webb-TV 7 7 7 8 13 10 5 5 4 7 9
Ljudbok 3 3 4 3 3 4 3 3 1 3 4
Webb-/poddradio 3 3 3 1 4 5 3 1 2 3 4
Tidskrift pa internet 2 3 2 2 3 3 3 0 1 2 3
E-bok 1 1 1 0 1 1 0 0 0 1 1
1. Med lyssnande pa mp3 avses all anvéndning vilket inkluderar lyssnande p& mp3-spelare/lpod/ 3. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, radio eller TV.
mobiltelefon eller direkt i dator pa musik, ljudbok, Spotify eller Itunes. 4. Med datorspel avses spel pa dator, spelkonsol, mobiltelefon, Ipod och onlinespel pa internet.
2. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller
blogg.

MepieNoTiser 1/2013, Nordicom-Sverige
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Mediedagen 1979-2012

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 1979-2012 (%)

1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012
Radio 73 69 71 73 77 77 77 77 80 82 80 79 79 74 77 73 70 67 67
Fonogram . 43 41 36 40 42 40
Kassettband 30 34 38 38 39 35 37 32 25 19 14 9 5 4 3 . . . .
CD-/grammofonskiva’ 26 21 20 22 21 20 18 24 31 33 37 39 38 35 29 23 21 18 16
Mp32 . . . . . . . . . . . . . 10 16 18 24 28 28
TV 76 74 76 76 80 76 79 84 84 84 88 87 87 86 85 83 86 85 83
Text-TV . 23 25 29 28 30 29 26 24 23 21 21
Video/DVD 1 5 6 7 10 9 4 10 16 15 17 15 14 15 15 13 11 10 9
Internet 31 35 33 42 64 65 68 74 74
Sociala medier® 26 35 42 47
Traditionella medier
pa internet* 25 28 31 32
Dagstidning . . . . . . . . 80 81 82 81 81 81 80 77 75 73 69
Morgontidning 74 74 75 75 76 72 73 73 71 72 75 73 73 73 72 68 66 64 61
Kvallstidning 39 36 35 33 36 34 32 29 27 28 28 29 30 31 31 29 31 28 25
Tidskrift . . . . . . . 49 47 49 47 43 41 40 36 34 34 33
Vecko-/ménadstidning® 33 30 22 22 19 18 22 31 29 31 33 31 30 30 29 27 26 26
Special-/facktidskrift® 22 27 26 26 24 26 28 29 26 28 21 19 17 15 12 11 11 11
Bok® 29 29 31 31 35 31 32 31 44 38 37 38 35 38 38 36 36 36 34
Skoénlitteratur/barn-
och ungdomslitteratur 24 24 29 27 29 29 27 26 26 26
Facklitteratur/kurs-
och larobdcker 16 14 11 7 10 8 8 7 7
Annan bok . . . . 2 3 4 5 6 6 5
Bio 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anm: .. i tabellen innebar att nagon fraga om det mediet inte stalldes det aret. 4. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, radio eller TV.
. . . . ) ) . L 5. Fram till och med 1993 géllde fradgan veckotidningar, frdn och med 1994 har med tanke pa
1. Fram till och med 1993 géllde frdgan lyssnande pa enbart grammofonskivor, dérefter har fragan géllt bade tidskriftsmarknadens forandring aven manadstidningar explicit angivits i fragan.
grammofonskivor och CD-skivor. 6. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allménhet, fran och med 1994 har det i fragan

2. Med lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyssnande pa mp3-spelare/Ipod/mobiltele-
fon eller direkt i dator pa musik, ljudbok, Spotify eller Itunes.
3. Med sociala medier avses hér socialt narverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

angivits att aven skolbdcker och facklitteratur ingar.

MepieNoTiser 1/2013, Nordicom-Sverige
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1. I frAgorna om radio anvéndes 1984 en delvis annan metod fér datainsamlingen, vilket har inne- 4. Fram till och med 1993 géllde fragan veckotidningar, fran och med 1994 har med tanke pa
burit att det arets siffror inte ar helt jamférbara med 6vriga ar. tidskriftsmarknadens férandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.

2. Med lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyssnande pa mp3-spelare/lpod/ 5. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allménhet, fran och med 1994 har det i fragan
mobiltelefon eller direkt i dator pa musik, ljudbok, Spotify eller ltunes. angivits att &ven skolbocker och facklitteratur ingar.

3. Fram till och med 1993 géllde fragan lyssnande pa enbart grammofonskivor, darefter har fragan
gallt bade grammofonskivor och CD-skivor.

MepieNoTiser 1/2013, Nordicom-Sverige
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Mediedagen 1979-2012
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1. I frAgorna om radio anvéndes 1984 en delvis annan metod fér datainsamlingen, vilket har inne-
burit att det arets siffror inte ar helt jamférbara med 6vriga ar.

2. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller
blogg.

\ \ \ \ \ \ \ \ \
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3. Fram till och med 1993 géllde fragan boklasning i allmanhet, frin och med 1994 har det i fragan

angivits att &ven skolbocker och facklitteratur ingar.
4. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstidning, tidskrift, radio eller TV.

MepieNoTiser 1/2013, Nordicom-Sverige
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Dagliga medier och tidpunkter for anvandning 2012

Anvandning av medier i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter

en genomsnittlig dag 2012 (%) Tidpunkter for

anvandning

Narmare 30 procent av befolkningen har last i en morgon-
tidning fére kl 8 och 20 procent har lyssnat pa radio. Inter-
netanvéandningen &r relativt lag under morgontimmarna i alla
grupper (se sid 19).

Mellan kI 19 och 22 &r televisionen som véntat det helt domi-
nerande mediet da 63 procent har tittat pa TV, morgontidningen
lases i forsta hand fram till kl 12, radiolyssnandet dominerar
under dagtid och kvallspressen har sin tid frAmst under
eftermiddag och kvall.

Man och kvinnor har i huvudsak samma medieanvand-
ningsmonster dver dagen. Pensionérer anvander medier i stor-
re utstrackning &n ungdomar och medelalders under flertalet
tidsintervall under dagen. Férmiddagens radiolyssnande och
den sena eftermiddagens TV-tittande ar det som framfér allt
skiljer ut pensionarsgruppen. Ungdomsgruppen utmarks av

06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00  17.00-19.00  19.00-22.00  22.00-24.00 en mindre omfattande medieanvdndning pa morgonen och
férmiddagen. Férdelningen av anvéndningen av olika medier
Over dagen ar dock densamma i alla aldrar.
. D . . Sedan 2005 kan ett minskat TV-tittande bland ungdomar
% Morgontidning  Kvallstidning Radio TV noteras mellan kl 17 och 22. Samtidigt kan konstateras att
100 _ ungdomars internetanvéandning &r som mest intensiv under
samma tidsintervall. | denna grupp &r det vanligare att an-
90 vanda internet &n att titta pa4 TV. Mellan kl 19 och 22 anvander
80 - 54 procent av ungdomarna internet (se sid 19).
Redovisningen innefattar lyssnande, tittande och lasning
70 - oavsett apparat/kanal/plattform.
60
50 | Anmarkning
40 | 1M\7d dagliga medier avses har morgontidning, kvallstidning, radio samt
30 4 Morgontidning Kurvdiagrammet bygger pa samma uppgifter som stapeldiagrammet
och illustrerar ddrmed andelen lyssnare i pa férhand uppgivna inter-
20 Radio v vall.
10 ,
vV Radio
0 Kvallstidning Kvéllstidning

I I Morgontidning

\ \ \ \
06.00-08.00 08.00-12.00  12.00-17.00  17.00-19.00  19.00-22.00  22.00-24.00
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Anvandning av medier bland ungdomar, 9-24 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2012 (%)

%

100

06.00-08.00 08.00-12.00 12.00-17.00 17.00-19.00 19.00-22.00 22.00-24.00

Anvandning av medier bland medelalders, 35-54 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2012 (%)

%
100 -

21
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Anvandning av medier bland éldre, 65-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2012 (%)

%
100
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Anvandning av medier bland férvédrvsarbetande, 16-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2012 (%)

%
100
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Anvandning av medier bland mén, 9-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2012 (%)

%
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Anvandning av medier bland kvinnor, 9-79 ar, vid olika tidpunkter
en genomsnittlig dag 2012 (%)

%
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Internet och tidpunkter for anvandning 2012

Anviandning av internet i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter

%
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06.00-08.00

en genomsnittlig dag 2012 (%)

08.00-12.00

12.00-17.00

17.00-19.00

19.00-22.00

22.00-24.00

Anvéandning av internet i hela befolkningen 9-79 ar vid olika tidpunkter

en genomsnittlig dag 2012 (%)

Tidpunkter for internet

Anvandningen av internet sker under hela dagen och ar hégst
mellan kl 12 och 17. Nastan fyra av tio i befolkningen an-
vander internet vid denna tid en genomsnittlig dag. Andelen
anvandare ar hogst i aldersgruppen 15 till 44 ar — kring 50
procent. Bland hégutbildade &r andelen anvéndare 45 procent
och motsvarande siffra for lagutbildade &r 20 procent. Man-
nen agnar sig i hogre grad at internetanvandning &n kvinnor
oavsett tid pa dagen.

Under kvéllen &r internetanvandningen hégst bland ung-
domar 15 till 24 &r. | denna grupp &r det vanligare att anvanda
internet an att titta pa TV. Mellan kl 19 och 22 anvénder 54
procent av ungdomarna internet.

Nar det géller internetanvéndningen ar det viktigt att ha i
minnet att internet &r en arena fér kommunikation, informa-
tion, kunskap, konsumtion, underhallining, opinionsbildning
etc. Endast en del av anvéandningen ar medierelaterad. Det
ar mot den bakgrunden den hdga andelen anvandare mitt
pa dagen bor ses.

Kén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
06.00-08.00 5 6 5 1 4 9 7 2 3 7 6
08.00-12.00 27 28 26 14 32 38 31 14 12 28 35
12.00-17.00 38 39 37 35 50 49 39 21 20 37 45
17.00-19.00 28 30 26 30 45 33 26 15 16 30 28
19.00-22.00 33 37 29 28 54 46 31 12 16 35 36
22.00-24.00 11 13 9 7 23 15 8 4 4 12 12
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Mediedagen 2012

Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)

minuter 10 20 30 40 50 60 70 80 90

100 110
\ \ \ \ \ \ \ \

|
(93) 98 Television'

96 Internet

84 Radio
(21) 25 Dagstidning?
21 Mp33
W) 19 Bok?
GREY] 12 Tidskrift?
8 CD-skiva
8 Video/DVD T 1L | ———
i befolkningen mellan 9 och 79 &r tagit del av respektive medium en
3 Text-TV SR B

1. Siffran inom parentes avser genomsnittlig tid fér vanlig TV.
2. Siffran inom parentes avser genomsnittlig tid fér Iasning pa papper.
3. Med lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyss-
1 1 DatOI’Spel nande pa mp3-spelare/Ipod/mobiltelefon eller direkt i dator pa mu-
sik, ljudbok, Spotify eller Itunes.
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Mediedagen 1979-2012

Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2012 (minuter)
1979 1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2010 2011 2012
Radio'? 121 111 124 131 129 134 112 111 114 132 133 127 117 105 100 91 86 81 84
Kassettband 21 25 27 28 27 25 23 16 12 9 7 4 2 2 1
CD-/grammofonskiva 16 15 14 17 16 13 20 19 20 22 23 26 25 20 17 13 11 9 8
Mp32 . . . . . . . . . . . . . 7 11 12 17 22 21
Television'* 109 95 104 105 120 104 113 104 98 94 98 102 106 96 99 96 98 95 93
Text-TV . . . . . . . . . 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3
Video/DVD' 0 4 4 6 9 8 4 7 10 10 11 10 11 12 12 11 8 8 8
Internet . . . . . . . . . . 19 23 23 32 61 68 81 95 96
Morgontidning® 24 24 24 23 24 22 22 21 22 21 21 21 22 21 21 20 20 18 18
Kvallstidning® 12 11 10 11 10 9 9 8 7 8 7 8 8 8 7 5 5 4 3
Vecko-/manadstidning® . 9 10 8 8 7 6 5 10 9 10 12 10 10 10 10 11 9 9
Special-/facktidskrift® . 7 8 8 8 6 7 8 8 8 8 5 5 4 4 3 2 3 3
Bok 18 19 20 21 23 19 17 18 28 23 20 23 19 21 19 21 20 20 19
Totalt 321 320 345 361 374 347 333 317 329 339 360 364 351 341 365 352 361 367 365
Anm: .. i tabellen innebar att nagon fraga om det mediet inte stalldes det aret. 3. Med lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyssnande pa mp3-spelare/lpod/
o . o e . . . mobiltelefon eller direkt i dator pa musik, ljudbok, Spotify eller ltunes.
1. Vid jamforelser dver tid bor noteras att berékningen av tittar- och lyssnartiden fére 1993 byggde 4. Fram till och med 2009 ingick dven tittande pa internet i den genomsnittliga tiden, fran och med
pa fragor dar svarspersonerna fick ange mellan vilka tidpunkter de tittat pa TV, video eller lyss- 2009 avses genomsnittlig tid for vanlig TV.
nat pa radio, darefter har svarspersonerna sjélva fatt uappsk.atta sin a[\vén.dningstid.. . 5. Fram till och med 2008 ingick aven lasning pa internet i den genomsnittliga tiden, fran och med
2. For att battre kunna uppskatta andelen som lyssnar pa radio under lang tid har radiofragan ut- 2009 avses genomsnittlig tid for papperstidningen.
Okats med ett alternativ fr o m 1996.

MepieNoTiser 1/2013, Nordicom-Sverige



cc

Mediedagen 1985-2012
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Den bruttotid som befolkningen 9-79 ar dgnar at medier fordelad pa olika medier
1985, 1995, 2005, 2010 och 2012 (%)

A - Tidskrift* 4 Tidskrift* 4 s
Tidskrift*5 ds . Dagspress*6
Dagspress® 8 Dagspress*7
9 Dagspress*9
[ Video/DVD'2 |
| Video/DVD'3 |
Internet 22 Internet 26
Television'? 29
Television'® 30
Television'? 28
Television'3 27 icion?
Fonogram?13 Television'? 26
Fonogram?10
Radio' 37 Radio' 35 Radio' 31
Radio' 24 Radio' 23

1985 1995 2005 2010 2012
Vid jamférelser 6ver tid bor noteras att berékningen av tittar- och lyssnartiden fére 1993 byggde 3. Fram till och med 2009 ingick &ven tittande pa internet i den genomsnittliga tiden, fran och med
pé fragor dar svarspersonerna fick ange mellan vilka tidpunkter de tittat pa TV, video eller lyss- 2009 avses genomsnittlig tid for vanlig TV.
nat pa radio, darefter har svarsperonerna sjélva fatt uppskatta sin anvandningstid. 4. Fram till och med 2008 ingick &ven l&sning pa internet i den genomsnittliga tiden, fran och med
Med fonogram avses lyssnande pa CD-skiva/grammofonskiva, kassettband eller mp3. 2009 avses genomsnittlig tid for papperstidningen.
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Mediedagen 2012: Brutto 6 timmar och S minuter

Den bruttotid som befolkningen 9-79 ar dgnar at medier
fordelad pa olika medier 2012 (%)

Radio 23%
CD-skiva 2%

[
Mp3 6%
Tidskrift? 3%
—— Dagstidning® 6%
—— Bok 5%

L Ovrig internetanvandning 19%

Sociala medier péa internet* 5%
Trad. medier pa internet® 2%
‘ | Video/DVD 2%
Text-TV 1%
Television' 26%

365 minuter

Bruttotiden fér svenskarnas medieanvandning ar drygt 6 tim-
mar. Med bruttotid menas summan av den sjélvuppskattade
tiden fér anvandning av enskilda medier och mattet tar inte
hénsyn till att man kan anvéanda olika medier samtidigt, t ex
lyssna pa musik medan man laser en tidning eller anvander
internet. Svenskarnas bruttotid for medieanvandning har varit
férhallandevis stabil under det senaste decenniet.

TV och internet dominerar den tid som dgnas medier
med vardera 26 procent av bruttotiden. Nar det galler tiden
som laggs pa internet ar det viktigt att framhalla att endast
en del av internetanvandningen &r medierelaterad. Tiden for
enbart traditionella medier online utgér endast 2 procent av
bruttotiden medan motsvarande siffra for sociala medier ar
fem procent — 19 procent av medietiden ar saledes 6vrig
internetanvandning.

Ljudmedierna utgér ndrmare en tredjedel och de tryckta
medierna upptar en sjattedel av medietiden. Bécker och mor-
gontidningar ar de tryckta medier som lases langst tid.

Redovisningen innefattar lyssnande, tittande och lasning
oavsett apparat/kanal/plattform.

Anmérkning
Den totala tid som allménheten agnar at medier ar en summering av
den tid som avséttes for varje medium. Den totala tiden tar f6ljaktligen
inte hansyn till att tva medier kan ha anvants samtidigt.

Noter
. Avser genomsnittlig tid fér vanlig TV.
. Avser genomshnittlig tid for papperstidningen.
. Avser genomsnittlig tid fér morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, el-
ler TV pa internet.
4. Avser genomsnittlig tid fér socialt natverk/community/diskussions-
forum/chattgrupp eller blogg.

-

w N
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Mediedagen 2012: Befolkningens medietid

Anvandningstid for olika medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)
Kén Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Radio 84 80 87 16 53 78 94 122 123 101 80
CD-skiva 8 7 9 5 4 8 10 8 8 8 9
Mp3 21 24 18 25 59 26 10 5 7 22 18
Television' 93 95 90 66 70 81 95 126 128 99 82
Text-TV 3 3 2 1 1 2 3 5 4 3 3
Video/DVD 8 8 8 7 11 12 6 5 6 9 8
Internet 96 107 86 73 182 129 84 35 42 101 105
Sociala medier? 17 16 18 15 44 24 12 2 4 21 16
Traditionella medier® (internet) 9 11 8 4 15 14 8 6 6 10 11
Dagstidning* 21 21 22 4 6 12 24 43 33 20 25
Tidskrift* 12 10 13 4 5 9 13 21 17 10 14
Bok 19 14 24 21 22 16 16 23 12 16 22
Totalt 365 369 359 222 413 373 355 393 380 389 366

Anm: Tabellen ovan visar hur mycket tid befolkningen mellan 9 och 79 &r avsatter for medier en ge- 1. Avser genomsnittlig tid for vanlig TV.

nomsnittlig dag, vilket betyder att &ven de som inte anvander ett medium &r inraknade. De som inte 2. Med sociala medier avses har socialt natverk/community/diskussionsforum/chattgrupp eller blogg.

tittat pa TV réknas foljaktligen i tabellen ovan som om de har tittat p4 TV noll minuter. De som inte har 3. Med traditionella medier pé internet avses morgontidning, kvéllstidning, tidskrift, eller TV.

tittat pa TV drar alltsa ner den genomsnittliga tittartiden i jamférelse med tittartiden bland tittarna. 4. Avser genomsnittlig tid fér papperstidningen.
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Mediedagen 2012: Man och kvinnor

Den bruttotid som méan/kvinnor 9-79 ar agnar at medier
fordelad pa olika medier 2012 (%)

Man

£
.

Kvinnor
!

359 minuter

v

-

Radio 22%
CD-skiva 2%
Mp3 7%
Tidskrift? 3%
Dagstidning? 6%
Bok 4%

Ovrig internetanvdndning 22%

Sociala medier pa internet* 4%
Trad. medier péa internet® 3%
Video/DVD 2%

Text-TV 1%

Television' 26%

Radio 24%
CD-skiva 3%
Mp3 5%
Tidskrift? 4%

Dagstidning? 6%

Bok 7%

Ovrig internetanvandning 17%

Sociala medier pa internet* 5%
Trad. medier pa internet® 2%
Video/DVD 2%

Text-TV 1%

Television' 25%

Man och kvinnor

Man &gnar mer tid &t medier &n kvinnor. Skillnaden i bruttotid
mellan méan och kvinnor beror bl a pa internetanvandningen
— man anvander internet 107 minuter en genomsnittlig dag
vilket &r 29 procent av deras samlade bruttotid medan kvin-
nornas internettid uppgar till 86 minuter, som motsvaras av
24 procent av deras bruttotid. Man och kvinnor lagger lika stor
andel av sin medietid pa traditionella och sociala medier pa
internet (2 respektive 5 procent). Mén lagger nagot mer tid
pa ovrig internetanvandning an kvinnor. Men kvinnor agnar
mer tid at tryckta medier &n mén. Séarskilt bocker har en hogre
andel av medietiden hos kvinnor, 7 procent av bruttotiden
(24 min), an bland méannen, dar andelen av bruttotiden &r 4
procent (14 min).

Anmarkning
Den totala tid som allménheten agnar at medier &r en summering av
den tid som avséttes for varje medium. Den totala tiden tar foljaktligen
inte hansyn till att tvd medier kan ha anvants samtidigt.

Noter

. Avser genomsnittlig tid for vanlig TV.

2. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen.

3. Avser genomsnittlig tid féor morgontidning, kvallstidning, tidskrift,
eller TV pa internet.

4. Avser genomsnittlig tid for socialt natverk/community/diskussion-

forum/chattgrupp eller blogg.

e
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Mediedagen 2012: Barn och ungdom

Den bruttotid som barn/lungdom dgnar at medier
fordelad pa olika medier 2012 (%)

9-14 ar

Radio 7%
CD-skiva 2%
Mp3 11%
Tidskrift? 2%
Dagstidning? 2%
Bok 9%

222 minuter

Ovrig internetanvandning 24%

Sociala medier pa internet* 7%

Trad. medier pa internet® 2%
Video/DVD 3%
Television' 30%

15-24 ar

Radio 13%
CD-skiva 1%
Mp3 14%

\
% | [lidskrift® 1%
Dagstidning? 1%
y, Bok 5%
413 minuter /
/ - Ovrig internetanvandning 30%
Sociala medier péa internet* 11%

Trad. medier pa internet® 4%
Video/DVD 3%
Television' 17%

Bruttotid och alder

Den samlade bruttotiden fér medier ékar i huvudsak med
alder. Bruttotiden har legat relativt stabil under senare ar.
For 15 till 24-aringarna uppgar den till ndrmare 7 timmar
(413 minuter). Pa tio ar har ungdomarnas medietid ékat med
en dryg halvtimme samtidigt som deras nyttjande av tradi-
tionella medier som TV, radio, CD och bécker har minskat
nagot for varje ar. 45 procent av deras medietid dgnas at
aktiviteter pa internet, dar 11 procent laggs pa sociala medier,
4 procent pa traditionella medier och 30 procent galler 6vrig
internetanvandning. Det &r en 6kning med fem procent pa ett
ar. 17 procent av medietiden dgnas at traditionellt TV-tittande.

Medier f6r rérliga bilder (exklusive internet) upptog lange
storst andel av de yngstas medietid men under senare ar kan
en minskning noteras samtidigt som internettiden ékar. 2012
ar det 33 procent av 9 till 14-aringars medietid som &gnas at
TV och video/dvd. Lika stor andel av medietiden, 33 procent
lagger de yngsta pa internet dar den stérre andelen ar évrig
internetanvandning (24 procent). Sannolikt utgér huvuddelen
av denna tid datorspel online. Aven 65 till 79-&ringarna &gnar
ungefar en tredjedel av sin tid at rérliga bildmedier (exklusive
internet) men 10 procent av medietiden at internet.

For ljudmedierna 6kar anvédndningen med alder. Men
personer mellan 65 och 79 ar agnar ljudmedier hégst andel
av sin tid: anvandning av radio, cd-skivor och mp3 utgér 34
procent av bruttotiden.

Den andel av bruttotiden som avsétts for Iasning av tryckta
medier ar l&gst, 7 procent, bland personer mellan 15 och 24
ar. Bland personer 6ver 65 ar ar den hogst, 22 procent. Bland
de yngsta lasarna rér det sig huvudsakligen om bécker, bland
de &ldsta om tidningar.

Noter
. Avser genomsnittlig tid fér vanlig TV.
2. Avser genomsnittlig tid fr papperstidningen.
3. Avser genomsnittlig tid fér morgontidning, kvéllstidning, tidskrift,
eller TV pa internet.
4. Avser genomsnittlig tid fér socialt natverk/community/diskussion-
forum/chattgrupp eller blogg.

-y
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Mediedagen 2012: Vuxna

Den bruttotid som vuxna i olika aldrar dgnar at medier fordelad pa olika medier 2012 (%)

25-44 ar

Radio 21%
CD-skiva 2%

Mp3 7%
*‘—j Tidskrift? 2%
Dagstidning? 3%
,—— Bok 4%
355 minuter
. Ovrig internetanvéndning 24%
Sociala medier pa internet* 6%
Trad. medier pé internet® 4%

Video/DVD 3%
Text-TV 1%
Television' 22%

65-79 ar

373 minuter

Radio 31%
CD-skiva 2%
Mp3 1%
Tidskrift? 5%

Dagstidning? 11%

‘ Bok 6%

- Ovrig internetanvandning 7%

4,7 Sociala medier pa internet* 1%

2— —— Trad. medier pa internet® 2%
———————————— Video/DVD 1%

\ Text-TV 1%
Television' 32%

393 minuter

>  CD-skiva 3%
Mp3 3%
————— Tidskrift? 4%
) Dagstidning?® 7%
‘7 Bok 5%

45-64 ar

Radio 26%

Ovrig internetanvandning 18%

Sociala medier pa internet* 3%
Trad. medier pa internet® 2%
Video/DVD 2%

Text-TV 1%

Television' 27%

Anmarkning
Den totala tid som allménheten agnar at medier &r en summering av
den tid som avséattes for varje medium. Den totala tiden tar foljaktligen
inte hansyn till att tva medier kan ha anvants samtidigt.

Noter

. Avser genomsnittlig tid for vanlig TV.

. Avser genomsnittlig tid fér papperstidningen.

3. Avser genomsnittlig tid fér morgontidning, kvallstidning, tidskrift,
eller TV pa internet.

4. Avser genomsnittlig tid for socialt natverk/community/diskussion-

forum/chattgrupp eller blogg.

N —
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Mediedagen 2012: Medier och kanaler

Sveriges Radio Privat lokalradio

Berdknad medieanvandning i tid fordelad pa olika medier
och kanaler' i befolkningen 9-79 ar 2012 (%)

Ovrig radio CD-skiva Mp3

15% 6% 2% 2% 6%

Ovriga

/// Vecko-/méanadstidning? 2%

Special-/facktidskrift? 1%
Morgontidning® 5%
.00 Kvaéllstidning? 1%
. _  Bok 5%

Sjuan® TV6® Kanal 5° TV4° TV3°® SVT2°® SVT1° Text-TV Video/

Ovrig internetanvandning 19%

Sociala medier pa internet* 5%

Trad. medier pa internet® 2%

TV-kanaler® 1% 1% 2% 5% 2% 2% 6% 1% DVD

7%

2%

En fragmenterad
mediepublik

De medieomraden som redovisas i figuren bestar i sjélva ver-
ket av manga olika kanaler. De tryckta medierna ar i Medie-
barometern indelade i fem typer som i sin tur skiljer sig at.
Det finns tva kvallstidningar, ett femtiotal populartidskrifter,
ett attiotal morgontidningar och flera hundra facktidskrifter
o s v, som delar pa publikens intresse.

Medan det av tradition har varit vanligt att dela upp de
tryckta medierna har radio respektive TV oftast betraktats
som helheter. Med hjalp av uppgifter fran andra studier (se
not) illustreras i figuren hur dessa medier ocksa ar fragmen-
tiserade. TV-tiden férdelas inte bara pa Sveriges Television,
TV4 och andra svenska kanaler utan ocksa pa ett stort antal
utldndska kanaler. Ljudradion bestar vid sidan av Sveriges
Radios fyra kanaler av ca 100 lokala privatradiostationer.

Figuren avser att illustrera hur tiden for mediekonsumtion
fordelas pa allt fler kanaler.

Noter

1. Figuren &r en berdkning dar Mediebarometerns bruttotid for radio
och TV férdelats pa grundval av uppgifter fran rackviddsstudier for
respektive medium.

2. Avser genomsnittlig tid for papperstidningen. Den tid som &gnas at
tidningen pa internet ingar i internettiden.

3. Avser genomsnittlig tid féor morgontidning, kvallstidning, tidskrift,
eller TV pa internet.

4. Avser genomsnittlig tid for socialt natverk/community/diskussion-
forum/chattgrupp eller blogg.

5. Avser genomsnittlig tid for vanlig TV. Den tid som agnas at TV via
internet ingar i internettiden.

Kéllor: TNS Sifo (radio), MMS (TV).
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Medieveckan 2012

%

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig vecka 2012 (%)

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
\ \ \ |

96 Television
91 Radio
88 Dagstidning

82 Internet
59 Tidskrift
55 Bok
49 Mp3
44 CD-skiva
36 Text-TV
35 Video/DVD Anmarkning

Med anvéndning avses hur stor andel av befolkningen mellan 9 och 79
ar som tagit del av respektive medium en genomsnittlig vecka. En klas-
sificering av medierna redovisas i avsnittet Fakta om undersékningen
Mediebarometern.
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Medieveckan 1991-2012

Andel av befolkningen 9-79 ar som anvéander olika medier en genomsnittlig vecka 1991-2012 (procent)
1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Radio 95 95 94 96 96 96 97 95 95 96 95 95 95 92 92 92 93 94 92 90 90 91
Fonogram . . . . . . . . . . . . . . 77 77 72 72 69 70 70 72
Kassettband 65 62 60 59 56 51 47 44 40 32 28 24 16 14 12 10 7
CD-skiva' 41 44 481 61 63 67 69 71 72 73 74 73 74 71 72 70 63 64 59 51 45 44
Mp3 . . . . . . . . . . . . . . 18 25 28 27 29 39 44 49
Television 97 97 98 99 99 99 98 99 99 99 98 95 98 98 97 98 97 98 97 97 98 96
Text-TV . . . 50 52 52 50 57 53 58 52 51 52 44 51 49 45 45 44 40 38 36
Video/DVD 40 43 46 48 51 54 54 55 54 54 52 49 50 49 52 49 50 46 43 40 36 35
Internet . . . . . . . 16 39 45 57 60 64 65 72 77 78 83 79 80 87 82
Dagspress . . . . . 95 96 95 94 95 96 95 94 93 94 94 93 93 92 91 90 88
Morgontidning 90 90 89 92 90 90 89 91 88 90 91 89 88 86 87 89 88 87 86 85 84 82
Kvéllstidning 62 59 58 63 64 64 62 61 61 62 64 60 60 60 61 61 59 57 55 56 53 48
Tidskrift . . . . . 83 81 81 80 83 76 70 70 65 71 67 68 66 64 62 60 59
Vecko-/manadstidning?? 48 46 51 65 64 61 61 62 61 61 61 53 55 51 56 54 55 55 55 52 51 49
Special-/facktidskrift 52 53 58 60 58 55 54 54 53 58 44 39 37 31 37 33 34 33 29 27 27 28
Bok* 55 54 54 63 63 59 59 59 58 59 60 59 56 58 60 60 58 58 57 57 57 55
Skonlitteratur/barn-
och ungdomslitteratur . . . . . 37 38 39 38 40 45 46 45 46 45 45 44 45 43 42 41 40
Facklitteratur/kurs-
och larobocker . . .. . . 24 25 22 22 21 18 14 11 12 16 14 12 11 12 11 12 11
Annan bok
Bio . . . 7 7 8 7 8 7 8 9
Anm: .. i tabellen innebar att ndgon frdga om det mediet inte stalldes det aret. 3. | frageformuleringen fran och med 2001 har det ingatt fortydliganden nar det galler typ av
1. Fram till och med 1993 gallde fragan lyssnande pa enbart grammofonskivor, darefter har fragan };icrxtr:g;tll(?:tker:ﬂ viket sannolikt har bidragit till en uppgiven minskad anvandning av special/
0 e 5 s g it i o 160 v Atk ires i 1954 1t et ot
tidskriftsmarknadens férandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) Lyssnar pé radio

67 procent av befolkningen lyssnar pa radio en genomsnittlig
dag, vilket &r en oférandrad niva jamfért med foregaende ar.
90 Radions rackvidd &r 1agst bland barn och hégst bland de ald-
re. Den huvudsakliga skiljelinjen gar mellan 15 till 24-aringar

Procent
100

80 1
och de som ar 25 ar och aldre. Det finns inga ndmnvérda
701 utbildningsskillnader i radiolyssnandet.
60 | Under 2000-talet har andelen radiolyssnare minskat. 1995
50 | var andelen lyssnare en genomsnittlig dag 80 procent och
2012 &r andelen 67 procent, Andelen lyssnare 6kade suc-
40 | cessivt fram till slutet av 1990-talet. Okningen var markbar
30 4 i samtliga grupper, men var mest framtradande bland 9 till
14-aringar dér radion tidigare hade en relativt sett svag posi-
20 4 tion. Nedgangen under 2000-talet marks i alla aldersgrupper
10 4 men &r storst bland personer under 45 ar, vilket sannolikt
beror pa en forflyttning av musiklyssnande fran radio till andra
0 medier/plattformar, t ex Spotify.
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning R
o g Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket fr o m 2007
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2012 (procent) inkuderar saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet &
aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-
Kén Alder Utbildning nande och radiolyssnande i bilen inkluderas.
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég
1979 73 75 71 52 73 76 77 75 78 74 73
1981 69 70 68 46 68 74 70 71 71 72 71
1985 73 76 71 40 73 80 79 73 78 76 80
1989 77 78 77 38 73 82 87 81 84 81 81
1991 77 80 75 43 73 82 83 84 82 82 79
1993 77 79 76 50 74 81 84 80 81 81 80
1995 80 82 79 59 81 81 86 82 83 85 78
1997 82 84 80 62 82 82 86 83 84 85 80
1999 80 82 78 62 78 84 83 84 85 86 79
2001 79 79 78 59 75 78 85 82 82 83 77
2003 79 81 77 60 75 79 82 86 84 82 78
2005 74 74 74 50 65 73 79 83 81 77 74
2007 77 77 76 58 65 77 83 83 84 78 78
2009 73 72 73 52 59 72 80 80 78 76 73
2011 67 69 65 44 52 65 75 78 73 69 70
2012 67 67 67 42 47 69 75 78 73 71 71

MepieNoTIser 1/2013, Nordicom-Sverige



Radio

€€

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2012 (procent) Radiolyssnaren

% Y% Aven om radiolyssnandet har minskat under den senaste
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 67 Sysselsattning Forvarvsarbetar heltid’ 73 tioarsperioden &r det samlade radiolyssnandet fortfarande
(16-79 an) Eérvarvsarbetar deltid 73 utbrett i hela befolkningen. Lagsta andelen lyssnare en ge-
Vuxna 18-79 ar 71 Eana féretacare 78 nomshnittlig dag finns bland barn och unga pojkar 9 till 17 ar
Barn/ungdom 9-17 ar 42 Pg o 9 (40 procent) medan den &r hogst bland personer éver 65 ar
ensionarer 77 (79 procent).
Ken Man 979 4 o7 Studerande 41
(o]] an 9- r
Arbetsldsa? 49 - .
Kvinnor 9-79 ar 67 Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket fr o m 2007
. Vuxna i hushallet En person (18 ar och éaldre) 71 inkluderar saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet &r
Méan 18-79 ar 72 (18-79 ) Tvé personer (18 &r och ldre) 73 aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-
Kvinnor 18-79 ar 71 . nande och radiolyssnande i bilen inkluderas.
) Tre eller fler (18 &r och aldre) 65
Pojkar 9-17 ar 40
Flickor 9-17 ar 44 Familj (18-79 &r) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 56
Koo 944 4 43 Aldre vuxna (45-79 ar) 77
er 1_5 19 ; 47 Skolbarnsfoéraldrar (barn 7-17 ar) 68
) ' Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 73
20-24 ar 48
25-34 ar 65 Hushall (9-79 &r) En person 71
35-44 ar 73 .
Tva personer 72
45-54 ar 75
Tre personer 64
55-64 ar 75
Fyra personer eller fler 61
65-79 ar 79
Ubldnina  Fs ol Utbildni 4 Hemort (9-79 ar) Stockholm 61
1t6 I7S;] '29 F?rgymnas'lal Utb'IId ”"”g ; 190 ; ;‘1" Malmo e
(16- r) C_:‘orgymr1.:a|3|al;::j |. ning é r Géteborg 61
<
Gymnas!al Utbfldn!ng - Z ér Z; Storre stader 66
ymnasia u‘t ! l.'nng g ' Pendlingskommuner 69
Hogskola/universitet < 3 ar 71 Noter
Glesbygdskommuner 76
Hogskola/universitet > 3 ar 71 1. Avser anstéllda arbetare, tjainsteman eller akademiker.

Yaruproducerande kommuner 64 2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfér tolkas
Ovriga kommuner 71 med forsiktighet.
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125 minuter

Lyssnartid bland lyssnare'9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)

| Lyssnartid bland
e lyssnarna

Den radiolyssnande svenskens genomsnittliga lyssnartid
uppgar till drygt 2 timmar.

De grupper som framfor allt skiljer ut sig ar barn och
hogutbildade. Lyssnartiden i den yngsta aldersgruppen, 9 till
14 ar, ar drygt en halvtimme medan de aldsta dgnar ca 2,5
timmar at att lyssna pa radio en genomsnittlig dag. Hogutbil-
dade lyssnar pa radio knappt tva timmar, alltsa i klart mindre
omfattning &n lagutbildade (drygt 2,5 timmar).

Lange var radion det medium som agnades i sérklass
mest tid. Men sedan bérjan av 2000-talet kan en minskning

200
168

150

100 4

50 - av lyssnartiden konstateras.
0 Anmarkning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 925-44 45-64 65-79 Lég Mellan Hog Med radiolyssnande avses all anvandning av radio vilket inkluderar
Ké A Id Utbildni savél webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt el-
on er tbildning ler mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
. o U radiolyssnande i bilen inkluderas.
Lyssnartid bland lyssnare' 9-79 ar en genomsnittlig dag Tabellen redovisar genomsnittiig lyssnartid bland dem som lyssnar
. pa radio en genomsnittlig dag. Den genomsnittliga lyssnartiden i hela
1986'201 2 (manter) befolkningen, vilket &ven inkluderar alla som inte lyssnar, redovisas i
. avsnittet Mediedagen 2012: Befolkningens medietid.
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19862 180 175 182 70 158 196 185 205 211 178 138
19872 168 168 170 66 182 181 171 168 184 181 150
19892 176 167 188 74 160 191 180 200 199 194 149
19912 146 139 155 60 145 176 159 160 164 170 126
1993 144 134 153 57 152 160 170 143 163 160 121 Noter
1995 142 134 151 58 135 157 150 148 170 155 106 1. Den genomsnittliga lyssnartiden bland dem som lyssnar pa radio.
19973 162 148 173 87 131 180 164 178 195 177 121 2. Vid jamférelser dver tid boér noteras att berdkningen av lyssnarti-
19993 165 162 168 90 135 179 172 192 216 188 115 den fére 1993 byggde pa en fraga déar svarspersonerna fick ange
20013 161 152 170 66 127 171 175 179 212 179 123 mellan vilka tidpunkter de lyssnat pa radio, darefter har svarsper-
20033 148 145 151 47 115 154 165 165 191 169 116 sonerna sjalva f.éﬁ upp§kaﬂa sin gnvéndpingstid. IE)en a.r.1gi\(na ti-
2008 14 132 149 55 94 151 153 161 182 162 116 \yesnariden o m 1953 o6 Faria om undrsokringen Medicbero
20073 130 130 130 42 83 133 141 164 178 146 112 rzvetern. 9
2009° 126 123 129 37 91 126 136 155 166 145 109 3. For att battre kunna uppskatta andelen som lyssnar pa radio under
20118 122 116 127 37 82 116 136 147 169 134 110 lang tid har fragan om tiden for radiolyssnandet utokats med ett
20123 125 119 130 39 113 114 125 156 168 143 112 tidsintervall fr o m 1996.
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Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Andel
hégkonsumenter

50 1
40
30 1
20

50 -
Andel x .
IégkonsumenterTotalt Man 'I'(vmnor 9-14  15-24 25-44 45-64 6579
Kén Alder

Lag Mellan Hoég
Utbildning

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Radiolyssnandet

Andelen relativa hdgkonsumenter av radio ar lagre én an-
delen relativa lagkonsumenter — 16 respektive 32 procent.
Andelen hdgkonsumenter ar som hogst bland de lagutbildade
och de aldsta och som lagst bland barnen.

De flesta i befolkningen lyssnar pa vanlig radioapparat,
39 procent, eller pa bilradio, 29 procent. Radio i mobiltelefon,
mp3 och/eller Ipod uppgar till 5 procent och 3 procent lyssnar
pa webbradio en genomsnittlig dag. Andelen webbradiolyss-
nare ar hogst bland personer mellan 25 och 44 ar, 5 procent.

Néastan hela befolkningen lyssnar pa radio minst nagon
gang per vecka. Skillnaderna ar sma mellan olika grupper.
Aven i den yngsta aldersgruppen, 9 till 14 &r, dar lyssnandet
en genomsnittlig dag &r relativt 1agt, nar andelen radiolyss-
nare upp till 81 procent en genomsnittlig vecka. Detta ménster
har varit i stort sett stabilt under den gangna tiodrsperioden.

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket inkluderar
saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt eller
mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
radiolyssnande i bilen inkluderas.
Lyssnartiden &ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en
uppskattning av sin lyssnartid under gardagen.

Genomsnittlig dag

Mindre &n % tim 15 16 15 25 15 18 14 9 11 13 15
Ye-1 tim 17 17 16 11 13 17 20 16 13 17 20
1-2 tim 13 13 12 4 7 13 15 17 14 13 15
2-3 tim 7 6 7 1 2 6 8 11 9 8 8
3-4 tim 4 4 4 - 1 3 5 8 6 4 5
4-5 tim 3 3 2 - 1 2 3 5 5 3 2
5-6 tim 2 2 3 1 1 3 3 3 3 3 2
Mer an 6 tim 7 6 7 - 6 6 7 10 13 10 5
Lyssnar i

Vanlig radioapparat 39 36 43 16 18 29 44 66 58 40 40
Bilradio 29 33 26 24 24 37 36 17 21 33 32
Mobiltelefon/mp3/Ipod 5 4 5 4 7 8 4 1 1 6 5
Webbradio 3 3 3 1 4 5 3 1 2 3 4
Genomsnittlig vecka 91 91 91 81 83 93 94 94 92 93 92

Not
1. Med hdégkonsumenter avses de som lyssnar pa radio tre timmar
eller mer en genomsnittlig dag och med lagkonsumenter avses de
som lyssnar en timma eller mindre en genomsnittlig dag.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2012 (procent) Sveriges Radio
Procent H H
ocen och privat radio
90 67 procent av befolkningen lyssnar pa radio en genomsnittlig
80 dag. Sveriges Radio har betydligt fler lyssnare an privat lo-
kalradio. Under slutet av 1990-talet kunde en svagt vikande
70 1 Sveriges Radio trend fér lyssnandet p& Sveriges Radio noteras men under
60 1 de senaste &ren har andelen lyssnare stabiliserats kring 50
procent. Motsvarande siffra f6r den privata lokalradion har
501 —— under flera &r varit ca 30 procent men har under de senaste
40 1 aren minskat.
30 | Medan lyssnandet p& P1 ar stabilt har i ett langre per-
spektiv bade P3 och P4 tappat lyssnare. Under de senaste
20 1 Privat lokalradio tva aren har dven de privata musikkanalerna farre lyssnare
10 4 an tidigare. Nedgangen motsvaras av en 6kad andel lyssnare
pa andra musikmedier.
0 \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ Alder ar den faktor som skapar ett tydligt monster i
1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 radiolyssnandet. Barn och ungdomar lyssnar till de privata
musikkanalerna. Personer i yngre medelalder lyssnar till P3
Sveriges Radio Privat lokalradio’ och P4 men aven till privata radiokanaler. Aldre, medelal-
o P ders och pensionéarer lyssnar pa nagon av Sveriges Radios
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2012 (procent) kanaler. P4 synes ha tappat lyssnare i medelaldern och det
senaste aret har Rix FM tappat lyssnare i samtliga grupper.
Sveriges Privat Det minskade lyssnandet pa privat radio som kan noteras
Totalt Radio lokalradio’ P1 P3 P4 Rix FM  Mix Megapol under senare ar ar troligen en effekt av konkurrensen fran
1994 82 71 12 15 23 40 . " andra musikférmedlande medier, t ex Spotify.
1995 80 60 24 14 17 40
1997 82 60 27 13 16 39 . . Anmérkning
1999 80 54 27 12 14 34 8 7 Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket fr o m 2007
2001 79 54 31 13 13 33 10 7 inkluderar savél webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar
2002 79 53 27 14 13 31 10 7 aktivt eller mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-
2003 79 53 32 13 13 34 13 7 nande och radiolyssnande i bilen inkluderas.
2004 73 52 28 13 13 33 12 6
2005 74 50 28 14 12 31 15 5
2006 74 49 28 14 11 30 16 6
2007 77 51 32 14 11 32 19 8
2008 74 50 31 16 13 30 20 7
2009 73 49 28 15 12 29 16 8 Not
2011 67 a7 22 15 I 28 I 8 1. Med privat lokalradio avses lyssnande pa nagot av de privata nat-
2012 67 49 22 16 12 27 12 8 verken eller nagon annan privat lokalradio.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2012 (procent)

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
P1
1999 12 12 11 2 1 6 18 26 13 8 22
2003 13 15 12 1 2 7 18 32 15 9 23
2005 14 14 14 1 2 8 18 30 15 9 23
2009 15 16 14 1 2 10 20 30 15 10 25
2011 15 16 15 1 2 9 19 32 14 10 25
2012 16 15 17 2 2 10 18 33 16 10 26
P3
1999 14 17 11 5 21 23 9 5 7 22 15
2003 13 15 11 5 21 18 9 8 9 16 14
2005 12 15 9 4 16 18 11 4 8 15 14
2009 12 14 10 5 16 20 9 4 7 15 13
2011 11 13 10 5 15 20 10 4 6 14 13
2012 12 13 11 3 16 20 11 6 7 16 13
P4
1999 34 35 33 12 13 26 50 54 56 33 26
2003 34 35 33 3 7 26 49 55 57 34 29
2005 31 32 31 4 6 21 44 56 51 32 27
2009 29 28 29 4 5 19 41 51 50 29 27
2011 28 29 27 2 5 16 42 50 50 31 26
2012 27 27 27 3 5 17 38 47 49 29 26
Rix FM
1999 8 8 8 9 17 13 3 0 4 12 7
2003 13 13 14 18 18 22 8 3 7 16 12
2005 15 15 15 27 24 23 9 1 7 19 12
2009 16 13 19 27 22 22 14 3 8 19 14
2011 11 10 12 21 15 16 10 2 4 12 9
2012 12 10 14 20 15 16 12 2 4 14 10
Mix Megapol
1999 7 6 7 9 9 10 5 0 3 8 8
2003 7 7 7 10 11 9 5 1 4 8 6
2005 5 5 5 5 9 7 4 0 3 7 5
2009 8 7 9 8 9 13 7 0 4 10 8
2011 8 7 8 8 8 14 7 1 3 9 8
2012 8 7 9 7 8 14 8 1 3 10 8

Anmarkning
Med radiolyssnande avses all anvéndning av radio vilket inkluderar
saval webbradio som poddradio oavsett om lyssnandet ar aktivt eller
mer passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyssnande och
radiolyssnande i bilen inkluderas.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) Olika kanalers rickvidd
Procent
70 - Den privata radion, med sitt musikutbud, har sin styrka framst
bland barn och unga dar Sveriges Radios kanaler &r som sva-
60 1 gast. I den yngsta aldersgruppen &r andelen lyssnare pa pri-
50 | 49 vat radio fyra ganger sa hég som pé Sveriges Radios kanaler.
Omvant férhallande géller for de aldre aldersgrupperna, dér
40 1 Sveriges Radio nar betydligt fler — bland pensionarerna 75
30 - procent i jAmférelse med den privata radions 4 procent.
22 N . A
20 | Ménstret har varit detsamma de senaste aren.
. 12 8 Sveriges Radios P4 &r, med sina 27 procent lyssnare en
10 - - genomsnittlig dag, den klart stérsta enskilda kanalen. Ande-
o | len som lyssnar pa P1 ar 16 procent och fér P3 &r andelen
Sveriges Radio P1 P2 P3 P4 Privat lokalradio ~ Rix FM  Mix 12 procent, det &r samma andel lyssnare som den stérsta
totalt totalt! Megapol av de privata radiokanalerna — Rix FM — har, 12 procent. Det
bor beaktas att medan Sveriges Radios kanaler i princip nar
. o hela befolkningen finns det skillnader i mottagningsomradena
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) for de privata kanalerna.
Saval P1 som P4 har en mycket stor andel av sina lyss-
Kén Alder Utbildning nare bland de &ldre, medan P3:s lyssnare i forsta hand ater-
Totalt ~ Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79  Ladg Mellan Hog finns bland ungdomar och 25 till 44-aringar. Aven de privata
Sveriges Radio totalt 49 49 48 8 22 42 58 75 65 48 57 lokalradiokanalerna har °sm storsta lyssnarandel bland per-
soner mellan 25 och 44 ar.
P1 16 15 17 2 2 10 18 33 16 10 26
P2 3 2 3 1 1 1 2 6 3 2 4 B ;
P3 12 13 1 3 16 20 1 6 7 16 13 ved | g Anmarkgldng% st nacot oa
e Ssnare avses de som u er a e lyssnat minst nagot pa res-
P4 totalt 27 27 27 3 5 17 38 47 49 29 26 o ot s o G gpgsg_ v LR
P4 — lokalt 20 20 20 3 4 12 27 37 37 21 19
P4 — riks 8 8 8 - 1 5 12 11 14 9 8
Privat lokalradio totalt' 22 21 23 31 27 34 21 4 10 27 19
RIX FM 12 10 14 20 15 16 12 2 4 14 10
Mix Megapol 8 7 9 7 8 14 8 1 3 10 8
NRJ 2 2 2 4 5 3 - - 1 2 2
Rockklassiker 2 2 1 1 3 3 2 - 1 3 2 Not
Bandit Rock 2 2 1 1 3 3 1 - - 3 1 1. Med privat lokalradio avses lyssnande pa nagot av de privata nat-
Annan station 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 1 verken eller nagon annan privat lokalradio.
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Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012: antal kanaler (procent) Radi
adiolyssnande:
Procent y

o kanal och plats

90 1 Knappt halva befolkningen lyssnar en genomsnittlig dag till
enbart en radiokanal. Endast 4 procent har lyssnat pa tre

80
eller fler kanaler.
70 1 Andelen "enkanallyssnare” dominerar i samtliga grupper.
60 - 58 57 Andelen flerkanalslyssnare i befolkningen ar hégst bland 45
54 . o . e . o .
50 | 49 8 49 49 50 51 till 64-aringar, 19 procent, och lagst bland 9 till 14-aringar,

5 procent. Det antal kanaler som radiolyssnarna tagit del av
40 1 ar 2012 i medeltal 1,3. Andelen &r i stort sett den samma
32 33 sedan boérjan av 2000-talet. Genomsnittslyssnarna tenderar

801 att antingen lyssna pa Sveriges Radio (de &ldre) eller pa

20 privat lokalradio (de yngre).

10 4 Radiolyssnandet ager huvudsakligen rum i hemmet (37

procent) eller i bilen (30 procent).
0 i
Totalt Méan .I.<V|nnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag M(.ellar.n Hog Anmaérkning

Kén Alder Utb’/dnmg Med lyssnare avses de som uppger att de lyssnat minst nagot pa res-
[Endast en kanal B Tva kanaler [JTre eller fler kanaler FRAE GRS GONE TR €20

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Genomesnittligt antal

kanaler bland lyssnare 1,3 1,3 1,3 1,2 1,4 1,3 1,3 1,3 1,2 1,4 1,3

Kanalkombinationer

Enbart Sveriges radio 43 43 42 6 17 33 51 72 61 41 50

Enbart privatradio 16 15 17 29 22 24 14 2 6 20 13

Sveriges Radio och privatradio’ 6 6 6 1 5 9 8 2 4 8 7

P1 och P3 2 2 - 1 2 2 1 2 2

P1 och P4 4 4 4 - - 1 5 10 5 3 6

P3 och P4 2 2 2 - 1 2 3 2 2 3 2

P3 och privatradio’ 2 3 2 - 4 5 2 - - 4 2

P4 och privatradio’ 4 4 3 - 2 5 6 2 3 4 4

Lyssnar

| bostaden 37 32 41 17 15 25 39 66 53 33 41

| bilen 30 33 27 24 25 38 37 18 21 33 33 Not
Pa arbetet 7 9 6 1 7 12 11 2 8 13 6

Pa resa, café eller annan 1. Med privatradio avses lyssnande pa nagot av de privata natverken
offentlig plats 3 2 3 2 5 4 2 1 2 3 3 eller nagon annan privat lokalradio.
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CD-skiva och mp3

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) Lyssnar pé

Procent .
ooen CD-skiva och mp3
90 - 40 procent av befolkningen har lyssnat pa CD-skiva eller
80 | mp3-spelare en genomsnittlig dag 2012. Av dessa har 24
procent lyssnat pa mp3, 13 procent pa CD-skiva. | aldersgrup-
70 - pen 15 till 24 ar uppgar lyssnandet till ca 70 procent, mp3-
60 | spelaren utgdr har huvuddelen. 3 procent av befolkningen
lyssnar bade pa CD-skiva och mp3-spelare under en dag,
50 - bland barn ar motsvarande siffra 5 procent. Bland pensionéarer
40 | ar det ovanligt att kombinera de olika teknikerna for att lyssna
pa ljudinspelningar och har har teknikskiftet fran CD-skiva till
30 1 mp3 inte slagit igenom annu.
20
10 Anmaérkning
o0 Med lyssnande pa CD-skiva avses all anvandning, vilket aven inklu-
derar lyssnande pa bok. Lyssnande pa mp3 avser lyssnande pa mp3-
Totalt Mé&n  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 L4dg Mellan Hog spelare/lpod/mobiltelefon eller direkt i dator pa musik, ljudook, eller
Kén Alder Utbildning Spotify/ltunes.

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Genomsnittlig dag

CD-skiva eller mp3 40 41 39 58 68 46 32 21 24 39 39
Enbart CD-skiva 13 11 14 9 3 12 17 14 15 13 14
Enbart mp3 24 27 22 44 59 30 12 5 8 23 21
Bade och 3 3 3 5 6 4 3 1 1 4 4

Lyssnartid, genomsnittligt
antal minuter

| befolkningen 29 31 27 30 63 35 20 13 15 31 27
Bland lyssnare 72 74 70 51 92 75 65 60 63 78 71
Genomsnittlig vecka 72 71 72 85 89 80 69 51 52 72 73
Genomsnittlig manad 85 85 85 93 95 92 85 69 71 86 87
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CD-skiva och mp3

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 4r)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
40

37
63

41
39

38
36
62
63

59
72
65
52
42
35
28
21

22
30
34
43
38
39

Sysselsattning

(16-79 4r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 &r)

Hemort (9-79 ar)

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Forvarvsarbetar heltid'
Forvarvsarbetar deltid
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslosa?

En person (18 ar och aldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Y%
39
42
36
21

68
51

38
34
46

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 58

Aldre vuxna (45-79 ar)

26

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 43
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 42

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

36
31
46
50

44
45
48
41
42
35
39
35

Andel som lyssnar
en genomsnittlig dag

40 procent av befolkningen lyssnar pa CD-skiva och/eller
mp3-spelare en genomsnittlig dag 2012. Ungdomar, 15 till
19 ar, tillhér den stora gruppen som lyssnar pa mp3 eller CD.
Hér uppgar andelen lyssnare till 72 procent. Andelen lyssnare
sjunker med stigande alder. Bland dem 6ver 65 ar ar det en
femtedel som lyssnar en genomsnittlig dag.

Noter

1. Avser anstéllda arbetare, tjainsteman eller akademiker.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas

med forsiktighet.
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CD-skiva

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) 0 .
Lyssnande pa CD-skiva
P t - .
r:)ggnﬁ En genomsnittlig dag lyssnar 16 procent av befolkningen pa
CD-skiva. Ar 2001 var motsvarande siffra 39 procent. Minsk-
90 - ningen marks sarskilt bland barn och ungdomar. Idag ater-
80 | finns de flesta lyssnarna bland de som &r 45 till 64 ar. Den
vikande trenden forklaras av dvergéngen fran CD-skiva till
70 1 mp3 och andra musikmedier.
60 -
50 | Anmarkning
Med lyssnande pa CD- och grammofonskiva avses all anvéndning, vil-
40 1 ket aven inkluderar lyssnande pa bok.
30 -
20
204 16 15 17 14 16 16 16 16 18
10 | 9
0 -
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kon Alder Utbildning
Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2012 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979' 26 29 24 38 63 28 12 2 17 36 36
1981" 21 21 21 30 52 21 8 5 13 29 28
1985' 22 24 20 28 48 24 10 3 13 26 33
1989' 20 20 19 21 54 20 6 3 10 28 23
1991" 23 25 21 28 55 23 12 5 11 29 33
1993! 25 27 24 32 60 30 12 3 11 31 44
1995 30 32 28 48 63 32 14 6 16 37 29
1997 35 35 34 51 64 43 21 9 17 40 42
1999 37 37 37 50 63 46 25 12 19 40 42
2001 39 40 38 50 65 49 28 16 20 45 42
2003 38 39 38 47 62 47 31 14 22 41 43
2005 35 35 35 43 49 42 31 18 19 31 41
2007 29 29 30 31 37 36 29 14 17 32 33 Not
2009 23 24 23 30 24 27 22 16 16 22 27 1. Fram till och med 1993 géllde fragan lyssnande pa enbart gram-
2011 18 16 18 20 " 19 19 16 18 18 18 mofonskivor, dérefter har fragan géllt bade grammofonskivor och
2012 16 15 17 14 9 16 20 16 16 16 18 CD-skivor.
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CD-skiva

Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2012 (procent) CD |yssnaren

% % Fran att for tio &r sedan ha varit ungdomens medium &r
lyssnandet p4 CD idag vanligast bland personer mellan 45

. R o P -
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 16 Sysselsattning F?rv?rvsarbetar helt.|d1 19 och 64 4r, 20 procent. Endast 7 procent av ungdomar 15 il
Vuxna 18-79 ar 17 (16-79 an) Forvarvsarbetar deltid 18 19 ar har tagit del av CD en genomsnittlig dag. Ungdomarna
Egna féretagare 19 i 5 ;
Barn/ungdom 9-17 &r 1 9 for 9 har mer oqh mer flyttat sitt Iygsnande fran CD till mp3 och
Pensionarer 18 andra musikférmedlande tekniker.
- Studerande 17
Kén Man 9-79 ar 15 Ar;etslésaz 13 A s
Kvinnor 9-79 ar 17 nmarkning

Med lyssnande pa CD-skiva avses all anvéndning, vilket aven inklude-
rar lyssnande pa bok.

Vuxna i hushallet En person (18 ar och éaldre) 19

Mén 18-79 ar 15
) (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 16
Kvinnor 18-79 ar 18 R
) . Tre eller fler (18 ar och aldre) 15
Pojkar 9-17 ar 10
Flickor 9-17 ar 13 -
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 12
T U E—— Aldre vuxna (45-79 &r 18
Alder 9-14 ar 14 i ( : .
15-19 &r - Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 16
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 17
20-24 ar 12
25-34 ar 14 _—
Hushall (9-79 ar) En person 18
35-44 ar 17 X
Tvéa personer 16
45-54 ar 20
Tre personer 13
55-64 ar 20
Fyra personer eller fler 13
65-79 ar 16
TP — Hemort (9-79 &r) Stockholm 15
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 16 ( ) Malmé 19
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 14 Gotebor 17
Gymnasial utbildning < 2 ar 17 R g
. o Storre stader 15
Gymnasial utbildning > 2 ar 15 )
" . . . Pendlingskommuner 16
Hogskola/universitet < 3 &r 16 Noter
. . . . Glesbygdskommuner 16 " x )
Hogskola/universitet > 3 ar 19 1. Avser anstéllda arbetare, tjainsteman eller akademiker.
Varuproducerande kommuner 18 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran bér déarfér tolkas
Ovriga kommuner 16 med forsiktighet.
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CD-skiva

49 minuter

Lyssnartid bland lyssnare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)

Minuter
90 1
80
70
60
50 |
40
30
201
10 1
o4
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lyssnartid bland lyssnare' 9-79 ar en genomsnittlig
dag 1986-2012 (minuter)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79° Lag Mellan Hoég
19862 74 73 74 43 91 73 50 58 75 86 67
19872 74 73 76 64 91 68 58 53 65 86 72
19892 67 68 67 47 78 65 53 39 60 79 62
19912 77 78 76 72 92 76 61 45 66 83 79
19932 74 74 73 47 84 78 63 35 68 79 77
1995 67 66 69 50 85 64 56 56 69 73 66
1997 64 63 66 37 77 69 54 73 62 72 67
1999 63 59 67 39 84 69 50 60 50 71 71
2001 68 67 68 48 86 70 57 55 61 74 68
2003 65 62 68 33 86 67 61 58 68 69 68
2005 57 55 60 37 71 59 55 55 60 60 58
2007 51 51 51 34 61 50 51 54 55 52 52
2009 55 53 57 37 69 56 54 57 57 54 58
2011 52 52 53 32 62 50 56 55 49 57 55
2012 49 48 51 35 40 53 51 52 53 51 51

Lyssnartid bland
CD-lyssnarna

Den tid som lyssnarna dgnade at CD-skivor lag lange stabilt
kring 65 minuter men under de senaste aren har lyssnartiden
minskat nagot och &r numera under 50 minuter. Det var framst
bland de unga som lyssnartiden bérjade minska kring 2005,
samtidigt som en 6kad anvandning av mp3-spelare och andra
musikmedier kunde konstateras i denna grupp.

Anmaérkning
Med lyssnande pa CD-skivor avses all anvandning, vilket aven inklu-
derar lyssnande pa bok.
Svarspersonerna har utifran pa férhand angivna intervall fatt ange hur
lange de lyssnade p& CD-skivor under gardagen. Intervallen har sedan
omraknats till genomsnittlig lyssnartid (se Fakta om undersékningen
Mediebarometern).
Tabellen redovisar genomsnittlig lyssnartid bland dem som lyssnar pa
CD-skivor en genomsnittlig dag. Den genomsnittliga lyssnartiden i hela
befolkningen, vilket inkluderar alla som inte lyssnar, redovisas i avsnit-
tet Mediedagen 2012: Befolkningens medietid.
Observera att tabellen enbart baseras pa dem som lyssnat en genom-
snittlig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner ar relativt litet och
att siffrorna darfor bor tolkas med forsiktighet.

Noter

1. Den genomsnittliga lyssnartiden bland dem som lyssnar pa
CD-skivor.

2. Fram till och med 1993 géllde fragan lyssnande pa enbart gram-
mofonskivor, darefter har fragan géllt bade grammofonskivor och
CD-skivor.

3. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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CD-skiva

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2012 (procent)

Procent
100 -

90 |
80 |
70 |
60 |
50 |
40 |
30 4
20 |
10 |

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Koén Alder

Lag Mellan Hoég
Utbildning

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

CD-lyssnandet

Veckolyssnandet pa CD fortséatter att minska. Idag lyssnar 44
procent av befolkningen p& CD-skivor under en genomsnittlig
vecka. Ar 2007 var andelen veckolyssnare 63 procent, vilket
da var en minskning fran en under flera ar stabil niva. Det
ar déverlag sma skillnader i olika grupper, stérsta andelen
veckolyssnare finns i gruppen 45 till 64 ar (53 procent) och
lagsta andelen finns i aldersgruppen 15 till 24 ar (27 procent).

De flesta avsatter en halvtimma eller ndgot mer at CD-
lyssnandet en genomsnittlig dag.

Anmarkning
Med lyssnande pa CD-skiva avses all anvandning, vilket aven inklude-
rar lyssnande pa bok.
Lyssnartiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en
uppskattning av sin lyssnartid under gardagen.

Genomsnittlig dag

Mindre &n % tim 6 6 6 9 4 6 7 5 5 6 7
Y2-1 tim 6 6 7 4 4 6 8 7 7 7 7
1-2 tim 2 2 3 1 1 2 3 3 2 3 3
2-3 tim 1 - 1 - - 1 1 - 1 1 1
Mer an 3 tim 1 - 1 0 - 1 1 - 1 1 1
Genomsnittlig vecka 44 41 47 40 27 46 53 43 41 45 48
Genomsnittlig manad 65 62 67 64 49 67 73 61 62 65 68
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Mp3

28%

Procent
100 +

90 |
80 |
70 |
60 1
50 |
40 1
30 |
20 |
10 |

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Totalt Man Kvinnor

Koén

15-24 25-44 45-64 65-79

Alder

Lag Mellan
Utbildning

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2005-2012 (procent)

Hoég

Lyssnar pa mp3

En genomsnittlig dag lyssnar 28 procent av befolkningen pa
inspelat ljud i mp3-format (t ex musik eller bécker). 2005 var
motsvarande siffra 10 procent.

Det ar framfér allt i barn- och ungdomsgrupperna som
lyssnandet sker. Bland 9 till 14-aringar lyssnar 50 procent
och bland 15 till 24-aringar lyssnar 65 procent pA mp3 en ge-
nomsnittlig dag, medan 9 procent lyssnar pa CD-skiva. Det ar
ocksa bland de unga som tillgangen till mp3-teknik &r storst.

Anmarkning
Med lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyss-
nande pa mp3-spelare/lpod/mobiltelefon eller direkt i dator pa musik,
lijudbok, Spotify/ltunes eller radio.

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Genomsnittlig dag

2005 10 11 9 22 39 7 2 1 4 9 6
2006 14 15 13 33 50 11 4 1 5 12 10
2007 16 17 15 31 56 15 5 2 4 15 12
2008 18 21 14 37 53 17 6 1 6 17 12
2009 18 19 16 40 54 16 6 2 5 17 13
2010 24 27 22 49 60 25 12 4 8 22 21
2012 28 30 25 50 65 34 15 7 9 27 25
Genomsnittlig vecka 49 52 46 72 85 60 38 20 21 49 50
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Andel som lyssnar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Andel som lyssnar
% % en genomsnittlig dag
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 28 Sysselsfittning F?rv‘.é:\rvsarbetar helt.id1 26 Mp3-lyssnandet uppvisar stora skillnader mellan olika alders-
Vuxna 18-79 ar 23 (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 24 grupper. Bland ungdomar 15 till 19 ar lyssnar 70 procent pa
. Egna féretagare 21 mp3 en genomsnittlig dag. | denna grupp &r mp3-lyssnandet
Barn/ungdom 9-17 ar 56 Pensionarer 7 sju ganger sé vanligt som lyssnande p& CD. Bland studerande
Studerande 63 lyssnar omkring 63 procent en vanlig dag och bland pensio-
Koén Méan 9-79 ar 30 N narer ar andelen 7 procent.
. . Arbetslosa? 38
Kvinnor 9-79 &r 25
T rT——— . 4 Anmarkning
Man 18-79 ar 26 Vuxna i hushallet En person (18 ar och aldre) 23 Med lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyss-
Kvi 18-79 4 o1 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 20 nande p& mp3-spelare/lpod/mobiltelefon eller direkt i dator pa musik,
vinnor e-75 ar Tre eller fler (18 &r och Zldre) 36 ljudbok, Spotify/ltunes eller radio.
Pojkar 9-17 ar 57
Flickor 9-17 ar 56 -
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 52
—_—— Aldre vuxna (45-79 ar) 9
Alder 9-14 ar 50
15-19 ar 70 Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 31
R Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 29
20-24 ar 61
25-34 ar 43 _—
R Hushall (9-79 ar) En person 22
35-44 ar 28 X
. Tvéa personer 17
45-54 ar 19
. Tre personer 34
55-64 ar 10
. Fyra personer eller fler 39
65-79 ar 7
TP — Hemort (9-79 &r) Stockholm 32
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 7 ( ) Malmé o8
(16-79 ar) Foérgymnasial utbildning 9-10 ar 16 Gotebor a8
Gymnasial utbildning < 2 ar 20 R g
. P . Storre stader 30
Gymnasial utbildning > 2 ar 32 )
i . . . Pendlingskommuner 29
Hogskola/universitet < 3 &r 26 Noter
. . . . Glesbygdskommuner 22 " x )
Hoégskola/universitet > 3 ar 24 1. Avser anstallda arbetare, tjansteman eller akademiker.
Yaruproducerande kommuner 24 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran bér déarfér tolkas
Ovriga kommuner 21 med forsiktighet.

MepieNoTIser 1/2013, Nordicom-Sverige




8Y

76 minuter

Lyssnartid bland lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter) Lyssnartid bland
Procent
100 mp3-lyssnarna
90 Den tid som &gnas at lyssnande pa mp3 uppgar till 76 minuter
80 | en genomsnittlig dag. Ungdomarnas lyssnartid, 91 minuter,
ar betydligt langre &n motsvarande fér barn, 50 minuter. En
70 4 relativt hdg andel av ungdomarna, 19 procent, lyssnar mer
60 an 2 timmar pa mp3 en vanlig dag.
50 7 I .
0 Anmarkning
ed lyssnande pa mp3 avses all anvandning vilket inkluderar lyss-
1 Med | de pa I andni ilket inklud |
30 | nande pa mp3-spelare/lpod/mobiltelefon eller direkt i dator pa musik,
ljudbok, Spotify/Itunes eller radio.
20 4 Svarspersonerna har utifran pa férhand angivna intervall fatt ange
10 | hur lange de lyssnade pa mp3 under gardagen. Intervallen har sedan
omraknats till genomsnittlig lyssnartid (se Fakta om undersékningen
0 Mediebarometern).
Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64' 65-792 Lag'" Mellan Hég Figuren redovisar. gfenomsnittlig Iyssnartiq blland dem som I)./ssnar pa
. A i i mp3 en genomsnittlig dag. Den genomsnittliga lyssnartiden i hela be-
Kén Ider Utb’ldn’ng folkningen, vilket inkluderar alla som inte lyssnar, redovisas i avsnittet
. Mediedagen 2012: Befolkningens medietid. Observera att figuren en-
Lyssnare 9-79 ar en genomsmtthg dag 2012 (mmuterlprocent) bart baseras pa dem som lyssnat en genomsnittlig dag, vilket innebar
att antalet svarspersoner &r relativt litet och att siffrorna darfor bor tol-
Kén Alder Utbildning kas med forsiktighet.

Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Lyssnartid bland
lyssnare (minuter)

2007 67 70 64 46 76 67 68" =2 =2 78 61
2009 66 66 67 48 75 66 62 -2 -2 68 67
2011 76 78 73 50 92 77 71 -2 83" 87 74
2012 76 78 73 50 91 77 70 67" 76" 84 74

Genomsnittlig dag

Mindre &n %2 tim 6 6 6 21 10 5 3 2 2 4 4

Y2-1 tim 9 10 9 18 18 13 5 3 3 9 9 Noter

1-2 t!m 6 8 S 6 18 10 3 1 2 7 7 1. Antalet svarspersoner & mindre &n 100 och siffran bér darfor tolkas
2-3 tim 3 4 3 3 10 3 2 1 1 3 3 med forsiktighet.

Mer &n 3 tim 3 3 2 2 9 3 1 1 1 4 2

2. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
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CD-/grammofonskiva, mp3 och kassettband

Procent
100

90 -
80 -
70
60
50 -
40 |
30
20 -
10 4

0

Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2012 (procent)

1979'1981'1983' 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Kassettband

CD-/grammofonskiva’ Mp3

CD-/grammofonskiva,
mp3 och kassettband

For 20 &r sedan lyssnade nérmare 40 procent av befolkningen
pa kassettband en genomsnittlig dag och nu &r motsvarande
siffra i det narmaste noll. Fran och med 2008 stalls darfor
ingen separat fraga om kassettband. De laga siffrorna for
kassettband under det senaste decenniet har sin bakgrund
i att forst CD-spelaren under 1990-talet och darefter mp3-
spelaren under 2000-talet har tagit éver som musikmedium.

Not
1. Fram till och med 1983 gallde fragan lyssnande pa enbart gram-

mofonskivor, darefter har fragan géllt bade grammofonskivor och
CD-skivor.
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Television

TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Tittar pa TV

En genomsnittlig dag tittar 83 procent av befolkningen pa
TV och s& har det varit i stort sett under det senaste decen-
niet. TV-tittandet ar utbrett i alla ldrar, men TV:s rackvidd ar
nagot hogre bland de yngsta och de &ldsta i jamférelse med
ungdomar och personer mellan 25 och 44 ar. Hogutbildade
tittar pa TV nagot mindre an andra grupper. Monstret ar re-
lativt stabilt dver tid.

Den totala andelen tittare 6kade fram till slutet av 1990-ta-
let, men har darefter varit pa i stort sett samma niva. Det
kraftigt kade TV-utbudet och inte minst det 6kade antalet ka-
naler bidrog med all sdkerhet till uppgangen. De traditionella
moénstren i TV-tittandet har darefter inte férandrats ndmnvart.
Detta géller flertalet grupper — med en viss nedgang i tittandet
kan dock noteras frdmst bland 15 till 24-aringarna.

Anmarkning
Med TV-tittande avses tittande pa saval svenska och utlandska kanaler
som kabel-, satellit- och betal-TV. Innefattar fr o m 2007 aven webb-TV
och mobil-TV. Anvandning av video och text-TV ingar emellertid inte.

Procent
100 -
90 -
80 -
70 A
60 -
50 -
40 |
30 |
20
10
0 -
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2012 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1979 76 78 75 87 70 72 78 83 78 74 68
1981 74 75 72 85 65 68 75 82 76 70 65
1983 76 77 74 85 70 70 78 85 79 73 66
1985 76 76 75 85 69 72 78 84 78 74 68
1987 80 80 80 86 75 75 81 90 83 78 74
1989 76 76 75 84 67 70 78 88 88 72 68
1991 79 80 79 85 73 73 80 92 83 77 73
1993 84 84 83 89 83 77 86 91 89 82 75
1995 84 85 84 90 78 81 84 94 85 84 80
1997 84 86 82 90 85 77 85 90 87 82 79
1999 88 89 86 90 85 86 87 93 90 89 82
2001 87 88 86 94 89 79 88 94 90 85 82
2003 87 89 85 93 86 84 87 91 90 87 82
2005 86 86 85 93 87 82 83 93 88 86 81
2007 85 87 83 94 83 82 84 90 88 86 80
2009 83 84 82 91 78 80 82 90 88 83 80
2011 85 85 85 92 75 81 86 91 90 83 83
2012 83 83 82 88 75 77 84 89 86 82 80
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Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 4r)

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
83

82
88

83
82

82
82
91
85

88
83
67
71
82
86
83
89

87
85
88
79
82
79

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 &r)

Hemort (9-79 ar)

Forvarvsarbetar heltid'
Forvarvsarbetar deltid’
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetsl6sa?

En person (18 ar och éaldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

Y%
80
81

86
88
70
74

78
84
79

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 71

Aldre vuxna (45-79 ar)

87

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 81
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 78

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

79
86
81
82

81
87
83
82
83
85
83
82

TV-tittaren

Trots att en mycket stor andel av befolkningen 9 till 79 ar ser
pa TV en genomsnittlig dag finns det skillnader mellan olika
grupper, som har 6kat under senare ar. Barn och pensiona-
rer tittar mer &n andra aldersgrupper, narmare 90 procent i
respektive grupp, en genomsnittlig dag. L&gst andel TV-tittare
aterfinns i aldersgruppen 20 till 24 ar, 67 procent, och har
ar den vikande trenden tydlig och férklaras av 6kad inter-
netanvandning. Skillnaderna ar i évrigt relativt sma mellan
olika grupper.

Anmarkning
Med TV-tittande avses tittande pa savél svenska och utlandska kanaler
som kabel-, satellit- och betal-TV. Innefattar fr o m 2007 &ven webb-TV
och mobil-TV. Anvéandning av video och text-TV ingar emellertid inte.

Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjansteman eller akademiker.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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Television 119 minuter

Tittartid bland TV-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter) Tittartid bland TV-tittarna

Minuter Den genomsnittliga tittartiden bland tittarna ar ungefar tva
180 - timmar en vanlig dag. Tittartiden bland tittare p& vanlig TV-
apparat ar 115 minuter och via internet 73 minuter.
153 Mén och kvinnor agnar i det ndrmaste lika mycket tid at
150

TV en genomsnittlig dag. Pensionéarer och lagutbildade &r
de verkliga hégkonsumenterna med omkring tva och en halv
timmes tittartid. For 9 till 14-aringarna géller att de trots sin
héga exponering har kortare tittartid &n de vuxna, en timme
och 19 minuter. Bland vuxna minskar den uppgivna tittartiden
med 6kad utbildning.

Tittartiden bland TV-tittarna har trots det 6kade utbudet
och fler méjligheter att tillgodogéra sig TV-program legat pa
en relativt stabil nivd sedan mitten av 1990-talet. En viss
nedgang kan dock noteras under de senaste aren sarskilt
bland unga.

120

90

60 -

30 -

Anmarkning
Med TV-tittande avses tittande pa saval svenska och utlandska kanaler
som kabel-, satellit- och betal-TV. Innefattar fr o m 2007 aven webb-TV

Totalt Man  Kvinnor 9-14  15-24 %5'44 45-64  65-79 Lag M?“ar:' Hog och mobil-TV. Anvéandning av video och text-TV ingar emellertid inte.
Kén Alder Utbildning Tabellen redovisar genomsnittlig tittartid bland dem som tittar pa TV en
genomsnittlig dag. Den genomsnittliga tittartiden i hela befolkningen,
T|ttart|d bland TV-tlttare1 9_79 ar en genomsnlttllg dag 1986_201 2 (mlnuter) vilket |nkluder§r alla som .|n!e tittar, redovisas i avsnittet Mediedagen
2012: Befolkningens medietid.
Kén Aider Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
19862 133 135 128 111 121 121 141 160 144 130 121
19892 132 137 126 100 111 116 133 189 155 120 118 Noter
19912 136 143 129 110 130 120 136 180 152 130 118 1. Fragorna om tittartid bygger fran och med 2010 pa tva fragor for
1995 117 116 117 102 113 103 117 154 135 116 95 att kunna skilja ut tittartiden fér vanlig TV-apparat och tittartiden via
1999 111 114 109 98 111 100 108 149 137 110 91 webb. Den genomsnittliga tittartiden bland dem som tittar pa TV av-
2001 118 117 118 101 129 108 112 142 141 119 96 ser allt TV-tittande oavsett plattform.
2003 122 125 118 93 131 116 121 143 144 126 106 2. Vid jémfc")relser Gver tid bor noteras att berékningen av tittartiden fore
2005 112 112 112 90 111 103 112 137 134 115 99 1993 byggde pa en fraga dér svarspersonerna fick ange mellan vilka
2007 117 117 117 94 110 109 117 143 140 122 104 tidpunkter de tittat pa TV, déarefter har svarspersonerna sjélva fatt
2009 116 116 116 20 113 107 117 138 139 121 105 uppskatta sin anvandningstid. Den angivna tiden har kategoriserats
inom fasta tidsangivelser. For berakningen av tittartiden fr o m 1993
2011 118 118 118 83 i 115 118 140 146 124 110 se Fakta om undersékningen Mediebarometern.
2012 119 121 116 79 108 114 17 146 153 128 109 3. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
Tittartid i annan 4. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bor tolkas med
apparat dn TV 73 77 68 -3 78% 76 744 774 -3 844 65 forsiktighet.
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Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) .
TV-tittandet
Andel
hggfonsumemer Andelen relativa hégkonsumenter av TV — de som en vanlig
50 dag ser tre timmar eller mer — ar 15 procent, andelen har varit

stabil under hela 2000-talet. Hogkonsumenterna ar ungefar

407 lika manga bland mé&n och kvinnor. Pensionérer och lagutbil-

30 dade — delvis samma grupper — skiljer ut sig genom att ha en

20 1 hoégre andel hégkonsumenter. Det finns f& hdgkonsumenter

bland de yngsta och de hégutbildade. Andelen relativa lag-

10 konsumenter — de som tittar en timma eller mindre — ar hégst

0- bland de yngsta (42 procent) och fordelar sig forhallandevis
jamnt i dvriga grupper.

107 Flertalet tittar pa TV i vanlig TV-apparat. Tittande pa TV

20 i dator eller annan mediespelare en genomsnittlig dag 6kar

30 1 dock nagot for varje ar. 2012 uppgar andelen till 7 procent.

Néstan samtliga av dem som sett pa TV i dator eller annan

40 - mediaspelare har ocksa tittat i vanlig TV-apparat.

50 ) 42 | stort sett har hela befolkningen mellan 9 och 79 ar sett
Andel B . . B nagot pa TV under en genomsnittlig vecka.
IégkonsumenterTotalt Man Kvinnor 9-14 15-24 205-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Kén Alder Utbildning . .
Anmarkning
. o P Med TV-tittande avses tittande p& saval svenska och utl&ndska kanaler
TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2012 (procent) om kabel- satlit. och betal- T Innlatta fr 0 m 2007 &ven webb-TV
och mobil-TV. Anvéndning av video och text-TV ingar emellertid inte.
Kon Alder Utbildning Tittartiden &ar baserad pa en fraga, dér svarspersonerna fatt géra en

uppskattning av sin tittartid under gardagen.

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Genomsnittlig dag

Mindre &n % tim 6 6 6 13 7 6 5 3 2 4 7

Y2-1 tim 16 16 17 29 19 16 16 11 11 14 17

1-2 tim 28 28 27 30 25 27 31 25 24 27 29

2-3 tim 18 18 19 11 15 15 19 25 20 21 18

3-4 tim 8 9 8 2 5 8 8 13 17 9 7

4-5 tim 4 4 4 2 3 3 3 7 8 4 3

Mer an 5 tim 2 3 2 0 2 2 2 4 5 3 2

Tittade

| vanlig TV-apparat 81 81 80 87 70 75 83 88 86 80 78 Not

Via dator/mobiltelefon/ 1. Med "hégkonsumenter” avses de som tittar pa TV tre timmar eller
mp3/annan apparat 7 7 7 8 13 10 5 5 4 7 9 mer en genomsnittlig dag och med "lagkonsumenter” avses de som
Genomsnittlig vecka 96 96 97 98 94 94 97 98 97 96 95 tittar pa TV en timma eller mindre en genomsnittlig dag.
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TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2012 (procent)
- SVT,TV4
pros och svensk reklam-TV
90 Sedan bérjan av 2000-talet kan en vikande trend konstateras

for tittande pa saval SVT:s kanaler som nagon TV4-kanal.

80 Andelen tittare pa nagon av SVT:s kanaler var 2000 drygt
70 A 60 procent medan motsvarande siffra fér 2012 ar 44 procent.
60 w _— ~— Tittandet p& TV4 var 53 procent 2000 respektive 44 procent

=N 2012. Tittarandelen for svensk reklam-TV har 6kat nagot och
50 4 e

\/M ar 2012 drygt 60 procent.
40 4 SVT1 och TV4 ar de enskilt storsta kanalerna men bada

30 | har tappat nagot sett dver en tioarsperiod. Tittarandelarna
fér SVT2 har daremot successivt minskat under de senaste

201 _f§/\/\ e aren i alla grupper — sarskilt markant &r detta bland barn och
‘/_/\/ o~

ungdomar. Samma utveckling kan noteras for flertalet kanaler

10 —_ nar det galler de ungas tittande.
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 Anmérkning
SVT totalt’ TV4 totalt2 Svensk reklam-TV?3 SVT1 Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa kanalen och inte den
enomsnittliga publikandelen. Vidare speglar siffrorna snarare tittar-
SVT2 Vs Tva ~———— Kanal 5 grofilen an d%t fzktiska tittandet da det rgr gig om enskilda kanaler.
TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2012 (procent)
Svensk
SVT totalt"  TV4 totalt? reklam-TV? SVT1 SVT2 TV3 TV4 Kanal 5
1995 59 50 58 40 41 15 50 6
1997 51 49 58 32 39 18 49 10
1999 58 52 63 38 44 17 52 10
2001 57 55 66 46 41 23 55 13
2003 55 51 66 45 38 20 51 17
2004 51 46 61 44 34 18 46 15
2005 50 46 60 42 31 18 45 18
2006 50 44 60 42 33 21 42 19
2007 47 43 60 38 29 20 41 18
2008 45 45 64 37 25 19 41 18 Noter
2009 43 43 63 36 20 17 39 18 1. Har tittat pA ndgon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
2010 47 47 64 41 23 17 43 17 Kunskapskanalen eller SVT24).
2. Har tittat pa ndgon av TV4:s kanaler.

2011 46 48 65 39 22 17 43 16 3. Har tittat pa nagon av foljande svenska reklamkanaler: TV3, TV4,
2012 44 44 61 38 19 13 39 13 Sjuan, TV4sport, TV11, TV4 Fakta, Kanal 5, TV6, TV8, eller Kanal 9.
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TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1997-2012 (procent)

Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
SvVTi1
1997 32 37 28 26 23 30 33 46 36 28 34
1999 38 41 35 34 26 36 39 54 46 35 38
2003 45 47 43 38 28 36 52 67 58 40 48
2005 42 43 41 24 22 35 47 68 53 40 45
2009 36 37 36 18 12 28 42 65 50 33 41
2011 39 39 40 13 14 29 49 68 58 35 45
2012 38 38 37 11 12 26 44 68 55 35 43
SvT2
1997 39 40 38 16 22 28 49 69 53 32 41
1999 44 45 42 21 22 37 53 75 60 43 44
2003 38 43 32 16 18 29 46 63 49 36 41
2005 31 33 29 5 14 25 37 56 44 29 34
2009 22 25 20 6 6 17 26 43 32 20 25
2011 22 23 20 3 5 16 25 43 35 19 25
2012 19 22 17 4 5 15 23 34 27 19 23
TV3
1997 18 18 15 30 29 18 10 7 11 19 13
1999 17 17 17 27 25 18 10 10 14 17 12
2003 20 21 19 28 34 24 13 13 18 20 17
2005 18 17 20 34 35 20 10 12 15 20 12
2009 17 14 20 20 30 20 13 10 15 20 15
2011 17 15 18 17 25 20 14 12 15 18 15
2012 13 10 16 11 19 16 11 9 10 15 12
TV4
1997 49 48 49 53 54 46 45 55 56 47 38
1999 52 52 51 56 54 50 47 59 56 53 52
2003 51 55 47 50 47 51 50 58 60 53 41
2005 45 46 44 45 46 42 43 55 52 47 38
2009 39 37 41 29 28 38 43 48 48 40 37
2011 43 40 45 31 27 41 48 54 53 45 42
2012 39 38 41 30 23 40 45 46 48 42 38
Kanal 5
1997 10 10 10 11 19 10 6 7 8 12 8
1999 10 10 9 16 17 11 5 6 8 11 7
2003 17 17 17 24 32 21 11 8 12 20 13
2005 18 15 19 28 37 21 9 7 12 21 12
2009 18 16 19 25 34 22 11 6 11 21 14
2011 16 14 18 15 29 21 12 8 11 20 14
2012 13 12 15 12 20 19 11 6 9 17 11

Anmarkning
Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa kanalen och inte den
genomsnittliga publikandelen. Vidare speglar siffrorna snarare tittar-
profilen &n det faktiska tittandet da det ror sig om enskilda kanaler.
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TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) . .
Kanalernas rackvidd
Pro;gnf En genomsnittlig dag ser 44 procent av befolkningen pa
nagon av SVT:s TV-kanaler och lika manga tar del av nagon
70 TV4-kanal. Andelen av befolkningen som tar del av minst
60 - nagon av de svenska reklam-TV-kanalerna &r 61 procent.
Réckvidden fér SVT varierar med alder — lagst ar SVT-tit-
50 1 44 44 tandet bland ungdomar, 14 procent, och hégst bland de &ldsta,
40 73 procent. Aven TV4 har en hégre andel tittare bland aldre
30 | an bland yngre om &n inte lika tydlig — 26 procent bland unga
24 och 52 procent bland aldre.
20 - 15 Det 6kade utbudet av nischade TV-kanaler har till viss del
10 | forandrat tittarnas preferenser. 24 procent tittar pa nagon av
Viasat-kanalerna en genomsnittlig dag och 15 procent tittar
0- pa SBS kanaler (Kanal 5, Kanal 9). Dessa kanaler har sina
SVT totalt TV4 totalt Viasat totalt®? sBs® stérsta andelar av publiken bland ungdomar (t ex TV6, 27
procent och Kanal 5, 20 procent) medan det i gruppen 65
till 79 ar ror sig om 5 respektive 9 procent for motsvarande
kanaler. Under de senaste aren kan en omférdelning av TV-
tittandet konstateras frdmst bland 15 till 24-aringarna — de
TV_tittare 9_79 ér en genomsnittlig dag 201 2 (procent) har delvis forﬂyttat sitt TV—tittande frén SVT och TV4 till andra
kanaler. Storsta kénsskillnaderna marks hos TV6, 14 procent
Kén Alder Utbildning av mannen qch 6 procent av kvinnorna tittar pa denna kanal
. ; en genomsnittlig dag.
Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
SVT totalt’ 44 44 44 26 14 33 50 73 59 40 49 N .
SVTH 38 38 87 1 12 26 44 68 5° 35 43 Siffrorna avser andelen so'r:\r;emtt?nri.rlm(sl? Inr;got pa kanalen och inte den
SvT2 19 22 17 4 5 15 23 34 27 19 23 genomsnittliga publikandelen. Vidare speglar siffrorna snarare tittar-
Andra SVT-kanaler=’ 5 4 6 16 1 5 4 5 3 4 5 profilen &n det faktiska tittandet dé det ror sig om enskilda kanaler.
TV4 totalt®” 44 43 44 34 26 43 49 52 55 46 41
TV4 39 38 41 30 23 40 45 46 48 42 38 Noter
Andra TV4-kanaler*’ 9 10 8 6 6 7 10 12 14 10 7 1. Har tittat pa nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
Kunskapskanalen eller SVT24).
Viasat totalt®” 24 25 23 29 42 25 19 16 18 26 19 2. Har tittat p& Barnkanalen, Kunskapskanalen eller SVT24.
TV3’ 13 10 16 11 19 16 11 9 10 15 12 3. Har tittat pa nagon av TV4:s kanaler.
TV6’ 10 14 6 21 27 9 5 3 5 11 6 4. Har tittat pa Sjuan, TV11, TV4 Sport eller ndgon annan TV4-kanal.
TV8 3 3 3 1 2 3 4 5 4 4 3 5. Har t?ttat pé TV3, TV6, TV8 eller TV1000-kanal.
6. Har tittat pa Kanal 5 eller Kanal 9.
SBS67 15 13 16 13 21 20 13 8 11 19 13 7. Hosten 2012 var tiligangen till Sjuan 78%, TV11 56%, TV4 Sport 56%,
Barnkanalen 80%, Kunskapskanalen 86%, SVT24 82%.TV3 85%, Ka-
Kanal 57 13 12 15 12 20 19 " 6 17 " nal 5 84%, TV6 85%, Tvsrzsz%, Kanal 9 62% och Viasat Film 12% .
Kanal 97 2 2 3 1 1 2 3 3 3 3 2

Kélla: MMS, Kanalpenetrationsundersékning hosten 2012.
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Play TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2012 (procent)

Tittar pa play TV

Tittandet pa nagon play-kanal 6kar och det ar sarskilt tydligt
for tittande pé& veckobasis. Andelen som har tittat pa nagon
play-kanal en genomsnitlig vecka ar 27 procent — motsvaran-
de siffra 2011 uppgick till 21 procent. Veckotittandet ar hogst
bland ungdomar, 42 procent, och bland 25 till 44-aringar, 36
procent. SVT Play nar en storre andel tittare, 15 procent, an
ovriga Play-kanaler — 6 procent har tittat pa TV4 Play under
en vecka. Den hégsta andelen f6r SVT Play finns i alders-
gruppen 25 till 44 ar, 22 procent. Aven bland hégutbildade &r
andelen tittare relativt hog, 20 procent. Andelen som ser pa
nagon play-kanal en genomsnittlig dag uppgar till 7 procent,
2011 sag 6 procent pa nagon play-kanal en vanlig dag.

Procent

100 1

90 1

80

70 A

60

50 4

40 4

30 1 27

20

10 - 7

0
Totalt Man Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Alder Utbildning
Hen genomsnittlig vecka N en genomsnittlig dag
Play TV-tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2012 (procent)
Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

En genomsnittlig vecka
Play-TV (totalt)
2011 21 21 20 17 32 30 17 9 10 22 26
2012 27 28 26 27 42 36 23 14 13 26 31
SVT Play 15 16 14 11 16 22 14 9 7 13 20
TV4 Play 6 6 6 4 11 7 6 3 4 6 7
TV3 Play 2 2 3 4 6 3 2 - 1 3 2
Kanal5 Play 2 2 2 2 5 3 1 - 1 3 2
TV6 Play 1 2 1 3 4 1 - - 1 2 1
Annan play-kanal 3 3 2 2 4 4 2 1 1 2 4
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Andel som tittar pa play TV en genomsnittlig dag (A) Plav TV-tittaren
-
och en genomsnittlig vecka (B) 2012 (procent) y
Tittandet pa nagon play-kanal en genomsnittlig vecka ar
hégst bland unga med andelar upp till 44 procent. De lagsta
B A B . A B tittarandelarna finns bland personer med kortare &n nio ars
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 7 27 Sysselséattning Forvarvsarbetar heltid' 7 30 utbildning och bland pensionérer (14 respektive 10 procent).
(16-79 ar) Férvéarvsarbetar deltid’ 8 30 Andelen tittare pa nagon play-kanal en genomsnittlig vecka
Vuxna 18-79 ar [ Egna foretagare 7 30 ar ocksa nagot hégre i Stockholm, Géteborg, Malmé samt
Barn/ungdom 9-17 ar 9 30 o stérre stader jamfért med évriga landet. Férklaringen till de
Pensionarer 4 13 . . . s s
Studerand 2 s geografiska skillnaderna kan vara att medeléldern ar lagre
uderande A x
Koén Man 9-79 ar 7 28 i storre stader.
Arbetslosa? 5 26
Kvinnor 9-79 ar 7 26
) Vuxna i hushéllet En person (18 ar och aldre) 6 22
Mén 18-79 ar 8 29
. (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 7 27
Kvinnor 18-79 ar 6 25
. Tre eller fler (18 ar och aldre) 8 32
Pojkar 9-17 ar 7 27
Flickor 9-17 ar 12 33 - .
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)13 41
—_— Aldre vuxna (45-79 ar) 4 17
Alder 9-14 ar 8 27
Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 8 31
15-19 ar 13 40
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 9 38
20-24 ar 13 44
25-34 ar 12 39 —
Hushall (9-79 ar)  En person 7 21
35-44 ar 8 34
Tva personer 6 22
45-54 ar 6 27
Tre personer 7 33
55-64 ar 3 20
Fyra personer eller fler 9 33
65-79 ar 5 14
T — . o Hemort (9-79 &r)  Stockholm 8 31
Utbildning Férgymnasial utbildning <9 & 2 10
Malmé 12 32
(16-79 ar) Foérgymnasial utbildning 9-10 ar 7 19
. o Goéteborg 9 32
Gymnasial utbildning < 2 &r 5 27
Storre stader 8 29
Gymnasial utbildning > 2 &r 8 27 )
o Pendlingskommuner 5 23
Hégskola/universitet < 3 &r 9 30 Noter
Hagskola/universitet > 3 ar 8 33 Glesbygdskommuner 6 23 1. Avser anstéllda arbetare, tjanstemén eller akademiker.
Varuproducerande kommuner 5 22 2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bér déarfor tolkas
Ovriga kommuner 6 23 med forsiktighet.
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Procent
100

90
80 -
704
60
50
40
30 4
20 A
10 4

Tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012: antal kanaler (procent)

TV-tittande:
kanal och plats

33 procent av befolkningen ser en genomsnittlig dag enbart
pa en TV-kanal. Nagot farre, 23 procent, har sett pa tva TV-
kanaler och 21 procent har sett pa tre eller fler TV-kanaler.
Skillnaderna ér relativt sma mellan olika grupper. Men méan
ser pa fler kanaler an kvinnor, aldre ser pa fler kanaler &n de
yngsta och lagutbildade ser pa fler kanaler &n hégutbildade.

Det ar fler som enbart dgnar sig at att titta pa svensk re-
klam-TV jamfért med dem som endast tittar pa SVT:s kanaler.
Andelen som enbart har sett pa ndgon av SVT:s kanaler 6kar
med stigande alder och andelen som enbart ser pa svensk
reklam-TV ar hégre bland yngre &n bland aldre.

TV-tittandet &ger néstan uteslutande rum i hemmet, 80
procent, men 4 procent av 15 till 24-aringarna tittar pa TV
utanfér hemmet.

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
[Endast en kanal B Tva kanaler [JTre eller fler kanaler
Tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Genomsnittligt antal
kanaler bland tittare 2,0 2,1 2,0 1,5 1,9 2,1 2,1 2,4 2,3 2,2 2,1
Kanalkombinationer
Enbart SVT! 17 16 18 15 6 12 18 27 19 13 21
Enbart svensk
reklam-TV2 34 33 34 48 56 40 30 13 23 38 27
Tittar
| bostaden 80 80 80 86 70 75 81 87 84 79 78
Pa arbetet 1 1 1 - 1 1 1 0 0 1 1
P& annan plats 2 3 2 1 4 2 2 2 2 2 2

Noter
1. Har tittat p4 nagon av SVT:s kanaler (SVT1, SVT2, Barnkanalen,
Kunskapskanalen eller 24).
2. Har tittat pa4 nagon av féljande svenska reklamkanaler: TV3, TV4,
Sjuan, TV11, TV4 Fakta, Kanal 5, TV6, Sjuan, TV8, eller Kanal 9.
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Television

TV-tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012:
programkategorier (procent)

Programtittande pa TV

Nyhetsprogrammen ar den enskilda programkategori i TV
som har flest tittare, 38 procent av befolkningen har sett
nagra TV-nyheter en genomsnittlig dag. Darefter kommer
underhallning-/musikprogram och drama/serier, 21 procent,
fakta-/samhalle-/debattprogram och sport, vardera 17 procent
samt langfilm 13 procent.

Att se pa nyheter ar i hog grad relaterat till alder; i
aldersgruppen 15 till 24 ar ar andelen som ser pa nyheter
12 procent och bland de aldsta 65 procent. Samma galler
tittande pa fakta-/samhélls-/debattprogram samt sport. Man
och kvinnor ser nyheter i lika stor utstrackning, medan lagut-
bildade — déar de &ldre utgdr en betydande del — ser nyheter
i nagot storre utstrackning an hégutbildade.

Det ar betydligt fler bland de unga som tittar pa drama/
serier an vad som galler i andra aldersgrupper.

Anmarkning
Siffrorna avser andelen som sett minst nagot pa respektive programtyp
och inte den genomshnittliga publikandelen.

Procent
80 -
70
60 -
50 4§ 38
40
30 -
20 | 21 21 17 17
10 1
0
Nyhetsprogram Underhallning/ Drama/serier Fakta-/samhalle/ Sport Langfilm Reality/ Barn-/ungdoms- Livsstils- Kulturprogram
musikprogram debattprogram dokusapa program program
TV-tittare i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012:
programkategorier (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Nyhetsprogram 38 40 36 6 12 28 47 65 54 38 43
Underhallning/
musikprogram 21 18 24 23 18 18 21 25 25 21 19
Drama/serier 21 19 23 32 30 22 17 16 18 22 21
Fakta-/samhalle-/
debattprogram 17 18 16 8 10 14 18 26 21 19 18
Sport 17 25 9 7 8 14 19 27 25 19 16
Langfilm 13 14 13 8 13 15 16 11 13 14 13
Reality/dokusapa 5 4 7 4 7 6 5 5 5 6 5
Barn-/ungdomsprogram 4 3 4 24 2 4 1 0 0 1 2
Livsstilsprogram 4 3 5 2 4 4 4 5 5 4 4
Kulturprogram 4 4 4 1 3 3 4 7 5 4 4
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Television

Tittar paTV-nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Procent

Tittar pa nyheter

Ett &ndrat beteende vad géller att titta pa nyheter i TV kan
konstateras i stort sett oavsett kén, alder och utbildning aven
om det &r mest markant bland ungdomar och hégutbildade. |
bdrjan av 2000-talet tittade drygt hélften, 55 procent, av befolk-
ningen pa TV:s nyhetsprogram en genomsnittlig dag. Denna
andel sjonk fram t o m 2007 och nu finns det tendenser till
ytterligare minskning. 2012 ser 38 procent pa nyheter. Under
det senaste decenniet har konsumtionen av TV-nyheter sjunkit
bland ungdomar fradn 30 procent till 12 procent och bland hég-
utbildade fran 60 procent ar 2001 till 43 procent 2012.

100 4
90 -
80 -
70 A
60 -
50 A
40 A
30 -
20 -
10 |
0 -
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Tittar pa TV-nyheter i befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag
2001-2012 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Ladg Mellan Hoég

2001 55 57 53 16 30 47 70 83 72 52 60

2002 53 54 52 15 24 46 66 75 63 49 61

2003 49 59 46 11 22 43 62 77 66 48 54

2004 49 48 51 7 19 44 64 75 65 48 58

2005 46 46 46 12 20 38 57 75 64 44 49

2006 43 43 43 7 15 33 56 72 59 41 50

2007 39 42 37 5 14 34 48 68 57 41 42

2008 41 41 40 4 12 32 54 71 58 37 49

2009 37 37 36 6 9 29 48 62 53 35 42

2010 41 41 40 8 13 31 52 70 57 42 46

2011 44 44 43 7 14 33 57 73 64 42 48

2012 38 40 36 6 12 28 47 65 54 38 43
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Text-TV

Text-TV-anvdndare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) .
Anvander text-TV
Pr?ggrit Drygt 20 procent av befolkningen anvander text-TV en ge-
nomsnittlig dag. Den dagliga réckvidden ar klart hégre bland
90 1 man an kvinnor. Personer 6ver 25 ar anvander text-TV i storre
80 1 utstrackning an barn och ungdomar. Text-TV:s rackvidd ar i
stort sett lika hég i alla utbildningsgrupper.
707 Text-TV-anvandningen 6kade under hela 1990-talet och
60 - stabiliserades i borjan av 2000. De senaste aren kan dock
50 en viss nedgang noteras framférallt bland ungdomar och 25
till 44-aringar.
40 4
30 Anmarkning
20 4 Med anvéndning av text-TV avses saval anvandning av informations-
sidor som anvéndning av den sarskilda programtextning som finns foér
10 4 vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-TV via internet.
O ,
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning

Text-TV-anvdndare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2012 (procent)

Koén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1994 21 28 14 26 23 23 18 18 19 23 18
1995 23 30 16 23 25 24 24 16 20 25 24
1997 25 34 17 19 33 27 23 17 21 29 25
1999 29 36 21 19 35 34 25 28 30 32 27
2001 28 36 20 18 36 33 25 24 25 31 29
2003 30 38 21 19 31 36 28 26 28 33 30
2005 29 37 21 17 35 37 25 25 26 34 30
2007 26 33 19 12 18 33 27 28 25 29 29
2008 25 31 20 11 19 31 25 28 26 29 26
2009 24 30 18 11 16 28 24 28 26 24 26
2010 23 29 18 11 12 26 28 28 26 24 27
2011 21 27 16 9 11 22 25 29 26 22 23
2012 21 26 16 11 8 21 25 28 26 23 22

MepieNoTiser 1/2013, Nordicom-Sverige



€9

Text-TV

Andel som anvéander text-TV en genomsnittlig dag 2012 (procent) .
Text-TV-anvandaren
% % Man &r de flitigaste anvandarna av text-TV, narmare 30
Totalt Totala befolkningen 9-79 &r 21 Sysselséttning  Férvarvsarbetar heltid' 23 procent av dem anvander text-TV en vanlig dag, medan mot-
(16-79 &) Férvarvsarbetar deltid! 18 svarande siffra for kvinnor &r 16 procent. Andelen anvéandare
Vuxna 18-79 ar 22 B Okar med alder, fran 8 procent bland ungdomar 15 till 19 ar till
Barn/ungdom 9-17 &r 10 Egna féretagare 21 28 procent bland de &ldsta. Den lagsta andelen kan noteras
Pensionarer 29 bland flickor (8 procent).
S Studerande 8
Kon Mén 9-79 ar 26 Ar;etslbsaz ” —
Kvinnor 9-79 ar 16 I Anmarkqmg P . )
Med anvéndning av text-TV avses saval anvandning av informations-
) Vuxna i hushallet En person (18 &r och &ldre) 21 sidor som anvandning av den sérskildfa programtextrjin.g som finns for
Man 18-79 ar 29 . vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-TV via internet.
) (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 25
Kvinnor 18-79 ar 17 .
) Tre eller fler (18 ar och aldre) 15
Pojkar 9-17 ar 11
Flickor 9-17 ar 8 -
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 15
—_— Aldre vuxna (45-79 ar) 27
Alder 9-14 ar 11
15-19 &r 8 Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 20
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar) 19
20-24 ar 8
25-34 ar 16 _—
Hushall (9-79 ar) En person 21
35-44 ar 24
Tva personer 26
45-54 ar 25
Tre personer 18
55-64 ar 24
Fyra personer eller fler 16
65-79 ar 28
_—— Hemort (9-79 &r) Stockholm 19
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 25 ( ) Malmé o7
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 28 Gotebor 19
Gymnasial utbildning < 2 ar 28 B g
. o Storre stader 21
Gymnasial utbildning > 2 ar 20 )
" . . Pendlingskommuner 18
Hogskola/universitet < 3 ar 23 Glesbvadsk 19 Noter
Hogskola/universitet > 3 ar 20 esbygaskommuner 1. Avser anstéllda arbetare, tjanstemén eller akademiker.
Varuproducerande kommuner 19 2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
Ovriga kommuner 23 med forsiktighet.
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Text-TV

12 minuter

Anvandartid bland text-TV-anvédndare' 9-79 ar en genomsnittlig
dag 2012 (minuter)

Minuter

45

40 -

35

30 4

25

20 4

154

10 4

54

04

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Anvandartid bland text-TV-anvédndare' 9-79 ar en genomsnittlig
dag 1996-2012 (minuter)
Kon Alder Utbildning

Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1996 10 11 8 8 11 10 11 11 10 11 10
1997 10 12 8 8 9 10 12 14 14 10 9
1999 11 11 9 8 9 11 10 14 12 11 10
2001 10 11 9 6 9 9 10 14 13 10 10
2003 10 10 10 7 7 10 11 14 12 10 10
2004 9 10 8 5 9 9 9 11 10 9 9
2005 10 11 9 6 8 9 11 14 11 11 9
2006 11 11 10 6 8 9 11 16 13 11 10
2007 10 10 10 6 6 9 10 15 14 10 9
2008 10 11 9 6 6 9 10 14 12 9 10
2009 10 10 10 10 7 9 10 15 13 10 9
2010 10 11 9 10 7 9 10 13 11 11 10
2011 12 12 12 7 8 11 10 17 17 11 11
2012 12 12 14 10 9 10 11 17 16 12 12

Anvandartid text-TV

Bland dem som anvander text-TV ar anvandningen 12 minu-
ter en genomsnittlig dag. Anvéndningstiden 6kar ndgot med
alder, pensionarer som anvander text-TV uppger nagot langre
anvandartid &n genomsnittet, men skillnaderna ar éver lag
sma. Monstret &r stabilt dver tid — ndgon liten 6kning kan dock
noteras for senare ar.

Anmarkning
Med anvéndning av text-TV avses saval anvéndning av informations-
sidor som anvéndning av den sérskilda programtextning som finns for
vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-TV via internet.
Observera att tabellen enbart baseras pa dem som tittat pa text-TV
en genomsnittlig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner ér rela-
tivt litet och att siffrorna darfér bér tolkas med forsiktighet.
Den genomsnittliga tittartiden i hela befolkningen, vilket inkluderar alla
som inte tittar, redovisas i avsnittet Mediedagen 2012: Befolkningens
medietid.

Not

1. Den genomsnittliga anvandartiden bland dem som anvander text-
TV.
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Text-TV

Anvandning av text-TV 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2012 (procent . .
9 g g (procent) Anvindning av TV-kanaler
Procent ~
100 for text-TV
90 Sveriges Televisions text-TV har klart flest anvandare med en
80 | veckoréckvidd pa 26 procent medan TV4:s text-TV anvénds
av 10 procent. Ovriga text-TV-kanaler har relativt laga publi-
70 1 kandelar. Ménstret &r stabilt ver tid.
60 1 SVT har storst réckvidd i alla grupper. Bland barn och
ungdomar ar skillnaderna mellan SVT och TV4 lagst. Man-
50 1 nens hogre text-TV-anvandning jamfért med kvinnornas galler
40 36 framfor allt SVT. | 6vrigt &r skillnaderna mellan olika gruppers
30 26 anvandning sma.
De vanligaste anvéndningsomradena for text-TV ar framst
20 1 nyheter men &ven sport och information om programtablaer.
10 | 10 Under en genomsnittlig vecka anvander mellan 10 och 19
2 - 2 procent av befolkningen text-TV fér information inom nagot
0- av dessa omraden. Man ar dverrepresenterade nar det galler
Text-TV totalt SVT text-TV TV3 text-TV TV4 text-TV Kanal 5 text-TV sport men ocksa i fraga om nyheter.
Anvandning av text-TV 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2012 (procent) o AhEtdne
Med anvéandning av text-TV avses savél anvandning av informations-
o sidor som anvéndning av den sérskilda programtextning som finns fér
Kén Alder Utbildning vissa program. Innefattar fr o m 2008 &ven text-TV via internet.

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég

Text-TV-kanaler

SVT 26 32 21 10 9 29 32 34 32 29 28
TV3 2 2 2 2 3 2 2 2 1 3 2
TV4 10 10 11 6 4 11 13 12 13 12 10
Kanal 5 2 1 3 2 2 3 2 1 1 2 2
Typ av information

Nyheter 19 22 17 5 6 23 23 25 21 22 22
Sport 13 21 6 6 7 14 16 16 18 14 13
Programtablaer 10 10 11 8 7 14 10 11 10 11 11
Ekonomi 5 6 3 - 1 3 6 9 6 5 6
Vader 4 5 3 1 1 3 6 6 5 4 5
Spel/lotteri 3 3 2 - - 2 4 4 5 3 2
Textning 2 1 3 3 1 1 3 4 3 2 2
Annonser/reklam 0 - - - - - - 1 - - -
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Video/DVD

Video/DVD-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) . o
i Tittar pa video/DVD
rocent
80 9 procent av befolkningen tittar pa rorliga bilder via video/DVD
70 | eller en inspelningsbar harddisk en genomsnittlig dag, 1999
var motsvarande siffra 17 procent. Det ar i férsta hand bland
601 barn och ungdomar som den nedatgaende trenden i tittande
50 - kan noteras. Detta &r en effekt av den ¢kade tillgangen till
40 alternativa plattformer som erbjuder rérliga bilder. Andelen
tittare en genomsnittlig dag &r 2012 hogst i aldersgruppen 25
30 - till 44 ar. Bland pensionarer ar andelen 6 procent.
20 A 14 .. q
10 9 9 9 10 11 - 6 5 9 10 Anmarkning
Med tittande pa video/DVD avses saval tittande pa inspelade TV-pro-
0- gram som tittande pa hyr- och kopfilm. Aven tittande pa PVR/harddisk
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog ingar har.
Kon Alder Utbildning
Video/DVD-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2012 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1979 1 1 1 3 2 1 0 1 1 1 2
1981 5 6 3 7 6 8 2 0 3 7 5
1985 7 9 5 15 14 5 4 0 4 8 6
1989 9 9 9 19 15 10 6 1 7 11 7
1991 4 5 2 11 5 4 2 - 1 4 5
1993 10 10 10 22 15 10 7 4 7 11 8
1995 16 17 15 31 22 19 9 6 10 17 15
1997 15 15 14 29 20 14 13 7 11 14 14
1999 17 18 17 31 23 18 12 12 12 17 15
2001 15 16 13 33 23 15 9 10 11 15 10
2003' 14 16 13 36 23 15 9 7 8 12 13
2005' 15 16 15 26 26 17 10 9 10 16 13
2007° 14 15 14 27 26 17 9 6 8 15 13
2009’ 13 14 12 24 18 14 9 8 6 12 12 Not
2010° " 10 " 14 15 14 8 6 6 12 " 1. | fragan som stalls om videotittande har sedan 2002 gjorts ett for-
2011" 10 10 9 16 13 13 7 5 4 11 9 tydligande for att betona att savéal video som DVD asyftas. Fran och
2012! 9 9 9 10 11 14 7 6 6 9 10 med 2006 ingar &ven harddiskmottagare i fragan.
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Video/DVD

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 4r)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Méan 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

10
12
10
15
13

11

10
10

Sysselsattning

(16-79 4r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 &r)

Hemort (9-79 ar)

Andel som tittar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Forvarvsarbetar heltid'
Forvarvsarbetar deltid
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetsl6sa?

En person (18 ar och éaldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

%
11
10

11

1

—_

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 11

Aldre vuxna (45-79 ar)

6

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 10
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 17

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

Video/DVD-tittaren

Fran att ha varit de ungas medium har tittande pa video/DVD
idag en nagot jamnare aldersférdelning. Andelen tittare ar
dock fortfarande hdgre bland personer under 45 ar an bland
aldre. Smabarnsforaldrar &r den grupp som anvander video/
DVD mest en genomsnittlig dag,17 procent. Att tittandet ar
mer utbrett bland de unga férklarar ocksa den hégre andelen
tittare i storre hushall. | 6vrigt &ar skillnaderna relativt sma
mellan olika grupper.

Anmarkning
Med tittande pa video/DVD avses saval tittande pa inspelade TV-pro-
gram som tittande pa hyr- och képfilm. Aven tittande pa PVR/harddisk
ingar hér.

Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjansteman eller akademiker.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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Video/DVD 82 minuter

Tittartid bland video/DVD-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter) Tittartid bland

Minuter video/DVD-tittarna

100 ~
90 | De som en vanlig dag tittar pa video/DVD gér det i genomsnitt
1 timma och 22 minuter. Variationen mellan olika grupper ar
801 férhallandevis liten. Ungdomar har emellertid nagot langre
70 4 tittartid &n andra grupper.
60 -
50 | Anmarkning
Med tittande pa video/DVD avses saval tittande pa inspelade TV-pro-
40 - gram som tittande pa hyr- och kopfilm. Aven tittande pa PVR/harddisk
ingar har.
301 Tabellen redovisar genomsnittlig tittartid bland dem som tittar pa video/
20 | DVD en genomsnittlig dag. Den genomsnittliga tittartiden i hela befolk-
ningen, vilket inkluderar alla som inte tittar p& video/DVD, redovisas i
10+ avsnittet Mediedagen 2012: Befolkningens medietid.
0 Observera att tabellen enbart baseras pa dem som tittat en genom-
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-248 25-44 45-64 65-79° Lég Mellan Hég snittlig dag, vilket innebér att antalet svarspersoner ar relativt litet och
Kén Alder Utbildning att siffrorna darfér bor tolkas med forsiktighet.

Tittartid bland video/DVD-tittare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2012

(minuter)
Kon Alder Utbildning

Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
19862 89 94 83 87 103 87 67 65 85 95 85
19872 91 95 86 86 108 85 76 88 86 100 86
19892 86 94 79 83 84 91 86 68 88 90 80
19912 79 74 87 70 93 84 66 58 68 91 72
1993 81 75 86 85 81 76 86 78 88 74 80
1995 62 68 56 65 75 59 53 57 64 66 51 Noter
] gg; 2‘81 gg gg gg ;g 2‘11 g; g? gg gz gg 1. Den genomshnittliga tittartiden bland dem som tittar pa video/DVD.
2001 71 73 70 76 20 65 64 54 70 67 60 2. Vid jamférelser éver tid bor noteras att berékningen av tittartiden fore
5003 80 85 74 82 08 82 64 58 67 86 74 1993 byggde pa fragor dar svarspersonerna fick ange mellan vilka
5 1 4 4 4 tidpunkter de tittat pa video, darefter har svarspersonerna sjélva fatt

005 7 8 7 75 87 76 70 7 75 78 7 uppskatta sin anvandningstid. Den angivna tiden har kategoriserats
2007 81 82 80 83 94 79 76 63 72 83 78 inom fasta tidsangivelser. Fér berakningen av tittartiden fr o m 1993
2008 78 78 78 74 85 80 7 63 72 81 7 se avsnittet Fakta om undersdkningen Mediebarometern.
2009 79 81 78 78 90 7 76 74 82 83 74 3. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
2011 75 76 74 74 88 80 613 —4 —4 79 72 forsiktighet.
2012 82 80 84 - 91° 84 85 78° - 89 79 4. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
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Video/DVD

Video/DVD-tittare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2012 (procent)

Procent
100 T

90 |
80 1
701
60
50
40 1
30 1
20 A
104

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Koén Alder

Lag Mellan Hoég
Utbildning

Video/DVD-tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Video/DVD-tittandet

Andelen som tittar pa video/DVD en genomsnittlig vecka
uppgar till 35 procent och var tionde anvander video/DVD
en genomsnittlig dag. Veckoanvandningen ar i likhet med
anvandningen en genomsnittlig dag hégre bland personer
under 45 ar an bland &ldre, men aven nagot hégre bland
medel- och hégutbildade &n lagutbildade.

Tittandet pa kopfilm och hyrda video/DVD-filmer har mins-
kat under de senaste aren. Anvéndningen av video/DVD for
att se kopfilm &ar hégst bland personer mellan 25 och 44 ar,
7 procent en genomsnittlig dag, och det &r samma siffra som
2009. En minskning kan dock noteras framst bland barn, fran
15 procent 2009 till 6 procent 2012.

Anmaérkning
Med tittande pa video/DVD avses saval tittande pa inspelade TV-pro-
gram som tittande pa hyr- och kopfilm. Aven tittande pa PVR/harddisk
ingar har.

Genomsnittlig dag

Video-/DVD-tittare 9
Inspelade TV-program 3
Hyrfilm? 2
Kopfilm 4
Nedladdad fran internet 1
Annan video/DVD 0
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Not
1. Innefattar &ven film som ar hyrd via natet (via bredband i TV).
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Bio

9%

Biobesokare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2012 (procent)

Biobesok

En genomsnittlig dag gar 1 procent av befolkningen pa bio,
under en vecka gar 9 procent pa bio och 31 procent gér minst
ett biobesdk under en genomsnittlig manad. En 6kning kan
noteras under senare ar — inte minst bland &ldre.

Biobesdken en genomsnittlig ménad har ékat i alla alders-
grupper under det senaste decenniet och stérst ar 6kningen
bland de aldre. Ar 1999 lag andelen biobesdkare for alders-
gruppen 65 till 79 ar pa 3 procent och 2012 &r motsvarande
siffra 18 procent. Kvinnor och man gar i stort sett lika mycket
pa bio.

Ungdomar gar fortsatt betydligt oftare pa bio &n andra
grupper trots ett dkat tittande pa film via dator.

Nar det géaller tittande pa langfilm i befolkningen en ge-
nomsnittlig dag har televisionen stérst betydelse. En sam-
manslagning av allt tittande pa langfilm oavsett medium, visar
att narmare en femtedel av befolkningen ser pa langfilm en
genomsnittlig dag.

Procent
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20 15

10 4 9 8 9 9 10 6 6 8 10
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0 i
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Biobesok/filmtittande 9-79 ar en genomsnittlig vecka/manad/dag
1995-2012 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Genomsnittlig vecka
1995 7 8 6 8 17 7 4 2 2 9 11
1999 7 7 8 11 14 10 4 1 1 8 10
2003 8 7 8 10 18 9 4 2 1 8 10
2009 8 9 8 11 15 9 6 5 3 8 10
2011 7 7 8 8 14 8 5 4 4 8 8
2012 9 8 9 9 15 10 6 6 3 8 10
Genomsnittlig manad
1995 24 25 22 34 52 23 16 3 10 29 32
1999 28 26 30 47 55 33 17 3 7 28 34
2003 28 27 28 44 57 35 17 8 9 27 34
2009 31 30 32 44 53 33 24 15 13 30 34
2011 28 28 29 47 48 29 20 17 12 28 28
2012 31 30 32 44 53 34 23 18 14 27 34
Genomsnittlig dag
Bio 1 1 1 1 2 1 1 - - 1 1
Inspelad film 3 3 3 1 2 3 3 4 3 3 3
Hyrfilm 1 1 1 2 2 2 1 - - 1 2
Kopfilm 4 4 4 6 5 7 2 1 2 5 4
Nedladdat film 1 1 - - 2 1 - - - 1 -
Langfilm pa TV 13 14 13 8 13 15 16 11 13 14 13
Nagon langfilm (ej bio)' 18 18 18 15 20 23 19 12 14 19 19

Anmarkning
Med biografbesék avses alla typer av biografbesdk, inklusive visningar
i filmklubbar och pa filmfestivaler etc.

Not

1. Med tittande pa langfilm avses tittande pa TV, video/DVD eller inter-
net.
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Andel som besdker biograf en genomsnittlig vecka 2012 (procent) . .
Biobesokaren
% % Unga manniskor, 15 till 24 ar, studerande och yngre vuxna
Totalt Totala befolkningen 9-79 &r 9 Sysselsattning  Forvarvsarbetar heltid' 8 utan barn gar pa bio i storre utstrackning &n andra grupper.
16-79 ) Férvarvsarbetar deltid’ 8 Medel- och hégutbildade gar oftare pa bio an lagutbildade.
Vuxna 18-79 ar 8 ( ) Andelen biobesdkare ar hogre i Stockholm och Goéteborg an
Barn/ungdom 9-17 &r 11 Egna. fo[etagare 7 i vriga Sverige, vilket beror pa tillgangen till biografer.
Pensionérer 6
Kon Mén 9-79 ar 8 Studerande 7 Anmérkning
Kvi 9-79 4 9 Arbetslosa® 10 Med biografbesok avses alla typer av biografbesok, inklusive visningar
vinnor S-/9 ar i filmklubbar och pa filmfestivaler etc.
. . (18-79 ar) En person (18 ar och aldre) 10
Méan 18-79 ar 8 . A .
) . Tva personer (18 ar och aldre) 7
Kvinnor 18-79 ar 9 A .
. . Tre eller fler (18 ar och aldre) 9
Pojkar 9-17 ar 9
Flickor 9-17 ar 12 — ) R
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 15
—— . Aldre vuxna (45-79 ar) 6
Alder 9-14 ar 9 n .
. Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 9
15-19 ar 14 A L .
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 6
20-24 ar 16
25-34 ar 13 T ——
. Hushall (9-79 ar) En person 10
35-44 ar 8 .
. Tva personer 7
45-54 ar 7
. Tre personer 10
55-64 ar 6
. Fyra personer eller fler 9
65-79 ar 6
T ——— . I . Hemort (9-79 ar) Stockholm 13
Utbildning Férgymnasial utbildning < 9 ar 2 Malmé 9
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 5 .
) S . Goteborg 12
Gymnasial utbildning < 2 ar 7 . .
. —_ X Stdrre stader 9
Gymnasial utbildning > 2 ar 9 ]
. . . . Pendlingskommuner 6
Hoégskola/universitet < 3 ar 9 G Noter
Hogskola/universitet > 3 &r 10 lesbygdskommuner 6 1. Avser anstéllda arbetare, tjanstemén eller akademiker.
Varuproducerande kommuner 9 2. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran bér darfér tolkas
Ovriga kommuner 5 med forsiktighet.
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Dagspress

Dagspressladsare’ 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Laser nagon dagstidning

Andelen dagstidningslasare i Sverige en genomsnittlig dag
ar hogre an i flertalet andra lander. Den samlade rackvid-
den for dagspress var relativt stabil fram till 2007, kring 80
procent, en genomsnittlig dag. De senaste aren kan dock en
nedatgaende trend noteras, andelen lasare en vanlig dag
uppgar 2012 till 69 procent. Lasning av dagstidning ar utbredd
i alla grupper. Hogst ar den bland medelalders och aldre med
en rackvidd pa 79 respektive 88 procent. | aldersgruppen
45-64 ar har dagstidningslasandet minskat med narmare10
procent under den senaste tioarsperioden — fran 90 procent
till 80 procent.

Lagst ar den bland 9 till 14-aringarna, av dessa laser 30
procent en dagstidning en genomsnittlig dag och bland 15
till 24-aringarna ar andelen dagstidningslasare 47 procent
— motsvarande siffra var for tio ar sedan cirka 75 procent.
Nedgéangen i dagstidningsldsningen under det senaste
decenniet bland ungdomar och i aldersgruppen 25 till 44
ar ar pafallande. Det finns inga klara skillnader i dagstid-
ningslésning mellan man och kvinnor eller mellan lag- och
hogutbildade.

Procent
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Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Dagspresslasare’ 9-79 ar en genomsnittlig dag 1990-2012 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

1990 84 86 82 47 78 88 92 89 90 85 91
1991 85 88 82 60 82 88 89 88 86 86 93
1993 83 84 82 49 78 85 91 88 86 86 89
1995 80 81 79 40 77 83 89 88 83 83 90
1997 81 81 81 44 73 82 80 88 86 81 88
1999 82 83 81 47 77 85 91 91 88 87 89
2001 81 81 80 49 74 82 88 89 84 83 87
2003 81 81 81 44 71 81 89 91 85 83 87
2005 81 81 81 41 72 81 90 90 86 83 88
2007 80 80 80 36 71 81 89 90 85 83 88
2008 77 76 79 36 60 78 87 93 86 78 87
2009 77 77 76 41 58 76 88 89 85 78 84
2011 73 74 73 34 57 70 84 90 85 74 80
2012 69 68 69 30 47 66 79 88 79 70 77

Anmarkning
Dagspress innefattar morgon- och kvallstidning. Med morgontidning
avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer minst en gang per
vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar storstads- och lands-
ortsmorgonpress, tryckt version eller fr o m 2006 internetversion.
Fr o m 1998 redovisas ocksa dagspresslasningen inklusive dagliga
gratistidningar.
Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
netversion.

Not
1. Andel som last morgon- eller kvéllstidning en genomshnittlig dag.
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Dagspress

Andel som ldser nagon dagstidning en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 4r)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Méan 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
69

75
31

68
69

74
75
33
30

29
44
49
59
71
76
82
88

80
74
76
68
74
79

Sysselsattning

(16-79 4&r)

Vuxna i hushallet

(18-79 4r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Forvarvsarbetar heltid'
Forvarvsarbetar deltid'
Egna féretagare
Pensionérer
Studerande
Arbetsl6sa?

En person (18 ar och éaldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

%
74
75
75
88
53
50

70
77
71

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)58

Aldre vuxna (45-79 ar)

84

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 70
Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 68

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Stdrre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

71
80
64
58

68
69
68
70
65
72
67
70

Dagspresslasaren

Den samlade dagspresslasningen ar éverlag hég i den vuxna
befolkningen. Den hdgsta andelen dagstidningslésare finns
bland pensionérer, 88 procent. Den lagsta andelen aterfinns
bland de yngsta, 29 procent. Bland arbetslésa, studerande
och unga vuxna utan barn ar rackvidden 50, 53 respektive
58 procent.

Anmarkning

Dagspress innefattar morgon- och kvallstidning. Med morgontidning
avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer minst en gang per
vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar storstads- och lands-
ortsmorgonpress, tryckt version eller internetversion. Fr o m 1998 re-
dovisas ockséa dagspresslésningen inklusive dagliga gratistidningar.
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.

Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjansteman eller akademiker.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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Dagspress

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2012 (procent) .
Olika typer
Procent H H
ocen av dagstidningar
90 Majoriteten av dagstidningslasarna laser fortfarande sin
80 | — dagstidning pa papper, 61 procent. Andelen lasare av dags-
\ tidning pa internet uppgar till 19 procent. Kvinnor laser pap-
70 1 T perstidning (63 procent) i nagot hogre utstrackning &n man
60 1 T (59 procent) medan man oftare an kvinnor tar del av nagon
tidning pa néatet (21 respektive 17 procent). | aldersgruppen
50 1 25 till 44 ar ar det 30 procent som laser dagstidning pa natet
40 - en genomsnittlig dag men fortfarande &r det aven i denna
304 aldersgrupp fler som laser papperstidningen, 52 procent.
Andelen lasare av nagon digital tidning via app ar 4 pro-
20 1 cent. Andelen &r hégst bland ungdomar och bland personer
104 e mellan 25 och 44 ar (8 respektive 7 procent).
Narmare en fjardedel av befolkningen laser minst tva
0 \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ dagstidningar, oftast en morgon- och en kvéllstidning, en
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 genomsnittlig dag. Att lasa fler &n en dagstidning ar nagot
Dagstidning (totalt) Papperstidning Nattidning vanligare bland mén an kvinno__r. Ménst__ret ar stabilt. »
Huvuddelen av dagspresslésarna laser en genomsnittlig
dag endast en daglig tidning. Bland “entidningslasarna” star
Dagspressldsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) morgonpressen for huvuddelen av den totala tidningslas-
ningen. 45 procent av befolkningen Iaser en morgontidning
Kon Alder Utbildning utan att l&sa nagon kvallstidning. 19 procent av befolkningen
Totalt ~ Man Kvinnor 9-14 1524 25-44 4564 65-79  Lag Mellan Hog laser bade nagon morgon- och nagon kvalistidning, medan
-z P de som valjer att enbart lasa kvéllspress uppgar till 9 procent.
Nagon papperstidning 61 59 63 26 33 52 72 86 76 61 67
Nagon néttidning’ 19 21 17 6 22 30 20 11 9 22 24 B ;
Digital tidning via app 4 4 4 1 8 7 3 2 1 5 5 Anmarkning
Dagspress innefattar morgon- och kvéllstidning. Med morgontidning
Enbart en dagstidning 46 43 48 26 34 43 50 57 55 47 48 asts a'!ﬁl( T?fgff;utgivg% (;idningaf Somtytkotf)“metf mit"S(; en 9:79 zef
o . . vVecka, vilket Inkluderar bade prenumerationsbar storstads- och lanas-
Tva dagstidningar 18 20 17 3 " 18 22 25 20 20 22 ortsmorgonpress, tryckt versiF;n eller internetversion. Fr o m 1998 re-
Tre eller fler 5 6 5 1 2 6 7 6 4 5 8 dovisas ocksa dagspresslasningen inklusive dagliga gratistidningar.
Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
Enbart kvallstidning 9 6 5 1 2 6 7 6 4 5 8 pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.
Enbart morgontidning 45 43 48 26 34 43 50 57 55 47 48
Bade morgon- Not
och kvallstidning 19 20 17 3 11 18 22 25 20 20 22 1. N&gon néttidning inkluderar &ven digital tidning via app.

MepieNoTiser 1/2013, Nordicom-Sverige



°7A

Dagspress 36 minuter

Lastid bland lasare'9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter) N .
Lastid bland lasare
Minuter

B Den samlade lastiden for dagspress bland dem som l&st
60 minst en dagstidning &r i genomsnitt 36 minuter. Lastiden
har i stort sett varit densamma sedan mitten av 1990-talet.

55
1 Skillnaderna i l&stid ar sarskilt stora mellan olika alders-
50 | grupper: bland de yngsta och ungdomarna ar den 16 res-
45 pektive 21minuter medan lastiden bland pensionérer ar 51
0] minuter, alltsd mer &n dubbelt s& lang. Utbildningsskillna-
] derna i fraga om lasning ar mindre och torde snarast spegla
35 utbildningsnivan i olika aldersgrupper.
30 |
25 | Anmarkning
4 Lastiden ar baserad pa en fraga dér svarspersonerna utifran pa for-
20 hand angivna tidsintervall fatt goéra en uppskattning av sin lastid (se
15 Fakta om undersékningen Mediebarometern). Tabellen redovisar ge-
| nomsnittlig l&stid bland dem som last dagspress en genomsnittlig dag,
10 tryckt version eller internetversion.
5 Den genomsnittliga lastiden i hela befolkningen, dér d&ven de som inte
i laser inkluderas, redovisas i avsnittet Mediedagen 2012: Befolkning-
0 ens medietid.
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lastid bland ldsare9-79 ar en genomsnittlig dag 1995-2012 (minuter)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1995 36 39 34 13 26 32 41 55 40 34 40
1996 34 37 31 16 24 29 37 53 37 34 38
1997 35 37 33 16 24 30 40 51 39 34 37
1998 36 37 34 15 23 31 38 54 39 33 40
1999 35 36 33 21 23 30 39 50 40 34 37
2000 37 37 36 16 23 29 39 56 43 35 38
2001 36 39 34 17 24 31 39 56 46 34 37
2002 35 36 33 14 22 29 38 49 42 33 36
2003 37 40 35 14 23 29 41 57 44 36 39
2005 35 35 35 15 23 30 39 49 42 34 36 Not
2007 35 37 34 14 22 29 38 50 42 34 37 1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
2009 36 37 35 15 22 29 38 53 43 34 38 kunna skilja ut lastiden fér papperstidningen och lastiden pa inter-
2011° 35 36 35 14 22 29 35 51 42 33 38 net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser dagspress
20121 36 37 35 16 21 26 35 51 44 33 38 avser all lasning oavsett plattform.
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Morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag och andel prenumeranter 2012 (procent)

Laser morgontidning

Svenska folkets morgontidningslésning ligger, trots skillnader
mellan olika grupper av befolkningen, pa en relativt jAmn och
internationellt sett, hég niva.

61 procent laser nagon morgontidning en genomsnittlig
dag. Andelen lasare dkar med alder. Av 9 till 14-aringarna
laser 24 procent nagon morgontidning en vanlig dag medan
motsvarande andel bland de aldsta ar 83 procent. Morgon-
tidningslasning ar vanligare bland lag- och hdogutbildade (73
respektive 69 procent) an bland medelutbildade (60 procent).
Det finns inga n@mnvarda skillnader mellan man och kvinnor.

En klar nedgang i morgontidningslasningen kan noteras
under det senaste decenniet. Nedgangen har varit sarskilt
markbar bland personer under 45 ar. Nu géller samma klara
nedatgaende trend aven i aldersgruppen 45-64.

Andelen prenumeranter av morgontidningar féljer i stort
samma monster som for Iasningen av morgontidningar. Bland
barn och ungdomar ar dock andelen med en prenumeration
i hemmet avsevért hégre an andelen lasare, medan évriga
grupper uppvisar ett omvant moénster.

Procent
90 -
80
70
60 -
50 A
40 A
30 |
20
10
0 i
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning
[ Lasare B Prenumeranter
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2012 och andel
prenumeranter 1999-2012 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Lésare
1979 74 77 71 41 59 80 56 80 75 77 88
1983 75 75 75 41 71 80 84 76 77 77 88
1987 76 78 73 41 68 80 84 85 79 78 83
1991 73 77 69 41 64 76 82 80 75 74 88
1995 71 71 71 27 65 72 82 83 74 73 84
1999 72 73 71 36 63 73 81 88 81 74 80
2003 73 72 74 31 63 72 83 86 78 73 83
2007 72 71 72 26 59 71 82 86 77 74 82
2009 68 68 68 31 46 66 81 84 77 68 77
2011 64 63 66 28 45 59 76 84 75 63 73
2012 61 59 62 24 35 54 72 83 73 60 69
Prenumeranter
1999 71 70 72 57 56 63 82 84 77 66 78
2005 74 72 75 64 65 64 81 87 79 68 78
2009 66 64 67 55 55 53 75 81 71 63 69
2011 62 60 63 49 49 47 71 81 69 59 65
2012 59 57 61 45 43 44 68 77 67 55 63

Anmaérkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
storstads- och landsortsmorgonpress, tryckt version eller fr o m 2006
internetversion. Fr o m 1998 redovisas ocksa morgontidningslésningen
inklusive dagliga gratistidningar.

Fragan om lasning under gardagen stalls alla veckodagar trots att un-
gefér halften av morgontidningarna utkommer mindre an sex dagar
per vecka. Morgonpressens réckvidd en genomsnittlig vardag 2012 &r
62 procent.

Not
1. 1995 ingick ej Metro i morgontidningsl&sningen.
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Morgontidning

Andel som laser en genomsnittlig dag (A) och andelen Moraontidninaslisaren
prenumeranter (B) 2012 (procent) 9 g
Morgonpressens réackvidd en genomsnittlig dag ligger pa en
A B A B relativt hég nivd. Men med den nedatgéende trenden vad
—_— ) . —_— L galler morgontidningslésningen féljer att alder och social si-
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 61 59 Sysselséttning Forvéarvsarbetar heltid 64 58 tuation far allt stdrre betydelse fér om man laser morgontid-
16-79 ar, Forvarvsarbetar deltid’ 67 62 i i
Vuxna 18-79 ar 66 61 ¢ ) ning eller Inte... —_— N .
R Egna foretagare 65 59 Generellt 6kar andelen morgontidningslasare med alder.
Barn/ungdom 9-17 ar 24 48 Pensionérer a2 77 Lagst ar andelen lasare bland barn (22 procent). Hogst &r an-
Studerande 4 38 delen Iasar¢=T blgnd p'ers_oner njellan (_35 oﬂch 79 ar (83 procent)
Kon Man 9-79 ar 59 57 s Morgontidningslasningen &r relativt Iag bland yngre vuxna
Kvinnor 9-79 &r 62 61 Arbetslosa 3% 39 utan barn, arbetslésa och bland smabarnsforéldrar. Bakom
detta ligger alders- och inkomstskillnader.
. Vuxna i hushdllet ~ En person (18 &r och &ldre) 61 46 | Stockholm &ar andelen prenumeranter nagot lagre an
Mén 18-79 ar 65 58 o 5 A R R %
(18-79 an) Tva personer (18 &r och aldre) 69 65 i 6vriga storstader. Aven i pendlingskommuner &r andelen
Kvinnor 18-79 ar 67 63 3 ) an fo i
' a Tre eller fler (18 &r och aldre) 62 63 prenumeranter nagot lagre &n fér genomsnittet.
Pojkar 9-17 ar 25 50
Flickor 9-17 ar 23 46 - 2 H
Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 45 35 Anmarkmng
Ald 4579 3 78 73 Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
Alder 9-14 ar 22 45 re vuxna (45-79 ar) minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
15-19 3 34 54 Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar)61 59 storstads- och landsortsmorgonpress samt dagliga gratistidningar,
v ar Smabarnsforaldrar (barn 0-6 ar) 55 49 tryckt version eller internetversion.
20-24 ar 36 33 Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att un-
25.34 ar 45 30 - gefar hélften av morgontidningarna utkommer mindre &n sex dagar
A Hushall (9-79 &r)  En person 61 47 per vecka. Morgonpressens rackvidd en genomsnittlig vardag 2012 ar
35-44 ar 60 54 ) 62 t
Tv& personer 73 69 procent.
45-54 ar 68 62
Tre personer 55 57
55-64 ar 77 74
Fyra personer eller fler 49 55
65-79 ar 83 77
—_—— ) o Hemort (9-79 &r)  Stockholm 58 52
Utbildning Forgymnasial utbildning < 9 ar 75 71
. o Malmé 62 62
(16-79 ar) Forgymnasial utbildning 9-10 ar 67 60
. o i Goteborg 59 60
Gymnasial utbildning < 2 ar 67 59
Stérre stader 63 59
Gymnasial utbildning > 2 ar 56 54 )
L A Pendlingskommuner 59 56
Hoégskola/universitet < 3 ar 65 61 Noter
. L A Glesbygdskommuner 62 61
Hoégskola/universitet > 3 ar 72 64 Vi d de ke 1. Avser anstéllda arbetare, tjansteman eller akademiker.
varuproducerande kommuner 57 62 2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bdr darfér tolkas
Ovriga kommuner 61 62 med forsiktighet.
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Morgontidning

32 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)

Minuter
50 7

45
407
357
30
25
20 1
15 A
10

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

Lag Mellan Hég
Utbildning

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2012 (minuter)

Lastid bland lasarna

Den genomsnittliga lastiden bland morgontidningslasarna ar
32 minuter. M@n och kvinnor laser tidningen lika lange. De
unga lasarna agnar tidningen betydligt kortare tid &n andra
medan de aldsta laser tidningen avsevart langre an andra
aldersgrupper, t ex narmare tre ganger sa lang tid som de
yngsta. De aldsta ar foljaktligen inte enbart de mest regel-
bundna lasarna utan ocksa den grupp som avsatter langst
tid &t morgontidningen.

Lastiden har Iange varit mycket stabil. En viss minskning
av lastiden skedde under 1980-talet i aldersgruppen 25 till
44 ar. Sedan 1990-talets borjan har lastiden dock legat pa
samma niva.

Tidningen pa internet dgnas inte lika lang tid som pap-
perstidningen.

Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1980 32 33 30 10 22 31 34 44 33 31 38
1985 31 34 27 13 20 29 34 48 31 28 37
1987 32 33 31 12 22 30 36 48 35 29 35
1991 29 32 27 16 21 26 32 44 32 26 35
1995 31 32 30 10 21 26 33 49 33 28 36
1999 29 30 29 17 19 24 32 43 33 27 33
2003 31 32 30 12 19 23 33 49 35 29 33
2005 29 29 29 12 18 24 31 42 33 27 31
2007 29 29 29 12 17 22 30 44 34 27 31
2009’ 31 30 31 13 18 23 32 45 35 28 33
2011" 31 31 31 12 18 24 30 44 36 28 33
2012! 32 32 32 16 19 23 30 45 37 29 34

Léstid bland l4sare av
tidningen pa internet

2009 17 18 16 —2 —2 15 19 —2 —2 18 17
2010 17 18 15 -2 -2 15 17 —2 _2 12 18
2012 18 20 14 —2 183 17 17 —2 —2 15 20

Anmarkning
Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkom-
mer minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerations-
bar storstads- och landsortsmorgonpress samt dagliga gratistidningar,
tryckt version eller fr o m 2006 internetversion.
Fragan om lasning under gardagen stélls alla veckodagar trots att un-
gefar halften av morgontidningarna utkommer mindre an sex dagar
per vecka.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
gardagen. Intervallen har sedan omréknats till genomsnittlig lastid (se
Fakta om undersékningen Mediebarometern).
Tabellen redovisar genomsnittlig l&stid bland dem som I&st morgontid-
ning en genomsnittlig dag.

Noter

1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
kunna skilja ut lastiden foér papperstidningen och lastiden pa inter-
net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som Ilaser morgontid-
ning avser all lasning oavsett plattform.

. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.

3. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bér tolkas med

forsiktighet.

N
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Morgontidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vardag/veckoslut 2012 (procent)

Procent
60 -

50 1
40 |
30 |
20
10

O,

18

- B

Enbart
landsortstidningar

M Totalt

18 18

Enbart
storstadstidningar

[ | Vardag

7 7 7

Bade och

[ veckoslut

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka 2012 (procent)

I

Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Enbart papperstidning 54 51 56 23 27 43 64 78 69 51 59
Enbart néattidning’ 4 5 3 0 5 7 4 2 2 4 6
Bade och 3 4 3 - 3 4 4 3 2 4 4
Digital tidning via app 1 1 1 0 2 2 1 1 0 1 1
Enbart en morgontidning 52 50 54 23 30 47 62 70 67 53 56
Tva morgontidningar 7 7 6 - 4 6 9 10 6 5 11
Tre eller fler 2 1 1 - 1 2 2 2 1 2 2
Enbart landsortstidning 33 31 34 11 16 27 41 47 52 36 30
Enbart storstadstidning 18 18 19 6 14 18 22 22 13 16 26
Bade och 7 7 7 2 3 6 8 12 6 5 11
Mindre &n % tim 14 13 15 14 18 20 15 6 10 16 15
Ya-Y2 tim 24 24 23 8 13 23 33 25 29 25 26
Y2-1 tim 17 16 17 2 4 8 20 36 25 14 21
1-2 tim 5 5 5 - - 2 4 14 8 4 6
Mer &n 2 tim - - - 0 - - - 1 1 - 1
Genomsnittlig vecka 82 80 84 51 71 80 90 92 88 84 87

Lasning av morgontidning

Andelen lasare av en morgontidning pa papper har minskat
fran 72 procent ar 2002 till 54 procent 2012. Lésning av nagon
morgontidning pa internet en genomsnittlig dag ligger fortsatt
pa en relativt 1ag niva (7 procent). Andelen lasare ar hogst
bland 25 till 44-aringar (11 procent) och hégutbildade (10
procent). En procent laser morgontidning via app.

9 procent laser mer &n en morgontidning. Andelen &ar
storst bland hégutbildade, dar 13 procent laser tva eller fler
morgontidningar. Dessa kombinerar ocksé betydligt oftare
storstads- och landsortspress.

Det ar landsortspressen som star for huvuddelen av den
totala morgontidningslésningen i Sverige. 40 procent av be-
folkningen laser minst en landsortstidning en genomsnittlig
dag medan motsvarande andel for storstadsmorgonpressen
ar 25 procent. Om vi beaktar att de flesta landsortstidningar
inte ges ut pa séndagar och utgar fran lasningen pa vardagar
sa okar landsortspressens andel till 43 procent.

38 procent av befolkningen dgnar som mest 30 minu-
ter at morgontidningar en genomsnittlig dag och knappt en
femtedel agnar langre tid &t morgonpress. Bland dem som
laser tidningen mer &n 30 minuter finns framfor allt de aldre.

Huvuddelen av befolkningen mellan 9 och 79 ar, 82 pro-
cent, l&ser minst en morgontidning en genomsnittlig vecka.
Bland 9 till 14-aringar ar 51 procent "veckolasare”. Bade totalt
och i de flesta grupper handlar det om relativt stabila monster
under det senaste decenniet.

Anmarkning

Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
storstads- och landsortsmorgonpress samt dagliga gratistidningar,
tryckt version eller internetversion.

Med storstadstidning avses tidning utgiven i Stockholm, Géteborg el-
ler Malmé och med landsortstidning avses tidningar med annan ut-
givningsort.

Not
1. Néattidning inkluderar &ven digital tidning via app.
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Morgontidning

Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare 9-79 ar Moraontidninasinnehall
en genomsnittlig dag 2012 (procent) 9 bland I,,g
Procent
100 - Det mest lasta innehallet bland morgontidningarnas lasare &r
88 93 nyheter. Det galler fraimst de lokala nyheterna (88 procent)
90 1 82 82 men aven inrikes- och utrikesnyheter (77 respektive 73 pro-
80 - 7Tem76 79 cent). NOje ligger nagot lagre men lases dnda av narmare 60
o 7307 procent av lasarna en genomsnittlig dag.
i 60 62 Gemensamt for flertalet grupper ar att man prioriterar
60 - 585858 sopgsc  SOJlss o4 57 54 nyheter fore ledare och krénikor. Kvinnor tar del av néjes-/
50 | 50 50 guu50 485149 46 kulturnyheter och krénikor i stérre utstrackning &n mén medan
42 motsatt férhallande géller for sport- och ekonominyheter.
40 4 37 Intresset for ledare och debatt 6kar med alder — drygt 60
30 procent av lasare 65 till 79 ar laser s&dant material medan
motsvarande siffra fér 15 till 24-aringarna ar 33 procent.
201 Det finns en férhallandevis klar skillnad i lasménster
10 4 mellan storstadsmorgonpressen och landsortstidningarna.
0l | de forra ligger lasning av inrikes- och utrikesnyheter pa
Lokala Inrikes- Utrikes- Nojes- Kultur- Ekonomi- Sport Ledare och  Krénikor ~ Annonser en ’e'at'Yt hog niva, i de senare lases IOKaInyhe.tema n?_eSt'
nyheter nyheter nyheter material material nyheter debatt Ekonominyheter, ledare och debatt samt kultur ligger hégre
o o i storstadstidningarna och annonser i landsortstidningarna.
B Totalt B Storstadstidningar [ Landsortstidningar Bland dem som har last morgontidning pa internet lases
. . . . . . o samtliga innehallskategorier i mindre omfattning jdmfért med
Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare 9-79 ar den totala andelen lasare. Resultatet speglar sannolikt nét-
PPTH tidninge h pa tidni s olika funkti .
en genomsnlttllg dag 2012 (procent) idningens och papperstidningens olika funktioner.
Kén Alder Utbildning Anmarkning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
Lokala nyheter 88 86 89 57 72 87 90 93 94 90 87 storstads- och landsortspress samt dagliga gratistidningar, tryckt ver-
Inrikesnyheter 77 75 79 39 63 73 78 86 76 77 82 sion eller internetversion.
Utrikesnyheter 73 71 75 38 59 70 74 81 73 71 79 Siffrorna avser andelen som last minst nagot av innehallskategorin och
. inte den genomsnittliga publikandelen for kategorin.
Nojesmaterial 58 53 63 38 53 53 59 64 61 59 59
Kulturmaterial 56 49 62 32 43 47 58 66 55 53 61
Ekonominyheter 56 58 53 21 37 46 59 68 59 54 60
Sport 54 67 42 53 55 48 54 58 61 56 50
Ledare och debatt 50 47 52 13 33 43 51 61 52 47 55
Krénikor 48 43 53 19 34 42 49 58 49 47 52
Annonser 42 38 45 14 23 36 45 50 51 45 40
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Morgontidning

Lasare av olika innehallskategorier bland lasare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Procent
100
90 -
82
80 -
1 74 74
70 - 66|
61 61 62
60 | - 5
%0 42
39 39
40 |
34 > 323430 5% 33
30 | 26 27> 0o
20 | 2020 191719
10 7 I_‘ ﬂ
0 a
Lokala Inrikes- Utrikes- Ekonomi- Sport Nojes- Kultur- Ledare och  Krdnikor Annonser
nyheter nyheter nyheter nyheter material material debatt Anmérkning
[ Totalt B Storstadstidningar [l Landsortstidningar Med morgontidning avses alla morgonutgivna tidningar som utkommer
minst en gang per vecka, vilket inkluderar bade prenumerationsbar
" . . o . s . . storstads- och landsortspress samt dagliga gratistidningar, tryckt ver-
Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av tidningen sion eller internetversion.
2 ; - 2 eal Siffrorna avser andelen som last minst ngot av innehéllskategorin och
pa ’nternet 9 79 aren genomsnlttllg dag 2012 (procent) inte den genomsnittliga publikandelen for kategorin.
Kon Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Lokala nyheter 71 65 78 -1 542 74 73 -1 -1 76 68
Inrikesnyheter 66 67 63 -1 592 69 65 -1 -1 61 73
Utrikesnyheter 62 64 59 -1 592 62 59 -1 -1 54 72
Ekonominyheter 42 49 34 =1 392 39 46 =1 =1 35 49
Sport 39 48 26 -1 432 37 39 -1 -1 43 34
Nojesmaterial 32 31 34 -1 432 33 31 -1 -1 34 33
Kulturmaterial 30 25 36 -1 282 24 35 =1 =1 24 35 Noter
Le_(.ja're och debatt 27 25 29 - 312 24 26 - - 25 30 1. Antalet svarspersoner ar mycket lagt och siffran redovisas ej.
Krénikor och bloggar 20 18 23 -1 202 19 21 =1 =1 13 24 2. Antalet svarspersoner &r mindre &n 100 och siffran bor tolkas med
Annonser 19 19 19 =1 222 16 22 =1 =1 22 17 forsiktighet.
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Kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) Liser kvillstidnin
Procent g
100 - Under 2000-talets férsta decennium har kvallstidningslés-
ningen legat pa en niva omkring 30 procent en genomsnittlig
90 1 dag. 2012 laser 25 procent av befolkningen en kvallstidning.
80 | Andelen lasare &r nagot hégre bland méan &n kvinnor. Medel-
alders laser i nagot storre utstrackning &n andra aldersgrup-
70 per. Skillnader mellan olika utbildningsgrupper ar marginella.
60 - Nedgangen i kvéllstidningslasning under senare ar géller
50 4 alla aldersgrupper med undantag fér de aldre.
40
Anmaérkning
30 25 27 23 Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
20 4 pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
netversion.
10 -
0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2012 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1979 39 44 36 28 47 45 40 25 39 44 40
1981 36 41 32 24 47 39 38 26 38 48 24
1985 33 41 27 19 37 39 35 23 36 36 32
1987 36 40 31 24 42 41 33 28 35 40 37
1989 34 39 29 18 40 40 34 24 33 39 34
1991 32 35 29 18 38 36 33 26 33 39 24
1995 27 31 24 18 30 29 31 18 28 31 22
1997 28 31 25 18 29 29 31 21 33 31 20
1999 28 30 26 19 30 30 31 22 27 36 23
2001 29 32 26 14 30 32 32 24 32 34 25
2005 31 32 30 17 27 33 35 27 33 35 30
2007 31 34 28 13 30 39 34 25 32 38 31
2009 29 31 27 14 25 34 32 27 31 34 29
2011 28 31 26 9 24 33 31 30 32 31 30
2012 25 27 23 9 20 30 27 27 24 28 28
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Kvallstidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2012 (procent) . . . .
Kvallstidningslasaren
% % Kvéllspressens rackvidd varierar inte langre lika mycket som
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 25 Sysselséttning Forvarvsarbetar heltid’ 29 tidigare mellan olika grupper. Andelen lasare ar relativt l1ag
. (16-79 ar) Edrvarvsarbetar deltid’ 27 bland barn och ungdomar. Man laser nagot mer &n kvinno.r.
Vuxna 18-79 ar 27 . | de demografiska grupper dar kvéllspressen har sin
. Egna féretagare 31 . X s A
Barn/ungdom 9-17 ar 10 o storsta andel lasare en genomsnittlig dag ar morgonpres-
Pensionarer 27 sen relativt sett nagot svagare.
- it 22
Kon Man 9-79 ar 27 Studerande
. R Arbetslosa? 26 N .
Kvinnor 9-79 ar 23 Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
. . Vuxna i hushallet En person (18 ar och éldre) 25 pressen, GT och Kvéllsposten, tryckt version eller internetversion.
Man 18-79 ar 30 . . . .
) . (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 28
Kvinnor 18-79'ar % Tre eller fler (18 ar och aldre) 27
Pojkar 9-17 ar 12
Flickor 9-17 ar 9 TR P —
Familj (18-79 &r) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar)26
- Al 45-79 & 27
Alder 0-14 ar 9 dre vuxn? ( 5-79 ar) n
15-19 &r 19 Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 28
00-24 &r o1 Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 30
25-34 ar 28 TP TE s ——
Hushall (9-79 ar) E 2
35-44 ar 31 ushall (9-79 ar) ngperson 5
. Tva personer 27
45-54 ar 28
. Tre personer 27
55-64 ar 26 Fyra personer eller fler 22
65-79 ar 27 yra p
TSP — Hemort (9-79 ar) Stockholm 26
Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 22 ( ) Malmé 20
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 28 Gétebor o3
Gymnasial utbildning < 2 ar 32 . g
. I . Storre stader 24
Gymnasial utbildning > 2 ar 27 )
i . . . Pendlingskommuner 25
Hogskola/universitet < 3 ar 30
. L . Glesbygdskommuner 30 Noter
Hogskola/universitet > 3 ar 26 Varuproducerande kommuner 24 1. Avser anstéllda arbetare, tjansteman eller akademiker.
A 2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
Ovriga kommuner 26 med forsiktighet.
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Kvallstidning 22 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter) Listid bland lisarna
Minuter s N . . -
50 - Den genomsnittlige lasaren agnar 22 minuter at kvallspress
en genomsnittlig dag. Lastiden 6kar med alder — de aldsta
45 lasarna agnar kvallspressen mer an dubbelt s lang tid som
40 1 de yngsta lasarna — och lagutbildade laser kvallstidningen
langre tid &n medel- och hégutbildade.
351 Lé&stiden bland kvallspresslasare minskade i slutet av
30 - 1980-talet men har déarefter varit relativt stabil bade totalt
sett och i olika grupper. Lastiden bland de som last tidningen
25 A 2 . . . R ..
pa internet &r 16 minuter, d v s nagot kortare &n lastiden for
20 kvallspressen totalt.
15 A
104 Anmarkning
Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
5 pressen, GT och Kvaéllsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
0. netversion.
Totalt Man  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog Lastiden &r baserad pa en fraga, dér svarspersonerna utifran pa for-
. o X X hand angivna tidsintervall fatt gora en uppskattning av sin lastid under
Kén Alder Utblldnmg gardagen. Intervallen har sedan omraknats till genomsnittlig lastid (se
. . . Fakta om undersékningen Mediebarometern).
Lastid bland ldasare! 9-79 ar en genomsnittlig dag 1980-2012 (minuter) Tabellen redovisar genomsnittlig lastid bland dem som last morgontid-
ning en genomsnittlig dag.
Kén Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1980 29 32 25 14 24 30 32 38 34 25 28
1985 33 34 31 16 24 33 40 35 33 36 31
1987 29 32 25 13 24 31 32 36 34 28 26
1989 26 29 22 12 20 25 30 34 30 25 25
1991 26 28 23 16 21 26 28 32 27 27 27
1995 26 28 24 12 22 26 28 39 30 25 26
1997 27 29 26 13 21 25 30 40 31 27 25
1999 25 26 23 18 19 24 27 33 29 25 24
2001 26 28 24 14 18 24 29 39 34 24 25
2004 26 28 24 14 22 23 28 36 33 26 23
2005 24 26 23 14 20 21 26 34 29 25 22
2007 23 25 22 14 17 21 25 32 31 23 21
2009 24 25 22 14 19 21 24 33 29 23 23 Noter
20117 22 24 20 15 18 19 22 30 29 21 21 1. Fragorna om lastid bygger frdn och med 2009 pa tva fragor for att
2012 22 24 20 -2 17 17 23 31 29 22 22 kunna skilja ut lastiden for papperstidningen och lastiden pa inter-
Léstid bland ldsare net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser kvéllstidning
av tidningen pad internet avser all lasning oavsett plattform.
2009 18 19 17 - 18 18 17 223 20° 17 19 2. Siffran redovisas ej d& antalet svarspersoner &r mycket lagt.
2011 16 17 16 = 16 17 15 20° 18° 16 17 3. Antalet svarspersoner ar mindre &n 100 och siffran bér tolkas med
2012 16 18 14 -2 14 16 16 20° -2 16 16 forsiktighet
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Kvallstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2002-2012 (procent) . . i, . .
Lasning av kvallstidning
Pr?ggrit Idag spelar internet en avgérande roll for kvallstidningarnas
rackvidd. Mer &n varannan kvéllstidningslésare tar del av
90 1 tidningen i elektronisk form. En genomsnittlig dag tar 15 pro-
80 1 cent av befolkningen del av kvéllstidningen pa internet — 14
procent laser tidningen enbart pa néatet och det ar framst
707 25 till 44-aringarna (23 procent). 4 procent har tagit del av
60 en kvéllstidning via app. | aldersgruppen 25 till 44 ar har 7
50 procent last en kvallstidning via app en genomsnittlig dag.
48 procent av befolkningen laser kvéllstidning under en
40 A genomsnittlig vecka. Veckorackvidden ar i stort sett lika hog
30 1 —_— bland méan och kvinnor.
— TTTT— Flertalet kvallstidningslasare haller sig till en tidning; 4
20 1 »Q procent av befolkningen ldser dock mer an en kvallstidning
10 - e en genomsnittlig dag.
0 \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 Anmérkning
e o . Med kvallstidning avses nagon av kvéllstidningarna Aftonbladet, Ex-
Kvéllstidning (totalt) Papperstidning Néttidning pressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller internetversion.
. . - Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
Lasare 9-79 ar en genomsmtthg daglvecka 2012 (procent) hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
gardagen.
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Enbart papperstidning 10 11 10 3 4 6 12 19 17 12 9
Enbart nattidning' 14 15 12 5 15 23 13 7 6 15 17
Bade nat'-
och papperstidning 1 1 1 - 1 1 2 1 1 1 1
Digital tidning via app 4 3 4 1 6 7 3 1 1 5 4
Enbart en kvallstidning 21 23 20 8 18 25 23 23 22 25 23
Tva eller fler 4 4 3 - 1 5 5 4 2 4 5
Mindre &n % tim 11 11 11 -2 12 18 11 5 6 12 13
Y%-Y2 tim 8 10 7 -2 5 8 10 11 10 10 8
Y2-1 tim 5 5 4 -2 1 4 5 9 7 4 5
Mer &n 1 tim 1 1 1 -2 1 - 1 2 1 1 1 Not
o 1. Néattidning inkluderar &ven digital tidning via app.
Genomsnittlig vecka 48 50 45 2843 53 52 48 50 54 49 2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
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Kvallstidning

Lasare av olika innehallskategorier bland lasare’ 9-79 ar Kvillstidninasinnehall
en genomsnittlig dag 2012 (procent) g
bland lasare
Procent
100 - Det mest lasta innehallet bland kvéllstidningslasarna ar nyhe-
ter. Det géller saval inrikesnyheter (75 procent) som utrikes-
90 nyheter (70 procent). Sport och lokala nyheter ligger nagot
80 lagre och lases av ca 55 procent av ldsarna en genomsnittlig
70 dag. Det ar i princip samma tidningsinnehall som prioriteras
i bland lasare av morgontidningar.
60 | Kvinnor tar del av néjes- och kulturmaterial samt krénikor
50 | i storre utstrdckning &n mén medan motsatt férhallande galler
for sportnyheter. De flesta innehallskategorier lases i hdgre
40 - grad av aldre &n yngre.
30 | Nar det géller innehall som ar unikt for nattidningar mérks
samma skillnader i lasning beroende pa kén. Kvinnor laser
20 om nodje, kandisar samt livsstilsrelaterat innehall i hdgre grad
10 - an man. Man tar del av sport och webb-TV i kvallstidningar-
nas natupplagor i hdgre utstrackning @n kvinnor. Skillnader
0 4 grund av i alder och utbildning ar mindre framtrddande
Inrikes- Utrikes- Sport Lokala Nojes-  Ekonomi-  Kultur- Ledare och Krénikor/ Annonser  Bilaga pag g .
nyheter nyheter nyheter  material nyheter  material debatt bloggar
N o . . .. . Anmarkning
Lasare av olika lnnehallskategorler bland lasare’ 9-79 ar Med kvallstidning avses nagon av kvallstidningarna Aftonbladet, Ex-
gqn ressen, GT och Kvallsposten, tryckt version eller fr o m 2006 inter-
en genomsnittlig dag 2012 (procent) D ot ? Y
Kén Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Inrikesnyheter 75 72 79 -2 64 75 78 82 77 78 76
Utrikesnyheter 70 68 72 -2 62 65 72 79 74 72 69
Sport 55 70 39 -2 59 52 56 57 61 57 53
Lokala nyheter 54 52 57 -2 44 46 58 64 63 56 51
Nojesmaterial 49 41 57 -2 42 48 46 56 50 49 48
Ekonominyheter 40 41 40 -2 25 30 45 56 49 42 40
Kulturmaterial 38 32 44 -2 27 28 42 50 43 38 38
Ledare och debatt 33 33 33 -2 21 22 36 50 43 35 31
Kronikor eller bloggar 33 29 37 -2 26 23 36 45 40 35 30 Not
Annonser 26 23 29 -2 16 19 29 36 34 27 24 1. Avser lasare av tryckt version och internetversion.
Bilaga 19 19 19 2 10 13 21 27 25 22 16 2. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner &r mycket lagt.
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Kvallstidning

Lasare av olika innehallskategorier bland lasare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Procent
100 ~
90 4
80 -
70 4
60
50
40 |
30 |
20 A
10 A
0 A
Sport, spel Noje, Film, musik Arbete, Livsstil (t ex Resor Webb-tv Blogg Relationer,
vadslagning kandisar annan kultur studier, mode, mat, dejting,
ekonomi hélsa, boende karlek
teknik och trender)
Lasare av olika innehallskategorier bland ldsare av tidningen
pa internet 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Sport,spel,vadslagning 40 57 19 -2 44 41 39 38° -2 46 37
Noje,kandisar 31 23 42 -2 32 38 26 243 -2 32 32
Film, musik,annan kultur24 24 23 -2 31 20 25 223 -2 27 20
Arbete,studier,ekonomi 20 21 19 -2 15 18 21 343 -2 18 22
Livsstil' 19 13 27 -2 23 21 16 183 -2 21 18
Resor 18 15 21 -2 16 18 18 208 -2 19 17
Webb-TV 12 14 9 -2 18 15 7 83 -2 16 9
Blogg 6 5 8 -2 10 6 4 53 -2 6 5
Relationer,dejting,kéarlek 5 3 7 -2 5 6 4 53 -2 5 5

Noter
1. Har last material om mode, mat, vikt, hélsa, boende, inredning, tek-
nik, prylar och trender.
. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran bor darfér tolkas
med forsiktighet.

w N
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Tidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Laser tidskrifter

33 procent av befolkningen laser minst en tidskrift en genom-
snittlig dag. Sedan slutet av 1990-talet har andelen l&sare
markbart minskat. Den nedatgaende trenden maste tolkas
med viss forsiktighet eftersom tidskriftsmarknaden &r mycket
heterogen och rymmer alltifran traditionella veckotidningar
och specialtidningar till sma facktidskrifter. Det ar sannolikt att
befolkningens beddémningar paverkas av hur tidskriftsmarkna-
dens karaktar férandras, sarskilt genom att synen pa vad som
ar en tidskrift forskjuts da nya typer av tidningar tillkommer.

Totalt sett laser kvinnor tidskrifter i stérre utstrackning
&n mén (37 respektive 29 procent). Aldre ar éverlag flitigare
lasare an yngre, hég- och lagutbildade laser i storre utstrack-
ning an personer med medelhdg utbildning. Ménstret mellan
de olika grupperna har i stort sett varit detsamma under de
senaste aren.

Procent
100 -
90 1
80
70 A
60 -
50 -
40 -
30
20 |
10 A
0 i
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1994-2012 (procent)
Kon Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1994 51 51 52 36 44 49 57 60 51 48 67
1995 49 46 52 33 46 48 55 55 48 48 62
1997 47 44 48 39 38 43 51 59 48 43 55
1999 49 47 51 36 35 47 57 63 51 51 56
2001 47 43 51 40 38 44 53 55 49 43 55
2002 42 36 48 34 31 38 46 53 45 41 45
2003 43 39 47 46 28 39 47 52 44 39 48
2004 39 35 43 38 30 34 42 50 40 38 43
2005 41 37 45 36 36 38 44 48 43 40 45
2006 39 34 44 39 27 34 43 50 41 35 44
2007 40 35 44 31 23 36 45 53 45 36 45
2008 41 38 44 26 29 39 46 52 44 37 50
2009 36 31 41 29 23 33 38 51 42 31 41
2010 34 30 38 29 19 30 41 42 36 31 40
2011 34 30 37 28 20 30 37 46 37 29 39
2012 33 29 37 19 18 32 36 45 39 29 39
Léser tidskrift
pa internet 2 3 2 2 3 3 3 0 1 2 3

Anmarkning

Tidskrift innefattar vecko-/manadstidningar och special-/facktidskrifter.
Med vecko-/manadstidningar avses savél den traditionella veckopres-
sen, herrtidningar och ungdomstidningar som manadsutgivna maga-
sin. Med special-/facktidskrifter avses tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden. Specialtidningar ar tidskrifter inriktade pa ett eller nagra
specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m 2008 bade tryckt version
och internetversion.
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Tidskrift

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 &r
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 &r
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
33

35
19

29
37

31
39
14
24

19
16
19
27
35
33
39
45

37
40
31
27
37
41

Sysselséttning

(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som laser en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Forvarvsarbetar heltid'
Forvarvsarbetar deltid’
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslosa?

En person (18 ar och aldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

%
34
32
34
44
21

17

34
37
27

Yngre vuxna, inga barn (18-44 &r) 25

Aldre vuxna (45-79 ar)

41

Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 30
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 33

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

34
40
29
27

34
32
35
34
33
33
30
32

Tidskriftslasaren

Tidskriftslasningen en genomsnittlig dag &r hégst bland per-
soner mellan 65 och 79 ar (45 procent). Andra grupper med
forhallandevis hog tidskriftslasning &ar hogutbildade med fler
an tre ars universitetsstudier (41 procent) och kvinnor 18
till 79 ar (39 procent). Lagsta andelen lasare av tidskrifter
noteras bland ungdomar, 15 till 19 ar, 16 procent.

Det finns relativt sma regionala skillnader. Ménstret i de
olika gruppernas lasning har i stort sett varit detsamma un-
der de senaste aren. Ungdomarnas lasning av tidskrifter en
genomsnittlig dag har dock minskat under senare ar.

Anmarkning

Tidskrift innefattar vecko-/manadstidningar och special-/facktidskrif-
ter. Med vecko-/ménadstidningar avses saval den traditionella vecko-
pressen, herrtidningar och ungdomstidningar som populartidskrifter
inriktade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Med special-/
facktidskrifter avses saval facktidskrifter inriktade pa fack- och yrkes-
omraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar fr o m
2008 bade tryckt version och internetversion.

Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjansteman eller akademiker.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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Vecko-/manadstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Laser vecko- och
manadstidningar

Vecko- och manadstidningar &r den mest lasta delen av den
totala tidskriftsmarknaden. 26 procent av befolkningen I&-
ser nadgon vecko- eller manadstidning en genomsnittlig dag.
Aldre, lagutbildade och kvinnor uppvisar hégst andelar; 38
procent av de aldsta, 34 procent av lagutbildade och 31 pro-
cent av kvinnorna laser ndgon vecko- eller manadstidning
en genomsnittlig dag. Detta monster har i stort sett varit det-
samma sedan mitten av 1990-talet. En vikande trend kan
sarskilt noteras bland 15 till 24-aringar men en sadan ar aven
markbar bland kvinnor. En procent laser nagon vecko-/ma-
nadstidning pa internet en genomsnittlig dag.

Anmaérkning
Med vecko-/méanadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populartidskrifter inrik-
tade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m
2008 bade tryckt version och internetversion.

Procent
100
90 1
80 1
70
60
50 -
40 A
30
20 -
10 -
0 i
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1981-2012 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1981 23 15 31 29 24 16 20 39 27 19 13
1985’ 22 13 31 14 19 18 23 42 28 19 16
1989' 19 12 26 13 15 15 18 36 25 19 13
1991 18 10 26 13 15 14 19 31 23 18 12
1993’ 22 12 31 13 19 16 25 37 30 18 16
1995 31 23 38 24 29 28 30 45 34 29 32
1997 29 22 34 32 24 22 29 46 35 24 27
1999 31 25 37 29 25 25 33 47 37 30 29
2001 34 27 40 37 28 27 36 46 40 32 30
2003 31 24 37 44 20 24 32 42 37 26 28
2005 30 23 36 33 27 25 29 39 35 28 28
2007 30 23 36 29 19 24 30 44 37 26 30
2009 29 21 35 28 20 24 27 45 37 24 29
2011 27 21 32 26 16 22 27 39 32 23 28
2012 26 21 31 16 14 24 27 38 34 23 29
Léser vecko-/
manadstidning
pa internet 1 1 1 1 2 2 1 0 1 1 1

Not
1. Fram till och med 1993 sades i intervjun att fragan géllde veckotid-
ningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskriftsmarknadens
férandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Vecko-/manadstidning

Andel som laser en genomsnittlig dag 2012 (procent) Vecko lménads
% % tidningslasaren
Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 26 Syssels?ttnmg F?rv?rvsarbetar heltl|d 25 Vecko- och manadstidningarna uppvisar en hégre rackvidd
Vuxna 18-79 ar o7 (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid’ 24 for grupperna kvinnor och &ldre. Bland vuxna kvinnor laser 32
Barn/unadom 9-17 & 16 Egna foretagare 24 procent nagon vecko- eller manadstidning en genomsnittlig
arnfungdom S-17-ar Pensionérer 38 dag och andelen lasare bland vuxna man ar 23 procent. | den
- Studerande 16 aldsta gruppen, 65 till 79 ar, ar andelen l&sare 38 procent.
Kén Man 9-79 ar 21 Arbetslsa® 14 Ménstren i olika gruppers lasning ar i stort desamma som
Kvinnor 9-79 ar 31 rbetslosa de senaste aren.
. A Vuxna i hushallet En person (18 ar och éldre) 27 R .
Man 18-79 ar 23 18-79 A Ty 18 ar och ald 5 Anmarkning
Kvinnor 18-79 ar 32 (18-79 an) va personer (18 ar och aldre) 9 Med vecko-/manadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
Poikar 9-17 3 9 Tre eller fler (18 &r och &ldre) 20 sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populértidskrifter inrik-
ojkar -1/ ar tade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m
Flickor 9-17 ar 23 _— i i i
Famil (1879 &r) Yngre vuxna, inga bam (18-44 &r) 20 2008 bade tryckt version och internetversion.
—_—— Aldre vuxna (45-79 &r 33
Alder 9-14 ar 16 X . ( ) .
15-19 &r 13 Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 20
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 25
20-24 ar 15
25-34 ar 22 —_——
. Hushall (9-79 ar) En person 28
35-44 ar 25 .
. Tva personer 32
45-54 ar 25
. Tre personer 22
55-64 ar 29
. Fyra personer eller fler 20
65-79 ar 38
—_— Hemort (9-79 &r) Stockholm 25
Utbildning Foérgymnasial utbildning < 9 ar 34 ( ) Malme o8
(16-79 ar) Férgymnasial utbildning 9-10 ar 34 R
. I . Goteborg 27
Gymnasial utbildning < 2 ar 24 R ;
. I . Storre stader 27
Gymnasial utbildning > 2 ar 22 )
i . . . Pendlingskommuner 26
Hogskola/universitet < 3 ar 28 Noter
. . Rk Glesbygdskommuner 26 . N )
Hogskola/universitet > 3 ar 29 1. Avser anstéllda arbetare, tjinstemén eller akademiker.
Varuproducerande kommuner 22 2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bér darfor tolkas
Ovriga kommuner 25 med forsiktighet.
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Vecko-/manadstidning

36 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)

Minuter
50 7

45
40
35
30
25
20
15 1
10

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2012 (minuter)

Lastid bland lasarna

Lasarna avsatter i genomsnitt 36 minuter at vecko-/manads-
press under en genomsnittlig dag. Lastiden &r langre bland
pensionarerna (46 minuter), men i dvrigt ar aldersskillnaderna
inte sarskilt stora. Lagutbildade l&ser langre &n medel- och
hoégutbildade vilket kan forklaras av aldersstrukturer i grup-
perna.

De senaste aren har lastiden legat pa samma niva med
sma fluktuationer mellan aren. Detta mdnster kan skdnjas i
sa gott som alla grupper.

Anmarkning
Med vecko-/méanadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populéartidskrifter inrik-
tade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m
2008 bade tryckt version och internetversion.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
gardagen. Intervallen har sedan omraknats till genomsnittlig lastid (se
Fakta om undersdkningen Mediebarometern).
Tabellen redovisar genomsnittlig lastid bland dem som l&st vecko- eller
manadspress en genomsnittlig dag.
Observera att tabellen enbart baseras pa dem som last en genomsnitt-
lig dag, vilket innebar att antalet svarspersoner ar relativt litet och att
siffrorna darfor bor tolkas med forsiktighet.

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
19862 32 28 34 25 29 26 32 44 38 30 22
19872 37 39 36 29 30 33 36 47 41 35 26
19882 30 28 31 23 24 27 29 39 35 24 28
19892 34 33 35 20 27 23 37 49 42 32 23
19902 29 26 30 15 24 24 34 31 33 21 22
19912 27 23 29 19 23 27 30 29 30 25 28
19932 32 27 34 22 26 24 32 46 38 29 27
1995 34 32 35 24 33 29 34 44 38 31 35
1997 33 30 35 26 26 28 31 48 41 30 29
1999 32 32 33 23 26 31 31 44 36 33 32
2001 36 32 39 27 31 35 32 51 43 36 34
2003 34 35 34 29 36 27 35 43 38 36 30
2005 32 29 34 26 27 27 33 44 36 33 30
2007 32 29 34 23 28 28 30 43 38 32 30
2009 35 32 36 24 32 28 37 42 40 36 33
2011 34 33 35 26 28 29 33 44 43 33 32
2012 36 34 37 24 29 28 33 46 45 36 34

Noter

1. Fragorna om lastid bygger frdn och med 2009 pa tva fragor for att
kunna skilja ut lastiden foér papperstidningen och lastiden pa inter-
net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som laser vecko-/ma-
nadstidning avser all 1asning oavsett plattform.

2. Fram till och med 1993 sades i intervjun att fragan gallde veckotid-
ningar, fran och med 1994 har med tanke pa tidskriftsmarknadens
férandring &ven manadstidningar explicit angivits i fragan.
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Vecko-/manadstidning

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2012 (procent)

Procent
100

90 1
80 1
70
60 -
50 -
40 4
30 1
20 |
10 1

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2012 (procent)

Lag Mellan Hoég
Utbildning

Lasning av vecko-
och manadstidningar

Ungefar hélften av befolkningen laser nagon vecko- eller ma-
nadstidning under en genomsnittlig vecka. | relation till hur
ofta dessa tidningar utkommer ligger rackvidden pa en jam-
forelsevis hog niva. Det ar betydligt fler kvinnor, 56 procent,
som l|&ser vecko- och manadstidningar &n mén, 41 procent.
Aldre, 59 procent, &r flitigare lasare &n barn och unga, 33
respektive 32 procent.

Lasarna haller sig normalt till enbart en vecko- eller ma-
nadstidning en genomsnittlig dag, det &r endast 4 procent av
befolkningen som laser eller tittar i fler &n en tidning.

14 procent av befolkningen &gnar vecko- eller manadstid-
ningarna som mest 30 minuter och 13 procent laser en vecko-
eller manadstidning i mer &n 30 minuter en genomsnittlig dag.
De som avsatter en timma eller mer &r fa. De &ldre och lag-
utbildade utmarker sig ndgot genom att i stérre utstrackning
agna mer tid at vecko-/manadstidningar &n andra grupper.

Andelen som nagon gang per méanad laser nagon vecko-
eller manadstidning ligger i flertalet grupper 6ver 70 procent.
Undantaget ar mannen (66 procent) och barn och ungdomar
(59 respektive 63 procent). Hégst &r andelen bland kvinnor
(80 procent).

Kon Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Genomsnittlig dag
Enbart en
vecko-/manadstidning 22 18 26 15 11 20 24 32 29 20 24
Tva
vecko-/manadstidningar 3 2 4 1 2 3 3 5 4 3 4
Tre eller fler 1 1 1 - 1 1 1 1 1 1 1
Mindre &n %2 tim 14 11 16 12 8 16 14 14 12 11 17
¥2-1 tim 10 7 12 3 5 6 11 17 16 9 9
Mer an 1 tim 3 2 4 1 1 1 2 7 6 2 3
Genomsnittlig vecka 49 41 56 33 32 51 52 59 55 48 53
Genomsnittlig manad 73 66 80 59 63 77 77 75 73 74 78

Anmarkning
Med vecko-/méanadstidningar avses saval den traditionella veckopres-
sen, herrtidningar och ungdomstidningar som populartidskrifter inrik-
tade pa ett eller nagra specialintressen hos lasaren. Innefattar fr o m
2008 bade tryckt version och internetversion.
Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en upp-
skattning av sin lastid under gardagen.
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Vecko-/manadstidning

Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2012 (procent)

Lasning av olika
vecko-/manadstidningar

Det som kallas veckopress har traditionellt dominerats av
familje- och damtidningar. Under 1980- och 1990-talen ut6-
kades denna genre med magasin/specialmagasin, ofta pa
manatlig basis, inriktade pa olika &mnesomraden som barn,
kvinnor, man, mat, heminredning, mode, datorer, fiske, mo-
torer etc. Denna marknad har ytterligare expanderat och
diversifierats under det senaste decenniet, vilket férsvarar
tydliga kategoriindelningar.

25 procent av befolkningen har last specialmagasin en
genomsnittlig vecka och nagot farre, 21 procent, har last
veckotidning. Lasning av veckotidningar ar betydligt hégre
bland kvinnor, 30 procent, &n méan, 12 procent. Veckotidnings-
lasningen ar aven hogre bland aldre an yngre och hégre bland
lagutbildade &n hogutbildade. Specialmagasinen uppvisar
ett ndrmast omvant monster. Har ar det mén, aldersgruppen
25 till 44 ar och hogutbildade som &r dverrepresenterade
bland lasarna.

Serie- och ungdomstidningarna nar knappt en femtedel
av barnen en genomsnittlig vecka.

Procent
100 ~
90 -
80 -
70 A
60
50 A
40 -
30
20 A
12: 4 1 1
Vecko-/ménads-  Specialmagasin Veckotidning Ungdomstidning Serietidning-/ Annan
tidning totalt album tidning
Lasare av olika vecko-/manadstidningar 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2012 (procent)
Kon Alder Utbildning
Typ av tidning Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Specialmagasin’ 25 27 23 6 17 34 27 25 17 26 33
Veckotidning? 21 12 30 5 9 18 25 34 38 22 20
Ungdomstidning® 3 1 5 17 4 2 1 1 1 1 1
Serietidning-/album 1 1 1 4 1 1 - - - - 1
Annan tidning 1 1 1 - 1 1 1 1 - 1 1

Noter

1. Med specialmagasin avses magasin med inrikining pa: Sport, mo-
tion, héalsa, friluftsliv, resor, tradgard, mat, barn, data, IT, motor, tek-
nik, kultur, musik, vetenskap, historia, ekonomi, samhélle, politik,
livsstil/magasin for kvinnor, damtidning och livsstil/magasin fér man.

2. Med veckotidning avses familjetidning, kandistidning och annan
veckotidning.

3. Med ungdomstidning avses tjejtidning med inriktning pa mode, tren-
der eller skénhet och barn och ungdomstidning.
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Vecko-/manadstidning

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldst nagon Anskaffni
vecko-Imanadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2012 (procent) nskatining
Flertalet lasare av vecko-/manadstidningar prenumererar
Procent péa en tidning (60 procent) eller kdper den i en kiosk/affar
100 (17 procent). Det ar framfor allt mellan olika aldersgrupper
90 | som skillnader syns mellan prenumeration och I6snummer-
kép. Prenumeration ar klart vanligare bland pensionérer (77
80 procent) och dem som &r 45 till 64 ar (63 procent). | dessa
70 1 grupper ar andelen Idsnummerkdpare endast 10 respektive
60 15 procent. | &ldersgruppen 15 till 24 ar ar andelarna rela-
60 1 tivt jamna mellan I16snummerkdpare och prenumeranter (33
50 - respektive 29 procent). Kvinnor képer |I6snummer i storre
40 1 utstréackning &n méan. Andelarna har varit relativt stabila under
de senaste aren men en viss nedgang for prenumeration kan
30 noteras bland unga vuxna.
20 | Andelen som har last en vecko-/ménadstindning som I&-
nats av en bekant eller slakting &r 6 procent medan 4 procent
10 6 4 3 3 5 5 ; 3 har tiligéng till tidningen pé arbetet. o

o [ Foérhallandevis f& personer uppger att de haft tillgang till
Prenumeration  Kopt i Lanat av. Pa arbetet Last i Gratis- Last hos. Last pa Last pa Annat satt tidningen i ett vantrum, fatt ett gratisexemplar eller last pa
i hemmet  kiosk/affar bekant/slékting véantrum exemplar bekant/slékting internet bibliotek bibliotek. Vecko-/ménadstidningar pé internet spelar an sa

lange en mycket blygsam roll.

Anskaffning av vecko-/manadstidningar bland dem som ldast nagon
vecko-/manadstidning 9-79 ar den senaste veckan 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Anskaffning bland ldsare
Prenumeration

i hemmet 60 61 60 52 33 49 63 77 72 55 62
Kopt i kiosk/affar 17 16 19 29 29 22 15 10 12 18 16
Lanat av bekant/sléakting 6 4 7 3 7 8 6 5 5 8 5
P& arbetet 4 4 3 1 8 7 4 - 1 6 4
Lé&st i vantrum 3 2 3 - 3 3 4 1 2 3 3
Gratisexemplar 3 4 2 2 5 3 2 3 2 3 3
Last hos bekant/slakting 2 1 2 1 4 1 1 1 1 2 2
Internet 2 3 1 1 5 3 1 - 1 2 2
Last pa bibliotek 1 1 1 4 1 1 1 1 1 1 1
Annat satt 3 3 2 3 3 3 2 2 1 2 3
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Special-/facktidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) Liser special
-
Procent H H
ooen och facktidskrifter
90 - 11 procent av befolkningen l&ser en genomsnittlig dag nagon
80 | special- eller facktidskrift. LAsningen ar mest utbredd bland
medelalders personer och pensionarer. Andelen lasare dkar
70 A med utbildning, 17 procent av alla hogutbildade laser nagon
60 - special- eller facktidskrift en genomsnittlig dag jamfért med
7 procent bland de lagutbildade.
501 En péafallande nedgéng i lasningen under det senaste
40 - decenniet kan noteras men synes nu ha stabiliserats kring
11 procent. Det har framst varit medel- och hégutbildades
30 A ao . . . .
lasning av special- och facktidskrifter en genomsnittlig dag
20 - 13 13 15 12 17 som har minskat, vilket sannolikt kan férklaras av en éver-
10 | 11 10 5 7 9 gang till anvandning av kunskaps- och informationsférmedling
. 3 pa internet.
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Koén Alder Utbildning Anmarkning
Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
" o PP rkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
Lasare 9-79 ar en genomsnlttllg dag 1981-2012 (procent) {ro m 2008 bade trycktgversion och igr]nernet\'/aersion.
Ar 2001 utbkades svarsalternativen pa frdgan om vecko/ménadstid-
Kon Alder Utbildning ningar ytterligare. Detta har sannolikt paverkat den uppgivna lasningen
Ar Totalt Méan  Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog e i i C7
1981 22 26 16 12 18 26 27 12 16 24 39
1985 26 32 20 6 25 32 32 17 23 28 44
1989 24 29 19 9 22 25 33 18 21 23 36
1991 26 30 22 12 21 31 30 20 19 30 43
1993 28 34 23 13 25 29 36 22 22 30 43
1995 29 34 24 10 26 31 36 23 22 29 47
1997 26 31 23 12 19 28 33 24 21 26 41
1999 28 31 25 10 18 30 36 29 24 31 41
2001" 21 24 19 6 16 24 27 18 16 20 35
2003’ 19 21 17 6 10 20 24 18 13 19 28
2005’ 17 18 16 6 12 18 22 15 12 18 25
2007° 15 17 13 3 5 15 21 17 11 14 24
2009' 12 15 10 1 4 13 16 14 9 10 19
2011° 11 13 9 3 5 12 14 13 8 9 17
2012 11 13 10 3 5 13 15 12 7 9 17 o | raceformulori . sztoor st fortvalicanden nér det
. . . | frdgeformuleringen har sedan ingétt fértydliganden nar de
?aacsktiirdgfsfct/al-/ géller typ av vecko-/ménadstidning vilket sannolikt har bidragit till en
pé internet 1 2 1 1 2 2 2 1 1 1 2 uppgiven minskad anvandning av special-/facktidskrifter.
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Special-/facktidskrift

Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Méan 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 &r
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
11

12
3

13
10

14
11

Sysselséttning

(16-79 4r)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Andel som laser en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Forvarvsarbetar heltid'
Forvarvsarbetar deltid’
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslosa?

En person (18 ar och éaldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

%
15
10
14
11

12
13
11

Yngre vuxna, inga barn (18-44 &r) 9

Aldre vuxna (45-79 ar)

14

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 12
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 12

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

11
14

9
10

13
10
12
11

9
10
12
11

Special- och fack-
tidskriftslasaren

Saval utbildning och alder som kén och sociala faktorer in-
verkar pa benagenheten att lasa special- och facktidskrifter.
Bland hégutbildade med mer an tre ars utbildning pa hog-
skola/universitet ar andelen lasare hogre an i andra grup-
per (20 procent). Aven bland heltidsarbetande och egna
féretagare laser relativt manga special- och facktidskrifter.
De héga andelarna i dessa grupper torde ha att géra med
att facktidskrifter normalt &r knutna till yrkesverksamhet. De
lagsta andelarna aterfinns bland barn, ungdomar, arbetslésa
och studerande.

Anmarkning
Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
fr o m 2008 bade tryckt version och internetversion.

Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjansteman eller akademiker.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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Special-/facktidskrift 28 minuter

Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter) Listid bland lisarna
Minuter « . . . N .
50 - Den som laser special- och facktidskrifter avsatter i genom-
snitt 28 minuter at dessa en genomsnitt dag. Aldre agnar
45 nagot mer tid at Iasning &n yngre men i stort ar skillnaderna
40 mellan olika gruppers lastid marginell.
1 34 Det har varit sma variationer i den totala l&stiden under
35 30 30 aren.
30
25 1 Anmarkning
20 1 Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
157 fr o m 2008 bade tryckt version och internetversion.
Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
101 hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
54 gardagen. Intervallen har sedan omréknats till genomsnittlig lastid (se
Fakta om undersékningen Mediebarometern).
0- N K . . Tabellen redovisar genomsnittlig I&stid bland dem som last special- el-
Totalt Méan Kvinnor 9-14% 15-24 205-44 45-64 65-79 L4dg Mellan Hég ler fackpress en genomsnittlig dag.
Kén Alder Utbildning Observera att tabellen enbart baseras pa dem som last en genomsnitt-
lig dag, vilket innebar att antalet svarspersoner ar relativt litet och att
Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2012 (minuter) sififorna darfor bor tolkas med forsiktighet

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
1986 31 32 29 25 27 30 31 41 33 30 30
1987 31 32 31 35 27 30 33 37 31 29 34
1989 27 29 25 22 28 26 29 28 26 27 30
1991 28 30 24 18 32 26 30 27 27 28 29
1993 27 29 25 21 27 27 28 31 28 28 27
1995 28 29 27 32 32 26 27 34 27 27 30
1997 30 34 27 26 29 32 28 37 30 32 31
1999 28 28 29 18 23 28 28 37 30 26 31 Noter
2
20012 26 27 24 25 19 23 26 34 27 23 27 1. Fragorna om lastid bygger fran och med 2009 pa tva fragor for att
2003 26 27 25 24 28 25 25 30 29 26 25 kunna skilja ut lastiden for papperstidningen och lastiden pa inter-
20052 23 24 24 20 22 22 23 27 23 24 24 net. Den genomsnittliga lastiden bland dem som I4ser special-/fack-
20072 29 30 28 3 29 30 26 35 31 29 28 tidskrift avser all Iasning oavsett plattform.
20092 28 29 27 3 24 28 27 31 25 29 29 2. | frageformuleringen har fr o m 2001 ingatt fértydliganden nar det
20112 o8 o8 27 3 20 23 30 30 27 24 29 galler typ av vecko-/ménadstidning vilket sannolikt har bidragit till en
- uppgiven minskad anvéndning av special-/facktidskrifter.
20122 28 29 26 3 26 27 27 30 34 30 27

- 3. Siffran redovisas inte da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
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Special-/facktidskrift

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2012 (procent)

Procent
100

90 -
80 -
70
60 -
50 -
40 |
30
20 -
10 |

Totalt Mé&an Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
Kén Alder

Lag Mellan Hoég
Utbildning

Lasning 9-79 ar en genomsnittlig dag/vecka/manad 2012 (procent)

Kén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Lasning av special-
och facktidskrifter

Drygt en fjardedel av befolkningen laser eller tittar i minst na-
gon special- eller facktidskrift en genomsnittlig vecka. Bland
personer mellan 45 och 64 ar och bland hégutbildade ar
andelen "veckolasare” 39 procent.

Flertalet special- och tidskriftslasare tittar i enbart en tid-
skrift en genomsnittlig dag. 8 procent av befolkningen laser
special- och facktidskrifter som mest 30 minuter en genom-
snittlig dag medan 4 procent laser mer &n 30 minuter.

Andelen lasare av minst en tidskrift under en manad ar
51 procent. Variationerna mellan olika grupper ar stora — fran
21 procent i aldersgruppen 9 till 14 ar till 65 procent bland
de hdgutbildade.

Anmarkning
Med special-/facktidskrifter avses saval tidskrifter inriktade pa fack- och
yrkesomraden som organisationsutgivna specialtidskrifter. Innefattar
fr o m 2008 bade tryckt version och internetversion.
Lastiden &r baserad pa en fraga, dar svarspersonerna fatt géra en upp-
skattning av sin lastid under gardagen.

Genomsnittlig dag
Enbart en special-/

facktidskrift 10 11 9 2 4 11 13 11 7 8 15
Tva eller fler special-/

facktidskrifter 1 2 1 1 1 2 2 1 1 1 2
Mindre an % tim 8 8 7 3 3 10 11 7 4 6 12
¥2-1 tim 3 4 2 - 1 2 4 2 2 4
Mer &n 1 tim 1 1 1 - - 1 1 1 1 1 1
Genomsnittlig vecka 28 29 27 7 13 31 39 29 23 25 39
Genomsnittlig manad 51 52 51 21 32 58 65 50 43 51 65
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Special-/facktidskrift

Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2012 (procent)

Procent
100 -

90
80
70
60
50
40 4
30 -

28
" .
10 8 6 5 5
4
1
0 Y e s e 1 —
Special-/fack- Yrkes-/bransch- Vetenskaplig  Fackférbunds- Organisations-/  Kundtidning  Personaltidning Annan typ
tidskrift totalt tidning tidskrift tidning medlemstidskrift av tidskrift

Lasare av olika special-/facktidskrifter 9-79 ar en genomsnittlig
vecka 2012 (procent)

Lasning av
olika tidskriftstyper

Special- och facktidskriftsmarknaden rymmer bland annat
tidskrifter som ar inriktade pa olika yrkesomraden, de nagot
bredare organisations- och medlemstidskrifterna, fackfor-
bundstidningarna samt vetenskapliga tidskrifter. Aven kund-
och personaltidningar ingar har. Yrkes-/branschtidningarna
har stérst veckorackvidd, 8 procent — i aldersgrupperna fran
25 till 64 ar ar veckorackvidden, 11 procent.

Bland hégutbildade &r rackvidden fér yrkes-/branschtid-
ningarna klart stérst (12 procent). Aven organisations- och
medlemstidskrifter, fackférbundstidningar och vetenskapliga
tidskrifter lases i nagot hdgre omfattning bland hégutbildade.

Kén Alder Utbildning

Typ av tidskrift Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Yrkes-/branschtidning 8 9 7 1 3 11 12 6 6 7 12

Vetenskaplig tidskrift 6 6 5 2 3 7 6 7 3 5 9

Fackférbundstidning 5 5 6 - 1 5 9 5 4 5 8

Organisations-/

medlemstidskrift 5 5 5 - 2 5 7 6 5 4 7

Kundtidning 1 1 1 - - 1 1 1 1 1 1

Personaltidning 1 1 1 - - 1 1 1 1 1 1

Annan typ av tidskrift 4 4 3 2 2 3 5 4 3 3 5
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Annonsblad/direktreklam

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Laser
annonsblad/direktreklam

Befolkningens lasning av annonsblad och andra reklamme-
dier &r svarbeddémd, eftersom omradet &r mycket heterogent
och kategorierna inte alltid entydiga. | den gruppering som
gjorts dominerar direktreklam (42 procent) tilsammans med
lokala annonsblad (35 procent). Adresserad reklam nar 17
procent av befolkningen en genomsnittlig dag. En 6kning kan
noteras for samtliga reklamtyper.

Overlag ar rackvidden hogre bland kvinnor &n mén, aven
om skillnaderna ofta &r relativt sma. | fraga om alder finns
en tendens att rackvidden ar hégre bland personer éver 25
ar an bland barn och ungdomar. Fér utbildning finns inget
entydigt rackviddsmonster.

Definitionsproblem goér det ndgot osakert att bedéma
rackvidden for reklammedier dver tid.

Procent
100 1
90 -
80 -
70 -
60 -
50 -
40 |
35 31
30 -
20 - 17
10 4 7
0 i
Annonsblad Direktreklam Reklam fran stora Adresserad Annan form
affarskedjor och reklam av direktreklam
lokala handlare
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Annonsblad (lokalt) 35 34 36 23 28 35 38 41 36 39 37
Direktreklam 42 37 41 28 29 38 42 49 47 41 39

Reklam fran stora
affarskedjor och

lokala handlare 31 31 32 23 23 31 33 37 34 35 31
Adresserad reklam 17 16 19 14 15 17 17 20 17 17 18
Annan form av

direktreklam 7 7 7 9 7 8 6 6 6 6 8
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Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2012 (procent)

Procent

100 7
90 1
80 |
70
60 -
50 -
40 1
30
20 -
10 1
0

e

Reklam i olika medier

Andel av befolkningen som tar del av nagon reklam i TV en
genomsnittlig dag ar 37 procent. 33 procent har tagit del av
minst ndgon annons i morgonpressen. Fér bade TV och mor-
gonpress kan en viss nedgang noteras for de senaste aren.

Det ar betydligt farre som tar del av reklam i radio 16
procent, kvéallspress 15 procent och veckotidning/magasin
7 procent.

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

TV
Kvéllstidning

Morgontidning Radio

Veckotidning eller magasin

Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2004-2012 (procent)

Veckotidning

TV Morgontidning Radio Kvéllstidning eller magasin
2004 58 47 24 12 10
2005 56 51 26 15 13
2006 57 53 25 18 14
2007 58 52 28 18 16
2008 59 51 27 18 15
2009 52 46 22 18 11
2010 51 40 20 17 8
2011 45 40 19 18 8
2012 37 33 16 15 7
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Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Reklamanvandarna

TV-reklamen ar relativt jamt spridd i olika grupper medan an-
delen som tar del av reklam i morgontidningar ékar med alder.

Reklam i radio nar framst 25 till 44-aringarna, 21 procent,
detsamma galler fér reklam i kvallstidningen, 19 procent. An-
delen som tagit del av reklam pa Facebook ar hoégst bland
ungdomar, 42 procent.

Fler kvinnor &n mén uppger att de tar del av reklam i
TV, morgontidningar, Facebook och bloggar medan motsatt
forhallande galler for kvallstidningen. Utbildningsniva har
liten betydelse vad géller andelen som tar del av reklam i
traditionella medier. Att andelen med medelhég utbildning
ar dverrepresenterad bland de som tagit del av reklam via
Facebook och bloggar forklaras av aldersstrukturen bland
dem som tar del av de sociala néatverken.

Procent
100 ~
90 -
80 -
70 A
60
50 -
40 + 37
30 -
20 -
10 A
0
Tv Morgon-  Radio Kvalls-  Vecko- Facebook Video-  Spotify Blogg Annat
tidning tidning  tidning klipp eller
eller ltunes
magasin
Andel som tagit del av reklam i olika medier i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Kén Aider Utbildning
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
TV 37 35 40 33 34 40 38 38 40 40 36
Morgontidning 33 31 35 8 20 31 40 45 40 34 38
Radio 16 16 16 10 17 21 17 12 14 19 16
Kvallstidning 15 17 14 3 16 19 16 15 14 19 16
Veckotidning
eller magasin 7 6 8 2 5 7 8 10 9 6 8
Facebook 17 15 19 15 42 25 10 5 21 16
Videoklipp 5 6 4 8 14 5 2 - 1 4 4
Spotify eller Itunes 4 4 4 8 10 4 1 - 1 4 2
Blogg 4 2 6 6 11 5 1 - 1 3 4
Annat socialt medium 3 2 3 2 6 4 2 - 1 3 3
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Laser bocker

Andelen lasare en genomsnittlig dag uppgar till 34 procent.
Skillnaderna mellan kénen ar pafallande. 41 procent av kvin-
norna laser ndgon bok en genomsnittlig dag medan andelen
bland man &r 27 procent. | barngruppen, 9 till 14 ar, ar boklas-
ning mer utbredd &n i ndgon annan aldersgrupp, 58 procent.
Bland ungdomar i skolaldern och pensionérer ar andelen
boklasare nagot hégre an bland medelalders. Hogutbildade
ar flitigare boklasare an andra grupper, 40 procent har last
eller tittat i en bok en genomsnittlig dag medan motsvarande
siffra for lagutbildade &r 20 procent.

Under det senaste decenniet har den totala boklasningen
varit relativt stabil.

Anmarkning
Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

Procent
100 1
920
80
70 A
60 58
50
40
30 -
20 A
10 1
0 |
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1979-2012 (procent)
Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
1979' 29 26 33 50 31 28 25 23 16 33 56
1981 29 26 33 51 36 28 24 19 16 34 46
1985’ 31 27 35 54 43 31 21 18 17 35 48
1989° 31 25 38 46 35 33 25 25 19 33 44
1991° 32 28 35 53 41 32 21 25 21 32 43
1993 31 26 37 51 37 31 25 26 20 28 46
1995 44 38 50 74 56 41 35 32 27 43 58
1997 38 31 43 63 47 37 32 29 22 35 52
1999 37 31 44 62 43 35 30 32 24 29 46
2001 38 33 43 62 45 37 31 36 23 33 47
2003 35 27 42 55 40 32 33 28 19 30 45
2005 38 32 44 59 39 34 37 37 25 30 49
20072 38 30 45 60 39 33 36 36 24 31 45
20092 36 28 43 59 40 35 31 34 21 30 43
20112 36 29 43 62 37 30 32 36 25 27 41
20122 34 27 41 58 34 30 30 36 20 27 40

Noter
1. Fram till och med 1993 gallde fragan boklasning i allménhet, fran
och med 1994 har det i fragan angivits att aven skolbocker och
facklitteratur ingar.
2. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
att aven ljud- och e-bok ingar.
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Totalt

Kén

Alder

Utbildning

(16-79 ar)

Andel som laser en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Foérgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 &r
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Hogskola/universitet > 3 ar

%
34

32
52

27
41

24
39
45
60

58
35
32
27
32
29
31
36

19
23
28
27
36
43

Sysselséttning

(16-79 4r)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Forvarvsarbetar heltid'
Forvarvsarbetar deltid’
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslosa?

En person (18 ar och aldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

%
30
34
22
35
38
19

34
32
29

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 31

Aldre vuxna (45-79 ar)

33

Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 31
Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 27

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

33
33
34
37

40
33
40
37
29
30
27
30

Boklasaren

Kon, alder och utbildning paverkar i hég grad rackvidden
for boklasning. Kvinnor laser bocker i stérre utstrackning an
man (41 respektive 27 procent). Barn laser bocker i betydligt
hoégre grad an aldre, inte minst genom skolan. Det ar darfoér
inte férvanande att hdgkonsumenterna utmarks av barn 9 till
14 ar (58 procent) och unga flickor (60 procent) en genom-
snittlig dag. Aven pojkar 9 till 17 ar ligger 6ver genomsnittet
fér boklasning (45 procent).

Utbildningsnivan har ocksa stor betydelse for boklésning-
en. Hogutbildade &r flitigare boklasare, 43 procent, &n de med
lagst utbildning, 19 procent. Bokldsningen &r ocksa nagot
mera utbredd i storstadsomradena an i landsorten. Hogst ar
lasningen i Stockholm och Géteborg med 40 procent lasare
och lagst i varuproducerande kommuner, 27 procent. En liten
nedgang i den totala boklasningen kan férmarkas under de
senaste aren, framst bland barn och ungdomar.

Anmarkning
Med bécker avses saval skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjansteman eller akademiker.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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55 minuter

Minuter
100 +
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80 1
70 -
60 -
50 4
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Lastid bland ldsare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter)

Totalt

Méan Kvinnor
Kén

9-14

15-24 25-44 45-64 65-79
Alder

Lag Mellan
Utbildning

Hoég

Lastid bland lasare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 1986-2012 (minuter)

Lastid bland lasarna

Lastiden bland dem som l&ser eller lyssnar pa minst en bok
ar 55 minuter en genomsnittlig dag. Lastiden varierar forhal-
landevis lite mellan olika grupper av befolkningen. Skolbarn
9 till 14 ar, som alltsa i storre utstrackning &n andra grupper
laser bocker, avséatter dock kortare tid for boklasning.

Lastiden har minskat nagot sedan slutet av 1990-talet,
sarskilt bland de unga, men i évrigt &r monstret mellan olika
grupper i stort sett detsamma de senaste aren.

Anmarkning
Med bécker avses saval skén- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.
Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
gardagen. Intervallen har sedan omréknats till genomsnittlig lastid (se
Fakta om undersdkningen Mediebarometern).
Tabellen redovisar genomsnittlig lastid bland dem som l&st bécker en
genomsnittlig dag.

Kén Alder Utbildning
Ar Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
19862 68 68 69 46 82 71 64 65 64 79 71
19872 64 62 65 44 72 62 70 72 60 76 66
19892 61 58 64 41 68 63 69 59 68 57 70
19912 58 64 53 46 72 53 52 68 49 58 74
19932 59 60 58 42 75 57 57 61 58 57 66
1995 64 59 68 51 89 60 57 65 64 68 68
1997 61 57 64 51 72 60 57 69 67 61 61
1999 55 54 56 37 76 54 56 59 59 52 62
2001 62 57 66 52 77 60 58 66 56 64 65
2003 55 54 57 44 61 56 56 62 59 57 58
2005 56 51 58 34 59 56 56 67 62 55 60
20078 51 50 51 35 51 48 51 68 60 50 54
200934 58 56 59 42 70 56 57 65 68 61 59
201134 56 53 58 38 71 57 56 57 57 60 60
201234 55 51 57 37 65 53 52 64 61 61 56

Noter

1. Den genomshnittliga lastiden bland dem som l&ser bdcker.

2. Fram till och med 1993 géllde fragan boklasning i allmanhet, fran
och med 1994 har det i fragan angivits att aven skolbécker och
facklitteratur ingar.

3. | frigan om bokléasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
att aven ljud- och e-bok ingar.

4. Tiden for boklasning bygger fran och med 2009 pa tva fragor for
att kunna skilja ut tiden for lasta bdcker och bécker man lyssnat till.
Fragorna har ocksa utdkats med ett intervall for att kunna fanga in
den langre tiden fér bocker man lyssnat till.
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 2012 (procent) . . .
Lasning av bocker
Prfggrjt 55 procent av befolkningen mellan 9 och 79 ar laser bocker
under en genomsnittlig vecka. Ménstret i olika grupper liknar
90 | i hog grad det som galler en genomsnittlig dag. vilket ger en
80 - 79 antydan om att boklasning ofta &r en vana. Andelen "vecko-
lasare” ar férhallandevis stabil 6ver tid.
707 "Veckolasning” &r mer utbredd bland de yngsta (79 pro-
60 - cent) samt bland kvinnor och hdégutbildade (vardera 63 res-
50 | pektive 62 procent). 3 procent av befolkningen tar del av mer
an en bok en genomsnittlig dag. En generell minskning kan
40 1 noteras foér de senaste aren.
30 - Drygt en fjardedel av befolkningen &gnar bécker som
mest en timma en genomsnittlig dag och 9 procent laser
201 mer an en timma. Bland dem som &gnar en timma eller
10 - mer at boklasning &r pensionarer och hégutbildade nagot
ol Overrepresenterade.
Totalt Méan  Kvinnor 914 1524 25-44 4564 65-79 Lag Mellan Hog Andelen som tagit del av ljudbok uppgar till 3 procent en
Kon Alder Utbildning genomsnittlig dag. Réckvidden fér e-bok &r &nnu begransad.
Lasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent) ) _ Anmarkning
Med bécker avses savél skén- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
. o L och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.
Kén Alder Utbildning Lastiden ar baserad pa en fraga, dar svarspersonerna utifran pa for-
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég hand angivna tidsintervall fatt géra en uppskattning av sin lastid under
Enbart en bok 32 25 38 53 30 26 28 34 20 25 36 gardagen.
Tva bocker 2 1 3 3 1 3 2 1 - 1 3
Tre eller fler 1 1 1 1 2 1 - 1 - 1 1
Mindre &n % tim 11 9 12 29 8 11 10 7 4 7 12
Y2-1 tim 15 12 17 23 15 11 13 17 10 11 17
1-2 tim 6 4 7 3 7 5 5 8 4 6 7
2-3 tim 2 1 3 2 3 2 2 3 1 2 3
Mer an 3 tim 1 1 1 0 2 1 1 1 1 1 1
Ljudbok 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3
Bok pa papper 31 25 37 54 31 26 27 33 19 24 35
E-bok 1 1 1 0 1 1 - - - 1 1
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2012 (procent)

e ——

0

1999 2000 2001

Totalt

Skén-/barn-/
ungdomslitteratur

2002 2003 2004 2005 2006" 2007' 2008' 2

Skonlitteratur

Facklitteratur/
kurs-/l1arobok

e ANNAN DOk

009’

2010" 2011' 2012°

Barn-/ungdomslitteratur

e LjUdbOK

Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2012 (procent)

Barn-/ungdoms Skén-/barn- och Facklitteratur/

Totalt Skonlitteratur litteratur ungdomslitteratur kurs-/Iarobok Annan bok Ljudbok

1999 58 31 8 39 22

2000 59 34 7 40 21 .
2001 60 38 8 45 18 32
2002 59 40 6 46 14 42
2003 56 37 8 45 11 32
2004 58 39 7 46 12 . 22
2005 60 39 7 46 16 3 3
2006’ 60 40 6 45 14 3 2
2007' 58 37 7 44 12 4 5
2008’ 57 38 7 45 11 4 6
2009’ 57 37 6 43 12 5 6
2011° 57 34 7 41 12 7 6
20127 55 34 7 40 11 6 6

Veckolasning av bocker

Skénlitteratur ar den klart dominerande bokgenren i befolk-
ningen, 34 procent laser skonlitteratur en genomsnittlig vecka.
Om kategorin vidgas med barn- och ungdomslitteratur ékar
andelen till 40 procent. L&sning av skonlitteratur har legat pa
en stabil niva sedan slutet av 1990-talet. Aven lasningen av
barn- och ungdomslitteratur ar oférandrat stabil.

Lasning av skonlitteratur ar betydligt mer utbredd bland
kvinnor (42 procent) 4n méan (26 procent). Barn- och ung-
domsbdcker lases framfor allt av dem mellan 9 och 14 ar
(47 procent).

Med hdgre utbildning 6kar vanan att lasa skonlitteratur.
Andelen lasare i olika aldersgrupper ligger jamn bortsett fran
den hogre andelen bland de unga.

11 procent av befolkningen I&ser facklitteratur och/eller na-
gon kurs-/larobok en genomsnittlig vecka. Lasningen av fack-
litteratur/kurs-/larobok har uppvisat en nedgang sedan slutet
av 1990-talet, vilket har att géra med att internet anvands i
allt stérre utstrackning fér motsvarande behov. Lasningen
ar hogst bland ungdomar och hégutbildade (18 respektive
15 procent) vilket &r en avspegling av larobokslésningen.
Samtidigt ar det i dessa grupper som nedgangen i fackboks-
lasningen noterats de senaste aren. Med hogre utbildning
Okar vanan att 1&sa facklitteratur. For facklitteratur finns inga
skillnader mellan kénen.

Andelen som tagit del av ljudbok uppgar till 6 procent en
genomsnittlig vecka. Barn och ungdomar lyssnar i nagot lagre
utstrédckning an aldre annars marks endast sma skillnader
mellan olika grupper.

Noter
1. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fértydligande for att betona
att &ven ljud- och e-bok ingar.
2. Fragan gallde bok pa talkassett.
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Lasare 9-79 ar en genomsnittlig vecka 1999-2012 (procent)

Koén Alder Utbildning
Ar Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
Skénlitteratur
1999 31 24 39 16 30 33 36 33 25 30 45
2001 38 29 45 12 39 42 39 39 29 39 52
2005 39 30 48 17 40 39 44 40 31 38 51
2007! 37 27 46 13 34 41 40 39 28 35 51
2009' 37 27 45 18 34 38 40 40 27 36 47
20111 34 25 42 15 29 36 39 37 28 30 46
2012 34 26 42 16 30 35 37 38 22 33 44
Barn-/ungdomslitteratur
1999 8 5 10 39 6 7 1 0 1 3 5
2001 8 6 10 56 7 7 1 1 0 4 4
2005 7 5 8 49 5 5 2 1 1 2 4
2007’ 7 7 7 51 7 4 1 0 1 2 3
2009' 6 6 7 47 8 3 1 1 1 1 2
20117 7 6 8 52 6 4 1 0 1 2 3
20121 7 6 7 47 5 5 1 1 0 2 3
Skonlitteratur/barn- och ungdomslitteratur
1999 39 29 49 55 36 39 37 33 27 34 50
2001 45 35 54 68 45 46 40 40 29 42 55
2005 46 35 56 66 45 43 45 41 32 40 54
2007° 44 34 53 64 40 44 41 39 29 36 53
2009' 43 33 51 64 41 41 40 41 28 38 49
20117 41 31 50 67 35 39 40 38 29 32 48
20121 40 31 49 63 36 39 37 39 22 34 46
Facklitteratur/kurs-/larobok
1999 22 22 22 37 39 23 14 9 9 16 30
2001 18 20 16 25 35 19 12 9 8 14 26
2005 16 17 16 24 26 17 14 9 7 13 23
2007! 12 12 13 22 21 12 10 7 5 10 15
2009’ 12 13 11 21 20 13 8 8 4 9 16
20111 12 12 12 18 21 13 8 8 5 8 15
20127 11 12 11 12 18 12 8 10 6 7 15
Annan bok
2005 3 6 4 3 3 4 5 8 4 5 5
2007° 4 4 5 2 4 4 5 6 5 5 4
2009' 5 5 5 3 5 6 5 7 6 5 6
20117 7 6 7 5 6 6 8 8 7 7 7
20121 6 6 6 4 4 7 7 6 4 7 7
Ljudbok
2007 5 5 5 3 3 7 7 3 3 6 7
2009 6 7 6 4 3 7 8 7 5 8 7
20117 6 5 6 3 3 7 7 6 5 6 7
20121 6 5 6 4 5 4 7 7 7 6 5

Not

1. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fértydligande for att betona

att &ven ljud- och e-bok ingar.
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Andel som laser skonlitteratur/barn- och ungdomslitteratur (S) samt fack-

litteratur/kurs- och larobok (F) en genomsnittlig vecka 2012 (procent)

Totalt

Kén

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar

Barn/ungdom 9-17 ar

Mén 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Man 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Forgymnasial utbildning < 9 ar
Foérgymnasial utbildning 9-10 ar
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar

Hogskola/universitet > 3 ar

S
40

37
59

31
49

28
46
53
66

64
40
31
35
41
36
39
39

21

36
33
43
49

F
11

11
13

12
11

11
11
15
12

12
18
19
16
10

N W oo oo o O

-

Sysselséttning

(16-79 &r)

Vuxna i hushallet

(18-79 &r)

Familj (18-79 ar)

Hushall (9-79 ar)

Hemort (9-79 ar)

Forvarvsarbetar heltid'
Forvérvsarbetar deltid’
Egna féretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetsl6sa?

En person (18 ar och éaldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och aldre)

S
38
42
34
38
31
29

37
38
32

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 35

Aldre vuxna (45-79 &r)

38

Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 37
Smabarnsforéldrar (barn 0-6 ar) 35

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Géteborg

Stérre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

37
39
39
44

47
42
46
44
37
34
28
34

F
10
9
10
9
31
5

11
11
12

16

9
11
12

12
10
13
12

15
14
13
12

10
10

Lasare av
skon- och facklitteratur

Utmarkande for andelen lasare av skonlitteratur och/eller
barn- och ungdomslitteratur ar de héga andelarna bland
barn och sarskilt unga flickor (66 procent) samt den lagre
lasningen bland lagutbildade med nioarig skola (21 procent)
och vuxna mén (28 procent).

Andelen lasare av facklitteratur/kurs- och larobdcker ar
11 procent och uppvisar inte nagot lika entydigt moénster. De
flitigaste lasarna aterfinns naturligt nog bland studerande (31
procent). Arbetslésa laser i mindre omfattning (5 procent).
Ménstret ar i stort sett detsamma som under de senaste aren.

Anmarkning
Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjanstemén eller akademiker.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
med forsiktighet.
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Andel som har last bok for ndjes skull och for arbete eller skola bland

Procent
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bokldasare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1998-2012 (procent)

Last for nojes skull

- —= -

Léast for arbete eller skola
_—

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Andel som har last bok for néjes skull och for arbete eller skola bland

boklédsare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1999-2012 (procent)

Lasning for nojes skull

Boklasarna laser i stor utstrackning bocker fér ndjes skull,
andelen uppgar till 89 procent — 1999 var motsvarande siffra
76 procent.

Detta galler samtliga aldersgrupper men ar sarskilt utmar-
kande fér de unga. Samtidigt som noéjeslasningen har ékat
under senare ar har lasningen for arbetet eller skolan minskat
fran 33 procent 1999 till 16 procent 2012.

Anmarkning
Med bocker avses savél skon- och facklitteratur som barn-/ungdoms-
och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

Kén Alder Utbildning
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Lést fér néjes skull

1999 76 73 78 64 51 78 87 99 90 84 77
2001 83 83 83 71 59 85 93 99 98 83 89
2003 87 84 89 73 69 88 96 98 96 91 90
2005 85 82 87 70 62 86 94 98 95 89 87
2007° 85 83 87 67 61 89 95 98 98 89 91
2009’ 87 84 90 68 67 91 96 99 97 92 92
20117 87 85 88 77 64 87 98 100 98 89 90
20127 89 86 90 74 67 92 96 98 94 93 93
Last fér arbete eller skola

1999 33 36 30 50 63 29 20 2 9 22 34
2001 26 27 26 46 59 25 12 1 7 22 22
2003 17 20 15 36 37 18 7 2 5 12 16
2005 21 24 18 37 49 20 10 3 6 15 20
2007" 19 22 17 40 45 16 9 3 4 14 15
2009' 18 22 16 46 41 13 8 2 3 11 13
20111 19 21 18 35 48 19 7 1 5 15 16
20121 16 18 15 38 37 14 7 2 6 8 12

Not

1. | fragan om boklasning gjordes 2006 ett fortydligande for att betona
att &ven ljud- och e-bok ingar.
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Anskaffning av bécker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar

den senaste veckan 1998-2012 (procent) Anskaffni ng
Procent De flesta boklasare inférskaffar bécker fran bokhandel (31
100 - procent) och bibliotek (24 procent). Bibliotekens roll férsva-

gades efter 1999, men forefaller ha aterhamtat sig under
senare ar och ligger numera relativt stabilt kring 25 procent.
80 Andelen som képt bok genom bokklubb har minskat fran 10
till 4 procent sedan slutet av 1990-talet. Under samma period

90 -

70 har kép via internetbokhandel kat fran 1 till 8 procent. | dvrigt
60 - ar anskaffningsmonstren stabila éver tid.

50 - Medel- och hégutbildade samt medelalders personer ko-
40 per i férhallandevis stor utstrackning bocker i bokhandeln

medan barn och ungdomar lanar pa bibliotek.

30 (\_/\ e Andelen som laser en bok som man har lanat fran vanner
e o och bekanta &r 9 procent medan andelen som laser bécker

20 | . o = . .

de har fatt som gava ar 11 procent, har kan en minskning no-

10 e —— teras under senare ar. Kép via internetbokhandel &r vanligast

bland yngre medelalders (13 procent) men &ven hégutbildade

képer via internet i allt stoérre utstrackning (11 procent). 6

procent ar kop i kiosk. F& personer inférskaffar bocker via

lasecirkel, antikvariat eller genom att ladda ned bocker fran
internet.

0 [ I I I I I T T T T T T T T I

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Kopts i bokhandel/pocketbutik e L&Nats p& Dibliotek e KOpts via internetbokhandel

Anskaffning av bécker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar ATk
nmarknin
den senaSte VeCkan 1998-201 2 (procent) Med bocker avses saval skon- och facklittgratur som barn-/ungdoms-

och larobdcker, tryckt bok eller fr o m 2006 ljudbok och e-bok.

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Kopt i bokhandel/pocketbutik 28 26 32 31 3 3 3 29 29 31 29 28 30 29 31

Lanat pa bibliotek 25 28 23 22 22 18 19 21 20 22 22 25 25 25 24
Lanat fran slakt/van/bekant 11 12 12 14 13 13 14 10 9 10 10 1M1 10 8 9
Fatt som gava 13 10 10 13 11 14 10 13 15 11 10 9 9 10 11
Kopt via internetbokhandel 0 1 1 1 1 1 2 3 4 5 5 7 9 8 8
Kopt i kiosk eller i varuhus 4 4 3 4 4 3 4 6 6 6 8 6 6 6 6
Kopt genom bokklubb 10 10 8 9 8 6 7 9 7 6 6 4 4 4 4
Kopt pa antikvariat 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Laddat ned fran internet 1 1 1 0 1 1
Lanat i lasecirkel 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anskaffat pa annat satt 7 6 8 5 7 7 7 8 6 6 6 6 5 4
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Anskaffning av bocker bland dem som ldst nagon bok 9-79 ar den senaste
veckan 2012 (procent)

Procent
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Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég
Kén Alder Utbildning

[IKopts totalt! B Lanats totalt? B Via internet totalt®

Anskaffning av bocker bland dem som last nagon bok 9-79 ar
den senaste veckan 2012 (procent)

Kén Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Anskaffning bland ldsare

Kopt i bokhandel/pocketbutik 31 34 30 15 27 37 35 32 27 35 37
Kopt via internetbokhandel 8 9 8 1 11 13 9 5 6 9 11
Kopt i kiosk eller i varuhus 6 5 6 3 3 8 7 5 6 7 6
Képt genom bokklubb 4 3 4 1 - 2 6 5 6 4 4
Kopt pa antikvariat 1 1 1 0 - 1 1 2 1 - 1
Lanat pa bibliotek 24 24 24 51 31 14 15 25 21 16 18
Lanat fran slékt/van/bekant 9 7 10 10 11 10 8 12 12 8
Lanat via bibliotekets

hemsida 1 - 1 1 - 1 1 1 - 1
Lanat i lasecirkel 1 - 1 - 0 - - 2 - 1
Kopt via internetbokhandel 8 8 1 11 13 9 5 6 9 1
Laddat ned fran internet 1 1 1 0 2 2 1 0 0 2 1
Fatt som gava 11 11 11 17 7 8 10 12 13 10 9
Anskaffat pa annat satt 4 4 3 7 7 2 2 3 3 3 2

Noter

1. Har kopt i bokhandel/pocketbutik, internetbokhandel, kiosk/varuhus,
bokklubb eller antikvariat.

2. Har lanat via bibliotek, bibliotekets hemsida, slakt/van/bekant eller i
lasecirkel.

3. Har kopt via internetbokhandel, laddat ned fran internet eller lanat
via bibliotekets hemsida.

MepieNoTIser 1/2013, Nordicom-Sverige




143"

Dator-/TV-/internetspel

Dator-/TV-/internetspelanvandare 9-79 ar en genomsnittlig
dag 2012 (procent)

Pro;:gnﬁt 69
60 -
50 4
40 -
30
20 A

10 4

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog

Kon Alder Utbildning

Dator-/TV-/internetspelanvandare 9-79 ar en genomsnittlig
dag/vecka 2004-2012 (procent/minuter)

Kén Alder Utbildning

Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
TV- och internetspel:
Genomsnittlig dag
2004 7 10 4 24 16 6 2 2 3 6 3
2005 9 14 5 39 18 7 3 3 3 7 5
2007 14 18 10 52 32 10 5 3 6 11 7
2009 12 17 8 44 28 10 4 3 4 11 6
2011 22 27 17 59 46 23 9 5 8 20 16
2012 29 32 25 69 54 33 14 10 13 27 21
Genomsnittlig vecka
2004 17 24 11 69 38 15 6 4 6 15 8
2005 20 28 12 75 39 18 7 6 9 17 11
2007 28 33 22 86 55 26 14 6 12 26 17
2009 25 32 19 71 53 26 10 7 10 24 17
2011 34 41 28 81 67 39 17 11 16 34 27
2012 37 41 33 83 65 45 21 14 17 35 30
Speltid bland spelare (minuter)
2007 87 105 55 95 109 73 43 -1 -1 94 53
2009 76 92 46 75 96 64 53 -1 -1 69 63
2011 65 81 40 57 91 56 47 -1 -1 69 57
2012 65 82 41 64 90 55 46 412 602 71 51

Dator-/TV- och
internetspel

En genomsnittlig dag spelar 29 procent av befolkningen na-
got dator-/TV- eller internetbaserat spel. For varje ar ékar
denna andel. Spelen &r framférallt en sysselsattning féor méan,
barn och unga. Men under det senaste aret har 6kningen av
andelen spelare framst skett bland aldre och kvinnor, d v s
grupper som traditionellt spelat i mindre omfattning. Mer an
hélften av barnen och néra halften av ungdomarna spelar
en genomsnittlig dag.

En genomsnittlig vecka har 37 procent av befolkningen
spelat, 83 procent av barnen och 65 procent av ungdomarna.
45 procent av 25 till 44-aringarna har spelat nagot spel.

En 6kning kan noteras bland medelalders och pensionéarer
under de senaste aren. 10 procent av pensiondrerna spelar
en genomsnittlig dag och 14 procent en genomsnittlig vecka.

Spelande &r vanligare bland man &n kvinnor och personer
med langre utbildning spelar i betydligt stérre utstrackning
an lagutbildade, vilket delvis beror pa aldersstrukturen i ut-
bildningsgrupperna.

Sedan matserien startade 2004 har andelen som spelar
en genomsnittlig dag mer an tredubblats och den 6kning som
kan noteras for 2012 &r sannolikt ett resultat av saval spelut-
veckling som genomslag fér smarta telefoner.

Anmarkning
Svarspersonerna har utifran pa férhand angivna intervall fatt ange hur
lange de spelade under gardagen. Intervallen har sedan omraknats
till genomsnittlig speltid (se Fakta om undersékningen Mediebarome-
tern). Tabellen redovisar genomsnittlig speltid bland dem som spelar
dator-/TV- eller internetspel en genomshnittlig dag.

Noter

1. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner ar mycket lagt.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bér darfér tolkas
med forsiktighet.
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Dator-/TV-/internetspel

Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Procent
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Actionspel ~ Strategispel Underhalinings- Aventyrspel/ Pussel- Sportspel  Kunskapsspel Racingspel Pokerspel Annat spel
spel rollspel spel

Spelomraden bland spelare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Spelomraden

De flesta spelarna spelar actionspel (24 procent), strategispel
(19 procent), underhallningsspel (15 procent), aventyrsspel
(13 procent) eller pusselspel (11 procent). Saval spelandet
som typ av spel hanger starkt samman med kon, alder och
utbildning. Méan spelar action- och sportspel i klart storre
utstrackning an kvinnor vilka oftare spelar underhallnings-,
pussel- och kunskapsspel &n man. Barn och ungdomar ar
Overrepresenterade nar det géller action-, underhallnings- och
aventyrsspel medan aldre spelare i stérre utstrackning véljer
att spela pussel- och kunskapsspel.

Kon Alder Utbildning
Typ av spel Totalt Mén Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag" Mellan Hog
Actionspel 24 39 5 31 41 17 5 0 10 21 17
Strategispel 19 18 21 12 24 23 19 15 14 25 20
Underhallningsspel 15 8 24 20 10 13 16 25 20 14 13
Aventyrspel/rolispel 13 15 9 20 12 12 4 5 6 10 6
Pusselspel 11 6 18 2 5 14 23 30 16 14 20
Sportspel 8 13 3 13 10 8 2 2 6 9 4
Kunskapsspel 7 3 12 3 3 8 16 11 8 6 13
Racingspel 4 5 2 6 5 4 1 0 6 4 2
Pokerspel 2 3 2 1 1 3 5 5 10 3 3
Annat spel 9 7 11 4 7 9 14 18 12 9 13

Not

1. Antalet svarspersoner &r under 100 och siffran bér darfér tolkas
med forsiktighet.
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Internet

Anviandare 9-79 ar totalt och i hemmet en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Procent
100 + 91 g7 88
81
80 - 74
67
60 -
40 A
20 A
0
Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning
[ Total anvéndning B Anvéandning i hemmet
Anvandare 9-79 ar totalt och i hemmet en genomsnittlig
dag 1999-2012 (procent)
Kén Aider Utbildning

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

Lag Mellan Hég

Total anvédndning

1999 31 35 26 31 45 40 29 4 10
2001 35 41 30 29 49 50 31 7 13
2003 33 38 29 28 42 43 34 9 14
2005 42 46 38 34 54 54 44 15 21
2007 64 68 60 64 86 77 65 29 33
2009 65 69 61 65 85 78 63 34 35
2011 74 75 72 71 94 89 73 44 42
2012 74 76 71 70 91 88 75 48 45
Anvéndning i hemmet

1999 12 15 9 13 16 17 10 3 5
2001 25 29 21 20 35 36 21 7 9
2003 21 24 18 19 23 26 21 8 10
2005 27 30 24 23 32 32 27 13 15
2007 56 62 51 59 81 66 54 27 29
2009 58 64 53 60 81 70 52 32 31
2011 67 70 65 67 89 82 62 43 38
2012 67 71 64 67 87 80 65 46 42

31
37
37
46
68
68
76
77

14
26
23
28
59
61
69
69

50
51
43
53
75
75
84
81

18
35
26
32
64
65
77
73

Internetanvandningen

74 procent av befolkningen anvander internet en genomsnitt-
lig dag. Detta avser den totala anvdndningen oavsett om
den sker i bostaden, pa arbetet/skolan eller annan plats, och
oavsett om den ingar i ett arbete eller om den &r av privat
karaktér. Det ar nagot fler mén &n kvinnor bland internetan-
vandarna, fler unga &an aldre och fler hogutbildade an lagut-
bildade. | ungdomsgruppen anvander 91 procent internet en
genomsnittlig dag medan motsvarande siffra for &ldre ar 48
procent. En 6kad anvandning kan noteras i samtliga alders-
grupper. Genomslaget f6r smarta telefoner har sakerligen
paverkat utvecklingen under det senaste aret. | dldersgruppen
9 till 14 ar har 61 procent tillgang till smarta telefoner och i
aldersgruppen 15 till 34 ar &r andelen 82 procent.

Bland hégutbildade &r andelen internetanvéndare 81 pro-
cent och bland lagutbildade 45 procent. Den sociala ojamlik-
heten &r fortfarande klart mérkbar.

Andelen som en genomsnittlig dag anvénder internet i
hemmet &r 67 procent, 1999 var andelen 12 procent. Efter
2005 6kade andelen anvéndare i hemmet snabbt — en effekt
av tillgangen till bredband. Ménstren vad géller anvandningen
i hemmet liknar i huvudsak de som redovisas fér den totala
internetanvandningen.

Anmarkning
Andelen for total internetanvandning bygger pa en sammanvagning
av anvandare i hemmet, pa arbetet, i skolan och andelen anvandare
pa annan plats.
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Totalt

Koén

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

Andel anvéndare totalt (A) och och i hemmet (B)
en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mén 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 &r
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Haogskola/universitet > 3 ar

A
74

73
78

76
71

76
70
77
78

71
92
90
89
87
82
69
48

B
67

66
74

71
64

70
62
74
75

68
88
85
80
79
72
58
46

36
55
63
72
73
73

Sysselséttning
(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 &r)

Hushall (9-79 &r)

Hemort (9-79 ar)

Forvarvsarbetar heltid'
Forvarvsarbetar deltid’
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslosa?

En person (18 ar och éaldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och &ldre)

A
85
77
83
47
92
72

64
74
82

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 89

Aldre vuxna (45-79 ar)

59

Skolbarnsféraldrar (barn 7-17 ar) 88
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar) 86

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

61
68
84
82

80
76
77
74
71
70
74
68

B
73
72
75
46
88
70

57
67
74

82
53
79
79

54
62
77
76

75
72
69
68
65
64
69
61

Andelen
internetanvandare

Den totala internetanvéandningen en genomsnittlig dag skil-
jer sig markant mellan olika grupper. De hdgsta andelarna
anvandare finns bland unga 15 till 19 ar (92 procent) men
motsvarande andelar for aldersgrupper upp till 44 ar ligger
kring 87 till 90 procent. De lagsta andelarna anvéndare ater-
finns bland lagutbildade och pensionérer (39 respektive 47
procent). Storstadsomradena har en nagot hégre andel in-
ternetanvéndare &n évriga landet.

Vad géller internetanvéndning i hemmet &r ménstret i stort
sett detsamma men skillnaderna mellan olika grupper nagot
mindre.

Noter
1. Avser anstéllda arbetare, tjansteman eller akademiker.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bér darfér tolkas
med forsiktighet.

MepieNoTIser 1/2013, Nordicom-Sverige




8Lt

Internet 130 minuter

Anvandartid bland internetanvandare' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (minuter) D t ¢ | t d
Minuter . h en O a a .I. en .
2(2)3 201 for mternetanvandnlng
180 | Den totala tiden for internetanvandning bland néatanvandare
160 | — oavsett anvandningsplats och anvédndningsomrade — &r
130 130 minuter en genomsnittlig dag. Motsvarande siffra for in-
140 1 ternetanvandning i hemmet &r 96 minuter. Den pafallande
120 1 26 6kningen av internettiden som skedde mellan aren 2007 till
100 + 2011 férefaller ha avstannat p& en niva omkring 130 minuter.
80 Den langsta anvandartiden — 201 minuter — noteras i samma
60 - grupper, som ocksa anvander smarta telefoner, d v s bland
40 - 15 till 24-aringarna.
20 | Inom anvandargruppen framtrader skillnader mellan méans
o och kvinnors anvandningstid och mellan olika &lders- och
Totalt Man  Kvinnor 9-14 1524 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog utbildningsgrupper. Den samlade anvandningstiden ar kortare
. o . bland kvinnor &n méan. Kortast &r tiden bland pensionarer.
Kon Alder Utbildning Méonstret ar i stort sett detsamma for internetanvéandningen
[ Total anvéndning l Anvéndning i hemmet i hemmet.
Anvandartid bland internetanvédndare' 9-79 ar totalt och i hemmet en Anmarkning
genomsnittlig dag 1999_2012 (minuter) Svarsperso_n_'\erna har utifrén pa férhand an?ivna svarsintervall fatt
ange hur lange de anvant Internet under gardagen. Intervallen har
sedan omréknats till en genomsnittlig anvéndartid (se Fakta om un-
Koén Aider Utbildning dersékningen Mediebarometern) bland dem som anvént internet en
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Haég genqmsnlttllgudzfg. Den genomsnlttllgfi anvz_andartldgn totalt i hela be_-
folkningen, dér &ven de som inte anvander internet inkluderas, redovi-
Total anvandning sas i avsnittet Mediedagen 2012: Befolkningens medietid.
1999 62 65 57 462 63 69 60 -3 622 61 68
2001 65 71 58 542 77 66 61 392 552 63 71
2003 72 76 65 502 76 80 68 392 532 81 71
2005 75 85 64 622 85 79 73 512 582 78 77
2007 96 105 83 82 128 104 85 53 74 95 99
2009 106 114 97 101 155 108 86 65 82 109 103
2011 133 146 120 88 196 153 111 69 103 140 137
2012 130 140 121 104 201 147 110 73 95 132 131
Anvéndning i hemmet
1999 41 43 37 392 49 42 37 -3 442 37 41
2001 47 52 40 582 63 46 38 222 492 47 42
2003 48 56 39 472 84 49 35 362 412 60 36
2005 55 60 48 732 88 53 39 482 462 51 48 Noter
2007 71 80 61 81 114 65 54 50 58 73 62 1. Den genomsnittliga tiden bland dem som anvéander internet.
2009 87 93 79 101 136 82 61 62 74 91 74 2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas
2011 100 110 89 80 162 104 72 62 86 110 91 med forsiktighet.
2012 96 104 87 94 161 95 73 65 78 99 87 3. Siffran redovisas ej da antalet svarspersoner dr mycket lagt.
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Hog- och lagkonsumenter' 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Andel
hégkonsumenter

50 7
40
307
207
10 7

50 -
Andel
lagkonsumente

Internetanvandare 9-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kén Alder Utbildning

Internetanvandningen

Totalt sett finns det finns fler h6gkonsumenter av internet
an lagkonsumenter. Andelen hdgkonsumenter — de som en
vanlig dag anvénder internet tre timmar eller mer — ar 20
procent och andelen lagkonsumenter — de som en vanlig
dag anvander internet kortare &n 30 minuter — ar 12 procent.
Fordelningen mellan hég- och lagkonsumenter varierar starkt
mellan olika grupper. Flest hégkonsumenter aterfinns bland
unga (44 procent). Bland barn, medelalders, aldre och lag-
utbildade ar hogkonsumenterna relativt fa.

Anmarkning
Andelen for total internetanvandning bygger pa en sammanvéagning av
anvandare i hemmet, pa arbetet, i skolan och andelen anvéndare pa
annan plats. Fére 2011 géllde redovisningen bland anvandare i hem-
met, fran och med Mediebarometer 2011 galler redovisningen bland
andelen internetanvandare totalt.

Kon Alder Utbildning

Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Genomsnittlig dag
Mindre &n %2 tim 12 11 13 13 5 11 15 14 10 13 13
Y2-1 tim 16 16 16 19 9 17 19 15 14 16 18
1-2 tim 15 15 16 14 17 18 16 11 10 16 18
2-3 tim 9 10 9 13 16 11 8 4 4 10 10
3-4 tim 6 7 5 3 12 9 6 2 3 6 7
4-5 tim 3 4 3 3 9 6 3 1 2 4 4
Mer &n 5 tim 9 10 7 4 20 13 7 1 3 10 10

Not

1. Med "hégkonsumenter” avses de som tagit del av internet tre timmar
eller mer en genomsnittlig dag. Och med "lagkonsumenter” avses
de som tagit del av internet 30 minuter eller mindre en genomsnittlig
dag.
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Anvandare 9-79 ar av sociala och traditionella medier pa internet . agn
en genomshnittlig dag 2012 (procent) SOCIaIa.och otr_adltlonella
medier medier pa internet
100 7 84 Internet ar en arena som erbjuder fora f6r kommunikation,
80 - information, kunskap, konsumtion, shopping, underhallining,
60 | spel, opinionsbildning m m. Vara vanliga massmedier — TV,
film, radio, musik, dagstidning — aterfinns pa natet, delvis i ny
40 4 form med inslag av interaktivitet. Det som bendmns ’sociala
20 | medier’ ar nagot annat, aktiviteter som kombinerar teknologi,
social interaktion och skapande av medier, t ex olika typer av
01 diskussionsrum och bloggar. Det &r denna typ av interaktiv
20 individanvandning som 6kar mest.
Idag ar anvandningen av sociala medier vanligare &n an-
40 - . A . . o s N
vandningen av traditionella medier p& natet. Det ar framst
60 4 ungdomarna som ar flitiga anvéndare av de sociala medi-
80 | erna, 84 procent av 15 till 24-aringarna anvander dessa en
genomsnittlig dag. Aven personer mellan 25 och 44 ar an-
100 - vénder sociala medier pa internet i relativt stor utstrackning,
Trad!tioznella Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog 64 procent. Det ar ocksa 25 till 44-aringarna som uppvisar
medier Kén Alder Utbildning stoors} réckvidd vad galler a.nva"ndnmg av traditionella medier
pa natet, 48 procent. Pensionarer anvander fortfarande tra-
= ° . " . . ditionella medier pa internet i hogre utstrackning én sociala
Anvandare 9-79 ar av sociala och traditionella medier pa internet medier, 20 respektive18 procent. Medel- och hogutbildade
en genomsnittlig dag 2009-2012 (procent) anvénder bade sociala som traditionella medier i betydligt
storre utstrackning &n lagutbildade. Aven vissa konsskillnader
Kén Alder Utbildning kan noteras, kvinnor véljer sociala medier fore traditionella
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hég medier pa natet. Bland mannen ar férdelningen relativt jamn.
Enbart sociala medier’ 24 21 27 43 48 26 18 9 9 25 21
Enbart traditionella medier? 10 13 7 3 2 11 15 11 7 12 13
Bade sociala' och
traditionella medier? 22 24 21 11 36 37 17 10 12 23 28
Sociala medier'
2009 26 25 26 44 64 32 11 4 8 28 23
2011 42 40 44 49 86 58 26 11 16 43 44
2012 47 45 48 54 84 64 35 18 20 48 49
Traditionella medier? . i N.Oter . « -
2009 5 30 29 5 29 39 26 13 13 30 34 1. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskus-
sionsforum/chattgrupp eller blogg.
2011 31 37 26 8 36 47 32 19 18 34 41 2. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstid-
2012 32 37 28 14 38 48 32 20 19 35 40 ning, tidskrift, radio eller TV.

MepieNoTIser 1/2013, Nordicom-Sverige




lct

Anvandare 9-79 ar av sociala medier' (A) och traditionella medier? (B) pa

Totalt

Koén

Alder

Utbildning
(16-79 ar)

internet en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Totala befolkningen 9-79 ar

Vuxna 18-79 ar
Barn/ungdom 9-17 ar

Man 9-79 ar
Kvinnor 9-79 ar

Mén 18-79 ar
Kvinnor 18-79 ar
Pojkar 9-17 ar
Flickor 9-17 ar

9-14 ar

15-19 ar
20-24 ar
25-34 ar
35-44 ar
45-54 ar
55-64 ar
65-79 ar

Férgymnasial utbildning < 9 ar
Férgymnasial utbildning 9-10 &r
Gymnasial utbildning < 2 ar
Gymnasial utbildning > 2 ar
Hogskola/universitet < 3 ar
Haogskola/universitet > 3 ar

A
47

44
65

45
48

42
46
64
67

54
88
79
72
58
44
28
18

16

B
32

35
17

37
28

40
29
17
18

13
32
44
53
45
36
28
20

14
28
31
37
39
41

Sysselséttning
(16-79 ar)

Vuxna i hushallet

(18-79 ar)

Familj (18-79 &r)

Hushall (9-79 &r)

Hemort (9-79 ar)

Forvarvsarbetar heltid®
Forvarvsarbetar deltid®
Egna foretagare
Pensionarer
Studerande
Arbetslosa*

En person (18 ar och éaldre)
Tva personer (18 ar och aldre)
Tre eller fler (18 ar och &ldre)

54

Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 73

Aldre vuxna (45-79 ar)

25

Skolbarnsforaldrar (barn 7-17 ar) 57
Smabarnsfoéraldrar (barn 0-6 ar) 60

En person

Tva personer

Tre personer

Fyra personer eller fler

Stockholm

Malmé

Goteborg

Storre stader
Pendlingskommuner
Glesbygdskommuner
Varuproducerande kommuner
Ovriga kommuner

37
36
61
57

50
53
49
49
45
45
41
43

41
34
39
20
47
35

30
35
38

50
25
39
47

29
31
37
34

33
31
34
34
30
33
29
31

Noter

. Med sociala medier avses hér socialt natverk/community/diskus-

sionsforum/chattgrupp eller blogg.

. Med traditionella medier pa internet avses morgontidning, kvallstid-

ning, tidskrift, radio eller TV.

. Avser anstallda arbetare, tjanstemén eller akademiker.
. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor darfor tolkas

med forsiktighet.
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Internet och traditionella medier

Anvidndningsomraden bland anvéndare i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Procent
60 -
50
40 A 33
30 | 29
20 - 17 15 20 14
10
10 A
5 2 2 2 6 5
0 -
Kvalls- Morgon-  Annan  Vecko-/ Special-/ Annan Tittade TV-kanal Lyssnar Radio- Fakta- Nyhetsbrev Annan
tidning  tidning dagstidning manads- facktidskrift tidning pa till station  databas fakta/
tidning eller tidskrift TV/film musik information
Anviandningsomraden bland anvandare i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2012 (procent)
Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kvallstidning 29 32 25 8 25 39 30 26 27 34 32
Morgontidning 17 20 14 3 13 24 18 19 15 18 23
Annan dagstidning 5 6 4 1 3 6 7 6 3 5 7
Vecko-/manadstidning 2 2 2 1 3 1
Special-/facktidskrift 2 3 1 0 1 3 3 3 2 2 3
Annan tidning
eller tidskrift 2 2 1 0 2 2 2 1 0 2 2
Tittar pa TV/film 15 15 14 22 28 12 10 8 8 13 13
TV-kanal 10 9 10 10 12 11 8 7 5 8 11
Lyssnar pa musik 33 34 32 57 65 36 15 8 15 32 26
Radiostation 6 6 6 3 7 9 5 3 6 5 7
Faktadatabas 20 22 19 13 28 24 20 12 8 18 26
Nyhetsbrev 5 6 5 1 3 6 6 7 5 5 8
Annan fakta/information 14 14 15 7 10 17 19 11 11 12 19

Anvadndningsomraden
bland anvandare

Den dagliga internetanvéandningen galler framst e-post, 63
procent och 16 procent har tagit del av nagon "messenger”-
tjanst. Andelen som anvénder e-post ar hdgst bland kvinnor,
medelalders samt medel- och hogutbildade medan mes-
senger-anvandarna ar yngre och medelutbildade.

Av de traditionella medierna &r det kvallspressen som har
flest lasare pa internet. Andelen anvéndare som last nagon
kvallstidning ar 29 procent medan 17 procent har tagit del av
en morgontidning. Fa personer tar del av veckotidningar och
tidskrifter pa internet. Andelen som har varit inne pa nagon
TV-kanals webbsida &r 10 procent.

Den yngre och den &ldre generationens anvandnings-
monster skiljer sig i hog grad fran varandra. De unga anvan-
darna kommunicerar direkt med varandra i natverk och de ar
flitigare an aldre med att ta del av olika ljud- och bildmedier
via natet. En pafallande 6kning kan sarskilt noteras for soci-
alt natverkande och fér ungdomarna ar andelen bland inter-
netanvéndarna en vanlig dag drygt 80 procent. De ar ocksa
flitiga anvandare av videoklipp (60 procent) och bloggar (33
procent) men lagger betydligt mer séllan ut videoklipp eller
skriver blogginlagg.

Nér det géaller de nya interaktiva aktiviteterna pa internet
marks vissa kénsskillnader. Kvinnor/flickor besdker och &r
aktiva pa sociala natverk samt laser bloggar i stdrre utstrack-
ning &n méan och man/pojkar ser videoklipp och spelar spel
oftare &n kvinnor. Att medelutbildade &r flitigare anvandare
av det interaktiva internet &n lag- och hoégutbildade speglar
anvéndarnas alder.
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Internet och sociala medier

Anvidndningsomraden bland anvéndare i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Procent
70 A
63
60
60 -
50 1
40 4
30 A
20 -
10 -
0 ,
Besoker  Aktiv pa Laser Skriver  Kommen- Laser Twittrar ~ Tittar pa  Lagger Spelar Deltar i E-post Messenger
nagot nagot blogg i egen terade Twitter videoklipp ut spel online-
socialt socialt blogg inlagg i videoklipp spels
néatverk/dis- natverk/dis- blogg community
kussions-  kussions-
forum' forum'

Anvidndningsomraden bland anvédndare i befolkningen 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kon Alder Utbildning
Totalt Mén Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Besoker socialt natverk/

diskussionsforum?’ 60 54 66 62 87 70 47 32 41 63 57
Aktiv pa socialt natverk/

diskussionsforum?! 49 46 53 62 78 57 34 22 32 50 44
Laser blogg 18 12 25 22 33 20 10 9 10 14 18
Skriver i egen blogg 4 2 6 10 7 4 1 2 2 3 2
Kommenterar inldgg i blogg 4 2 6 8 6 6 3 2 1 3 5
Léser twitter 6 6 5 6 14 7 2 2 4 5 5
Twittrar 3 3 2 2 7 3 1 0 1 3 2
Tittar pa videoklipp 31 37 25 62 60 31 15 9 15 28 24
Légger ut videoklipp 2 2 1 5 2 2 1 1 1 1 1
Spelar spel 21 23 19 57 34 18 10 10 13 19 12
Deltar i online-spels

community 7 9 4 16 15 6 2 1 2 7 3
E-post 63 61 65 27 59 69 70 65 50 64 75
Messenger 16 17 13 32 35 12 7 5 5 15 10

Not

1. Med socialt nétverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/
community, diskussionsforum/chatt-grupp eller virtuellt community/

virtuell vérld.
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Mobiltelefon

Anvidndningsomraden bland mobiltelefonanvdndare 9-79 ar

en genomsnittlig dag 2012 (procent) Anvander mobiltelefon

75 procent av anvandarna anvander mobiltelefonen for

Progg'it vanliga telefonsamtal en genomsnittlig dag och 67 procent
skickar SMS.

50 1 Det &r ocksa vanligt att delta i sociala natverk via mobil-

40 - telefonen, 38 procent av mobilanvandarna har varit inne pa

3 nagot socialt natverk via mobiltelefonen och 27 procent har

varit aktiva. Det ar sma skillnader mellan kénen vad galler

20 | 15 18 deltagande i sociala natverk. Men det finns ett tydligt &lders-

10 | 9 5 6 5 monster i mobiltelefonanvandningen. Sarskilt tydlig ar skill-

.- 1 0 0 1 1 2 2 naden i att delta i sociala natverk via mobiltelefonen vilket 62

0- procent av 15 till 24-aringarna har gjort medan motsvarande
andel for 65 till 79-aringarna ar 21 procent.

Kvalls- Morgon-  Annan  Vecko-/ Special-/ Annan Tittade Tv-kanal Lyssnade Radio- Fakta- Nyhetsbrev Annan
tidning  tidning dagstidning manads- facktidskrift tidning pa till station  databas fakta/

tidning eller tidskrift TV/film musik information En genomsnittlig dag tar 15 procent av mobiltelefonanvéan-
. . . . . . darna del av en kvéllstidning. Manga spelar ocksa spel eller
Anvandnlngsomraden bland mobiltelefonanvandare 9-79 ar lyssnar till musik med mobiltelefonen, 13 procent respektive

18 procent. Ungefér 10 procent agnar sig at att 1asa bloggar
respektive folja twitter — betydligt farre skriver egna blogg-

en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kén Alder Utbildning inlagg eller twittrar.

Totalt Mén Kvinnor  9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Kvallstidning 15 19 11 8 13 22 10 13 15 17 15
Morgontidning 9 11 8 3 8 13 8 15 11 8 11
Annan dagstidning 1 1 2 0 0 2 2 0 0 1
Vecko-/manadstidning 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0
Special-/facktidskrift 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Annan tidning/tidskrift 1 1 0 0 1 0 1 0 1 1 0
Tittar pa TV/film 1 1 1 2 0 1 2 0 0
TV-kanal 2 2 3 5 2 3 2 0 3 2
Lyssnar pa musik 18 20 16 31 39 17 7 4 4 20 14
Radiostation 5 6 5 7 6 6 4 4 1 7 5
Faktadatabas 6 7 6 7 9 7 4 6 1 6 6
Nyhetsbrev 2 1 2 0 1 2 2 6 4 1 2
Annan fakta/information 5 5 4 4 3 6 4 6 7 5 5
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Mobiltelefon

Anvidndningsomraden bland mobiltelefonanvdndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Procent
80 +
70 A
60
50 4
40
2
30 9
20 -
13
10 4
1 2 3
0
Talar i Skickar  Besoker Aktiv pa Laser Skriver Kommen-  Laser Twittrar ~ Tittar pa  Lagger Spelar Deltar i e-post Messenger
telefon SMS eller socialt socialt blogg i egen terade Twitter videoklipp ut spel online-
MMS  natverk/dis-natverk/dis- blogg inlagg i videoklipp spels
kussions-  kussions- blogg community

forum’ forum?

Anvidndningsomraden bland mobiltelefonanvédndare 9-79 ar
en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Kén Alder Utbildning
Totalt Méan Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég

Talar i telefon 75 75 76 64 74 79 74 77 67 77 77
Skickar SMS eller MMS 67 66 69 67 79 70 59 54 53 68 67
Besoker socialt natverk/

diskussionsforum’ 38 35 42 55 62 44 18 21 33 41 32
Aktiv pa socialt natverk/

diskussionsforum?! 27 24 29 41 48 27 13 10 21 28 21
Lé&ser blogg 7 4 10 20 11 7 2 6 6 6 5
Skriver i egen blogg 2 1 3 4 4 1 0 4 0 2 1
Kommenterar inldgg i blogg 1 0 1 1 2 1 0 0 0 0 1
Léaser twitter 4 4 4 4 10 4 2 2 1 5 3
Twittrar 3 3 2 1 6 2 1 2 3 2 2
Tittar pa videoklipp 9 11 7 25 19 7 2 6 6 10 4
Lagger ut videoklipp 1 1 1 1 2 2 0 4 0 1 1
Spelar spel 13 13 13 25 20 15 6 6 7 14 10
Deltar i online-spels

community 2 2 2 1 3 1 2 0 3 3
E-post 29 31 27 12 28 37 24 29 18 29 34
Messenger 3 4 3 7 8 3 1 0 1 3 3

Not
1. Med socialt nétverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/
community, diskussionsforum/chatt-grupp eller virtuellt community/
virtuell vérld.
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Mobiltelefon

Anvindning av mobiltelefonfunktioner bland mobilanvdndare 9-14 ar och 15-24 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Procent
100

90 -
80 -
70 A
60 -
50 1
40 1
30 1
20 7
10 1
0-

Pojke 9-14 ar Flicka 9-14 ar Man 15-24 ar Kvinna 15-24 ar
[ Talar i telefon B SMS M Besoker socialt natverk/diskussionsforum’ B Aktiv pa socialt natverk/diskussionsforum' B Rorlig bild2 I Radio eller MP3-filer I Spel

Anvandning av mobiltelefonfunktioner bland mobilanvandare 25-44 ar, 45-64 ar och 65-79 ar en genomsnittlig dag 2012 (procent)

Procent
100 +
90
80 78 79 79
74 74 74
70
60 - 57
50
40 1 6 39
30 | 30
20 17 17 16 16 17
10 |
0

Man 25-44 ar Kvinna 25-44 ar Man 45-64 ar Kvinna 45-64 ar Man 65-79 ar Kvinna 65-79 ar
[ Talar i telefon M sMS [ Besoker socialt natverk/diskussionsforum' Ml Aktiv pa socialt natverk/diskussionsforum' M Rérlig bild> Il Radio eller MP3-filer M Spel

Noter

1. Med socialt natverk/diskussionsforum avses nagot socialt natverk/community, diskussionsforum/chatt- 2. Med rorlig bild avses har TV i mobilen eller videoklipp.
grupp eller virtuellt community/virtuell vérld.

MepieNoTIser 1/2013, Nordicom-Sverige



Tillgang till olika medier



8¢t

Medieinnehav 2012

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 2012 (procent)

Alder Utbildning
Har i hemmet tillganag till Totalt Mé&n Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hoég
Prenumeration pa dagstidning 59 57 61 45 43 44 68 77 67 55 63
enbart en 53 51 54 41 40 41 61 67 61 51 54
tva eller fler 6 6 7 3 4 3 7 11 6 4 9
Radio 100 100 100 99 100 100 100 100 100 100 100
vanlig radioapparat 84 83 86 79 65 76 92 97 94 82 85
via internet 72 74 70 78 95 90 71 38 39 76 77
i mobil/mp3/ipod 70 73 67 81 92 85 68 39 43 73 73
i bilen 83 86 80 91 74 82 87 79 79 83 82
TV 97 96 97 100 94 94 97 98 97 96 96
vanlig TV-apparat 95 94 96 99 91 91 97 98 97 94 93
enbart en 36 34 37 15 27 40 35 46 46 35 41
tva 34 33 35 40 25 30 36 39 36 34 33
tre eller fler 25 27 23 45 39 21 25 13 15 26 20
via internet 49 48 50 64 59 54 47 34 28 47 53
i mobil/mp3/ipod 25 27 23 39 37 35 19 9 8 24 26
Multi-TV totalt 91 90 91 81 85 90 95 94 92 92 92
via kabel 24 25 22 10 23 25 25 26 24 26 26
via parabol 21 23 18 21 18 17 23 21 22 23 18
via mark (Boxer) 17 20 15 13 14 18 19 18 20 17 17
via bredband 23 21 25 20 23 24 25 21 18 22 26
DVD-spelare 79 77 80 92 80 83 81 65 61 80 79
enbart en 66 64 68 74 64 68 69 60 56 67 68
tva eller fler 12 13 11 18 16 14 13 5 5 13 11
Videobandspelare 37 37 37 38 33 28 41 42 36 37 36
PVR/harddiskmottagare 25 27 23 17 31 28 28 18 17 25 28
Persondator totalt 92 92 91 96 99 98 94 75 71 93 96
enbart en 30 28 31 12 17 27 31 45 43 33 29
tva eller fler 62 65 59 84 82 71 63 31 27 60 67
Portabel dator 77 77 76 84 91 88 79 51 49 76 84
Surfplatta 18 20 17 31 26 25 15 5 6 14 21
Internet via dator 90 92 89 91 99 99 93 74 69 93 95
Internet via annan apparat 48 51 45 65 71 67 41 16 22 47 50
Mp3-spelare 35 35 36 50 54 45 28 17 14 32 38
Konsol for TV-spel 39 43 34 83 65 56 26 4 12 39 33
Barbart spel 15 15 14 46 22 19 8 1 4 13 11
Smartphone 54 57 50 61 82 74 50 17 22 56 59
Léasplatta 4 4 4 4 6 5 4 2 2 3 5
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Medieinnehav 1995-2012

Andel av befolkningen 9-79 ar som har tillgang till olika medier i hemmet 1995-2012 (%)
Har tillgdng i hemmet till 1995 1997 1999 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Prenumeration pa dagstidning .. 75 71 73 72 73 72 74 72 70 67 66 64 62 59
enbart en . 68 64 66 66 68 67 67 65 63 61 59 58 55 53
tva eller fler . 7 7 6 6 5 4 6 7 7 7 7 6 7 6
Radio . . . 99 98 98 98 97 98 100 100 100 99 99 100
vanlig radioapparat . . . . . . . . . . 93 92 88 85 84
via internet . . . . . . . . . . 56 56 58 68 72
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . . . . 52 56 60 66 70
i bilen . . . . . . . . . . 86 85 84 85 83
TV . . 98 97 97 98 97 98 98 97 98 97 97 98 97
vanlig TV-apparat . . . . . . . . . . 97 97 96 96 95
enbart en . . 37 34 37 33 32 30 30 32 32 33 34 31 36
tva . . 39 39 36 36 38 36 36 36 36 34 36 36 34
tre eller fler . . 20 24 24 29 27 32 32 30 29 29 26 29 25
via internet . . . . . . . . . . 26 29 42 55 49
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . . . 5 5 6 22 25
Text-TV 75 82 85 88 88 91 90 92 93 94 94 94 92 94
via tv-apparat . . . . . . . . . . 93 92 91 92
via internet . . . . . . . . . . 20 22 23 38
i mobil/mp3/ipod . . . . . . . . . . 6 6 9 16 .
Multi-TV totalt 55 56 58 59 60 60 65 74 84 89 90 90 90 91 91
via kabel 35 33 37 37 37 38 31 35 36 45 43 41 39 34 24
via parabol 20 23 23 24 22 22 21 23 23 29 31 30 28 23 21
via mark (Boxer) . . . . . . 13 18 23 29 31 33 30 23 17
via bredband . . . . . . . . . 3 7 10 12 18 23
DVD-spelare . . . 12 22 37 53 67 78 84 85 86 83 82 79
enbart en .. . . . . . . 55 58 57 54 59 65 64 66
tva eller fler . . . . . . . 12 20 27 31 28 18 18 12
Videobandspelare 75 80 85 86 83 87 86 84 81 65 57 53 48 43 37
PVR/harddiskmottagare . . . . . . . . 2 12 12 15 23 26 25
Persondator totalt 27 42 63 69 73 79 82 83 85 87 89 89 91 91 92
enbart en . 33 45 48 47 47 48 43 41 38 36 34 34 30 30
tva eller fler . 9 18 21 26 32 34 39 45 49 53 55 57 62 62
Portabel dator . . 9 13 20 21 24 30 38 44 54 62 71 75 77
Surfplatta . . . . . . . . i, . . . . 7 18
Internet via dator 3 17 47 60 66 71 71 74 80 83 85 89 85 86 90
Internet via annan apparat . . . . . . . . . . 26 25 27 41 48
Bredbandsanslutning . . . . 19 29 38 51 63 68 72 69 72 . .
Mp3-spelare . . . - . . 21 32 47 54 55 45 38 36 35
Konsol fér TV-spel . . . . . . . . 35 37 41 40 38 45 39
Barbart spel . . . . . . . . . . . 10 11 15 14
Smartphone . . . . . . . . . . . . 14 36 54
Lasplatta . . . . . . . . . . . . . 2 4
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Undersokningen 2012

Mediebarometerns huvudsakliga syfte har sedan starten 1979 varit att belysa mediers rackvidd en genom-
snittlig dag. Ett slumpmassigt urval av Sveriges befolkning i aldern 9-79 ar intervjuas via telefon. Fragorna
géller i vilken utstrackning de tagit del av olika medier under gardagen.

Nordicom-Sverige har sedan 1994 samordningsansvar fér Mediebarometern. Datainsamlingen har efter
sedvanlig upphandling genomférts av Pilen AB. Mediebarometern 2012 innefattar de medier som redovisas

i det féljande.

Radio: Avser all radio vilket inkluderar saval webbradio
som poddradio oavsett om lyssnandet &r aktivt eller mer
passivt, vilket betyder att exempelvis arbetsplatslyss-
nande och radiolyssnande i bilen inkluderas.

CD-skivor: Avser all anvandning av CD-skivor, vilket
aven inkluderar annat lyssnande &n musiklyssnande.

Mp3: Avser lyssnande pa mp3-spelare vilket inkluderar
lagrad musik, ljudbok, direktsédnd radio eller poddradio.

Television: Avser all TV, vilket inkluderar saval svenska
och utlandska kanaler som kabel-, satellit-, betal-TV,
webb-TV och mobil-TV. Anvandning av video/DVD och
text-TV ingar emellertid inte.

Text-TV: Avser all text-TV, vilket inkluderar anvandning av
informationssidor och anvandning av séarskild program-
textning som finns fér vissa program. Aven text-TV via
internet ingar har.

Video/DVD/: Avser saval inspelade TV-program som hyr-
och képvideofilm. Aven PVR/harddiskmottagare ingar har.

Bio: Avser alla biografbesék, oavsett om det ar ordinarie
forestallningar, visningar for skolklasser, i filmklubbar, pa
filmfestivaler eller ndgot annat satt.

Morgontidning: Avser alla morgonutgivna tidningar som
utkommer minst en gang i veckan, vilket inkluderar stor-
stads- och landsortspress, dagliga gratistidningar, tryckt
version eller internetversion.

Kvéllstidning: Avser ndgon av Aftonbladet, Expressen/
GT/Kvallsposten, tryckt version eller internetversion.

Reklam: Avser annonsblad, lokala annonsblad, handla-
res annonsblad, I6sa reklamblad med rabattkuponger,
adresserad reklam, utomhusreklam samt reklam i olika
medier.

Vecko-/ménadstidning: Avser saval den traditionella
vecko-pressen, herrtidningar och ungdomstidningar som
populartidskrifter inriktade pa ett eller nagra specialin-
tressen hos lasaren. Tryckt version eller internetversion.

Special-/facktidskrift: Avser saval facktidskrifter inrikta-
de pa fack- och yrkesomraden som organisationsutgivna
specialtidskrifter. Tryckt version eller internetversion.

Bocker: Avser savél skdn- och facklitteratur som barn/ ung-
domsbdcker och larobdcker/kurslitteratur, tryckta bécker,
E-bdcker eller ljudbdcker.

Internet: Avser anvéndning av internet i hemmet och
pa skola/arbete, och annan plats oavsett om den ingar i
arbete eller &r av privat karaktar.

Sociala medier: Avser anvandning av sociala natverk,
communities, diskussionsforum, chattgrupper eller blog-
gar pa internet.

Dator-/TV-internetspel: Avser spel till persondatorer, tv-
apparater och barbara spelapparater.

Mobiltelefon: Avser all anvandning av mobiltelefon/
smartphone.

Medieinnehav: Avser tillgang till olika typer av medier
och medieteknologi.

Telefonintervjuerna har genomférts under 42 slumpméssigt utvalda dagar under perioderna 26/1 till 15/6
och 16/8 till 11/12 2012. Urvalet av intervjudagar stratifierades for att uppna en jamn férdelning mellan olika
veckodagar, vilket innebér att intervjuerna genomférts under 6 6ver aret utspridda mandagar, tisdagar,

onsdagaro s v.
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Mediebarometern 2012 har en upplaggning som gor att den blir helt jamférbar med tidigare undersok-
ningar. Féljande grundkrav géller:

den genomfdrs i form av telefonintervjuer till ett slumpmassigt individurval av svenska befolkningen

mellan 9 och 79 ar

den avser fragor om konsumtion (inkl innehav) av medier under féregdende dag/vecka/manad/halv-

ar/ar

den inkluderar ett antal sociala bakgrundsfragor (demografi, familjeférhallanden, social position)

den avser mediekonsumtion under totalt 42 slumpmassigt valda dagar éver hela aret (med undantag
av juli), dar en stratifiering har genomférts sa att varje veckodag férekommer 6 ganger

den baseras pa cirka 4 500 genomférda telefonintervjuer

den omfattar féljande fragor:

Senaste
anvéndnings- Kanal/ Platt- Tid-  Anvandnings-

Medium Innehav Antal tillfalle typ Tid form punkt omrade Plats
Morgontidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Kvallstidning Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Vecko- eller manadstidning Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Special- eller facktidskrift Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Bok Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Radio Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Nej Ja

CD-skiva Nej Nej Ja Ja Ja Nej Nej Nej Nej
Mp3/Ipod Ja Nej Ja Ja Ja Nej Nej Nej Nej
TV Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja Nej
Text-TV Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Ja Nej
Dator-/TV-/internetspel Ja Nej Ja Ja Ja Ja Nej Nej Nej
Video/DVD/PVR/VOD Ja Ja Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej
Bio Nej Nej Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej
Reklam Nej Nej Ja Nej Nej Ja Nej Nej Nej
Persondator Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej
Internet Ja Nej Ja Ja Ja Ja Ja Ja Ja

Sociala medier Ja Nej Ja Ja Nej Ja Nej Ja Ja

Mobiltelefon Ja Nej Ja Nej Nej Nej Nej Ja Nej
Ovrig medieteknologi Ja Ja Nej Nej Nej Nej Nej Nej Nej

Vad géller kanal/typ avses:

fér morgontidning: enskilda titlar

for kvéllstidning: enskilda titlar

for vecko-/ménadstidning: familje-, dam-, herr-, och ungdomstidning, veckotidning med konsument-

innehall, serietidning/seriealbum, specialmagasin, gratisutdelad ndjestidning

fér special-/facktidskrift: organisations-/medlemstidning, kulturtidskrift, politisk tidskrift, facktidskrift
inriktad pa yrkesomraden, specialtidskrift inriktad pa intresseomraden, utlandsk tidskrift

fér bdcker: skdn-, barn/ungdoms-, facklitteratur, l1arobdcker/kurslitteratur eller annan bok

for radio: enskilda kanaler

for TV: ett tjugotal TV-kanaler inklusive playtjanster

for text-TV: enskilda kanaler

for dator-/TV-/internetspel: typ av spel

fér reklam:annonsblad, lokala annonsblad, handlares annonsblad, I6sa reklamblad med rabattkuponger,

adresserad reklam, utomhusreklam

for internet: typ av webbplatser, sajter

for sociala medier: socialt natverk, community, diskussionsforum, chattgrupp eller blogg.
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Vad géller plattform avses:

e fér morgontidning, kvéllstidning, vecko-/ménadstidning och special-/facktidskrift: tryckt version eller
internetversion, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, lasplatta eller annan apparat

e for bocker: vanlig tryckt bok, CD-bok, MP3-bok, E-bok pa l&s-/surfplatta via datorn, i mobiltelefonen
eller annan apparat

e for radio: vanlig radioapparat, webbradio, direktsdnd radio via internet, poddradio, radio i mobil/mp3/
Ipod eller annan barbar radio eller bilradio

e fér MP3/Ipod: lagrad musik/musikfiler, ljudbok, direktsénd radio, poddradio

e for TV:vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, eller annan apparat

e for video: PVR, DVD, VHS, VOD eller internettjanst

e for text-TV: vanlig tv, via dator, surfplatta, mobiltelefon, Ipod/mp3, lasplatta eller annan apparat
o for reklam: dagspress, tidskrifter, radio, TV, bio, webbplatser

e for internet: via dator eller annan apparat

Vad galler anvandningsomrade avses:

e f6r morgontidning: lasning av innehall

o for kvdllstidning: 1asning av innehall

o fOr bocker: 1asning for ndjes skull eller for skola/arbete
e for TV:tittande pa olika programkategorier

o for text-TV: ta del av TV:s programtablaer, nyheter m m

e for video: tittande pa olika programkategorier, inspelade program, hyrfilm, képfilm, typ av inspelat
program, annat

e for internet: nyttjande av olika typer av anvandningsomraden, funktioner
e for mobiltelefon: nyttiande av olika typer av anvandningsomréaden, funktioner

Vad géller plats avses:

e for vecko-/mdnadstidning: 1asning pa bibliotek, i vantrum, hos bekanta, pa arbetet

e for radio: lyssnande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats
o for TV:tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats

e for video: tittande i bostaden, skolan, arbetet, bilen, resa, café eller annan offentlig plats

e for internet: anvandning i bostaden, skolan, arbetet, pa resa, café, annan offentlig plats eller annan
plats
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Urval och bortfall

Urvalet bestod av ett obundet slumpmassigt individurval av Sveriges befolkning i aldern 9 till 79 ar. Urvalet drogs
ur SPARs befolkningsregister och omfattade 8 741 personer boende i Sverige. Bortfall bestdende av ej telefonnum-
mersatta urvalsenheter, felaktiga nummer, ej malgrupp och bortresta under hela perioden osv, gav ett nettourval pa
7 375 personer. Av dessa har intervjuer genomférts med 4 745 personer. Detta betyder att undersékningen har en
svarsfrekvens pa 65 procent. Andelen uttalade svarsvagrare uppgick till 20 procent medan resterande bortfall bestar
av ej antraffade, korttidssjuka m.m.

Hemort: K-regioner

Fran och med Mediebarometern 2009 bygger indelningen for hemort pa Sveriges Kommuner och Landstings
kommungrupper. Dessa ar indelade efter strukturella egenskaper som bland annat befolkningsstorlek,
pendlingsmoénster och néringslivsstruktur.

Stockholmsregionen = Stockholms kommun samt férortskommuner.
Malmoéregionen = Malmd kommun samt férortskommuner.
Goteborgsregionen = Goteborgs kommun samt férortskommuner.

Forortskommuner = Kommuner dar mer an 50 procent av nattbefolkningen pendlar till arbetet i nagon annan
kommun. Det vanligaste utpendlingsmalet skall vara ndgon av storstaderna.

Storre stader = Kommuner med 50 000 — 200 000 invanare samt en tatortsgrad éverstigande 70 procent.

Pendlingskommuner = Kommuner dar mer an 40 procent av nattbefolkningen pendlar till arbetet i nadgon annan
kommun.

Glesbygdskommuner = Kommuner med mindre &n 7 invanare per kvadratkilometer och mindre &n 20 000 invanare.

Varuproducerande kommuner = Kommuner med mer &n 40 procent av nattbefolkningen mellan 16 och 64 ar,
anstallda inom varutillverkning och industriell verksamhet.

Ovriga kommuner = Kommuner som inte hér till nagon av tidigare grupper och har mer @n 12 500 invanare.

Antal svar i olika grupper av befolkningen

Totalt Totala befolkningen 9-79 ar 4 745 Sysselséttning Forvarvsarbetar heltid 1 698
A (16-79 ar) Forvarvsarbetar deltid 390
Vuxna 18-79 ar 4127 .
Barn/unad 9-17 & 618 Egna foretagare 235
arningdom ar Pensionérer 1 069
Kén  Man 9-79 & 5 339 Studerande 325
o a.n il . Arbetslésa 100
Kvinnor 9-79 ar 2 406
Mén 18-79 3 5 012 Vuxna i hushallet En person (18 ar och &ldre) 897
an 18-79 ar
Kvi 18-79 3 5115 (18-79 ar) Tva personer (18 ar och aldre) 2 540
vinnor 18-79 &r
. R Tre eller fler (18 ar och aldre) 678
Pojkar 9-17 ar 327
Flickor 9-17 ar 291

Familj (18-79 ar) Yngre vuxna, inga barn (18-44 ar) 747
Aldre vuxna (45-79 ar) 2 109

Aid 9-14 4 425
er 15 1garn 337 Skolbarnsféréldrar (barn 7-17 ar) 740
-19 ar
. Smabarnsféraldrar (barn 0-6 ar) 514
20-24 ar 343
25-34 3 443 e
?r Hushall (9-79 ar) En person 802
35-44 ar 666 R
. Tva personer 1707
45-54 ar 691
. Tre personer 662
55-64 ar 737
. Fyra personer eller fler 1 562
65-79 ar 1103
Utbildning— F& ial utbildni 9 3 459 Hemort (9-79 ar) Stockholm 739
(16'7;'?9) F?rgymnas!al utb!Idn!ng ; 10a[ 250 Malmo 189
-79 ar drgymnasial utbildning 9-10 ar
A gymn o 92 0 oo Goteborg 441
Gymnas!al utbfldn!ng < o ?r 1 066 Storre stader 1325
mnasial utbildning > 2 ar
HY Kola/uni i tg 33 873 Pendlingskommuner 279
dgskola/universitet < 3 &r
"g . . . Glesbygdskommuner 393
Hoégskola/universitet > 3 ar 1010
Varuproducerande kommuner 347
Ovriga kommuner 1032
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Berékning av genomsnittlig anvéndartid

Svaren inom respektive tidsintervall klassificeras enligt nedanstdende mallar for att sedan omréknas till genomsnittliga

anvandartider for respektive medium.

Radio

Ej lyssnat pa radio = 0 minuter

Lyssnat mindre an 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Lyssnat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Lyssnat 300 - 360 minuter = 330 minuter
Lyssnat mer &n 360 minuter = 420 minuter

CD-skiva och mp3

Ej lyssnat = 0 minuter

Lyssnat mindre an 30 minuter = 15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 = 150 minuter

Lyssnat mer &n 180 minuter = 210 minuter

Television (vanlig TV och webb-TV

Ej tittat pa TV = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat mer &n 300 minuter = 360 minuter

Text-TV

Ej anvant text-TV = 0 minuter

Anvént mindre &n 5 minuter = 2,5 minuter
Anvént 5 - 15 minuter = 10 minuter
Anvént 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Anvént 30 - 45 minuter = 37,5 minuter
Anvént 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Anvént mer an 60 minuter = 60 minuter

Video

Ej tittat pa video = 0 minuter

Tittat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Tittat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Tittat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Tittat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Tittat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Tittat 240 - 300 minuter = 270 minuter
Tittat mer &n 300 minuter = 360 minuter

Morgon- och kvallistidning (tryckt version)
Ej last = 0 minuter

Léast mindre &n 15 minuter = 8 minuter

Last 15 - 30 minuter = 23 minuter

Léast 30 - 60 minuter = 45 minuter

Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter

Last mer an 120 minuter = 180 minuter

Vecko-/ménadstidningar,
special-/facktidskrifter (tryckt version)
Ej last = 0 minuter

Last mindre an 30 minuter =15 minuter
Lé&st 30 - 60 minuter = 45 minuter

Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter

Last mer an 120 minuter = 180 minuter

Morgon-/ kvéllstidningar,
vecko-/manadstidningar,
special-/facktidskrifter (pa internet)
Ej last = 0 minuter

Léast mindre &n 5 minuter = 2,5 minuter
Lést 5 - 15 minuter = 10 minuter

Last 15 - 30 minuter = 22,5 minuter
Léast 30 - 45 minuter =37,5 minuter
Léast 45 - 60 minuter = 52,5 minuter
Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter
Last mer an 120 minuter = 180 minuter
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Bocker (tryckt eller digital bok)

Ej last = 0 minuter

Last mindre an 30 minuter =15 minuter
Lé&st 30 - 60 minuter = 45 minuter

Léast 60 - 120 minuter = 90 minuter
Léast 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lé&st mer &n 180 minuter = 210 minuter

Bocker

Ej lyssnat = 0 minuter

Lyssnat mindre &n 30 minuter =15 minuter
Lyssnat 30 - 60 minuter = 45 minuter
Lyssnat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Lyssnat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Lyssnat mer &n 180 minuter = 210 minuter

Dator-/TV-/internetspel

Ej spelat dator-/TV/internetspel = 0 minuter
Spelat mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Spelat 30 - 60 minuter = 45 minuter

Spelat 60 - 120 minuter = 90 minuter
Spelat 120 - 180 minuter = 150 minuter
Spelat 180 - 240 minuter = 210 minuter
Spelat mer an 240 minuter = 300 minuter

Sociala medier

Ej anvant sociala medier =0 minuter
Anvént mindre &n 15 minuter = 7,5 minuter
Anvant 15 — 30 minuter = 22,5 minuter
Anvant 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvént 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvént 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvént 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvént 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvént mer an 300 minuter = 360 minuter

Internet

Ej anvant Internet = 0 minuter

Anvént mindre &n 30 minuter = 15 minuter
Anvént 30 - 60 minuter = 45 minuter
Anvént 60 - 120 minuter = 90 minuter
Anvént 120 - 180 minuter = 150 minuter
Anvént 180 - 240 minuter = 210 minuter
Anvént 240 - 300 minuter = 270 minuter
Anvént mer an 300 minuter = 360 minuter



Mediebarometern startades 1979 som ett samarbetsprojekt mellan PUB, Sveriges Radio, och Dagspress-
kollegiet, Géteborgs universitet. PUB, Sveriges Radio, svarade for utférandet av undersékningen och utgav
varje ar en Oversiktspublikation. Nordicom &vertog samordningsansvaret 1994 da PUB stod infor nedlagg-
ning.

Undersokningen genomférdes till en bérjan under en héstvecka varje ar. 1983 utdkades insamlingsperioden
till tva veckor pa hésten. Mediebarometern blev arsrepresentativ férst 1985 genom att de 14 undersok-
ningsdagarna slumpméssigt spreds éver aret. Fran och med 1988 har Mediebarometern genomférts éver
ett kalenderar med férsta matdagen i januari/februari och den sista i december. Under juli har emellertid
aldrig nagra intervjuer gjorts. Undersékningsperioden utékades 1990 till 21 dagar, 19983 till 28 dagar, och
ar 2002 utdkades Mediebarometern till 42 dagar spridda 6ver aret. Redan fran starten har intervjuerna ge-
nomférts alla veckodagar, vilket betyder att antalet mandagar, tisdagar, onsdagar o s v alltid varit lika stort.

Antalet genomférda intervjuer utdkades till 2 600 nar Nordicom évertog Mediebarometern 1994. Med tanke
pa dagens medielandskap som &r betydligt mer komplext &n for bara tio ar sedan genomférdes en utdkning
av urvalet 2002 och ytterligare en utdkning 2006. Antalet genomfdrda intervjuer &r numera cirka 4 500 per
underso6kningsar.

| Mediebarometern 1979-1992 hamtades uppgifterna f6r anvéndningstid fér TV- och videotittande samt om
radiolyssnande fran Sveriges Radios publik- och programforskningsavdelnings (PUB) kontinuerliga publik-
rakningar. Svarspersonerna har har mer i detalj fatt ange vilka program de tittat respektive lyssnat pa under
gardagen. Fran dessa svar har tittar- och lyssnartiden réknats ut fér varje svarsperson genom att summera
tiden fér de program de tittat pa. Nar Nordicom-Sverige 6vertog ansvaret 1994 blev Mediebarometern fér
férsta gangen en samlad undersokning. Fran och med 1994 ars Mediebarometer har svarspersonerna, pa
samma vis som de tidigare ar gjort med évriga medier, fatt géra en uppskattning av hur lang tid de agnat
at radio, TV och video under gardagen. Det innebér att den tid som &gnas &t respektive medium &r direkt
jAmférbar mellan samtliga medier fr o m 1993.

Nordicom fann det vid dvertagandet 1994 angelédget att &ven inkludera fragor som géller anvéandning av
text-TV och biobesdk. Vidare har sedan 1996, med anledning av de genomgripande férdndringar som det
svenska medielandskapet genomgatt, Mediebarometerns frageformular utékats med frdgor om anvandning
av persondator, internet samt tillgang till ny medieteknologi. For att finga anvéndarnas konsumtion av so-
ciala medier och nya medieteknologier utvarderas och utvecklas formularet pa kontinuerlig basis.

Lathund for utrékning av statistiska felmarginaler
Urvalsstorlek

Procent 50 100 150 200 400 600 800 1000 2000 3000
50 (50) 13,9 9,8 8,0 6,9 4,9 4,0 3,5 3,1 2,2 1,8
35 (65) 13,2 9,4 7,6 6,6 4,8 3,8 3,3 3,0 2,1 17
25 (75) 12,0 8,5 6,9 6,0 42 3,5 3,0 2,7 1,9 15
20 (80) 11,1 7,8 6,4 5,5 3,9 3,2 2,8 2,5 18 1.4
10 (90) 9,9 7,0 5,7 4,9 3,5 2,8 2,5 2,2 1,6 1,3
8 (92) 8,3 5,9 4,8 4,2 3,0 2,4 2,1 1,9 1,3 1,1
7 (93) - 5,3 4,3 3,8 2,7 2,2 1,9 17 1.2 1,1
6 (94) - 47 3,8 33 2,3 1,9 17 15 1,0 1,0
5 (95) - 43 3,5 3,0 2,1 1,7 15 1.4 1,0 0,8
4 (96) - - 3,1 2,7 1,9 15 1.4 1,2 0,9 0,7
3 (97) - - - 2,4 1,7 1,4 1,2 1,1 0,7 0,6
2 (98) - - - - 1.4 1,1 1,0 0,9 0,6 0,5
1 (99) - - - - 1,0 0,8 0,7 0,6 0,4 0,4

— Forutsattningar for att rakna ut felmarginalen foreligger ej.

Kaélla: SR/PUB.

Kommentar: Lathunden skall I&sas enligt féljande: Om antalet svarspersoner &r 2 000 och tabellen anger att 80 procent av Sveriges befolkning tittat
pa TV en genomsnittlig dag ar den statistiska felmarginalen med 95-procentig sékerhet +/- 1,8 procent. Exemplet skall alltsa tolkas som att med 95
procents sakerhet tittar mellan 78,2 och 81,8 procent pa TV en genomsnittlig dag.
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